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ETIK VE GORSEL OKUMALAR ACISINDAN SOSYAL MEDYA
SOCIAL MEDIA IN THE CONTEXT OF ETHICS AND VISUAL READINGS
Erkan CICEK’

Oz
Tletisim, insanlikla birlikte varolmus bir olgudur. Ates yakmak, gesitli hayvanlari kullanmak, sesler ¢cikarmak, resimler ¢izmek

ve daha sonra yavas yavas hiyeroglifle birlikte alfabeye ge¢mek, insanligin iletisim yolunda attig1 ilkel, belli bir siirece yayilan adimlar:
olmustur.

Zamanla gelisen teknolojiyle birlikte, insanlar kendilerini gazete, dergi, radyo gibi stirekli degisen cesitli kitle iletisim
araclariyla ifade etmeye baslamislardir. Giintimiizde bugiine kadar gelmis olan kitle iletisim araglarinin kendisine has 6zelliklerinin
neredeyse hepsini bir ¢at1 altinda toplayan internet teknolojisi, insanlik acisindan her anlamda ¢ok biiyiik nem tasimaktadur.

Internetin hedef kitleye katilimcilik anlaminda vermis oldugu firsatlar, giiniimiiz toplumlarinin sekillenmesinde gok biiyiik
gorev iistlenmektedir. Insanlar artik, gazetenin, radyo ve televizyonun kendilerine tanidig1 kisitli s6z hakkindan, ellerinin altinda
bulunan gesitli internet teknolojilerinin sagladig1 bir nevi bugiine kadar gelmis tiim kitle iletisim araglarmna “alternatif” bir medya
sayesinde siyrilmakta, kendilerini daha iyi ifade etmektedirler. Bu gerceklik, her ne kadar bicimsel anlamda gecerliligini korusa da
aslinda oz itibariyle ne kadar gercek oldugu giiniimiiz “alternatif medya”sinda oldukgca tartismali bir durumdur. Insanlar, ellerinin
altindaki teknolojik kolayliklar: kullanirken kendilerini ne kadar iyi, 6zgitir ifade edebilmektedirler?

Calismada, ana akim ve elestirel yaklasimlarin catis1 altinda alternatif medya, Bianet 6rnegi tizerinden ele alnarak Bianet'in
yaptig1 yayincilik, soylem analizi yontemiyle etik ve gorsel acidan yorumlanmis ve incelenmistir. Calismanin yontemi, haberlerin
soylemine yonelik niteliksel bir analiz yontemi olan séylem analizi yapilmustir. Alternatif medyadaki ortamin ne kadar 6zgiir bir ortam
olduguna dair verileri toplamak icin 01 Ocak 2015 tarihinde Bianet'teki haberler soylem analizi yontemiyle arastirilmistir. Arastirma,
sosyal medyada yer alan diger sitelere oranla daha fazla profesyonel yazar igermesi bakimindan internet sitesi olarak Bianetle
smuirlandirilmustir.  Sitedeki  haberlerin  hepsini aktarmak miimkiin olmadigl icin c¢alisma, 01.01.2015 tarihindeki haberlerle
gergevelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Heti@im, Fotograf, Sosyal Medya, Sanat.

Abstract

Communication is a phenomenon that exists with humanity. Firing fire, using various animals, making voices, drawing
pictures, and then gradually moving to alphabet with hieroglyphs has become a primitive, sprawling step in the process of human
communication.

With evolving technology, people have begun to express themselves in various media, such as newspapers, magazines, and
radio, which are constantly changing. Internet technology, which collects all the features of mass media under one roof, has a great
importance in every sense in terms of humanity.

Opportunities that the Internet has given to the target audience in terms of participation have a huge role in shaping today's
societies. People are now better able to express themselves through all the "alternative" media provided by various internet
technologies under the hands of journalists, radio and television. This reality is quite controversial in today's "alternative media". How
well do people express themselves freely, using the technological facilities under their hands?

In the study, alternative media under the frame of mainstream and critical approaches were examined through Bianet
example and Bianet's publishing was interpreted and analyzed in terms of ethics and visuals by the method of discourse analysis.
Method of study, discourse analysis was done. On January 1, 2015, news in Bianet was searched by discourse analysis to collect data on
how free the media in the alternative media is. The research was limited to Bianet as a web site for more Professional writers than other

sites in the social media. Since it is not possible to transmit all of the news on the site, the work has been framed by the news on
01.01.2015.

Keywords: Communication, Photography, Social Media, Art.

Giris

Ginliik yasamimizda algilarimizi dil {izerinden gelistirerek hayatimizi stirdiirmekteyiz. Dil ise
iletisim igin olmazsa olmaz 6gedir. Bu acidan Iletisim, insanlikla birlikte var olmus bir olgudur. Insan duygu
ve diistincelerini kodlayarak aktarirken alict konumunda olan taraf ise kod agic1 yoniinii kullanarak gelen
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kodu ¢6zmektedir. Burada aslolan ortak dil ve ortak koddur. Ayn1 dili konusmak ve benzer algilara yakin
anlamlar vermek igin kiilttirde ortak bir kadere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu baglamda Zamanla gelisen
teknolojiyle birlikte, insanlar kendilerini gazete, dergi, radyo gibi stirekli degisen cesitli kitle iletisim
araglariyla ifade etmeye baslamislardir. Dolayisiyla bu araglarinda bir dili ve ortak kiiltiirti olusmustur.
Buradan hareketle Internetin hedef kitleye katilimcilik anlaminda vermis oldugu firsatlar, giintimiiz
toplumlarinin sekillenmesinde ¢ok biiyiik gorev iistlenmektedir. Insanlar artik, “alternatif” bir medya
sayesinde siyrilmakta, kendilerini daha iyi ifade etmektedirler. Bu gergeklik, her ne kadar bi¢imsel anlamda
gegerliligini korusa da aslinda 6z itibariyle ne kadar gercek oldugu giiniimiiz “alternatif medya”sinda
oldukga tartismali bir durumdur.

Zira bu calismada, ana akim ve elestirel yaklasimlarin catis1 altinda alternatif medya, Bianet 6rnegi
tizerinden ele alinmistir. Bianet'in yaptig1 yayincilik, séylem analizi yontemiyle incelenmistir.

1. Etik Kavram

Etik (ethics) sozctigti, Yunanca'da gelenek gorenek anlamina gelen “éthos” sozctigiinden gelir. Bu
sozctigiin kokeni, var olmanin temel niteligini belirleyen bireysel ahlak ve davrarussal aliskanliklar anlamina gelen
“swédhéthos” olarak belirlenmektedir (Notoku, 2016). Etik, ahlak felsefesinin diger adidir ve temel olarak neyin
iyi, neyin kotii, neyin dogru, neyin yanlis, nelerin erdem, nelerin ahlaksizlik, neyin adil, neyin su¢ oldugunu
belirlemeye calisan felsefe dalidir. Pek ¢ok alt dali vardir; ancak burada bunlara girmemize gerek yok, zira biz isin
felsefi degil, bilimsel tarafi ile ilgileniyoruz. Ancak bu noktada bilinmesi gereken, etigin, ahlaki agiklamaya calisan
felsefi sistem oldugudur(Evrimagaci, 2016).

2. Sosyal Paylasim Aglari ya da Yeni Medya

Sosyal aglar, internet tizerinden insanlarimn iletisime gecerek onlarla fotograf, video gibi her tiirlii
paylasimda bulunmasina ve insanlarin daha fazla sosyallesmesine olanak saglamaktadir. Sosyal Ag, internet
ortaminda bireylerin profilleri ile var olmalar1 ve farkli profillerle iletisim kurmalarini saglayan servis olarak
adlandirilmaktadir. Sosyal aglar kullanicilarin kendi olusturduklar: profil tizerinden birbirlerinin tanimasi
ve buna gore herkesin kendi istedigi kisiyle irtibat kurmasi mantigina dayanmaktadir (Uzundumlu, 2015:
26). Bu baglamda, insanlarin sosyallesmesini amag edinen sosyal aglar, bu sistem igerisinde olusan birikimle
baska sektorlerede alan a¢mis olmaktadir. Bu diizlemde, sosyal paylasim aglari tek bir ortak kaynak
tizerinden birbirine baglanan insan gruplari olarak tanimlanabilir. Bu aglar web siteleri tizerinden
kullanicilarin tanimladiklar1 bir profil hesabi yaratmalarina izin vermektedir. Ornegin ortak bir kaynaktan
tiye olan kullanicilar diger kullanicilarin hesaplarimi gorebilir ve diger kullanicilari arkadas listesine
ekleyebilir.

Glintimuzde bu ttr aglar ¢ogunlukla sosyal tamidiginiz veya yeni arkadas oldugunuz insanlarla
kolayca iletisim kurabilmenizi saglamaktadir. Bu tiir paylasim aglarma en iyi 6rnek, Facebook, Myspace ve
Youtube’'dur. Sosyal paylasim aglari, 6zel bir ihtiyaca ¢6ztim getirmek, drnegin belirli bir arabay1 veya bir
bilgisayar: kullanan insanlar1 bir araya getirmek tizere olusturulmaktadir. Bu tiir web sitelerinde tek bir
model arabay1 kullanan bir kisinin ayn: tip model arabay1 kullanan diger bir kisi ile bir araya gelmesine
imkan vermektedir (Giligdemir, 2015: 41). Zira meydana gelen bu olusumla birbirlerini tanimayan bir grup
insan ilgilendikleri konular hakkinda goriis alisverisinde bulunabildikleri gibi kolay veya siirekli iletisimde
olmasina da imkan sunmaktadir.

3. Elestirel Yaklasimlar ve Harbert Marcuse

Frankfurt Okulu'nun 6nde gelen isimlerinden Herbert Marcuse, medyay:1 kétiimser bir sekilde
yorumlayarak, medyanin karst konulmaz bir gii¢ oldugunu ifade etmektedir. Marcuse’a gore, kitle iletisim
araglari, diinya hakkinda diistiniilmesi gerekenleri belirlemektedir (Tekinalp ve Uzun, 2004: 170).

Marcus, sistemin kitlesel tiretim ve tiiketimi zorunlu kildigini diistinmektedir. Dolayisiyla sistemin
tiretim yeteneginin basarisi satis ve asir1 tiiketime baglidir. Bu baglamda, giintimiiz kiiltiiriiniin en biiytik
islevi, elestiri unsurunu imkansiz hale getirerek, bireylere belli bir yasam bicimi icinde yasamalarini
sindirmesidir. Bu sekilde gerceklesen biitiinlesmede tilkenin ideolojik yapisi 6nem tasimaktadir. Ayni
zamanda, giiniimiiz ideolojik yapisi tiretim siirecinin kendisi konumundadir (Marcuse, 1986: 30-32).

Marcuse’a gore, serbest zaman icinde giderek biiyiik paylar isteyen radyo ve televizyon gibi kitle
iletisim araclari, birer ‘uyutucu kutu’dur (Ozkok, 1985: 192). Kiiltiir enddistrisi, kitle iletisim araglari
sayesinde {irtinlerini bireylere kabul ettirmektedir.
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4. Tletisime Teknolojik Yaklagimlar
4.1. Harold Innis

Harold Innis, siyaset ve ekonomi profesorii olup ayni zamanda iletisim alaninda da c¢alismalar
yapmistir. Toranto Okulu’nun kurucusu olan Innis, sosyal kontrol ve teknoloji arasinda bir bag oldugunu
one stirmiistiir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 143).

Innis, insanlarin kullandig iletisim teknolojilerinin toplumsal ve ekonomik yapinin temel
belirleyicileri oldugunu diistinmektedir. Iletisim teknolojilerinin tarihsel stiregteki degisimi, beraberinde
toplumlarin drgiitlenme sekillerini de meydana getirmistir. Innis, bu durumu teknolojinin her zaman igerigi
belirledigini  belirterek aciklamaktadir (Yaylagiil, 2010: 68). Innis'e gore teknoloji, insamin fiziksel
ozelliklerinin birer devami niteligindedir. Bu anlamda iletisim teknolojisi, insan bilincinin uzantisidir. Innis,
teknolojiyi zaman ve mekan boyutunda incelemektedir. Zamana kars: direng gosteren araglar zaman yanly;
mekansal olarak varlik gosteren araglar ise mekansal yanlidirlar. Zaman yanl araclar, gelenegi beslerken
mekan yanli araglar, imparatorluklarin biiytimesini saglamaktadir (Giingor, 2011: 152).

Innis’e gore insan, kendi teknolojisi ile var olmaktadir. Dolayisiyla aile, toplumsal orgiitler gibi
toplumsal bicimlerdeki ve kiiltiirdeki degisimler, iletisim teknolojisindeki degisimlerin bir islevidir.
Teknolojik yapilarin zamanla yenilesmesi, eski sistemlerin ortadan kalkmasma yol agmaktadir. Biling,
toplumsal orgiitlenmelerde olustugu igin, iletisim denetimi hem bilincin hem de toplumsal 6rgiitlenmelerin
denetimi anlamina gelmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 143).

4.2. Marshall McLuhan

Medya teknolojilerinin toplumda bireylerin nasil diisiinecegini, hissedecegini veya hareket edecegini
belirten toplumsal belirleyicilik goriisiiyle 6ne ¢ikan McLuhan, modernite savunuculugu yapan kuramcilar
arasmnda da 6nem ifade etmektedir.

Mcluhan, 1951 yilinda “Mekanik Gelin” kitabiyla baslangic yaptig1 diistinsel ve kuramsal
yolculugunda ilk zamanlar, teknolojiye karsi temkinli hatta kotiimser bir bakis agisiyla kendini ifade
etmistir. Bu durum, 1962 yilinda “Gutenberg Galaksisi” kitabiyla yerini iyimserlige birakmistir (Giingor,
2011: 155-156).

Marshall Mcluhan’a gore, kitle iletisim araglarinin gelisimi, diinyay: kiiresel biiytikliikte bir koye
donustiirmiistiir. Bu sekilde diinya kiigiilerek birbirine baglanmistir. Diinyanin her tarafi goriintiiler ve
mesajlarla kaplanmus; koylerdeki herkesin her seyden haberdar olma durumu, televizyon sayesinde diinya
genelindeki tilkelere uyarlanmistir (Yaylagtil, 2010: 69).

McLuhan, iletisim siirecinde kullanilan iletici araglari, hem iletici olarak hem de ilettikleri
enformasyonu, toplumsal degerleri algillamamizi etkileyen unsurlar olarak yorumlamaktadir. Bu tarz
araclar, duyu organlarimizi harekete geciren, donemin ©One c¢ikan iletisim bigimleriyle bu duyu
organlarimizin énemlilik boyutunu etkileyen béylelikle de karakterimizin sekillenmesinde aktif rol oynayan
formlardir (Oskay, 2010: 222).

Sicak ve soguk iletisim araglari tanimi, Marshall McLuhan'in teknolojik determinizm yaklasimi
temelinde olusturdugu tanimlardir. Soguk araglar, izleyici katiliminin yiiksekligini sicak araglar ise
izleyicinin diisiik oranli katilimini gerektirmektedir. Sicak araglarin ¢oziintirlugii yiiksek olup algilanmasi
daha basittir. Dolayisiyla insanlar, sicak araglar aracihigiyla gonderilen iletileri daha hizli algilamaktadirlar.
Araclar arasindaki bu smiflandirma, araclarin izleyiciyle olan iliskisi dikkate alinarak yapilmistir (Giingor,
2011: 158).

4.3. Elihu Katz ve Kullanimlar Doyumlar

Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimini gelistiren psikolog Elihu Katz’a gore, medya alanindaki
¢alismalarin medyanin insanlara ne yaptig1 sorusu iizerine odaklanmalar: yerine insanlarin medya ile ne
yaptiklar1 dogrultusunda gerceklesmesi gerekmektedir. Katz'a gore insanlar, toplumsal ve psikolojik kdkenli
ihtiyaclar icerisindedirler. Dolayisiyla medyadan ve diger kaynaklardan bu ihtiyaclarmi gidermek igin
birtakim beklentilere girmistirler. Medyaya maruz kalma neticesinde bu ihtiyaglarim1 gideren insanlar,
medyanin etkisi olarak birtakim istenmeyen veya niyet edilmeyen sonuglarla karsilasma riski
tasimaktadirlar (Katz ve Lazarsfeld, 1955).

1960’11 yillarda etki aragtirmalari, daha ¢ok “mesaj”in tizerinde yogunlasmistir. fletisimin etkilerine
yonelme yogunlasmis; yeni anlayis, “islevsel iletisim arastirmalar1” olarak nitelendirilmistir. “Kullanimlar ve
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doyumlar” ad1 verilen bu yaklasimla, klasik iletisim modelinin disinda bir yaklasim gelistirilmistir. Burada
medya icerigini deneyimleme konusunda “izleyici” etken durumuna getirilmistir. Aktif izleyici anlayisina
gore iletisim stireci, herhangi bir konu tizerinde galisan birey veya toplumlarin elindedir (Yavuz, 2005: 8).

Yapilan yeni arastirmalarin hareket noktasimi dinleyici, okuyucu veya izleyici kitlesi
olusturmaktadir. Bu kitlenin kim oldugu, kitle iletisim araglarina ne taleple yaklastig1 ve bu araglardan neler
elde ettigi dolayisiyla kitle iletisim araclarmin kendi istek ve beklentilerine cevap verip vermedigi
arastirmalarin odak noktasini olusturmustur. Arastirma sonuglarina gore, insanlarin kitle iletisim araglarina
yonelmelerinin temelinde, birtakim gereksinimlerini kargilama dirtiisii yatmaktadir.  Boylelikle de
kendilerini belli bir diizeyde doyuma ulastirip gerginliklerini azaltmaktadirlar (Gokge, 2005: 204).

5. Ana Akim Medyaya Kars1 Olarak Alternatif Medya: Bagimsiz Iletisim Ag1 “BIANET” 01. 01.
2015 Tarihli Haberler

5.1. Arastirmanin Konusu

Bu ¢alismada, ana akim medya disinda internet ortaminda gelisen “alternatif medya”nin gercek
anlamda hedef kitleye 6zgiirliik tantyip tanimadig bir internet sitesi tizerinden sdylem analizi yontemiyle
incelenmistir. Aragtirmanin 6rneklemini olusturan site, Istanbul merkezli bagimsiz bir Tiirk basin ajansi olan
Bagimsiz Iletisim Ag “BIANET” olarak belirlenmistir. Bu internet sitesinin 01. 01. 2015 tarihli haberleri ana
alkim ve elestirel kuramlar cercevesinde soylem analizi yontemiyle incelenmistir. Internet sitesine
http:/ /www.bianet.org/ adresinden ulasilmistir.

5.2. Arastirmanin Yontemi

Calismanin yontemi, haberlerin soéylemine yonelik niteliksel bir analiz yontemi olan sdylem
analizidir. Alternatif medyadaki ortamin ne kadar 6zgiir bir ortam olduguna dair verileri toplamak igin 01
Ocak 2015 tarihinde Bianet'teki haberler séylem analizi yontemiyle incelenmistir.

5.3. Arastirmanin Sinirlar

Arastirma, sosyal medyada yer alan diger sitelere oranla daha fazla profesyonel yazar icermesi
bakimindan internet sitesi olarak Bianet'le sinirlandirilmistir. Sitedeki haberlerin hepsini aktarmak miimkiin
olmadigi i¢in calisma, 01.01.2015 tarihindeki haberlerle sinirlandirilmistir.

5.4. Arastirma Bulgularinin Analizi ve Degerlendirilmesi

Genel agidan bakildig1i zaman bagimsiz {letisim A “BIANET”, agirlik merkezi yerel medya olan
“tiretim temelinde bir dayanisma ve haberlesme ag1” olusturma girisimidir. Sitede, ¢ocuklara, kadinlara,
escinsellere yonelik 6zel boliimler bulunmaktadir. Bu arada site, kendi alaninda profesyonel yazarlarla
birlikte okuyuculardan gelen haberler ve yorumlar1 da kullanmaktadir.

Marshall McLuhan’a gore diinya; iletisim teknolojileri ve haberlesme sayesinde kiiresel bir koye
dontismiistiir. Diger yandan Elihu Katz'm Kullanimlar ve Doyumlar yaklasiminda ise “insanlar ihtiyaglar
dogrultusunda belli tercihler gostermektedirler”. Bu anlamda ¢alismanin analiz ve bulgu baslig1 ad1 altinda
secilen iki ornek haber icerikleri Marshall McLuhan ve Elihu Katz kuaramcilarinin diisiinceleri kriter
almarak sdylem analizi yontemiyle etik ve gorsel acidan yorumlanmistir. Ornek iki haberin igerikleri ve
degerlendirilmesi asagida ki gibidir:

5.4.1. Haber ve Yorum 1:

[k haber, “2014’te 32 Ulkede 138 Gazeteci Oldiiriildii” baghgiyla Istanbul BIA Haber Merkezi'ne
aittir. Press Emblem Campaign’in (PEC) verilerine gére 2014 yilinda 32 iilkede 138 gazeteci mesleki faaliyetlerinden
otiirii oldiiriildii. Listede Tiirkiye’de yer aldi.

PEC’in verilerine gore;

* Suriye’de 19, Gaza’da 16, Pakistan’da 12, Irak’ta 10, Ukrayna’da 9, Meksika'da 8, Afganistan’da 7,
Honduras’ta 6, Somali ve Brezilya'da beser, Orta Afrika Cumhuriyeti'nde 4, Kambocya, Gine, Paraguay ve
Filipinler'de ticer, Banglades, Kolombiya, Hindistan, Libya, Peru, Tiirkiye, Demokratik Kongo Cumhuriyeti’'nde ve
Yemen’de ikiser, Burma, Dominik Cumhuriyeti, Misir, Liibnan, Nijerya, Panama, Rusya, Salvador ve Suudi
Arabistan’da birer gazeteci oldiiriildii.

*2014, 2012’den sonra en ¢ok 6liimiin yasandig yil oldu.
* Son dokuz yilda éldiiriilen gazeteci sayist 10007 asti, 1048 oldu.
* Ortalama olarak her yil 124, her hafta 2,4 gazeteci 6ldiiriildii.
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* Son bes yila bakildiginda en ¢ok gazetecinin oldiiriildiigii ilkeler Suriye (75), Pakistan (63), Meksika (50),
Irak (44), Somali (39), Brezilya (32), Honduras (31), Filipinler (29), Hindistan (21) ve Filistin’de 21 gazeteci
oldiiriildii.” seklinde devam eden haberde 6ne ¢ikan durum gazetecilerin oldiirtilmesi gercegidir.

Bu haberi, soylem analizi yontemiyle etik acidan ele aldigimizda Marshall McLuhan'nin
diistinceleri bizlere kaynaklik yapacaktir. Bu anlamda burada sorgulanmas: gereken ilk sey basin
ozgurlugudiir. Kitle iletisim araglari, teknolojik anlamda ne kadar ozgiir olurlarsa olsunlar bir sekilde
egemen soylemin diktesi altindadirlar. Bu baski, insanlarin yasamina kadar gidebilmektedir. Bu durum,
acgiklamaya calistigimiz kuramcilardan bir ana akim yaklasimci olarak nitelendirilen Marshall McLuhan'in
yaklagimlariyla 6rtiismeyen bir durumdur.

Marshall McLuhan’a gore, diinya, iletisim teknolojileri, haberlesme sayesinde kiiresel bir kdye
dontismiis; herkes her seyden haberdar olmaya baslamistir. Surasi bir gercek ki, burada yer alan
gazetecilerin bilgisinin bize ulasmasi elbette Marshall McLuhan't hakli ¢cikarmakta; fakat bu durum, boyle
bir kabulii gecerli kilmak adina tek basina yeterli degildir. Buradaki enformasyonun yani gazetecilerin
vermek istedigi haberin bilgisinin bizlere ulasmamasi, McLuhan’in yaklasimin gegersiz kilmaktadir.

“Diinya, iletisim teknolojileri sayesinde birbirine baglandiysa ve herkes her seyden haberdar
olabiliyorsa neden insanlar hala vermek istedikleri haberlerden dolay: 6ldiirtilmekte ve bu 6liimlere sebep
olan enformasyonlar, hedef kitle tarafindan bilinememekte dir?” Iste bu sorunun cevapsizligi, McLuhan'mn
yaklagiminin gecersizliginin bir kanitidir. Bununla birlikte de iletisim teknolojilerinin sagladigi ortamin ne
kadar 6zgiir oldugunun bir gergegidir.

5.4.2. Haber ve Yorum 2:

Ikinci haber, “Cocuklar 2014’te Yine Haklarindan Mahrum Kald1” baslikli haber, Yiice Yoney isimli
Bianet yazarina aittir. “2014’te Tiirkiye’de cocuk haklar agisindan ¢ok az sayida olumlu gelisme yasandi. Yasam
hakkindan saglik hakkina, egitim hakkindan oyun hakkina bircok alanda 2014 gecen yillardan daha kétiiydii.

Tiirkiye 2014’te de Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 Sézlesmesi'ni imzalarken cocuklarn egitim, ifade
0zguirliigui, kendi kiiltiiriinii yasatma ve kendi dilini kullanma haklarinm iceren 17, 29, ve 30 maddelerine koydugu
cekinceyi kaldirmadi. Ocak ayinda insan haklar: alavinda ¢alisan sivil toplum orgiitleri cocuk tutukluluuna son
verilmesi, ¢ocuk cezaevlerinin kapatilmas: ve mevcut cezaevlerinin sivil denetime agilmas: talebiyle birlikte calisma
karari ald1.” seklinde devam eden haber, daha ¢ok ¢ocuklarla ilgili oldugu icin algida secicilik bakimindan
her kesimin dikkatini ¢ekmeme olasiligini goz oniinde bulundurarak bu haberi Katz'in Kullanimlar ve
Doyumlar yaklasimiyla agiklamak gerekmektedir.

Katz’a gore, insanlar ihtiyaclar1 dogrultusunda belli tercihler gostermektedirler. Bu haberin ¢ocuk
odakli olmasi, site ziyaretcilerini diger haberlere yonlendirebilecek bir unsur oldugu gibi ¢ocuk sahibi
bireyleri, egitmenleri, cocuklar: da ¢ekebilecek bir unsurdur. Dolayisiyla buradaki segicilik, Katz'in kuramin
dogrular nitelikte bir durum tegkil etmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Insanlikla birlikte baglayan iletisim olgusu, giiniimiiz teknolojisiyle cok biiyiik hiz kazanmus;
toplumlar icerisinde ciddi olgiide belirleyici bir konuma gelmistir. Bir iletisim teknolojisi olarak internet,
toplum icinde belirleyicilige sahip bir medya organidir. Klasik medyanin tahtini sallayan yeni medya diye
tarif edilen medya aslinda internet tabanli medyadir. Burada dikkat edilen nokta, internetin sagladig:
imkanlar sayesinde yeni medyanin kitleler tizerinde etki giictiniin her anlamda kayda deger bir noktaya
tasimis olmasidir. Internet tabanl yeni medyanin iletisimde insanlari ileriye tasidig1 bir gergektir. Insanlarin
haber alma ihtiyacim1 da karsilayan yeni medya, aslinda ¢zgiir medya olusturmakla birlikte tiretilen
iceriklerin amaclananlarin disinda da kullanilabilecegi sorunsalini olusturmaktadir. Bu sorunsalin temel
sebebi tiretilenlerin etik agidan istenilen seviyeye ulastirilmamasidir.

Calismada internet sitesi olarak Bianet sitesi secilmistir. Bianet'in analizi yapildiginda hem ana akim
hem de elestirel akimlara 6rnek soylem gérmek miimkiindiir.

Sonug olarak, Bianet adl1 sosyal medya sitesi, calismanin temel amaci olan iletisim teknolojilerinin ne
kadar 6zgiir oldugu sorusuna yanit vermesi bakimindan bir 6rnek teskil etmektedir.
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