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Oz

Tiiketim olgusu, sanayi toplumunun isleyisini saglayan énemli bir mekanizmadir. Uriinlerin ya da hizmetlerin iiretilebiliyor
olmas1 6nemli bir asamayken giintimiizde bu tiriinlerin tiiketiciler tarafindan tercih ediliyor ve satin alintyor olmasi ¢ok daha 6nemli bir
boyut haline gelmistir. Burada olusan tercih segeneginin devreye sokulmasi, rakiplerden farklilasacak ozelliklerin ortaya konmasi
gerekliligini dogurmustur. Uriiniin faydasindan ziyade o iiriiniin kullanilmasinin bireye verecegi mutluluk, haz, statii, digerlerinden
farklilasma, toplumda 6ne c¢ikma gibi ozellikler kitle iletisim araglar ile topluma empoze edilmeye baslamustir. Icinde bulundugumuz
cagda yalnizlasan bireyler icin tiiketim kendini diinyaya anlatmanin bir yolu haline gelmistir. Oldugun gibi gériin yerine yasamak
istedigin gibi goriin felsefi toplumun geneline yayilmustir. Calisan ve yalnizlasan birey, kitle iletisim araglarmin bildirilerine daha
savunmasiz yakalanmakta ve orada sunulan imgelere gére yasamin sekillendirme gayretine girmektedir. Ozellikle televizyon dizileri
izler kitleyi etkileyen en 6nemli programlardir. Gercek yasamdan kesitler sundugu iddiasii tasiyan bu yapimlar maddi, manevi
algilarimizi sekillendirmektedir ve diinyay1 degerlendirmemizi etkilemektedir. Orada sunulan imgeler karsitliklar dizisi ile gtizel-
cirkin, iyi-kotii, zengin-fakir, saygin-itibarsiz, geng-yasli, basarili-basarisiz olarak bize olmasi gerekeni iletmektedir. Cizilen stereotipler
gibi goriinebilmek ve yasayabilmek icin yapilmasi gereken etkinlik tiiketmekten gecmektedir. Artik dizilerde ana karakterlerin
goriniimleri sponsorlar aracihif ile desteklenmekte ve oyuncular bunlar sunan manken vazifesi gormektedir. Uriin yerlestirme
etkinligi ile oykii igine yedirilen tiriinler dogal akisin parcast gibi goriinerek tiiketicileri kogullamaktadir. Ozenilecek hayatlar 6zellikle
dizilerde zengin yasami tustiinden kurgulanarak aktarilmaktadir. Bu baglamda diziler ve tiiketim iliskisi 6ykiinme ekseninde
kesismektedir. Calismanin amaci, televizyonda yaymlanan zengin aileleri konu alan diziler ile aktarilan hayatlar ekseninde gosterisci
tiikketim olgusunun nasil sunuldugunun belirlenmesidir. Bu amag ekseninde Cesur ve Giizel dizisi, gosterisci tiiketim gostergelerine
hangi siklikla yer verdiginin tespit edilebilmesi icin icerik ¢oztimlemesi yontemi ile irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kapitalizm, Ttiketim, Gosterisci Tiiketim, Televizyon Dizisi.

Abstract

The notion of consumption is a vital mechanism that keeps industrial society functioning. While the fact that products and
services are producable is an important stage, it is even more important today that such products are prefered and bought by the
consumers. The choice of preferences brought forward causes the necessity to bring forward the characteristics to differ from the
competitors. The characteristics like happiness, pleasure, status, becoming different from the others, standing out in the society due to
using the product rather than the benefits of the same product is being imposed to the society via mass communication devices. In
today’s world, consumption has become a way of self expression of the ever getting lonelier individual to the outside world. Seeming
like one’s self is being replaced by seeming like how one desires to live in a wider scale in society. Working and isolated individual
becomes more vulnerable to mass communaction devices’ broadcasts and endavours to shape his/her life in concordance to the images
displayed there. The TV series are especially the most significant programmes affecting the audience. Such productions claiming to
present insight from the real life are shaping our reception of material and spiritual world and intervenes our judgement about life. The
images displayed there give us what must be beautiful-ugly, good-bad, rich-poor, respectable-disrespectable, succesful- unsuccesful in a
series of oppositions. The activities to look and live like the stereotypes in display begins with consumption. Nowadays the apearances
of main characters in TV series are supported by sponsors and actors are functioning as models presenting such products. Product
placing and products blended in the story look like a part of natural flow and condition the consumers. Lives to envy are based and
presented on especially lives of the rich people. In this context TV series and concept of consumption intersect on story telling. The
purpose of the study is to determine how the pretentious notion of consumption is presented over lives displayed in TV series based on
rich families. Therefore the soap opera The Bold and The Beautiful has been examined by way of content analysis in order to determine
how frequent indicators of pretentious consumption take place.

Keywords: Capitalism, Consumption, Conspicuous Consumption, Television Drama.

Giris

Insanlarin toplu ve yerlesik olarak yasamaya basladigindan bu yana toplumsal diizen ve ekonomik
kosullar yasam bicimlerini sekillendirmistir. Toplumlarin varliklarini, ekonomik gelismeler ve degisimler de
belirlemekte ve etkilemektedir. Ekonomik sistem kendi varligini siirdiirebilmek icin toplumsal yasayis
pratiklerini kendine gore bigcimlendirmistir. Kapitalist sistemde de bunun yansimasimi gérmek miimkiindir.
Sistemin saglikli isleyebilmesi icin tirtin ve hizmetlerin satislarinin yapilmasi esastir. Donemler igerisinde
satis grafiginin canl tutulmasi icin izlenecek yollar farklilasmstir. Ozellikle giintimiizde piyasada yer alan
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urtinlerin rasyonel oOzelliklerinin birbirine benzemesi onlarin duyusal agidan farklilasarak sunulmasi
gerekliligini getirmistir. Uriin, kendi salt faydasindan ziyade tiiketiciye kattigi sembolik deger, haz ve
gosteris olgulari ile pazarlanmaktadir. Toplum igerisinde yer alan sinifsal farkliliklar ve bu simiflararasindaki
gecis umudunun canli tutulmasi gosterisci tiiketim 6gelerinin aktive olmasini saglamaktadir. Uretmenin
degil tiiketmenin ana hedef oldugu tiiketim toplumunda bireylere sunulan sanal ihtiyaglar ve tirtin odakl
kimlikler karsiligini bulmaktadir. Yalmzlasan birey, toplum icerisindeki varhigmi gortiinim kodlar: ile
saglamakta bu sebeple de gosterisci tiiketim odakl tirtinlere daha ¢ok yonelmektedir. Tiiketim toplumunun
karakteristik ozellikleri, zenginlik, gosteris, ayricalik, arzulanma ve haz olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tim
bu 6zellikler bireylerin kendini ifade etme yollar1 olarak empoze edilmektedir.

Tiiketim toplumunda kendimizi bagkalarina gosterme diirtiisii sistemdeki en 6nemli motivasyon
kaynagidir. Gosterisgi tiiketim olgusu da bu diirtiiden yola cikarak sekillenmektedir. Stattiniin sembolik
gostergesi haline gelen tirtinler sosyal yasamda bireylerin toplum i¢indeki yerini, duygularini, yasam tarzini
ifade etmelerini saglamaktadir. Tiiketim toplumunda aktarilan kodlardan biri de sayginlik ve maddi giic
arasindaki bagdir. Maddi giicii gostermenin yolu da gosterisci tiiketimden gecmektedir. Sosyal yapi
icerisinde bireyler, bulunmak istedikleri sosyal gruplarin tiiketim tarzlarma yakin tercihler yaparlar ve o
dogrultuda iiriinler tiiketirler. Ozellikle kitle iletisim araclar1 sunduklar iletiler ile bu motivasyonu canli
tutma islevini yerine getirmektedirler. Kitle iletisim araclar1 arasinda televizyon duyular1 harekete gecirme
giicti ile bireylerin etkin bir sekilde iletilerine maruz kalmasinmi saglamaktadir. Yayin akisinda sunulan
programlar icerisinde diziler, konular1 ve oyuncular ile izler kitleyi etkileyen yapimlardir. Ozellikle zengin
ailelerin yasamlarim aktaran diziler izleyicide 6ykiinme, belirli gériintim kodlarini benimseme ve taklit etme
ekseninde gosterisci tiiketim ile kesismektedir. Son dénemlerde yayinlanan dizilerde sunulan tist smiflar
eksenindeki yagsam tarzlar1 gosterisci tiiketim kodlarinin toplumsal bellege yerlesmesini saglamaktadir.

Tum bu aktarimlardan yola cikarak ¢alismada, kapitalist sistem icerisinde gosteris olgusuna ve
islevine deginilirken, statti ve gosterisci tiiketim iliskisi kuramsal olarak ele alinacaktir. Daha sonra kitle
iletisim araglarindan biri olan televizyonun diziler araciligi ile ileti aktarimindaki giicii tistinde durulacaktir.
Calismanin arastirma boliimiinde, amagli drneklem yontemi ile, 2016 yil1 1 Ocak-31 Aralik tarihleri arasinda
reytinsonuclari.com sitesinin yayinladig1 AB grubu en ¢ok izlenen yerli dizi kategorisinde 6. sirada bulanan
ve “zengin ailelerin yasamlarimi konu alan diziler” siniflandirmasi igerisinde yer aldig: icin Cesur ve Giizel
dizisi drneklem olarak secilmistir. Aragtirmanin varsayimi, zengin ailelerin yasamlarini konu alan dizilerin
gosterisgi tiiketim ©6gelerini ¢ok sik kullandigi ve bunlarin ekseninde yasam tarzlari tasarladiklari ve
sunduklaridir.  Tlgili dizide, aktarilan gosterisci tiiketim oOgeleri igerik ¢oziimlemesi yontemi ile
irdelenecektir. Burada amag, Cesur ve Giizel dizisi érneginden yola ¢ikarak aktarilan hayatlar ekseninde
gosterisci tiiketim olgusunun nasil sunuldugunun tespit edilmesidir.

1. Kapitalizmde Gosteris Olgusu

Topluluklar halinde yasamaya bagladiktan sonra insanoglunun tiretim iligkilerini kurabilmek adina
olusturdugu ekonomik sistemler toplumsal yapilari ve zamanla yasam tarzlarmi etkilemeye baslamistir.
Modernizm ile birlikte servet sahibi olmanin getirdigi kalitsal ayricaligin, yerini mesleki ve sinfsal
farklilasma ve bu farklilagsmay1 yansitan gosterisci titketim almis ve tutumluluk, caliskanlik gibi kavramlar
degerini yitirmeye baslamistir (Kula, 2012:512). Giintimiiz, daha 6nce g6z ardi edilen ve degisim alanina
girmedigi duistintilen seylerin; liiks, mutluluk, refah, konfor, prestij, hedonizm, estetik, kadinlik gibi kiiltiirel
deger yapilarinin iiretime ve tiiketime dahil edildigi bir donemdir (Zorlu, 2006:20). Salt deger iistiine
eklenen bu yapilar tiiketiciyi satin alma davramgina iten 6nemli faktorler halini almistir. Uriinleri satin alma
aliskanligimiz genelde faydaci degerlerinden ¢ok sembolik degerleri iistiine kurulmustur. Sembolik tirtin
tuiketiminin nedenleri; statli ya da sosyal smift belirlemek, kendini tanimlayip bir role biirtinmek, sosyal
varligini olusturmak ve koruyabilmek, kendini baskalarina ve kendine ifade edebilmek, kimligini yansitmak
olarak aktarilabilir (Celik, 2009:77). Chaudhuri, Majumdar and Ghodhal'in (2011) aktardigr dogrultuda,
gosterisci titketim bireyi, kendine 6zgti imaji bagkalarina iletmek i¢in sembolik ve goze carpan alim yapmasi
icin tesvik eder.

Ttiketiciler kullandiklari tirtinler araciligs ile kisiliklerini aciklarlar. Tiiketim, sadece {iretim-sermaye
dongiistinti hizlandiracak ihtiyaglarin maniptilasyonu degil ayni zamanda bireysel varolusun toplum
tarafindan anlamlandirilmasinda da etkin giiclerden biridir (Tekin, 2012:74-75). Dagtas’in (2003) ifadesi ile,
tuketim, ihtiyagtan daha ¢ok prestij, farklilik, bir gruba ait olma, kimlik edinme, imaj edinme, sinif atlama
gibi simgesel degerler adna yapilmaktadir (77-78). Levy’e gore, tiiketim kim oldugumuzu sembolize
etmenin bir yoludur. Dolayisiyla iirtinlerin ve markalarin kullanimi sembolik bilgi verici olarak islev
gormektedir (aktaran Azizagoglu ve Altunisik, 2012:40). Featherstone’'un  yaklasimi da benzer
dogrultudadir. Ona gore, titketim kiiltiirtintin yeni kahramanlar1 bir hayat tarzi gercevesinde bir araya
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getirdikleri trtinlerin, giysilerin, tecriibelerin, gortintislerin ve bedensel ozelliklerin tikelliginde kendi
bireyselliklerini ve tislup anlayislarin teshir ederler (2013:155). Goriiniim bir biitiin olarak toplum igerisinde
var olabilme ve kendini ifade etmenin bir yolu haline gelmistir.

Toplumun bireyleri sadece gercek ihtiyaglari nedeni ile satin alma davranisi gostermek yerine
“ihtiyac1 olmayan ihtiyaglar” tiiketmeye bagliyor ise onlar birer “tiiketim toplumu” bireyi olarak
tanimlanabilmektedir (Gokaliler, Aybar, Giilay, 2011:36). Baudrillard’in ifadesi ile ttiketim ¢emberi,
goriintiste ‘siirsiz gelire” ve se¢me 6zgilirliigiine dayanmalarindan dolay: fizyolojik ihtiyaclardan ayrilarak
psikolojik denen ihtiyaglarin {izerine kurulmaktadir (2012:76). Uriiniin islevinin disinda hissettirdigi
zenginlik, gosteris, ayricalik ve arzulanan bir sosyal gruba aidiyet gostergesi olarak alinmasi giintimiiz
tiiketim toplumunun karakteristik 6zelligidir (Kadioglu, 2014:68). Bu ihtiyaclar, sistemin isleyebilmesi igin,
egemen glicler tarafindan stirekli olarak topluma giidiilenmek durumunda ve yeni hedeflerle beslenme
zorunlulugundadir. Gelismis toplumlarda yasayan bireyler yalnizca yasamlarini siirdiirebilmek igin degil
ayni zamanda tiiketim mallarini almaya giicleri yetsin diye de ¢alismaktadirlar. Dolayisi ile reklami yapilan
uiriinler herkes tarafindan alimamasa bile calisan insanlarin c¢alismalarinin hedefi ve 6diilii olarak islev
gormektedir (Bocock, 2014:57). Bireylerin paralarini nereye, nasil ve nerede harcamalar1 gerektigi stirekli
kitle iletisim araglarinin iletilerinde yer almaktadir. Bunlarin bazisi reklamlar yolu ile goriiniir olarak
sunulurken ¢ogu da gizli/ ortiik bir sekilde iletilerin i¢inde yer almaktadir.

Giintimiizde kapitalizm, tiiketim ile birlikte aylakligi ve hazzi yaygmlastirmaya, tesvik etmeye
baslamistir. Bireyler, hazc tiiketimi yayginlastirarak, gosterisci/kiskandiric1 faaliyetler gostererek, toplum
icerisinde farkli konumlara gelmeye basladilar. Boylelikle, gelismis endiistriyel toplumlarda tiiketim,
bireyin gosterisci tatmin isteginin vitrini olarak one ¢ikti. Ayta¢'in ifadesi ile, “tiiketmek, normal bir tavir
olmaktan c¢ikarak, ¢ilginca yapilan, bireyin yeni imgeler, statiiler, prestij gostergeleri edindigi, bunu
baskalarin1 kiskandirma icgtidiistiyle yaptig1 bir eyleme” dontismustiir (2005: s.13). Ayrica, daha fazla
tiiketmenin, toplumda tstiinliik olarak goriilmesi, konum ytikseltme arayisindaki kesimin gosterisci tiiketim
sembolleri kullanmasina ve sahiplik durumunu abartili sekilde sergilemesine yol acti. Dolayis: ile meta ve
tiiketim performansi, digerlerinden tistiin olma araci olarak islev gormeye basladi (Aytag, 2005:13).

Ozellikle giintimiiz toplumunda yalnizlasan bireyler icin kimlik olgusundan bahsetmekte yarar
vardir. Kendi gortintirltigtinii kimlige dayandirma giidiisii sosyal bir varlik olarak insan1 yonlendirmektedir.
Artik kimlik duygusu belirli bir ekonomik simifa, sosyal statti grubuna tiye olmakla veya dogrudan etnik
koken ve cinsiyet yoluyla insanlara kazandirilan bir sey olmaktan ¢ikmustir. Bu dénemde insan kendi
kimligini kendi olusturmak yoluna gitmis ve bunun icin de tiiketime odaklanmistir. Insanlar, kendi
kimliklerini yaratmalarina yardimci olacagim distindiikleri veya onlara diistindiiriilen mallar1 tiiketerek,
olmay1 arzu ettikleri varlik gibi olmaya ve kendileriyle ilgili bu imaji, bu kimligi stirdiirmeye calisirlar
(Bocock, 2014:74). Tiiketimin tiim toplumlarda sembolik bir 6énemi vardir ama tiiketim toplumunda bu,
kimlik olusturmak, sosyal statiiniin belli bir seviyede tutulmas: gibi rolleri de kapsamustir. Giiniimiizde
cogunlukla bireyler, ekonomik siralamada ¢ok tistte bulunanlarla kendilerini kiyaslamakta ya da onlarin
yasam tarzlarina sahip olmak istemektedirler. (Schor, 1999:41-43). Tiiketim yoluyla kimlik edinme ve anlam
insa etme siireci Tekin’in ifadesi ile hayat tarzi kavraminda kristallesmektedir. Bireyi digerlerinden ayiracak
ve farkli kilacak her arag hayat tarzinin birlesenlerindendir ve onlarla kurulacak iligkiyi belirlemede de temel
noktalardan biridir (2012:75). “Aslan yattig1 yerden belli olur” 6zdeyisini hatirlatacak nitelikte bireylerinde
yasam tarzi ile ilgili edimleri onun sosyal yasamdaki konumunun 6nemli gostergesi niteligindedir.

Bireyler toplum igerisinde ¢ne ¢ikma ve farklilasma egilimindedirler. Bu egilim onu, toplum
tarafindan onemsenen referans gruplarimin deger yargilarina, davrams ve goriislerine dykiinmeye gotiiriir
(Emir, 2003:57). Insanlarin tiiketim yapma motivasyonunun kokeninde yalmzca hayatin devamimn
saglanmasi agisindan temel ihtiyaclarin karsilanmasi degil, kiskandirict farklar: insa etme g¢abasi da vardir
(Yaruklar, 2006:150). Tiiketim toplumunda tiiketimin en 6nemli islevi baskalarina kendimizi gostermek
olmustur. Bu gosteris isi ya ulasmak istedigimiz statii icin yapilir ya da var olan statii farkinin vurgulanmasi
icin yapilir ve bunun icin nesnelerin sembolik anlamlarindan faydalanilmaktadir.

2.Gosterisci Tiiketimde Statii ve Statii Gostergeleri

Nesneler, alt kiiltiirel benzerlik, meslek, servet, bir bos zaman faaliyetine katilim ya da kisinin
toplumsal statiistiniin gostergesi haline gelmistir. Tiiketim kiltiirtinde yenilik, gtizellik ve statii tiiketicilerin
zihninde ilahi bir nitelige sahiptir ve kisisel kimligin olusumunda 6nemli rol oynamaktadir (Woodward,
2016:187-188). Sembolik tiiketim 6zelligi tasiyan {irtinler; tiiketicinin kimligini yansitmasina, sosyal varligin
olusturmasma ve korumasina, statiisiinii ya da sosyal smifim1 belirlemesine yonelik olarak da
tiketilmektedir (Odabasi, 1999:58). Podoshen and Andrzejewski (2012)'in ortaya koydugu sekilde,
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tuiketiciler bazi mallar1 sosyal hiyerarside daha olumlu goriinmek adina satin almaktadirlar. Bu durum, daha
biiytik sosyal stattiler bulmak amacryla gosterisgi tiiketimin kullanilmasina yol agar.

Tiiketim, bireylerin toplumsal hiyerarsi ekseninde konumunu belirleyici bir 6zellik tasimaktadir.
Kisiler tiyesi goriinmek istedikleri toplumsal katmanin tiiketim kaliplarmni uygulamakta ve buna uygun
diisen nitelik ve nicelikte tiiketimde bulunmaktadirlar. Smiflar arasi gegislerin kolaylastign burjuva
toplumunda alt ve orta siniflar, tist siniflarin yasam tarzlarini 6rnek alarak, onlarin sahip olduklar: mallar:
satin alarak, modalarin takip ederek sosyal hiyerarside daha tiist bir konuma gelme miicadelesi i¢ine girerler
(Yaruklar, 2006:151-152). Toplumsal yap1 igerinde iist sinif, orta ve alt sinifa yasam tarzlari ile model
olusturur. Modern statii ideali basarilarin en tepesine maddi kazanimlari yerlestirir (Botton, 2010:234). Artik
kitle iletisim araglarmin sundugu iletilerde de bireylerin akademik ve mesleki bagarilarindan ziyade maddi
kazanglar1 ve litkks harcamalar giindemde daha ¢ok yer edinmektedir. Dolayisi ile {iretimden bagimsiz bir
sekilde sunulan yasam tarzlari bireylerin beklenti diizeylerini de stirekli artirmaktadir.

Statii, en basit tanimiyla sosyal ilgi, cazibe ya da itibar uyandiran her sey anlamina gelmektedir
(Miller, 2012:85). Aym zamanda statti, kisinin diinyanin goziindeki degerini ve 6nemini ifade etmektedir
(Botton, 2010:7). Statii tiiketimi olarak tanimlanan tiiketim gesidi en basit sekilde; statii gostermek amaci ile
yapilmis olan satin alma ya da tiiketim davramglar: olarak tanimlanabilmektedir (Gokaliler, Aybar, Giilay,
2011:37). Odabagsinin aktardigr dogrultuda, kendi kimligimizi, benzemek ve 6zdeslesmek istedigimiz
digerleri ile statii sembolleri halini alan tiiketim bicimleri ile gerceklestirmekteyiz. Iginde bulunulan siniftan
ziyade bir st sinifa ait olma istegi statii sembolti haline gelmis tiiketim trtinleri ile saglanmaya
calisiilmaktadir (1999:115). Toplumsal yasamda stattiniin sergilenmesi digerleri tarafindan kabul gorme,
begenilme, takdir edilme ve oykiinme gibi duygular1 da tetiklemektedir. Bu bakimdan tiiketilen nesneler
anlam tasiyan iletiler halini almistir. Nesneler tiiketim toplumunda kendi 6zgiil niteliklerinden farkli
ozellikler tasimaktadirlar. Baudrillard'in ifadesi ile, nesneler sadece kullanim degeri icinde tiiketilmez.
Bunlar gerek i¢inde bulunulan grupla iliskilendirilmek gerekse de st bir statii grubuna ait gondergelerle
iliskilendirilirler (2012:62). Statii sembolii haline gelen trtinler sosyal yasamda oldukca onemli roller
ustlenmektedir. Bu tirtinler insanlarin toplum igindeki yerini, duygularini, yasam tarzini ifade etmelerine
katkida bulunmaktadir (Solomon, 2003:35).

Tiiketim mallar1 maddi gereklilikler ya da faydali nesneler olmaktan ¢ok sosyal iligkilerin,
smiflandirmalarin ve sosyal konumun isaretleyicileri olarak islev goren araglardir. Mallar kiilttirel siniflama
araglar1 olarak islev goren maddi ve simgesel nesnelerdir (Yaniklar, 2006: 134-135). Tiiketici kendi sosyal
rollerini ortaya koyarken ve bu sosyal rollere gore davranirken tirtinlerin sembolik anlamlarindan
faydalanmaktadir (Odabasi, 1999:68). Uriinler, kisinin statiisiiniin reklamim1 yapmakta kullamilarak statii
sembolii olarak islev gérmektedir ama bunun yaninda Miller'in ifadesi ile aslinda statii saglayan tirtinlerin
kendisinden ziyade otekilerin zihninde olusan imgelerdir (2012:85). Uriinler kendi kullamim degerleri
disinda toplumsal hafizada kodlandiklari sekilleriyle tiiketilmektedirler.

Giintimiizde toplumlarda statiintin biiyiik oranda maddi basari ile olciildugii ve gesitlilik gosteren
bir yap1 egemen olmaya baslamistir (Botton, 2010:60) Sosyal kategorileri belirginlestirmesi nedeniyle mallar,
konum ve degerlerin yamn sira kimliklerin ve iiyeliklerin ayirt edilebilmesinde kullanilabilir hale gelmistir
(Yaruklar, 2006:135). Giintimiizde sinflar arasi toplumsal gegislilik miimkiin gibi goriinse de bunun igin de
bir bedel sz konusudur. Insanlarin goziinde arzu edilen toplumsal grubun iginde yer alabilmek igin
gereken geliri kazanabilmek adimna ¢ok daha fazla baski vardir (Aydogan, 2005:14-15). Bu kazanilan gelir,
kapitalizmde tiiketim ile sistem igine dahil edilmektedir. Istenilen gruba dahil olabilmek yasam tarzim
onlara uyumlu hale getirmekle es deger niteliktedir.

Baudrillard, farklar tizerinde durarak kisilerin kendilerini konumlandirmasinin farklilasma tistiine
kuruldugunu iletmektedir. Statii ve toplumsal ve ekonomik konumun gostergelere dayandigini, yani
kendinde nesneler ya da mallarla degil ama farklara dayandigmi kavramak onemlidir (2012:98).
Baudrillard'in belirttigi dogrultuda, herkes kullanim degeri olarak nesneler ontinde esittir, ama asir1
derecede hiyerarsiklesmis gostergeler ve farkliliklar olarak nesneler ontinde degil (2012:97). Harcama
aliskanliklari, toplumsal esitsizligin yapisini yansitmakta ve yeniden tiretmektedir. Uygun bir zevke sahip
olmak, dogru elbiseleri giymek ve belli davramslar1 gostermek basarmin ve bdylelikle de ayricalikli
toplumsal grup icindeki tiyeligin stirdurtilmesi agisindan énem tasimaktadir. Toplumsal olarak goriilebilen
ya da “kiskandiric1” tiiketim, yiiksek statiilii gruplarin kendilerini farkli gostermelerine yarayan ve bunun
icin kullandiklar1 bir stratejidir (Aydogan, 2005:32). Bu strateji géz oniine alindiginda, Yaniklar'in belirttigi
statii ustiinlugiine dair gostergelere deginmek yararli olacaktir. Ona gore, modaya uygun elbiseler,
mobilyalar, litks otomobiller, oyunlar, sporlar, saraplar, 6zel yetistirilmis kopek, yaris atlari belli bash
objelerdir (2006:148).
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Tiiketim tarzi, bireyin sosyal statiisiinii sergilemesi olarak agiklanir ve bireyin mallar i¢in duydugu
istek, sosyal hiyerarside kendisinin tiyesi oldugu statti grubundan daha tstte yer alan bir grubun tiiketim
tarzini taklit etme arzusu olarak degerlendirilir (Yaniklar, 2006:141). Baudrillard’'in ifadesiyle, toplumsal
farklilasma ve statii talebiyle harekete gegirilen ihtiyaclar ve 6zlemler genellikle elde bulunan mallardan ve
firsatlardan biraz daha hizli gitmeye egilimlidir (2012:66). Veblen'in aktardigi dogrultuda cagdas
toplumlarda her tabakanin tiyeleri kendilerinin bir {istiindeki tabakanin yasam big¢imini bir sayginlik ideali
olarak benimsemektedirler. Bu tip toplumlarda saygmligin asil temeli maddi giictir. Maddi gtici
gostermenin yolu gosterisci tiiketimden gegmektedir (1995:77-78). Erol Mutlu'nun aktarimu ile, tist sinifa
mensup medya karakterleriyle 6zdeslesen birey, sosyal statiisiinii arttirmay: amaglamaktadir (1999:114).
Bireyler sosyal yapi icerisinde ait olmak istedikleri sosyal gruplarin tiiketim tarzlarina yakin tercihler
yaparlar. Bununla birlikte, tirtin saticilar1 da tiiketicileri girmek istedikleri sosyal gruplara aidiyet vaadiyle
miisteri yapmaya calsirlar (Kadioglu, 2014:33). Ozellikle giintimiizde kitle iletisim araglar1 ile sunulan
imgeler Kadioglu'nun bu tespitine yonelik hareket ederler. Iletiler, 6zendirici yasamlar ve tiiketim kaliplari
ekseninde sekillenmektedir. Boylece izler kitlenin tiiketim hevesi siirekli canli tutulmaktadir.

3.Tiiketim Toplumunda Televizyon ve imaj Etkilesimi

Satin alma davranisi, sunulan tiriinler arasinda yapilacak bir tercihten ziyade degerler ve yasam

tarz1 tercihi tistiine kurulmustur. Birey kendi yasamini insa ederken diger insanlarla etkilesimiyle nesneleri
algilar ve onlara deger bicer (Zorlu, 2006:90). Tandaggiines’in altin1 ¢izdigi nokta, tiiketim devriminin
insanlar tizerinde zengin hayat bigimlerini taklit etme 6zlemi yaratmasidir (2005:103). Bu siirecte kitle
iletisim araglar1 ile olusturulan imgelerle kurulan etkilesimin 6nemi de biiyiiktiir. Bu imgeler, bireylerin
arzularini siirekli canli tutarak onlar1 tiiketim kanallarina iterler. Imgesel 6zdesim araciligi ile kurulan bu
iliski gortintim kodunda kendini gosterir. Odabasi’'min degindigi nokta da bu konuda 6nemlidir. Ona gore,
zevklerimiz, iirtin ve hizmet tercihlerimiz kitle iletisim araglarindan, yaratilmis olan diis diinyasinn tagidig:
imajlar tarafindan ve yapilan gozlemlerden etkilenmekte ve bigimlendirilmektedir (1999:40).
Bireyler istedikleri imaji dis diinyaya yansitabilmek adina tirtinleri tiiketir ya da tiiketim deneyimi icine girer
(Celik, 2009:100). Odabasinin ifadesi ile, tiiketim kltlirli; isaretler, anlamlar, imajlar ve gosteriler ile
yogrulmustur (1999:29). Imaj kisinin digerleri goziinde biraktig1 izlenimler biitiintidiir dolayisiyla nasil
algilanmak istiyorsak o dogrultuda tiiketiriz. Tiiketicilerin tiiketme ediminden duyduklari haz nedeniyle
pazarlamacilar ve reklamcilar triinleri belli hayat tarzlari, sembolik degerler ve hazlarla iliskilendirerek
anlam, prestij ve kimlik sistemleri olusturma yolunu secerler ( Kellner ve Harms,
http:/ /www.uta.edu/huma/illuminations/kell6.htm, 13.10.2016).

Tiiketicilerin trtinleri sembolik dogalar1 nedeniyle tercih etmesi sembolik tiiketim tarzini
olusturmaktadir. Aslinda bu durum, insanlarin oldugu ya da olmak istedigi imajiyla uyumlu benlik
duygusu gelistirmeyi amag edinmesinin altinda yatmaktadir (Azizagoglu ve Altunisik, 2012:43). Dolayist ile
urtin tercihinde, istenen ideal imaj ile uyum saglayacak olanlar tercih edilmekte ve onlarin anlam aktarim
glictinden faydalanilmaktadir.

Kitle iletisim araclar1 insanlar1 egitmek, bilgilendirmek islevinin yani sira ayni zamanda, kiiresel
sermayenin ve kapitalist isleyisi stirdiirecek yayinlar yaparak kitleleri yonlendirmek islevine de sahiptirler
(Sahin, 2005:159). Gazete, dergi, televizyon, sinema, radyo, internet gibi kitle iletisim araclar1 tutumlarin
olusturulmasinda, yonlendirilmesinde etkili olan kitle iletisim araglaridir (Zorlu, 2006:100). Tirkiye gibi
gelismekte olan tilkelerde serbest zaman etkinliklerinin biiyiik boltimii kitle iletisim araglarinin sunduklar:
ile doldurulmakta ve 6zellikle de televizyon bu araglarin basinda gelmektedir. Is dist zamani evinde gegiren
kitle, reel yasamdaki yoksunluklarin giderilmesini kiiltiir endiistrileri tarafindan bicimlenmis ve televizyon
ile sunulan fantazya diinyasindan gidermeye calismaktadir (Dagtas, 2008:183). Televizyon, gerceklik
duygumuzu zedeleyen bir imaj ve enformasyon agirilig1 iiretmektedir (Featherstone, 2013:153). Imanger,
Bilis ve Yilmaz'in (2006) ifadesi ile, televizyon izlemek giindelik hayatin ailesel edimidir. Televizyon oturma
odasidaki dost haline gelmistir. Televizyonun samimi ve ailesel bir atmosfer olusturmasi mesajlarin izler
kitleye ¢ok daha etkili ve engelsiz bir sekilde gecmesini saglar. Ozellikle diziler, giinliikk yasamin
siradanligia karsi izleyenlere yapay imgelerle olusturulmus sahte yasantilar sunarlar. Yapay heyecanlarin
aktarildig1 olay orgiistiyle ve dikkat gerektirmeyen dramatik yapisiyla diziler, “gtizel” kadin ve “yakisikl1”
erkekleriyle izleyiciyi farkli bir diinya igine ceker (Emir, 2003:146). Televizyonun yaratmis oldugu bu
sembolik iliski diinyas: bireylerin gercek iliski diinyalarimin yerine geger (Giingor, 2013:112). Izleyicinin
televizyon ile kurdugu bu etkilesim gercek diinyadan giderek uzaklasmasini saglamaktadir. Gergek diinya,
kitle iletisim araclar1 ile imgelere doniisttigtinde, hipnotik bir davramsin etkin bir motivasyonu haline
gelmektedir. Guintimiizde giindelik yasam ve bir yasam pratigi olan deneyimler artik medya kiiltiirtintin ve
tiketim toplumunun goriintisiiyle sekillenmektedir (Aydogan, 2005:34). Aydogan, Tirkiye'de tiiketim
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toplumunun etkileri ve nasil yasandig1 konusundaki odak grup gortismesi ile yapilan arastirmada elde
edilen carpici sonuglarin altini ¢izmistir. Buna gore;

(...)popiiler kiiltiir ve tiiketim paralel amaclar icin kullamliyor. Toplumda herkesin drnek aldigr kisilik

modelleri var, bunlar genelde popiiler kiiltiiv idiriinlerindeki kisilikler (Seda Sayan gibi sabah program

sunuculari, popiiler yildizlar, dizi karakterleri vs.). Bu modellerin sa¢ modelleri, giyimleri, davramslar,
arabalar, ictikleri ickiler, cep telefonlar1 vs moda oluyor. (...)TV'de dizilerde goriilen tiiketim kaliplarim

insanlar 6rnek aliyor ve hatta bunlar: takdir ediyor (2005:119-120).

Ses ve gorlintliyti bir araya getiren televizyon ytzylize iletisimde oldugu gibi Oykiinerek
benzesmenin yani 6zdegim kurmanin aract olmustur. Ozdeslestirme rolii televizyonun etkileme giictiniin en
temel ayiranidir (Emir, 2003:144). Televizyon, 1940’larda ortaya ¢ikisindan beri tiiketici tarzi ve degerlerini
ileten bir ara¢ olmustur. Televizyon, modern bireyin serbest zamanini dolduracak énemli etkinliklerden
biridir (Aydogan, 2005:58-60). Bununla beraber televizyon, filmler, reklamlar ve diziler, yasam tarzi
dergileri, tist orta sinif ve zenginlerin harcama oriintiilerinin belli kismin1 gosterir. Televizyon izleme ve
karsilastirma siiregleri iistiine yapilan bir arastirmanin sonuglari, televizyon seyredenlerin hemen hemen
hepsinin {iist orta sinif ve zenginlerin koydugu standartlar1 arastirmaya ve 6zlemini ¢ekmeye basladigini
gostermistir. Bunun sonucu olarak {ist grubun yasam bicimi ve gelirlerinin gerekli ya da sahip olunmaya
deger oldugu algis1 olusmustur ve bu da tist grubu kiiltiirel ikon statiisiine tasitmaktadir. Bir diger ytikselme
gostergesi de giintimiizde iyi bir yasamin iyi mallardan olustugu yoniindeki inanctir. Giderek artan sayida
insanlar, yazlik evler, yiizme havuzlari, yurtdis: tatilleri, giizel giyim, ¢ok para ve ikinci arabalarin iyi
yasamin sembolii oldugunu diistinmektedir (Schor, 1999:44-45). Giinliik konusma ve davrarus kaliplarimizi
etkileyen televizyon i¢in Emir’in aktarimi su yondedir;

(... )televizyondan bize aktarilan kodlar, bizi sistemigi imgelere-sistemici anlam kaliplarma-gétiiriir. Bizim

kendimize ait diye tammladigumz, kavradi§imiz yasam, kitle iletisim araglarnimin dolayimunda edindigimiz

imgelerin yasantilanmasmdan baska bir sey degildir(2003:145).

Televizyon izleme orani arttikca bireylerin gercek diinyay: algilamalar: televizyon igerikleri
ekseninde gelismektedir. Televizyon dizisi ve tiiketim arasindaki bag ortaya koymaya calisan
aragtirmalardan bir tanesi de Ece Uniir ve Merve Eseoglu'nun, “Jean Baudrillard'in Tiiketim Toplumu
Kavraminin Etkilerinden Biri: “Hiirrem” Ekonomisi adli makalesidir. Burada saptanan sonuglardan birisi
izler kitlenin kendilerini dizi karakterleri ile 6zdeslestirdikleri ve onlar gibi olmak adma tiiketime
yoneldikleridir (2012:100). Televizyon etkisi tizerine yapilan bir diger ¢alismada da, Martin Eisend ve Jana
Moller’'in (2007) kadin ve erkek tiiketicilerde algilanan beden gortintimleri ve ilgili tiiketici davramslar:
tizerinde televizyon izleme etkileri ortaya konmaya calisilmistir. Buna gore, her iki grup icin de televizyon
izleme beden memnuniyetsizligini arttirmakta, bununla beraber beden goriintimleri ile ilintili genel kanilar
ilgili davramslar1 etkilemektedir. Televizyonda goriinen imgeler ekseninde bireyler, kendi yasamlarini
degerlendirmekte, tutum ve davramslarini da bu dogrultuda sekillendirmektedir.

Kula'nin tespitine gore, Tiirkiye’de, 1950°1i yillardan sonra alt ve orta siif icin ¢alisarak sinuf atlama
ihtimali azalmis fakat bununa ters orantili olarak “diis gérme ihtiyac1” artmistir. Gece yayinlanan soap opera
turi dizilerde tist sinifa yonelik yasam tarzlari gosterilerek alt siniflarin bu konuda hayal kurma ihtiyacina
cevap verilmis ve “pembe diinyaya kagis olanagi” sunulmustur (2012:529). Ece Uniir'tin “Tiirk Televizyon
Dizilerinde Toplumsal Kimliklerin Temsili” adli makalesinde inceledigi dizilerde de sunulan siufsal
kimliklerin alt ve orta sinifin ekseninde kurgulandig: tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan bulgulara gore kapitalist
yasam tarzi ve zenginlik yticeltilerek sunulmus ayrica bu karakterlerin siklikla zenginlige ve zenginlere
oykiiniirken gosterilmeleri, sinifsal catismalarin vurgulanmasi; gercek yasamda alt ve orta statiiliilerin
bulunduklar1 konumu daha da yadirgamalarmma sebep olabilecegi yoniinde bir saptama yapilmistir
(2013:39). Banu Dagtas'in, Isik ve Pmarcioglu’nun (2002) ¢alismasindan aktardigi, “Turkiye’de 1990'l1 yillar
ve sonrasinda medya aracilig1 ile yeni zenginlerin, titketme arzusunun ve para kazanmanin yticeltilmis”
oldugudur (2008:176). Benzer durum, Amerikan yeni zenginlerini konu almis olan ve diinyanin genelinde
izlenme rekorlar1 kirmis Dallas ve Hanedan adli diziler icin de s6z konusudur. Bu dizilerin isleyisinde
eslerin ve metalarin merkezi bir yeri vardir (Featherstone, 2013:164). Sunulan goriintimlerin biiytleyici
ozellikleri tiiketim toplumu igerisindeki tiim siniflarin bireylerine hayattaki beklentilerini karsilamak adma
cagrida bulunmaktadir.

Televizyonun hayatimizda kapladigi alan hem hacimsel olarak hem de zamansal olarak arttikga
etkilesim giicii de dogru orantili olarak degismektedir. Ozenilecek hayatlar eksenine dayanan diziler,
sundugu imgelerle, olmasi gerekeni ya da dizisel uzamda onaylanan gergekligi bize stirekli aktarmaktadir.
Gosterisci tiiketim kaliplarini zengin ve varlikli aileler tistiinden anlatan dizilerde, kullanilan arabalardan,
giysilere, evlere ve hatta parfiimlere kadar her sey izler kitlenin ilgisini ¢ekecek sekilde sunulmaktadir.
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Kullanulan ¢ekim olgekleri tirtinlere odaklanirken, planlarin igine yedirilen goriintimler izleyicinin tiiketim
aligkanliklarini etkilemektedir. Ozenilen yasam kaliplari sunan bu imgeler tiiketicinin hedeflerini siirekli
yenilemekte ve canli tutmaktadir.

4.Cesur ve Giizel Dizisi'nde Yasam Tarzi Baglaminda Gosterisci Tiiketimin Sunumu

4.1.Arastirmanin Amaci

Giintimiizde tiiketim kavrami, maddenin salt degeri disinda sembolik degerinin agilik kazandig: ve
bireylerin trtinleri tiiketirken gosterisci olgulara yer vermek istemesiyle degisime ugramistir. Kapitalist
sistem bireyleri daha ¢ok tiiketmeleri yoniinde yonlendirirken kitle iletisim araglarindan faydalanmaktadir.
Gosterisci tiiketim olgusu ve kitle iletisim araglar1 bu baglamda yakin iligki icindedir. Televizyon hem goze
hem kulaga hitap etmesi dolaysi ile diger iletisim araglarindan daha etkindir. Ozellikle sundugu icerikleri
ile izler kitleyi etkilemekte ve yonlendirmektedir. Bu baglamda calismada, televizyonda yayinlanan zengin
aileleri konu alan diziler ile aktarilan hayatlar ekseninde gosterisci titketim olgusunun nasil sunuldugunun
tespit edilmesi amaclanmaktadr.

4.2.Aragtirmanin Onemi

Gergeklestirilen bu calisma ile, televizyon, dizi ve gosterisci tiiketim baglantisimin kurulmasi
hedeflenmektedir. Onemli bir kitle iletisim arac1 olan televizyonda yaymlanan diziler izler kitleyi etkileme
glici en yiiksek olan yapimlardir dolayist ile, 6zellikle zengin ailelerin yasamlarimi konu alan bu diziler
gosterisci tiiketimi artirmaktadir varsayimindan yola cikarak inceleme yapilmistir. Cesur ve Giizel dizisi
ozelinde gosterisci tiiketimi olusturan olgular detayli olarak ortaya cikarilmaya calisilmistir. Bu baglamda
calisma tiiketim ¢alismalarma odaklanan arastirmacilar icin 6rnek olusturacak bir nitelik tasimaktadir.

4.3.Arastirmanin Evreni

Bu arastirma evreni, reytinsonuclari.com sitesinin 2016 yili 1 Ocak-31 Aralik tarihleri arasinda
yayinladigi AB grubu en c¢ok izlenen yerli dizi kategorisinde 6. Sirada bulanan Cesur ve Giizel dizisi
aragtirmanmin 6rneklemini olusturmaktadir. flgili tarihlerde dizinin yaymlanmis boliimleri arasinda
raytingleri en yiiksek olan ikinci bolim incelenmistir. Amagl ¢rneklem yoéntemi ile ele alinan bu dizi,
Celenk ve Timisi'nin ortaya koyduklari yerli televizyon dramasinin tematik alt tiirleri kategorisinde yer alan,
“Zenginlerin yasamlarimin konu edildigi diziler: Ust ya da iist-orta siniftan insanlarin agk, para ve iktidar
miicadelesi cercevesindeki iliskilerini izleyen diziler”(aktaran Celenk, 2005:307) baslig1 altindan segilmistir.
Bu tematik yapidaki dizilerde, statii ve statiisel giiciin alt1 ¢izildigi ve gosterisci titketim 6gelerine ¢ok daha
fazla yer verildigi i¢in aragtirmanin 6rneklemi bu gruptan segilmistir.

4.4.Arastirmanin Yontemi

Calismada, gosterisci titkketim 6gelerinin gosterilme siklig1 ve dolayist ile izler kitleyi maruz birakma
korelasyonu agisindan icerik ¢oztimlemesi yontemi kullanilmistir. Bu dogrultuda Cesur ve Giizel Dizisinin
raytingleri en yiiksek olan ikinci bolimiinde yer alan gosterisci tiiketim 6geleri kategorize edilerek dizi
icerisinde gosterildigi siireler baglaminda irdelenmistir.

4.5.Arastirmanin Bulgular:

Aragtirmada, gosterisci tiiketim gostergeleri baglaminda ilk olarak dizi igerisinde sahneler arasinda
gecisi saglayan goriintiiler incelenecektir. Mekansal tasviri saglayan bu goriintiilerde hangi siklikla hangi
mekanlarin sunuldugu ortaya konmaya calisilacaktir. Daha sonra ana karakterlerin ¢alisma ve is yasamina
dair gortintiiler ele alinacaktir. Burada amag, {ist sinifa mensup insanlarin ¢alisma yasamlarinin nasil tasvir
edildiginin ortaya konmasidir ve bir dizi siiresince buna ne kadar zaman ayrildiginin saptanmasidir. Bir
diger kategori, ana karakterlerin kiyafet kullanim sikliginin belirlenmesidir. Bu da yine goriintimde
gosterisci tiiketim dgelerinin ortaya konmasi agisindan énem tasimaktadir. Ulkemizde, gosteris algisinin en
¢ok kodlandig1 araclardan biri, cep telefonudur bu nedenle karakterlerin cep telefonu kullanim siklig1 da
incelenecek kategoriler arasindadir. Mekansal kullanim, bu tip dizilerin anlatim yapisinda zengin ailelerin
ozel yasamlarinin sunulmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Ozellikle zenginligin ve liiksiin gostergesi olan
dekoratif 6geler de dizi baglaminda irdelenecektir. Goriinim kodlarini olusturan aksesuar ve giyim,
gosterisgi tiiketimi niteleyen O6geler olarak tablolastirilacaktir. Yine zenginligin en temel sembolik
aktarimlarindan biri olan binek araglar da goriiniim siklig1 ve niteligi bakimindan ele alinacaktir. Son olarak,
ekonomik giicti elinde bulunduran sinifin hizmetinde gosterilen calisanlarin niceliksel varligt da gosterisci
tiiketim baglaminda incelenecektir.
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Sahneler Aras1 Gegis Goriintiileri Dizisel Zaman Aralig1 | Siire
Kasaba Genel Plan 10:44-10:48 4 sn.
Kasaba Genel Plan 25:19-25:23 4 sn.
Ciftlik Genel Plan Kus bakis1 26:20-26:23 3 sn.
Ciftlik Genel Plan Kus bakis1 28:51-28:55 4 sn.
Ciftlik Genel Plan Kus bakis1 38:12-38:17 5 sn.
Ciftlik Genel Plan Kus bakis1 40:37-40:39 2 sn.
Hiilya Bahge Ici Ev D1s Cekim 43:19-43:21 2 sn.
Ciftlik Genel Plan Kus bakis1 50:35-50:37 2 sn.
Bogazici Kopriisii Genel Plan 57:49-57:51 2 sn.
Nisantas1t Ev Dig Cekim Genel Plan 57:51-57:53 2 sn.
Ciftlik Genel Plan Kus bakis1 59:47-59:51 4 sn.
Ciftlik Genel Plan Kus bakist 01:01:20-01:01:22 2 sn.
Mihriban Miistakil Ev Dis Cekim Gece 01:08:28-01:08:31 3sn.
Ciftlik Genel Plan Kus Bakist 01:13:31-01:13:34 3sn.
Kasaba Genel Plan Kus Bakist 01:17:55-01:17:59 4 sn.
Mihriban Miistakil Ev Dig Cekim Gece 01:22:21-01:22:24 3sn.
Ciftlik Ev ve Bahge Dis Cekim Genel Plan | 01:37:21-01:37:28 7 sn.
Istanbul Bogaz Genel Plan 01:48:53-01:48:56 3sn.
Bogazici Kopriisii Genel Plan 01:49:41-01:49:46 5sn.
Kasaba Genel Plan 01:53:05-01:53:07 2 sn.

Tablo 1: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Béliimiinde Kullanilan Sahneler Arasi Gegis Gortintiilerin Zaman Aralig

Tablo 1'de gosterildigi dogrultuda, sahneler arasi gecisleri saglayan toplam 20 adet goriinttide, 9
goriinti ¢iftligin genel planlarindan olusmaktadir. 4’ti kasabanin genel goriintimiinii gosterirken 2 adeti
Istanbul Bogazici kopriisiinti gostermekte, 2’si Mihriban karakterinin miistakil evini, 1'i Istanbul Bogazini
gosterirken, 1'i Hiilya’'min evinin dis ¢ekimini ve son olarak 1 gortintti de Korludag ailesinin Nisantas1
semtinde bulunan evlerinin dis ¢ekiminden olusmaktadir. Bu sayisal verilerden de anlasilacag: {izere olay
orgustiniin biiytik bir bolimi ailenin ciftlik evinde gegmektedir. Sahneler arasi gegislerde ciftligin giindiiz
veya gece genel goriiniimlerine yer verilerek aslinda gosterisli uzam algisini da giiclendirmektedir. Dolayist
ile Korludag ailesinin sahip oldugu maddi gticiin de temsili bu goriintiiler ile gerceklesmektedir. Sahne
gecislerinde kullanilan goriintiiler genel olarak seckinligi ve gosterisi pekistirecek niteliktedir. Ev ile ilgili
secilen uzamlar genelde bahge icerisinde miisatkil ev tarzindadir. Onun disinda kalan uzamlar da Nisantasi,
Bogazici gibi Istanbul’un liiks olarak tanimlanan semtlerine génderme yapmaktadir.

Ana Karakterlerin Calisma / Is Yasamina Ait Dizisel Zaman
Godriintiiler Araligy

Cam Tasarim Atolyesi ve Satis Ofisi 53:34-56:30

Cam Tasarim Atolyesi ve Satis Ofisi 56:43-57:48

Cam Tasarim Atolyesi ve Satis Ofisi 58:03-58:06

Cam Tasarim Atolyesi ve Satis Ofisi 58:08-58:15

Cam Tasarim Atolyesi ve Satis Ofisi 58:19-59:46
Siihan Cigekgi-Sera 01:13:35-01:14:24
Korludag Ofis-Koridor 01:15:06-01:15:10
Korludag Ofis-Koridor 01:15:15-01:15:16
Cicekci Onii-Cicek Tasima 01:19:36-01:19:43
Korludag Ofis-Koridor 01:43:17-01:43:25
Korludag Ofis-Koridor 01:43:29-01:43:32
Korludag Ofis-Koridor 01:43:37-01:43:39
Korludag Ofis-Koridor 01:43:43-01:43:45
Menkul Degerler AS. Ofis Onti Dis Cekim 01:49:46-01:50:00
Zeytincilik 01:53:08-01:54:57
Eczane Onii-Eczact Onliigii ile Adalet 01:54:57-01:54:59
Eczane Onii-Eczact Onliigii ile Adalet 01:55:06-01:55:08
Eczane Onii-Eczact Onliigii ile Adalet 01:55:12-01:55:14
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Toplam | 8 dak 14 sn. |

Tablo 2: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Boliimiinde Ana Karakterlerin
Calisma / Is Yasamina Ait Gortintiilerin Zaman Aralig:

Tablo 2'de saptandig1 dogrultuda toplam dizi siiresi icerisinde 8 dak. 14 sn. is/calisma yasamina ait
goriintiilerden olusmaktadir. Bu goriintiilerden biri disinda hicbiri aktif olarak c¢alismayi
betimlememektedir. Sadece uzam olarak calisma mekanlar: gorsellestirilmistir. Stthan'in sera’da cigeklere
bakim yaparken yer alan goriintiisii de aktarim olarak ¢alismadan ziyade hobi izlenimi vermektedir. Cam
Atolyesi'ni kapsayan planlarda iscilerin isi birakma taleplerine karsi is sahibi olan Stihan karakterinin
verdigi tepki gosterilmekte boylece is ve calisma yasamui patronun cektigi rest ve galibiyet olgusu tizerinden
aktarilmaktadir. Incelenen 2. Bsliim’de is/calisma yasami daha cok evin hizmetlileri, kahya, seyis, giivenlik
gorevlileri gibi hizmet sektoriine ait karakterler tizerinden gosterilmistir. Ust sinifa dahil olan ana
karakterler, daha ¢ok bos zaman etkinligi icerisinde betimlenmislerdir. Dolayist ile tist sinif olarak sunulan
karakterlerin calisma eyleminde az gorsellestirilmesi gosterisci tiiketim bir diger formu olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Ana Karakterler Kiyafet
Kullanim

Cesur Alemdaroglu 3

(Kivang Tathitug)

Stihan Korludag 14

(Tuba Biiyiikiistiin)

Tahsin Korludag 7

(Tamer Levent)

Korhan Korludag 3

(Erkan Avcr)

Cahide Korludag

(Sezin 12

Akbasogullari)

Biilent Aydinbas 6

(Serkan Altunorak)

Tablo 3: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Boliimiinde Karakterlerin Degistirdigi Kiyafet Sayilar

Dizinin incelen ikinci bolimiinde karakterlerin giin icerisindeki kiyafet kullanimlarina bakilmistir.
Ug giinliik zaman diliminin baz alindig1 boliimde, ana karakterlerin kiyafet degisim sayilar1 verilmistir.
Buna gore ana karakterlerde olan Sithan Korludag'in 14 farkh kiyafet kullamimi goze carpmaktadir.
Karakterin gardirobunun cesitliligi gosterisci tiiketimin ispati olarak karsimiza cikarken ayni zamanda bu
gesitlilik sunulan yasamin hareketliligi ve renkliligine de vurgu yapmaktadir. Tablo ele alindiginda en ¢ok
kiyafet kullanimi kadin karakterler de goriilmektedir. Giyim bazinda gosteris eski zamanlarda oldugu gibit
gliniimiizde de kadin bedeni tizerinden daha fazla sunulmaktadir. Glintimtizde erkek bedeni de tiiketim
toplumunda bir gosterge olarak kullanilmaya baslanmuistir. Erkekler de goriintimleri ile ilgili olarak tiiketim
icine cekilmektedir. Incelenen bsliimde, erkek karakterlerin de kadimlar kadar olmasa da giyimlerine 6zen
gosterdikleri ve ortama gore kiyafet degistirdikleri saptanmigtir. Ust sinifa mensup olan bireylerin (kadin ve
erkek) giin igerisinde girdikleri her ortam icin 6zel kiyafetleri oldugu dolayisi ile yasamlarimin her anlarinin
ozel oldugu algis1 yaratilmstir. Incelenen ana karakterler sabah basladiklar1 kiyafetler ile gtini
tamamlamamaktadirlar. Ev iginde bile olsalar degisen zaman dilimlerinde kiyafetlerinde de degisim
goriinmektedir. Ev kiyafeti nitelemesi yapilabilecek giyim kodlarina rastlanmamuistir. Diistik statii sahibi
olarak goriilen hizmetliler ya iiniforma ile gosterilmis ya da tek tip giin icinde degismeyen kiyafetler ile
sergilenmistir. Bu baglamda giyim, gosterisci tiiketim 6gesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Say1 Kullanlljl;illiiiiZaman Siire (Sn)
1 00.17.26 - 00.17.30 4
2 00.23.55 - 00.24.15 20
3 00.28.57 - 00.29.06 9
4 00.37.29 - 00.37.43 14
5 00.49.45 - 00.50.11 26

t Sanayi Devrimi'nden sonra ortaya cikan burjuva smifindaki erkek calisma yasamina girdigi icin kiyafetleri sadelesmeye baglamistir
ama evde kalan kadin icin ortaya konan giyim 6geleri zenginligin gostergesi niteligi tasimistir. Fred Davis’in aktardigi dogrultuda,
burjuva ailesinin kadin giyimi, ailenin ve erkegin statii iddialarin1 duyurmak tizere bir iafede araci olarak kullanilmustir. Fred Davis,
Moda, Kiiltiir ve Kimlik, Cev. Ozden Arikan, istanbul, Yap1 Kredi Yayinlari, 1. Basim, 1997. s.52.
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6 00.57.58 - 00.58.11 13
7 00.58.15 - 00.58.20 5

8 01.06.53 - 01.07.41 48
9 01.15.01 - 01.15.18 17
10 01.19.31 - 01.19.33 2

11 01.21.17 - 01.21.31 14
12 01.21.47 - 01.21.48 1

13 01.22.10 - 01.22.13 3

14 01.25.53 - 01.25.56

15 01.26.02 - 01.26.06 4

16 01.36.28 - 01.36.51 23
17 01.36.59 - 01.37.03

18 01.38.08 - 01.38.15

19 01.38.56 - 01.39.14 18
20 01.42.04 - 01.42.06 2
21 01.43.20 - 01.44.20 60
22 01.45.48 - 01.45.57 9
23 01.47.50 - 01.47.56 6
24 01.48.27 - 01.48.30 3

25 01.51.49 - 01.51.51 2
26 01.51.54 - 01.51.56 2
27 01.52.11 - 01.52.13 2
28 01.52.14 - 01.52.20 6
29 01.52.24 - 01.52.26 2
30 01.56.02 - 01.56.05 3

31 01.56.14 - 01.56.16 2
32 01.56.58 - 01.57.06 8

Toplam 5 dak. 42 sn.

Tablo 4: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Boliimiinde Karakterler Tarafindan Kullanilan Cep Telefonu Stire ve Sayilar:

Incelenen boliimde toplam dizi siiresi icinde 5 dak. 42 sn. karakterlerin telefon kullandig1
saptanmustir. Dizi icerisinde mesafe bazli iletisim cep telefonu ile saglanmustir. Karakterler yazili, sozlii veya
goriintiilii olarak birbirlerine ulasmak icin cep telefonundan faydalanmuslardir. ilgili bolimde, ev igi kamera
sistemi goriintiileri de cep telefonu baglantis: ile izlenebilmistir. Ofis sahnesinde de kullanilan telefon cep
telefonu olmustur. irdelenen boliimde karakterlerin ortaya koyduklari tartisma konularindan biri cep
telefonu kullaniminin fazlaligindan kaynaklanmistir. Dizinin toplam stiresi goz ontine alindiginda cep
telefonu kullanim stiresi az goziikse bile boliimiin geneline yayilmis olmasi bu teknolojinin izleyicinin sosyal
giindelik yasam ile uyum sagladigini gostermektedir. Mobil iletisimin 6nemli bir yer tuttugu giintimiizde
ginlik yasami odagimna alan dizilerde de bunun yansimas: agikca goriinmektedir. Mobil olmak her an
ulasilabilir olmak, bireyleri izlemek, denetlemek cep telefonu araciligiyla aktarilmaktadir. Kullarulan
telefonlarn akilli telefon ozelligi tasimasi ve markasmin belli olmasi da tiriin yerlestirme baglaminda
gosterisci tiiketim 6gesi olarak karsimiza ¢ikmugstir.

Gosterisci Tiiketim Ogeleri Ekran;l;(f‘;iiiirﬁlen Ekran;l;rfsﬁirﬁlme
Tablo (Resim) 163 12 dak.
Dekoratif Antik Goriintimlii Stitun 19 1 dak. 14 sn.
Aydinlatma (Biiytik Abajur) 2 25 sn.
Dekoratif Ozel Tasarim Cam Uriinleri 4 2 dak.
Aydinlatma (Biiytik Ahize) 2 10 sn.
Dekoratif (S6mine) 2 17 sn.
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Dekoratif Siis Objeleri 11 32 sn.
Dekoratif (Samdan) 5 34 sn.
Dekoratif Heykel 14 24 sn.
Dekoratif (Ayakl1 Samdan) 7 17 sn.
Dekoratif Cigek (gosterisli buketi) 1 14 sn.
Mobilya (Deri Calisma Koltugu) 1 6 sn.
Aydinlatma (Masa Lambasi) 1 6 sn.
Mobilya (Deri Koltuk ve Kanepe) 3 6 sn.
Aydinlatma (Ayakli Lamba) 1 6 sn.
Mekan (Havuz) 2 9 sn.
Dekoratif Siis (Boynuz) 1 17 sn.
Dekoratif (Tasarim Siis Obje) 2 4 sn.
Dekoratif Biiytik Saksida Gosterisli Cicek 1 5 an.
Buketi

Dekoratif Barbekii 1 10 sn.
Dekoratif (Oymal1 Yatak Baslig1) 1 18 sn.
Dekoratif Gosterigli Sakst 6 37 sn.
Dekoratif Tarihi Eserler 3 23 sn.
Dekoratif Tarihi Eser Saks1 1 5sn.
Dekoratif Biblo 6 9 sn.
Arag-Gereg (Kristal Kadeh) 10 47 sn.
Arag-Gereg (Glimiis Catal-Bigak-Kasik) 10 12 sn.
Arag-Gereg (Porselen Fincan) 3 13 sn.
Arag-Gereg (Kadeh) 12 52 sn.

Tablo 5: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Boliimiinde Yer Alan Dekoratif Gosterisci Tiiketim Ogeleri

llgili bolimde, ev-ofis ici gosterisci tiiketim baglaminda dekoratif tirtinler incelendiginde, en fazla

oranda tablo (resim) kullanildig1 saptanmistir. Ciftlik i¢ mekan goriintiilerde hemen hemen her planin
icerisinde tablolarin oldugu saptanmistir. Dramatik anlat: yapisinin temelini olusturan tablolarin varligi ayni
zamanda tist sinif ailelerin evlerinde yiiksek kiiltlirtin ve sanata verilen degerin gostergesidir. Aktarilan
goriintiilerde hepsinin replika degil sanatgiya ait orijinal eserler olarak sunulmasi da ailenin zenginliginin
vurgulanmasina katki saglamaktadir. Ciftligin bahcesinde dekoratif bir 6ge olarak sunulan antik ¢aglardan
kalma izlenimi veren siitunlar, saksi ve heykeller ailenin zenginligine vurgu yapmaktadir. Yemek
sofralarinda kadeh kullaniiyor olmas: ailenin icinde bulundugu st smifi betimlemektedir. Ana
karakterlerden Stihan’in cam atolyesinin olmasi 6zel tasarim cam iriinlerinin de siire olarak fazlasiyla
goriinmesini saglamistir. Ama bu trtinlerin giinlitk kullanim objelerinden ziyade ©6zel tasarim olarak
gosterilmesi de triinlerin degerini artirmakta ve gosterisci tiiketim 6gesi olarak nitelendirilmesine yol

agmaktadir.

Gosterisci Titketim Ogeleri

Ekranda Goriilen Adedi Gériilme

Ekranda Goriilme Siiresi

Sikligy
Taki (Sahmeran Bileklik-Yiiziik) 2 18 sn.
;f:]l}l:; I(11;;rlanta Tek Tas Yiiziik ve Tagh 8 28 s
Taki (Pirlanta Tek Tas Yiiziik) 5 17 sn.
Erkek Giyim (Ceket Cebinde Mendil) 6 2 dak. 07 sn.
Kadin Giyim (Dantel Islemeli Saten Tulum) 2 50 sn.
Aksesuar (Giines Gozliigii) 29 1 dak. 33 sn.
él;zelels;gi; (Pahal1 / Tasarim Giines 5 20 sn.
Kadmn Giyim (Uzun Beyaz Elbise-Giinliik) 1 9 sn.
Kadin Giyim (Saten Gecelik) 3 19 sn.

-1170 -



Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi A The Journal of International Social Research
Cilt: 10 Say:: 51 Agustos 2017 3 Volume: 10 Issue: 51 August 2017

Erkek Giyim (Roptesambir) 2 17
Aksesuar (Kol Saati) 2 6 sn.

Tablo 6: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Boliimiinde Yer Alan Giyim-Aksesuar Bazli Gosterisgi Tiiketim Ogeleri

[lgili boliimde karakterlerin kullandiklar1 aksesuarlar incelendiginde gosterisi ve zenginligi
vurgulayacak taki kullanimlar: gériinmektedir. Ozellikle tek tas pirlanta veya tash alyans gibi miicevherlerin
kullanimu ile ytliziikteki degerli taslarmn biiytikligii gosterisci tiiketimin belirgin bir gostergesi olarak
karsimiza g¢ikmaktadir. Gece giyiminde kullanilan saten gecelik ve tulumlar liksiin yansimasi olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Erkek giyiminde kullanilan ceket cebindeki mendil ve gece giyim 6gesi olarak
roptesambir kullanimi asaleti, siklig1 betimlerken ayni zamanda tist sinifa mensup olmanin gostergesi
niteligi tasimaktadir. Giines gozliigiiniin de taninan bir markay1 amstirmasi ya da pahali / tasarim aksesuar
olarak yansitilmasi zenginligi ve liiksti pekistirmektedir. Dizide gosterilen giyim-aksesuar ogeleri
degerlendirildiginde ¢ok fazla kalem tespit edilemese de var olan kullanimlarinin nitel olarak gosterisi
betimledigi soylenebilmektedir.

Gosterisci Tiiketim Ekranda Gériilen Ekranda Gériilme
Ogeleri Adedi Siiresi
Liiks Araba 18 1 dak. 25 sn.
Araba (Binek) 2 7 sn.
Araba (Jip) 102 6 dak. 26 sn.
Hayvan (At) 9 1 dak. 34 sn.
Araba (Spor) 5 29 sn.

Tablo 7: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Boliimtinde Yer Alan Arag Bazli Gosterisci Tiiketim Ogeleri

Cesur ve Giizel dizisinin ikinci boliimiinde yer alan araglara bakildiginda karakterler ile ortiisecek
ayni markaya ait farkli modellerin kullanildig1 belirlenmistir. Evin oglu, spor liiks bir araba kullanirken kizi
ise daha korunakli olan jipi tercih etmektedir. Ana karakter olan 6zgiir, bagimsiz ve giiclii kisilige sahip
Cesur’un jip kategorisinde yar alan arazi araci kullandigi belirlenmistir. Ozellikle ciftligin bahgesinde
goriinen litkks arabalar zenginlige vurgu yapmaktadir. Ana karakterlerin her birinin kendilerine ait liiks arag
kullamiyor olmalar1 da bireysel bagimsizligi gosterirken aymi zamanda ekonomik giicii de
nitelendirmektedir. Stihan karakterinin at binmesi ve ciftlikte at yetistiriciligine yonelik mekanlarin sunumu
at yetistiriciliginin zor ve masrafli olmasindan dolay1 gosterisci tiiketim 6gesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gﬁsteréi@gg:l:‘riiketim Ekrangzgitiirﬁlen Ekranda Gériilme Siiresi
Calisan (Hizmetli) 80 14 dak. 47 sn.
Calisan (Atolye 1§gileri) 50 1 dak. 38 sn.

G e T .
Calisan (Sirket) 4 20
Calisan (Kahya) 13 1 dak. 53 sn.
Calisan (Seyis) 1 46
Calisan (Sofor) 1 6

Tablo 8: Cesur ve Giizel Dizisinin 2. Bsliimiinde Yer Alan Calisanlara Yonelik Gosterisci Tiiketim Ogeleri

Incelenen boliimde zenginligi vurgulayan nemli gostergelerden birisi de ciftlikte ve konuk olunan
Mihriban karakterinin evinde calisanlarin varlig1 ve fazlaligidir. Ciftlikte hizmetli, kahya, seyis, sofor gibi
farkli uzmanlik alanlarindan ¢alisanlar bulunurken Mihriban'in evinde sadece hizmetli goriinmektedir. Her
ikisi de zenginligin ve gosterisin kodlanmasi agisindan 6nemli gostergelerdir. Bu sunulan iletiler ile {ist stf
kisilerin bos zamanlarmin olusabilmesi icin ¢alisan sinifa duyulan ihtiyacin da alt1 ¢izilmektedir. Dizinin
konusunu olusturan zengin ailelerin hayati, isveren olarak sunulmalari ve hizmetlerinde (geceligin
giydirilmesi, yemek yapilmasi, evin temizlenmesi, hayvanlarin bakimi vb.) galistirdiklar1 insan sayilarinin
coklugu ytiksek kiiltiir yasam tarzini betimlemek adina énem tagimaktadar.

Sonug

Giindelik hayat igerisinde yasanan sosyo-ekonomik degisimler, beraberinde bireyin varligim
ylirtitmesi i¢in gereklilik arz eden metalara olan ihtiyaci tizerinde de doniistimler yaratmaktadir.
Gintimiizde yasamsal ihtiyaglardan daha ¢ok duygusal ihtiyaclara yonelim baglamistir. Kapitalist sistem
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tuketim edimi ile bireyi stirekli haz arayisina itmektedir. Toplum icerisinde var olmanin, goriiniir olmanin
yolu satin alman trtinlerin sembolik degerlerinden gecmektedir. Tiiketim toplumunda sinifsal aidiyetin
gostergesi niteligi tasiyan triinler bu niteliklerinden dolay1 6ncelikle tercih edilmektedir. Boylece birey,
oykiindtigu bir tist sinifa aitmis izlenimi yaratarak kendini tatmin etmektedir. Bu islevi yerine getiren
gostergelerin sonu yoktur ve tiiketici agisindan bu istek hep canli tutulur. Burada kitle iletisim araglarinin
islevi devreye girmektedir. Kitle iletisim araglari ile sunulan gosterisci tiiketim 6geleri bireye olmazsa olmaz
varlik sebebi olarak aktarilmaktadir. Ozellikle televizyon imgelerin olusturulmasinda cok etkin bir rol
oynamakta ve algimizi yonetmektedir.

Televizyon'un sahip oldugu gorsel ve isitsel biitiinliik izler kitlenin dykiinme ve benzerlik kurma
ihtiyacini beslemektedir. Boylece gerek bireysel insiyatif gerekse disaridan eklemleme ile yeni bir tiiketim
tercihi ortaya c¢ikmaktadir. Ozellikle dramatik yonii agir basan televizyon iiriinii olan diziler ile bu
oykiiniilecek hayatlar ve mekanlar karakterlerin dis goriintimleri ve diyaloglar: ile de birlesince onii
alinamaz bir etkilesime neden olmaktadir. Dizilerde tasarlanan mekanlar, kullanilan evler, arabalar,
karakterlerin kilik kiyafetleri veya yeme-i¢me aliskanliklar: toplumun her kesiminin rahatlikla erisilebilecegi
tirtinler olamasa da hayalini kurabilecegi tirtinler olarak islev gormektedir. Sunulan goriintimlerin
biiytileyici ©zellikleri tiiketim toplumu icerisindeki tiim smiflarin bireylerini, hayattaki beklentilerini
arttirmak ve karsilamak adina yonlendirmektedir. Ozenilen yasam kaliplari sunan bu imgeler tiiketicinin
hedeflerini stirekli yenilemekte ve canli tutmaktadir.

Calismada incelenen, “Cesur ve Giizel” dizisinde kurgulanan yasam tarzi, gosterisci tiiketim dgeleri
ile desteklenerek sunulmakta ve izler kitlenin televizyon ile sagladigi empati sayesinde idealize
edilmektedir. Arastirmada, mekan segimi, bos zaman kullanimi, dekorasyon 6geleri, aksesuar kullanimi,
giyim ogeleri, cep telefonu kullanimi ve ulagim araci tercihleri ilgili boltiim bazinda incelenmistir. Dizinin
ana karakterlerinin ciftlik evinde oturuyor olmasi hikaye orgiisiiniin orada konumlanmasma ve gegis
goriintiilerinde degisik ac1 ve zamanlarda en ¢ok bu mekanin goriinttilerine yer verilmesine sebep olmustur.
Bu gorintiiler ile, mekanin biuyiikligliniin ve ihtisaminin stirekli alti ¢izilmistir. Kullanmilan mekanlarin
icerisindeki dekorasyon ogeleri de gosterisci tiiketimin idealize edilmesini saglayan bir diger unsurdur.
Burada da en ¢ok saptanan {iriin “tablo” olarak kargimiza gikmaktadir. Ust kiiltiir 6gesi olan “tablo”lar,
maddi-manevi zenginligin gostergesi acisindan 6nem arz etmektedir. Bir diger énemli bulgu da, gosterisci
tiketim 6gesi olarak ele alabilecegimiz bos zaman kullanimidir. Calisma yasamina dair sunulan iletilerin
azlig1 bos zaman kullaniminin altin1 ¢izmektedir. Dolayisi ile tist sinifa mensup olan bireylerin, gezecegi,
spor ve alis-veris yapabilecegi, arkadaslarina vakit ayirabilecegi vb. zamanin fazlaligina sahip olduklar:
vurgulanmaktadir. Bu da biittin giinii calisma yasaminda gegiren bireyler icin ykiiniilecek bir unsurdur.
Incelenen bir diger olgu da ana karakterlerin yanlarinda galistirdiklari elemanlardir ve bu elemanlarin
sayilarinin ¢oklugu zengin ailelerin yasam tarzini gostermek adina onem tasimaktadir. {lgili bolimde
kullanilan ulasim araclar1 otomobil olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ana karakterlerin kendilerine ait 6zel
araglarinin olmasi 6zgiirliigii betimlerken bu araglarin litks kategorisinde yer almasi zenginligin yansitilmasi
acisindan dnem tasimaktadir. Incelenen bir diger unsur da kiyafet kullamm sikligidir. Gosterisgi tiiketimin
glintimiizde en ¢ok sergilendigi alan olan giyim 6gelerinin dizisel zaman araligindaki degisim sikligi, sosyal
yasamin renkliligini betimlerken zenginligin gostergesi niteligi de tasimaktadir. Ana karakterlerin sik, giizel,
bakimli olmalari, biiyiik ve konforlu evlerde oturmalari, litks arabalara binmeleri, calisanlariin olmas: bu
yasam tarzinin idealize edilmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Yapilan arastirmada elde edilen bulgularla, tist sinifa ait gosterge niteligi tasiyan gosterisci tiiketim
ogelerinin dizisel anlatimda o6nemli bir yer tuttugu sdylenebilmektedir. "Cesur ve Giizel" dizisinde,
ihtisamin ve zenginligin gostergesi olarak gosterisci tiiketim 6gelerinin fazlasiyla kullanildig1 arastirmamiz
sonucunda ortaya c¢tkmaktadir. Bu baglamda, zengin ailelerin yasamlarini konu alan dizilerin gosterisgi
tuketim 6gelerini ¢ok sik kullandig1 ve bunlarin ekseninde yasam tarzlari tasarladiklari ve sunduklar:
yoniindeki varsayimimiz da elde ettigimiz bulgularla dogrulanmstir. Toplumsal yapida en st smifta
betimlenen dizideki ailelerin yasam tarzlar: izler kitleyi tzendirecek sekilde aktarilmistir. Oturulan evler,
kullanilan dekorasyon 6geleri, binilen araglar, kullanilan mobil iletisim cihazlari, kiyafet ve taki segimleri
gibi 6geler yiiksek kiilttirtin bir tercihi ya da olmazsa olmazi olarak sunulmaktadir. Sonug olarak gosterisgi
tiiketim ekseninde kurguladig1 yasamlar ile oykiinme yaratan diziler, izler kitleyi idealize ettigi yasam
tarzlarina yonlendirmektedir.
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