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GEORGE GERBNER'IN “MEDYAYA KARSI” ESERINE DAIR GENEL BIR DEGERLENDIRME
A GENERAL EVALUATION OF GEORGE GERBNER'S "AGAINST MEDIA"

Giilsiim SIMSEK'

Oz
Bu calismada Gerbner'm; “Medyaya Kars1” eserinde odaklandig: kiiltiirel gostergeler, ekme kuramina yer verilerek bu
kuramlar1 destekleyen ve onlara karsi olan diger kuramlar elestirel bir bigimde ele alinmistir. Oncelikle yazarin hayati, eserin amaci,
problemi, metodu hakkinda bilgiler verilmistir. Yazarin televizyonun negatif yanlarm belirten “Kiiltiirel Gostergeler Projesi, ekme
kuramu, kitle toplumu, kitle kiiltiird, kiiltiir endtistrisi” kuramlarma deginilmis daha sonra onlara karst olan “kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi, alimlama kurami, semiyotik demokrasi, kodlama ve kod a¢imlama modeli” ele almmustir. Sonu¢ boélimiinde de bu

yaklasimlar birbiriyle karsilastirilarak tartisilmustir.
Anahtar Kelimeler: Kuram, George Gerbner, Medyaya Karsi.

Abstract

In this study, Gerbner's; Cultural indications focused on "Against the Media", the theory of planting, and other theories that
support and oppose these theories have been critically treated. First of all, information about the author's life, work purpose, problem,
method is given. The theories of "Cultural Indicators Project, cultivation theory, mass society, mass culture, culture industry" are
mentioned and the "use and satisfaction approaches, reception theory, semiotic democracy, coding and code expression model" which
are negative of the author are discussed. In the conclusion, these approaches are discussed in comparison with each other.
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Giris

20. yy. temel Kkitle iletisim araglarindan olan televizyon gorsel ve isitsel nitelikleri itibariyle toplum
ve birey tizerinde ¢esitli etkilere sahiptir. Bu etkilerin neler olup olmadigina dair ¢ok sayida bilim adami
tarafindan cesitli calismalar yapilmistir. Televizyonla ilgili 6nemli calismalara imza atan bilim adamlarindan
bir tanesi de George Gerbner’dir. Gerbner {iniversite yillarindan (1956) itibaren ¢ok sayida makale yazmis ve
bu makalelerinde televizyon tistiine odaklanmistir. Gerbner, Kiiltiirel Gostergeler Projesi, ekme kurami ve
Kiilturel Cevre Hareketi ile bu alanda ses getirmistir ve bu projeler dahilinde televizyonun zararlar1 ve
gerekgeleri tizerinde calismistir.

Gerbner'in “Medyaya Kars1” eserinde her biri kendi alaninda uzman ve farkli zaman dilimlerine ait,
problemlere odaklanmis c¢ok sayida makale mevcuttur. Bu nedenle tek bir sonu¢ ¢ikarimi yapilmasi
miimkiin degildir. Ancak eserin yogunlastig1 asil konular, kiiltiirleme, kiiltiirel gostergeler, televizyonda
siddet ve teror tizerinedir. Bu konular makale i¢inde dayandiklar1 kuramsal temeller ve icerik ¢oztimlemesi
yontemleri ile tutarlilik sergilemektedir. Ancak her bilim alaninda oldugu gibi Gerbner'in ¢alismalar1 da
tartismalara ve elestirilere maruz kalmistir. Gerbner ise, bu tartismalarin ve elestirilerin s6z konusu
kavramlarin kabullenilmesinde olumlu bir yere sahip oldugunu; aksi halde kavramlar hakkinda higbir
tartismanin yapilmamasinin kétii bir sey oldugunu ileri stirmiistiir.

1. George Gerbner Kimdir

ABD'li iletisim alanindaki bilim profesorii George Gerbner (1919-2005), Macaristan’da diinyaya
gelmistir. 1939 yilinda ABD'ye yerlesmis Temple Universitesi'nde dgretim tiyeligi yapmustir. Pennsylvania
Universitesi btinyesindeki Annenberg Iletisim Okulu'nun eski dekani olan Gerbner, 1967’den bu yana,
prime-time televizyon programlar: iizerine gozlemler ve analizler yapan Kiiltiirel Gostergeler Projesi'nin
(Cultural Indicators Project) midiirt, Kiilttirel Cevre Hareketi'nin (Cultural Environment Movement)
kurucusu ve bagkanidir. Journal of Communication, editér ve yonetici editorii olarak calisti. Tlk diinya
iletisim ansiklopedisini olusturmus ve iletisim arastirmacilarimi ve uygulayicilar1 bir araya getiren bir
iletisim projesi olan Washington Programi'ni kurmustur (Annenberg, 2007).

Gerbner, televizyon programlarindaki degisiklikleri izlemek ve televizyonun Amerikan toplumunun
bakis acisini nasil etkiledigini incelemek icin alana yaptifi en unlii ve en etkili katki olan Kiiltiirel
Gostergeler Projesinin veri tabani 3.000'in {izerinde televizyon programi ve 35.000 karakter bulunmaktadir.
Gerbner, medya endjistrilerinin gittikce tekelci hale gelen yapilar: {izerine ytirtittiigui calismalarla, bu alanda

* Ankara Universitesi [letisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanutim Bsliimii Doktora Ogrencisi / Osmaniye Korkut Ata Universitesi
Uzman / gulsumerbasansimsek@gmail.com



Uluslararast Sosyal Aragtirmalar Dergisi A The Journal of International Social Research
Cilt: 10 Say: 52 ERim 2017 3 Volume: 10 Issue: 52 October 2017

bir otorite haline gelmistir. Gerbner, baslattigi Kiiltiirel Gostergeler Projesi ile iletisim ¢alismalarina
katkilarda bulunmustur. 1967’den beri devam eden bu proje cercevesinde, gorsel-isitsel medyanin kiiltiirel
cevremizi nasil etkiledigini ve sekillendirdigini anlamaya ve elestirmeye ytnelik calismalar yiirtitiilmektedir
Bu girisimle amaclanan, yurttaslara sadece tiiketerek yurttas olunamayacagimi anlatmak ve zihinleri
cevreleyen kiiltiir endiistrilerine kars1 yurttaslari harekete gecirmektir (Wikipedia, 2014).

1973'te Gerbner, kitle iletisimini anlamak i¢in bir paradigma olusturdu. Paradigma ti¢ ugtan
olusuyordu: kurumsal siire¢ analizi, mesaj sistemi (icerik) analizi ve ekim analizi. [letisimde 6nemli bir
teorik perspektif olan yetistirme analizi (veya yetistirme kurami), medyayla, 6zellikle de televizyonla daha
fazla vakit gecirenlerin goriis ve davramnslarinn televizyonda gordiiklerini yansittigl ve yansittig fikrine
dayanmaktadir. Yetistirme teorisi, televizyonlarin izleyicilerin toplumsal gerceklik anlayislaria yaptiklari
katkilar hakkinda dustindiikleri veya diistindiikleri seylerin ortak noktasina odaklanmaktadir (Encylopedia
Britannica, 2017).

2. Eser Neyi Amacliyor

Gerbner televizyon diinyasi, mutlu siddet, acimasiz diinya sendromu ve kiiltiirel ekleme
(cultivasyon) {izerinde calismalar yapmistir. Bu calismada Gerbner'in o6zellikle ekme tezi ve kiiltiirel
gostergeler incelemesi tizerine yazdig1 makalelere agirlik verilmekte ve tizere onun akademik alanda yazdig1
makaleler bir kitapta derlenmistir. Yani eserde yazarmn hayati boyunca ele aldig1 konularla ilgili makaleler
bir araya toplanmustir.

Gerbner'in hayatinda ti¢ entelektiiel donem mevcuttur. Gerbner ilk olarak 1950'ler ve 1960’larda
dolayli ya da dolaysiz sekillerde makro ve mikro diizeylerde iletisim siirecine dair ¢ok boyutlu teorik
modeller gelistirdi. Bu calismalarla ozgiirlik ve orgiitlenmis cesitlilik tizerine fikirlerinin olusmasini ve
zenginlesmesini sagladi. Ikinci donemde, yazar “Kiiltiirel Gostergeler Projesi” olarak bilinen uzun donemli
bir arastirma projesi gelistirdi ve bu siireci 2005 yilinda vefatina kadar devam ettirdi. Proje ile yazar,
ozellikle televizyonun igerigi ve etkileri tizerine yogunlasip, “6rgiitlenmis gesitliligin” olmadig1 kosullarda
bizleri nelerin bekledigi ile ilgili deneysel kamnitlar sagladi. Kiiltiirel gostergeler ile gorsel isitsel medyanin
kiiltiirel gevremizi nasil etkiledigini, sekillendirdigini anlamaya ve elestirmeye yonelik calismalarda
bulunmustur. Ugtincii dénemde ise Gerbner, Kiiltiirel Cevre Hareketi (CEM) ile kamuoyu gruplari,
akademisyenler, dernekler, profesyonel kurum ve azinlik kurumlar: ile yeni bir sosyal politik hareketin
basinda ¢alismalarini stirdiirdii. Bu hareketin amaci ise kiiltiirel cevreyi dontistiirerek sozii edilen gesitliligi
ve hatta bu cesitliligin baskic1 degil 6zgiirlestirici bir nitelige kavusmasini saglamaktir (Gerbner, 2014: 14).

3. Gerbner'in Kiiltiirel Gostergeler / Kiiltiirleme ve Televizyon Alaninda Yaptigi Calismalara

Dair Karsilastirilmal: Elestirel Bir Bakis A¢is1

Gerbner'in makalelerinin derlendigi “Medyaya Kars1” eserinde farkli zaman dilimlerinde yazilmig
yirmi bir adet makale mevcuttur. Bu makalelerden bazilar1 sadece teorik veya teorik bilgi temelli
uygulamalardan olugsmaktadir. Metot olarak calismalarda icerik analizi kullanmistir. Icerik analizinin
kullanildig1 makaleler ve raporlarin verileri de Kiltiirel Gostergeler Projesinden elde edilen ¢ok sayida
veriden olusmaktadir.

Bu c¢alisma dahilinde oncelikle Gerbner'in kiiltiirel gostergeler ve kiiltiirleme calismalara dair
genel bilgiler verilecektir. Televizyonun yararlariyla zararlar1 ve Gerbner'in ona yaklasimi ele alinacaktir.
Gerbner'in bu konulara dair ¢alismalarini ve fikirlerini destekleyen farkli kuramlara ve kavramlara yer
verildikten sonra onlara muhalif olan kuramlar ve goriisler ele almacaktir.

3.1. Kiiltiirel Gostergeler

Gerbner’in, kiiltiirel gostergeler kurami, televizyon diinyasmin 6zelliklerini izleyicilerin gerceklik
algilamasiyla, baglanti kurarak arastiran, inceleyen bir veri tabani ve arastirma projesidir. Birikmis bilgisayar
tabanli arsivi yaklasik 3.500 program ile bir dizi tematik, demokratik ve aksiyon kategorisine gore kodlanmis
35.000 karaktere iliskin gozlemleri ihtiva eder. Bunlar da ¢alismalarda icerik analizi igin gerekli bilimsel
taban1 olusturmustur (Gerbner, 2014: 455).

Kiilturel gostergeler ekme)yetistirme (cultivation) kurami, ekme tezi veya ekme analizi olarak
adlandirilan yaklagimini, 1960’larin ortasinda Pensilvanya Universitesi Annenberg Iletisim Okulu'nda
gelistirdi. Ekme kavrami belli bir seyi (psikoloji, kiiltiir ve ideolojiyi) belli bir yere (izleyici bilincine)
yerlestirme ve besleyip yetistirmek icin yapilan amagh girisim anlamindadir. 1967’den beri Gerbner ve
arkadaslar1 televizyonun en cok seyredildigi aksam vakti (prime time) ve giindiiz programlarinin
orneklemlerini incelemektedir. Yaklasim, Amerikan iletisim alaninda egemen olan “etki sorunu” ekseninden
hareket ederek gelistirilmistir. Etki gelenegini ekme tezi acisindan stirdiiren bu yaklasim, icerik analiziyle
televizyonda egemen imajlar olarak secilen televizyon diinyasinin kiiltiirel gostergeler degiskenlerini belirler
ve bu imajlarin izleyicilere etkisini alan arastirmasi (survey) yoluyla inceler. Incelemede elde edilen
televizyon izleme yogunluguyla imajlar arasindaki istatistiksel iligkiyi anlamlandirir. Elbette, bu incelemede,
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sadece izleme yogunlugu tizerinde durulmaz, ayni1 zamanda sosyo-demografik degiskenler de (yas, meslek,
egitim, gelir, cinsiyet) iliski analizine katilir. Ayrica bu degiskenlere, azinlik grup ve siyasal tutumlar da
eklenmektedir (Dominic, 1990'dan akt. Erdogan, 1998: 149). izleyici degiskenleri cogunlukla izleme
yogunlugu; kiiltiirel gostergeler ise giinliik yasami ve televizyon diinyasmi yansitma kategorileri iginde
toplanur. Cok televizyon seyredenlerle az seyredenler karsilastirildiginda, cok seyredenlerin televizyon
diinyasint yansitan “televizyon cevab1” “ekme etkisi” delili olarak yorumlanir. Bu incelemelerin ana
sonucuna gore, “televizyon uzun donemli” etkilere sahiptir, bu etkiler kuigtiktiir, dolayhdir, fakat artan bir
sekildedir, tist tiste birikir ve anlamlidir (Erdogan, 1998: 149).

[k asama kurumsal ¢oziimlemedir. Arastirmanin bu diizeyinde televizyon diinyasinin iirettigi
baglamdaki kurumsal iligkilerin betimlemesi ve siniflandirmasi yapilir. Gerbner, bu arastirma evresinde
ozellikle televizyon mesajinin iiretilme siirecine denetleyici ve yonlendirici olarak miidahale eden kurumsal
ve bireysel aktorleri, bunlar1 eyletici giicleri ve aralarindaki iligkileri ¢oztimler. fkinci asamada mesaj
sisteminin ¢oztimlemesidir. Icerik ¢oziimlemesiyle televizyon diinyasmin unsurlarini belirlemeye ve
ozellikle bu diinyanin tutarliligi hipotezinin sinanmasi ve betimlenmesi amaglanmaktadir. Mesela,
televizyon diinyasinin agirlikli olarak siddet dolu oldugunu ve televizyon diinyasindaki siddet gosteriminin
gercek diinyadaki siddet olaylarindan sayisal olarak ¢ok daha fazla oldugu ortaya konulmustur. Son agsama
olan medya etkilerinde ise alan arastirmasi ile izleyicilerin toplumsal gerceklige iliskin inanglar
sorgulanmistir. Amag, 6zellikle televizyonun izleme miktarlarin1 géz ontine alarak, izleyicilerin gerceklige
dair inanglari ile gergekligin kendisi arasinda karsilastirma yapmaktir. Bu karsilastirma ile de televizyonun
insanlar tizerindeki “yetistirme” etkisinin 6lgiilmesi saglanacaktir. Arastirmanin sonucu da televizyonun
uzun donemde “kiiltiirlendirme” etkisi oldugunu ortaya koymustur. Bu etki televizyona maruz kalma
derecesine gore degismekle birlikte toplumu “genel bir anayola sokma” bicimi olarak da gortilmektedir
(Mutlu, 2005: 125-127).

Kiiltiirel gostergelerin tiglincii ayagl olan ekme teorisi ile izleyicilerin diisiince, davranis, tutum ve
deger yargilarinda televizyonun ne tiir ve ne diizeyde katkisi oldugunun agiklanmasi ve ekme ile bireylerin
ozellikle topluma iliskin diisiincelerinde kitle iletisim araglarinin katkisinin agiga ¢ikarilmasi amaglanmustir.
Nitekim Gerbner calismasinda goriintiilerin en yogun bi¢imde tiiketildigi televizyonu merkeze almustir.
Toplumun televizyon iizerinden goriintiilere olan bagimliligini ve inanilirhigini yasanilan diinyanin
anlasilmasi veya tanimlanmasindaki oneminden hareketle televizyonun gosterdigi ile gercek diinya
arasindaki fark: belirtmektedir (Bayraktaroglu ve Bayraktaroglu, 2009: 2).

Kiiltiirel Gostergeler Projesinin ve kiiltiirleme etkisinin odaklandigi temel unsur televizyondur.
Tarihte, televizyon imgelerin ve mesajlarin en yaygin bicimde paylasildig1 aractir. Televizyon, ¢ocuklarin
icine dogdugu ve herkesin tiim hayatinin yasadigi ortak sembolik gevrenin aktig1 ana akimdir (Gerbner,
2014: 281).

Televizyon veya kisaca TV, bir vericiden elektromanyetik dalga halinde yayinlanan gorintii ve
seslerin, ekranli ve hoparlorli elektronik alicilar sayesinde yeniden goriintii ve sese gevrilmesini saglayan
haberlesme sistemidir. Yayinlanan goriintii ve sesleri alictya ulastiran elektronik cihaz da sistemin adi ile
anilir. Televizyon 1923 yilinda, John Logie Baird tarafindan Ingiltere'nin Hastings kasabasinda icat
edilmistir. 1k televizyon goriintiisti ise yine Baird tarafindan 1926 yilinda yayinlanmistir. Baglangicta
noktalar halinde ve titrek olan goriintiilerin kalitesi Baird tarafindan gelistirilmistir. 1930'larin basinda
televizyon elektronik esya olarak satilmaya ve genis kitlelere hitap etmeye bagladi. Oyle ki 1936 Berlin Yaz
Olimpiyatlar1 bile Almanya'da evlerdeki televizyonlardan izlenilmistir (Wikipedia, 2014). Televizyon
teknolojisi hem kolayca tasinabilecek kadar kiigiik hem de “kisisel alimlama” kosullarimin ihtiyaglarina
cevap verebilecek bigimde olmak zorunda kalmustir. ilk televizyonlar genellikle insanlarin oturma odalarina
uygun olmalari i¢in mobilya seklinde tasarlanmistir (Stevenson, 2008: 40).

Kiiltiirel gostergeler paradigmasi, medya endiistrileri (kurumsal analiz), medya igerigi (mesaj
sistemleri analizi) ve medyanin etkileri (kiiltivasyon analizi) incelemesinden olusan ti¢ sag¢ ayakli bir
yaklasimdan meydana gelmektedir (Gerbner, 2014: 23).

Kitle iletisim araci olarak televizyonun gorsel ve isitsel 6zellikleri goz oniinde bulunduruldugunda
sahip oldugu bazi 6zellikler vardir. Bunlar: Televizyon popiiler bir sanattir, evreni kiigiiltmiistiir, simgeleri
genellestirip herkesin mali yapar, okuma degil anlatim esastir, kisileri pasif duruma sokar, bireylerin daha
fazla vaktini alir, radyoya oranla daha karmasik ve pahalidir (Aziz, 1981'den akt, Isik, 2007: 88).

Cesitli amaclar dogrultusunda izler kitlenin tiiketimine sunulan televizyonun cesitli fonksiyonlar1
mevcuttur. Fonksiyonlari, haber verme ve bilgi fonksiyonu, egitim ve eglendirme islevi, inandirmak ve
harekete gecirmek, mal ve hizmetin tanitimini yapmak, denetim ve elestiri fonksiyonudur. Isik’a (2002)
gore kitle iletisim araglarinin asil fonksiyonu, belirli araglarin propagandasini yapmak ya da toplumda belli
bir kesimin goristinii diisiince ve kanaatlerini kamuoyuna empoze ederek kamuoyunu bu dogrultuda
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yonlendirmek degildir. Aksine, bireylerin kendi baslarina bir goriise ulagsmalarina yardimei olarak toplumu
bilgilendirerek kamuoyunun serbestce olusumuna katki saglamaktir (Isik, 2002’den akt., Isik, 2007: 95).

Gelisen Kkitle iletisim teknolojileriyle televizyon ¢ok sayida niteliginden dolay1 insan hayatinin en
onemli bilgi kaynaklarindan birisi haline gelmistir. Ctinkti televizyon insanlar igin olup biteni 6grenmek ve
haberdar olabilmek icin en kestirme yoldur. Aracin nitelikleri, topluma niifuz etme diizeyinin yiiksekligi ve
giinlitk yasamda kullanilma yogunlugu ile ilgilidir. Yarim asirdan fazla bir siiredir televizyon diger kitle
iletisim araglarina nazaran kamuoyunun en hizli ve en kolay haber alabilecegi bir kitle iletisim aracidir (Isik,
2007: 33).

Televizyon hikdye anlatan merkezi bir sistemdir. Dramatik programlar, reklamlar, haberler, diger
programlar ile her eve ahenkli bir imaj ve mesaj sistemi iletir. Bu sistem bebeklikten baslayarak bir zamanlar
baska kaynaklardan edinilen bilgileri alt tist edip tercihleri kiiltive eder. Bu nedenle de diger medyalar
tizerinde yapilan arastirmalar arasinda televizyon onemli bir yere sahiptir. Televizyon okuryazarlik ve
toplumsal hareketlilik tizerindeki tarihsel engelleri asarak her tiirlii 6zellikleri tiirdes olmayan genis
niifuslarin toplumsallasmada ve giindelik bilginin elde edilisinde temel kaynak olmustur. Televizyon sanayi
toplumu oncesindeki dinden bu yana, ilk kez yiiksek tabakadaki insanlarin diger kamularla ortaklasa
paylastig1 gunliik gelenegi saglamaktadir (Gerbner, 2014: 282).

Televizyonun olumlu niteliklerinin yaninda olumsuz vasiflar1 da mevcuttur. Gerbner Kiiltiirel
Gostergeler Projesi neticesinde televizyon hakkinda cesitli bulgular 6ne strmiistiir. Gerbner'a gore
Televizyon: Televizyon merkezilesmis bir oykii anlatma sistemidir. Dramasi, reklamlari, haberleri ve
televizyon programlariyla her izleyici eve bir ortak imajlar ve iletiler diinyas: getirir. Halk televizyonun
simgesel cevresi icinde dogar ve televizyonun tekrarlanan dersleri ile yasar. Simgesel cevreyi yaratma siki
sikiya denetlenen bir siirectir. Ticari televizyon halkin elinden etkili bir sekilde soyutlanmistir. Televizyon
halkin dogrudan katilmasindan uzaklastirilmistir. Halkin yonetiminden korunmus ve o6zel sirketlerin
yonetimine baglanmistir. Bu yonetimi saglayan mekanizma reklamdir. Reklam yapan firmalar televizyona
miisteri gektigi, teslim ettigi, haber ve eglence yoluyla 6teki hizmetleri gordiigii icin para dder. Televizyon
olas1 en genis izleyici sayisin1 en az maliyetle elde etmek icin rekabet eder. Bunun anlami en genis ve
alisilmis yaklasimlar (ntifusun ¢ogunun hosuna gidecekleri verme), keskin catismalarin bulandirilmasi,
rekabet eden gortisleri birbirine katma ve dengeleme, farkli ya da sapan goriintiilerden ¢ekinme, korkulan
ya da bastirilmis olarak sunmadir. Gorevsel bir goriis gercekte ne kadar merkezden 6te veya kaydirilmis
olursa olsun, daha asir1 goriintiilerle dengelenir. Bu dengeleme sunusun nesnel, ilimli veya kitle pazarlamasi
icin yatkin sunus olarak goriinmesi i¢indir. Bu 6rgiitsel baskilar ve gorevler, ilhml1 ya da orta yol sunuslarmn
ve yonelimlerin yetistirilmesini/ekilmesini gosterir (Gerbner ve ark., 1982'den akt., Erdogan, 1998: 150).
Gerbner’e gore televizyon seyretme farkli gruplarin yasam kosullariyla ve diinya gortisleriyle farkli fakat
uygun bir sekilde ilgilidir. Bu uygun kaliplarin en genel olanlar1 “ana akim” olarak isimlendirilir. Ana akim
(anayol, orta yol, ana damar) televizyonun ekmeye calistif1 genel diinya goriisii ve degerleri olarak
tanimlanir. Televizyon toplumun biitiin sektorlerine girer, tekrarlanan ve yaygin kaliplar yoluyla belli bir
diinya gortiisiinii ortaya atar; bu kaliplar organik bir sekilde birbiriyle iliskili ve igsel olarak uyumludur.
Cagdas toplumda halk artan bir sekilde, gercek iliskiler yerine televizyonla iliskiye girip doyum saglamakta
ve “vekaletsel” deney kaynaklarina dayanmaktadir. Kisileri birbirine baglayan ve ortak bilinci kuran
popiiler kiiltiirtin dokusu simdi kitle iletisiminden salinan, genellikle islenmis tiriindiir. Ekme analizlerinin
bulgularina gore, televizyon Amerikan toplumunu yansitirken oranli sekilde, demografik nitelikleri temsil
edecek bir bicimde yansitmamaktadir. Ornegin televizyonda erkekler kadinlardan ii¢ kat daha fazla yer alir.
Kadinlarin ¢cogu televizyonda erkege hizmet eder, geng erkeklerle tanisir ve hizla yaslanirlar. Ulusal gelirin
hemen hemen yaris1 niifusun iistteki ytizde yirmisine gittigi gercegine ragmen, saf Amerika olarak sunulan
“orta smif” efsanesi televizyon diinyasina egemendir. Televizyon diinyasinda hemen herkes ortalama bir
gelirle rahat bir yasam siirtiyor goriintir. Amerikan televizyonunda hemen hemen on televizyon
karakterinden yedi tanesi orta smifta goriiniir. Cogu profesyoneller ve menajerlerdir. Hizmet sektorii dahil
is¢i smift Amerikalilarin ytizde 67’sini olusturur, fakat televizyon karakterlerinin sadece ytizde onu isgidir.
Televizyon diinyasindaki diistik oranli temsil, izleyicilerin sinirli yasam kosullarmi, smurl: etkinlikler alanini
ve kat1 bir sekilde on yargilanmis imajlarin1 ekmeyi ima eder (Gerbner, 1979-1982’den akt. Erdogan, 1998:
150).

Gerbner Amerika’da yasadig igin bilimsel calismalari neticesinde televizyona dair bu yargilar
ortaya koymustur. Calismalar ekme teorisi, televizyonun fonksiyonlar1 ve nitelikleri {izerine yogunlagmustir.

Postman’a (1987) gore televizyon, bizi icimizden fetheden, kendimizi goniil rizasiyla ve agzimizin
tadiyla eline biraktigimiz, bunun karsiiginda beynimizi giile oynaya, eglendire keyiflendire oyan, yiyip
bitiren bir canavardir. Televizyona kendimizi isteyerek goniil rizasi ile teslim etmemizin tek nedeni de
televizyonun eglendiriciligi, oyalayicilig1 yani izler kitleye verdigi hazdir. Televizyon hayatin kesintisizligini
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parcalayip enformasyonu ve haberler arasinda hicbir baglanti yokmus gibi aktarmak tizere habere konu
olami bir kolajmiscasina sunarak diisiinme kabiliyetini kisirlastirmaktadir. Insamin analiz ve sentez
kabiliyetinin korelmesiyle de “aptallasma” meydana gelmektedir (Mutlu, 2005: 78).

Postman, televizyonun en iyi yaptig1 seyin “eglendirme” oldugunu 6ne stirmektedir. Televizyon bu
ozelligi nedeniyle de giintimiizde din, siyaset veya insan hayati i¢in 6nem tasiyan her tiirliit kurum ve
faaliyet eglenceye dontismektedir. Bunun neticesinde de kimligimizin merkezini olusturan inanglar,
diistinceler ve imgeler, nihayet icinde yasadigimiz tortularmn etkin bir tiyesi olma ozelligimiz hafife
alinmakta ve toplum “daha fazla, daha fazla eglence, oyun isterim” diyen ¢ocuklara déntismektedir (Mutlu,
2005: 78). Gerbner’a gore televizyon, insanlarda korku, endise ve giivensizligi ekerek, insan haklarmin
ihlaline yol agtigini ve kadinlar, azinliklar, yasl insanlar vb. tizerinde geleneksel algiy1 degistirerek 6zel bir
giic hiyerarsisinin saglanmasina katkida bulunmaktadir (Gerbner, 2014: 23-24). Televizyon hikdye anlatan
merkezi bir sistemdir ve bu sistem ekme islemine bebeklikten baslamaktadir. Televizyon ile okuryazar bile
olmayan herkes giinliik bilgiye ulasabilmektedir. Televizyon ahenkli mesaj ve imaj sistemiyle diger medya
turlerinden farkli bir konuma sahip olmakla beraber onu izlemekten baska ortak yonii bulunmayan
kamularda gercekligin algilanmasi hususunda ekmede bulunur. Televizyon sinirli olmayan kamulara sinirlt
tercihler sunar, izleyiciler bir goriintiiyli dondurma, sahneyi tekrar izleme, zaplama gibi yetilere sahip
olmalarindan dolay1 gii¢ ve kontrol duygusuna sahiptirler (Gerbner, 2014: 281-284).

Popiiler olan dogal olarak egemen kiiltiirel ideolojileri yansitma ekme egilimindedir. Televizyon ile
gercekligin istikrarli ve ortak kavramlari ekilerek biitiin kamulara sembolik diinyalar programlar araciligi ile
empoze edilir. Izleyiciler de bu sembolik diinyaya dogarlar ve giin icinde tekrarlanan bu oriintiilerle
karsilasmaktan kaginmazlar (Gerbner, 2014: 285).

20. yy. damgasini vuran en dnemli kitle iletisim araclarindan birisi olan televizyonun zararlarina ve
yararlarina iliskin bilim adamlari tarafindan gesitli kuramlar ve gorisler dile getirilmistir. Tum bu
kuramlarin temelinde televizyonun birey veya toplum {iizerinde etkili ya da etkisiz olup olmadigma dair
bilgiler tartistilmaktadir.

Televizyon ve kiltiir iliskisini aciklamaya calisan kuramlar temel olarak iki noktadan hareket
ederler. Birincisi gruptaki arastirmacilar televizyonun aktif bir etkileme araci oldugundan hareketle,
izleyiciyi etkiye maruz kalan edilgen alicilar durumuna indirger ve televizyonun izleyiciler tizerindeki
etkisini, izleyicinin direnisini dikkate almadan inceler (Tekinalp ve Uzun, 2009: 119).

Ikinci grupta Amerika’da edilgen, kitle iletisim araglarinin etkisine maruz kalan izleyici merkezli
aragtirmalar 1970°1i yillara kadar iletisim alaninda biiyiik bir egemenlik kurmustur. Ancak 1970’11 yillardan
sonra izleyici odakli arastirmalar yapilmaya baslanmistir. Bu arastirmalar ile dilbilim, gostergebilim,
kodlama, kod agimlama, okuma gibi acilimlarla izleyicinin mesaj anlamlandirma yetenegi ¢n plana
cikarilmustir. Izleyici odakli arastirmalarda, izleyicinin bir mesaji nasil okudugu ve anlamlandirdigs,
izleyicilerin pasif olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 120).

3.2. Gerbner'in Ekme Kurami

Ekme (kiiltivasyon), mesajlar araciifiyla olusan etkilesimin, mesajlarin iletildigi kosullar:
sekillendirdigi ve besledigi bir siirectir. Gerbner’a gore her mesaj, fiziksel ve toplumsal iligkilerin tarihsel ve
toplumsal olarak belirlenmis somut ifadesidir. Mesajlar, ancak toplumsal iliskiler araciligiyla ve tiretildikleri
baglam cercevesinde anlasilabilecek varsayimlar, oneriler ve goriisler bildirirler ve bu iliskileri ve baglamlar:
yeniden olustururlar. Bu ytizden de mesajlar kendilerini {ireten pratiklere ve yapilara anlam vererek, onlar1
destekleyerek, stirekli seklinde islevlerini yerine getirirler (Gerbner, 2014: 17).

Gerbner'in Kiiltiirel Gostergeler Projesinin tiglincti ayagi olan “kiiltiirleme” kuramina gore,
televizyonun kisa donemli ve belli olaylar tizerindeki etkisinden ziyade, uzun dénemli ve kalic1 etkisinin
oldugunu savunur. Televizyonun sundugu diinya onun basmakaliplastirilmis, kurgulanmis, yeniden
kopyalanmis bir yapisidir ve simgeseldir. Bu simgesel diinyada da tekdiize tekrarlardan olusan gerceklik
dramatize edilerek, abartilir, heyecan ve dikkat olusturacak sekilde yapilandirilir ve izleyiciye sunulur
(Tekinalp ve Uzun, 2009: 121).

Televizyon, hayata dair kavramlari ekmeye ve ekilmis olanlar1 da mesrulastirmaya devam eder.
Televizyon, baglangictan itibaren gelecekteki kiiltiirel secimleri, kullamimlar1 etkileyen, en énemli dogal
yatkinliklar1 eker. Okuryazarhigin ve hareket yeteneginin tarihi engellerini asarak televizyonun olmadig: ve
izlenmedigi durumlarda homojen olmayan bir niifusun giindelik kiiltiirtintin birincil kaynagina
dontismiistiir (Gerbner, 2014: 460).

3.3. Kitle Toplumu, Kitle Kiiltiirii ve Kiiltiir Endiistrisi

Kiiltiir, sosyal iliskileri yoneten ve onlar1 i¢ine sokan ve yeniden iireten bir mesaj ve imaj sistemi;
varolus, oncelik, deger ve iliski kavramlarimizi eken sembolik bir teskilatlanmadir (Gerbner, 2014: 315).
Kiilttir, toplumlar: ve bireyleri birbirinden ayiran, onlar: farkli kilan degerler toplamidar.
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Elestirel kuramcilarin tizerinde durdugu bu kavramlara gore kiiltiir, hayatin daha fazla yoniinii
yapilastirmakta, akla uygun hale getirmekte, standartlasma ve uyumluluga dogru boyun egmektedir.
Boylelikle kiilttir bir zamanlar bireyselligi beslemekteyken simdi uyumluluga 6zendirmektedir ve “bireyin
sonuna” yol acan “tiimiiyle yonetilen toplumun” ¢ok 6nemli bir parcas: haline gelmistir (Mutlu, 2010: 233).

Kitle toplumu, kitlesellesmis insanlar1 olusturdugu, insanlar arasindaki baslica iliski bi¢iminin kitle
iletisim araclartyla gerceklestirildigi modern toplumsal sekillenmeyi dile getiren bir sifattir. Adorno ve
Horkheimer icin kitle toplumu, sosyolojik acidan giiclii ve bagimsiz toplumsal grup ve kurumlardan
yoksun, insanlarin pasif, etkisiz hale geldigi, geleneksel baghliklarin birlikteliklerin zayifladig1, kamularin
giderek c¢oziilerek tepeden baskiya izin verdigi toplumsal olusumdur (Mutlu: 2012: 192).

Kitle toplumu kurami, toplumsal ve siyasal iktidar1 kullanan kurumlarin karsilikli bagimlhiligin iyice
arttirdii, boylece iletisim araglarinin da toplumsal iktidar kaynaklariyla biitiinlestigini 6ne stiren bir
kuramdir (Mutlu: 2012: 194). Kitle iletisim araglar1 bireylere iktidarin yaptirimlarmi empoze etme gorevini
yiiklenmektedir. [letisim araclar1 bir bakima iktidarm masasi haline gelmistir.

Kitle kultiirti, kitle iletisim araglariyla tiretilen ve yayilan sadece kitlesel pazar icin imal edilen
standartlagsmis Kkitlesel iiriinlerdir. Bunlarin kullanimlari da tiiketimleri de kitlesel bir davrams soéz
konusudur. Kitle kiiltiirti dinamik devrimci bir gii¢ olup, eski smif gelenek ve begeni engellerini yikip
parcalamakla, tiim kiilttirel farkliligi, degerleri yok eder. Degerleri yok edilmesiyle deger yargilarinin
ayrimciligt da ortadan kalkmaktadir. Cok demokratik olan kitle kiilttirii herhangi bir seye veya kisiye karsi
ayrimcilik yapmay1 reddederek her sey kendi degirmeninde 6giitiiliir (Mutlu: 2012: 189-190). Degerleri yerle
yeksan eden kitle kiiltiirtinde kitle iletisim araglar1 ve en 6nemli gorsel isitsel arag olan televizyon ona
hizmet etmektedir. Kitlesel olarak {iretilenlerin topluma tahakkiim yoluyla iletilmesine ve farkliliklarm
kaybolmasina neden olmaktadir. Bu da 6zgtinltigii ve bireyselligi ortadan kaldirmaktadir.

Elestire] Kuramcilar “kiiltiir endiistrileri” olarak tamimladiklar1 seyin, kiiltiirti, reklami ve kitle
iletisimi ile toplumsal denetim bigimlerini kapitalist sistemin riza tiretme sekli olarak gérmeye baslamisladir.
Kulttr Endustrisi kuramimin temel savunucular:t olan Adorno ve Horkheimer, “popiiler kiiltiir ve kitle
kilttirti” kavramlarma karsit olarak “kiilttir endiistrisi” kuramini benimsemistir. Kiiltiir gercek anlamda,
insani, endiistriye kars1 olmakla beraber bireysellik ¢n plandayken kiiltiir endiistrilerinde kiiltiir, ideolojik
bir tahakkiim (bask1) aracidur.

Elestirel kuramcilar, kiiltiir endiistrileri olarak adlandirdiklar: seyin kiiltiir, reklam ve kitle iletisimi
ile yeni toplumsal denetim bicimlerini kapitalist toplumlarin riza tiretme araci olarak goérmektedir. Mills
(1951), Kkitle iletisim araclarmin bireysel davramsi bicimlendirme ve orta simf degerlerine uyumlulugu
ozendirmedeki roliinii vurgulayarak, eglence medyasinin toplumsal denetim araglar: olduguna inaniyordu.
Citinkti, insanlar en yorgun olduklari anda medyanin iletilerine maruz kaliyorlar. Fromm’a gore kitle
iletisim, elestirel diistinme kapasitesini donuklastirip bireyin ¢okiistine katkida bulunmaktadir. Marcuse’ye
gore ise kitle iletisim araclari, bireyin 6zerkligini ¢okertip bireyi manupiile etmektedir. Bilingteki ¢okiis ile de
enformasyonun denetimiyle bireyler Kkitle iletisim tarafindan yutulmakta, yoOnetilmekte ve
sinirlanmaktadirlar (Mutlu, 2010: 235-238).

Kitle toplumu, kitle kiiltiirti kurami ve kiiltiir endiistrilerinde ortak nokta “kiiltiir” kavraminin
oztinden uzaklastigini, toplumu kapitalist sistemin halkas1 haline getirmek i¢in ve tiretilenlerin tiiketimini
saglayabilmek amaciyla kitle iletisim araglarinin roliinti degerlendirmislerdir. Frankfurt Okulu 6greticilerine
gore kitle iletisim araglar1 kapitalist sistemin riza tiretme ve ikna etme aracidir. 1970°li yillardan sonra
televizyona dair her ne kadar “aktif izleyici” kuramlar1 ortaya ciksa da elestirel kuramcilar “edilgen izleyici”
goriisiini savunmuslardir. Onlar kitle iletisim araglarmi ve televizyonu kapitalist sistemi benimsetme, dikte
etme araci olarak degerlendirmislerdir.

Kiiresel iletisim sistemlerinin ortaya ¢ikmas kitle toplumu, kitle kiilttirt ve kiiltiir endiistrilerine
amaglar1 dogrultusunda hizmet etmistir. Iletisim teknolojilerinin genis capta gelisimi kapitalizmin
gelismesini ve yeni pazar arayslarmi da beraberinde getirmistir. Uretilen kiiltiirel bigimler, ideolojik ve
kiiltiirel egemenlik kadar yiiksek diizeyde kér1 hedefleyen genis ¢apl kaygilarin mihenk noktas: olmustur.
Bu stirecte de medya tamamen ne edilgendir ne de etken bir yap: halindedir. Zaman icinde iletisim
teknolojileri 6zel sermaye ve kamu iktidariin kapasitesiyle yapilasirken kendileri de belirli bir gii¢ haline
gelmislerdir (Stevenson, 208: 347).

3.4. Comstock’un Televizyonun Bireysel Davranis Uzerindeki Sonuglarini Ele Alan Psikolojik

Modeli

Modelin temel varsayimi, televizyon izleminin birey icin sonuglar dogurabilecek baska kisisel
deneyim veya gozlemlerin “islevsel alternatifi” olarak ele alinmasi gerekliligidir. Bu ytizden model, yalnizca
televizyonun davranmis ogrettigi durumlari degil aynm: zamanda onun baska kaynaklardan o6grenileni
harekete gecirmede itici bir gii¢ olusturdugu durumlar1 da kapsar (McQuail ve Windahi, 1997: 82).

-1210 -



Uluslararast Sosyal Aragtirmalar Dergisi A The Journal of International Social Research
Cilt: 10 Say: 52 ERim 2017 3 Volume: 10 Issue: 52 October 2017

Bir davranis biciminin televizyonda belirli sunumunu izleyen birey kendi davranisina uygun
olabilecek birkag “girdi” alir. Baslica girdi belli bir eylemin temsili olacaktir. Ilgili girdiler sunumu
nitelendiren heyecan, uyandirma, cekicilik, ilgi ve diirtii dereceleridir. Buna ek olarak, alternatif eylemler ve
davranus bigimlerinin de ayn1 baglamda temsil edilebilir. Diger iki ilgili girdi, televizyonda gosterildigi tizere
eylemin sonuglar1 ve sergilemedeki gercekgcilik derecesidir. Burada en tnemli 6nerme, belirli bir eylemin
sergilenisinin o eylemin 6grenilmesine yol acacaktir. Eylem birey i¢in ne kadar “dikkat” cekici olursa o
kadar ¢ok “uyandirma” olur ve eylem ayni1 zamanda bireyin sahip olabilecegi tiim davramslar dagarciginda
o kadar 6nem kazanir. “Dikkat ¢cekme ve uyandirma” ¢grenme igin gerekli durumlardir, onlarsiz siireg
gerceklesmez. Televizyonun eyleminin alternatifleri azaldikca ondaki eylemin kabul edilme olasilig1
yiikselecektir. Ogrenilmis bir eylemin pratige uygulanabilmesi icin de gercek yasamda boyle bir firsatin
olmasi gerekmektedir (McQuail ve Windahi, 1997: 83-84) .

Kuram, televizyonun bireyin tek bilgi kaynag: olmadigini belirtirken bireyin farkli kaynaklardan
ogrendigi bilgileri aktif hale getirmede itici bir gii¢ oldugunu gostermektedir. Dikkat ¢ekme ve uyandirma
kuramin temel varsayimlaridir. Burada televizyon tam olarak ne etken ne de edilgen durumdadir.

3.5. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi

Kullanimlar ve doyumlar kuram kitle iletisim araglar1 ve televizyon arasindaki tek tarafli iligkiyi
tam tersi bir konumda sorgulamaktadir. Kurama gore televizyon programlar: tiiketicilerin tercih ve
begenilerine, kullanimlarina sunulan birer “iirtin” olmaktan ziyade herhangi bir nitelie sahip degildir.
Bununla beraber tiiketiciler ve izleyiciler bilingli, ussal bireylerdir. Bireyler ihtiyaclarina, dnceliklerine gore
kendilerine sunulan televizyon programlarimi degerlendirip se¢mekte ve kullanmaktadirlar (Mutlu, 2005:
127).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bireylerin bilingli ve goniillii olarak kendi ihtiyaglar1 ve istekleri
dogrultusunda medya iceriklerini arastirmalarini, bulmalar1 ve kullanma kapasiteleri tizende durur. Ancak
bu yaklasim bireylerin ihtiyaclarmi ve onlar1 doyurma tatmin etme yontemlerini sartlandiran ekonomi-
politik cevreyi, sinifsal kosullar1 ve bakis agilarim1 gormezden gelir. Kurama gore medya, izleyici kendi
ihtiyaglar1 dogrultusunda kaynagi gercekei bigimde kullanir (Yaylagiil, 2013: 72-73). Bu ihtiyaglar: Bilissel
gereksinimler, duygusal gereksinimler, kisisel biitiinleyici gereksinimler, sosyal biitiinlesme gereksinimleri,
gerginlikten kurtulma gereksinimleri vb. sekildedir (Isik, 2007: 39-40).

3.6. Alimlama Kurami

Alimlamada alic1 kategorisinin (hedefin, kitlenin), iletisim stirecinin dinamik unsuru oldugunu,
alicinin pasif degil aktif bir katilimecr oldugunu belirtir. Alimlama ile iletisimde mesaj edilgen bicimde
tiiketilmemekte mesaj etkin olarak yeniden tiretilmektedir (Mutlu, 2012: 18).

Alimlama kurami geleneksel iletisim arastirmalarinda gergeklesen alimlama stirecini daha karmasik
ve aktif bir siireg¢ olarak kavramsallastirmistir. Kitle iletisim stirecinde izleyicilerin anlam tiretimine fiilen
katildigini belirterek iletisim arastirmalarinin unsuru olarak alimlayicilar: 6n plana ¢ikarmistir. Boylelikle de
alimlama ¢oztimlemesi kitle kiiltiirti elestirilerinin pasif izleyicisine meydan okuyup “kullanimlar ve
doyumlar” yaklagimi gibi “etkin hedef kitle” kavrami ¢ercevesinde izleyicileri mesajlarin tiiketicisi olmaktan
onlarin tireticisi olmaya kaydirir (Mutlu, 2012: 18).

Kiiltiirel incelemeler neticesinde izleyicilere yonelik alimlama calismalarinin bazi temel 6zellikleri
vardir. Bunlar: Medya metinleri izleyicilerin alimlamalar1 yoluyla anlamlandirilir. Medya metinlerinin
onerdigi anlamlar higbir zaman kurulu ve ongoriilebilir degildir. Medyay1 tiiketiciler belirli gikarlar
dogrultusunda kullanirlar. Medya kullanimi duruma 6zgii ve toplumsal konumlara bagli olarak gelisen
katilimer ve yorumlayict bir siirectir. Izleyiciler belirli medya tiirleri icin benzer sekiller ve séylemler
cercevesinde farkli yorum topluluklar1 olustururlar. izleyiciler kesinlikle pasif ve esit degildir. Kullanilan
teknik “nitel” , derinlemesine ve siklikla etnografiktir ve medya icerigi alimlama eylemi ile birlikte ele alinir
(Lindlof, 1991’den akt. McQuail, 1997’den akt. Yaylagiil, 2013: 135).

3.7. Semiyotik Demokrasi

Gostergelerin yorumlanmasi ve kullanilmasi siireci olan semiyolojiye iliskin Fiske'nin televizyon ve
popiiler kiiltiire dair gesitli goriisleri mevcuttur. Fiske'ye gore popiiler kiiltiir tirtinleri kapali metinler degil
acitk metinlerdir. Hedef kitle bu metinleri kendi icinde istedigi gibi eger, biiker, yogurur ve
anlamlandirabilir. Popiiler kiiltiir kuramlar1 poptiler kiltiir tiriinlerinin belirleyici giictinti abartmakta,
izleyicilerin giiciinti ise kiiciimsemektedir ancak siire¢ tam tersi bicimde islemektedir. Poptiler kiiltii, kiiltiir
ekndiistrisii tarafindan iiretilmemekte halk tarafindan insa edilmektedir. Ciinkii kitlesel olarak iiretilen
kiilttirel bir tirtin kiltir endiistrisinin bir tirtinti olmaktan cikar ve gtindelik yasamin kiltiirel bir parcasi
haline gelir. Giinltik yasam pratiklerinin kiiltiirel metni olan bu tirtinler izleyiciler tarafindan etnik, cinsel vb.
esitsizliklerin geleneksel ve hakim temsilinin sarsilmasini saglayacak sekilde anlamlandirilirlar (Mutlu, 2005:
162-163).
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Popiiler kiiltiir tirtinleri tek bir tercih edilen anlamda kurulmazlar ve izleyicilerin okuma edinimi
tercih edilen anlam gercevesinde gerceklesmez. Aksine iirtinler cok anlamhidir ve okurlar ya da izleyiciler
kendi giinlik yasam pratikleri icinde anlamlar1 miizakereli veya muhalif sekilde yeniden kurarlar.
[zleyicilerin popiiler kiiltiir tirtinlerini kullanimlar: siradan, edilgen, kisith degil yaratict bir istir. Fiske'ye
gore televizyon izleme eyleminde is izleyicide biter. Yani izleyici pasif degil aktiftir (Mutlu, 2005: 163-164).

3.8. Kodlama ve Kod A¢imlama Modeli

Stuart Hall'un gelistirdigi bu modele gore anlamli bir sdylem olan televizyon programi (film,
roman, hikaye, dizi vb.) bir degis tokus siireci icerisinde gerceklesir. Dolayisiyla bu degis tokusun her iki
tarafinda kodlanmasinda ve kod agiminda onlar1 olusturucu unsurlara ayrilmas: gerekir. Anlamin tiretimi
ve yeniden tiretimi kodlama ve kod agimlamada ayn evrelerden ge¢mektedir. Kodlama verilecek anlami,
kod agimlama da almacak olan anlami tasimaktadir. “Anlam” bu modelin olusturdugu temel kavramdir.
Stiregte 6nemli olan verilen anlam ile alinan anlam arasindaki ¢rtiismeyen noktalar tespit etmektir (Mutlu,
2005: 130). Ileti simgesel olarak kodlandiginda, izleyicilerin uyguladigi okuma stratejilerine agik hale gelir.
[zleyicilerin algilamasi ve alilmamasi onlarin kiiltiirel ve siyasi yonelimlerine, genis iktidar cevreleriyle
iliskilerine ve Kkitlesel olarak tiretilmis teknolojiye (radyo, televizyon, CD vb.) erisimlerine baghdir
(Stevenson, 2008: 77).

Simgesel olarak kodlanan bir metni okumanin ti¢ ana bicimi vardir. Bunlar: Hakim, hegemonik
okuma, metnin mesaj tarafindan onerilen anlamiyla okunmasi;, pazarlikli okuma, kodlanan mesaj ile
izleyicinin yorumu arasinda uzlasmaya varan catisma stirecidir; muhalif okuma, programin hakim ve
hegemonik anlaminin biitiin olarak reddedilmesidir (Mutlu, 2005: 131).

Kodlama ve kod a¢imlama modelinde, televizyon programlar: gergekligin yansimalar1 ya da
carpitilmalar1 olarak degil kodlanmis anlamlar dizisi, 6zgiil estetik, siyasal, teknik ve profesyonel
ideolojilerin tirtinti olarak anlasilir. Program bir kez tiretildiginde oldukca etkili belirsiz gostergeler yapisina
biirtintir. Program yapimcilar: izleyiciler ile belirli anlamlar1 “tercih” etmeye 6zendirmek igin kodlamaya
yonelik tiim becerilerini ve bilgilerini kullanabilirler. Ancak kod ac¢imi pasif degil aktif bir siire¢ oldugu icin
kod agimi esnasinda izleyici pazarliga oturacaktir. Fakat kod acicilar aktif olmakla birlikte programi
sectikleri bicimde yorumlama 6zgiirliigiine sahip degillerdir. Hem mesaj hem de kendi ideolojik diinyalar:
onlar1 simirlamaktadir (Mutlu, 2012: 196-197).

Bu modele gore televizyon izleyicileri pasif konumda degillerdir. Ancak iletileri televizyondan
alirken de tamamen bagimsiz olmamaktadir. Ciinkii her bireyin mesajlar1 anlamlandirmas: ve yorumlamasi
onun i¢inde bulundugu konuma, duruma, kiiltiirel ve siyasal egilimine gore degiskenlik gostermektedir.

Sonug

Gerbner'in “Medyaya Kars1” eseri onun 1956-1995 yillar1 arasinda {iizerinde galistig1 konular
hakkindaki makalelerin bir araya toplanmasi ile meydana gelmistir. Ancak yazarin tizerinde durdugu temel
konular televizyon, kiiltiirel gostergeler, kiilttirleme, kiiltiirel cevre hareketi, medyada egitim, televizyonda
siddet, kiiltiirel cevre hareketi vb. konularda calisilmistir. Eserde Gerbner’in makaleleri c¢alisilan konularin
iceriklerine gore bes boliime ayrilmistir.

Eserdeki calismalar1 anlayabilmek ve yorumlayabilmek igin aymi konular hakkinda farkh
kaynaklardan okumalara ihtiyag¢ vardir. Ciinkti Gerbner kendi bakis agisindan ve galisma yontemlerinden
hareketle makalelerini yazmistir. Kitaptaki makaleler zaman dilimi olarak 1956-1995 yillarina ait olup
Gerbner’in vefatina kadar olan (2005) on yillik stirede herhangi bir calisma mevcut degildir. Oysaki Kiiltiirel
Gostergeler Projesi ¢ok sayida veriye sahip olup yazarin dliimiine kadar varligini devam ettirmistir. Yazarin
gecmis yillarda olusturdugu makaleler de ¢ogunlukla Kiiltiirel Gostergeler Projesi'nden elde edilen veriler
neticesinde ortaya gikmustir.

Eserin temel tasini olusturan Gerbner'in Kiiltiirel Gostergeler Projesi cesitli agilardan elestirilere
maruz kalmistir. Kiiltiirel gostergeler yaklasimi, toplumsal denetimin sadece televizyon tarafindan
gerceklestirilmesi, kiiltiirel gelismede rol oynayan ve kiiltiir tireten diger araglari gormezden gelmistir
(Alemdar ve Erdogan, 1990°dan akt. Tekinalp ve Uzun, 2009: 105). Paul Hirsch ise yaklasimi diger
degiskenleri kontrol etmemek ve yeterli bulmamakla elestirmistir. Hirsch, eger diger degiskenler ile birlikte
televizyon kontrol altinda tutulursa ¢ok az olacagini gostermistir. Rubin, Perse ve Taylor ise televizyonda
farkli zaman dilimlerinde izlenen farkli programlarin etkilerinin esit olmadigini savunmustur. Ayni
zamanda calismada yontem sorunu da mevcuttur. Televizyonun iletileri incelenirken icerik ¢6ztimlemesin
kullanilmas: ancak sayisallikla ifade edilebilen verilerin sosyolojinin de konusu olma ihtimalini de
barmndirir. Bu da iletinin sayisal 6zelliklerden ayrilmasina neden olur. Ayni zamanda igerik kategorileri de
arastirmaci tarafindan subjektif olarak olusturulur. Kisisel olan bu kategorin nicelestirilmesi de izleyicinin
anlamlandirmalar1 olarak sunulur (Tekinalp ve Uzun, 2009: 105).
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1970°li yillara kadar edilgen izleyici odakli televizyon arastirmalari yapilmistir. Bu zaman
diliminden sonra da izleyicilerin aktif oldugu arastirmalara yer verilmistir. Ancak Gerbner'in calismalar:
aktif izleyici kuramlarimin ve goriislerinin karsisinda yer almaktadir. Gerbner'in Kiiltiirel Gostergeler
Projesi, ekme kuramy, kitle toplumu, kitle kuramu, kiiltiir endiistrileri televizyonu, izleyicileri pasif konuma
getiren, bireyi diistinmekten ve se¢cmekten alikoyan, farkliliklar: ve degerleri yok eden, kapitalist sistemi
mesrulastiran bir arag olarak nitelemistir. Ancak kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, Comstock’un
psikolojik modeli, alimlama kurami, semiyotik demokrasi, kodlama ve kod agimlama modelleri televizyon
karsisinda bireylerin pasif olmadigini savunmaktadir. Bu modeller izleyicilerin etkin oldugunu, sadece
bireyin televizyonun girdilerine maruz kalmadigini, televizyondan gelen verilerin birey tarafindan
anlamlandirilip yorumlandigini, ihtiyaglara gore bilgilerin alindigini, gerekirse bilgilerin tamamen
reddedildigini 6ne stirmektedir.

Televizyon hakkinda bilimsel ve kuramsal tartigmalarda ortak bir noktaya varilmamustir.
Televizyonla ilgili her kuramin kendi ¢ercevesinde dayanaklar1 ve kamitlar1 olmakla beraber handikaplar1 ve
elestirileri de mevcuttur.
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