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EFFECTS OF MOVIES AND TV SERIES ON THE CHOOSE OF TOURISTIC DESTINATIONS: A CASE OF
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Oz

Televizyon, etkinligi ve sikhig1 dikkate alindiginda stiphesiz ki giintimiiz kitle iletisim araclarmin ilk siralarinda yer
almaktadir. Gelisen teknolojiyle birlikte tiretimi artan televizyon hemen her evde baskoseyi alarak, hazirlanan TV yapimlarmin da
gilinbegiin sayilarmin artmasma zemin hazirlamigtir. Bireylerin bilgi, duygu, goriis, tutum ve davranislarmi etkileyen televizyon
yaymciligy, film ve diziler araciifiyla turizm alaninda da birer tamitim araci olarak kullamlmaya baslanmustir. Bu gibi yapimlar
izleyenlerin zihninde turizm faaliyetinde bulunabilecekleri yerlerle ilgili belirli simgeler insa ederek, destinasyon tercihlerindeki karar
verme siirecinde etkili olabilmektedirler. Bu arastrmanin amaci;, Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen film ve televizyon dizilerinin,
bolgeyi ziyaret eden yerli turistlerin bolgeyi tercih etmeleri tizerinde bir etkisinin olup olmadigin incelemektir. Arastirmanin verileri,
bolgeyi ziyarete gelen yerli turistlere uygulanan anketler araciligiyla elde edilmistir. Arastrma alami olarak, film ve televizyon
dizilerinin ¢ekimlerinde siklikla kullanilan ve bolgenin baslica turistik ¢ekim merkezlerinden olan Trabzon ve Rize illeri tercih
edilmistir. Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gore, ziyaretciler tarafindan Dogu Karadeniz Bolgesi'nin tercih edilmesi
konusunda, ¢cekimleri bu bolgede yapilan filmlerin ve televizyon dizilerinin etkisinin oldugu ve ziyaretcilerin destinasyon secimlerinde
6nemli bir rol oynadig gortilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Film ve Dizi Turizmi, Dogu Karadeniz Bolgesi, Turistik Destinasyon, Trabzon, Rize.

Abstract

Television is in the first place among mass media with its effectiveness and frequence. The increase in the production of
television with the developing technology has given rise to the numbers of television in the houses of people. This has triggered an
increase in the TV production. Television publishing which affects the knowledge, emotions, attitudes, opinions, behaviours of people
has been used as a promotion tool in tourism by the means of films and series. These kinds of productions help to create some symbols
for the audiences about the places that can be visited and this can be effective in the decision process of destination choice. This study
aims to reveal whether the films and series shot in Eastern Black Sea region affect destination choice of visitors that come to this region.
Data was collected through the survey conducted with the local tourists who visited this region. The research areas are Rize and
Trabzon provinces which are frequently used for films and series. According to the findings gained from the result of the study, the
films and series shot of East Blacksea region effect the destination choice of visitors and this has a big role of destination choice of
visitors.

Keywords: Film and TV Tourism, Eastern Black Sea Region, Touristic Destination, Trabzon, Rize.

1. Giris

Giuintimiizde haberlesme ve sosyallesmeyi saglamak igin kitle iletisim araclarina ihtiyag
duyulmaktadir (Soydan ve Alpaslan, 2014:54). Hizla degisen teknoloji, kitle iletisim araglarini da degistirip
gelistirirken, yasamin vazgecilmez bir unsuru kilmistir (Dilber, 2014:60). Internet teknolojisinin gelisimi,
medya olarak adlandirilan; televizyon, sinema, gazete, radyo, dergi vb. iletisim araclarimin etkisini de
farklilastirmistir (Kirik ve Domag, 2014:415; Soydan ve Alpaslan, 2014:54). Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
varligini stirdiiren medyanin, bu araglar igerisinde en ¢ok aliciya ulasma kapasitesine sahip tiirii ise
televizyondur (Cevik, 2015:36).

Televizyonun, gorsel ve isitsel duyulara hitap eden bir kitle iletisim aract olmasi (Demir, 2008:131),
onu evlerde bas tact yapmakla birlikte, pek cogumuzun evinde yasayan sayisina bagli olarak birden fazla da
bulunabilmektedir (Cevik, 2015:36). 1990'lardan sonra Tiirkiye’de ozel televizyon kanallarimin yaymn
hayatina girmesiyle birlikte (Oneren, 2013:75; Sahin vd., 2003:4) kiiltiirel alanda degisiklikler meydana
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gelmis ve popitler kiiltiir olusumu hizlanmistir. Bu kiltiirtin tirtinti olarak oncelikle yabanci diziler
televizyon ekranlarinda yerini almaya basglamis ardindan yerli dizilere de yer verilmistir. Zaman icinde
popiiler kiiltir tirtinlerine olan ilginin artis gostermesi, hem bu dizilerin sayilarinda, hem de izlenme
oranlarindaki artis1 da beraberinde getirmistir (Sahin vd., 2003:4). Yine bu kiiltiiriin 6nemli aktorlerinden
biri olarak gosterilen sinema filmlerinin televizyonda gosterilmesi, televizyon ile sinema arasinda igbirligi
olusturmustur (Yilmaz ve Yolal, 2008:177; Kinay, 2014:26).

Gorsel iletisim araglar1 bireylerin algilarimi etkileyebilmekte; kisilerde merak, begeni, ilgi olusturarak
seyahat edilecek turizm destinasyonlar1 agisindan bir ¢ekim unsuru olusturabilmektedir (Sahbaz ve Kiliclar,
2009:32). Bu anlamda televizyon da, tiiketicilerin karar verme stirecinde etkili olmaktadir (Yalgin, 2015:490).
Bazen bir film, bir destinasyonun tamitimi igin hicbir pazarlama aracinin yapamayacag etkiyi
olusturabilmektedir. Bunun en giizel 6rnegi Yiiziiklerin Efendisi film ticlemesinin Yeni Zelanda’da yarattig1
turizm hareketliligidir. Daha 6nce uzak ve taninmayan bir tilkeyken filmin etkisiyle turist akinina ugrayan
Yeni Zelanda; filmi izleyenler tarafindan filmle dzdeglestirilmistir (Yanmaz, 2006:114). Ozetle sinema filmleri
destinasyonlarin pazarlama iletisimi kampanyalar1 i¢in genis bir alan sunmaktadir (Yilmaz ve Yiiksel,
2015:1413).

Bu arastirmanin amact Dogu Karadeniz Bolgesi'nde gekilen film ve televizyon dizilerinin, bolgeyi
ziyaret eden yerli turistlerin bolgeyi tercih etmeleri tizerinde herhangi bir etkisinin olup olmadigini, bolgede
film ve televizyon dizilerinde gosterilen hangi destinasyonlarin ziyaretgilerin tercihlerinde etkili oldugu ve
bolgenin hangi unsurlarin daha ¢ok 6n plana c¢ikabilmesi gerekliligini arastirmaktir.

2. Literatiir Taramasi

Televizyon, mesaj ve sembollerin tiretimini kendine 6zgii anlatim bicimlerini sergileyebildigi degisik
program tiirlerinden yararlanarak yapar (Oguz, 2005:170). Bir yandan filmler, diziler, komediler, dramlar,
eglence ve show programlariyla genel izleyici kitlesinin tiimiine hitap ederken, diger yandan belli kiilttirel
ilgiye sahip, simirli sayida izleyici kitlesini de yakalamay1 hedefleyen yapimlar yayinlamaktadirlar (Seker,
2016:36). Kitle iletisim araglarinin ve 6zellikle de televizyonun tilkemizde de son derece etkili oldugu 6nemli
program tiirlerinden biri de televizyon dizileridir (Savas, 2004:4). Tiirk izleyicisinin televizyon dizileriyle
tanmismasi oncelikle Brezilya yapimli pembe dizilerle, daha sonra da Amerikan yapimli pembe dizilerle
olmustur (Oneren, 2013:78). Dizilerin formatlar1 televizyonun yapisal ézelliklerine cok uygundur ve izleyici
televizyonda dizileri izlerken algilama, baglantt kurma gibi durumlar1 digerlerine gore daha kolay
yapmaktadir. Bu dizilerdeki karakterler de izleyici iistiinde belli bir etkiye sahiptir. Bu karakterler ve
yasanan olaylarla izleyici, degisik insan iligkileriyle, sorunlariyla, tanimlamalariyla karsilasarak kendi iginde
bulundugu diinya hakkinda bilgi sahibi olmaktadir (Oguz, 2005:170). izleyiciler, televizyon dizilerinden o
kadar cok etkilenmektedirler ki, yasadiklar1 gercek diinyadan daha ¢ok, dizilerdeki yapay diinyada olup
bitenlerle ilgilenmektedirler (Savas, 2004:4). Sinema da, televizyonda oldugu gibi, gbze ve kulaga hitap eden
hareketli ve renkli goriintiilerle yazili basin yayin araglarina gore daha etkili ve kalici bir etkiye sahiptir
(Yanmaz, 2006:40). Video, televizyon ve sinema ekranlarinda bolgelerin ve sehirlerin 6zelliklerinin
tanitimiyla ziyaretgi ¢ekmesi olarak tanimlanan film turizmi, eglence sektdrii ve uluslararasi seyahatin
biiytimesiyle diinya ¢apinda giderek yiikselen bir deger olmustur (Hudson ve Ritchie, 2006" dan aktaran
Torlak, 2015:73). Kitaplarda okunan fakat sadece hayal edilebilen yerlerin, tilkelerin ve kiiltiirlerin neye
benzedikleri tam olarak gergekleri yansitmasa bile filmler ve televizyon dizileri aracilifiyla goriilebilir ve bu
goriintiiler seyahat tercihi tizerinde etkili olabilir (Frost, 2006’dan aktaran Sahbaz ve Kiliclar, 2009:36).
Insanlar film ve dizilerden izlemis olduklar1 yerleri, kahramanlar1 yerel olgular1 kendilerine yakin gorerek
bir hayal diinyas: olusturmakta ve bu diinyada yolculuk etmekle de turizm hareketliligine katilmaktadir
(Akdu ve Akin, 2016:1045).

Turistlerin bolgeleri veya sehirleri televizyon ve sinemada gordiikleri gortintiilerden etkilenerek
ziyaret etmesi, filmlerin bu anlamda da pazarlanmasinin gerekliligini gostermektedir. Filmlerde gosterilen
destinasyonlar1 ziyaret eden izleyiciler genelde ekranda gordiiklerini tekrar ele gecirmek ve filmi izlerken
yasadiklarini tekrar yasamak istedikleri igin seyahate ¢ikmaktadirlar (Kuliyeva, 2012: 20). Bu ziyaretler
sayesinde film turizmi adina sehirler gekici kiinmakta, boylece bolge biiyiik gelirler elde etmektedir (Ozdel,
2014:31). Filmler ve televizyon dizileri, turistlerin tarihe, kiiltiire, insanlara, tilkelere bakis agilarini olumlu
veya olumsuz olarak sekillendirip degistirebilmektedir Sahbaz ve Kiliglar, 2009:36). Hudson ve Ritchie
(2006), filmlerin gosterildikleri veya ¢ekimlerinin yapildig: bolgelere yonelik turizm talebini olumlu yonde
etkiledigi sonucuna vardiklari bir calisma yapmislardir. Bu galismalarinda Cesur Yiirek (Braveheart)
filminin Iskogya'daki Wallace anitina yapilan ziyaretler %300 artis oldugunu, Truva filminden sonra
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Canakkale' ye ziyaretler %73, Er Ryan’1 kurtarmak filminden sonra Normandiya, Fransa bolgesine giden
Amerikal1 turist sayisinda %40, Yiiziiklerin efendisi filminden sonra Yeni Zelanda’da turist sayisinda
filmden sonra kayda deger bir artis oldugunu belirtmislerdir (Hudson ve Ritchie, 2006:389). Ertiirk (2009)
dizi ve film cekim yeri olarak Bursa’da Zeytinbaginin tercih edilmesinin, bolgenin iilke genelinde
taninmasina ve dizilerin gosterimde bulundugu dénem ve sonrasinda, bu bolgeyi merak eden ve gormek
isteyen ziyaretcilerin giiniibirlik ya da hafta sonu icin bolgeye gelmeye basladiklarina dikkat ¢ekmistir
(Demirbulat vd., 2015:258). Sahin ve arkadaslarmin (2003), Asmali Konak dizisi tizerine yapmis olduklar1
calisma sonucunda dizinin yo6reye gelen turist sayisini en az iki kat artti1 sonucuna ulagmislardir. Ayrica
ozellikle yerli turistler tarafindan kis turizmi icin tercih edilmeyen yo6re ve cevresinin dizi ¢ekildikten sonra,
yaz turizmi kadar canlandigi da arastirma bulgular1 igerisinde belirtilmistir. Cetin (2010), Cumalikizik
koytintin turizm agisindan taninmasinda, yerli ve yabanci turistlerin ziyaretlerinin artmasinda yorede
gekilen filmlerin ve televizyon dizilerinin roliiniin etkili oldugunun belirterek, yerel halk tizerine yapmis
oldugu calismada arastirmaya katilanlarin tigte ikisi, yorede turizmin gelismesinde koyde gekilen film ve
dizilerin etkisinin oldugunu ifade etmistir. Onemli bir kiiltiirel miras olan Cumalikizik’ta cok sayida film ve
dizi ¢ekimi yapilmistir. Uzakta Bir Koy Var, Yeniden Dogmak, Osmancik, Atesten Giinler ve Nasrettin Hoca
filmleri ile Kinali Kar ve Yeseren Diisler dizileri Cumalikizik’in tamitiminda oldukga etkili olmustur (Cetin,
2010:188). Nuroglu (2013), Ortadogu ve Balkanlardan gelen turistler tizerinde yapmus oldugu ¢alismasinda;
turistlere Tiirkiye'ye gelme kararinizda etkili olan faktorler tizerine sormus oldugu soruya, arastirmaya
katilanlar1 %31’inin izlemis olduklar1 Tiirk dizilerinden sonra Tiirkiye'ye karsi bir merak uyandigimi ve
izlemis olduklar1 Tiirk dizilerinin Tiirkiye'ye gelme kararlarinda etkili oldugu belirtmisdir. Yine calisma
alani icerisinde gekimleri yapilmis olan Sevdaluk dizisi tizerine Demirbulat ve arkadaslarinin (2015) yapmis
olduklar1 calismanin sonucunda yerel halkin dizi ¢ekimlerinin yorelerinde olumlu bir turizm hareketliligi
beraberinde getirdigini ifade ederek ve bu olumlu sonuglarin olumsuz sonuglar dogurmamasi igin gerekli
tedbirlerin alinmasi gerekliligini vurgulamislardir. Sahbaz ve Kiliclar (2009), yerli turistler tizerine yaptiklar
anket calismasi sonucunda gekimleri Mardin ilinde gergeklestirilen filmlerin ve televizyon dizilerinin,
Mardin ilini ziyaret etme karari vermelerinde etkisinin oldugu sonucuna varmuglardir. Kuliyeva (2012),
yapmis oldugu calismasinda turistlerin izmir ve ilcelerinde cekilen film veya televizyon dizilerinden
etkilendikleri, film ve televizyon dizilerinde gérmiis olduklar1 cografi giizellikler, tarihi yapilar olaylarm
gectigi yerler vb. gibi nedenlere ilgi duyduklari ortaya koymustur. Ozdemir Giizel ve Aktas (2016)
Yunanistan'in baskenti Atina’da yapmis olduklar1 calismada arastirmaya katilanlar tarafindan Tiirk
dizilerinin ilgi ile izlendigi ve oldukca begenildigi saptanirken, Yunanistan’da oynayan Tiirk dizilerinin
Turkiye'nin imajimi olumlu yonde etkiledigi ve Tiirkiye'ye seyahat etme arzusunu giiglendirdigi sonucuna
varmuglardir. Ayrica katiimcilarin seyahat etme kararlarimin olumlu yonde degismesinde, sadece
destinasyonlarin goriintiisti degil, ayn1 zamanda dizilerin konusu, oyuncular, yapimi gibi motive edici
faktorlerin de etkili oldugu yapilan bu ¢alismanin sonuglar: arasinda yer almaktadir. Akdu ve Akin (2016)
film ve dizilerin destinasyon tercihine etkisi tizerine yapmis olduklari calismada, ziyaretcilerin film
destinasyonlarim sirasiyla kiiltiirel degerleri, dogal gtizellikleri ve tarihi degerleri gormek amacryla ziyaret
ettikleri sonucuna ulasmis, dizi veya film turizmi icin destinasyonlarin bu 6zelliklerinin vurgulanmasinin
gerekliligini ve bu kapsamda destinasyonlarin bilinmeyen yonlerinin de tanitilmasinin bu turizm tiirtinden
elde edilecek olan basariy1 arttiracagini belirtmislerdir.
3.Yontem

Bu arastirmanin amaci Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen film ve televizyon dizilerin, bolgeyi
ziyaret eden yerli turistlerin bolgeyi tercih etmeleri tizerinde herhangi bir etkisinin olup olmadigini, bolgede
film ve televizyon dizilerinde gosterilen hangi destinasyonlarin ziyaretgilerin tercihlerinde etkili oldugu ve
bolgenin hangi unsurlarin daha ¢ok 6n plana cikarilabilecegini arastirmaktir.

Bu arastirma, 2016 yili Subat- Mart-Nisan aylarinda Dogu Karadeniz Bolgesi'nde film ve televizyon
dizileri ¢ekimlerinin genel olarak tercih edildigi, Trabzon ilinde Macka/ Siimela (Meryemana) Manastiri,
Caykara/ Uzungol ve Rize ilinde Camlihemsin ve Ayder Yaylasim ziyaret eden yerli turistlerden, anketi
yanutlamay1 kabul edenlere yapilmistir. Arastirmada kullanilan anket 2 sayfa ve 22 sorudan olusmaktadir.
Bu sorularin ilk altis1 turistlerin demografik ozelliklerini 6lgmeye yoneliktir. Daha sonra yerli turistlerin
Dogu Karadeniz Bolgesi'nde film ve televizyon dizileri izlemeleriyle ilgili goriis ve diistincelerini ortaya
¢ikarmay1 amaglayan sorular yer almaktadir. Anketin son kisminda da Dogu Karadeniz Bolgesi'nde gekilen
herhangi bir film ya da televizyon dizisinde gosterilen destinasyonu tercih etme nedenleriyle ilgili
gorislerini 6grenmeye yonelik 5'1i likert 6lgegi tiirtinde 10 soru bulunmaktadir. Olgek olarak (Kuliyeva,
2012) yiiksek lisans calismasinda kullanmis oldugu olgek kullanilmistir. Olgeginin giivenilirlik analizi
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sonucunda Cronbach Alfa Katsayist 0,889 olarak bulunmustur. Bu sonug 6lgeginin yiiksek derecede
glivenirlige sahip oldugunu gostermektedir (Ural ve Kilig, 2005: 258).

Aragtirmada, hatali ya da geri donmeyen anket sayis1i da goz oOniine almarak ziyaretcilere
arastirmanin amaci agiklanarak elden 500 anket formu dagitilmis olup, bu 500 anket formunun 429i geri
donmiistiir. Geri doniis alinan anketlerden 71'i degisik sebeplerden dolay:1 degerlendirilmeye alinamamnus
(%50’sinden fazlas1 bos birakildigi ve karalandig i¢in), toplam 429 anket degerlendirilmistir. Elde edilen
veriler SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) programinda T- testi, Anova ve Varyans analizi
testleri kullanilarak analiz edilmistir.

4.Bulgular ve Tartisma

4.1. Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozeliklerine Iligkin Bulgular

Dogu Karadeniz Bolgesi'nde Trabzon ve Rize illerini ziyaret edip, ankete katilanlarin sosyo-
demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik olarak cinsiyeti, yasi, medeni durumu, egitim durumu, meslegi
sorulmustur. Ankete katilanlarin sosyo-demografik o6zelliklerine iliskin bulgular Tablo 1'de
gosterilmektedir.

Tablo 1: Katilimeilarin Sosyo-Demografik Ozeliklerine iliskin Bulgular

Demografik Ozellikler Say Yiizde (%)

Erkek 266 62

Cinsiyeti Kadn 163 38
Toplam 429 100

24 yas ve alt1 29 6,8
25-34 yag arast 108 25,2
35-44 yas arast 104 24,2
Yas1 45-54 yag arast 129 30,1

55-64 yas arast 30 7

65 yag ve tistii 29 6,8
Toplam 429 100
Bekar 228 53,1
Medeni Durumu Evli 201 46,9
Toplam 429 100
Ilkogretim ve Ortadgretim 52 12,1
Lise 52 12,1
Egitim Duramu On.lisans 119 27,7
Lisans 183 42,7

Lisanstistii 23 54

Toplam 409 100
Ev hamm 49 11,4
Memur 139 32,4
Kendi igi 87 20,3
Emekli 76 17,7

Meslegi .. .

Ogrenci 26 6,1

Isci 36 8,4

Calismyorum 16 3,7

Toplam 429 100

Aragtirmaya katilanlarmn cinsiyetlerine gore dagilimina bakildiginda, katilimcilarin %62’sini (266
kisi) erkekler, %38ini de (163 kisi) bayanlarin olusturdugu goriilmektedir. Yas gruplarina gore dagilimlara
bakildiginda ziyaretgilerden %30,1’i (129 kisi) 45-54 yas grubunda, % 25,2'si (108 kisi) 25-34 yas grubunda,
%24,2'si (104 kisi) 35-44 yas grubunda, %7’si (30 kisi) 55-64 yas grubunda, %6,8’i (29 kisi) 24 ve alt1 yas
grubunda ve %6,8’1 de (29 kisi) 65 tizeri yas grubunda yer almaktadir. Trabzon ve Rize illerini ziyaret eden
yerli turistlerin yas grubunun, 6zellikle %79,5’lik ortalama ile genel olarak 25-54 yas grubundaki, yani orta
yas tizerindeki kisiler tarafindan yapildig1 soylenebilir. Anketi cevaplayanlarin 228'i bekér, 201’inin de evli
olduklar1 anlagilmustir.

Ankete katilanlarin egitim durumlarina bakildiginda; %42,7’si (183 kisi) lisans mezunu, %27,7’si (119
kisi) onlisans mezunu, % 12,1'i (52 kisi) lise mezunu, %12,1'i (52 kisi), % 5,4"ti (23 kisi) ilk ve ortadgretim
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mezunu oldugunu anlagilmistir. Bu veriler sonucunda, ankete katilan ziyaretcilerin yarisindan fazlasinimn 302
kisinin (% 70,4)'tintin tniversite mezunlarindan olustugu, buna ilave olarak lisansiistii egitim alanlarla
birlikte bu oran % 75,8" e (325 kisi) ulagsmaktadir. Bu da gosteriyor ki, Trabzon ve Rize illerini, egitim
diizeyleri yiiksek ziyaretcilerin tercih etmekte oldugu goriilmektedir.

Meslek dagilimina bakildiginda; ankete katilan ziyaretgilerin %32,4"ti memur, %20,3'ii kendi isi,
%17,7’si emekli, %11,4t ev hamimi, %84't isgi, %6,1'i Ogrenci, %4,2'sininde calismiyor oldugu
anlasilmaktadir. Bolgeyi ziyaret eden kisilerin sahip olduklar1 mesleklere gore ilk sirayr 139 kisiyle
memurlar, ikinci siray: 87 kisiyle kendi isine sahip olan ziyaretcilerin olusturdugu goriilmektedir.

4.2 Aragtirmaya Katilanlarin Film ve Televizyon Dizilerine Yénelik Cevaplarina iligkin Bulgular

Tablo 2: Arastirmaya Katilanlarin Film ve Televizyon Dizilerine Yonelik Cevaplarina iliskin Bulgular

Dogu Karadeniz Bolgesi'ne gelmemin tek nedeni
izledigim film ya da televizyon dizilerinde gordiigiim
destinasyonlardan etkilenmemdir.

Dogu Karadeniz Bolgesi'nde ¢ekilen herhangi bir
film ya da televizyon dizisini izlediniz mi?

Say1 Yiizde (%) Say1 Yiizde (%)
Evet 381 88,8 Evet 158 36,8
Hayir 48 11,2 Hayir 271 63,2
Toplam 429 100 Toplam 429 100

izlediginiz bu film veya televizyon dizilerinde
gosterilen herhangi bir destinasyon, Dogu
Karadeniz Bolgesi'ni ziyaret etme isteginizde etkili

Film ve televizyon dizilerinde yer alan oyuncular,
filmin konusu, filmin tiirii gibi etmenler film veya
televizyon dizilerinde gosterilen destinasyon

oldu mu? se¢iminizde etkili oldu mu?
Say1 Yiizde (%) Say1 Yiizde (%)
Evet 374 87,2 Evet 120 28
Hayir 55 12,8 Hayir 309 72
Toplam 429 100 Toplam 429 100

Arastirmaya katilan ziyaretcilerin Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen bir film yada televizyon
dizisini izledikleri (381 kisi, %88,8), izlemis olduklar1 bu film yada televizyon dizilerinde gosterilen
destinasyonlarin aragtirmaya katilanlarin ¢ogunlugunun Dogu Karadeniz Bolgesi'ni se¢gmelerinin tek nedeni
olmadigr (271 kisi, %63,2) ancak bu filmlerde ve televizyon dizilerinde gosterilen destinasyonlarin bolgeyi
ziyaret etme isteklerinde etkili oldugu (374 kisi, % 87,2) ve film ve televizyon dizilerinde yer alan oyuncular,
filmin konusu yada filmin turti gibi etmenlerin arastirmaya katilanlarin yarisindan fazlasmnin vermis
olduklar1 cevaplara gore (309 kisi, %72) destinasyon secimlerinde etkisinin az oldugu verilen cevaplar
sonucunda Tablo 2 incelendiginde anlagilmaktadur.

Dogu Karadeniz Bolgesi’ nde cekilen hangi filmi izlediniz? sorusuna arastirmaya katilan
ziyaretcilerin Tablo 3’te verdikleri cevaplar incelendiginde; cogunlukla Trabzon / Magka Tlcesi / Siimela
manastirt cevresinde sahneleri cekilen “Stimela’nin Sifresi: Temel” isimli filmini (152 kisi, %35,2) ve ikinci
olarakta ¢ekimleri Rize / Camlihemsin / Senyuva cevresinde sahneleri cekilen “Yiiregine Sor” filmini (89
kisi, %20,7) izledikleri goriilmektedir.

Tablo 3: Dogu Karadeniz Bslgesi'nde Cekilen Hangi Filmi izlediniz? ifadesi Bulgularimin Dagilimlari

Film Ad1 Say1 Yiizde (%)
Siimela’nin Sifresi: Temel 152 35,4
Yiiregine Sor 89 20,7
Moskova’'nin Sifresi: Temel 69 16,1
Amerikalilar Karadeniz’'de 68 15,9
Bulutlar1 Beklerken 24 5,6
Bal 13 3
Yangin Var 11 2,6
Hig izlemedim 3 0,7

Toplam 429 100
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Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen televizyon dizisi izlediniz mi? sorusuna arastirmaya katilan
ziyaretcilerin Tablo 4'te verdikleri cevaplar incelendiginde; ¢ekimleri genellikle Artvin /Hopa ve Kars
illerinde gerceklestirilen “Benim Igin Uziilme” dizisini (259 kisi, %60,4) ve cekimleri Rize / Camlthemsin /
Senyuva gevresinde gergeklestirilen ““Sevdaluk” dizisini (122 kisi, %28,4) izledikleri anlasilmaktadir. Ayrica
bulunan diger bir sonugta arastirmaya katilan ziyaretgilerin % 10'u (43 kisi) 5-10 yil 6ncesinde gekilmis,
tizerinden ¢okca zaman ge¢mis ve daha sonra final yapmis olan “Firtina ve Giilbeyaz” dizilerinin de ankete
katilan ziyaretciler tizerinde bir etki biraktigi, bu diziler aracihifiyla ziyaretcilerin bolgeyi hatirladiklar
sonucu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 4: Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen televizyon dizisi izlediniz mi ? Ifadesi Bulgularinin Dagilimlart

Dizi Ad: Say1 Yiizde (%)
Benim Icin Uziilme 259 60,4
Sevdaluk 122 28,4
Firtina 28 6,5
Giilbeyaz 15 3,5
Hig izlemedim 5 1,2

Toplam 429 100

Dogu Karadeniz Bolgesi'yle ilgili film yada televizyon dizisini izledikten sonra gittiginiz bir
destinasyon var mi? sorusuna arastirmaya katilan ziyaretgilerin Tablo 5'te verdikleri cevaplar
incelendiginde; film yada televizyon dizisini izledikten sonra arastirmaya katilanlarin %27,7’si Stimela
Manastirini, %20,5’i Uzung6l” i ve %19,3'1i de Senyuva’ y1 ziyaret etmislerdir.

Tablo 5: Dogu Karadeniz Bolgesi'yle {lgili Film Izledikten Sonra Gittiginiz Bir Destinasyon Var Mi? Ifadesi Bulgularmin Dagilimlari

Destinasyon Say1 Yiizde (%)

Siimela Manastir1 119 27,7
Uzungol 88 20,5
Senyuva 83 19,3
Camlithemsin 72 16,8
Ayder Yaylast 22 51
Trabzon Ayasofya Miizesi 11 26
Sera Golii 5 1,2
GITMEDIM 29 6,8

Toplam 429 100

Acik uglu olarak sorulmus olan bu sorumuzun cevaplar1 (Tablo 5) incelendiginde arastirmaya
katilan ziyaretcilerin Dogu Karadeniz Bolgesi'yle ilgili film izledikten sonra ilk sirada %27,7’sinin Stimela
Manastirina, %20,5'inin de Uzungol’ e, yani arastirmaya katilanlarin yaklasik olarak yarisi bolgeye ait
izledikleri film yada televizyon dizileri sonucunda Trabzon bolgesini destinasyon olarak daha ¢ok tercih
ettigini soyleyebiliriz.

Tablo 6: Katilimcilari Demografik Ozelliklerine Gore “Dogu Karadeniz Bolgesi'ne Gelmemin Tek Nedeni Izledigim Film ya da
Televizyon Dizilerinde Gérdiigiim Destinasyonlardan Etkilenmemdir” ifadesine Verilen Cevaplarin Capraz Tablo Analizi Sonuglarina

Iliskin Bulgular
Degisken Evet Hayir Toplam Degisken Evet Hayir Toplam
ek 93 173 266 . 54 174 228
Erke 35% 65% 100% . Bekar 7% | 763% | 100,0%
Cinsiyet Medeni
4 65 98 163 durum 104 97 201
Kadin Evli
39,9% 60,1% 100% 51,7% 48,3% 100,0%
Yas | 24yag | 22 7 29 Egitim ilk ve 27 25 52
ve alt1 durumu ortadgretim
75,9% 24,1% 100,0% &r 51,9% 48,1% 100,0%
2534 13 95 108 20 32 52
Li
yas | 120% | 880% | 1000% 15 385% | 615% | 1000%
3544 41 63 104 . 34 85 119
Onlisans
yas 39,4% 60,6% 100,0% 28,6% 71,4% 100,0%

-1139 -



Uluslararast Sosyal Aragtirmalar Dergisi A The Journal of International Social Research
Cilt: 10 Sayi: 54 J Volume: 10 Issue: 54

4554 52 77 129 . 67 116 183
yas | 403% | 597% | 100,0% 15ans 366% | 634% | 1000%

5564 19 11 30 e 10 13 23
yas | 633% | 367% | 100,0% isanststlh I y3 50 | 565% | 100,0%

65 yas 11 18 29 158 271 429

oo Toplam
vedsti | 379% | 621% | 100,0% 368% | 632% | 100,0%
158 271 429
Toplam
368% | 632% | 100,0%

Tablo 6'da katilmcilarin demografik 6zelliklerine (cinsiyete, yas araliklarina, medeni duruma ve
egitim durumuna) gore “Dogu Karadeniz Bolgesi'ne gelmemin tek nedeni izledigim film ya da televizyon
dizilerinde gordiigiim destinasyonlardan etkilenmemdir” ifadesinin tanumlayict oranlarini gostermektedir.
Tablodaki toplam orana bakildiginda katiimcilarin %63,2’si (271 kisi) Dogu Karadeniz Bolgesi'ne
gelmelerinin tek nedenin izlemis olduklar1 film ya da televizyon dizilerinde gormiis destinasyonlarin
olmadigini soyleyebiliriz. Bu ifadeye verilen cevaplar incelendiginde, bekar olan erkek veya kadin
ziyaretcilerin cogunlugunun, 25-54 yas arasi ve 65 yas ve iistii yas grubunun ve ayrica da lise ve iistii egitim
diizeyine sahip katilmcilarin bu ifadeye verilen cevaplar incelendiginde, ifadeyi tek neden olarak
gormediklerini sonucuna varilabilir.

Tablo 7: Dogu Karadeniz Bolgesi'nde Cekilen Herhangi Bir Film ya da Televizyon Dizilerinde Gosterilen Herhangi Bir
Destinasyon Dogu Karadeniz Bolgesi'ni Ziyaret Etme Isteginizde Etkili Oldu Mu? Ifadesine Verilen Cevaplarin Capraz Tablo Analizi
Sonuclarina liskin Bulgular

Degisken Evet Hayir Toplam Degisken Evet Hayir Toplam
240 26 266 205 23 228
Erkek Bekar
90,2% 9,8% 100,0% Medeni 89,9% 10,1% 100,0%
Cinsiyet d
134 29 163 urum 169 32 201
Kadin Evli
82,2% 17,8% 100,0% 84,1% 15,9% 100,0%
vealtt I 10009 | 0% 100,0% ortabgretim | go 500 | 135% | 100,0%
25.34 89 19 108 42 10 52
Lise
yas 82,4% 17,6% 100,0% 80,8% 19,2% 100,0%
35-44 97 7 104 Egitim . 113 6 119
durumu Onlisans
Y yas 93,3% 6,7% 100,0% 95,0% 5,0% 100,0%
as
45-54 112 17 129 ) 151 32 183
Lisans
yas 86,8% 13,2% 100,0% 82,5% 17,5% 100,0%
55-64 30 0 30 23 0 23
Lisansiistii
yas 100,0% ,0% 100,0% 100,0% ,0% 100,0%
65 yas 17 12 29 374 55 429
ve Toplam
{istii 58,6 % 41,4% 100,0% 87,2% 12,8% 100,0%
Toplam 374 55 429
87,2% 12,8% 100,0%

Tablo 7’de katilimcilarin demografik o6zelliklerine gore Dogu Karadeniz Bolgesi'nde ¢ekilen
herhangi bir film ya da televizyon dizilerinde gosterilen herhangi bir destinasyon Dogu Karadeniz Bolgesi'ni
ziyaret etme isteginizde etkili oldu mu? ifadesinin tanimlayic1 oralarimi gostermektedir. Tablodaki toplam
orana bakildiginda katilimcilarin %87,2si (374 kisi) Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen herhangi bir film ya
da televizyon dizilerinde gosterilen herhangi bir destinasyonun bolgeyi ziyaret etmelerinde yiiksek oranda
etkili oldugunu soyleyebiliriz. Erkeklerin, kadinlarin, bekarlarin, evlilerin, tim yas gruplarinin ve biitiin
egitim diizeyine sahip katilmcilarin izlemis olduklari film ya da televizyon dizisinde gordiikleri
destinasyonlardan etkilendikleri ve bolgeyi ziyaret etme isteklerinin arttigi bu ifadeye verilen cevaplar
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incelendiginde goriilmektedir. Erkeklerin, bekarlarin, 24 yas alt1 ve 55-64 yas grubunun ve lisanstistii egitim
diizeyine sahip katilimcilarda bu etkinin daha yiiksek oldugu stylenebilir.
Tablo 8: Film ve Televizyon Dizilerinde Yer Alan Oyuncular, Filmin Konusu, Filmin Tiirti Gibi Etmenler Film veya

Televizyon Dizilerinde Gosterilen Destinasyon Seciminizde Etkili Oldu Mu? Ifadesine Verilen Cevaplarin Capraz Tablo Analizi
Sonuclarina iliskin Bulgular

Evet Hayir Toplam Evet Hayir Toplam
ek 88 178 266 Bk 43 185 228
T 3% | 669% | 1000% Medeni ear 189% | 81,1% | 100,0%
Cinsiyet
Kad 32 131 163 durum i 77 124 201
adin V11
19,6% 80,4% 100,0% 383% | 61,7% 100,0%
ve altt 0% 100,0% 100,0% ortadgretim | 86,5% 13,5% 100,0%
25.34 41 67 108 L 3 49 52
yas | 380% | 620% | 1000% | e 58% | 942% | 1000%
gitim
3544 170 870 1040 duramu Onlisans 140 1050 1190
Yas yas 16,3% 83,7% 100,0% 11,8% | 882% 100,0%
4554 26 103 129 Lisans 35 148 183
yas 20,2% 79,8% 100,0% 191% | 80,9% 100,0%
55-64 19 11 30 Lisansiisti 23 0 23
yas 63,3% 36,7% 100,0% 100,0% 0% 100,0%
65 yas 17 12 29 Toplam 120 309 429
ve st [5g 6o 41,4% 100,0% 280% | 72,0% 100,0%
Tonlam 120 309 429
P 280% | 720% | 100,0%

Tablo 8'de katilimcilarin demografik 6zelliklerine gére Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen film ve
televizyon dizilerinde yer alan oyuncular, filmin konusu, filmin tiirii gibi etmenler film veya televizyon
dizilerinde gosterilen destinasyon se¢iminizde etkili oldu mu? ifadesinin tamimlayici oralarmi
gostermektedir. Tablodaki toplam orana bakildiginda katilimcilarin %72’si (309 kisi) Dogu Karadeniz
Bolgesi'nde film ve televizyon dizilerinde yer alan oyuncular, filmin konusu, filmin tiirti gibi etmenlerin
destinasyon secimlerinde etkili olmadigini sdyleyebiliriz. Genel olarak erkeklerin ve kadinlarin, bekarlarin
ve evlilerin ¢ogunlugunun bu etmenlerden etkilenmedigini soyleyebiliriz. 24 yas alt1 ve lisanstistii egitim
diizeyine sahip olan katiimcilarin tamaminin film ve televizyon dizilerinde yer alan oyuncular, filmin
konusu, filmin tiirii gibi etmenlerin destinasyon segimlerinde herhangi bir etkisinin olmadigini bu ifadeye
verilen cevaplar incelendiginde goriilmektedir.

4.3. Orneklem T Testi ve Tek Faktorlii (Yonlii) Varyans (Anova) Analizlerine iligkin Bulgular

Varyans (Anova), ana kiitle ortalamalar1 arasinda farkin olup olmamasini sinamaktadir. Bagimsiz
orneklemler icin tek faktorlii (yonlii) varyans analizi tek bir bagimsiz degiskene iliskin iki veya daha fazla
grubun bagiml bir degiskene gore ortalamalarini karsilastirarak, ortalamalar arasindaki farkin belirli bir
anlamlilik diizeyinde (%95, %99 gibi) 6nemli olup olmadigini test etmek icin kullanilan istatistiksel bir
tekniktir (Ural ve Kilig, 2005:185). T Testi sadece iki grup arasindaki farkliliklarin incelenmesi icin uygun bir
test iken ikiden fazla degiskenin karsilastirilmas: gereken durumlarda uygulanan test ise varyans analizidir
(Altunisik, vd., 2007:182). Calismanin bu kisminda arastirmaya katilan kisilerin demografik 6zellikleri likert
Olcegindeki ifadelere verilen cevaplar arasindaki farkliliklar: incelenmistir.

Arastirmaya katilan ziyaretgilere “Dogu Karadeniz Bolgesi'nde gekilen herhangi bir film ya da
televizyon dizisinde gosterilen destinasyonu tercih etme nedenlerinizle” ilgili olarak sorulan ifadeler tek tek
ele alinip yapilan Bagimsiz Orneklem T testi ve Tek Faktorlii (Yonlii) Varyans (Anova) Analizleri sonucunda
elde edilen bulgulardan arastirmaya katilan kisilerin sayilari, aritmetik ortalamalar1 ve sig. (p) degerleri
birlikte Tablo 9" da yer almaktadir.
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Tablo 9: Demografik Ozelliklere Gore Aritmetik Ortalamalar, Bagimsiz Orneklem T Testi ve Tek Faktorlii (Yonlii) Varyans (Anova)
Analizi Sonuclarina fliskin Bulgular

CINSIYET YAS M.DURUM EGITIM
o & % % % % E £
i = = 8 8 8 8 = i - s
2 s s sl ¢l el el ele|l2le|l=]|%|2|5|¢8]|%S
< w = T @ > > > > @ [ ] = = = » b
A a w x o < < < < © 2] o = = >
< < 5 @ © > @ © 2
Sl e8| ¢ | 8|3 = g
= i
Kisi Sayisi 26 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 19 | 183 | 23
COGRAFi .
GUZELLIKLER | Avitmetik Ort. 464 | 388 | 434 | 456 | 411 | 409 | 440 | 372 | 419 | 428 | 357 | 451 | 412 | 442 | 404
Sig (p) Degeri 000 000 000 003
) | xisi saysi 266 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 19 | 183 | 23
FILM YA DA DiZiNiN
HIKAYESI Aritmetik Ort. 191 | 186 | 152 | 208 | 293 | 141 | 286 | 262 | 190 | 189 | 417 | 178 | 152 | 159 | 1,34
Sig (p) Degeri 716 000 678 000
FILM YA DA Dizipe | Kisi Sayisi 266 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 19 | 183 | 23
T ! | Aitmetik Ort. 438 | 41 | 443 | 406 | 416 | 417 | 424 | 403 | 248 | 228 | 226 | 275 | 191 | 396 | 156
Sig (p) Degeri 006 042 004 326
FiLM YA DA Kisi Sayisi 266 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 119 183 23
DiZiSINDEKi
'OYUNCULARIN | Aritmetik Ort, 159 | 127 | 196 | 140 | 157 | 134 | 146 | 137 | 155 | 138 | 1,26 | 119 | 128 | 168 | 1,78
UNLU OLMALARI  I'g0" o) Degeri 000 005 072 054
Kisi Sayisi 266 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 19 | 183 | 23
FiLM YA DA Aritmetik Ort. 140 | 173 ] 201 | 176 | 118 | 119 | 240 | 203 | 149 | 158 | 269 | 130 | 143 | 134 | 134
DIZiSININ MUZiGi__] Sig (p) Degeri ,000 019 122 .000
Kisi Sayisi 266 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 19 | 183 | 23
FILM YA DA Aritmetik Ort. 183 | 168 | 21 2,03 1,65 143 | 256 1,79 1.87 168 | 201 | 167 | 143 | 171 | 156
DiZiSINDEKIi - —
KARAKTER Sig (p) Degeri 061 076 ,096 .000
Kisi Sayisi 26 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 19 | 183 | 23
FILM YA DA Aritmetik Ort. 433 | 459 | 421 | 416 | 436 | 459 | 428 | 403 | 458 | 398 | 436 | 361 | 461 | 426 | 434
DIZISINDEKI ' | sig (p) Degeri 005 002 000 045
L OLAYLARIN.GECTIG
YERLERYMBRAK | ici sayisi 266 | 163 29 108 | 104 | 129 30 29 28 | 201 52 52 | 119 | 183 | 23
DiZiSINDEKI iLGi
GEKICI DEKOR VE | Aritmetik Ort. 165 | 196 | 482 | 442 | 443 | 414 | 310 | 475 1.63 194 | 1,55 | 232 | 175 | 1,75 | 1,21
EFEKTLER Sig (p) Degeri ,066 ,000 041 231
FIiLM YA DA Kisi Sayisi 266 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 19 | 183 | 23
DIZiSININ NASIL —
CEKILDIGIN MERAK | Aritmetik Ort. 157 | 141 | 148 | 142 | 163 | 1,92 | 310 | 179 | 156 | 146 | 186 | 119 | 138 | 162 | 1,21
ETME Sig (p) Degeri 048 009 090 A70
FILM YA DA Kisi Sayis| 266 | 163 29 108 104 129 30 29 228 201 52 52 119 | 183 | 23
DiZiSINDEKIi
OYUNCULAR Aritmetik Ort, 1,30 | 1,38 2 163 | 135 | 1,37 | 163 | 162 | 132 | 135 | 128 | 140 | 131 | 137 1
HAKKINDA BILGI - —
TOPLAMA Sig (p) Degeri 120 224 122 .059

Kisi Sayisi: Aragtirmaya katilin ziyaretgilerin sayisi
. Sig (p) Degeri: Tek Faktorlu (Yonll) Varyans (Anova) analizi sonucunda ifadelerin igin gikan anlamlilik degeri
Aritmetik Ort: Bagimsiz Orneklem T Testi ve Tek Faktérlli (Yonll) Varyans (Anova) Analizi sonuclarinda ziyaretgilerin demografik 6zelliklerine gdre vermis olduklari sonuclarin aritmetik ortalamasi.

Yapilan analizler sonucunda Dogu Karadeniz Bolgesi'nde gekilen film ya da televizyon dizilerinde
gosterilen destinasyonu tercih etme nedenleri ile cinsiyet, yas, medeni durum ve egitim durumu gibi sosyo-
demografik 6zelliklerle iliskileri arasinda p<0,05 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugunu
soyleyebiliriz.

Erkek ziyaretcilerin kadin ziyaretcilere gore film ya da televizyon dizilerinde gosterilen cografi
gtizelliklerden ve tarihi yapilardan daha fazla etkilendiklerini séyleyebiliriz. Yine aym tablo incelendiginde
kadinlara ziyaretcilerinde olaylarin gectigi yerlerin erkek ziyaretcilere oranla daha fazla ilgilerini ¢ektigini
soyleyebiliriz. Kadin ve erkek ziyaretciler icin p <0,05 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli olan diger
ifadelerin erkek ve kadin ziyaretcilerin tercihlerinde etkilerinin daha az oldugu soylenebilir.

Yas degiskeniyle Dogu Karadeniz Bolgesi'nde gekilen film ya da televizyon dizilerinde gosterilen
destinasyonu tercih etme nedenleri arasinda iliskinin p<0,05 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli oldugunu
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soyleyebiliriz. Tercih nedenlerinin yas gruplari arasinda olusturdugu farkin hangi gruplar arasinda
oldugunu belirleyebilmek i¢in uygulanan Benferroni testi sonuglar: incelendiginde bu farklarin su sekilde
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. 24 yas ve alt1 grubun diger yas gruplarina goére Dogu Karadeniz Bolgeleri'nde
gekilen film ya da televizyon dizilerinde gosterilen tarihi yapilardan (anlaml fark = 24 yas ve alt1 grup > 25-34
yas grubu arasinda) ve kullanilan dekor ve efektleri (anlaml fark = 24 yas ve alti grup > 55-64 yas grubu arasinda)
fazlaca ilgi gekici bulduklary; 25-34 yas grubundaki kisilerin diger yas gruplarina gore (anlamli fark = 25-34
yas grubu > 65 yas ve iisti arasinda) izledikleri film ya da televizyon dizilerinde bolgenin cografi
giizelliklerinden daha fazla bir oranda etkilendikleri; 45-54 yas grubunun diger yas gruplarina gore (anlamli
fark = 45-54 yas grubu > 65 yas ve iistii arasinda) film ya da televizyon dizilerdeki olaylarin gectigi yerleri
merak ettikleri i¢in daha ¢ok Dogu Karadeniz Bolgesi'ni tercih ettiklerini sdyleyebiliriz. Biitiin yas gruplar:
icin p < 0,05 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli olan diger ifadelerin ziyaretcilerin tercihlerinde etkilerinin
diisiik oldugu soylenebilir.

Bekar ziyaretcilerin Dogu Karadeniz Bolgesi'nde gekilen film ya da televizyon dizilerindeki olaylarin
gectigi yerleri merak etmeleri sebebiyle evli ziyaretcilere gore daha yiiksek oranda etkilendikleri; evli
ziyaretcilerinde film ya da televizyon dizilerindeki gosterilen cografi giizelliklerden bekar ziyaretgilere
oranla daha yiiksek etkilenerek bolgeyi tercih ettikleri soyleyebiliriz. Bekar ve evli ziyaretciler icin p<0,05
diizeyinde istatistiksel olarak anlamli olan diger ifadelerin bekar ve evli ziyaretcilerin tercihlerindeki
etkisinin daha diistik oldugu soylenebilir.

Egitim durumu degiskeniyle Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen film ya da televizyon dizilerinde
gosterilen destinasyonu tercih etme nedenleri arasinda iliskinin p<0,05 diizeyinde istatistiksel olarak anlaml
oldugunu soyleyebiliriz. Tercih nedenlerinin yas gruplari arasinda olusturdugu farkin hangi gruplar
arasinda oldugunu belirleyebilmek i¢in uygulanan Benferroni testi sonuglar1 incelendiginde bu farklarin su
sekilde ortaya ciktigi goriilmektedir. Egitim diizeyi lise olan ziyaretgilerin diger egitim diizeyine sahip
ziyaretcilere gore bolgeyi cografi giizelliklerinden (anlamli fark = lise > ilk ve ortadgretim arasinda) dolay1
tercih ettikleri; egitim diizeyi tiniversite olan ziyaretcilerin diger egitim diizeyine sahip ziyaretgilere gore
bolgede cekilen film yada televizyon dizilerinde gosterilen tarihi yapilardan (anlamh fark = iiniversite > ilk ve
ortadgretim arasinda) ve cekimlerin yapildiklar alanlar1 merak etmelerinden (anlaml: fark = iiniversite > lise
arastnda) dolay1r Dogu Karadeniz Bolgesi'ni tercih ettiklerini soyleyebiliriz. Ayrica biitiin egitim diizeyleri
icin p <0,05 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli olan diger ifadelerin ziyaretcilerin tercihlerinde etkilerinin
diisiik oldugu soylenebilir.

Sonuc ve Oneriler

Bu arastirmanin amaci Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen film ve televizyon dizilerin, bolgeyi
ziyaret eden yerli turistlerin bolgeyi tercih etmeleri tizerinde herhangi bir etkisinin olup olmadigini, bolgede
film ve televizyon dizilerinde gosterilen hangi destinasyonlarin ziyaretgilerin tercihlerinde etkili oldugunu
ve bolgenin hangi unsurlarin daha ¢ok 6n plana ¢ikmasi gerektigini arastirip ortaya koymaktir. Buna gore
elde edilen sonuglar ve oneriler su sekilde 6zetlenebilir;

Arastirma sonuglar1 incelendiginde; Dogu Karadeniz Bolgesine gelen vyerli ziyaretcilerin
¢ogunlugunun erkek ve bekar oldugu gortilmektedir. Genel olarak 25-54 yas arasindaki ve {iniversite
egitimini tamamlamus olan ziyaretgcilerin bolgeyi agirlikli olarak tercih ettigi soylenebilir. Bu da gosteriyor ki,
Trabzon ve Rize illerinde yapilan ¢alisma sonucunda, 25-54 yas grubu araliginda, egitim diizeyleri yiiksek
ziyaretgilerin Dogu Karadeniz Bolgesi'ni tercih edebilmektedir. Bolgeyi ziyaret eden kisilerin sahip olduklar:
mesleklere bakildiginda ilk siray1 memurlar, ikinci siray1 da kendi isine sahip olan ziyaretcilerin olusturdugu
goriilmektedir.

Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen hangi film ya da televizyon dizisini izlediklerine dair
arastirmaya katilan ziyaretgilerin verdikleri cevaplar incelendiginde; cogunlugun Trabzon / Magka Ilgesi /
Siimela manastir1 ¢evresinde sahneleri ¢ekilen ““Siimela’nin Sifresi: Temel” isimli filmi ve ikinci olarak da
cekimleri Rize / Camlihemsin / Senyuva cevresinde sahneleri cekilen “ Yiiregine Sor” filmini izledikleri
goriilmektedir. Bolgede cekilen dizilerle ilgili olarak da ¢ekimleri genellikle Artvin /Hopa ve Kars illerinde
gerceklestirilen “Benim Icin Uziilme” dizisini ve cekimleri Rize / Camlihemsin / Senyuva cevresinde
gerceklestirilen “Sevdaluk” dizisini izledikleri anlagilmaktadir. Bulunan diger bir sonug ise arastirmaya
katilan ziyaretcilerin % 10"u (43 kisi) 5-10 y1l 6ncesinden ¢ekilmis, izleyiciyle bulusmus ve daha sonra final
yapmis, iizerinden ¢okca zaman ge¢mis olan “Firtina” ve “Giilbeyaz” dizilerinin de arastirmaya katilan
ziyaretciler tarafindan Dogu Karadeniz Bolgesi'ni hatirlattigi ve ziyaretcilerin zihinlerinde bir yer
olusturdugu ifade edilmesidir.
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Arastirmaya katilan ziyaretcilerin Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen herhangi bir film ya da
televizyon dizisini izlemis olduklar1 gortilmektedir. Izlemis olduklar1 bu film ya da televizyon dizilerinde
gosterilen destinasyonlarin arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugunun Dogu Karadeniz Bolgesi'ni se¢melerinin
tek nedeni olmadig1 ancak bu filmlerde ve televizyon dizilerinde gosterilen destinasyonlarin bolgeyi ziyaret
etme isteklerinde etkili oldugu sonucuna varilmistir. Dogu Karadeniz Bolgesinde gekilen film veya
televizyon dizilerinde yer alan oyuncularin, filmin konusunun yada filmin tiirti gibi etmenlerin arastirmaya
katilanlarin yarisindan fazlasinin vermis olduklari cevaplara gore destinasyon secimlerinde etkisinin az
oldugu anlasilmaktadir.

Dogu Karadeniz Bolgesi'yle ilgili film yada televizyon dizisini izledikten sonra Dogu Karadeniz
Bolgesi'nde gittiginiz herhangi bir destinasyon var m1? sorusuna arastirmaya katilan ziyaretcilerin verdikleri
cevaplar incelendiginde; Dogu Karadeniz Bolgesi'yle ilgili herhangi bir film yada televizyon dizisini
izledikten sonra arastirmaya katilanlarin %27,7’si ““Stimela Manastirini, %20,5'i, Uzungol” i, ve %19,3'11 de
Senyuva’ y1 ilk tg tercihleri olarak ziyaret etmislerdir. Yani arastirma sonuclarma bakildiginda Dogu
Karadeniz Bolgesi'yle ilgili herhangi bir film ya da televizyon dizisini izledikten sonra aragtirmaya
katilanlarin yaklasik %50’si gibi biiyiik bir ¢ogunlugunun Trabzon ilindeki turistik ¢ekim yerlerini ziyaret
ettikleri sonucu ortaya ¢ikmuistir.

Yapilan gapraz tablo analizi sonuglarina gore ifadeler ayri ayr1 degerlendirildiginde, katilimcilarin
%63,2'si (271 kisi) Dogu Karadeniz Bolgesine gelmelerinin tek nedenin izlemis olduklari film yada
televizyon dizilerinde gormiis destinasyonlarin olmadigi (Tablo 6), %87,2'si (374 kisi) Dogu Karadeniz
Bolgesi'nde cekilen herhangi bir film ya da televizyon dizilerinde gosterilen herhangi bir destinasyonun
bolgeyi ziyaret etmelerinde yiiksek oranda etkili oldugu (Tablo 7) ve %72’si (309 kisi), Dogu Karadeniz
Bolgesi'nde cekilen film ve televizyon dizilerinde yer alan oyuncular, filmin konusu, filmin tiirti gibi
etmenlerin destinasyon se¢cimlerinde, bolgeyi secimlerinde etkili olmadig: (Tablo 8) sonucu ortaya ¢ikmustir.

Erkek ziyaretcilerin kadin ziyaretcilere gore film ya da televizyon dizilerinde gosterilen cografi
gtizelliklerden ve tarihi yapilardan daha fazla etkilendikleri, kadin ziyaretcilerin de olaylarin gectigi yerleri,
erkek ziyaretcilere oranla daha fazla merak ettiklerinin arastirma sonucunda anlasilmistir. 24 yas ve alti
grubun diger yas gruplarina gore Dogu Karadeniz Bolgeleri'nde ¢ekilen film ya da televizyon dizilerinde
gosterilen tarihi yapilar1 ve kullanilan dekor ve efektleri diger yas gruplarma gore daha ok ilgi cekici
bulduklari; 25-34 yas grubundaki kisilerin diger yas gruplarma gore izledikleri film ya da televizyon
dizilerinde gosterilen bolgelerin cografi giizelliklerinden daha yiiksek oranda etkilendikleri sonucu ortaya
cikmistir. Ayrica 45-54 yas grubunun da film ya da televizyon dizilerdeki olaylarin gectigi yerleri merak
ettikleri i¢cin Dogu Karadeniz Bolgesi'ni tercih ettiklerini anlasiimaktadir. Bekar ziyaretgilerin Dogu
Karadeniz Bolgesi'nde cekilen film yada televizyon dizilerindeki olaylarmn gectigi yerleri merak ettikleri,
evli ziyaretcilerinde film yada televizyon dizilerindeki gosterilen cografi giizelliklerden daha ¢ok etkilenerek
bolgeyi tercih ettikleri, ortaya ¢ikan bir diger sonugtur. Egitim diizeyi lise olan ziyaretgilerin diger egitim
diizeyine sahip ziyaretcilere gore bolgeyi cografi giizelliklerinden dolay: tercih ettikleri goriilmektedir.
Ayrica egitim diizeyi tiniversite olan ziyaretcilerin de diger egitim diizeyine sahip ziyaretcilere gore bolgede
gekilen film ya da televizyon dizilerinde gosterilen tarihi yapilardan ve ¢ekimlerin yapildiklar: alanlari
merak etmeleri nedeniyle, Dogu Karadeniz Bolgesi'ni tercih ettiklerini sonucu ortaya ¢ikmistir.

Dogu Karadeniz Bolgesi'nde turizmi canlandirmak ve etkinligini artirmak igin etkili bir tanitim
politikasi izlenmelidir. B6lgenin sahip oldugu essiz giizelliklerin, yaylalarin, tarihi mekanlarin icerisinde yer
aldig1 calismalarla tanitim yapilmali, imkéanlar déahilinde tiim kitle iletisim araglarindan yararlanilmalidir.
Bolgede yaz aylarinda diizenlenen festival ve senlikler yore tamitiminda onemli bir unsur olarak
degerlendirilmeli ve bu etkinliklerde yoreye 6zgii geleneksel kiiltiirti temsil eden tirtinlerin tanitimi ve satisi
icin uygun ortam olusturulmalidir. Ulkenin tamtimi agisindan film veya televizyon dizileri cekmeleri
konusunda yabanci yapimcilar1 tesvik etmelidir. Ayrica Turk film ve dizilerinin sadece Tirkiye'de
izlenmedigini, genis kitlelere ulasmay1 basaran ve ilgiyle takip edilen Tiirk yapimlarinin yurtdisina da
(birgok tilkeye) pazarlandig: bilinmektedir. Bu nedenle bu unsuru da dikkate alarak yapilan yapimlarda,
bolgelerin turistik agidan 6nem arz eden ¢ekim yerleri film ya da televizyon dizilerinde dikkatlice islenerek,
hedef kitleye Tiirkiye’de ki turistik destinasyonlar hakkinda mesajlar verilmelidir.

Gelecek calismalarda yabanci turistlerin Dogu Karadeniz Bolgesi'nde gekilen film ve ya televizyon
dizilerinden etkilenip etkilenmedikleri, tatil karar verme siirecinde Dogu Karadeniz Bolgesini tercih
etmelerinde film ve ya televizyon dizilerin roliiniin olup olmadig1 seklinde bir ¢alisma yapilip irdelenebilir.
Ayrica film ve televizyon dizilerinin turizm hareketleri tizerindeki etkisi, yerel halk veya yabanci turistler
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agisindan baska bir ¢calisma olarak incelenebilir. Son olaraktan Dogu Karadeniz Bolgesi'nde cekilen film ve
ya televizyon dizilerinden, filmin ya da dizinin ¢ekildigi bolgelerde yasayan yerel halk tizerinde olumlu ya
da olumsuz nasil etkilerinin olabilecegi gibi calismalar yapilabilir.
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