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FRANSIZ GRAFIKER EDOUARD ALLEGRET’IN HOBI OLARAK TASARLADIGI KULUP
LOGOLARININ TASARIM ILKELERI ACISINDAN INCELENMESI

INVESTIGATION OF DESIGN PRINCIPLES OF CLUBS LOGO DESIGNED AS FRENCH GRAPHIC

EDOUARD ALLEGRET HOBBY
Engin UGUR’

Oz

Fransiz grafiker Edouard Allegret 2017 May1s ayinda tilkemizdeki dort biiytik kuliibiin de yer aldigr Diinya’nin bilinirligi
yiiksek 55 kuliibiiniin amblemlerini geometrik tarzda tasarlayarak kamuoyunun takdirine sunmustur. Grafiker Allegret’in tasarimlari,
profesyonel ¢alisma sistemi (kultip yoneticilerinin talebi ile ticret karsiiginda) disinda veya yarisma tarzi maddi bir beklenti olmadan
serbest calisma temposu ile ortaya konulmasi acisindan ozel bir yere sahiptir. Bu tasarimlar, aslina bagl kalmarak geometrik tarzda
sadelestirilmis revizyonlar1 olarak kabul edilmelidir. Gecen zamanda tiim diinyada ve iilkemizde hem begeni hem de ¢ok sayida elestiri
almustir. Elestirilerin biiyiik cogunlugunu, kuliip aidiyetiyle degisime kars: refleks gosterenler olusturmaktadir. Asil degerlendirmeyi
yapacak olanlar, grafik sektoriiniin emekgcileri olmalidir. Diger sanat dallarinda oldugu gibi sanatci, sahip oldugu diistincelerini,
izlenimlerini ve yaptig1 yorumlamalarin eseri sayesinde topluma aktarir. Sanatci, sundugu eser tizerinde yorum yapilmasina izin verse
de sanat¢imin savundugu 6ncelikle kendi bakis agisidir. Fakat grafik tasarimin siparisli ve kisitlar1 olmasi agisindan sanatsal boyutu
kadar endiistriyel bir tirtin boyutu da vardir. Bu nedenle grafik tasarim {iriinlerinin degerlendirilmesi diger sanat dallarindaki elestirel
yapidan farklilik gostermektedir. Logonun tanitim, reklam, satis ve pazarlama amagli bir sorumlulugu oldugu icin beklenen hedefe ne
derece ulasip ulasmadiginin degerlendirilmesi yapulir.

Makalenin amaci Allegret’in tasarimlarmin, orijinalleri dikkate almarak kiyaslamali bir analizdir. Allegret’in geometrik tarzda
tasarladigi 55 logo arasindan rastgele segilenler, tasarim kavramlarina gore degerlendirmeye tabi tutulmustur. Degerlendirmeler, uzun
yillar sonucunda olusan garafik tasarim kavramlari cercevesinde yapilmus olsa da kisiden kisiye farklilik gostermesi kabul edilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Kultip Logosu, Degisim, Sadelestirme, Algilanabilirlik, Grafik Tasarim Tlkeleri.

Abstract

French graphic artist Edouard Allegret designed the emblems of the 55 clubs of the world, which are globally recognized in
Turkey, in May 2017 in geometric style and presented them to the discretion of the public. Graphic Designer Allegret's designs have a
special place in terms of putting the free working tempo out of the professional working system (except for the demand of the club
managers on request) or without any material expectation of the competition style. These designs should be regarded as simplified
revisions geometrically, in principle. Last time, both in the world and our country has received both acclaim and numerous criticisms.
The vast majority of the criticisms constitute reflexive reflexes with club belonging. The main thing to do is to be the laborers of the
graphics industry. Just as it is in other branches of art, the artist conveys his own thoughts, impressions and interpretations of his works
through his work. Although the artist permits interpretation of the work he presents, it is primarily his point of view that the artist
advocates. However, in terms of the ordering and constraints of graphic design, there is also an industrial product size as much as the
artistic dimension. For this reason, the evaluation of graphic design products differs from the critical structure of other art branches.
Since Logon is responsible for promotional, advertising, sales and marketing purposes, it is assessed to what extent it has reached the
expected goal.

It is a comparative analysis of Allegret's designs, considering the originals. Allegret's 55 designs in geometric style were
randomly selected and evaluated according to design concepts. The evaluations should be considered to vary from person to person
even though it is done within the framework of garafik design concepts that have emerged as a result of many years.

Keywords: Club Logo, Change, Simplification, Perceptibility, Graphic Design Principles.

GIRIS

Fransiz grafiker Edouard Allegret, tasarlandigi giinden bugiine kadar uzun yillardir kullanilan
kultip amblemlerini hem elestirel hem de alternatif olmasi adina orijinaline bagh kalarak yeniden
tasarlamistir. Grafiker Edouard Allegret’in orijinallerine bagh kalarak tasarladigi logolarm orijinallerinin,
bugiine kadar farkli dénemlerde degisime ugramis olanlar1 yaninda hi¢ degismeden giintimiize kadar
gelenleri de vardir. Kultipler taraftarlarinin tepkisi veya baska gerekgelerle logolarini giiniin kosullarina
gore yenileme ihtiyaci duymamuis olabilirler. Fakat bazi kuliip logolarinin, tasarlandig1 dénemin degerleri,
birikimleri ve secim kriterlerine gre makul kabul edilse bile bugiin gelinen noktada gorsel alg1 ve tasarim
ilkeleri agisindan sorunlu yonlerinin oldugu goriilmektedir. Ge¢mis dénemlerin logo tasarmmin temel ilkesi,
kurumun veya iirtintin 6ne c¢ikan unsurlarin tamaminin logoda ifade edilmesi bir zorunluluk gibi
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goriilityordu. Bu durum tasarimcilari, sinurlt alan icinde kompleks galismalar yapmalarimi gerektiriyordu.
Bunun sonucunda tasarim agisindan ¢ok ©zgiin calismalar ortaya konulmasimin yaninda ok kotii
calismalara da imza atilmistir. Guniimiizde sayisiz logo ve simgelerin etrafimizi kusattigr bir dinyada
algilanmasi kolay olan sade tasarimlar kabul gérmektedir. Fransiz grafiker Edouard Allegret’in tasarimlari,
salt geometrik ¢alismanin logo tasariminda ne derece basarili bir sonug ortaya ¢itkardigiin degerlendirmesi
acisindan énem tagimaktadir

1. AMBLEM (LOGO)

Amblem; bir kurumun, bir {irtiniin ya da bir hizmetin yapisini ve niteliklerini tanimlamak tizere
tasarlanan gorsel simgedir. Eski Yunancada simge olarak adlandirilan ‘amblem’, Almanca ve Fransizcada
‘logo’, Ingilizcede ise ‘logograph’ olarak tanimlanmaktadir. Amblem, logo olarak da kullanilmaktadir.
Anlam olarak logo ti¢ dilde ambleme karsilik gelir. ‘Logotype’ ise ¢zgiin yazilardan olusturulmus
calismalara denir. Amblem, tirtin veya hizmet tireten kuruluslara, kurumlara kimlik kazandiran, onlar1
temsil eden; bir diistinceyi, bir girisimi, bir inanis1 harf veya isaretlerin soyut veya somut kullanimlariyla
olusturulan ve onlarin niteliklerini en iyi yansitan simgesel bi¢imdir. En kisa tamimu yapilacak olursa
amblem, bir tanitma ve gorsel iletisim aracidir.

1.1. AMBLEM (LOGO) TASARIM ILKELERI

Etkileyici ve akilda kalic1 bir amblem, temsil ettigi tirtine, hizmete ya da diisiinceye estetik bir deger
katar ve tiiketici veya izleyici kitle tizerinde belli bir imaj dogurur. Bir amblemin anlatim ve tanitma giicti,
izleyicinin gorsel algisii etkileme derecesiyle dogru orantiidir. Bu durumda amblemin figiiratif ya da
yaziya yonelik bir diizenleme, sekillerden olusan bir tasarim veya bunlarin birlesimi olmas: 6nemli degildir.
Bir amblem (logo) stil, karakteristik davranis veya goriiniis, tiir, sekiller ve semboller acgisindan uygun
bicimde tasarlanmalidir. Bir amblem tasarlanirken dikkat edilmesi gereken 6nemli 6zellikler; amblemin
icerigi dogru yansitmasi, yer alacagi ortamlara uyum gosterebilmesi, benzerlerinden farkli olmasi, uzun
yillar etkisini kaybetmeyecek cagdas bir anlatimi olmasi, giiven uyandirmasi, kullanisli olmasi ve en
onemlisi de akilda kolayca yer edebilmesidir. Bir amblem nitelikleriyle uluslararas: boyutlarda anlasilabilme
ozelligine sahip olmalidir. Bir logonun gorevi kim oldugunu soylemektir. Ne oldugunu sdylemek degildir.
Simge ile simgelenen arasinda birebir iliski kurmak genellikle olanaksizdir ve hatta bazen insanlar1 yanlis
yonlendirir. Sonug olarak, bir logo i¢in gerekli olan ozellikler; cekici olmasi, tek renkte ve cok kiigiik
boyutlarda basilabilmesi olarak sayilabilmektedir. Kurumlara ait mesajlarin iletilmesinde basit fakat anlami
kisa stirede algilanabilen bigimler daha etkin olabilir. Bigimle beraber amblemin akilda kalicilig1 agisindan
verilen imaja uygun renklerin kullammmi da Onemlidir. Tasarmmi istenen amblem, gorsel anlatim
elemanlartyla vurgulanir. Buradan da gorsel anlatimin giictinii; renkler, bicimler, simgeler ve harf tislubu
gibi gorsel anlatim elemanlarindan aldig1 anlasiimaktadir. (Ariel, 2009, s.24) Logo tasariminin performansi,
tum ditinyada ve ilkemizde uzun vyillarin birikimleri sonucunda olusan tasarim ilkelerine gore
yapilmaktadir. Bu ilkeler sunlardir;

1.1.1. Algilanabilirlik

Zihinsel bir stire¢ olan algilama; goze, kulaga ve diger alicilara gelen uyaricilara zihinde anlam
verilmesi ve yorumlanmasi seklinde tanimlanmaktadir (Cohen, 2008, s.624). Goérmede, nesnelerin ne
olduklarmin belirlenmesine, oriintii tanima siireci ya da kisaca tanima denir. Bu belirleme yasamsaldir.
Citinkti genellikle gbz 6niinde duran bir nesneyi tanimak ve énemli 6zelliklerini bilmek gerekir. Tanimada
kullanilan farkl: bilgi ttirlerinin (renk, bicim ve doku) korteksin tanima dalinin farkl alt bolgelerinde ya da
hiicrelerinde islendigi goriilmektedir. Tanimanin erken evrelerinde algisal sistem nesneyi ¢izgiler, kenarlar
ve agilar gibi nesnenin kendisine iligkin bir tasvirini ¢izmek igin kullanilan ilkel bilesenlere gore tanimlamak
icin retina tizerindeki bilgileri kullanmaktadir. Daha sonraki asamalarda ise sistem nesnenin tasvirini, gorsel
bellekteki depolanmus cesitli nesne kategorilerinin bi¢im tamimlamalariyla kiyaslayarak en uygun olanm
secer. Bu evre tanimanin eslestirme asamasidir (Atkinson, 2006, s.720).

Algilanabilirlik, bir harfin, bir amblem veya semboliin ya da farkl bir gorselin dogru taninabilirlik
hizidir. Bir amblem ve logoda algi, alict bireyle tasarim arasinda kurulan saghkl bir iletisimi
tanimlamaktadir. Algilanabilirligi olusturan unsurlar sunlardir;

a) Kullanilan Simgeler

Kullanilan tipografik harf olsun ya da nesne olsun stilizasyon-deformasyon islemi sonucunda
anatomik yapilar1 algilama smirmi zorlayacak derecede degistirilmemelidir. Kullanilan simgelerin,
amblemin kii¢iik uygulamalarinda algilanabilirligi dikkate alinmalidur.

b) Kullanilan Renkler
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Renk, logonun gorsel anlatiminda 6nemli rol oynar. Kimligi cekici, garpict hale getirir. Logoya
uygulanan renk ve ton degerleri sayesinde bicimleri, tipografiyi, 6n plani goriiniir hale getirmek veya arka
plana itmek, gorsel hiyerarsiyi organize etmek miimkiindir (Cam, 2006, s.17). Bir logoda ¢ok renk
kullanilmas: karmasaya yol acar. Popiiler markalara ait logolara bakildiginda bir veya iki renkten olustugu
goriiliir. Az renk kullanimi markanin daha ¢abuk algilanip hafizada yer etmesine katk: saglar.

Tasarlanan amblemin fark edilmesini ve taninmasini saglama ve tirtine kisilik kazandirmada en
uygun renk ve tonlarin tercihine gosterilen hassasiyet, secilen renklerin amblemin algilanabilirligini ne
derece etkiledigini de gosterilmelidir. Kurumsal ¢alismalarda en fazla 6nem verilen unsur renktir. Fakat
farkli olmak admna amblemin tasarimina uygunluk gostermeyen renk veya renkler ve tonlar kullanmak,
algilamay1 olumsuz yonde etkileyen énemli bir unsurdur. Fazla renk logoyu algilamay1 zorlastiracagindan
akilda kalicilig1 engelleyecektir. Tonlama, verilmek istenen mesajda 6ncelikle algilanmasi gereken noktalara
dikkati cekerek bir hiyerarsi olusturmalidir.

¢) Kompozisyon

Amblem ve logo tasarimini meydana getiren tipografik elemanlar her tiirlii geometrik unsurlarin
yan yana i¢ ice veya alt-tist birlikteliklerinin konumu-mesafesi algilama dtizeyini belirlemektedir. Bu
nedenle her elemanin ozgiirce algilanabilmesine ve bir bitiinlik olusturmasina dikkat edilmesi
gerekmektedir. Cok acgik kompozisyonlar biittinliikten 6diin vermenin yaninda algilamay: yavaslatir. Cok
yakin kompozisyonlar ise algilamay1 zorlastirmaktadir.

1.1.2. Yalinlik (Sadelik)

En iyi tasarim, en sade olarmudir. Sadelik, iletisim kurmanmn en iyi yardmmcisidir ve dikkatin
dagilmasini onler. Sade ve basit bir tasarim bilginin kolay iletilmesini saglar. Tasarimda basitligi soyle
tanimlayabiliriz; cok sayida eleman yerine az sayida eleman kullanmaktir. Sadelikle algilanabilirlik arasinda
yakin bir iliski vardir. Insanlar sade ve basit tasarimlarda, ifade edileni ve verilmek isteneni kolayca algilayip
animsayabilirler. Karmagsik ve kalabalik tasarimlar insanlarin dikkatini dagitir, algilamak ve
anlamlandirmakta zorlanabilirler veya hi¢ anlamayabilirler de...

1.1.3. Ozgiinliik

Oze dair, 6zden gelen anlamlarimi da igeren ‘6zgiin’ sozciigii, kokeni Latince ‘originalis’ olan
‘orijinal’ sdzctigtiniin karsihigidir ve Ingilizce, Fransizca ve Almancada ‘original’ olarak yazilir. Orjinal
sozcugu ise ilk ornek olan, asil olan, yeni, yaratici, taklit olmayan, 6zgiin olan demektir. Ozgiin olam
sorgularken, bu kavramin anlamsal yakinlig1 (yeni, biricik, 6zgiil-spesifik) veya karsitligr (siradan, jenerik,
kopya, taklit) olan sozciik ve kavramlarla birlikte ve bunlar1 akilda tutarak diistinmek yararl olacaktir.
Felsefi bakis acisiyla 6zerklige isaret eden bir kavram olarak nitelenen ozgiinliik, bir nesnenin, bir
diisiincenin, bir davramgin yani soyut-somut bir gergekligin ozelligidir. Ozgiin olma durumunun ortaya
cikmast i¢in bunu yapacak bir 6znenin, 6zgtirliik ortaminin, elestirel ortamin ve yaratici diisiincenin olmasi
gereklidir. Ozgiinh‘ik, bir tirtin, bir nesne, bir durum vb. tizerinde dustinulmislugii, elestiriyi, emegi
cagristirmasinin Gtesinde, beraberinde getirdigi yenilik ve gelisme gibi niteliklerle 6nem kazanmakta ve
siradanligin karsisinda durmaktadir (Akkus, 2016, s.61). Sanat ise giizeli gerceklestirmek icin ortaya konulan
ozel etkinlik alanlarimin her biri olarak tanimlanmaktadir. Sanat diizeyinde yaratmak, 6zgiin bilesimler
olusturmaktir. Ozgiin olmayan hicbir sanat yapiti, gercek sanat yapiti olamaz (Timugin, 2004, s.423). Logo
calismalar1 her seyden 6nce bir sanat eseridir. Bir sanat eserinin en 6nemli 6zelligi ise 6zglin yani orijinal
olmasidir. Bu hem tasarimin degeri agisindan hem de kuruma kazandirdig: kisisellik agisindan énemlidir.

1.1.4. Estetik

Estetik, simdiye dek {iretilmis tiim sanat yapitlarmin ortak ve benzer yonlerini irdeleyerek belirli
ortak ozellikler ortaya koymaya calisir. Bu yolla gelecek deneylerimiz icin bize bilinglenme ve tat alma
olanaklar1 saglar. Bir bilim olarak ya da bir sanat unsuru olarak ele alindiginda estetik, her iki sekilde de
gliinimiize ulasana dek ‘giizel olandan, gercekligi yansitan’ seklindeki tanimi az da olsa degisim
gostermistir. Estetik, giizel tizerine diistinmektir. Giizel olani, iyi olan1 bulmak, giizel olan estetik bir sekilde
sanata yansitmaktir. Sanatin dogasini inceleyen bir felsefe bilimi olan estetigi agiklayabilmek icin giizellik
kavramindan destek alan felsefeciler, giizelligin, sadece ‘diizen, simetri, oran’ gibi mantikli 6zellikleri ile
anlatilamayacagini soyler. Bu, sezgi ve deneyimlerden anlasilan kisinin hissettikleri ve duygularidir. Sanatta
estetigin konusu giizellik ve c¢irkinlik kavramlarmin nasil algilandig: ile ilintili olarak dénemsel bazi
degisimlere ugramaktadir. Sanat eserinin yapimindan ve doneminin begenilerine yamit vermesinin
tizerinden uzun yillar gectikten sonra da hala ayn1 begeniyi gormesidir (Akkus, 2016, s.63). Grafik tasarimda
estetik kaygy, grafik ilke ve elemanlarinin dogru diizenlenmesi, alg1 kuramina uygunlugu, gorsel acgidan
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tasarimin etkili ve giiclii gerceklestirilmesi ve bunlar1 yaparken yaratici fikirler ortaya koyabilmek olarak ele
alinar.

Logo tasarimi gorsel anlamda bir sanat ¢alismasi oldugu igin renk, bicim ve kompozisyon degerleri
olarak ele alinmalidir. Logonun dikkat cekmesi sarttir. Ancak yeterli degildir. Estetik degerleri acisindan
tuketiciyi etkilemesi gerekmektedir (Tepecik, 2002, s.32). Renk, bicim, kompozisyon yoniinden estetik
unsurlar1 da igerisinde barindiran logo, gorsel iletisimde bir sanat ¢alismasi olarak gortilmektedir. Bununla
birlikte tasidigi anlami veya icerigi yansitacak renk, bicim, ¢izgi, nokta ve leke unsurlarmin etkili ve dogru
kullanimiyla tiiketicide ilgi uyandirmakta ve dikkat ¢ekmektedir. Bunlarin yaninda tarih, kiiltiir, cografya,
ekonomik faaliyet gibi unsurlari temsil edecek bicimlerin yerli yerinde kullanimi, kompoze edilmesi anlatim1
giiclendirir. Oncelikle neyin estetik olup neyin olmadigmn belirlenmesi gerekmektedir. Estetigin ne
oldugunun tanimlamak aslinda hi¢ de kolay degildir. Farkli agilardan estetige iliskin goriisler olmasina
ragmen, estetik degerlendirme yapabilmek icin gerekli olan kriterlerin dtizenli bir liste halinde
olusturulmasi zordur. Estetigin somut olmayan yani, genel geger kriterler koyup nesnel bir degerlendirme
yapilmasin engellemektedir (Akin, 1995, s.19).

2. LOGODA DEGISIKLIGE GITME GEREKCELERI

Isletmelerin degisim ve yenilenme siirecine cogu zaman ihtiyac duyduklar: goriilmektedir. Degisen
toplumsal kosullar kurum kimligi tasariminin ve ozellikle de logo tasarimlarinin degismesine neden
olmaktadir. Gorsel kimligin en dikkat cekici ve bilinen 6gesinin amblem veya logo olmasindan dolay1 bu
degisim, kurum agisindan olabildigince sistemli, oturakli ve birbirini takip eden bir sekilde olmak
zorundadir. Tasarlanan amblemler uzun yillar boyunca kurumlar tarafindan kullanilirlar. Amblemlerin
degistirilmesi, genellikle biiyiik bir biitce ve zaman gerektirir. Buna ragmen kurumlar cesitli nedenlerle
amblem degisikligine giderler. Bu durum genellikle, bir degisim ihtiyacindan kaynaklanir. Zaman igerisinde
kurumlar strateji degistirebilir, amblemleri ¢agin gerisinde kalabilir. Baska kurumlarla birlesmis ya da el
degistirmis olabilir (Ketenci ve Bilgili, 2006, s.65). Boylelikle kurum kimliginin gorsel gostergesi olan amblem
ve logo tasarimlarinin kurum imajint dogru ifade edememesi, misyon ve vizyon gibi kurumsal degerleri
yansitamamasi, ¢agina hitap edememesi, 6zgiinltigiiniin yetersiz goriilmesi, yeni olusum siirecine girmesi,
yonetim degisikligi gibi nedenlerle degisim yapma ihtiyac1 dogar.

M @ @ s W~

COCA-COLA B~

Shell Shell
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= ¢ @@

1976 _I 977 _] 998 (1900) (1906) (1919) (1923) (1925)
o ) RENAULT
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Sekil 1: Uluslararas: sirketlerin logo degisim sertivenleri

2.1. LOGO DEGISIMINDE DiKKAT EDILMESI GEREKENLER
Firmalar i¢in logo degisimi riskli bir eylemdir. Bu nedenle ¢ok belirgin bir degisim yerine kademeli
olarak revizyona gitmek gerekir. Ani degisim hedef kitle tizerinde olumsuz etki birakabilir. Yenilenmeye
giden isletmeler kurumsal anlamda tiim degerlerini yeniden gozden gegirmek durumundadir. Ozellikle
gorsel kimliklerini de yenileyerek ve giincelleyerek dinamik bir gorsellige kavusturmak gerekebilir.
Yenilenme siireci bazen olumlu bazen de olumsuz sonuglar getirebilir. Kurumun goriinen ytizii olarak ifade
edilen amblem ve logonun yenilenme siirecinde profesyonel bir yontem izlenmelidir. Ciinkii yenilenen
ancak kuruma basar1 getirmeyen bir siireg, kurum icin bircok zarari beraberinde getirebilir. Bu nedenle
yenilenmenin tasarim boyutuyla ve tim yonleriyle ele alinmasi gerekmektedir. Yenilenen bir kurum
kimliginin hedef kitlede olumlu bir etki birakabilmesinin, 6zellikle amblem ve/veya logo degisiminin
bilingli ve 6zgiin sekilde tasarlanmasiyla ve gilinimiiz sartlarina uyarlanmasiyla miimkiin olabilecegi
-1164 -



Uluslararast Sosyal Aragtirmalar Dergisi 5 The Journal of International Social Research
Cilt: 11 Sayi: 56 Volume: 11 Issue: 56

soylenebilir. lyi tasarlanmis bir logonun basarisi, kolay taninabilir ve animsanabilir olmasi gibi cesitli

etmenlere baghdir. Bir amblem bu nitelikleriyle uluslararas: boyutlarda anlasilabilme 6zelligine sahiptir.

Yenilenme stireci basarili sekilde sonuglanan isletmelerin, kurum kimligini olumlu dtizeyde etkiledigi ifade

edilebilir. Logo degisiminde eski logonun revizyonuna karar verilmis ise revizyon sonucunda iyi bir sonug

elde etmek i¢in sunlara dikkat edilmelidir:

1. Logoda revize edilmesine karar verilen simgenin revizyon sonucunda algilanabilirlik diizeyi daha tist
seviyeye tasinmalidir.

® o

TURKISH AIRLINES TURKISH AIRLINES

Sekil 2: Sadelestirme yapilarak ve simge vurgusunu arttirma revizyon drnekleri

2. Revize edilecek tipografik unsurlarin okunabilirligini daha da artiracak sade yazi karakterleri tercih
edilmelidir. Gerekiyorsa yazilarin bazilari ¢ikarilarak daha az yaziyla rahatlama saglanabilir.

BOYNER

Sekil 3: Okunabilirligi artiric1 logo degisimi

3. Tasarimdaki renk veya renklerin degisiminde, renk kategorilerinden yararlanarak logoda yer alan
lesecek en uygun renk segilmelidir.

Sekil 4: Renk degisimi ve tipografik sadelestirme revizyon crnegi

4. Logonun kompozisyonunda revizyon yapilacak ise, vurgu 6nceligine gore simge, sembol ve tipografik
unsurlara en uygun olgtiler segilerek konumlandirilmalidir.

ol

mastercard.

Sekil 5: Logotype degisimi ve kompozisyon revizyonu drnegi
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3. FRANSIZ GRAFIKER EDOUARD ALLEGRET’IN TASARLADIGI KULUP LOGOLARININ
TASARIM ILKELERINE GORE ANALIZi

3.1. BASARILI TASARIMLAR

1. Barcelona 2. Queens Park Rangers
Mevcut Logo Allegret’in tasarladig: Mevcut Logo Allegret’in tasarladig:
logo logo

fm

T~
& | \=/

3. Celtic 4. PSV Eindhoven

Mevcut Logo Allegret’in tasarladig: Mevcut Logo Allegret’in tasarladig:
logo logo

5. Bayer Munchen 6. Milan

Mevcut Logo Allegret’in tasarladig: Mevcut Logo Allegret’in tasarladig:
logo logo

) @

&

Orijinalindeki renklerin servis tepsisindeki farkli yemek tabaklar1 gibi bagimsiz kompozisyonu,
teknik ve estetik agidan sorunlu bir tasarim oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica kavisli kenarlardan
olusan simetrik dis form statik bir yap1 olusturmaktadir. Hardal rengi zemin, logodaki tiim renklerin algisim
azaltmaktadir. Allegret’in tasarimindaki genisleyen renkler, kuliip renklerinin vurgusunu st seviyeye
tasimaktadir. Futbol topu illiistrasyonu yerine koydugu hardal rengi daireyi ‘topu” ¢agristiracak bicimde
daha biiyiik tercih etmesi, tasarimi dort dortliik bir sonuca tasiyabilirdi. Allegret’in tasariminda sikinti
olusturan diger bir nokta da yakin renkler olan bordo ¢izgi ile kirmiz ¢izginin aymni hizada birlesmeleri, tek
bir renk olarak algilanmasina neden olmaktadur.

21N
S2

3.1.1. Barcelona

3.1.1. Queens Park Rangers

Orijinalindeki girintili tag ve kenarlarda ne oldugu belli olmayan dekoratif yap1 ¢ok fazla disa doniik
formlar olusturmaktadir. Ayrica amblemdeki tipografik unsurlar ve futbol topu, gozii yoracak kalabalik
olusturmaktadir. Allegret’in tasariminda tek elestiri noktasi, orijinalinden kaynaklanan statik yapiy1 devam
ettirmesidir.
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3.1.2. Celtic

Dort yaprakli yoncanin stil ¢alismasy; kurumus, damarlari kalmis bir calisma algisi olusturmaktadir.
Ayrica kurulus tarihinin kenarlarinda yer alan yarasaya benzer simetrik kus tasvirleri ambleme katki
saglayacak buyiikliikte olmayinca sadece kalabalik olusturmaktadir. Ayrica amblemin kiigiik
uygulamalarinda algillanmasi da zor olacaktir. Allegret’in tasariminda simetrik bir form olmasina ragmen
farkli kalinliklardaki dairelerden olusan dis formla i¢yapida aradaki tipografik unsur da cikarilinca sade bir
biitiinliik olusturulmustur.

3.1.3. PSV Eindhoven

Logodaki direge asili flama gorseli, stil olarak yeterli derecede stilize olmamus, klasik logo tasarimi
izlenimi vermektedir. Flamanin tiggen forma dontismesi ve kenarlardaki ‘U” harfinden olusan desenli
gerceve yerine negatif puantiyeler, cok estetik bir logo ortaya ¢ikarmustir.

3.1.4. Bayern Munchen

Amblemin ortasinda yer alan sikistirilmis eskenar dortgenler gorsel algr agisindan kalabalik
olusturmaktadir. Ayrica fazla sayida olmasi, goz efekti olusturacak bir doku yapisina doniistiirmiistiir.
Allegret’in tasariminda simetrik olarak merkezden baslayan damali tasarim ambleme gore biiytik tutularak
ve tipografik unsur cikarilarak sade ve 6zgiin bir sonuca ulasilmistir.

3.1.5. Milan

Kirmizi renklerin tamaminin siyah ¢izgilerle hapsedilmesi, algida siyah efektler olusturmaktadir.
Allegret’in tasariminda siyah renk orani asagiya cekilerek kirmizi rengin etkinligi arttirilmistir. Mevcut
Milan ambleminde oldugu gibi kuliip renklerinin vurgusu arttirilmistir. Oval formun daireye doéniismesi de
basarili bir sonug ortaya gikarmustir.

3.2. ORTA DUZEY TASARIMLAR

1. Fenerbahge 2. Real Madrid

Mevcut Logo Allegret’in tasarladig: Mevcut Logo Allegret’in tasarladig:
logo logo

L
b
3. Hirvatistan Milli Takinm 4. Antalyaspor
Mevcut Logo Allegret’in tasarladig: Mevcut Logo Allegret’in tasarladig:
logo logo

ARTHEM

‘I
‘I
\

'.
"
/4

3.4.1. Fenerbahge
Orijinalindeki dal gorselinin hangi tiir bir agaci temsil ettigini tahmin etmek ¢ok zordur. En iyi
tahmin mese dali olmasidir. Agag¢ dalinin stilizasyonu ¢ok iyi degildir. Allegret’in tasariminda agag¢ dalinin
sadece tst yapragmi olusturmus, yanlara olan kisimlar sadece dal olarak gizilmistir. Ama yine de
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orijinalinden daha iyi oldugunu soyleyebiliriz. Eger yan kisimlarda da yapraklar olusturmus olsa idi ¢ok
basaril: bir tasarim ortaya ¢ikacakti.

3.4.2. Real Madrid

Orijinalinde yer alan tacin geometrik stili basarili olmustur. Sar1 renklerin etrafindaki siyah kontiirtin
kaldirilmas1 da basarili olmustur. Fakat ortada yer alan i¢ ice gecmis ‘M’, ‘C’ ve ‘F’ harflerini tam
tasarlayamamistir. Ozellikle logoda ‘F’ harfi yok olmustur. ‘C’ harfinin alt bitisini uzatarak algilanmasimi
daha yiiksek saglayabilirdi. Ayrica capraz lacivert seridi daha kalin tutarak, sar1 renk agirliginin
dengelenmesini saglayabilirdi.

3.4.3. Hirvatistan Milli Takimi

Orijinal logosu basarili bir tasarima sahiptir. Fakat Allegret’in kirmizi rengin etrafindaki taba renk
kontiirti kaldirmasi ve futbol topunu tam olmasa bile dairesel olarak stilize etmesi sade ve modern yapinin
ortaya ¢ikmasini saglamistir.

3.4.4. Antalyaspor

Orijinal logosu basarili bir tasarima sahiptir. Allegret ise dairesel logonun eskenar doértgen form
icine uyarlamasi olarak tasarlamistir. Ayrica Antalya’nin sembollerinden olan Yivli Minare stilini daha basit
hale getirmeye calismistir. Fakat basarili bir sonucun ortaya ciktigini soylemek miimkiin degildir.
Kompozisyon olarak bagarili bir tasarim ortaya ¢ikmistir.

3.5. BASARISIZ TASARIMLAR

1. Trabzonspor 2. Monaco

Mevcut Logo Allegret’in tasarladig: Mevcut Logo Allegret’in tasarladig:
logo logo

3. Paris Saint Germain 4. Liverpool
Mevcut Logo Allegret’in tasarladig: Mevcut Logo Allegret’in tasarladig:
logo logo

()

)

3.5.2. Trabzonspor

Orjinalindeki kuliibiin bas harfi olan “T’nin 6zgiin stilinin geometrik formda “T” algisin1 vermeyen
sonug ortaya ¢itkmistir. Ayrica galisma ¢ok simetrik bir forma déntismiuistiir.

3.5.2. Monaco

Orijinal logodaki taci stilize edememistir. Tactan daha ok, bir yapinun catisina benzer bir yapi
ortaya ¢ikmistir. Derinlik olusturmak igin mi bilinmez, diisey orijinalinde esit olan kirmizi seritleri ortada
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kalin, kenarlarda daha ince tutmasi farkli bir sonug olusturmamistir. Tacin igindeki kirmizi alani iptal
etmesi, tasarim performansini daha da asag1 tagimustir.

3.5.3. Paris Saint Germain

Paris’in simgesi olan Eyfel Kulesi, kultip logosunun da simgesi olarak yer almaktadir. Orijinal
logoda lacivert zeminin ortasinda Eyfel Kulesi simgesinin kiictik ve kirmizi renk olmasi gorsel alg1 agisindan
sorun olusturmaktadir. Allegret tasariminda Eyfel Kulesi i¢in olusturdugu geometrik simgeyi biiytitmesi ve
orijinaldeki beyaz kontiirti kalinlastirmasi da dogru bir uygulama olmustur. Fakat geometrik olarak Eyfel
Kulesi'ni olusturamayinca basarisiz bir sonug ortaya ¢ikmustir.

3.5.4. Liverpool

Orijinalinde kompleks bir yapiya sahip logonun tim unsurlari atilarak sadece icindeki mitolojik
kusun stilize edilmesi biiyiik sorun olusturmaktadir. Ayrica mitolojik kusun geometrik stilinin horoza daha
¢ok benzemesi de basarisizligin diger bir boyutunu olusturmaktadir.

SONUC

Fransiz grafiker Edouard Allegret, orijinaline bagh kalarak geometrik tarzda hazirladigy kuliip
logolarim1  kamuoyuyla paylasarak, ilk tasarlandigr giinden bugitine hi¢ degisiklige ugramamis ve
gliinimiiziin tasarim ilkelerine gore basarisiz kabul edilebilecek kuliip logolarmin degisim konusunu
tartismaya agmistir. Kuliip logosunu sadece taraftar1 olan kisilerin begeniyor olmasi yeterli degildir. Onemli
olan tarafsiz bir bakigla herkesin begenisine sahip olmasidir. Kuliip logolarinda yer alan tasarim elemanlar1
(illistrasyon, simge, sembol, yaz1 ve renk) ayr1 ayr1 masaya yatirilarak grafik tasarimin evrensel ilkelerine
gore degerlendirmeye alinmalidir. Sinifta kalan elemanin veya elemanlarin degistirilmesi veya yeniden
tasarlanmasi yoluna gidilmelidir. Allegret tasarimlari, logo tasariminda algilanabilirlik ve sadelik-yalinlik
konusunu vurgulamasi agisindan dikkate degerdir. Sadece kuliip logolarinda degil, tiim kurumsal yapilarin
logolarinda degisime karsi direncin bir sonucu veya maddi yonden bir bedelin énemsenmesinden dolay1
glniin ¢ok gerisinde kalmis logolarla karsilasmaktayiz. Logosunu degistirmekte direnen kuliip ve isletme
yoneticileri rakiplerin baskisina gerek kalmadan degisim diigmesine basmalidirlar.

Makalede ortaya cikan genel sonug, salt geometrik tarzda calisiimanin, logo tasariminda yeterli
olmadigidir. Ozellikle nesnelerin stilize edilmesinde, cok sade bir yap1 istense bile sadece diiz ve dairesel
cizgilerle sonug¢ elde edilemedigi goriilmektedir. Basarili kategorinde olan logolarin bile belirli
diizenlemelere ihtiyaci vardir. Tim logolarin aym tarzda tasarlanmasindan dolay1 tim diinyada ve
tilkemizde grafik egitiminin geometrik tarzda yapilacak calismalarinda ornek uygulamalar olarak
faydalanilabilir.
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