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KIRMIZI RENGIN TASARIMIN ALGI VE ANLAMINA ETKIiSi
EFFECTS OF RED COLOUR ON PERCEPTION AND MEANING OF DESIGN
A. Mehtap SAGOCAK"

Oz

Renk kavrami insan cevre etkilesiminde ve gorsel alg1 ve anlam boyutunda 6nemlidir. Isik, G6z ve beyin arasimda gerceklesen
renk algisi, insanin duyu ve davranislarin etkisi altina alir. Bu baglamda kirmizi en dikkat ¢ekici, en fonksiyonel, en sik bagvurulan ana
renklerden biridir. Bu calisma kapsaminda hem algisal etkisi, hem Tiirk kiilttirii icindeki yeri ve anlamlari, hem grafik tasarim
alanindaki iletisimsel fonksiyonu acisindan ele alinan Kirmizi rengin, 6rnekler tizerinden irdelenmesi amaglanmistir. Bu yolla,
kirmizmnimn kullaniminin bilingli bir kodlama stireciyle yapilmasi, alt anlamlar iceren zengin gorsel ifadelere destek saglamasi, tasarim
kararlarinda etkin bir ve dogru bir tercihe doniismesi arzulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Renk, Kirmuzi, Kodlama, iletisim.

Abstract

The concept of color is important in human environmental interaction and in the aspect of visual perception and meaning..
Color perception between light, eye and brain affects human senses and behaviors. In this context, red is one of the most remarkable,
most functional, most frequently used colors. Within the scope of this study, it is aimed to examine both the perceptual effect, its place
and meaning in Turkish culture, and the red color which is considered in terms of communicative function in the field of graphic
design. In this way, it is desired that the use of red light be done with conscious coding process, support rich visual expressions with
subordinate meanings, and become an effective and correct preference in design decisions.

Keywords: Colour, Red, Coding, Communication.

Giris

Renk olgusu, insanoglunun yasadigl cevreyi gormesi ve algilamas:i agisindan hayati 6nem
tasimaktadir. Isigin dalga boylari, goz retinasi tizerindeki sinirler ve beyindeki alg1 merkezinin birbiriyle
etkilesimiyle meydana gelen renk olgusu, hem fiziksel, hem fizyolojik hem de psikolojik yonden analiz
edilmektedir. Ozellikle psikolojik algi boyutunun tasarimla olan ¢ok giiclii, belirleyici bir etkilesimi s6z
konusudur. Calisma kosullarmin iyilestirilmesi, is ortamlarinda verimliligin ve insan-cevre uyumunun
saglanmasinda; motivasyon, yaraticilik, dikkat, kazalarin 6nlenmesi, konfor ve hijyen duygusu, sosyal
iletisim ortamlarinin olusturulmasinda renge basvurulur. Bunun yan sira kiiltiirel kodlama, anlam {iretimi,
marka kimligi olusturma, mekansal algi, yonlendirme gibi gorsel iletisim, tasarim, tamitim ve reklam
ortamlarinda da renk dnemli bir tasarim unsuru olarak islev gortir.

Bu baglamda kirmizi renk, gerek kiiltiirel sembol degeriyle, gerek gorsel iletisimdeki etkin roliiyle
gerekse alg1 ve davramislarimizi etkileyen bir uyaran olarak en ¢ok kullanilan ana renktir. Tasarim, gorsel
iletisim ve sembolik anlam baglaminda dogru bir kodlamayla kullanilmasi, tasarimin etkinligi agisindan
onemlidir.

Boliim 1: Renk kavrami

Renk; 15181n kendi 6z yapisina veya cisimler tarafindan yayilma sekline bagl olarak goz tizerinde
yaptig1 etkidir. (SKTS, 1985: 200). Cesitli cisimlerden yansiyarak gelen 1sinlarin gorsel algi sonucu kiside
olusturdugu duygudur. Diger bir deyisle renk, 15181 cisimlere carptiktan sonra yansiyarak gorme
duyumuzda biraktig1 etkiye denir.

Sanat disindaki alanlarda renk tanimlarinin temelinde 1s1k vardir: “Fiziksel sistemde renk: Isigin,
olctiler ve rakamlarla genis bir sekilde incelendigi olaylar toplulugudur. Fizyolojik sistemde renk: Isigin, goz
retinasi {izerinde ve sinirlerde meydana getirdigi degisimdir. Psikolojik sistemde renk: Cesitli 151k etkilerinin
beyinde uyandirdig; etkilerdir.” (Temizsoylu, 1987: 9).

Renk algilamasi fiziki uyarilmayla baslamaktadir. Dalga boyu 380 ile 760nanometre arasimndaki
elektromanyetik enerji, goziin ag tabakasindaki reseptorlerin yardimiyla renk olarak aktarilir. Ag
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tabakasinin aldig1 renk bildirimleri sinir hiicreleri araciigy ile beyindeki merkezlere aktarilir. Psikolojide
renk, gozle algillanan nesnelerin bir pargasidir. Koyuncu (1998)'nun belirttigi gibi bu kavram en genis
anlamiyla, gorsel deneyimlerin zaman ve mekan boyutlarindan soyutlanmas: sonucunda arda kalan seydir
olarak agiklanabilir. Renkler, bireylerin duygu, diisiince ve eylemlerinde degisiklikler yaparak, onlari
dogrudan etkilemektedir. Rengin, “sekillerin ifadesi oldugunu, yanilsamaci bir mekan yarattigini ve
renklerin seyleri betimlemek ya da tanimlamak icin kullamlabilecegi” ifade edilmistir. (Oztuna, 2007: 88)

Renkler ayn1 zamanda sembolik diistincelerin ve anlamlarin ifadesi olabilmektedir. Renk, sanat ve
tasarim igin aktif sekilde kullamilan bir faktdr olmasinin yamni sira kendisine anlam yiiklenen sembolik
degerleri de tasimaktadir. Sanatta ifade araci olma ozelliginin yaninda insan distincesinin disa
vurulmasinda simgesel olarak renkten faydalanilmistir (Mazlum, 2011: 128). Diger bir deyisle soyut kavram
ve diustinceler renklerin 15181 altinda disa vurulup hayat bulmustur. Renk gorsel alginin 6ncelikle devreye
girmesiyle, bir konuda mesaj verebilir, insan davranislar1 ve fizyolojisi tizerinde etkiler yaratabilir.

1.1.Gorsel alg1

Gorsel algida oncel olan gérme organidir. Birinci adim goren gozdiir, ikinci adim belli bir noktaya
goziin odaklanmasidir. Ugtincii adim ise 1518a kars: verilen tepkidir. Bu noktada zeka devreye girer, verilerin
beyne iletilmesi ile gosterilen tepki onem kazanir. Psikologlara gore algi insanlarin duyumsal uyarilari
sectikleri orgiitledikleri, yorumladiklari, diinyanin anlamli ve uyumlu gorintiisiine dontstiirdiikleri
karmasik bir siirectir (Yiiksel, 2002:.178).

Gorsel algilamay1 oncelikle etkileyen faktorler 1sik, renk, golge iliskileri ve bireyin psikolojik
durumudur. Renklerin nasil algilandig1 konusunda bazi agiklanamayan bosluklar olmasma ragmen renk,
mesaj- iletisim dongiisti igerisinde gorsel algiya dogrudan etki eden bir tasarim elemamni olarak
nitelendirilebilir (Arikan, 2008: 13). Renklerin bir tasarim eleman: ve gorsel iletisimi saglayan bir faktor
olarak etkileri ve sonuglari soyle siralanabilir:

* Renkler ayirt eder; ¢iinkii bir tirtinii, ya da en genis anlamiyla bir fikri baskalarindan ayr1 gostermenin en
kolay uygulanir yontemi renktir.

* Renkler, cabuk tanimay1 saglarlar, zira baski rengi sayesinde bir tirtiniin, bir amblemin veya bir ambalajin
gercekci olarak resmedilmesi miimkiindiir.

* Renkler etkili tezatlar olusturup, daha fazla dikkat gekebilirler.

* Renkler hatiralar1 ve cagrisimlar: desteklerler.

* Reklamcilik alaninda sembollerin olusturulmasini kolaylastirirlar.

* Renklerin yiiksek duygusal degerleri, izleyicide dolaysiz, gogunlukla biling dis1 tepkilere yol acar.
* Hemen hemen herkesin giiclii bir yakinlik duydugu favori rengi vardir.

* Renkler illtizyonlara imkan verip topluma ait gelenekleri destekler (Kanat, 2001, s.114-115).

Renk 6nemli bir tasarim 6gesi oldugu gibi aym zamanda sembolik bir degeri de vardir. Tek basmna
renk mesaj verebilir, davranislar: yonlendirebilir insan fizyolojisi tizerinde etkiye sahiptir. Renklerin grafik
ya da resim sanatinda kullaniminda su unsurlar otomatik olarak birlikte calisirlar:

* Genel sembolik icerigi,

* Estetik degerleri,

* Duygusal degerleri ve illiizyonist gticleri,
* Sebep olduklar1 cagrisimlar

Biitiin bu etkenler, hem dikkat cekme degerini hem de hatirlama degerini son derece etkiler ve kendi
aralarinda da etkilegirler (Kanat, 2003: 144). Renk, insanda uyandirdig: sonsuz etkilerden ve icerdigi anlam
glictinden dolay1 gorsel sanatlarin en 6nemli bicimsel 6gesi olmustur.

2. Boliim: Kirmiz::

Isaac Newton 1666’da, cam prizma kullanarak yaptig1 renk deneyleriyle, her rengin farkli bir hizda
cam prizmadan gecerken degisik dalga uzunluguna sahip oldugunu gérmiistiir. En uzun dalga uzunluguna
sahip olan kirmizi, daha kisa dalga boyuna sahip olan mordan daha hizli bir sekilde camdan igeri girer. Isik
olmadan rengi gormek miimkiin degildir. Ciinkii objelerin kendi baslarina renkleri yoktur. Renk olarak
algiladigimiz sey, 1s1k 1sinlarinin yansimasidir (Oztuna, 2007: 88-89).
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Sekil 1: Newton un prizma deneyi

Kirmizi, spektrumun sonunda ve birinci notadir. En diisiik titresime ama en uzun dalga boyuna
sahiptir, mor ise en ytiksek sesli tiz notaya tekabiil eder. Spektrumun diger ucundaki en kalin dalga boyuna
sahiptir. Bu dalga uzunlugu spektrumun bir yanindan diger yanina giderken siklasir. Spektrumun en son
boyutu, goriilmesi gii¢ olan ultraviyole renkleri igerir. Bu renkler en alcak ve en yiiksek ses dalgalariin
sinirini da meydana getirirler. Bir osilatér makinesi ses ve 151k mithendislerini bir araya getirebilirsek renkli
bir tablodan yeni bir beste , bir miizik eserinden rengarenk bir tablo olusturulabilir. Keza ulusal marslar ve
Osmanli'da goriilen Mehteran bolugiintin renkleri kirmizi ve marslar1 kirmizi olan “do” tonundan
soylenmesi tesadiif degildir. Mozart'in “do” tonlu kirmizi senfonileri kisinin atak 6nde ve coskusal olmasi
icin bilingli sekilde hazirlanmistir (Nuhoglu, 2006:78)

Renk spektrumunun kirmizi ucunda yer alan renkler, retinanin hemen arkasinda olusur. Bu
nedenle, baktiginizda kirmizi rengin tizerinize dogru geldigini hissedersiniz. Renk spektrumunun mavi
ucundaki renkler, retinanin hemen ¢ntinde odaklanir. Mavi renk sizden uzaklasiyormus izlenimi yaratir. Bu
fiziki nedenlerle, kirmizi, kuvvet, canlilik, enerji ve dinamizm anlamina gelir. Vahsi, canlandiric1 hatta sinir
bozucudur ve kendisini zorla kabul ettirir. Bakigslarimizi istesek de istemesek de iizerine ceker. Oldukga
sicak bir renktir. Kirmizinin her niiansi ayri bir psikolojik karaktere sahiptir. Koyu kirmizi; ciddi, geleneksel,
agir, giic dolu ve asalet isaretidir. Orta kirmizi; giig, aktivite, hareket ve tutkulu bir 6zlemi ifade eder.
(Kalaycioglu, 2015:967) Her tiir kirmizi golgelendirmeler giic veya bir tirtintin bu o6zellikleri gostermek
istediginde kullanilir. Spektrumun bu ilk rengi, motivasyonu, tesviki, aktiviteyi ve ihtiras1 sembolize eder.

Sun (1992) ‘nin belirttigine gore, kirmizinin bizlere asiladig1 en énemli duygu, sicaklik, heyecan ve
bir an 6nce harekete gegme istemidir. Devamlilik, fiziksel gii¢ ve azim onun buitiinltigtidiir. Dostluk ve hos
gorii pozitif katkiciligidir. Fiziksel, ask, cinsel istek onun komutunda giiclenir. Ayn1 zamanda kan rengi
oldugundan dolay1 insanda degisik psikolojik etkiler olusturabilir. Negatif etkisinde ise; kirmizi renk disa
dontik 6zelliklere sahip sicak bir renkten, insanlara hayat ve enerji verdigi gibi, kalabalik, umursamazlk,
inatcilik halleri, cabuk ve ince titresimlere sahip oldugundan ¢ogu defada, kizginlik ve saldirganlik sik
rastlanan belirginlikleri arasinda yer alir.

2.1. Kirmiz1 rengin kiiltiirel anlama:

Renkler tarihin ilk dénemlerinden baslayarak her kiiltiirde farkli algilanmis ve yansitilmistir. Ayrica
renklerin tarihsel stireg¢ icerisinde kiiltiirlerde oldukca onemli sembolik anlamlar igerdigi ve bireylerin
hayatlarina da yon verdigi goriilmiistiir.

Kirmizi Arapga’da “al-kirmiz” denilen bir bocegin disisinin kurutulup ufalandiginda aldig: parlak
kirmizidan ttiremistir (Ersoy, 1990: 37). Kirmiz1 renk ana renklerdendir ve tabiatta bu rengin 6rnegi ates ve
kan'dir. Bu renk heyecan, kudret ve akincilik sembolii olarak anilmaktadir.

Kirmizi renk, bazi toplumlarda ise saltanat ve iktidarin simgesi olarak kabul edildiginden
asilzadelerin, generallerin, hanlarin, imparatorlarin ve padisahlarin rengi olmustur. En tist din adamlar1 da
bu rengi tercih etmislerdir. Bu ytizden imparatorlar, genellikle kirmiz: giysiler icinde olduklarindan, siradan
insanlarin bu rengi kullanmalarin yasaklamislardir (Willins, 1984: 85).

Hindistan’da gelinliklerde, safligin rengi olarak kirmizi kullanilir. Bat1 kiiltiirtinde ise kirmizi, dur
veya tehlike anlamina gelebilir (Ambrose ve Haris, 2003). Japonya’da, kirmizi, hemen hemen yalniz kadinlar
tarafindan giyilir. Goniilden igten olmanin ve iyi sansin semboliidiir. Bazi Shinto mezheplerinde kirmizinin
armoni ve liiksti ifade ettigi 6gretilmektedir. Japon askerleri alaya kabul edildiklerinde, imparatorluga
sadakatin bir isareti olarak kirmuzi kusak baglarlardi. Japonya’da dogum giiniinde veya bir sinav sonrasi
elde edilen bir basaridan sonra kirmiziya boyanmus piring gonderme gelenegi vardir (Chevalier &
Gheerbrant, 1996: 969).

Atesin rengi olan kirmizi, cehennemin, seytanligin rengi olarak da sembolize edilmistir. Kirmizi
bayrak, baskaldir1 ve devrimin rengidir. Rus, Cin ve Fransiz Devrimi sirasinda hep 6n saflarda kirmizi
bayraklar tasmnmustir (Ugar, 2004: 51). Kirmizinin dogada sik sik tehlike ile iliskilendirilen bir renk oldugu
(6rn: ates ve kan), bu ytizden de renge kars: dogal tepkinin boyle bir iligkilendirmeyle oldugu bilinmektedir.
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Cin kaynaklar1 Goktiirkler ve Uygurlar dénemlerinde kuzeydeki Kirgiz hakanlarinin otaginda bir
kirmizi bayrak bulundugunu ve herkesin buna saygi gosterdigini yazmaktadir. Ayrica, Goktiirkler,
Uygurlar ve Mogollarda al kaftanin ve al damganin hakanlik sembolleri olarak kullanildig: goriilmektedir
(Ogel, 1984: 36-37, 353, 401-403). Karahanli, Selcuklu hiikiimdarlarinin bayraklary, tuglari, saltanat
semsiyeleri, otaglar1 ve giydikleri ¢izmeler de hep kirmizi ve sar1 renklerden olusmustur. Bu nedenledir ki
Tiirk tarihinde kirmizi, hem saltanatin hem de halkin ¢ok sevdigi renklerden biri olmustur (Koca, 2002: 55).

Kirmizi klasik sanatta ve ilk¢ag sanatlarinda ¢ok kullanilan bir renk olmustur. Bazi toplumlarda
kirmizi rengi vatanseverlik duygularini kamgilayan bir renk olarak goriilmektedir. Kirmizi pek ¢ok diinya
bayraginda kullarlan bir renk olup, Tiirk bayraginin rengi olan kirmuzi, tilkemizde “bayrak kirmizisi”
olarak bilinmektedir. (Mazlum, 2011:132)

Farkl Kiilttirlerdeki Anlamlari

Cin : 1yi sans, mutluluk, kutlama,

Japonya : Dinsellik, bolluk,

Yahudi : Fedakarlik, gtinah,

Hindu : Nese, hayat, enerji ve yaraticilik,

Hindistan : Saflik, dogurganlik, zenginlik,

G. Afrika : Yas

Rusya : Bolsevikler, komiinizm ve giizellik

ABD : Cumhuriyetci Parti

Dogu : Gelinlerin giydigi elbise

Bat1 : Heyecan, tehlike, ask,tutku ve durdurma,

2.2, Tiirk kiiltiirtinde kirmizi

Turk kiltiriinde al rengin 6nemli bir yere sahip oldugu bilinmektedir.. Al renk, tarihin
baslangicindan itibaren Tiirk bayraklarinda yerini almistir ve bu ates kiiltiine dayanmaktadir. Tiirklerin eski
inanglarinda “al ates” ya da ““al ruhu” adi verilen ates tanrisi vardir. Cin kaynaklarina gore Goktiirk ve
Uygurlar déneminde kuzeydeki Kirgiz hakanlarinin otaginda kirmizi bayrak bulunuyordu ve halk, buna
sayg1 gosteriyordu. Kirgiz Tiirklerinde kirmizi bayrak, yerini 11. yiizyilda yesil kumastan yapilmis bayraga
birakmustir (inan 1966: 71, 75, Kopriilii 1992: 248). Uygur ve Mogollarda Al Kaftan veya Al Damga hakanlik
sembolii sayiliyordu. Bu konuyla ilgili olarak inan (1968: 265) Tiirklerin al bayrak kullanmasini al ruhunun
ates tanrist veya hami ruh sayildigi devirden kalma bir hatira oldugunu belirtir. Karahanlilarda
hitkimdarlarin bayraklar: al renkli turuncu ipektendi. Ayni sekilde Kip¢ak ve Kumanlarin da kirmizi ve
beyaz bayraklar1 vard: (Kopriilti 1992: 247-248).

Turkler icin al, kutsal ve tanrisal bir renktir. Bu nedenle Oguz Tiirkmen boylar: bork adi verilen
sapkalarinin tepe kisminda Tek Tanri ve Gok Tanri inancina bagh olarak al rengi kullanmiglardir. Dede
Korkut hikayelerinde gerdek elbisesinin, gerdek ve hakan otagmin kirmizi, gelin duvagmin ise al oldugu
goriiliir. Kirmizinin Tiirklerdeki bilinen yaygin adi kizildir. Kirmizi, kizilin karsiigi olarak Tiirkgeye
sonradan girmis bir kelimedir. Kirmizinin gesitli tonlarimi anlatmak i¢in bagirca, bagirza, yagal, yanal gibi
kelimelerin kullanildig1 goriiliir (Ogel 1991:409- 420).

Karahanli, Selguklu hiiktimdarlarinin bayraklari, tuglari, saltanat semsiyeleri (cetr), otag- lar1 ve
giydikleri ¢izmeler hep kirmiziydi. Eski Tiirk cadir ve halilarinin nakislar: da hep kirmizi ve sar1 renklerden
olusmustur. Bu sebepledir ki Tiirk tarihinde kirmizi, hem saltanatin hem de halkin ¢ok sevdigi renklerden
biri olmustur (Koca 2002: 55).

Turkmenler gogii tutan al rengin simgesi olarak kafalarina kizil kegceden yapilmis kiilah, bas ortiisii;
ayaklarina Ulgen'in sarayinn ve tahtinin sembolii olan sar1 renkli ¢izme giymislerdir. Ayrica Bertrandon de
Brogiére, Anadolu’daki Tiirkmenlerin kizil bork, siyah elbise ve sar1 ¢izme giydiklerini yazmaktadir (Stimer
1976:111, Ogel 1991: 420,433, Geng 1996: 43). Bu gelenek bugiin efelerin, zeybeklerin, seymenlerin kiyafetine
yansidig1 gibi gesitli folklorik giysilerde de yasatilmaktadir.
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Sekil 2: Kizil bork Sekil 3:Al duvak Sekil 4:Kirmiz1 kurdele

Turk kiilttirtinde lohusa kadini al bastidan korumak igin basina kirmizi yazma baglarlar, kirmizi
seker yedirirler ve logusa kadin bir siire al bir sey gostermezler.

Dogu Avrupa Tiirk gruplarinda Nevruzda, geleneksel olarak bir gece éncesinden c¢ocuklara sar1 kurdele
takilir. Nevruz sabahi, bu kurdele kirmiz1 kurdele ile degistirilir. Boylece kotiltigii temsil ettigine inarlan
sar1 renk atilir, yerine saglig1 temsil eden kirmizi kurdele takilarak yeni yila girilir. Gagavuzlarda Nevruz
oncesinde Mart ayinin baslarinda kiiciik gocuklara ve geng kizlara kirmizi yin ipliginden bilezikler oriiliir
ve kollarma takilir. Yine kiigiik ¢ocuklar ve gengler sabah kis aylarinda diinyaya gelmis isaretlenmis
kuzularmin boyunlarma aksamdan hazirladiklar: kirmizi ipligi takarlar. Eger siirtide alaca bir kuzu varsa
nazar degmesin diye ona iki kat kirmiz1 iplik takilir (Arnaut 1995: 10).

Osmanlilarda bas sancaklar veya bas alemler her zaman ak ve al (kizil-kirmizi) sancaklar olarak
kalmistir. Stiphesiz halkin binlerce yildan beri sevdigi ve tuttugu bazi renkler vardir. Bayrak diye ancak
onlarin pesinden giderler ve onlarin altinda 6liirler. Anlasildigina gore sadece Osmanlilar doneminde degil,
¢ok eski zamanlarda da Tiirkler kirmizi (al) renge biiyiik bir deger vermisler ve saygi gostermislerdir. Bunu
bir halk, ordu ve savas gelenegi haline getirmigler ve sembol yapmuslar; ancak belki de devlet sembolii olan
ak ile halk ve ordu geleneginin sembolii olan al rengi ¢ok eski caglardan beri yan yana muhafaza etmislerdir.
Altin-Ordu bayragmin da beyaz zemin tizerinde kirmizi bir hilal ile al damga tasimasi ise, Osmanl Oguz -
Turkmen gelenegi disinda kalan diger Tiirk topluluklarinda da bir iki rengin birlikte kullamildiginin bir
baska isaretidir. (Kopriili, O.F, 2002)

R=C

Sekil:5-6-7 Altinordu devleti (1242-1502)/ 3.Selim nizami cedit ordusu / 20.yy.Osmanl1 sancag1

Kirmizi ve beyaz rengin birlestirilip ay yildizli al bayrak biciminde ilk kez III. Selim ve II. Mahmud
zamanlarinda kalelere cekildigi bilinmektedir. Osmanli déneminde ay ve alt1 ya da sekiz koseli yildiz
bulunan al bayragin Abdiilmecit zamanina kadar kullanilmis, Abdiilmecit’in son dénemlerinde alt1 ya da
sekiz koseli yildiz bes koseli yildiza dontstiiriilmistiir. Cumhuriyet doneminde de 23 Mayis 1936 tarihli bir
yasa ile bugiin kullandigimiz standartlardaki Tiirk bayragina kavusulmustur.

x

Sekil 8: Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti bayrag:
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2.3. Tasarim ve Kodlama unsuru olarak kirmizi

Renk olgusunun duyularla ilgili bagintis1 dikkate alindiginda mekanlarda gecirilen siirenin
uzunlugu veya kisaligl, agirlik etkisi veya tat ve koku alma duyular: tizerinde de etkili oldugu gozlenmistir.

Renk, mekanin, 1siklilik diizeyiyle de baglantili olarak icinde gerceklestirilecek eyleme gore biiytik,
kiiciik, sicak, soguk, enerjik, sikici, sakinlestirici olmak gibi birtakim zellikler yiiklenmesine yardimc olur.
Ozellikle calisma ortamlarinda verimlilik, yaraticilik; okullar ve gocuklara yonelik oyun alanlarinda
yonlenme, sosyal katilimin saglanmasi, tepkilerin uyarilmasi, motivasyon; pozitif enerji gibi noktalarda renk
kullanim1 daha da 6nem kazanir (Sagocak, 2005:79). Bu baglamda kirmizi renk daha 6nde daha biiytik, daha
agir hissedilirken, mekanlarda gegirilen stireyi uzun hissettiren bir etkiye sahiptir. Sicak renk olmasi
sebebiyle tat alma duyusuyla ilintili olarak tatliyla 6zdeslestirilen bir cagrisim tasir.

Makine kontrol diizeneklerinde, gostergelerinde, renk ayirici ve uyarict nitelik tasir. (6rn: Otomobil
devir gostergelerindeki kirmizi alan gibi). Ayrica renk kodlariyla bilginin gorsel yolla dogrudan aktarilmasi
istenir (Orn: Benzin azaldiginda kirmizi 15181 yanmasi gibi) .

Renk, dikkat, uyari, yasaklama, yonlenme, kodlama gibi pek ¢ok islev yiiklenerek, giindelik hayatimizin
vazgecilmez bir parcasini olusturmaktadir. Giivenlik, saglik ve trafik Isaretlerinde ozellikle kirmizinin
yasak, tehlike alarmi, yanginla miicadele gibi noktalarda islev tistlendigi evrensel kabullerdir.
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Sekil 9: Kirmizi uyari, yonlendirme ve trafik isaretleri ve piktogram drnekleri

2.4. Reklam, pazarlama ve tiiketici tercihleri agisindan kirmizi

Renkler, soyut kavramlar1 ve diisiinceleri simgelestiren, istekleri ve arzulari, disa vuran; zaman ve
mekan1 hatirlatan; duygusal ve gorsel yartlar tiretirler; aym: zamanda, kurumsal kimliklerin ve markalarin
yapitasi olarak islev gosterir; ikna etmede, iletisim kurmada ve bir {iriine insanlarn ilgisini gekmede renkler
onemli bir rol oynamaktadir (Oztuna, 2007:88-91).

Renklerin insanlar tizerindeki etkisi tartisilmaz bir gergektir. Psikologlar ve norologlar tarafindan
yapilmis olan calismalara gore insan gozii bir rengi fark ettiginde, beyninde kimyasal bir reaksiyon meydana
gelir ve duygusal bir tepki ortaya cikarir. Boylece de gormiis oldugu nesneye kars: bir farkindalik meydana
gelir. Renkler, tirtin, marka, logo, ambalaj, reklam gibi pazarlama iletisiminin 6geleri agisindan da onemlidir.
Reklam uygulamalarinda tirtintin fark edilme ve tammmasmi saglamak; okunakliligin arttirilmasi, tirtine
kisilik kazandirmak ve taninmglhigini saglamak, ikna giictinii arttirmak gibi noktalarda renkten yararlanilir.
(Sagocak, 2005:80)

Markalar da bilerek ya da bilmeyerek renkler aracilig ile tiiketiciler tizerinde bir etki birakmaya
calismaktadir. Tiiketicinin, pek ¢ok reklam mecrasinda maruz kaldigi reklamlardan hangilerinin
zihinlerinde yer edecegi ve daha sonra hatirlanacagi, pek ¢ok etkenin yaninda markanin sahip oldugu renge
de baghdir. Markalarin kendilerini tiiketicilere fark ettirmek ve hatirlanmak i¢in dogru renkleri kullanmalar:
gerekmektedir. Markalar, logolar1 ve reklam renkleri aracilig ile tiiketicinin zihninde bir fotograf yaratmaya
calismakta ve boylece bir marka kimligi ortaya c¢ikmaktadir. Yapilmis olan tiiketici arastirmalarinda,
tiiketicinin aklinda en ¢ok renkler, daha sonra rakamlar ve harfler kalmaktadir. Her rengin beyinde yarattig1
imaj farkli oldugundan, firma markasimi hangi sekilde konumlandirmak isterse rengini de ona gore
belirlemektedir.

Kirmizi, Fiziksel giictin, hareketin, canliligin rengidir. Baslangiclar1 tesvik eder. Calismaya sevk
verir, tembelligin karsitidir. Thtirasin ve cinsel agkin temsilcisidir. Olumsuzlugu kabalik, duyarsizlik olarak
ortaya cikar. Kizginliga ve saldirganliga yol acar. Uzmanlar, renklerin insanlar {izerindeki etkisini soyle
agikliyor: Kirmizi, viicut salgilarini harekete gecirir. Daha hizli nefes almay: saglar ve kan basincini, kalp
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atiglarini, adrenalin salgisini yiikseltir. Bu reaksiyon sonucunda kirmizi, heyecan ve yiiksek enerjiyi
cagristirir. Amerikan otomobil kurulusu, kirmizi renkli otomobil kullananlarin, diger renklerde arag
kullananlara gore daha fazla kaza yaptiklarini belirlemistir (Becer, 1999: 60)

Ayni zamanda en uyaric, seksi, dinamik, tutkulu ve dikkat ¢ekici renktir. Ozellikle dikkat cekmesi
istenen satis noktalarinda ve istah uyandirdigi icin gida sektoriinde kullamlir. Istah acici suruplarin ve
tabletlerin buiyiik bir cogunlugu da yine kirmizidir. Sanki kirmizi istah agar bir yapidadir. Bu nedenle de pek
¢ok gida firmasinin logolar1 da genellikle kirmizidir. Coca-Cola, Pizza Hut, McDonald’s, Tadim Pizza, Ulker,
Burger King, Sarelle, Meysu, Tamek, Eti, Tat ve sizin de sayabileceginiz baska baska ytizlerce yiyecege
yonelik 6rneklemelerde kirmizi renk hep 6n plandadir.

cagy CONN 57 000
(=D wane WD 700

TOYOTA
RedBull VA} @®TDEHIBA
AN ey SHARP

Sekil 10: Kirmizinin kullanildigi logo 6rnekleri

Sporculara ve genglere doniik tiretim yapan firmalarin logolarinda da genellikle kirmizi renk tercih
edilir. Levi’s, The Little Big, Puma ve benzerlerinde oldugu gibi. Yine spor arabalarda da en gok kirmizi renk
kullanilir ki bu baglamda Ferrari arabalarmn yalnizca kirmizi renk olarak tiretildigini burada stylemekte
yarar vardir. Kirmizi renk ayni zamanda cinselligi de cagristirir. Kirmizinin goze hos goziikmesinden ve
albenili olmasindan yararlanan Hiirriyet, Sabah, Milliyet,Posta, Yeni Safak, Cumhuriyet, Zaman, Tiirkiye
gibi giinliik gazetelerin logolarinin biittintinde kirmizi renk hakimdir. Yine Nokta, Aktiiel, Tempo, Aksiyon
gibi haftalik dergilerde de logolar kirmizidir. Casinolarda kirmizi renklerin tercih edilmesi ve
kullanilmasmin miisterilerin daha fazla kumar oynamasina, daha ¢ok risk almasina sebep oldugu

belirlenmistir (Grossman ve Wisenblit, 1999:80).
-
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Sekil 11: Kirmizinin kullanildigi logo 6rnekleri

Canon

KFC

Urtin kimliklerine baktigimizda, “istah acici bir renk olmasindan dolay1 diinyada gida firmalar:
tarafindan logolarinda kullanilmaktadir.”” Marlboro, CocaCola, Pizza Hut, McDonald’s, Burger King,
Kentucky Fried Chicken, Ulker, Lays gibi. Regel, jole ve kutulanmis meyve gibi iirtinlerde tatli ve enerjik bir
imaj yaratmak amaciyla bu tirtinlerin ambalajlarinda canli kirmizi kullanilmaktadar.

Baz1 gazete ve dergilerde ayakiistii yemek yenen mekanlarin, miisterinin bir an 6énce yemegini yiyip
gitmesi icin 6zellikle kirmiziya boyandig1 yazilmstir. Kirmizi renk, uzun yillar kani ¢cagristirmasi nedeniyle
tras bicaklarinda kullanilmadi, hiz 6zelligiyle 6n plana ¢ikan otomobillerde ozellikle kirmizi renk tercih
edilmistir (Fiell, 2000:601 ). Kisacas1 kirmizi ¢nce dikkat ¢ekip, tahrik eder kendine geker; sonra da tedirgin,
huzursuz edip, iter.

Sonug

Kirmizi, fonksiyonel olarak en yaygm kullanim alanina sahip renktir. Evrensel grafik dilde,
piktogramlarda, uyar1 ve tehlike isaretlerinde, trafik levhalarinda, makine gostergelerinde dikkat gekici,
oncelikli olarak algilanan, harekete geciren veya durduran yapisiyla kullanilir. Gorme olayinda alg stiresini
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kisaltan ve motive eden yan fiziksel olarak devreye girer. Ayrica insan metabolizmasi iizerinde meydana
getirdigi canlilik, dinamizm, hareket, aglk, gerginlik, yorgunluk gibi pek ¢ok fizyolojik tepkinin de
kaynagini olusturur. Bu 6zelliginden dolay1 gorsel iletisimde, gorsel, tasarim, reklam ve pazarlamada 6nemli
iletisimsel kodlama unsuru olarak psikolojik etkileriyle kullanilir. 3. katmanda gec¢misten gelen anlam
boyutudur ki bu da tarihle, kiiltiirle, geleneksel yap1 veya sembolik degerlerle ortaya ¢ikan kullanimlar: ve
tercihleri yonetir. Kullanilan esyalarda, mekanlarda, giysilerde, bayraklarda ve pek cok geleneksel ritiielde
ana renk olarak karsimiza ¢ikar.

Kirmizinin tarihsel ve evrensel anlamdaki kodlamalarda, ve gorsel iletisimdeki roliiniin ortaya
kondugu bu ¢alismayla renk faktoriintin énemi, rolii ve anlaminin tasarimcilar agisindan potansiyeline de
dikkat ¢ekilmis, renk konusundaki ¢alismalar i¢in de bir 6rnek olusturmustur.
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