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SOSYAL MEDYADA MAHREMIYETIN DONUSUMU: YOUTUBE UZERINE NETNOGRAFIK BIiR ANALiZ
TRANSFORMATION OF PRIVACY ON SOCIAL MEDIA: A NETNOGRAPHIC ANALYSIS ON YOUTUBE
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Oz

Gelisen teknoloji ve internet ile birlikte sosyal medya bireyin giinliik hayatinda 6nemli bir yer teskil etmeye baslamstir. Bu
gelismeler dogrultusunda, tarih boyunca bireyin hayatinda varligin1 koruyan mahremiyet olgusu da dontisiim siirecine girmistir.
Sosyal medya mecralarinda paylasilan bilgi ve iceriklerin yol acti1 gozetim ve dikizleme kiiltiirti, mahremiyet olgusunun degisim ve
ihlaline 6rnek niteligindedir. Bu calismanin temel amaci, bir sosyal medya platformu olan Youtube’'da, igerik iireticilerinin yaymladig
VLOG tiirtindeki iceriklerle mahremiyeti ihlal etmeleri baglaminda izleyicilerin tepkilerinin tespit edilmesidir. Bu calismada nitel bir
arastirma yontemi olan netnografik analiz benimsenmistir ve 2.221 izleyici yorumu niteligi belirlenen iki kategori altinda incelenmistir.
izleyicilerin yorumlari dogrultusunda; igerik iireticisinin yaymladigi VLOG tiirtindeki video igerikler araciligiyla yasamini gozetime
maruz biraktig1 ve mahremiyetini ihlal ettigi, izleyicilerin de yorumlari ile igerik tireticisinin yasamina miidahale ettigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Mahremiyet, Sosyal Medya, Youtube.

Abstract

With advancing technology and the internet, social media has begun to play an important role in the daily life of the
individual. In the direction of these developments, the privacy that preserves the existence of the individual throughout history has
entered the transformation process. The culture of surveillance and peeking caused by the information and contents shared in social
media circles is an example of the change and infringement of the phenomenon of privacy. The main purpose of this study is to
determine the audience's reactions in context of infringement privacy with VLOG-type content published on Youtube, a social media
platform. In this study, a qualitative research method, netnographic analysis has been adopted and 2.221 audience comments were
analyzed under two categories. In line with the comments of the followers; it has been found that the content producer has been
exposed to surveillance through the video content of the VLOG type and violates her privacy, also the audience intervened in the life of
the content producer with their comments.

Keywords: Privacy, Social Media, Youtube.

GIRIS

Tarih boyunca ttim kiiltiir ve medeniyetlerde mahremiyet ve bireyin mahrem alami 6nem tegkil
etmistir. Dolayisiyla, bireyin mahrem alanini koruma istegi hep var olmustur. Yasam tarzi, aligkanliklar,
barmma ihtiyaci ve sosyal iliskiler mahremiyet cercevesinde gelisim gostermektedir. Kiiltiirden kiiltiire ve
cagdan caga degisiklikler gosterse de mahremiyet olgusuna bireyin gtinlik hayatinda daima
rastlanmaktadir. Cesitli gelismeler ve degisen yasam tarzlari dogrultusunda degisiklige ugrama egilimi
gosteren mahremiyet, son yillarda teknoloji ve internet alaninda goriilen gelismelerle birlikte degisim
slirecine girmistir.

Teknoloji ve internetin gosterdigi gelisim dogrultusunda hem akilli telefon kullanimi hem de
internet erisimi artmustir. Boylece bireylerin iletisim ve sosyallesme ihtiyaglarini karsilayan sosyal medya
platformlar1 ortaya ¢ikmis ve bu mecralar bireylerin giinliik yasam pratiklerinde yer almaya baglamustir.
Bireyin kisisel bilgilerini, hayatina dair anlarini, tiikettiklerini ve fikirlerini paylastig1 ve ayn1 zamanda diger
bireylerle iletisim kurarak sosyallestigi sosyal medya platformlari, bireyin mahrem alaninin sinurlarini
esneklestiren bir nitelik tasimaktadir. Bireyler sosyal medya ortamlarinda daha fazla begeni alabilmek ve
popiilerlik elde edebilmek admna daha fazla bilgi ve goriintii paylasmaktadirlar. Boylece, farkinda olarak
veya farkinda olmadan birey mahrem alanina dair bilgileri ifsa etmekte ve gozetime a¢maktadir. Sosyal
medya mecralari, bireylerin birbirlerini gozetledikleri ve gozetlenen konumda olduklar1 bir ortam
sunmaktadir. Boylece bir “dikizleme kiiltiirti” meydana gelmektedir.

Sosyal medya mecralarinin bireyin giinlitk yasaminda aliskanliklarindan ve iletisim araglarindan
biri haline gelmesi ile mahremiyet olgusuna dair alg1 degisim gostermekte ve bireyler, sosyal medyada
paylastiklari bilgi ve icerikler konusunda mahrem alanlarini koruma hassasiyetlerini yitirmektedirler.
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Bu calismanin temel amaci; igerik tireticilerinin Youtube tizerinde yayinladiklar1 VLOG tiirtindeki
video igerikler ile yasamlarimi gozetime ve dikizlemeye maruz birakarak kendi mahrem alanlarim ihlal
etmeleri baglaminda izleyicilerin tepki ve yorumlarinin analiz edilmesidir. izleyici yorumlarinin incelenmesi
siirecinde yorumlar; olumlu-destekleyici ve olumsuz-yargilayict yorumlar olmak tiizere 2 kategori
cercevesinde analiz edilmistir. Orneklem olarak belirlenen “Duygu Ozaslan” Youtube kanalinin son 7 ay
icerisinde yayinladigr 300.000 tizerinde goriintiileme sayisina sahip 3 VLOG tiirtindeki video igerige ait
toplam 2.221 yorum analiz edilmistir.

1. Mahremiyet Kavraminin Tanim

Gecmisten giintimiize 6nem arz eden ve degisken bir yapi sergileyen mahremiyet, bu degisken
yapist nedeniyle farkli tanimlamalara sahiptir. Tiirk¢ede gizlilik ve kisisel gizlilik (www.tdk.gov.tr, 2017)
anlamlarina gelen mahremiyet kavrami, insanin varolusundan bu yana s6z konusu olan bir olgudur.
Mahremiyet alami kiltiirden kiiltiire, ayni toplum icerisinde de zamanla degisiklik gostermektedir.
Dolayisiyla keskin sinirlarla belirlenmis bir mahremiyet tanimi yapmak zordur (Korkmaz, 2013, 116). Fakat
yine de arastirmacilarin mahremiyet kavramini ne sekilde algiladigini ortaya koymak, bu olguya dair kendi
fikrimizi insa etmek adina 6nem arz etmektedir. Mahremiyet; kisilerin yalmz baslarma kalabildikleri,
baskalariyla hangi kosullarda iliski icerisine gireceklerine kendilerinin karar verebildikleri bir alandir
(Celikoglu, 2007, 1).

Tolga Turgay ve Hamdi Akan, hazirladiklar1 Calisma Grubu Raporu’nda mahremiyetin; kisinin
kendine ait olan, tigtincii sahislarca 6grenildiginde maddi veya manevi zarara yol agmayan, yine de kisiye
ozel kalip kalamayacagina kisinin kendisinin karar verdigi bilgilerle ilgili oldugunu belirtmektedir
(Korkmaz, 2013, 116). Beceni ve Uckan’a (Akkas, 2015) gore ise mahremiyet; bireylerin, devletin ve diger
kisilerin miidahalesinden uzak hareket edebilecegi, cesitli faaliyetlerini stirdiirebilecegi bir alanin ve kisilik
haklarina bagli olan tiim unsurlarin biitiintinti ifade etmektedir. Arapga’da ise mahrem ve mahremiyet
kelimeleri “haram” kelimesinden tiiretilmistir. (Devellioglu, 1970, 680) “Haram” kelimesi “yasaklanan
seyler, dini ve ahlaki hiikiimlere aykir1 olan seyler, dokunulmasi ve icine girilmesi yasaklanan yer”,
“dokunulmast men edilen, kutsal, miibarek” (Kaplan, 2017:4) anlamlarna gelmektedir. Mahremiyet
kavramini anlayabilmek adma kokeni olan “haram” kelimesinin anlaminin da dikkate alinmas:
gerekmektedir.

Irwin Altman’in mahremiyet tanimi ise bir kimsenin kendisine veya grubuna ulasma g¢abasi
tizerindeki secici kontroliidiir” seklindedir (Celikoglu, 2007, 7). Gole'nin tanimina gore ise mahremiyet;
“samimi, icli disli, herkesce bilinmemesi icap eden, sdylenmeyen, gizli” anlamina gelmektedir (Kaplan, 2017,
5). Bireyin yalniz kalabildigi, distincelerini diledigi gibi sekillendirip ifade edebildigi, diger bireylerle olan
iliskilerini diizenledigi 6zel ve kendine ait bir alana ihtiyact vardir (Yiiksel, 2003). Berkup (2015, 21) bu
konuda sunlar1 belirtmektedir:

“Bireyin sadece istedigi bireyleri igerisine aldig1, istenmeyen kisilerin orada bulunmasindan rahatsiz

oldugu, en dogal, en kendi halini yasayabildigi mahrem alan, bireyin kendi basina kalmanin, ailesi

ve yakinlariyla birlikte olmasinin ve kamusal alandaki gibi genis bir kitleyi diistinmeksizin 6zgtirce
yasayabildigi bir alandir.”

Dolayisiyla mahremiyet bireyin sahip oldugu en temel insan hakkidir. Hukuki acidan mahremiyetin
temeli, bireyin sahip oldugu baslica ti¢ farkli yasam alanina dayanmaktadir. Bunlar; ortak yasam cevresi,
6zel yasam alani ve gizli yasam alanidir. Bireyin ortak yasam cevresi, yasaminin herkes agik olan kismini
kapsamaktadir. Bireyin 6zel yasam alani sadece ¢ok yakin oldugu kisiler; aile, es, cocuklar vb. tarafindan
sahit olunan alani ifade etmektedir. Gizli yasam alani ise bireyin yalnizca kendisinin bilgi sahibi oldugu ve
digerlerine yansitmadig1 yasam alanidir (Celikoglu, 2007, 17). Temel insan hakki olan mahremiyet hakki,
hukuksal olarak giivence altina alinmuistir. Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi'nde “Kimsenin 6zel yasamu,
ailesi, konutu ya da haberlesmesine keyfi olarak karisilamaz, seref ve adina saldirilamaz. Herkesin bu gibi
karisma ve saldirilara karsi yasa tarafindan korunma hakk: vardir” maddesi yer almaktadir ve bu bildirge
1948 yilinda Birlesmis Milletler tarafindan resmi olarak kabul edilmistir. Turkiye Cumbhuriyeti
Anayasasinda da mahremiyet hakkini koruyan maddeler yer almaktadir. Anayasamizin 17. maddesi
“Herkes, 6zel ve aile hayatina, konutuna ve haberlesmesine saygt gosterilmesini isteme hakkina sahiptir”
olarak belirtilirken, 20. maddede “Herkes, 6zel hayatina ve aile hayatina saygi gosterilmesini isteme
hakkina sahiptir. Ozel hayatin ve aile hayatinin gizliligine dokunulamaz” ifadesi yer almaktadir. (Yiiksel,
2003, 187-188).

Simone Fischer ve Hubner’a gore mahremiyet kavraminin ti¢ 6zelligi bulunmaktadir. Mekansal
mahremiyet olarak adlandirilan ilk 6zellik, bireyin fiziksel olarak yakin cevresini ifade ederken kisi
mahremiyeti ©zelligi; bireyin haksiz miidahalelere karsi korunmasini belirtmektedir. Son olarak bilgi
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mahremiyeti 6zelligi ise kisisel bilgileri iceren verilerin gizliliginin korunmasini ifade etmektedir (Celikoglu,
2007, 19). Bu bilgi 1s181nda giintimiizde mahremiyet olgusunun 6neminin artmis olmasinin nedenleri olarak
gelisen teknolojiye ve sehir yasamina bagli olarak mahremiyet smirlarinin daralmasimi gosterebiliriz.
Sehirlesme ve teknolojik gelismeler bireyin mahremiyet hakkinin ihlalini giindeme getirmektedir (Berkup,
2015, 6).

Bireyin mahrem alanina dair algis1 ve smirlar igerisinde bulundugu kiiltiire bagli olarak
sekillenmektedir. Ayn1 zamanda bireyin igerisinde yasamiru stirdtirdigii toplumun deger yargilari, ahlaki
kurallar1 ve bireyin inanglar1 da mahremiyet algisinin olusmasinda, bireyin mahrem alanin belirlemesinde
etkili olmaktadir (Karagtille, 2015, 7). Toplumsal normlara bagh olarak olusan mahremiyet algisi, giinlitk
hayatta bireyin davranislarimi etkilemektedir (Celikoglu, 2007, 177). Kiiltiir, toplum, ahlaki kurallar ve
inanglar cercevesinde insa edilen mahrem alan; “simirlarini ve kurallarmi kisinin kendisinin belirledigi,
kendisiyle ya da yine kendisinin belirledigi insanlarla bas basa kaldig, icerisinde istedigi bicimde
davrandig1 gorece dar bir yasam alam” olarak tanimlanmaktadir. Birey, sahip oldugu bu mahrem alaninda
toplumsal rollerinden arinarak dogal bir varlik gosterebilmektedir (Kaplan, 2017, 6). Diana Webb ise bu
durumu su sekilde ifade etmektedir: “Hig kusku yok ki bireyler, aileler veya gruplarin, kamusal denetimden
uzaklasip kendi mekanlarina siginma hakki talep ettigi zamanlar olmustur (Vincent, 2017, 14). Mahremiyet;
bireyin digerlerinden siyrildigi, bir kitlenin parcas: olmadan, toplumun igerisindeki rollerinden koparak
kendi kendine kalabildigi, bireyin kendi olabildigi, diistince ve duygularini, vicdanini sorgulayabildigi,
birey olmay1 eyleme doékebildigi bir alan sunmaktadir. Her nerede, ne sartlarda ve hangi kiiltiir icerisinde
yastyor olursa olsun her bireyin mahrem bir alani, digerleriyle paylasmak noktasinda siurlar ¢izdigi bir
yasam bolgesi bulunmaktadir.

Mahremiyet kavrami tanimi ve anlami agisindan kiilttirden kiiltiire keskin farkliliklarla karsimiza
cikmaktadir. Ornegin Bati kiiltiirlerinde mahremiyet, genel olarak insan bedeninin kamusal alandaki
dokunulmazhigini ifade etmektedir. Dogu kiiltiirlerinde ise mahremiyet, diger insanlarin bakislarindan
sakinmak ve mahrem olana goriinmemek anlamlarma gelmektedir. Bati kiiltiirlerinde mahremiyetin
karsilig1 “dokunulmazlik” iken Dogu kiiltiirlerinde “goértinmezlik” tir. Dolayistyla Bat1 kiiltiirlerinde daha
yakin bir alandan itibaren baslayan mahrem alan, Dogu kiiltiirlerinde ise mahremiyetin gérme duyusuyla
iliskilendirilmesinden dolay1 daha genis bir alani kapsamaktadir. (Celikoglu, 2007, 20). Mahremiyet
kavrammin kiiltiirel agidan farkli bicimlerde karsimiza c¢ikmasinin yani sira, ayni kiiltiirde yasamini
surdiiren bireyler arasinda da farkh sekillerde algilandig1 ve yasam pratigine dokildiugii goriilmektedir.
Hatta bir bireyin mahremiyete dair algistnin zamanla degistigini gézlemlemek ve aym bireyin birbirine zit
mahremiyet diisiincelerini farkli donemlerde yasaminda uyguladigini gorebilmek miimkiindiir.

2. Sosyal Medya Kavrami ve Gelisim Siireci

Web 2.0 ile birlikte ortaya cikan, internet kullanicilarinin icerik tiretebildigi ve diger kullanicilarla
etkilesim kurabildigi sanal ortamlara Sosyal Medya veya Kullanict Uretimi Igerigi (KUI) ad1 verilmektedir.
Sosyal medya, zamana ve mekana olan baglihig1 ortadan kaldirirken igeriklerin metin, fotograf, gif, video
olarak paylasilmasini desteklemektedir. Dolayisiyla internet kullanicilari istekleri dogrultusunda iceriklerini
sekillendirebilmektedir. Bu durum, bireylere kendilerini ifade edebilmek adina daha ¢zgiir ve kisisel bir
alan saglamaktadir.

Okazaki ve Taylor sosyal medyayy; cevrimici kullanicilarin hem donanim ve hem de yazilim
tarafinda etkilesimli, birlikte kullanima uygun ve ucuz yolla igerik tiretimini kolaylastiracak bir dizi
teknolojik yenilik olarak tamimlamustir (Baser, 2014, 11). Boyd'un tamimina gore ise sosyal medya,
kullanicilarin ag teknolojilerini kullanarak etkilesimini saglayan arag, hizmet ve uygulamalarin timudir
(Bostanci, 2010, 35). Mayfield’e gore sosyal medya su unsurlar1 barindirmaktadir; katilimcilar, agiklik yani
herkesin kullanimina ve erisimine acitk olmasi, konusma, toplum, baglantililik, erisilebilirlik, erisim,
kullanilirlik, kalicilik ve yenilik (Vural ve Bat, 2010).

Tarihsel gelisimi bakimmdan sosyal medya, 1979 yilinda Duke Universitesinden Tom Truscott ile
Jim Ellis'in kurduklar: internet sitesi Usenet ile ortaya ¢ikmistir. Usenet, internet kullanicilarinin kamuya
acik olarak mesaj gondermesini saglayan bir tartisma sitesi niteligindeydi ve Duke Universitesi ile North
Carolina Universitesi'ni birbirine baglayan bir ilan tahtas1 gérevi gormekteydi. Zamanla daha genis bir aga
yayilan Usenet forum sitelerinin en eski 6rnegidir (g, 2017, 32).

Sosyal medyanin tarihsel gelisiminde kilometre tasi olan bir diger unsur ise Bilgisayarl Bilgi
Sistemleri (Bulletin Board Systems - BBSs)'dir. Bu sistem, kullanicilarin oturum acarak etkilesim halinde
olabildigi sitelerin ilk 6rnegi niteligindedir. Sosyal medya sitesi olarak adlandirilabilecek ilk modern drnek
ise 1997'de SixDegrees.com adiyla agilmustir. Bu internet sitesi ise bireylerin bir profil olusturmasin ve
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arkadaslarm listelemesini saglamaktaydi. Bir diger ornek ise 1988’de acilan Bruce ve Susan Abelson’in
gunliik yazilarini bir araya getirdikleri sosyal ag sitesi Open Diary’dir (Bostanci, 2010, 38-52).

1999 yilinda hizmete giren LiveJournal isimli sosyal ag sitesi kullanicilarin profilleri tizerinde gizlilik
ayarlarmi degistirme ve diizenleme imkani tanimustir. Cyworld isimli Kore sosyal ag sitesi de 1999 yilinda
kullanima agilmistir ve 2001 yilindan itibaren sosyal medya sitelerinin 6zelliklerini tasimaya baslamustir.
2003 yilinda MySPace ve 2004 yilinda da Facebook gibi sosyal aglarin kurulmasi ile sosyal medya kavrami
bugtinkii anlamini ve niteligini kazanmustir (Baser, 2014, 9).

2018 verilerine gore glintimiizde diinya niifusunun %42’si oranma denk diisen 3.2 milyar sosyal
medya kullanicis1 bulunmaktadir. Bu oranin 2.9 milyar1 yani %39 u sosyal medya sitelerine mobil bir cihaz
araciligiyla katihim saglamaktadir. Sosyal medya platformlar1 arasinda birinci sirada, 2.1 milyar kullanicr ile
Facebook yer alirken, ikinci sirada ise Youtube yer almaktadir. Tiirkiye’de ise 51 milyon sosyal medya
kullanicis1 bulunmaktadir ve {iilkemizde en sik kullanilan sosyal medya platformu ise %55 oranla
Youtube’'dur. Dolayisiyla niifusun biiyiik bir kisminin sosyal medya kullanicisi olmasi ile sosyal medyanin

bireyin gunlik hayatinda onemli bir yere sahip oldugu anlasiimaktadir (
https:/ / wearesocial.com/blog/2018/01/ global-digital-report-2018, 2018).
3. Youtube

2005 yilinda, eski PayPal ¢alisani olan Steve Chen, Jawed Karim ve Chad Hurley tarafindan kurulan
Youtube ve ayni yil Sequoia Capital sirketinden 11.5 milyon dolarlik ilk yatirimimi almistir. 2006’da ise
Google tarafindan 1.65 milyar dolara satin almmustir. Bir video igerik sitesi olan Youtube, “Dijital Video
Deponuz” slogam ile kurulmus olsa da zamanla “Broadcast Yourself” yani “Kendini Yayinla” sloganini
benimsemistir. Youtube’a yiiklenen videolarin formati Flash Video Format: (*.flv) olarak kullanilmaktadir ve
icerik olarak mitizik klipleri, Tv programlari, amator videolar, egitim videolar1 ve video bloglar sitede
yayinlanmaktadir.

[k videonun 23 Nisan 2005te yiiklendigi Youtube, 2018 verilerine gre 1 milyar 300 bin kullanmciya
sahiptir. Youtube’a her dakika 300 saatlik video yiiklenmektedir ve Youtube’da her giin nerdeyse 5 milyar
video izlenmektedir. Ayni zamanda site, her giin 30 milyon izleyici tarafindan ziyaret edilmekte ve bir ayda
ortalama 18-49 yas araligindaki 10 kisiden 8'i Youtube videolar: izlemektedir. Youtube kanallarina ayda
ortalama 2.6 milyar kullanic1 abone olmaktadir. Glintimtizde 10 kisiden 6’s1 televizyon yerine online video
platformlarim izlemeyi tercih etmektedir. 2025’e kadar 32 yasin altindaki izleyicilerin yarisiun tcretli
televizyon hizmetlerine abone olmayacag1 ongoriilmektedir. Her ay Youtube {izerinden izlenen toplam
video saati 3.25 milyardir ve bu zamana kadar yayinlanan 10,113 Youtube videosu 1 milyar goriintiilemeye
sahiptir. Mobil cihazlardan tizerinden Youtube videolarini goriintiileyen kullanicilar, Youtube'da 40
dakikadan fazla zaman harcamaktadirlar ve bu stire yillik olarak %50’den fazla artis gostermektedir. Erkek
kullanicilarin oram1 %62 iken kadin kullanicilarin orami %38’dir. Youtube'un video izlenme oranlar1 2017
yilma kiyasla %60 artis gostermistir ve son iki yil iginde en hizh artis gozlemlenmistir
(https:/ /fortunelords.com/youtube-statistics, 2018).

2016 yilinda gerceklestirilen “Tiirkiye Youtube Kullanic1 Profili Arastirmasi”na gore 45 yas tistii her
2 kullanicidan 171, 55 yas tistii her 4 kullanicidan 1'i Youtube'u her giin ziyaret etmektedir. 16-24 yas
araliginin %72’i Youtube’da video izlerken, 25-34 yas araliginda ise bu oran %63’tiir. Youtube’da izlenen her
2 videodan 1'i sosyal medya tizerinden diger kullanicilarla paylasilmaktadir. Youtube izleyicilerinin %67’si
siteyi her giin ziyaret ederken, %22’si haftada bir ziyaret etmektedir. Her giin Youtube’da her giin video
izleyen kullanicilarin ise, %87’si siteyi giin icerisinde birden fazla kez ziyaret etmektedir. izleyicilerin %88'i
ise evde video izlemeyi ve Youtube'u ziyaret etmeyi tercih ederken, %52’si ev disindayken video
izlemektedir. 1z1eyicﬂerin %431 eglenmek ve ilham almak icin Youtube videolar: izledigini belirtirken,
%39u ise rahatlamak ve giinliik rutinden uzaklasmak icin video izlemeyi tercih ettigini belirtmektedir.
[zleyicilerin Youtube iizerinden video izleme nedenleri arasinda; bilgi edinmek, yeni bir sey ogrenmek,
giindemi yakalamak ve Youtube tinliilerini takip etmek bulunmaktadir. Kullanicilarin %67’si de tirettikleri
icerikleri  Youtube tizerinden diger kullanicilarla paylasmak tiizere erisim saglamaktadir
(https:/ /webrazzi.com/2016/10/05/youtubeun-turkiye-kullanici-profili-arastirmasi/, 2018).

Dijitalage dergisinin Subat 2016 sayisinda yer alan Televizyon Yaymnciigi 2020’de Bitecek Mi?
Baslikli yazida belirtildigi tizere; ABD’de 2015 yilinda 600 bin kisi dijital video servislerine ge¢mek igin
geleneksel kablolu televizyon anlasmalarini feshetmistir. Dolayisiyla 2020’de internet trafiginin %90"1n
video kaynakli olacagl ve tim video iceriklerinin de internet kaynakli olacag1 éngoriilmektedir (Akkurt,
2016, 78).

Youtube’da {iiyeligi olan kullanicilar video izleyebildikleri gibi video da yiikleyebilmektedirler. Uye
olan kullanicilar abone olduklar1 kanallarin giincel olarak yiikledikleri videolar: “abonelikler” boliimiinde
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listelenmis halde bulabilmektedirler. izlenilen videolar ise “gecmis” boliimiinde liste halinde yer alirken,
kullanicilar daha sonra izlemek istedikleri icerikleri “daha sonra izle” boliimiinde bir arada
tutabilmektedirler. Uyeligi bulunmayan kullamcilar ise bu olanaklardan yararlanamamaktadirlar ve
Youtube'a igerik yiikleyememektedirler fakat video izleyebilmektedirler.

Degerlerini; ifade 6zgtirlugi, bilgi edinme 6zgiirlugi, aidiyet ozgtirlugii ve firsat 6zgiirliigiu olmak
tizere dort temel 6zgiirlitk anlayisina dayandiran Youtube, kullanicilarin kendilerini ifade etmelerini ve
kendi tarzlarmi yansitmalarini desteklemektedir (https://www.youtube.com/intl/tr/yt/about, 2018).

Youtube her ne kadar video iceriklerin izlenmesi iizerine kurulu bir mecra olsa da kullanic1 merkezli
uygulamalar1 sayesinde ve kullanicilarin kurduklar: etkilesim ile sosyal medya mecralarina dahil
edilebilmektedir (ig, 2017, 67). Youtube'un son yillarda yiikselen ve popiilerlesen bir sosyal medya mecrasi
haline gelmesiyle bu mecrada var olan bireyler, internet iinliilerine dontismektedirler. Takipgileri ile kendi
kitlelerini olusturan ve onlarla etkilesim halinde kalmay1 basaran internet tinliileri, bu etkilesimi ve izlenme
oranlarmi gelire dontstiirebilmektedirler.

3.1. Youtube’da Gizlilik ve Mahremiyet

Youtube kullanicilar1 kanallarinin kategorileri cercevesinde icerik tiretmektedirler fakat kullanicilar,
kategorilerinden bagimsiz olarak giinlitk yasamlarini yansitan VLOG-video blog ad1 verilerin video tiirlerine
de kanallarinda yer vermektedirler. Bu video tiirtinde birey; hayatindan bir giiniinii, bir haftayi,
gerceklestirdigi bir seyahati, arkadaslariyla gecirdigi bir hafta sonunu, evinde gecirdigi vakti, bir is giintinti
ve buna benzer daha bir¢ok igerigi paylasabilmektedir. Bu kapsamda izleyici ise igerik tireticisinin evini,
yatak odasini, banyosunu, arkadaslariyla ve ailesiyle olan iletisimini, is yerinin bulundugu semti ve daha
fazlasini, dolayisiyla da icerigi paylasan bireyin mahrem alanini gérebilmektedir. Samimiyet kurma ve dogal
olma gibi gerekgelerle icerik {tireticilerinden talep edilen bu igerikler sayesinde izleyici bireyi daha yakindan
tanima firsat1 bulabilmektedir. Her ne kadar izleyiciler, igerik tireticisini daha yakindan tammak ve
kendinden bir seyler bulabilmek icin bu icerikleri talep ediyor olsa da bu durum, igerik tireticisinin mahrem
alaninin sinirlarini agtigl gercegini degistirmemektedir.

Icerik treticilerinin hayatlarina dair birgok detay1 niteligi belli olmayan izleyicilerin ulasabilecegi
sekilde yayinliyor olmasi, mahremiyet ve gizlilik konusunda endiseleri de beraberinde getirmektedir. Kotii
niyetli izleyicilerin eline gegen bilgiler sayesinde nelere sebebiyet verebilecegi Youtube'un ve buna benzer
sosyal medya platformlarimin popiilerliginin golgesinde kalmaktadir. Igerik iireticilerinin bu platform
tizerinden gelir etmeleri ve bunu profesyonel bir ise doniistiirmeleri, mahremiyet konusundaki
hassasiyetlerini geri plana itmelerine neden olmaktadir.

Bu konu hakkinda Hal Niedzviecki (2010, 51), Dikizleme Giinlugii adli eserinde sunlari ifade
etmektedir:

“Izleyenler Emmalene’i (2006 yilindan beri Youtube’a videolar yiikleyen bir icerik tireticisi)
tamimiyor; fakat onun hakkinda bir siirii sey biliyor. Ornegin, iiniversitede marangozluk
okudugunu, kayinvalidesinin evinin dekorasyonunu, kizini, ne zaman dis teli takmaya basladigini,
arkadaslarinin yaninda sarhos oldugu o giinti, yart zamanli bir is bulmak icin verdigi miicadeleyi,
kizi1 igin uygun bir dad1 arayisini, kendi dairesini alabilmek icin nasil para biriktirdigini, kendi evine
tasindig1 gitinii, heniiz bosaltilmamis kutularla doluyken bu evin nasil goriindigiinii gayet iyi
biliyorlar. Sans eseri Emmalene’in videolarini izlemis birinin, bir partide onunla tanisip on dakika
sohbet etmis bir digerinden ¢ok daha fazla sey bilecegi kesin. Kald:1 ki yabancilara icini dékmek
Emmalene’i pek de rahatsiz etmiyor. Aslinda onu sitenin takipgileri igin cazip kilanin bu seffaflig
oldugunu da hissediyor; ciinkii insanlara vaat edebilecegi tek sey hayatma iliskin bu sirlar. Bu
nedenle Emmalene, sirlarini ifsa etmeyi artik bir gorev olarak goriiyor. Deyim yerindeyse
izleyicilerine boyle bir sorumluluk duygusuyla bagli”
4. Arastirmanin Yontemi
4.1. Arastirmanin Konusu, Amaci, Kisitlar1 ve Onemi
Arastirma, Youtube'da yer alan VLOG tiiriindeki video igeriklerinde icerik tireticisinin 6zel
yasamini gozetime ag¢masi durumuna, izleyicilerin tepkilerinin ortaya konulmasimi konu almaktadir.
Arastirmanin temel amaci, sosyal medya ortaminda mahremiyetin ihlal edilmesi dogrultusunda ¢alismanin
orneklemini olusturan “Duygu Ozaslan” adli igerik iireticisinin Youtube’da yayinladigt VLOG tiirtindeki
iceriklere, izleyicilerin verdikleri tepkileri tespit etmektir.

Aragtirmada videolar1 incelenen igerik tireticisi “Duygu Ozaslan”, son 7 ay igerisinde kanalinda
VLOG tirtinde 17 video yayinlamistir. Bu video igeriklerden 5 tanesi ¢rneklem olarak belirlenmistir.
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Arastirmanin 6rnekleminin bir igerik tireticisinin siirli sayidaki video iceriklerinden olusmasi, arastirmanin
kisitlarindan biridir.

Aragtirma, mahremiyetin degisime ugradig: bir alan olarak Youtube'u degerlendirerek iletisim ve
sosyoloji alanlarinda yeni bir bakis acis1 kazandirmasi ve netnografi yonteminin benimsenmesi ile iletisim
alanindaki aragtirmalarda farkli yontemlerin kullanilmaya baslanmasina onciiliik etmesi bakimindan énem
arz etmektedir.

4.2. Arastirmanin Tiirii ve Yontemi

Bu arastirmada nitel bir aragtirma yéntemi olan netnografi uygulanmistir. Internet veya teknolojik
ag etnografisi olarak adlandirilan netnografi, cevrimigi sosyal ortamda gerceklesen kiiltiirel aktivitelerin
incelenmesini saglamaktadir (Kozinets, 2010). Netnografi, internet tizerindeki sanal topluluklarin
arastirilmasidir ve etnografik yontemlerin internet tizerinden yapilan arastirmalarda uyarlanmis
versiyonudur (Cebeci, 2014, 77). Bu arastirma yonteminin en 6énemli avantajlar1 ucuz maliyetli olmas1 ve
bilgiye kisa stirede erisilmesidir. Verilerin toplanmas: siirecinde netnografi, ¢evrimici ortamin taranmasina
ve miidahale edilmemis verilere ulagsilmasina olanak tamimaktadir. Netnografi yontemi, sanal ortamlarda
gerceklestirilen sosyal etkilesim bicimi, dil, anlam, fontlar, semboller, metin, fotograf ve videolar gibi 6geleri
incelemektedir (Kozinets, 2010). Bu arastirma yontemini diger arastirma yontemlerinden ayiran en 6nemli
ozellik ise, arastirma alaninin internet olmasidir.

4.3. Orneklem

Arastirmanin evrenini, Youtube’da yaymnlanan VLOG tiiriindeki videolar olusturmaktadir.
Arastirmada, segilecek drneklemin son 7 ayda 10’dan fazla VLOG tiiriinde icerik yayinlamis olmasi ve abone
say1sinin 500.000'in tizerinde olmasi kistaslar: aranmistir. Bu kistaslar gergevesinde olgiit 6rnekleme yontemi
kullanilarak, Youtube’'da igerik tireten ve 29 Mart 2018 tarihli verilere gore; 870.315 abonesi olan Duygu
Ozaslan'in, Eyliil 2017-Mart 2018 arasinda VLOG tiiriinde yaymladigi videolardan 300.000 ve iizerinde
goriintiileme sayisina sahip olan 3 tanesi 6rneklem olarak belirlenmistir. Bu video iceriklere ait toplam 2.221
yorum analiz edilmistir. Orneklemi olusturan videolara ait bilgiler asagida tablo halinde verilmistir. Bu
veriler 29 Mart 2018’de elde edilmistir (https:/ /www.youtube.com/user/itsmeduygu/videos, 2018) .

Tablo 1: Orneklemi Olusturan Video Icerikler

Videonun Ad1 ve Linki Videonun Yayinlandig: Goriintiileme Yorum
Siiresi Tarih Sayisi Sayis1

Video 1: Asure Yaptik! - Benimle Bir Hafta 22 dk 40 19.10.2017 314.737 585
(https:/ /www.youtube.com/watch?v=-n54U30gAhs) saniye
Video 2: Artik Rapunzel Degilim & Iphone X Aldim - 26 dk 55 08.12.2017 570.878 811
Benimle Bir Hafta saniye
(https:/ / www.youtube.com/watch?v=MsFkie8S7jE)
Video 3: Yatakl: Sinema & Yemek Kanal1 Agma Fikirlerim - 31 dk 57 17.02.2018 399.839 825
Benimle Bir Hafta saniye
(https:/ / www.youtube.com/watch?v=79QIcTL--YQ)

4.4. Arastirmanin Hipotezleri

H1. VLOG tiirtindeki videolarda igerik tireticileri, 6zel yasamlarini gézetim ve dikizlemeye maruz
birakmaktadirlar.

H2. izleyiciler, VLOG tiirtindeki video igerikleri yayinlamalari konusunda igerik treticilerini
desteklemektedirler/bu video tiirtinii talep etmektedirler.

H3. izleyiciler, videolarda edindikleri bilgiler cercevesinde igerik {ireticisini, video iceriklerde yer
alan diger bireyleri ve yasam tarzlarmi yargilayici yorumlarda bulunmaktadirlar.

H4. izleyiciler, yorumlar1 vasitasiyla igerik iireticisinin ve video igeriklerde yer alan diger bireylerin
davraniglarina ve yasam tarzina miidahale etmektedirler.

4.5. Arastirma Etigi

Arastirma etigi baglaminda arastirmaci, soz konusu Youtube kanalina tiye olmamis ve yorumda
bulunan izleyicilerin olusturdugu sanal toplulugun yapisina etki etmemek amaciyla diger izleyicilerle
iletisim kurmamustir. Verilerin analizi siirecinde, orneklem olarak belirlenen videolara yorum yapan
izleyicilerin kimlikleri ifsa edilmemistir ve bu yorumlar tizerinde arastirmaci tarafindan herhangi bir
degisiklik yapilmamistir. Yorumlar analiz edilirken arastirma konusu disinda kalan yorumlar dikkate
alinmamuastir.

5. Verilerin Analizi
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Youtube kanali abonelerinin video icerikler hakkindaki diistincelerini dogrudan yansitmak amaciyla
izleyicilerin yorumlar1 alintilar halinde, “olumlu-destekleyici yorumlar” ve “olumsuz-yargilayici yorumlar”
olmak tizere 2 kategori altinda incelenmistir.

Olumlu-destekleyici yorumlar; izleyicilerin igerik {ireticisini ve video igerigi desteklediklerini,
begendiklerini ifade ettikleri yorum tiirtidiir.

Olumsuz-yargilayict yorumlar ise; icerik tireticisine, video igerikte yer alan diger bireylere ve onlarin
yasam tarzlarina yonelik yargilama, sorgulama ve miidahale igeren yorumlar: kapsamaktadir.

6. Bulgular ve Yorum

6.1. Olumlu-Destekleyici Yorumlar

Bu kategori icerik tireticisini onaylayan, destekleyen ve izleyicilerin sevgilerini dile getirdikleri
yorumlar ile video icerige dair begenilerin ifade edildigi, bu tiir video igeriklerin devam etmesi talebini
iceren yorumlar1 kapsamaktadir. Bu kategoride yer alan yorumlar her video i¢in ayr1 ayr1 olmak tizere tablo
halinde verilmistir.

Tablo 2: Videolara Gelen Olumlu-Destekleyici Yorumlar
Video 1 Video 2 Video 3
“Daha fazla Vlog istiyoruz !” “en sevdigim video hemen kahve ile
geliyorum %~

“Keske her hafta gelse ®%” “kisa sagq1 sana her zaman daha ¢ok | “cok tatlisin ve giizelsin seni
yakistirtyorum fakat her halinle c¢ok

“Bayiliyorum vloglarinaODJ 1 00”

”

seviyorum -
glizelsin- ¥”

“Boyle videolar ¢ok hogsuma gidiyor stk | “Yasasmn Duygu Ozaslan vlogu!!!” “Duygunun samimiliyi ve

sik gelsin diyenler +1 ®” dogallig1v”

“Cok seviyorum bu tarz vloglar: #” “Boyle videolar daha gok gelsinnn +1 - ” “Seviyorum seni - "

“En sevdigim seriiii vlog 4" “Duygu Ozaslan'1 Sevenler +1” “Yemin ederim 7/24 vlog atsan
izlerim manyak miyim bilmiyorum
sjdjsjzjss”

“Daha cok vlog” “Iste bu ®” “Benimle bir hafta videolar1 daha
¢ok olsun. Seni seviyorum®”

“Daha cok vlog cek bence cok giizeldi “26 dky1 goriince ¢ok mutlu olanlar burda | “Bu vloglar severek izliyorum.”

-7 mi- "

“Duyguuuu hep boyle videolar gelsin “Miikemmelsin - ” “Ah yarim saatlik video kahvemi

cok giizel” aliyorum desem klise olcak bide
sonugta izlerken kahveylemi
ugrascam soguyup gidiyor neyse
video efsane sende EFSANESIN

»’

“Bunlarin devamu gelsin” “Sacin ¢ok yakismis” “Bildirim gelince ytiztimdeki
tebesstimii gérmen lazim Duygu
Abla%”

“Yine mukemmel bir duygu ve “Daha fazla ama 15 dkkalik vloglar | “Videoya ya bakmaya

mukemmel bir videooovY¥” liitfennn Yvvy” doyamadim: - - Harikasm her
video ¢ekdikce giizellesiyonn”

“Yasasin vlog” “Vloglarini gok seviyorum - ” “Upuzuuun vloglarini cook

”

seviyorum-

Yukarida verilen olumlu - destekleyici yorumlar incelendiginde; video igerik desteklenmekte, icerik
ureticisine sevgi ve ovgii dile getirilmekte, VLOG tiirtindeki igeriklerin daha fazla tiretilmesi icerik
tireticisinden talep edilmektedir. Bu kategoride yorum yapan izleyiciler; igerik {iireticisini sevmekte ve
urettigi icerikleri desteklemektedirler. Video icerigi izlemekten sikilmadiklarini, bu ttirdeki videolarin daha
¢ok gelmesini istediklerini ve videonun siiresinden memnun olduklarini ifade etmektedirler.

Bu dogrultuda goriilmektedir ki izleyiciler, igerik dreticisini VLOG turtindeki icerikleri
yayinlamalari konusunda desteklemektedirler ve bu video tiiriinii talep etmektedirler. Dolayisiyla,
arastirmanin hipotezlerinden biri olan H2 hipotezi dogrulanmaktadir.

6.2. Olumsuz-Yargilayici Yorumlar
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Asagida verilen tabloda video igeriklere yapilan “Olumsuz/Yargilayic1” tiirdeki izleyici yorumlar
verilmistir. Bu kategoride, igerik {ireticisinin videoda yansittig1 yasam tarzi baglaminda izleyicilerin igerik
reticisini ve videoda yer alan diger bireyleri, onlarin yasam tarzi, davranis ve aligkanliklarimni yargiladig:
yorumlar yer almaktadir.

Tablo 3: Videolara Gelen Olumsuz-Yargilayici Yorumlar

Video 1 Video 2 Video 3
“Cansunun sigara ictigini bilmeyenler “Bakkaldan ekmek almaya gider gibi | “Kocella bilet mevzusunda sanki
begene (1" iphone almaya gidiyo...” cansuya gonderme yaptin :) araniz
neden acild1 merak ediyoruz
acikcasiiii”
“sonunda seni cansuyla gormek asir1 | “Crocodil desende ne demek ya suna “18.38 duygu yemk yerken agzin

rahatlattt uzun zamandir bir arada
gormiyoduk sizi kiismiis olmaniz beni

timsah desenli desene - ” cok farkli yaptyosun neden ?”

tizerdi ”
“vegan olup nars kullanmak da miitis | “Videoyu sanki bizim i¢in c¢ekmiyo da | “Mantarin disini soysaydin keske
ironi” kendi i¢in gekiyo gibi. Ekrana bakip bakip | daha iyi olurdu.Yemek kanalin

oliyo resmen bariz “kiz ne giizelim ay | birak bilenler yapsin Allah askina
kendimi cok biyiniyirim” triplerine girmis. | fkndlsjdlsbdkdndkdnjdk”
Farkindaysamiz her vlogunda var bu. Artik
Rahatsiz edici geliyo. Bir daha izlemicem
sinir bast1.”

“asurenin neyi temsilen yapildigi ve | “bence bu sa¢ boyu sana hi¢ yakismiyo ¢cok | “hayvanlari ¢ok diistiniiyorsun ya
asure haftasinin ne demek oldugu ile | pis goriintiyosun saglarin1  omzunda | senin aldigimn bi cantanin fiyatina kag
ilgili fikrin var mi1 acaba” kestirmelisn” yardima muhtac hayvana yardim
edilir bence bunu da bi diisiin”
“sirijusa ne kadar sevgiyle bakiyosun | “Bu iliskide tiikenmislik sendromu | “Iyide zaten dolgu yaptirdin duygu

ama bebek yapma olayinada bi okadar | hissettim . Taylan bagka diyarlarda | dudak iistlerine rahatsiz oluyorum

karsisn  veya istemiyosun ama bi | haberin olsun” dis etlerimin gézitkmesinden dedin

bebegin olsa onu kimbilir ne kadar gozaltlarm ilk yaptirdiginda ki

seversin” videon da var”

“Taylan abi videolarda hep mutsuz ama | “Tabaginda yumurta gordiim. Vejetaryen | “Taylan la ayni evde mi

Biisra veya bagkalari ile yemege gidince | degil miydin sen?” yastyosunuz”

hep - ”

“KULAGINDAKI HAC'T GOREN VAR “agzina kiictictik bir lokma aldiktan sonra | “Valla gicik ediyorsun arada ne

mI” niye  diinyalar1  yiyomussun  gibi | konustugunu anlamiyoruz
davranityosun” bevebieve diye konusuyorsun aym

yeri 10 kere izledigim oluyor
anlamak igin !”

“pencerelerde neden perde yok? ayrica “duygu saclarm giizel masalamuslar diye | “Asir1 samimiyetsiz”

boyle suslenip giyinmekle degilki 3 gtindiir ytkanmadin hahahahah”

mutfagin hali ne ogle?”

“Banyo aynan sil” “Gezecegine azcik evi topla” “500 hafta oncesinin videosunu
paylasmak neyin kafasi ya paylasma
daha iyi yani”

“bu kizcagiz keske botoks motoks “Ileride cocuk diistiniir miisiiniiz taylanla” | “Duygu sen vegan degilmiydin idil

yaptiracagna bir dis doktoruna gidip o pilava yumurta koymustu”

gltis estetigi yaptirsa. en ufak bir
giiliimsemede 50cm damak goziikiiyor
yazik. #gummysmile”

“Duygu, yanlis anlama senin de duyarli | “Her sey okeyde yedigini ictigini niye | “25 yasinda botox yaptirtyor olman

bir insan oldugunu biliyorum ama cekiyosun” gercekten cok ilging. Ne kadar
"Cingene" bir HALK.Ayn "Tiirk" "Kiirt" farkindasin bilmiyorum ama surat
"Cerkez" vb gibi.” ifaden daha dogrusu bakislarin

botox olaylarindan sonta ¢ok degisti
fazla olgun gosteriyorsun artik.”

Yukarida verilen olumsuz/yargilayici yorumlar incelendiginde; igerik {ireticisinin videolarinda
yasamini gozetime sunmast nedeniyle, izleyiciler de igerik tireticisini ve yasam tarzini yargilama hakkina
sahip olduklarini diistinmektedirler. Dolayisiyla izleyiciler; igerik iireticisini ve onun yasam tarzini,
aligkanliklarini, davramglarimi, videoda yer alan diger bireyleri yargilamaktadirlar. Yorumlarda, icerik
tireticisinin evinin dagimik olmasi, erkek arkadasinin davranislari, erkek arkadas: ile ayni evde yasiyor
olmasi, evcil hayvaninin ruh hali, taktig1 takidaki sembol, arkadaslari ile olan iletisimi gibi unsurlar
elestirilmekte ve yargilanmaktadir. Izleyicilerin kendi yasam tarzlari ve aligkanliklari bu yorumlari
yapmalar1 noktasinda etkili olmaktadir. Kendi yasam tarzlarma zit olan durumlarn yargilayan izleyiciler,
aym zamanda yaptiklar1 yorumlar ile igerik tireticisinin ve igerikte yer alan diger bireylerin yasamlarina ve
davraniglarina miidahale etmektedirler.
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Biittin kategoriler kiyaslandiginda en fazla yorum yapilan kategori olumsuz/yargilayict yorum
turtidtir. Bu baglamda, igerik {ireticisinin 6zel yasamim gozetim ve dikizlemeye maruz birakmasi
izleyicilerin yargilayict yorumlar yapmasina neden olmaktadir.

Olumsuz/ Yargilayict yorumlar incelendiginde; VLOG tiirtindeki videolarda igerik tireticilerinin 6zel
yasamlarini gozetime ve dikizlemeye maruz biraktiklar: ve dolayisiyla izleyicilerin, videolarda edindikleri
bilgiler cercevesinde igerik treticisini, video igeriklerde yer alan diger bireyleri ve yasam tarzlarini
yargilayict yorumlarda bulunduklar: goriilmektedir.

Dolayisiyla, arastirmanin hipotezlerinden H1, H3 ve H4 hipotezleri dogrulanmaktadir.
SONUC

Sosyal medya hayatimiza dahil oldugu andan itibaren aliskanliklarimizda, diistincelerimizde ve bu
duistinceleri ifade edis seklimizde degisikliklere neden olmustur. Giinliik yasamimizin siradan bir parcasi
haline gelen sosyal medya ve sosyal medyada paylasim yapma eylemi, hem sanal bir kimlik insa etme
stirecimizi baslatmis hem de bu siirecte mahremiyet sinirlarimizi genisletmemize neden olmustur.
Yasamimiza dair anlar1 sosyal medya ortamlarinda paylasarak ayni zamanda bu anlari, diger kullanicilarm
gozetimine sunmaktayiz. Sosyal medyada varligini stirdiiren herkesin yasamini gozetime sundugunu
dikkate aldigimizda, bir dikizleme kiiltiiriiniin ortaya ¢iktigina sahit olmaktayiz. Dolayisiyla, sanal mecralar
ve sosyal medya herkesin birbirini dikizlemesini saglayan bir ortam yaratmaktadir.

Dikizleme eyleminin ve gozetimin stirdiiriilebilmesi i¢in sosyal medyada paylasimda bulunan
bireyler ve igerik tireticileri yasamlarini daha fazla gozler oniine stirme geregi duymaktadirlar. Bu dikizleme
stireci ile birey, sosyal medyada daha fazla takip edilmeyi ve begeni almayr beklemektedir. Dolayisiyla
sosyal medya mecralar1 birer gozetim ve dikizleme alanmi niteligi tasimaktadir. Boylece bireyler hem
gozetleyen hem de gozetlenen konumdadirlar.

Sosyal medyada bilingli olarak gergeklestirilen gozetleme eylemi disinda, birey farkinda olmadan da
mahrem alanini gozetlenmeye maruz birakmaktadir. Teknolojik gelismeler ile birlikte internet, akilli telefon
ve sosyal medya kullanimimin yayginlasmas: ile birey, giinlitk olarak internet tizerinde gerceklestirdigi
eylemlerde gizliligini ve mahrem alanini kontrol etme noktasinda yetersiz kalmaktadur.

Sosyal medya mecralarindan biri olan Youtube, son yillarda popiilerligi artan bir platform olmanin
yani sira bireylere video icerikler iireterek gelir elde etme imkam sunmaktadir. Igerik tireticileri, belirli
kategoriler cercevesinde yayinladiklar: videolar disinda giinliik hayatlarindan kesitleri paylastiklar1 VLOG
turtindeki videolara da Youtube kanallarinda yer vermektedirler. Giinliik hayat: yansitan VLOG tiirtindeki
videolar, mahrem alamin ihlal edilmesine ve gozetleme eyleminin gerceklesmesine neden olmaktadir.
Yalnizca igerik iireticisinin Youtube kanalina abone olan bireylerin degil, internet erisimi olan hemen
herkesin izleyebildigi bu video igerikler gdzetleme kiiltiirtinii besleyen énemli bir alani temsil etmektedir.

Mahrem alana ait kisisel bilgilerin, aliskanlik ve davranislarin yiiz binlerce izleyicinin erisimine actk
bir hale gelmesi, mahremiyet kavraminin bireyin zihnindeki degisiminin yansimasidir. Gozetleyen ve
gozetlenen olmaktan herhangi bir rahatsizlik duymamasi, bireyin yasamina ait bilgileri ve kisisel bilgilerini
her seferinde gozetlenmeye maruz birakmasim kolaylastirmaktadir. Sosyal medya mecralarmin bireyin
yasaminda 6nemli bir yer tegkil etmesi baglaminda birey, sanal mecralarda sergiledigi davranislarin ve
paylastig: kisisel bilgilerin sinirin1 koruma hassasiyetini gostermek durumundadir.
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