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‘OTEKI’NIN KURUMSALLASMASI VE DONUSEN ILETiSIM PRATIKLERI: ATEIZM DERNEGI’'NIN
SOSYAL MEDYATIK OZ-TEMSILI

CORPORATION OF ‘OTHER’ AND IT’S TRANSFORMED COMMUNICATION PRACTISES: SOCIAL
MEDIATIC SELF-REPRESENTATION OF ATHEISM ASSOCIATION
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Oz

Sosyal medyamin sundugu sosyal insa ve 6z temsil olanaklari, dezavantajli kimlik mensuplar1 nezdinde esash bir
telafiye/onarima aracilik etmektedir. Kopuk ve enformel nitelikli sanal topluluk faaliyetlerinin sosyal medyada kolektif bir dayanisma
etkinlige dontismesi ateist gruplar1 cesaretlendirmis ve kurumsal/orgiitlii bir pratik arayisina yonelen ateist girisimcilerin kurdugu
Ateizm Dernegi, yasal statiilii bir mekanizma olarak faaliyetlerine baslamistir. Bu nedenle Ateizm Dernegi'nin sosyal medya hesabinda
kurgulanan kimlik profili ile diger sanal ateist topluluklarin kimlik yapilar1 arasinda hem iletisim faaliyetinin niteligi hem de insac1
eylemin dogas1 bakimindan fark ortaya c¢ikmaktadir. Yaygm bir ateist toplulugunun kimlik ve iletisim eylemleri mizahi, enformel
iletisimi ve tikel polemikleri esas alirken, Ateizm Dernegi'nde kurumsal ve kolektif bir kimlik modeli merkeze konulmaktadir. Bu
calismada, toplumsal baglamda ‘Ultra Oteki'ye karsilik gelen ateist gruplarin kurumsallasma cabasmin bir sonucu olan Ateizm
Derneginin, yaygin bir sosyal medya platformu olan Facebook’taki kurumsal ve diyalojik faaliyetleri incelenmektedir. Nitekim icerdigi
dijital diinyanin genis ufku nedeniyle kurumsal pratikler ve imaj yonetimi acgisindan 6nemli bir iletisim uzami haline gelen Facebook;
otekilik modundan kaynaklanan olumsuz imaji yikmay1 yegleyen Ateizm Dernegi'nin temel iletisim stratejilerine ev sahipligi
yapmaktadir. Facebook’un Dernek agisindan bir diger 6nemi ise; geleneksel medyada yer alma problemine bir ¢oziim tireterek 6z-
temsil pratigi sunmasidir.

Anahtar Kelimeler: Oteki, Ateizm Dernegi, Kurumsallasma, Kurumsal Iletisim, Facebook.

Abstract

Self-representation and social construction opportunities is offered by social media mediate a substantial remedy in the eyes
of disadvantages 1dentity members. Atheist virtual groups encouraged because of transformed collective solidarity activities of foam
and informal virtual community activitties on social media and the Atheism Association which was founded by ahteist enterpreneurs
who aimed a instutional/organized practise, started its activities as a legal status mechanism. For this reason, there are differents with
regard to both the nature of communication avtivities and constuctive action between the 1dentity profile that is created on social media
account of Atheism Association and identity structure of other virtual atheist communities. Despite the identity and communication
actions of a common atheist community based on humor, informal communication and special polemic, a corporate and collective
identity model is placed at center of the Atheism Association. In this study, it is examined corporate and dialogical activities of the
Atheism Association that is a result of instutionalization effort of atheist groups that corresponding to the 'Ultra Other' in the traditional
social context, on Facebook which is a common social media platform. Indeed, Facebook has become an important field of
communication in terms of corporate applications and image management due to the broad horizon of the digital world. It hosts the
main communication strategies of the Atheism Association, who prefer to destroy the negative image stemming from the mode of
otherness. Facebook's other importance in terms of the Association; to provide a solution to the problem of taking place in traditional
media and to offer self-representation practice.

Keywords: Other, Atheism Association, Corporation, Corporate Communication, Facebook.

1. Giris

Toplumlarin 6tekiyle kurduklar: gerilimli iliski, toplumsalligin insa edilme siirecinde net bir sekilde
goriiniir olmaktadir. Otekinin toplumsal konumu, var olan sosyal yapiy1 tehdit eden, ayn1 zamanda onu
koruyan ve yeniden tireten ince bir ¢izgi tizerindedir. Nitekim niteligindeki toplumdisi olma hali nedeniyle
dogal bir tehdit unsuru olan 6teki, toplumsalligin kesin smurlarini yansitmas: ve bir sir gorevi gormesi
bakimindan koruyucu bir mekanizmadir. Bu nedenle her toplumun en az bir 6tekisi bulunmaktadir ve o
toplumun 6tekisiyle kurdugu iliskiler, egemen kurgularin seyrini ortaya koymaktadir.

Ateistler, Tiirkiye’deki oteki unsurlar arasinda, otekilik tanimlarimi doygunlukla karsilayan bir
konuma sahiptir. Teizmle i¢ ice gecmis bir gelenegin yaygin oldugu toplumsal yapi igerisinde 6teki olarak
isaretlenen ateist kimligi, medyada olumsuzlayici ve 6teleyici durum tanimlariyla, toplum igindeki iliski
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pratikleri ve giindelik soylemlerde ise yaftali, suglu ve tehlikeli bir unsur olarak yer edinmektedir. Oyle ki;
toplumsal baglamda ateistlerin kimi zaman ‘satanist’ gibi marjinal inan¢ gruplarryla karistirildigma tanik
olmak miimkiindiir. Bu olumsuz yakistirmalar ve imaj, her gegen giin yeniden iiretilmekte, ateist kimligi;
ateistlerden bagimsiz bir baglamda kurgulanmaktadir.

Sosyal medyada orgiitlenme bilinci ve dijital toplumsal hareketlerin yayginlasmasi, dezavantajli
gruplarin kimlik, iletisim ve temsil performanslarini dontistime ugratmistir. Dijital iletisim teknolojisinin bir
uzvu olan sosyal medya, kullanicilarimin katilimiyla {iretilen icerikler vasitasiyla, var olan toplumsal
paylasim ve ifade tarzlar tizerinde etkili olmustur ve bu etkisini her gegen giin arttirmaktadir. iletisimin
kitlesel niteligini dontisiime ugratan sosyal medya toplumsalligi, bireysel katim ve ‘oteki” iliski
pratiklerinin hayata gecirilmesi icin alternatif bir kolektif alan sunmaktadir. Gergek toplumsal baglamda
kendilerini bireysel ¢abalarla ifade etmek zorunda olan ateistler, sosyal medya platformlarinda orgiitlenerek
kendilerini kolektif bir sekilde ifade ederek, alternatif temsil pratikleri tiretmektedir. Enformel sanal
orgiitlenme aksiyonlarinin, kopuk haldeki ateist bireyleri gesitli merkezlerde toplamasi ve ateist olmayan
kitlelerle kurulan iliskiler, gorece bagarili bir siireci baslatarak; formel ve sanal olmayan bir trgiitlenme
girisimine de 6n ayak olmustur. Ateizm Dernegi ad1 altinda resmi bir orgiitsel kimlige kavusan ateistler,
iletisim faaliyetlerini kurumsal ¢atida stirdtirmeye baslamistir. Geleneksel medyada temsil problemi yasayan
Ateizm Dernegi, kurumsal iletisim kurgularmi, sosyal medya ve 6zellikle de Facebook’taki resmi hesabinda
uygulamaya koyarak, kendi temsil kodlarim1 paylasmakta ve yeni bir tiir kolektif ve tiizel kimligi insa
etmektedir.

Bu calismada, sosyal medyada gelistirilen yeni iliski bicimlerinin ateistlerin orgtitsel pratiklerine
nasil bir katki sundugu ve Ateizm Dernegi'nin sosyal medya odakli kurumsal faaliyetlerinin nasil ve hangi
etmenler etrafinda sturdirtldigii problematigine ¢oztim aranmaktadir. Bu nedenle, Ateizm Dernegi'nin
kurumsal Facebook hesab1 tizerindeki iletisim faaliyetlerinin igerigi, yogunlugu ve kurumsal agidan
ytiklendigi anlamlarin ortaya konulmas: amaglanmaktadir. Belirlenen amag¢ dogrultusunda, Dernegin
kurumsal Facebook hesab1 tizerinde icerik analizi gerceklestirilmistir.

Bu calismada ateizmin 6greti boyutu tartisilmamaktadir. Calisma igin kistas alinan nokta; 6teki
olarak tanimlanan ateist kimligidir. Bu kimligin kurulmasi ve korunmasinda bireysel cabalarin yetersiz
kalmasi sonucu ortaya ¢ikan orgiitlenme pratigi ve bu pratigi besleyen sosyal medya arasindaki iligki,
calismanin temel odak noktasidir. Nitekim, galismada tartisilan 6tekilik, kurumsallik ve sosyal medya
iliskiselligi, sosyal agidan 6nem arz etmektedir.

2. Otekinin Kurumsallik Pratigi: Ateizm Dernegi

Otekilik kavrami, toplumsal alamin siirlarim ifade etmesi bakimindan énem tasimaktadir. Ciinkii
disaridan biitiinsel bir yapi olarak algilanan toplumsal alan, aslinda 6z dinamigindeki karsitliklarin etkisiyle
i¢sel olarak stirekli daralmakta ya da genislemektedir. Clinkii her toplum 6zgiin kiiltiirel islem alanimni
paylasan bireylere kolektif biling saglamaktadir. Toplumdaki her bireyde var olmasi yeglenen “biz” bilinci,
toplumsal tanimlarin disinda kalan her seyi ‘6teki’ye dontistiirmektedir. Bu nedenle her toplum 6z varlik
durumunu 6teki tanumlar1 tizerinden somutlagtirmaktadir. Bu tanimlar, Bauman’in (2009, 52) ifade ettigi
‘biz’ ve ‘Onlar” arasindaki varlik iliskisinden beslenmektedir. Nitekim bir toplum (biz) aslinda, kendine 6teki
(onlar) olmayandir. Topluma o6teki olan higbir sey de o toplumun bir parcasi degildir. Toplum, oteki
hakkinda kontrol edici bilgiye sahip degilse, cteki her zaman tehlikeli olarak goriilmektedir, gerilim
yaratmaktadir ve toplumsal smirlarin disinda tutulmasi icin yekun bir dislama hareketini tetiklemektedir.
Toplumun 6tekisi olarak tanimlanan ve bu tanimin karakteristigini benimsedigi 6lgtide sosyallesen ateistler,
ozgiin kimliklerinin 6tekilik kiskacinda sogurulmas: sorunuyla i¢ ice yasamaktadir. Toplumu olusturan
bireyler ateistlerle kurduklar1 etkilesimde, genel olarak karsidaki kisinin bir 6teki oldugu fikrini siirekli
hatirlamakta ve hatirlatmaktadir. Oteki; ancak asagida ve eksik olma halini benimsediginde kabul
edilmektedir (Goker, 2015, 70).

Ateistlerin toplumsal konumu ve kiiltiirel mirasa paydashgi konulari, iletisim arastirmacilarinin
tizerinde durmasi gereken bir sorunsal haline gelmistir. Nitekim Tirkiye'deki otekiligi merkez alan
calismalarda, ateistlerin toplumsal dislama reflekslerine maruz kalan gruplar icerisinde escinseller ile
birlikte bast cekenlerden oldugu saptanmustir. Yilmaz'in gerceklestirdigi, Bogazici Universitesi ve Agik
Toplum Vakfi tarafindan desteklenen kapsamli arastirma projesi dahilinde, toplumun %37’lik kismunin
ateistlerin kimliklerini yasama ozgtirltigtiniin tamamen kisitlanmas1 gerektigi yoniinde fikir beyan ettigi,
ateistlerin ise %59’unun, dislanma ve &tekilestirilme kaygilariyla kimliklerini gizli tuttuklar1 yoniinde fikir
beyan ettigi gortilmektedir (2010,5-6). Yine aymi ¢alismadaki énemli bir bulgu da ateistlerin toplumun “ultra
otekisi’ olarak konumlandirildigidir. Bununla birlikte, medya-otekilik iliskisini konu edinen ¢alismalarda,
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egemen perspektiften tanimlanan ve kendini ifade imkanindan yoksun 6tekilerin, marjinal, ayristirici, tuhaf
ve ahlakdis1 olarak temsil edildikleri saptanmistir. Durna’nin (2014, 152) calismasinda, ateistler ve diger
oteki gruplarin toplumsal verimin ¢niindeki engel olarak goriildiikleri ve egemen medya ortamlarinda nasil
olumsuzlandiklar1 tartisilmistir. Bunun temelinde yatan iiretim ve paylasim iliskileri, toplumsal esitsizligi
maskeleyen bir yapi olarak o6tekiligi mesrulastirmakta ve kontrol edilebilir bir toplumsal alan yaratmaktadar.

Ateizmin Tiurkiye'deki orgiitstiz, kopuk ve bireysel yapisi, sistematik oOtekilik tanimlarinin
yayginlasmasini kolaylastirmistir. Ateizm Ogretisini paylasan bireyler zaman zaman kolektif yapilar
olusturmaya yonelse de, bu yapilarin genel bir biitiinliik arz etmemesi, resmiyetten uzak konumu ve
cevresel faktorler karsisindaki dayaniksizligi, orgiitlenme ¢abalarini sonugsuz birakmistir. Ancak gelisen ve
degisen toplumsal kosullar neticesinde Tiirkiye’deki ateistlerin formel anlamda orgtitlenmesi ancak birkag
yil oncesinde gerceklesmistir. 2014 yilinda Tolga Inci ve Ahmet Balyemez onciiligiinde kurulan Ateizm
Dernegi (www.radikal.com.tr), Tiirkiye’de faaliyet gosteren oncii ve resmi ateist orgiitlenme olarak hizmet
vermeye baglamistir.

Modern toplumlar: tanimlamak i¢in kullanilan anahtar kelimelerden biri, 6rgiitlenmedir. Ctinkii
toplumsal yasamin her asamasi orgiitsel bir dizayna sahiptir. Toplumsal stirecler ve yapi, drgiitlenmeyi
gerekli kilmakta ve orgiitsel tesebbiislere tegvik etmektedir. Oyle ki giindelik yasamin her alanina sirayet
eden orgiitliiliik, bireyi dogdugu andan 6ldiigt ana kadar kusatmaktadir. Ctinkti bireyler 6rgtitsel bir yap1
olan hastanelerde diinyaya gelmekte ve 6ldiikten sonra yine orgiitsel bir mekan ve ritiiel icerisinde (Cami,
cenaze namazi) gomiilmektedir. Giintimiizde, kurulma kolayligi, pratikligi ve sundugu olanaklar ile en sik
goriilen orgiitlenme tiplerinden olan dernekler, cogulcu demokrasi ve oOrgiitlii sosyal yasam dinamigi
igerisinde oldukca ¢nemli bir yere sahiptir. Belirli bir amaci1 gergeklestirebilmek veya ortak bir cikari
saglamak adina az ¢ok kalabalik kisinin bir araya gelerek olusturdugu tiizel kisilikler (Akipek ve Akintiirk,
2004, 581) olarak tanimlanan dernekler, goriis ve inanglarin paylasilmasi, ifade edilmesi ve savunulmasi
noktasinda onemli gorevler tistlenmektedir. Nitekim bir gortisiin bireysel ¢abalarla ifade edilmesi, dikkate
almirligi ve genis baglama yayilmasini zorlastirmaktadir. Ctinkii bu tarz bir cabanin basariya ulasmas: igin
ancak savunucu kisinin {inlti ya da ekonomik ytnden giiclii biri olmas: gerekmektedir (Sezer, 2008, 6).
Dernek tipi orgiitlenmeler ise yasal kimlikleri ve c¢ogulcu yapilar1 nedeniyle goriis ve inanglarmn
surdiritilmesi, korunmasi, savunulmasi ve yayginlastirilmasini kolaylastirmaktadir. Bu sebeple, belirli bir
inang ya da goriise mensup kisilerin bir araya gelerek kurumsallasma pratigine yoneldikleri siklikla gortilen
bir durumdur.

Merkezi Istanbul’da bulunan ve yeni olmasi nedeniyle sadece bu ilde faaliyet gosteren Ateizm
Dernegi, kuruldugu donemde geleneksel basinda oldukca genis yer bulmustur. Dernegin kurulus stirecini
ogrenmek amaciyla Tolga Inci ve Ahmet Balyemez ile yapilan bir roportajda su ifadeler yer almustir
(www.agos.com.tr);

“Bir grup Tiirkiyeli ateist orgiitlenme karari aldi. “Ateizm Dernegi Girisimi’ adiyla érgiitlenme ¢alismalarim

yiiriiten ateistlerin amaci, bir dernek kurarak calismalarina yasal olarak devam etmek. ‘Ne mahkemede, ne

sokakta hicbir ateist kendini yalmz hissetmeyecek’ sloganiyla kollar1 sivayan Ateizm Dernegi Girisimi'nin
adimt kamuoyu ilk kez gecti§imiz giinlerde gerceklesen #InternetimeDokunma eyleminde tasidiklar dovizle
duydu”.

Haber igeriginde dikkat ceken noktalar; yalmzlik, érgiitlenme ve yasalliktir. Bu anahtar kelimeler
baglaminda, ateistlerin zorunlu olarak kurumsallasma pratigine yoneldigi ve bu durumun yasal bir
miicadele niteligi kazandigini soylemek miimkiindiir. Aym roportajda dernek kurucular siireci su sekilde
ifade etmistir (www.agos.com.tr);

T.1. Birinin bas: sadece ateist olarak derde girdigi zaman calabilecei bir fiziki kapr olmali, hukuki destek
verilmeli dedik. Ttirk Ceza Kanunu nunda yer alan bazi maddeler nedeniyle Sevan Nisanyan ve Fazil Say gibi
g0z oniindeki ateistler yakin zamanda bazi davalara muhatap oldu. Tiirkiye'de artik neredeyse ‘Ben ateistim’
demek dine hakaret anlamina gelmeye basladi. Basbakan’in “Ateist terdristtir’ tarzinda laflar: normal karsilanir
hale geldi. Ateistler olarak ‘Biz de buradayiz!” dememiz gerekiyor. ‘Artik ne mahkemede, ne sokakta hicbir
ateist kendini yalmiz hissetmeyecek’ dedik ve bu sekilde basladik... [Artik ateistin birine bir sey denildiginde
‘Hop bir dakika, ne diyorsun?’ diyerek gercek bir miicadele verecegiz. Nasil alevi bir vatandas problem yasadig:
zaman alevi dernekleri gercek bir tepki gdsteriyorsa, biz de oyle bir tepki gosterecegiz]...”.

A.B. :“Daha dnceki girisimler biitiin ateistleri kucaklayamad. Belli siyasi-etnik gruplarin arka bahgesi olarak
kaldilar. “Ateizm Dernegi” diyoruz fakat yalmz ateistlerin degil, deistlerin ya da agnostiklerin de kendilerini
yalniz hissetmeyecekleri bir yer olacagiz. Ciinkii bu insanlarmn en biiyiik problemlerinden biri de kendilerini

yalmiz hissetmeleri”
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Kurucularin ifadeleri, drgiitlenme pratigini yasal ve toplumsal baskilara karsi kolektif bir durus
olarak karakterize etmektedir. Kendilerine benzer bir otekilik tanimini karsilayan Alevilerin orgiitsel
kazanimlarimin referans kabul edilmesi 6nemlidir. Dikkat ¢eken bir diger nokta ise; dernegi emsallerinden
ayr bir noktada konumlandiran ve kapsayiciigini vurgulayan ifadelerdir. Nitekim ateizmi ‘bireyselligin’
otesinde ‘orgiitsel’ bir ifade alanina dontistiren dernek, faaliyetlerini kurumsal bir kavrayisla
stirdiirmektedir.

Ateizm Dernegi, tiim orgiitlii yapilanmalar icin gerekli olan kurumsal kimlige sahiptir. Kurum
kimligi, bir kurumun kendi kisilik ozelliklerini tanitmak igin kullandigi yontemlerin tamamindan
olusmaktadir. (Onal, 2000, 46). Kurum kimligi olusturulmasi icin diizenlenen orgiit felsefesi, orgiitsel
dizayn, orgtitsel davranis ve orgiitsel iletisim (Gemlik ve Sigri, 2007, 270) gibi bilesenlerin tiimiinii Ateizm
Derneginde gormek miimkiindiir. Dernegin kurumsal web sitesinde (www.ateizmdernegi.org) yer alan
bilgiler icerisinde, tamim, ¢rgiitsel amaclar, ilkeler ve ictiiziik yer almaktadir. Dernek ayni zamanda
kurumsal kimligin ayrilmaz bir parcasi olarak goriilen gorsel kimlige de sahiptir. Gorsel kimlik, kurumun
adi, logosu ve sembolleri, rengi, kurumsal sloganlari, harf/yazisindan olusmaktadir (Peltekoglu, 2007, 558-
566). Dernek, atom semboliinden esinlenerek olusturdugu gorsel kimligini tiim kurumsal iletisim
materyallerinde konumlandirmaktadir.

Gorsel 1: Ateizm Dernegi’nin Resmi Logo ve Amblemi

ATEIZM DERNEGI

Ateizm Derneginin kurumsallik pratiklerinde en ¢ok dikkat geken noktalardan biri; formelliktir.
Dernegin faaliyetlerini yasal bir hiiviyete biirtindiiren siirecler arasinda, web sitesinde sunulan tiye kayit
sozlesmeleri yer almaktadir. Bu durum, ateizm dernegine katilimin yasal boyutlarina vurgu yapmaktadir.
Her tiye bu sozlesmeleri doldurmak ve gereklerini resmi olarak yerine getirmekle yiikiimlidir. Kayit
sozlesmesi oldukea genis tutulmustur (bkz. www.ateizmdernegi.org/uyelik). Uyelerin uyruklarina gére ayr
sozlesmeler belirlenmekle birlikte, memurlar ve engellilere yonelik ayricalikli sézlesmeler tasarlanmustir.
Ayrica dernege iiye olmay1 engelleyen yasal sartlar da 6zellikle belirtilmistir. Bununla birlikte baz1 haber
servisleri dernegin acilis izni ve kasesinin gorsellerini iceren haberler yapmistir (www.cnnturk.com). Bu
pratikler, orgiitsel faaliyet alanindaki formelligin ne kadar 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir.

3. Sosyal Medyada Mizah Gruplarindan Kurumsal Sayfalara Ateist Kimligi

Geleneksel medya ve sosyal iligki ortintiileri icinde 6teki kodlarla tanimlanan/kimliklendirilen ateist
bireyler, kimliklerine yonelik refleksleri savmak ve taninan bir kimlik kurmak icin, 6zellikle sosyal medya
tizerinde kolektif grup hareketlerine girismektedir. Bu yolla egemen dolayimdan kurtulan ateist kimligi, ilk
ag1zdan ve dolaysiz tanimlara kavusmustur. Sosyal medya ortamlarinda bireysel ifade pratiklerinin yaninda
orgiitsel pratiklere de yonelen ateistler, paylasim iliskileri gelistirerek topluluk bilinci kazanmuistir.
Ateistlerin halihazirda binlerce takipgi sayisti bulunan c¢ok sayida sosyal medya grubu (Karikateist,
Sorgulayan v.s.) bulunmaktadir. Bu gruplarda ayni anda yiiz binlerce kullaniciya ulasabilen igerikler,
ateizmin toplum nazarinda icerdigi 6teki, kriminal ve olumsuz imajlarin yikilmasina nayak olmustur.

Ateistlerin sosyal medyadaki kolektif varliklari, sanal topluluk olarak kavramsallastirilan bir
enformel drgiitlenme bigimi ile agiklanabilir. Sanal topluluklar, yeterli sayida bireyin, sanal uzamlarda bir
araya gelerek iliski aglar1 kurdugu ve bu aglar1 yeterince uzun zaman ve duygulanum ekseninde
stirdiirdiigii kolektif iletisim pratikleri olarak agiklanmaktadir (Dedeoglu ve Ustiindagli, 2011, 24). Sanal
topluluklar, soyutlasan kurumlarin kimlik olusumlarina yeglenen katkiyr yapmasmun zorlastigi ve
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geleneksel topluluk baglarinin zayifladigy dijital cagda, bireylerin ilgi gosterdigi kimliklenme ve sosyal
sermaye alanlarindan biridir. Bu alanlarda paylasilan topluluk hisleri, ‘Biz’ kategorisindeki bireylerin
gerceklik baglamindaki bosluklarmin doldurulmasma hizmet ettigi gibi, dezavantajli kimlik gruplarinin
taninmay1 esas alan ve olumsuz kodlar1 olumsal yeniden tiretimin baskisi altinda yok etmeyi amaglayan
tesebbiislerine de aracilik edebilir.

Geleneksel medyanin egemen ¢ikarlar1 koruyan temsil yaklasimi ateist bireylerin sorunlu bir
taninma ile yok sayma arasinda sikismasinin miisebbibi olabilmektedir. Nitekim modern cagda kimlik
meselesi, kolektif gruplar arasinda taninma(ma) ya da yanlis taninma sorunsalina indirgenmekte, Steki
addedilen gruplarin ‘onarimsal eylemler” iceren diyalojik faaliyetlerinin sonucu olarak yanlis taninmanin
mevcut durumunda kirilmalar yasanmaktadir (Taylor, 2005, 49-51). Taninma siyaseti, genis capli kimlik
siyaseti olarak, politik ve ekonomik iliskilerden bagimsiz diisiiniilemez. Bu nedenle ateist kimligi tizerinden
stirdtiriilen bir kimlik siyasetinin varlig1, yanls taninmanin erimini de tayin etmektedir. Kimlik ve tanmnmay1
birlikte ele almay1 gerektiren bu yaklasim, ateistlerin yanlis taninmanin cenderesinde denetim altina alinan
kimliklerini, sosyal medya araciligiyla tanitmaya calismasini ve diyalojik bir insay1 gerceklestirmesini
aciklamaktadir. Ciinkii yeni medya, yakinsamanin bir prensibi olarak bireysel dzgiirlesmeye ve edilgen
esitsizlige kars bireyleri aktif ve yaratici olmaya tesvik etmektedir. [letisimsel eylem odakli bu medyatik
alandaki kolektif akil, medyanin monopol ve yeknesak cizgiselliginden cikarak katilimin sinerjisine
katilmaktadir (Jenkins, 2017, 35-37). Sanal topluluklardaki 6z temsil, ateist kimligin baskalar1 tarafindan
degil, bilfiil kendileri tarafindan taninmasi anlamina gelmektedir. Sanal topluluk pratikleri bu nedenle bir
biitiinliik arz etmeyen, ancak ortak bir amaca hizmet eden iliskiler agina ev sahipligi yapmaktadir. Farkl ilgi
ve fantezi alanlarina miidahil olan bireyler, kimlik performanslar1 aracilif: ile kendilerine taninma alam
acmaktadir. Sanal topluluklara muhatap olan ve karsilasmalarda bulunan diger olusumlar, meydana gelen
aksiyona kars1 duyarsiz kalamamaktadir.

Ateistlerin sosyal medyadaki topluluk olusturma cabalar1 diger dezavantajli gruplar i¢in de bir
emsal teskil etmekte ve elde edilen basari, dayanisma ruhuna dontismektedir. Ateist gruplar arasinda en
fazla bilenen ve diger hareketlere 6nciiliik eden Karikateist, milyonu gecen takipgi sayisi ile biiytik bir hedef
kitleyi barindirmaktadir. Goker ve Keskin tarafindan grup 6zelinde yapilan arastirmada (2016, 90-95), ateist
cogunlugun kontroliindeki toplumsal alanda, Miisliiman ve diger Ibrahimi dinlerden bireylerin azinlk
konumunda oldugu saptanmustir. Bu gruptaki paylasim aglari, ateistlerin kimliklerini olumlamasinin yani
sira, yayginlastirmasina da aracilik etmektedir. Enformel ve mizah temelli bu topluluk bigiminin goérece
basaritya ulasmasi, kurumsal orgtitlenmenin de anahtar1 niteligindedir. Formel bir kurum olarak hizmet
veren Ateizm Dernegi'nin kurulmasinda sosyal medyadaki ateist 6rgtitlenmelerin etkisi oldukca biiytiktiir.

Sanal topluluklar ve gerceklik arasinda sanilanin aksine kati cizgiler yoktur. Bu iliski, karsilikli
yakinsamay1 ve i¢ ice gecen empatik bir paylasimi gostermektedir. Bu bakimdan sanal topluluklarda olup
bitenlerin biitiiniiyle gercekligi ya da gercek disili1 yerine, gercekten beslenen ve gercegi baska bir tiirde
yeniden isleyerek tedaviile sokan efektif tarafina bakilmalidir. Sanal topluluklar kimi zaman gercekligine
itibar edilmeyen sozde topluluklar olarak (Harasim, 1993, 17), kimi zaman ise gercek kisilerden olusan ve
tamamiyla organik baglar tizerine kurulan topluluklar olarak (Rheingold, 1994, 5-6) tanimlanmaktadir.
Ateist topluluklarin gergeklik baglamina etkileri de kosulsuz bir birlesme ve kaynasma halinden ileri
gelmektedir. Ciinkii Ateizm Dernegi'nin kuruculari arasindaki Tolga Inci, yola ¢ikis noktalarini; “Bir grup
ateist olarak internet tizerinden bir araya geldik. [...] internet bizim kendimizi en rahat ifade edebildigimiz bir yer,
dolayly olarak bir alakas: var yani. Yeni yasayla birlikte herhangi bir site mahkemeye gerek kalmadan dort saat icinde
kapatilabilecek. Evet, sanal yerine filli érgiitlenmeyi sectik ama internet biz ateistler icin ¢ok dnemli bir mecra.”
(www.agos.com.tr) seklinde aciklayarak, sanal topluluk iliskilerinin belirleyici etkisi tizerinde durmaktadir.
Sanal topluluklarin yayginlasmasinin ardindan, sosyal medyada kurumsal ve formel bir iletisim faaliyetinin
temelleri atilmastr.

Ateizm Dernegi sosyal medyada, onciilii olan gruplardan farkl: bir iletisim ve temsil pratigini hayata
gecirmektedir. Enformel iliski aglariyla oriintiilenen gruplarda genellikle ateist doktrin odakli paylasimlar
gerceklesmektedir. Bu gruplarda ateizme yonelik elestirilere cevap verilmekte, ateizmi dogrulayici ve
destekleyici igerikler dolagsima sokulmakta ve dinlerin elestirisi yapilmaktadir. Ancak bir kurumsal nitelige
biirtinen Ateizm Dernegi, sosyal medyay: kurumsal iletisim etkinlikleri baglaminda kullanmaktadir.
Dernegin diyalojik faaliyetleri ateizmin yapisindan ¢ok, kurumsal yapiy: temel almakta ve bir orgiitiin
kimligini yansitmaktadir. Dernek sayfasini gezen bir ziyaretci, ateizmin kavramsal uzantilari ile degil, tiizel
bir kisiligin kurumsal iletisim faaliyetleri ile kars: karsrya gelmektedir.

4. Calismanin Metodolojisi
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Bu calismada, toplumsal iliski oriintiileri icerisinde rahatsiz edici bir unsur olarak tanimlanan ve
egemen soylemlerle pekistirilen 6teki kimligi, Ateizm 6zelinde ele alinmaktadir. Ateist kimliginin orgtitsel
diizlemde kurumsal bir nitelige biirtinmesinin sosyal bir takim sonuglar1 vardir ve bu sonuglar makro
surecte oOtekilik iligkilerinin yeniden kurulmasina neden olmaktadir. Nitekim sosyal medya kullanimi
yaygnlastikca, kisilerin otekilere karsi tahammdiilti de artmaktadir. Ciinkii bu kisiler 6tekilerin bizatihi
temsillerine paylasim yoluyla ortak olarak, bir takim toleranslar gostermekte ve egemen duruslarindan
kismi tavizler vermektedir. Bu sebeple sosyal medyay: esas iletisim mecrasi olarak konumlandiran Ateizm
Dernegi, sosyal medyadaki klasik ateist gruplarin 6tesinde kurumsal bir kimlik tasimaktadir. Dolayisiyla bu
calismanin temel problemini; ateizmin kurumsalliginin sosyal medya araciligiyla nasil kuruldugu ve Ateizm
Dernegi'nin sosyal medyadaki kurumsal faaliyetlerinin nasil bir seyir izledigi hususlar1 olusturmaktadir.

Bu calismada, Ateizm Dernegi'nin Facebook hesabindaki kurumsal iletisim faaliyetleri ve hedef
kitleyle kurulan etkilesimin boyutlarmin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Calisma, 6tekiligi kurumsal
pratikler ve sosyal medya kullanimi 6zelinde degerlendirmesi ve sosyal medyanin 6teki kimlikler agisindan
nasil bir telafi mekanizmasina dontisttigiint goriiniir kilmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Turkiye’de benzer nitelikte formel bir ateist orgiitlenme olmamas: (Ateistler Dernegi, Ateizm
Dernegi catis1 altina girmistir) nedeniyle galismanin evrenini Ateizm Dernegi'nin sosyal medya hesaplar:
olusturmaktadir. Dernegin kurumsal iletisim faaliyetlerini kapsayan ¢alisma kurumsal Facebook sayfasi ile
simnirlandirilmistir.  Facebook’un yapisi itibariyle kurumsal faaliyetlere en wuygun sosyal medya
platformlarindan biri olmasi ve popiilerligi, sinirlandirma kararinda belirleyici olmustur. Simirlandirma
uygulanan bir diger nokta ise; arastirma stiresidir. Calisma, 1-21 Ocak 2018 tarihleri arasindaki ti¢ haftalik
stire¢ ile stnirlandirilmustir. Arastirma stiresi, giincellik ve icerik yogunlugu dikkate alinarak belirlenmistir.

Calismanin bulgularmi teskil eden veriler, yapilandirilmis kodlama cetveli kullanilarak dernegin
kurumsal Facebook sayfasindan toplanmustir. Kodlama cetveli, ¢n inceleme stireci sonunda ulasilan
kategorilere gore hazirlanmustir.

Arastirma verilerinin ¢dztimlenmesinde igerik analizi tiirlerinden kategorisel icerik analizi yontemi
kullanilmistir. Icerik analizi Berelson’un tanimlamasima gore (Gokge, 2001, 7); iletisimin goriinen icerigini
tarafsiz, sistemli ve sayisal verilerle agiklayan bir arastirma yontemidir. Kategorisel igerik analizinde ise,
belirli kavramlardan hareketle kategoriler belirlenmekte ve bu kategorilere dagitilan verilen analiz
edilmektedir. Bu baglamda sayfa paylasimlarimin icerigini ortaya koymak igin 6 temel kategori
belirlenmistir. Dernegin dtizenledigi kurumsal etkinliklerin duyurumuna yonelik paylasimlar Etkinlik
duyurumu; dernegin sosyal medya tizerinden diizenledigi etkinliklerin duyurumunu igeren paylasimlar e-
etkinlik duyurumu; Ateizm doktrini ile ilgili bilgiler iceren paylasimlart Ateizm doktrini/bilgisi; dernegin
faaliyet alanlari, gorevlendirme ve dernegin orgiitsel yapisiyla ilgili paylasimlar Organizasyon/orgiitlenme;
sayfa yonetimi ile ilgili paylasimlar Sayfa bilgileri; yasal siireclerle ilgili paylasimlar ise Yasal bilgiler
kategorisine dahil edilmistir.

Kurumsal etkinliklerin igerigini ortaya koyma amaciyla 2 temel kategori belirlenmistir. Sosyal
sorumluluk projeleri kapsamindaki paylasimlar Sosyal sorumluluk; tiyelerin toplanti ve bulusma
etkinliklerini iceren paylasimlar Toplanti/bulusma, konferans ve sergi gibi etkinlikler konferans/sergi
kategorisine eklenmistir.

En son kategorilendirme, paylasimlara gelen yorumlarin igerigini tespit etmeye yoneliktir. Bu
baglamda orgiitsel etkinlik ve ateizmle ilgili sorular1 kapsayan Soru, paylasimlara ya da dernege yonelik
elestiri ve tepkileri iceren Elestiri/Tepki, paylasimlar ve dernek faaliyetlerine yonelik olumlu ifadeleri iceren
Ovgii/Memnuniyet, alakasiz ifadelerle yapilan paylasim trollemeleri Alay/asagilama kategorisine dahil
edilmistir.

5. Bulgular ve Yorum

Hentiz taninma diizeyini tesis etmemis bir dernek olmasi nedeniyle kurumsal kimlik ve imajini
kurma asamasinda bulunan Ateizm Dernegi'nin kurumsal Facebook hesabindaki performanslari, bu yonde
tedbirler icermektedir. Sayfa tizerindeki incelemede ilk olarak kurumsal kimlik bilesenlerinin nasil
konumlandirildig incelenmistir. inceleme kapsaminda, Kurumsal kimligin gérsel boyutunu iceren logonun,
sayfanin profil resmi olarak belirlendigi gortilmiistiir. Sayfanin kapak fotografi boliimiinde ise dernegin
iletisim numaralar1 ve linklerini iceren bilgilerle birlikte ‘Artik Yalmiz Degilsiniz” yazisini igeren bir gorsel
kullanilmistir. Bu gorseldeki ifade, dernegin kurumsal niteligini ve amacini ortaya koymaktadur.

Dernegin Facebook sayfasindaki uygulamalar, kullanum pratikleri hakkinda ipuglar1 sunmaktadar.
Normal kullanim sartlarmin ilerisinde bir kurumsal hizmet sunmaya olanak taniyan uygulamalar, kurumsal
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kimligin tesisini ve hedef kitleye ¢ok yo¢nlii ulasmay1 saglamaktadir. Dernek sayfasinda bulunan
uygulamalar ve bu uygulamalarin igerigi Tablo 1'de sunulmaktadir.

Tablo 1: Ateizm Dernegi'nin Facebook Sayfasindaki Uygulamalar ve Icerikleri

Uygulamalar igerikleri

Baslangic Tarihi
Calisma Saatleri
Aciklamalar
Sayfa Kurallar1
Misyon

Tletisim Bilgileri

Hakkinda

Simdi Bagista Bulun e Dernek faaliyetlerine parasal destek olmay1 saglayan
bir proje linki.

Notlar . Sayfa yonetiminin ekledigi onemli goriilen haber,
duyuru, kutlama, bilgilendirme v.s. icerikler.

Dernek sayfasindaki uygulamalar incelendiginde 6zel olarak hazirlanmis sadece bir uygulama
oldugu goze carpmaktadir. Dernegin calisma prensibi, iiyeler arasinda maddi dayanisma gerektirmektedir.
Bu nedenle yeni kurulan dernege katki saglamak amaciyla ‘Simdi bagista bulun’ uygulamas: eklenmistir.
Uygulamaya giris yapildiginda, internet tizerinden bagis saglayan bir sayfaya gecilmektedir. Bu uygulama,
dernek faaliyetlerinin sosyal medya tizerinden de siirdiiriildiigtinii ortaya koymaktadir.

Tium kurumsal sayfalarda yer alan ancak hesap sahibinin istegine gore spesifik tasarim kazandirdig1
hakkinda uygulamasinda, Dernegin kurumsal kimlik uygulamalarimi gérmek miimkiindiir. Dikkat ceken
noktalar; sosyal medya hesabimin da tipki resmi bir kurum gibi ¢alisma saatlerine sahip olmas: ve sayfa igi
kullannm kurallar1 iceren bir ttiziik belirlenmesidir. Hakkinda uygulamasinda ayrica, misyon, genel
aciklamalar ve iletisim boliimleri bulunmaktadir. Bu igerikler, Ateizm Dernegi'nin kurumsallasma
noktasinda etkin bir donanima sahip oldugunu gostermektedir. Agiklamalar kisminda yer alan “ Ateizm
Dernegi, Tuirkiye’deki ateist ve dinsizlerin haklarini sosyal ve yasal platformlarda savunmak tizere kuruldu.
ARTIK YALNIZ DEGILIZ!” ifadesi, dernegin orgiitsel amacini 6zetlemektedir. Yasallik, hak ve birliktelik
kavramlari, orgiitsel pratigin anahtar kavramlari niteligindedir.

Sayfada yer alan diger klasik uygulama, notlar uygulamasidir. Bu uygulama sayfa yoneticilerin
kurum ya da sayfa ile ilgili gerekli gordiikleri icerikleri ekledigi bir alan sunmaktadir. Kullanicilar bu
alandaki icerikler sayesinde kurumsal detaylara ulasabilmektedir. Sayfanin notlar kisminda arastirma stiresi
dahilinde herhangi bir paylasim yapilmamistir. Ancak ¢nceki tarihlerde, ateizm doktrini ile ilgili gesitli
bilgiler, bnemli milli bayram kutlamalar1 ve anma etkinlikleri iceren paylasimlarda bulunulmustur.

Sosyal medyadaki kurumsal etkinliklerin kapsamini ve niteligini degerlendirmede ©nemli
Olctitlerden biri de, takipgi-begenen sayilaridir. Clinkii sayfanin gordugi ilgi diizeyi ve insa ettigi imaj
hakkinda ipuglar1 sunan takipgi-begenen sayilar1 arttikca kurumsal performansin etkinligi de artmaktadir.
Sayfanin begenen sayilar1 ve ortalama ziyaretci sayilarini igeren bilgiler Tablo 2'de verilmistir.

%

Tablo 2: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Genel Istatistikler™
Begenen Sayisi 50.875
Takipci Sayisi 50.132

Sayfanin sahip oldugu 51.936 begenen sayisi, kurumsal bir sayfa icin yetersiz goziikse de, kurumun
sosyal medya faaliyetlerine kisa zaman 6nce baslamis olmasi ve Tiirkiye'deki ateist ayisinin genel niifusa
oranimni goz oniinde bulundurmak gerekmektedir. Tiirkiye’de yapilan bir arastirmaya gore ateistlerin genel
niifusa oraninin %2,9 yani (www.hiirriyet.com.tr) oldugu distintildiigtinde giderek artan mevcut saymin
¢ok da yetersiz olmadigim sdylemek miimkiindiir. Ancak dernegin hedef kitlesi tiim kullanicilardan
olustugu icin sayinin ve bilinirligin artmasi gerekmektedir.

*** Begenen ve ziyaretci sayilart, 27.11.2018 tarihine aittir.
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Sosyal medyadaki kurumsal pratiklerin en énemli bolimiint, paylasimlar olusturmaktadir. Sayfa igi
paylasimlar, kurumsal pratiklerin hangi amaca hizmet ettigini ve kurumun sosyal medyadan beklentilerini
ortaya koymaktadir. Sayfada paylasilan iceriklere iliskin bilgiler Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Paylasimlarin igerikleri

Paylagim Icerigi Paylasim sayis1
Etkinlik Duyurumu F 28
% 46,7
Ateizm Doktrini/Bilgisi F 7
% 11,7
E-etkinlik F 8
Duyurumlari 9 13,3
Yasal Bilgilendirme F 1
% 1,7
Sayfa Bilgilendirmesi F 2
% 3,3
Organizasyon/ F 14
Orgiitlenme % 23,3
TOPLAM F 60
% 100

Arastirma stiresince dernek sayfasindan 60 paylasimda bulunulmustur. Bu paylasimlarin yogun
olarak etkinlik duyurumu (%46,7), Organizasyon/orgiitlenme (%23,3), E-etkinlik duyurumu (%13,3) ve
Ateizm Doktrini/bilgisi (%11,7) kategorilerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Sayfa bilgilendirmesi (%3,3) ve
yasal bilgilendirme (%1,7) kategorilerini igeren fazla paylasim yapilmamustir. Iceriklerin genelinin etkinlik
duyurumunda yogunlasmasi, kurumsalligin gostergesidir. Etkinlikler gercek baglamla sinirli tutulmamis ve
Twitter'da  #ateizmdernegiheryerde, #corbadatuzunolsun ve #sesiniduyurvideonugek hashtag'leri ile
hayata gecirilen e-etkinlikler hakkinda duyurumlarda bulunulmustur. E-etkinlikler genel anlamda dernegin
adini duyurmak ve imaj kazanmak adina yapilmistir. Organizasyon/orgiitlenme kategorisi baslig1 altindaki
paylasimlarda ise genel olarak bagis cagrilari, sayfa yonetimi icin goniillii kullanic1 cagrilari, gesitli illerdeki
faaliyetler icin goniillii cagrilar1 yer almustir. Kisa siire Once faaliyete gecen ve Tiirkiye capinda
yayginlasmay1 amaglayan dernek, sosyal medyayi ¢rgiitlenme baglaminda da etkin olarak kullanma ¢abas1
gostermistir. Dernege {iyelik stirecleri ve sayfanin faaliyet saatlerini iceren bilgilendirme paylasimlari,
kurumsal faaliyetler kapsaminda degerlendirilmektedir.

Tablolardaki bulgular, Ateizm Dernegi'nin Facebook ya da diger sosyal medya ortamlarinda
orgiitlenen ateist grup sayfalarindan farkl bir iletisim pratigine yoneldigini ortaya koymaktadir. Nitekim
diger ateist sayfalar genel olarak ateist fikirleri savunan paylasimlarda bulunurken, Ateizm Dernegi
kurumsal pratiklere oncelik gostermistir. Ateizmle ilgili paylasimlar ise tartisma yaratmaktan uzak ve
destekleyici bilimsel iceriklerden olusmaktadir (Ateizmle ilgili tartisma basliklarini iceren blog, dernegin
resmi web sitesinde bulunmaktadir). Ulagilan bulgulardan hareketle, Ateizm Derneginin sosyal medyay1
kurumsal iletisim baglaminda kullandi81 ve kurumsallig1 6n plana ¢ikardigini séylemek miimkiindir.

Sayfadaki paylasimlarda 6n plana ¢ikan etkinliklerin iceriginin tespit edilmesi 6nem tasimaktadir.
Ctunkti Ateizm Dernegi'nin hangi kurumsal etkinlikler gelistirdigini saptamak, dernegin kurumsallik
algisini da kolaylastiracaktir. Etkinliklerin icerikleriyle ilgili bilgiler Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Etkinliklerin icerigi

Etkinliklerin Icerigi Paylasim sayis1
Sosyal Sorumluluk | F 11

% 39,3
Toplant1/ F 15
Bulusma % 53,6
Konferans/ F 2
Sergi % 7,1
TOPLAM F 28

% 100
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Dernegin paylasimlarinda tizerinde durdugu etkinliklerin icerigine bakildiginda, en sik paylasilan
etkinlik iceriklerinin Toplanti/bulusma (%53,6) ve Sosyal sorumluluk (%39,3) oldugu goriilmektedir. Uyeler
arasindaki bulusma ve tamisma etkinlikleri ile birlikte cesitli illerdeki ziyaretleri iceren Toplanti/bulusma
etkinliklerinin duyurumuna ©ncelik verilmesi, kurumsallik algisin1 yansitmaktadir. Ayrica bu tarz
etkinlikler kurumsal imajin dogru yonde kontroliinii ve hedef kitle bagliligini arttirmaktadir. Etkinlikler
arasindaki en carpici olanlar1 ise sosyal sorumluluk temali olanlardir. Ateizm Dernegi cesitli derneklerle
birlikte haftalik olarak evsizlere corba dagitmakta, fakirlere malzeme yardiminda bulunmakta ve huzur evi
gibi sosyal kurumlar1 ziyaret etmektedir. Bu etkinlikler, ateistlerin gerceklik baglaminda karsilastiklar
olumsuz imaj ve ahlakdis1 yakistirmalar1 yikmaya yonelik kurumsal pratiklerdir. Nitekim dernek belirtilen
etkinliklerin diginda 6nemli giinleri kutlayan mesajlar yayinlamaktadir. Ozellikle son dénemde gergeklesen
terdr saldirilarina bagh olarak sayfadaki profil fotografini siyah renge biirtindiiren sayfa yonetimi, kurumsal
imajin1 sosyal sorumluluk baglaminda insa etme yonelimindedir. Bu sayede toplumsal sorunlara karsi
duyarliik vurgusu yapilmaktadir. Dernegin konferans/sergi (%7,1) gibi yiiksek biitceli organizasyonlar
yerine diisiik biitceli organizasyonlari tercih etmesi, mali durum politikalariyla ilgilidir.

Kurumsal iletisim stirecinde hedef kitleyle kurulan etkilesimin boyutlari, iletisim stirecinin
verimliligini belirlemektedir. Sosyal medya kurum ile hedef kitlesini bir araya getirmesi ve etkilesimli bir
stirece olanak tanimasi bakimindan oldukca 6nemli bir kurumsal iletisim uzamidir. Bu baglamda dernek
sayfasindaki paylasimlarin begenilme, yorumlanma ve paylasilma sayilar1 Tablo 5 te verilmistir.

Tablo 5: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Etkilesim Bilgileri

Paylasim igerigi Begeni Sayis1 Yorum Sayisi Paylasilma Say.
Etkinlik F 651 74 25
Duyurumu % 35,2 60,6 34,2
Ateizm F 686 28 46
Doktrini/Bilgisi % 371 229 63.1
E-etkinlik F 152 7 2
Duyurumlari % 13,1 5,7 2,7
Yasal F 103 7 0
Bilgilendirme % 56 57 0
Sayfa F 18 0 0
Bilgilendirmesi % 0.9 0 0
Organizasyon/ F 242 6 0
Orgiitlenme % 17,8 5,1 0
TOPLAM F 1852 122 73
% 100 100 100

Sayfa tizerinde gerceklestirilen incelemede etkilesimi ifade eden begeni, yorum ve paylasiima
sayllarmnin dustik diizeylerde oldugu goriilmektedir. Bu durum sayfay: takip eden ve begenen kisilerin
biiytik bir gogunlugunun igeriklere katilim saglamadigini gostermektedir. Goze carpan bir diger nokta ise;
paylasimlardaki kurumsal niteliklere ragmen, ateizm odakli paylasimlarin yiiksek oranda ilgi gormesidir.
Bu durum sosyal medyadaki ateist platformlarda stirdiirtilen paylasim ve etkilesim gelenegini
yansitmaktadir.

Begeni sayilar1 dikkate alindiginda paylasimlarin aldigr toplam 1852 begeni yogun olarak Ateizm
doktrini/bilgisi ~ (%37,1), Etkinlik duyurumu (%35,2), E-etkinlik duyurumu (%15,7) ve
Organizasyon/orgiitlenme (%17,1) kategorisindeki paylasimlara dagilmistir. Yorum sayilarinda da benzer
bir durum s6z konusudur. Paylasimlara yapilan toplamda 122 yorumun ¢ogunlugu Etkinlik duyurumu
(%60,6) ve Ateizm doktrini/bilgisi (%22,9) kategorilerine dagilmistir. Oldukca diisiik olan paylasilma
sayilar1 da benzer bir bicimde Ateizm doktrini/bilgisi (%63,1) ve Etkinlik duyurumu (%34,2) kategorilerine
yigilmistir. Bazi kategorilerdeki paylasimlar, sayfayi begenenler tarafindan hig paylasilmamustir.

Paylasimlar tizerindeki etkilesim degerlendirmelerinden biri de etkinlik icerikli paylasimlar
tizerinde yapilmistir. Degerlendirmeye iliskin veriler Tablo 6’da verilmektedir.

Tablo 6: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Etkinlik icerikli Paylagimlara Dair Etkilesim Bilgileri

Etkinliklerin Icerigi Begeni Sayis1 Yorum Sayisi Paylasilma Say.
Sosyal Sorumluluk | F 342 31 12
% 52,5 41,9 48
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Toplantt/ F 238 33 10
Bulugma % 36,6 456 40
Konferans/ F 71 10 3
Sergi % 10,9 16,7 12
TOPLAM F 651 74 25
% 100 100 100

Sayfada yer alan etkinlik duyurumu igerikli paylasimlarin begeni, yorum ve paylasilma sayilari
genellikle sosyal sorumluluk ve toplanti/bulusma kategorilerinde yogunlasmistir. Etkinlik duyurumu
icerikli paylasgimlarm aldigr toplam 651 begenini biiylik oranda sosyal sorumluluk (%52,5) ve
toplanti/bulusma (%36,6) kategorilerine gitmistir. Iceriklerin aldig1 toplam 74 yorumun da genel olarak
toplanti/bulusma (%44,6) ve sosyal sorumluluk (%41,9) kategorilerine gittigi gortilmektedir. Diger
kategorilere gore diistik sayilar iceren paylasilma kategorisindeki toplam 25 paylasiimanin ¢ogunlugu yine
benzer sekilde sosyal sorumluluk (%48) ve toplanti/bulusma (%40) kategorisinden yapilmustir.

Etkilesim rakamlari, sosyal sorumluluk projeleri ile yaratilmaya c¢alisilan olumlu imajin hedef kitle
tarafindan istenilen geribildirimi sagladigini gostermektedir. Begeni ve paylasilma sayilarinda tavani goren
sosyal sorumluluk paylasimlari, kurumsal pratigin etkinligini ortaya koymaktadar.

Hedef kitlenin igerige katilimimin onemli bir gostergesi olan yorumlarm niteligi, geribildirimin
ol¢imlenmesini  kolaylastirmaktadir. Paylasimlara yapilan yorumlar bir bakima, kullanicilarin o
paylasimdaki konuya ya da genel olarak kuruma karsi tutumlarini igermektedir. Tablo 7’de Paylasimlara
yapilan yorumlarin icerigi ortaya konulmustur.

Tablo 7: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Paylasimlarin Aldig1 Yorumlarin icerigi

Paylagim Icerigi Soru Elestiri Begeni/ Alay/ TOPLAM
/tepki Ovgii Asagilama
Etkinlik Duyurumu | F 22 13 29 10 74
% 29,7 17,6 39,2 13,5 100
Ateizm F 4 8 12 4 28
Doktrini/ Bilgisi % 14,3 28,6 429 14,3 100
E-etkinlik F 2 0 4 1 7
Duyurumlar % 28,6 0 57,1 14,3 100
Yasal Bilgilendirme | F 2 2 3 0 7
% 28,6 28,6 42,8 0 100
Sayfa F 0 0 0 0
Bilgilendirmesi % 0 0 0 0 0
Organizasyon/ F 1 0 4 1 6
Orgtitlenme % 16,7 0 66,7 16,7 100
TOPLAM F 31 23 52 16 122
% 100 100 100 100 100

Paylasimlara yapilan yorumlarin icerikleri dikkate alindiginda, toplamdaki 122 yorumun genel
olarak Begeni/6vgii ve Soru igerikli oldugu goze carpmaktadir. Bu durum, hedef kitleden genel olarak
olumlu bir geri doniis saglandifini gostermektedir. Ancak elestiri/tepki ve alay/asagilama igerikli
yorumlarin sayist da azimsanmayacak niteliktedir. Bu durum toplumsal baglamdaki gerilimli ve
kestirilemeyen iligskinin sosyal medya uzaminda da stirdtirtildugiint ortaya koymaktadir.

Etkinlik duyurumu kategorisi i¢in alinan 74 yorumun biiyiik bir boliimii begeni/ovgii (%39,2) ve
soru (%29,7) igeriklidir. Ateizm doktrini/bilgisi kategorisi icin alman 28 yorum begeni/dvgii (%42,9) ve
elestiri/tepki (%28,6) iceriklerinde yogunlasmaktadir. Paylasim igeriginin kurumsal pratikten uzaklasmasi
ve hassas konulara yonelmesi, geri bildirimi olumsuzlastirmaya baslamistir. Bu durum, ateist 6gretinin
rahatsiz edici boyutlarina vurgu yapmaktadir. Nitekim ateist 6greti, ateist kimligi ya da kurumsalligindan
daha fazla tepki cekmektedir. Yasal Bilgilendirme ve E-etkinlik kategorilerindeki paylasimlarin aldigr 7’ser
yorumlar yogun olarak begeni/6vgi ve soru igeriklerinde toplanmustir. Organizasyon/ 6rgtitlenme kategori
bashgindaki paylasimlarin aldigi 6 yorum ise genel anlamda begeni/6vgii (%66,7) iceriginde toplanmakla
birlikte, en fazla alay/asagilama (%16,7) icerikli yorum bu kategorideki paylasimlara yapilmstir.

Ateizm Dernegi'nin kurumsal performansmin biyiikk bir ¢ogunlugunu olusturan etkinliklerin
sagladig1 geri bildirimlerin niteligini tespit etmek igin, alinan yorumlarin igerigini iyi analiz etmek
gerekmektedir. Bu baglamda gergeklestirilen incelemeye iliskin bulgular Tablo 8'de sunulmustur.
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Tablo 8: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Etkinlik Icerikli Paylagimlarin Aldig1 Yorumlarin Icerigi

Paylagim Icerigi Soru Elestiri Begeni/ Alay/ TOPLAM
[tepki Ovgii Asagilama

Sosyal Sorumluluk | F 7 2 21 1 31

% 22,6 6,5 64,5 3,2 100
Toplanti/ F 11 4 15 3 33
Bulusma % 33,3 12,1 45,5 9,1 100
Konferans/ F 4 2 4 0 10
Sergi % 40 20 40 0 100
TOPLAM F 22 8 40 4 74

% 100 100 100 100 100

Dernek sayfasinda duyurumu yapilan etkinliklerin adli§1 yorumlar biiytik oranda begeni/&vgi ve
sorudan olusmaktadir. Sosyal sorumluluk kategorisindeki yorumlarin biiytik bir kismu begeni/ovgti (%64,5)
ve soru (%22,6) iceriklidir. Toplanti/tanisma kategorisindeki yorumlar da benzer sekilde begeni/ovgii
(%45,5) ve soru (%33,3) igeriklidir. Konferans/sergi kategorisindeki yorumlar da diger iki kategoriyle benzer
iceriklere sahip olmakla birlikte, elestiri/tepki icerigini de azimsanmayacak derecede barindirmaktadir.
Etkinliklerin aldig1 geri bildirimler incelendiginde, 6zellikle sosyal sorumluluk icerikli etkinliklerin olumlu
bir imaj ve katilim sagladigini ifade etmek miimkiindiir.

Yorumlarla saglanan geri bildirimler kurumsal pratikleri beslemekle birlikte bir takim degisiklikleri
de gerektirebilmektedir. Ancak kurumun bu noktadaki tavri belirleyici olmaktadir. Baz1 kurumlar geri
bildirimleri asimetrik bir baglamda dikkate alirken bazi kurumla ise simetrik bir geri bildirim stireci insa
etmektedir. Geri bildirim stirecinin simetrik bir nitelik kazandig iliskilerde kurum ile hedef kitle arasindaki
etkilesim dongiisel olarak stirmekte ve saglam temele oturmaktadir. Bu baglamda dernegin aldig1 yorumlar1
ne kadar dikkate aldiginin gostergelerinden biri yorumlara cevap verme durumudur. Dernek sayfasindaki
yorumlarin cevaplanma dagilimlar: Tablo 9'de verilmektedir.

Tablo 9: Ateizm Dernegi Facebook Sayfasindaki Paylasimlarin Aldig: Yorumlarin Cevaplanma Durumlar:

Yorum Igerigi Yanit Yanit TOPLAM
Var Yok

Soru F 26 5 31
% 83,9 16,1 100

Elestiri/ Tepki F 8 15 23
% 34,8 65,2 100

Begeni/Ovgii F 18 34 52
% 34,6 65,4 100

Alay/Asagilama | F 0 16 16
% 0 100 100

TOPLAM F 52 70 122
% 100 100 100

Dernek sayfasindaki etkilesimin boyutlarin1 gosteren inceleme sonucunda, dernegin yorumlara
yanit vermeme oraninin yanit verme oranindan yiiksek oldugu gortilmektedir. Ancak bu sonucun ortaya
¢ikmasinda alnan yorumlarmn igerigi de belirleyici olmaktadir. Soru igerikli yorumlar sayfa tarafindan
biiytik oranda yanit bulurken (%83,9), alay/asagilama icerikli yorumlara hicbir geri doniis saglanmamustir.
Begeni/6vgii igerikli yorumlar ise genellikle cevap gerektirmedigi icin duistik oranda (%34,6) yanitlanmustir.
Elestiri/tepki icerikli yorumlarin diisiik seviyelerde yamit bulmasi (%34,8), olumsuz geri bildirimlere yarnit
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verilmedigini ortaya koymaktadir. Yorumlara verilen yanitlarda en ¢ok dikkat ceken noktalardan biri; sayfa
yoneticilerinin kurumsal ve resmi bir tislup takinmasidir. Elestiri/tepki icerikli mesajlardaki tartisma havasi,
yanitlanma oraminin diisiik olmasinda etkili olabilir. Cinkii yoneticiler, ateizm konulu tartismalara
girmekten kaginmaktadir.

Sayfa tizerindeki incelemenin son asamasinda gorsel materyal kullanimi incelenecektir. Nitekim
iletisim stirecinin cesitli materyallerle desteklenmesi, etkililigi arttirmaktadir. Bu baglamda, dernek
sayfasinda hicbir videonun yer almadig1 goze carpmaktadir. Video kullanimindan kagimnan sayfa yoneticileri
bolca fotograf kullanmistir. Oyle ki paylagimlarin hepsinde en az bir fotograf, destekleyici gorsel materyal
olarak kullamlmistir. Bazi etkinlik ve e-etkinlik paylasimlari, organizasyon icerdikleri i¢in paylasilan gorsel
materyal sayilari 50'ye kadar ¢ikmistir. Gorsel materyallerin de biiytik bir kismi ateist 6gretiden ziyade
kurumsal kimlik ve faaliyetleri beslemeye yoneliktir. Nitekim kurumsal logo, gorsellerin bir cogunun
merkezinde konumlandirilmakta ya da kurumsal etkinlik goritintiilerini stislemektedir.

Dernegin temel iletisim stratejilerini sosyal medya tizerinde yogunlastirmasi, platformlar arasi
baglantilar1 gerekli kilmaktadir. Poptiler tim sosyal medya platformalarinda hesab:r bulunan Ateizm
Dernegi, her bir platformda, diger platformlara ve kurumsal web sitesine baglanti saglayan linklere yer
vermektedir. Bu linkler dernegin kurumsal pratikleri arasinda biittinltik kurmaktadir.

6. Sonucg

Ttrkiye'deki sosyal yasam dinamikleri ve bireylerin dini perspektifleri, ateist azinligin, cogunlugu
teist olan niifus icinde dezavantajli konumuna gerilemesine neden olmaktadir. Toplumsallik sinirlari
igerisinde olumsuz olarak tanimlanan ve bir¢ok insann iliski i¢ginde bulunmama noktasinda telkin edildigi
ateistler, gercek toplumsal baglamda kendilerini ¢ok fazla ifade edememektedir. Egemen soylem ve iliski
pratikleri araciligiyla tiretilen oteki kimligi kiskacindaki yasamlarmi, toplumsaldan arta kalan alanlarda
strdiiren ateistler, diger tim otekilerin yaptig1 gibi sosyal medyay1 bir telafi ortamina dontistiirerek ifade
olanaklarina kavusmustur. Alternatif bir toplumsallasma pratigi sunan sosyal medya, daralan toplumsal
yasaminda aidiyet problemi yasayan oteki bireyler agisindan cazibe merkezi haline gelmistir. Oteki
toplumsal kimliklerinden ve bu kimliklerinin yarattig1 baski ortamindan gorece 6zgtir bir platforma tasiman
sosyal iliskiler, bireylerin tikel ve kolektif etkinliklerini stirdiirebildikleri sanal orgiitlenmeleri, etkili bir
toplumsal tiretim mekanizmasi haline getirmistir. Cok sayida ilgi alanma yo6nelik olarak bir araya gelen bu
mekanizmalardaki paylasim iliskileri ve sosyal etki, bireyin giindelik yasam pratiklerine sirayet etmeye
baslamis ve toplumsallik algisini yeniden {iiretmistir. Ateizm Dernegi, sosyal medyada kendi kimliklerini
kendileri temsil eden ateistlerin gerceklik baglamindaki formel orgiitlenme cabalariin bir sonucudur.
Dernek, degisen sosyallik algis, iliski pratikleri ve 6teki kimliginin yeniden tiretimi gibi siireclerle yakindan
ilgilidir. Nitekim otekinin kurumsal bir pratige yonelmesi, onun taninmasi ve otekilikten kurtulmas:
acisindan 6nem arz etmektedir.

Ateizm Dernegi'nin sosyal medya kullanimi, 6tekilik, olumsuzlanma, yaftalanma ve itham altinda
bulunmaya karsi gelisen savunma ve ifade mekanizmalarmin farklh bir tiirtint ifade etmektedir. Arastirma
bulgulari, otekinin kurumsal pratikler araciigiyla var olma ve tizerine dikilen olumsuz imaji kirma
yéneliminde oldugunu ortaya koymaktadir. Ozel sektdr ve kamu kurumlar igin oldukca kullanigh hale
gelen ve modern toplumlardaki tiretim mekanizmalar1 agisindan gerekli goriilen kurumsallasma pratigi,
toplumsal alanin geneline yayilmaya baslamistir. Ciinkii mikro ve makro asamalarda orgiitlii bir sistemle
donatilan modern yasamda, kurumsal bir hiiviyete biirinmenin kag¢milmaz oldugu asikardir.
Kurumsallasma hem bir orgiitiin toplumsal niteligini hem de islem alanmindaki etkinlik durumunu
belirlemektedir. Oteki bir grubun kurumsallagmasi, toplumsal nitelikleri ve sosyal hayat igerisindeki
konumlariny, etkin ¢abalarla degistirme egiliminde olduklarini gostermektedir.

Sosyal medyanin toplumsal doniistimlere katki sundugu ya da sebep oldugu fikri calismayla bir kez
daha kanitlanmistir. Nitekim sosyal medya tizerinden bir araya gelen bireyler, topluluk pratigi sonucunda
kazandiklar1 bilinci gercek hayata gecirmistir. Oyle ki, bu bilincin ifade ve paylasim yonelimindeki
kurumsallasma, sosyal medyanin, gercek hayati diizenleyen ve sevk eden yapilar haline geldigini
gostermektedir. Sosyal medyada ¢rgiitlenen 6teki, orgiitliiliik pratigini gercege tasimis ve formel kurumsal
iletisim pratiklerini yine sosyal medya merkezli olarak ytirtitmiistiir. Dernegin ortaya koydugu kurumsal
pratiklerle ne kadar biiyiiyecegi ve etki alanina sahip olacagini gelecek gosterecektir. Ancak calismada da
goze carpmaktadir ki, Ateizm Derneginin kurumsal performansi, drgiitlenme pratikleri ve etki ag1 her gegen
gln genislemektedir. Dernegin zamanla Turkiye ¢apinda orgiitlenmesi ve ¢ok sayida iiyeye sahip olmasi
miimkiin goriinmektedir. Nitekim sosyal sorumluluk bilinci odaginda gelistirilen imaj ¢alismalariyla bu
durumun kiiciik 6lgekte saglandig goriilmektedir.
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Calisma oteki fikrin farkli bir ifade tarzimi tartismustir. Genellikle, bilimsel verilerle ya da
karsilastirmalarla savunulan Ateizm fikri ve ateist kimligi, bireysel ve kolektif informel iligkilerle insa
edilmektedir. Gerek giindelik iliskiler gerekse sosyal medya platformundaki gruplar igerisinde ateizmle ilgili
yanls goriis, inang, tanum ve ifadelere karsi miicadele verilmektedir. Ancak Ateizm Dernegi, ateizm
doktrininden 6te, ateist kimligi yani ateistlerin toplumsal varligini 6nceleyen vizyonuyla, ateizmi kurumsal
baglamda etkinlestirmektedir. Bireysel ya da kolektif baglamdaki informel gabalarla ¢ok fazla yayilma ya da
kabul gorme imkanina tam anlamiyla kavusmayan ateist kimliginin kurumsal pratiklerle gosterecegi gelisim
seyri oldukca onemlidir. Ctinkii dogru kurumsallik algisi ve pratikleri, olumsuzlanan bir gercekligin kabul
gormesi noktasinda oldukca etkili olacaktir.
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