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SOSYAL MEDYA VE SiYASAL KATILIM: 2017 REFERANDUMUNDA BiR SAHA ARASTIRMASI
SOCIAL MEDIA AND POLITICAL PARTICIPATION: A SURVEY IN 2017 REFERENDUM
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Oz
Giuntimtizde sosyal medya aglari, gencler tarafindan ¢ok yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Ayni zamanda sosyal medyanin
daha az zaman ve maliyet kullanimin1 gerektirmesi, siyasal katilim agisindan kullanicilarina sundugu firsatlar arasinda sayilmaktadir.
Sosyal aglar, siyasal bag kurmayi, geleneksel katilim bigimlerine gore daha kolay hale getirmektedir. Yapilan bu arastirma, 16 Nisan
2017 Referandumu sirasinda sosyal medyanin siyasal katilim tizerindeki etkisini ortaya koymay1 amaclamistir. Bu amaca yonelik olarak
Selcuk Universitesinde egitim goren 400 dgrenciden saha arastirmasi ile veriler toplanmustir. Arastirma sonucunda katilimeilarm; son
dakika gelismelerini takip etme, bir politik aday veya partiyi begenme, siyasi bir olayin fotografin1 paylasma ve siyasi bir anket yapma
ya da ankete katilma gibi aktiviteleri sosyal medyadan daha sik gerceklestirdikleri bulgulanmustir.
Anahtar Kelimeler: Siyasal Katilim, 2017 Referandumu, Sosyal Medya, Selguk Universitesi.

Abstract

Today, social media are heavily used by young people. At the same time, the use of social media sites could saves time and
money, and give to the users an opportunity in terms of political participation. Social Networks make the political connections, because
the participation through social networking was easier than the traditional ways. This research examines the impact of political
participation of society through social media sites during the referendum period in 16th April 2017. The objective of the study was
achieved by conducting a field survey and collecting information from 400 students studying at Selcuk University. Participants in the
search results were followed the last minute developments; Political candidates, political parties, and political events, through the
participation a Picture or a political questionnaire or even participate in the questionnaire through their activity on social media sites.
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GIRIS

Modern diinyanin en 6nemli icatlarindan biri olan diinya gapindaki agin ortaya ¢ikmasiyla birlikte
bilgi, neredeyse her noktaya ulasir duruma gelmistir. 20. ytizyilin sonunda baslayan ama asil 21. ytiizyilda
yasanan gelismeler neticesinde diinyanin herhangi bir yerinde yasamlarmi stirdiiren, hatta birbirini
tanimayan insanlar, internet teknolojileri araciligiyla ¢ok kolay ve anlik bir sekilde iletisim kurma imkanina
sahip olmuslardir. Teknolojinin bu denli ani gelisimi, diinyay1 hizla donustiirerek ‘kiiresel bir koy” olmanin
otesinde, insanlarmn birbirlerine elektronik ekranlar tizerinden izledigi ve takip ettigi ‘sanal diinyalarmn’
oldugu bir mekan haline getirmistir (isliyen, 2015, 158).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle beraber bireyler, sosyal hayatta cesaret edemedikleri
davranislart da sanal ortamlarda farkli kimliklere biirtinerek daha rahat gerceklestirmektedir. Bireyler,
gercek Kkisilikleriyle bulunduklari ortamda ifade etmeye cekindiklerini daha rahat ifade etmekte veya
tanigmaya cesaret edemedigi kisilerle sanal ortamda daha rahat iletisim kurabilmektedirler. Ayrica siyaset
arenasinda yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte yeni donem de baslamistir. Bu teknolojiyle
birlikte internet ve sosyal aglar1 yogun olarak kullanan se¢men kitlesine mesajlar1 ulastirmak daha kolay hale
gelmistir. Ozellikle sosyal aglarda aktif olan bireyler siyasal olaylarla daha fazla ilgilenmektedir ve bu
ortamda yapilan tartismalarda diistincelerini daha rahat ifade edebilmektedir Baskici rejimlerde ise halk yeni
iletisim teknolojilerini ve sosyal aglari kendi diistincelerini ifade edebilmek ve mevcut sisteme kars:
direnebilmek i¢in kullanma yoluna gitmektedirler. (Fidan, 2016, 116-117).

Siyasal katilimin araci olan siyasal iletisim kampanyalar1 da genel olarak sosyal medya ortamlarinda
gerceklestirilir. Siyasal parti ve liderlerle ilgili bilginin yayilmasi, bu bilginin devamli giincellenmesi,
kullanicilar1 hem gevrimiginde hem de cevrimdisinda siyasi parti ve liderlerinin yaptiklarina dahil olmaya
ve destek vermeye calismaya, siyasi parti ve liderlerle kullanicinin sanal ortamda etkilesime girmesine
imkan vermeye, siyasi parti ve liderlerin farkl: kullanicilara erismesini hizli ve az maliyetle olanak tanimaya,
sosyal medyay1 kullananlar {izerinden sosyal ag olusturma, cevrimigi sanal topluluk yaratma ve bu sanal
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topluluk destegini ¢cevrimdisina belli kosullarda tasiyabilme, hipermetinsellik 6zelligi nedeniyle siyasi parti
ve liderlerinin sdylemsel pratiklerinin yayilmasina olanak tanimaktadir (Bayraktutan vd., 2012, 7).

Sosyal medyanin ayni zamanda propaganda araci olarak kullanilmasi, bu araci en etkili kullanic
olan genglerin, bu platformlarda siyasiler tarafindan etkilenmesine de neden olmaktadir. Konuyla alakal
yapilan bircok ¢alisma, geng bireylerin diinyada oldugu gibi tilkemizde de mevcut diizene kars1 mesafeli
durduklarini, siyasi partilere ve politikacilara gitiven diizeylerinin diistik olduguna ve degisimden yana
olduklart sonucuna ulasmustir. Internet ve sosyal medyayi, katilim ve temsilin 6niindeki engelleri kaldiran,
her zaman ve her yere erisimi saglayan ve istenilen gruplarla iletisim ve baglanti kurma imkani sunan bir
iletisim platformu olarak gordiikleri icin kullanan gencler, bu nedenle de bu yeni medya araglarinda yer
almay1 ve temsil bulmay1 6nemli amaglardan biri olarak gormektedirler (Goksu, 2015, 48-49).

Yukaridaki teorik bilgilerin dogrultusunda gergeklestirilen bu arastirma, 16 Nisan 2017 tarihinde
gerceklesen anayasa degisikligi referandumu siirecinde Selguk Universitesi 6grencileri {izerinde sosyal
medyanin siyasal katilim etkisini ortaya koymayz cesitli degiskenlerle birlikte (cinsiyet, tilke sorunlarina ilgi,
parti bagliligy, siyasal kampanya ve konulara ilgi) aciklamay1 amaclamaktadir.

1. SOSYAL MEDYA VE SiYASAL KATILIM

Yeni medya araci olan internet en genel anlamda, “Diinya’nin neredeyse tamamini veri tabanlarimi
ve bilgisayarlarla birbirine baglayan bilgisayar ag1” (Giilsoy, 1997, 265) olarak tanimlanabilir. Biinyesinde
birgok iletisim aracinin dzelliklerini barindiran internet teknolojisi, bireylerin ve toplumlarin her giin giderek
artan ‘liretilen bilgiyi saklama, ayn1 zamanda paylasma ve ona kolay bir sekilde ulasma’ talepleri ile birlikte
gelismistir (Kara, 2013, 28). Internet teknolojisi sayesinde, herkesin herkesle iletisim halinde oldugu gorsel bir
paylasim evreni olusmus ve diinya McLuhan'in ifadesiyle kiiresel bir kdy (1964, 3) haline gelmistir. Shields
ise, internetin sadece birbiri ile iletisimde olan bir bilgisayar toplulugu olmadigina; insanlar1 mekan ve
zamandan bagimsiz olarak birbirine baglayan bir ag olduguna (1996, 9-10) vurgu yapmaktadir.

1993-2003 yillar1 arast on yillik donem internetin insan yasamina etki etmeye basladigi web 1.0
doénemi olarak anilmaktadir. Birincil nesil internet teknolojileri seklinde isimlendirilen bu dénemde internet,
genellikle okuma ve arastirma yapma ortamu olarak islev gormiistiir (Kara, 2013, 30). 2004 yilinda bir
konferansta O’Reilly ve MediLive International arasinda gerceklesen bir beyin firtinasi ardindan web 2.0
kavrami zamanla yaygin olarak kullanilan bir kavram haline gelmistir (O’'Reilly, 2007, 17’den aktaran Balci
vd. 2013, 107).

Dijital medyanin aktif ve katilimcr bir platforma doéntismesi kullanicilara etkilesimli bir ortamin
zeminini hazirlamistir. Bloglar, wikiler, sosyal ag platformlar1 (facebook, myspace), web tabanli iletisim
bicimleri, fotograf paylasimi, video ekleme ve paylasma ses paylasimi, microbloglar, sosyal aciklamalar, web
sitelerinin yer imleri web 2.0 teknolojisinin sundugu yeni uygulamalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Chun
vd., 2010, 2'den aktaran, Fidan, 2016, 188).

Internet teknolojilerindeki ilerleme ve web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle ortaya ¢ikan bu yeni
uygulamalardan belki de en 6nemlisi sosyal medya platformlaridir. Son yillarda internet araclar1 arasinda en
¢ok kullanilan da sosyal medya araglaridir. Bu araglar, bireylere icerik olusturma, paylasma imkani
vermektedir. Bununla beraber etkilesime de imkan taniyan sosyal medya, bireylerin tiretimi sonucunda
gelisen bir yap1 olarak sekillenmektedir (Tuncer, 2013, 15).

Toplum tarafindan kullanilmasindan kisa bir siire sonra hizla yayginlasan internet ve sonrasinda
ortaya ¢ikan sosyal medya platformlari, agsal yap: 6zelligi sayesinde kitleler tarafindan ¢ok hizli bir sekilde
kabullenilmis ve geleneksel iletisim araglarinin yerini almistir. Buna paralel olarak, kitle iletisim araglari ile
propaganda yapmayi kolaylik goren siyasilerin etkilesimli bir iletisim alan1 ve daha fazla se¢mene ulasma
firsat1 veren sosyal aglar1 kesfetmesi cok zaman almamistir. Se¢im kampanyalarinda propaganda (Aziz, 2003,
14) araci olarak sosyal aglarin kullanilmasi ile siyasiler, segmene kolay ulasma hedeflerini, vaatlerini,
icraatlarini, politikalarini anlatmada sosyal aglar1 etkili bir sekilde kullanmuslardir (Koseoglu ve Al, 2013,
112).

Sosyal medya bu ozellikleriyle, diinya genelinde Kkitleleri bir araya toplayan, onlari harekete
gecirdigi i¢in kisa stirede siyasilerin ilgi odag1 olmustur. Dogrudan siyaseti etkileme gtictine sahip olan
sosyal medya araglari, tek yonlii olan iletisim bicimini etkilesimli bir boyuta tasiyarak onemli bir siyasal arag
haline gelmistir (Isliyen, 2015, 200).

Diinya’da ve Tiirkiye’de sosyal aglar kisa siirede, siyasal katilim ve siyasal bilgilenme icin 6nemli bir
mecra halini almistir. Siyasal katilim bireylerin, siyasetle ilgili takindiklar1 tutum ve gerceklestirdikleri
faaliyet alanin1 kapsamakta, ayn1 zamanda basit bir meraktan yogun bir harekete kadar uzanan genis bir
yelpazede ele alinan davramslarin biitintdir. Siyasal partiyle ilgili goriis beyan etmek, partisine oy
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kazandirmak, kampanya, gosteri, yliriiyls, protestolarin bilgilerini paylasmak ya da siyasal partiden aday
olup bunu duyurmak icin siyasal katilimi sosyal medyada yasamak, giinimiizde yogun bir bicimde
karsimiza ¢ikmaktadir (Kalaycioglu, 1984).

Siyasi parti ve liderlerin sosyal medya araciligiyla se¢gmene daha hizli ve etkili bir bigimde
mesajlarini dogrudan iletmesi, segmenin de bu mesajlara aninda tepki verebilmesi imkanin1 dogurmustur
(Islamoglu vd., 2014, 337). Ttim partilerin sosyal medya hesaplarinda resmi kurumsal hesabi bulundugu gibi,
siyasetcilerin de kisisel hesaplar1 bulunmaktadir (Bekiroglu ve Bal, 2014, 143). Bu sayede se¢men, ister siyasi
partiye isterse de siyasetcilere dogrudan ulasma ve iletisime ge¢me sans: bulmustur.

Sosyal medya, etkilesim ve 6zgtirliik boyutu oldugu icin basarili iletisim yonetimini sagladigi ve
siyasal iletisim calismalarinda etkili olmasi ile kullamicilara o6zgiirlitk kavramini yeniden ogreterek;
kullanicilara diisiincelerini ve fikirlerini tartisabilecekleri ortamlar: olusturmustur (Tuncer, 2013, 15). Siyasi
partiler ve adaylarin sosyal medyanin farkina varmasi, se¢im donemlerinde bu araglarin kullanilmasinin
onunt agmis ve ayrica bu aracin nasil kullanilacagt sorusu énem kazanmistir. Etkilesimli iletisim saglayan
yapist ile siyasiler artik hedef kitleye seslenmenin 6tesine gecmistir. Partiler artik topluluklarla is birligi
yapmaktadir, bu da sosyal medya kampanyalarmmin etkinligini artirmaktadir. Aym1 zamanda sosyal
medyanin gengler tarafindan yogun kullanimi da siyasilerin ilgilerini ¢ekip gencleri etkileme noktasinda
kullanmak icin firsat sunmustur. Se¢cmenler de siyasal amaclar; siyasal bilgilenme, siyasal katim gibi
amaclarla sosyal medya kullanmaktadir (Cildan vd., 2011, 3).

Ttrkiye’de sosyal medya araglarinin etkin bir bigimde kullanilmaya baslanmasi ilk kez 12 Haziran
2011 Genel Secimlerinde gerceklesmistir (Acar, 2012, 259). Siyasetciler ve onlarin olusturduklar: ekipleri
tarafindan akillica kurgulanan viral sosyal medya kampanyalari ve onlar tarafindan kullamlan profil
sayfalarinda se¢menler, destek verdikleri politikacilar1 takip edebilmis, isteklerini ulastirabilmis ve elestiride
bulunabilmistir (Bilisim, 2010, 51). Siyasi partiler ve adaylar da elestirilere cevap verebilmis, tilke ve bolgenin
sorunlarma iliskin ¢oztim fikirlerini bu aglardan se¢cmenlere aktarabilmistir. Ayrica gerceklestirdikleri
etkinliklerin fotograf ve videolarini da sosyal aglarla anlik paylasabilmislerdir (Balc1 vd., 2013, 111-112).

Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal aglarin, genis se¢men kitlesine sahip biiyiik siyasi partilerin
gliclerinin arttirilmasinda énemli bir rolii bulunmaktadir. Medyada yer alma oran ve siklig1 tasidigi maliyet,
web sitesine sahip olmanin maliyeti ile kargilastirildiginda internetin oncelikle ekonomik anlamdaki
faydalarindan bahsedilebilir. Sosyal medya, demokratik stire¢ agisindan parti biiytukliigii ve partilerin
iktidarda olmasma baghh olarak meydana gelebilecek iletisim anlamindaki dengesizliklerin ortadan
kalkmasina yardimci olmakta ve tiim partileri sanal ortamda esit diizeye getirmektedir. Medyada sesini
duyuramayan kiictik siyasal partiler de segmene ulasmada daha ucuz ve baski unsuru igermeyen sosyal
medyaya yonelmislerdir (Bekiroglu ve Bal, 2014, 141-142).

Sosyal aglar sayesinde gerceklestirilen siyasal katilim genel olarak biinyesinde 6 faaliyeti
barindirmaktadr:

Secimler ve kampanyalar hakkinda yeni bilgiler almak amacryla ¢evrimigi sitelere iiye olma,

Kamu gorevi nedeniyle se¢imlere aday olanlara para bagist yapma,

Politik konularda adaylarin tavirlariyla ilgili daha fazla bilgi edinme,

Bir olay, ajans ve medya tarafindan hazirlanan bir ¢cevrimici videoyu izleme,

Bir ajans ya da medya tarafindan hazirlanmayan fakat bir secim ya da kampanyayla alakali videolar:
cevrimigi izleme,

Kampanyayla ilgili gontillii faaliyetlere cevrimici {iye olma veya insanlari seg¢im biirolarma
gotirmek (Steinberg, 2014, 162).

Orgiitlenme, eylem ve protestolarda arag olarak da karsimiza gikan sosyal medyanin bu anlamda
anilmaya baslandigi ilk olay; Tunus’ta yasanan Bat1 diinyasinda Arap Bahar1 (Arab Spring), Araplar arasinda
Arap Halk Ayaklanmasi (Arab Citizen-Revolt)'dir (Acar, 2012, 154). Suudi Arabistan, Misir, Suriye, Urdiin,
Tunus, Fas, Libnan, Libya, Yemen, Cezayir ve Bahreyn, gibi neredeyse biitiin Arap cografyasimi kapsayan
eylemlerde mubhalifler tarafindan Facebook ve Twitter iizerinden yiriitiilen iletisim diinya kamuoyunca
takip edilmis, hatta bu mecralardaki mesajlar ana akim medya tarafindan haber kaynagi olarak
kullanilmustir. Sosyal medya tizerinden yiiriitiilen aktivizm boylece yerel konularin diinyayla paylasiimasini
saglamustir. Ozellikle Twitter, muhaliflere iletisim ve lojistik koordinasyon saglamada kolaylastirict, ucuz ve
etkilesimli bir mecra islevi gorerek 6n plana ¢ikmustir (Emre, 2013, 233).

ANANE NI NN

<

Sosyal aglarmn siyasal amacli kullamimina tilkemizden verilebilecek 6rnek ise Taksim Gezi Park:
olaylaridir. Cogunlugunu genglerin olusturdugu, hitkiimet uygulamalarindan hosnut olmayan muhalif bir
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kitle, Taksim’deki bir parka alisveris merkezi yapilacagi iddiasiyla sosyal medya {izerinden orgtitlenerek
neredeyse tiim Turkiye'ye yayilan bir hareketi baslatmislardir (Koseoglu ve Al, 2013, 111).

Sosyal medya sadece toplumsal olaylarda degil, secim donemlerinde de adaylar icin belirleyici
olabilmektedir. ABD’de Baskanlik segimlerinde Demokratlarin adayr Obama sosyal medya tizerinden
yiiriittiigii kampanya ile bir anda diinyanin dikkatini tizerine toplamaistir. Bu stirecte Obama’nin baskanligini
destekleyen etkileyici bir internet gosterisi ytiriitiilmiistiir (isliyen, 2015, 199). Obama, Twitter, Facebook,
Youtube, gibi ¢cok kullanilan sosyal aglarda ytiriitiilen se¢im faaliyetlerini ayn1 zamanda geleneksel medya
ile birlestirerek secimi kazanmustir (Sen, 2014, 447).

Kamuoyu olusturmada etkili olan sosyal medya, amator diisiincelerle ortaya ciksa da glindem
belirlemede giiglii bir aktor olabilmektedir. Italya’da 2013 yilinda gerceklesen secimlerde, gercek isi
komedyenlik olan Beppe Grillo'un sosyal medya platformu Facebook tiizerinden baslattigi ‘Bes Yildiz
Hareketi’, toplum tarafindan biiytik ilgi gormiis ve beklentilerin {izerinde basar1 elde etmesini saglamistir
(Koseoglu ve Al, 2013, 115).

Bu bilgiler 1s131nda genel anlamda sosyal aglar tizerine yapilan yurt iginde ve yurt disinda birgok
arastirma bulunmaktadir. Bu arastirmalarda genel olarak siyasal sistemin aktorleri olan yoneten ve
yonetilenler, sosyal medyay1 yogun bir sekilde kullandiklar1 goriilmektedir.

Fernandes ve arkadaslar1 (2010, 654) tarafindan yapilan arastirma, Facebook'un 6grencilerin iletisim
kurmada ve siyasal katilimi saglamada olumlu bir fonksiyonu oldugunu gostermektedir.

Skoric ve Kwan (2011, 77) ise, Singapurlu gencler arasinda siyasal katilim oranlarin incelemis ve
Facebook icerisinde siyaset ile iliskili bir gruba tiye olanlarin online imza kampanyalarina katilma ve siyaset
ile ilgili bloglar1 okuma ihtimallerinin fazla oldugunu 6ne stirmtuislerdir.

Vitak ve arkadaslar1 tarafindan 2008 yilinda yapilan Amerikan Baskanlik Segimleri i¢in hazirlanan
calismanin bulgular1 da, geng bireylerin siyasal katilimi bakimindan Facebook’un 6nemini ortaya koymaktir.
Calismanin sonugclarina gore Facebook, genclerin siyasal gorislerini aciklayabilecekleri bir sosyal agdir.
Facebook ve diger sosyal platformlar, kendilerini ifade eden genglerin, siyasi gortislerini test etme imkani da
tanimaktadir. Calismada ayrica, politik amagh Facebook kullanimiyla genel katilim arasinda pozitif yonli
bir iliski tespit edilmistir (Vitak, 2011, 112).

Stieglitz ve arkadaslar1 (2012) tarafindan yapilan calismalarinin sonucunda ise Almanya’daki
politikacilarin ¢ogunlugunun kendi itibarlar1 icin sosyal medyay1 daha aktif kullanma ve giincel politik
tartismalara katilma konusunda istekli olduklarina ulasilmigtir.

Bayraktutan ve arkadaslari (2012) tarafindan yapilan, ‘Sosyal Medya Ortamlarinin Siyasal letisim
Uygulamalar1 Agisindan Incelenmesi: Tiirkiye’de 2011 Genel Secimleri Facebook ve Twitter'in Siyasal Parti
ve Liderler Tarafindan Kullanilmasi” adli TUBITAK tarafindan desteklenmis arastirma projesinde, web 2.0'm
demokratik katilim kaynakli yurttashk kiltiirtintin gelismesine katkida bulundugu varsayimdan yola
cikilarak, Twitter ve Facebook'un Tiirkiye'de siyasi partiler ve liderleri tarafindan 2011 Genel
Secimleri'ndeki kullanim pratikleri incelenmistir. Elde edilen sonuglara gore, siyasi temsilcilerin stylem
diizeyinde parti politikalarinin bu araglar tizerinden yansittiklar: tespit edilmistir.

Balci ve Saritas tarafindan hazirlanan (2014), ‘Facebook ve Siyasal Katilim: 2014 Yerel Segimleri
Arastirmast’ isimli c¢alismada, toplumun gen¢ ve dinamik kesimini olusturan tiniversite ogrencilerinin
Facebook’taki siyasal katilim siklig1 incelenmistir. Calisma sonucunda 6grencilerin, son dakika gelismelerini
takip etme, profile siyasi bir haber ekleme ya da silme, bir politik olay veya partiyi begenme, anlik sohbet
uygulamasinda siyasi bir bilgiyi tartisma gibi Facebook aktivitelerini yogun bir sekilde kullandiklar:
sonucuna ulasilmistir.

2.YONTEM

2.1.Arastirmanin Yontemi ve Orneklemi

Bu calismada yontem olarak saha arastirmasi esas alinmis ve evren, Selguk Universitesi dgrencileri
olarak belirlenmistir. Orneklem olarak ise, yiiz yiize anket uygulanan ve Selguk Universitesi'nin farkli
fakiiltelerinde egitim goren 400 6grenci degerlendirmeye alinmistir.

2.2.Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Referandum siirecinde sosyal medyanin siyasal katilim tizerindeki etkisini 6l¢mek amaciyla, Selguk
Universitesi dgrencilerine sorulmak tizere 48 sorudan olusan anket hazirlanmistir. Hazirlanan soru formu
katilimcilar tarafindan anlasilabilecek sekilde, konu ile ilgili daha 6nce Balc1 ve Saritas (2014) tarafindan
yapilmis calismadan yararlanilarak diizenlenmistir. Hazirlanan anketler 1-15 Nisan 2017 tarihleri arasinda
uygulanmuistir.
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Anketin ilk boliimiinde {iniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanma sikliklar1 ve nedenleri
sorgulanmustir. ikinci boliimde 6grenciler icin iletisim arag ve yontemlerinin siyasal karar siirecinde ne
derece etkili oldugu mercek altina alinmistir. Anket formunun tigtincii boltimiinde arastirmaya katilanlarmn
siyasal tutumlarini belirlemek amaglanmistir. Anketin dordiincti bélimiinde katilimcilarin sosyal medyada
siyasal katilma faaliyetlerinin siklig1 olctilmeye calisilmistir. Son boliimde ise tiniversite 6grencilerinin
demografik 6zelliklerini belirlemek hedeflenmistir. Elde edilen veriler, bilgisayar ortaminda SPSS programi
kullanilarak analiz edilmistir.

Verilerin analizinde katilimcilarin demografik ozelliklerine iliskin veriler elde etmede Frekans
Analizi uygulanmistir. Katilmcilarin cinsiyetine gore sosyal medya kullanim amaglari, sosyal medyada
siyasal katiim faaliyetleri gerceklestirme sikliklari, iletisim ara¢ ve yontemlerinin etki diizeylerinin
farklilasip farklilasmadigi, tilke sorunlarma ilgi diizeyleri, parti baglilig ile siyasal kampanya ve konulara
ilgi diizeyleri Bagimsiz Orneklem T-Testi ile 6lciimlenmistir.

2.3.Arastirma Sorular1

v' Aragtirmaya katilan grencilerin Referandum déneminde sosyal medya kullanim amaglari nelerdir?

v Se¢im doneminde sosyal medyadaki siyasal katilim faaliyetleri neler olmustur ve cinsiyete gore
farklilik gostermekte midir?

v" Universite dgrencilerinin Referandum doéneminde parti baglilik diizeyleri ile cinsiyetleri arasinda
nasil bir iliski vardir?

v" Ogrencilerin secim zamanlarinda siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi ile cinsiyetleri arasinda
nasil bir iliski vardir?

3. BULGULAR VE YORUM

v Calismaya katilanlarin cinsiyet oranlari incelendiginde, katilimcilarin ytizde 53'ti erkek, yiizde
47’sinin kadin oldugu tespit edilmistir.
v Yas dagilimina bakildiginda katilimeilarin en diisiigii 17, en yiiksegi 48 yasinda oldugu belirlenmistir.

Sonuglar, goriisiilen {iniversite 6grencilerinin yas ortalamasinin 21.3, dagilimin standart sapmasinin

ise 3.23 oldugunu gostermektedir.

Tablo 1: Katilimcilarn Parti Baglilik Diizeyi ve Cinsiyete Gore Farklilik Istatistikleri

Parti Baghlik Diizeyi En Az En Cok X SD
1 10 6.22 2.86
Parti Baglilik Diizeyi Cinsiyet N } SD t-value Sig.
Erkek 212 5.99 2.88
Kadin 188 6.49 2.81 176 079

Arastirmaya katilanlarin parti bagimliliklarini belirlemek igin 1 ile 10 arasinda (1=cok zayif, 10=cok

yiiksek) puan vermeleri istenen bir skala olusturulmustur. Buna gore katilimcilarin orta diizeyde (} =6.22)
parti bagimliligina sahip olduklar: tespit edilmistir. Kadinlarin erkeklere nazaran parti baghlik diizeylerinin
daha yiiksek oldugu gortilse de, cinsiyete gore anlaml farklilik tespit edilememistir (t=-1.76; p> .05).

Tablo 2: Katilimcilarin Ulke Sorunlarina Hgi Diizeyi ve Cinsiyete Gore Farklilik Istatistikleri

Ulke Sorunlarina ilgi Diizeyi En Az En Cok X SD

1 10 7.48 2.38

Ulke Sorunlarina flgi —

Lo Cinsiyet N X SD t-value Sig.
Diizeyi
Erkek 212 7.64 245
1.44 150
Kadin 188 7.29 2.28

Anket uygulanan tiniversite 6grencilerinin tilke sorunlarina ilgi diizeylerini tespit etmek amaciyla 1
ile 10 arasinda (1=cok zayif, 10=¢ok giiclii) puan vermeleri istenen bir skala olusturulmustur. Buna gore
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katilmailarin giiclii diizeyde (X = 7.48) iilke sorunlarina ilgisi oldugu belirlenmistir. Erkeklerin kadinlara
nazaran tilke sorunlarina ilgi diizeylerinin daha ytiksek oldugu gorulmiistiir.

Tablo 3: Katilimcilarin Segcim Dénemlerinde Siyasal Kampanya ve Konulara ilgi Diizeyi ve Cinsiyete Gore Farklilik

Istatistikleri
Secim Donemlerinde Siyasal Kampanya -
ve Konulara flgi Diizeyi EnAz  EnCok X SD
1 10 5.49 2.82

Se¢im Donemlerinde Siyasal o
Kampanya ve Konulara ilgi Cinsiyet N X SD t-value Sig.
Diizeyi

Erkek 212 591 2.87

Kadin 188 5.02 2.71 317 02

Katilimcilarin se¢im dénemlerinde siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeylerini 6l¢gmek igin 1 ile 10
arasinda (1=hig ilgilenmem, 10=¢ok ilgiliyim) puan vermeleri istenen bir skala olusturulmustur. Sonugclar,

ogrencilerin siyasal kampanya ve konulara ilgisinin orta diizeyde (} = 5.49) oldugunu isaret etmistir. Bu
sonuglara gore, erkeklerin kadinlara nazaran se¢im donemlerinde siyasal kampanya ve konulara ilgi
diizeyinin daha yiiksek oldugu goriilmiis ve cinsiyete gore anlamli farklilik tespit edilmistir (t=3.17; p< .01).

Tablo 4: Katilimcilarin Bir Oturumda Sosyal Medya Kullanim Siiresi ile Cinsiyete Gore Farklilik Istatistikleri

Sosyal Medya Kullanim Siiresi En Az En Cok } SD
5 200 324 32,6
Sosyal Medya Kullanim .. - .
Siiresi Cinsiyet N X SD t-value Sig.
Erkek 212 37.5 37.2
Kadin 188 26.5 254 341 001

Ogrencilerin bir oturumda sosyal medya kullanim siiresinin en diisiik 5 dakika, en yiiksek 200
dakika oldugu ortaya gikmustir. Ogrencilerin bir oturumda sosyal medya kullamim siiresi ise ortalama 32.4
dakikadir. Cinsiyete gore analiz edildiginde ise bir oturumda erkekler ortalama 37.5, kadinlar ise 26.5 dakika
sosyal medya kullandiklari, bu oranlarin da cinsiyete gore anlamli farklilik tasidig: tespit edilmistir (t=3.41;
p<.01).

Tablo 5: Siyasal Karar Siirecinde {letisim Arag ve Yontemlerinin Etki Diizeylerinin Istatistikleri

iletisim Arac ve Yontemleri En Az En Cok } SD
Internet 1 5 3.74 1.14
Sosyal Medya 1 5 3.67 1.23
Aile Uyeleri 1 5 3.38 1.24
Televizyon Yayinlar: 1 5 3.35 1.22
Yakin cevre ve arkadas grubu 1 5 3.02 1.15
Adaylarin miting ve gezileri 1 5 2.87 1.28
Gazeteler 1 5 2.86 1.25
Kamuoyu Arastirma Sonuglar: 1 5 2.77 1.22
Secim afisleri, ilan ve brosiirler 1 5 2.59 1.23
Radyo Yaymlar1 1 5 2.38 1.21

Not: Oprencilerin siyasal karar siirecinde iletisim arag ve yontemlerinin etki diizeyleri 6lgeginde 1=Cok Etkisiz, 5=Cok Etkili
olarak kodlanmustir.

Tablo 5'te gortildiigii tizere, katilimcilarin siyasal karar stireclerinde en etkili 3 iletisim araci sirasiyla
internet (X =3.74), sosyal medya (X =3.67) ve aile iiyeleridir (X =3.38). Se¢im afisleri, ilan ve brostirler
(X =2.59) ve radyo yayinlar1 (X =2.37), tiniversite dgrencilerinin siyasal karar alma siirecinde en az etkili

bulduklari ara¢ ve yontemlerdir.
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Tablo 6: Cinsiyete Gore Siyasal Karar Siirecinde iletisim Arag ve Yontemlerinin Diizeyindeki Farklilik

iletisim Arag ve Yontemleri Cinsiyet N X SD t-value Sig.
Televizyon yayinlar: IEI:ZEE iég ;gi 153 103 918
R
Radyo yaymlar: Eﬁi f;g gég 32 2.04 042
Aile tiyeleri gﬁﬁ ig g:ég }i’; 3.19 .002
Yakin cevre ve arkadas grubu E:Zﬁi iéé ggg }}Z -.499 .618
Adaylarin miting ve gezileri E:Zﬁi iéé ;gi };8 1.71 .088
Secim afisleri, ilan ve brostirler I}?::ﬁl:l fég ;Zg 1;; -.453 .651
Kamuoyu arastirma sonuglar1 I]?:::l(ii iéé i;g 1;2 -.346 729
T
S

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetine gore siyasal karar siirecinde radyo yaynlar (t=2.04; p<
.05), aile tiyeleri (t=-3.19; p< .01), internet (t=2.55; p< .05) ve sosyal medyanin (t=2.77; p< .01) etki diizeyleri
anlaml farklilk gostermektedir. Kadinlar, erkeklere gore siyasal kararlarim sekillendirirken aile tiyeleri,
yakin arkadas ve cevre grubu, se¢im afisleri, ilan ve brosiirler ve kamuoyu arastirma sonuglarin etkili
bulmaktadir.

Tablo 7: Sosyal Medya Kullanim Amaglarina fliskin Maddelerin Merkezi Egilim Istatistikleri

Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 N X SD
Arkadaglarimla iletisimde bulunmak igin 400 391 1.13
Mesaj gondermek ya da mesaj almak icin 400 3.85 1.20
Olaylar ve kisiler hakkinda bilgi sahibi olmak icin 400 3.73 1.22
Eglenmek ve rahatlamak igin 400 3.52 1.21
ffgnldlklarlmm fotograflarina bakmak ya da fotograf ytiklemek 400 343 125
igin

Bos zamanlar1 degerlendirmek igin 400 3.36 1.26
Insanlarin iletisim bilgilerine ulasabilmek igin 400 2.67 1.32
Tamdlkla.r%mm duvarma yazmak ya da duvarima yazilanlari 400 260 132
okumak igin

Kisisel sunum ve profil bilgilerimi paylasmak icin 400 2.58 1.29
Insanlar: daha iyi tamimak icin 400 2.57 1.25

Not: Sosyal Medya Kullanim Amaclar dlceginde 1=Hi¢ Katilmiyorum, 5=Tamamen Katiliyorum olarak kodlanmusgtir.

Yukaridaki tabloya gore ogrencilerin 2017 Referandumu esnasinda sosyal medyay: daha cok
arkadaslarla iletisimde bulunmak (X =3.91), mesaj gondermek ya da mesaj almak (X =3.85), olaylar ve

kisiler hakkinda bilgi sahibi olmak (} =3.73) ile eglenmek ve rahatlamak amacryla (} =3.52) kullandiklar1
ortaya ¢ikmaktadir. Diger yandan sosyal medya, tiniversite 6grencileri tarafindan kisisel sunum ve profil
bilgilerini paylagsmak ve insanlari daha iyi tamimak amaciyla daha az kullanilmaktadir.
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Tablo 8: Sosyal Medyada Siyasal Katilim Faaliyetlerinin Merkezi Egilim Istatistikleri

Sosyal Medyada Siyasal Katilim Faaliyetleri En Az En Cok } SD
Son dakika siyasal gelismeleri takip etme 1 5 3.20 1.46
Bir politik aday veya partiyi begenme 1 5 222 1.32
Siyasi bir olayin fotografini paylasma 1 5 215 1.33
Siyasi bir anket yapma veya ankete katilma 1 5 2.09 1.23
Siyasi bir icerige yorum yapma 1 5 1.98 1.23
Siyasi bir kisi, aday ya da liderin fotografim paylasma 1 5 1.98 1.31
Siyasi igerik tasiyan bir durum giincellemesinde bulunma 1 5 1.95 1.19
Siyasi bir link paylasma 1 5 1.95 1.34
Siyasi konularda ya da adaylarla ilgili videolar paylasma 1 5 1.94 1.23
Zg;l;a;:rﬁza siyasal konularda cevap yazma/davet 1 5 1.90 122
Siyasi bir belge paylasma 1 5 1.90 1.23
Sosyal medya profiline siyasi haber ekleme veya silme 5 1.87 1.22
Siyasi bir uygulamay1 ekleme veya silme 5 1.80 1.14
ii)lsg}lf;i gftiy;ja anlik sohbet uygulamasinda siyasi bir 1 5 176 115
ii)rsg;il Ianedyada mesaj uygulamasinda siyasi bir bilgi 1 5 174 114
Siyasi bir gruba katilma veya gruptan ayrilma 1 5 1.65 1.08

Not: Sosyal Medya Siyasal Katilim Faaliyetleri 6l¢eginde 1=Hi¢, 5=Her Zaman olarak kodlanmistir.

Sonuglara bakildiginda; son dakika gelismelerini takip etme (} =3.20), bir politik aday veya partiyi
begenme (X =2.22), siyasi bir olayin fotografim paylasma (X =2.15), siyasi bir anket yapma veya ankete

katilma (X =2.09) iiniversite Ogrencilerinin referandum doneminde daha sik gerceklestirdikleri siyasal
katilim faaliyetleridir. Diger yandan sosyal medyada anlik sohbet uygulamasinda siyasi bir bilgiyi tartisma

(Y=1.76), sosyal medyada mesaj uygulamasinda siyasi bir bilgiyi tartisma (Y=1.74), siyasi bir gruba

katilma veya gruptan ayrilma (X =1.65), tiniversite grencileri tarafindan daha az gerceklestirilen siyasal
katilim faaliyetleridir.

Tablo 9: Cinsiyete Gore Sosyal Medyada Siyasal Katilim Faaliyetlerini Gergeklestirme Sikligindaki Farklilik

Sosyal Medyada Siyasal Katilim Faaliyetleri Cinsiyet N X SD t-value  Sig.

Sosyal medya profiline siyasi haber ekleme veya Erkek 212 2.16 1.29 59 000

silme Kadin 188 1.54 1.04 ’ ’
S . Erkek 212 2.10 1.25

Siyasi bir uygulamay1 ekleme veya silme Kadm 188 146 903 5.73 .000
. iy o Erkek 212 233 1.32

Bir politik aday veya partiyi begenme Kadm 188 509 130 1.77 077

Sosyal medya mesaj uygulamasinda siyasi bir Erkek 212 2.06 1.25 6.25 000

bilgi tartisma Kadin 188 1.37 865 ’ ’

Sosyal medyada anlik sohbet uygulamasimnda Erkek 212 2.07 1.25 591 000

siyasi bir bilgiyi tartisma Kadin 188 1.42 .906 ’ ’
o Erkek 212 1.89 1.20

Siyasi bir gruba katilma veya gruptan ayrilma Kadm 188 139 855 4.70 .000

Siyasi icerik tasiyan bir durum giincellemesinde Erkek 212 2.08 1.17 245 014

bulunma Kadin 188 1.79 1.19 ' ’
R < Erkek 212 233 1.35

Siyasi bir olayin fotografini paylasma Kadm 188 193 107 3.05 .002

Siyasi bir kisi, aday ya da liderin fotografin Erkek 212 212 1.35 239 017

paylasma Kadin 188 1.81 1.24 ’ ’
R Erkek 212 2.16 1.33

Siyasi bir link paylasma Kadm 188 170 131 3.47 .001
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R Erkek 212 2.14 1.26
Siyasi bir belge paylasma Kadm 188 164 114 411 .000
L Erkek 212 2.14 1.29
Siyasi bir icerige yorum yapma Kadm 188 1.80 114 2.75 .006
o Erkek 212 217 1.26
Siyasi bir anket yapma veya ankete katilma Kadm 188 200 119 1.40 160
q . S Erkek 212 3.04 1.46
Son dakika siyasal gelismeleri takip etme Kadm 188 338 144 -2.29 .022
Baskalarina siyasal konularda cevap Erkek 212 2.09 1.26 337 001
yazma/davet gonderme Kadin 188 1.69 1.13 ’ ’
Siyasi konularda ya da adaylarla ilgili videolar Erkek 212 2.20 1.30 459 000
paylasma Kadin 188 1.65 1.07 ’ ’

Tablo 9 incelendiginde katilimcilarin cinsiyetine gore, sosyal medya profiline siyasi haber ekleme
veya silme (t=5.29; p< .01), siyasi bir uygulamay1 ekleme veya silme (t=5.73; p< .01), sosyal medya mesaj
uygulamasinda siyasi bir bilgi tartisma (t=6.25; p< .01), sosyal medyada anlik sohbet uygulamasinda siyasi
bir bilgiyi tartisma (t=5.91; p< .01), siyasi bir gruba katilma veya gruptan ayrilma (t=4.70; p< .01), siyasi
igerik tasiyan bir durum giincellemesinde bulunma (t=2.45; p< .05), siyasi bir olayin fotografini paylasma
(t=3.05; p< .01), siyasi bir kisi, aday ya da liderin fotografin1 paylasma (t=2.39; p< .05), siyasi bir link
paylasma (t=3.47; p< .01), siyasi bir belge paylasma (t=4.11; p< .01), siyasi bir igcerige yorum yapma (t=2.75;
p< .01), son dakika siyasal gelismeleri takip etme (t=-2.29; p< .05), baskalarma siyasal konularda cevap
yazma/davet gonderme (t=3.37; p< .01), siyasi konularda ya da adaylarla ilgili videolar paylasma (t=4.59; p<
.01) gibi siyasal katiim aktiviteleri anlaml farklilik gostermektedir. Sonuglar incelendiginde erkekler
kadinlara gore sosyal medya profiline siyasi haber ekleme veya silme, siyasi bir uygulamay1 ekleme veya
silme, bir politik aday veya partiyi begenme, sosyal medya mesaj uygulamasinda siyasi bir bilgi tartisma,
sosyal medyada anlik sohbet uygulamasinda siyasi bir bilgiyi tartisma, siyasi bir gruba katilma veya gruptan
ayrilma, siyasi igerik tasiyan bir durum giincellemesinde bulunma, siyasi bir olayin fotografim1 paylasma,
siyasi bir kisi, aday ya da liderin fotografin1 paylasma, siyasi bir link paylasma, siyasi bir belge paylasma,
siyasi bir icerige yorum yapma, siyasi bir anket yapma veya ankete katilma, bagkalarma siyasal konularda
cevap yazma/davet gonderme ve siyasi konularda ya da adaylarla ilgili videolar paylasma aktivitelerini
daha sik gerceklestirmislerdir.

SONUC

Bu arastirma; geng niifusun ¢ogunlukta oldugu tilkemizde, tiniversite dgrencilerinin 2017 yilinda
gerceklesen referandum doneminde siyasal katilimlar1 agisindan sosyal medyanin oynadig: rolii incelemeye
calismistir. Selcuk Universitesinde egitim goren ogrenciler 6rnekleminde yapilan bu galismanin
sonuglarinda; segmenlerin siyasal karar alma siirecinde internet, sosyal medya ve aile tiyeleri en etkili g
aract olusturmaktadir. Karar verme stirecinde en az etkili bulunan iletisim arag ve yontemleri arasinda
kamuoyu arastirma sonuglari, radyo ve secim afisleri, ilan ve brostirler dikkat cekmektedir. Ozellikle kadin
katilimcilar aile {tiyeleri ile yakin gevre ve arkadas grubu gibi iletisim ara¢ ve yontemlerini daha etkili
bulmaktadir. 2017 Referandumu sirasinda sosyal medya aglari, genc¢ segmenlerin arkadaslariyla iletisimde
bulunmak, mesaj gondermek ya da mesaj almak, olaylar ve kisiler hakkinda bilgi sahibi olmak icin
kullandiklar1 bir kitle iletisim araci olmustur.

Diger yandan son dakika gelismelerini takip etme, bir politik aday veya partiyi begenme, siyasi bir
olayin fotografim1 paylasma, siyasi bir anket yapma veya ankete katilma, Ogrencilerin referandum
doneminde daha sik gerceklestirdikleri siyasal katilim aktiviteleri olmustur. Cinsiyet agisindan bakildiginda
erkek {iiniversite dgrencileri 2017 Referandumu sirasinda sosyal medya profiline siyasi haber ekleme veya
silme, siyasi bir uygulamay1 ekleme veya silme, bir politik aday veya partiyi begenme, sosyal medya mesaj
uygulamasinda siyasi bir bilgi tartisma, sosyal medyada anlik sohbet uygulamasinda siyasi bir bilgiyi
tartisma, siyasi bir gruba katilma veya gruptan ayrilma faaliyetlerini daha sik gerceklestirmislerdir.

Referandum doneminde 6grencilerin parti baghlik diizeylerine bakildiginda, orta diizeyde, tilke
sorunlarina ilgilerinin gii¢lii diizeyde, se¢im doénemlerinde siyasal kampanya ve konulara ilgilerinin orta
diizeyde oldugu goriilmiistiir. Sonug olarak bu arastirma, 2017 Referandumu sirasinda sosyal medyanin
siyasal katilmdaki etkisini Selcuk Universitesi ogrencileri iizerinde tespit etmek igin tasarlanmis ve
ylrtutilmiistiir. Sosyal medyanin hayatimiza bu denli girmesi nedeniyle toplumun biiyiik kesimini
ilgilendiren siyasal karar alma stirecinde etkili rol oynamasi ve oynamaya devam edecegi kaginilmazdar.
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