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YENI MEDYADA YER ALAN GOC HABERLERI UZERINE BIR ANALiZ
AN ANALYSIS ON MIGRATION NEWS IN NEW MEDIA
Firat ATA®
Mehmet TAMER**
Oz
Yeni medya, simdiye kadar medya sektériiniin sahip olamadig1 bir teknolojik donanima sahip olmustur. Yeni medyanmn
iceriginde yer alan internet gazeteciligi de bu teknolojik donanim sayesinde haberciligin yeni bir boyut kazanmasim saglamistir.
Internet gazeteciliginde yer alan bazi haber temalarinin son zamanlarda 6n plana ciktig1 goriilmektedir. Ozellikle Tiirkiye'nin sinur
komsusu olan tilkelerde yasanan sorunlara duyarsiz kalmamasi diger bir ifadeyle komsu tilkelerde farkli sebeplerden dolay: ayrilmak

zorunda kalan kisilere kapisini agmasi “go¢” kavraminin 6n plana ¢ikmasini saglamistir. Tiirkiye'ye veya Tiirkiye tizerinden Bat1
tilkelerine go¢ etmek isteyen kisilerin go¢ hareketleri 6nemli bir calisma alanini insa etmistir.

Bu calismada hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr ve yenisafak.com adli internet gazetelerinde bir aylik stire icerisinde yer alan
“go¢” temal1 225 haber metni icerik ¢oztimlemesi yontemiyle analiz edilmistir. Yapilan analizlerle internet gazetelerinde yer alan gog
haberlerinin betimleyici degerleri ortaya konulmustur. Internet gazetelerine gore haber konulari, gogmenleri tanimlama sekilleri ve goc
etme sebepleri arasinda anlamli bir iliskinin oldugu da saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Internet Gazeteciligi, Gog, Icerik Coziimlemesi.

Abstract

The new media has already had the technological equipment that the media sector cannot have. Internet journalism, which is
included in the new media, has enabled journalism to gain a new dimension thanks to this technological equipment. Some news themes
in internet journalism have recently come to the fore. In particular, Turkey's neighbor is to remain insensitive to the problems in
countries other words, in neighboring countries, opening the doors to people who had to leave for different reasons "migration" led to
the emergence of the concept to the forefront. Migration movements of people wanting to migrate to Western countries through Turkey
or Turkey have built an important study area.

In this study, 225 news texts with the theme of migration in one month period in hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr and
yenisafak.com were analyzed with content analysis method. With the analysis, descriptive values of immigration news in internet
newspapers were revealed. According to Internet newspapers, it was also found that there was a significant relationship between news
subjects, the way of identifying migrants and the reasons for migration.

Keywords: New Media, Internet Journalism, Migration, Content Analysis.

Giris

Habercilik, telekomiinikasyon ve internet teknolojisinde yasanan gelismeler sonucu olusan yeni
medya, dijital tabanli medyay1 kapsamaktadir. Yeni medya, hem bir ara¢ hem bir mecra olma o6zelligi
tasimaktadir. Bir aractir; ¢tinkii internet teknolojisi sayesinde yeni mecralara ulasmay: saglayabilmektedir.
Bir mecradir; ciinkii yeni is olanaklarinin/sektorlerin olusmasini saglamistir. Yeni medya iceriginde yer alan
sektorlerden biri de gazeteciliktir. Yeni medya, kendisinden onceki gazeteciligin geleneksel olarak
adlandirilmasini ve internet gazeteciliginin olusmasin saglamistur.

Internet gazeteciligi, elektronik ortamda yapilan gazetecilige atif yapmaktadir. Sanal ortamda yapilan
gazetecilik olarak internet gazeteciligi, kendine has kurallariyla habercilik sektoriindeki yerini almustir.
Internet gazeteciligi, “kitlesizlestirme, es zamansiz olabilme ve etkilesim” gibi temel &zellikleriyle
gazeteciligin yeni bir boyutta degerlendirilmesini saglamistir. Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilikten
kopuk veya onu diglayan bir mecra degildir. Internet gazeteciligi, geleneksel gazeteciligini
tamamlayabilmektedir. “Hiz ve anlik haber verebilme” stireciyle okuyucuya daha kolay haber
ulastirilabilmektedir.

Internet gazeteciliginde geleneksel gazetecilikte oldugu gibi farkli haber temalar1 yer almaktadir.
“Gog” temast da bu haber temalarindan biridir. Gog, insanlarin ekonomik, siyasi, sosyal vb. sebeplerinden
dolay1 yasadiklari yeri terk edip yasamak tizere baska bir yere hareket etme stireci olarak tanimlanmaktadir.
Ozellik ve sebepleri farklilik gosterse de “insanlarin var olan hayatlarimi daha iyi bir seviyeye tasimak icin
yer degistirdikleri gerekgesi” go¢iin temel bir noktasi olarak degerlendirilmektedir.
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Internet gazetelerinde yer alan goc temali haber metinlerini analiz eden bu galisma dort boliimden
olusmaktadir. Birinci boltimde, yeni medya ve internet gazeteciligi farkli boyutlarda ele alinmistir. Tkinci
boliimde, analiz edilmek iizere secilen “gd¢” temasimin sosyolojik boyutu irdelenmistir. Ugiincii boliimde,
arastirmamin metodolojisine yer verilerek; ¢alismada kullamilan “igerik ¢oztimlemesi” yontemi, verilerin
nasil elde edildigi, arastirmanin kapsam ve sinirliliklar: anlatilmistir. Calismanin dérdiincii boliimiinde ise
elde edilen bulgular ve bulgulara yonelik anlam iligkilerini ortaya koyabilmek adina yorumlara yer
verilmistir.

1. Yeni Medya ve Internet Gazeteciligi

Yeni medya kavramu, 20. ytizyilin son geyreginde bilgisayar kokenli tiim yeni iletisim teknolojileri i¢in
dile getirilen oldukga genis bir kavramdir (Akytiz, 2010: 176). Yeni medya, internet aglarini ve sosyal iletisim
medyasini nitelemek icin kullanilmaktadir. Yeni medya, yazi, ses ve goriintii gibi medya igeriklerinin
internette yer almaya baslamasiyla olusan bir yapiya isaret etmektedir (Binark, 2015: 15; Geray, 2003: 20).
Yeni medya, kisisel bilgisayarlar, bilgisayar aglari, dijital mobil araglar ve dijital TV ile radyo gibi geleneksel
medyanin ileri ve djjital bigimlerini icermektedir. Yeni medya iletisim incelemelerine yeni kavramlar

kazandirmakta, multimedya veya sanal gerceklik gibi eski kavramlar1 gelistirmektedir (Dagsalgiiler ve
Saka, 2007:168).

Yeni medya tanimlamasinda yer alan “yeni” kavramiyla yapay belleklere sahip olmak, igerigin
yeniden {iretilebilir ve ¢ogaltilabilir olmasi ifade edilmektedir (Torenli, 2005: 87). Yeni kavramiyla “en son
olana” vurgu yapilmaktadir (Oztiirk, 2013: 7). Yeni kavrami, sadece gelecee vurgu yapmamaktadir veya
gecmisi dislamamaktadir. Yeni, eskinin temeli {izerine kurulmaktadir. Yeni olanin eski niteligini almasiysa
teknolojik gelismelere baghdir (Yengin, 2012: 348).

Yeni medya kitlesizlestirme, es zamansiz olabilme ve etkilesim 6zellikleriyle geleneksel medyadan
farklilasmaktadir. Yeni medya, sayisallasmanin sonucu olan yondesmeyle geleneksel medyanin yerine
gecebilmektedir (Akyol, 2015: 34). Yeni medya, geleneksel medyaya hem rakip hem de tamamlayic
konumdadir. Alict konumunda bulunan kisiler, geleneksel medyanin en 6nemli ve ilgi cekici olarak
yayinladig1 mesaj igeriklerine internet mecrasinda ulasabilmekte ve daha detayl: bilgiler elde edebilmektedir
(Bagdikian, 2016: 66).

Yeni medya sahip oldugu ozellikler sayesinde hizla kabul goriip yayginlasmaktadir. Diger bir ifadeyle
sayisal teknolojisiyle yeni medya, insanoglunun modern yasam deneyimlerinde hizli bir degisim
yasanmasini saglamaktadir. Yeni medya, bireysel ve toplumsal yasamin bir¢ok alaninda bir takim
degisimlerin ya da dontisiimlerin yasanmasima yol agmaktadir. Cok fonksiyonlu teknolojik tirtinler, hizla
artan bilgisayar sahipligi, internet erisiminde genis bant uygulamasi ve daha bir¢ok neden, yeni medyaya
devrimsel bir dontisim niteligi kazandirmaktadir (Sert, 2014: 288; Biiker, 2010: 166).

Yeni medya ¢ag1 olarak adlandirilan giintimiiz medya diinyasinda geleneksel habercilik yapilarinin
da degisime ve ayni zamanda 6nemli bir dontistime ugradig1 goriilmektedir (Degirmencioglu, 2014: 147).
Yeni medya iceriginde yer alan degisim ve/veya doniisim yasayan sektorlerden biri de gazeteciliktir.
Gazeteciligin internet mecrasinda yer almaya baslamasi, “internet gazeteciligi” olarak tanimlanan bir alanin
olusmasini saglamistir.’ Yeni medyanin 6nemli alanlardan biri olan internet gazeteciligi, onceki gazeteciligin
de “geleneksel gazetecilik” olarak tanimlanmasina neden olmustur. Geleneksel gazetecilik karsisinda veya
geleneksel gazeteciligin tamamlayicisi olabilen internet gazeteciligi, kendine ait kurallariyla etkin bir sekilde

habercilige devam etmektedir.

Geleneksel gazetelerin yaninda, internet kullaniminin yaygmlk kazanmasiyla internet gazeteciligi
olarak anilan yeni bir gazetecilik tiirti ortaya ¢ikmistir. Gazetecilik mesleginin temel ilke ve kurallarina bagh
kalarak ‘sanal ortamda’ gazetecilik meslegini tanimlayan bu tiir gazetecilige; “cevrimici (on-line) gazetecilik”
veya “elektronik gazetecilik” de denmektedir (Koktener, 2013: 236). Internet gazeteciligi, haberin
tretiminden yayinlanmasia kadarki her asamasinda yeni iletisim teknolojilerinin kullanildig1 gazetecilik
olarak algilanmaktadir (Aydogan, 2012: 313). Internet gazeteciligi, hizdan es zamanli olmaya, coklu
ortamdan interaktiflige ve 7 giin 24 saat erisime kadar cesitli secenekler sunan bir iletisim mecras: olarak
degerlendirilebilmektedir (Giircan ve Bekiroglu, 2007: 29).

Internet tizerindeki haber icerigi, tic asamada gerceklesmektedir. Ik asamada haber sitesi yer
almaktadir. Online gazeteciler ¢ogunlukla bagli bulunduklari haber kuruluslarindan aldiklari haberleri
yeniden yayimlamakta veya amaglarma uygun hale getirmektedir. Tkinci asamada gazeteciler, orijinal igerigi
olusturmaktadir. Bu asamada diger web sitelerine hiper aglar ile farkl icerikler sunulabilmektedir. Interaktif

1internet gazeteciligi farkli caligmalar igerisinde “sanal gazetecilik, online gazetecilik ve dijital gazetecilik” olarak da tanimlanmaktadir.
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imkanlar, gorsel ve yazili multimedya igerigi ve okuyucularin kendi bireysel haber kategorileri de bu
asamada yer edinebilmektedir. Ugiincii asama ise web igin 6zel olarak tasarlanmig orijinal haber igerigi
tarafindan karakterize edilmektedir. Bu asama online olarak yeniden diisinmemizi saglayan internet
gazeteleri seklinde yorumlanabilmektedir (Pavlik, 2013: 70-71).

Internet gazeteciligi, hiper-metinden yararlanma, etkilesim, multi-medya (coklu ortam), taze haber
sunma, ucuz maliyetli olma, kisisellestirme, depolama ve arsivleme gibi 6zelliklere sahiptir (Ata, 2015: 31-
37). Belirtilen ozellikler internet gazeteciligini geleneksel gazetecilikten ayiran temel ozellikler olmakla
beraber bazi avantaj ve dezavantajlar1 da beraberinde getirmektedir. Internet gazeteciliginin avantajlar su
sekilde siralanabilir: Zaman ve mekan kisitlamasi kaldirmaktadir. Detayli ve simrsiz haber igerigine
sahiptir. Haberin diizeltilmesi ve iletilmesinde kolaylik saglamaktadir. Kisisel arsiv olusturmaya imkéan
vermektedir. Kolay sansiir edilememektedir. Genis bir hedef kitleye ulasabilmektedir. Kagit tasarrufu ve
maddi avantaji vardir. Reyting/tiraj 6l¢iimii daha kolaydir. Internet gazeteciliginin dezavantajlarini ise su
sekilde siralamak miimkiindir: Goérme bozukluklarina sebep olabilmektedir. Hizli haber gecebilme
ozelliginden dolay1 hatali bilgiler yayinlanabilmektedir. Tek tip habercilik olusabilmektedir. Gazeteci
kokenli olmayan kisilerin haber tiretimine olumsuz etkileri s6z konusu olabilmektedir. Kurumsal kimlikleri
yeterince oturmamustir. Link verme yoluyla haberden kopulabilmektedir. Siber saldirilara maruz
kalinabilmektedir. Etik sorunlara sebep olabilmektedir (Dolgunytirek, 2018: 152-160).

Bilgisayar, iletisim ve internet teknolojilerinde yasanan gelismelerle etkinligi artan internet
gazeteciligi, iceriginde yaymlanan bazi haber temalariyla donemin sosyo-politik durumunu
betimlemektedir. Calismanin ana sorunsalinin daha net anlasilmasi adina go¢ haberlerinin analizinden 6nce
“g0¢ ve gog hareketleriyle” ilgili bilgi vermek, énem arz etmektedir.

2. Gog ve Go¢ Hareketleri

Gog, sosyal, ekonomik, kiiltiirel, siyasi, askeri vb. alanlarda bircok yoniiyle ele alinabilen ¢ok boyutlu
bir kavram olma ozelligi tasimaktadir (Tasci, 2009: 197). Dolayisiyla go¢ kavramina yonelik tek bir
tanimlamaya rastlamak miuimkiin goriinmemektedir. Kavrama yonelik yapilan tanimlamalar, bakis acisina
gore farklilasmaktadir. Tiirk Dil Kurumu'na gore gog, “ekonomik, toplumsal, siyasi sebeplerle bireylerin
veya topluluklarin bir iilkeden baska bir tilkeye, bir yerlesim yerinden baska bir yerlesim yerine gitme isi.
Tasinma, hicret, muhaceret” olarak tamimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr). Marshall'a gore ise gog,
bireylerin/gruplarin, sembolik, cografi ve siyasi sinirlar1 asarak yeni yasam alanlarina dogru hareketlerdir
(1999: 685). Yapilan tamimlar incelendiginde gog¢, “ekonomik, sosyal, ya da ozel nedenlerle bireyin kendi
istegi ile ya da kendi istegi disinda yasadig1 yeri degistirmesi, gittigi yerde evini kurmasi ve yasamina
devam etmesi” olarak anlamlandirilmaktadir (Erol ve Ersever, 2014: 49).

Insanlar1 yeni yasam alanlarma dogru hareket etmeye iten pek cok neden bulunmaktadir. Bunlardan
bazilar1 su sekilde ozetlenebilir: fklim kaynakli gog, kuraklik, kitlik, dogal afet gibi olaylardan dolay1
insanlarin bulunduklar1 yeri degistirmeleridir. Ekonomik kaynakhi gog, is, gelir ve buna bagh maddi
sebeplerden kaynaklanan gog¢ hareketidir. Siyasal kaynakl gog, tilkeler arasindaki siyasal rejim farkliliklari,
savas, teror, siyasal baski gibi yasami tehdit eden olaylarin yol agtigr goglerdir. Egitim kaynakli gog,
insanlarin gegici veya kalici bir siire icin gergeklestigi go¢ olaylaridir. Beyin gocii, az gelismis/ gelismekte
olan tilkelerin iyi egitim gormis, nitelikli, alaninda uzmanlasmis bireylerin daha iyi calisma kosullarina,
daha uygun bir statiiye ve daha yiliksek bir gelir diizeyine sahip olmak amaciyla gelismis tilkelere
yerlesmeleridir. Emekli go¢, agirlikli olarak farkli dinamikler ve motivasyonlar igeren gog tiirtidiir. Emekli
olan Kkisilerin hayatlarinin geri kalan kismini gegirmek icin go¢ etmesidir. (Aksoy, 2012: 294-295). Gog,
zamansal acgidan degerlendirildigi “gecici veya kalic1”, mekénsal olarak degerlendirildiginde ise tilke
igerisindeki gocti kapsayan “i¢ goc¢” ve {iilkeler arasi gocti ifade eden “dis go¢” olmak tizere iki sekilde
kategorize edilebilmektedir (Saglam, 2006: 33-35).

3. Yontem

Arastirma kapsaminda internet gazetelerinde yer alan “go¢” temalr haberlere yonelik betimsel bir
analiz gerceklestirildiginden “igerik ¢oziimlemesi” yontemi kullanilmistir. Icerik ¢oziimlemesi, objektif,
sistematik ve sayisal tanimlamaya izin veren bir yéntemdir (Berelson, 1984: 18; Akt: Gokge, 2001: 25). Igerik
¢ozlimlemesi, bireylerin sembolik davraniglarimi ve/veya iletisim igerigini (TV yaymnlarinin igerigini,
okurlarmn veya izleyicilerin bu iletisim iceriklerine kars: tutumlarini) ortaya koymaktadir (Fiske, 1996: 187).
Bu agidan igerik ¢oziimlemesi, yontem olarak mevcut olan metinlerin goriinen boyutlarindan hareketle
mevcut olmayan yani bilinmeyen sosyal gercegin bazi boyut ve kesitlerine yonelik bir takim bulgular: elde
etmeyi amagclamaktadir. icerik ¢6ziimlemesi, genelden ozele yani, teoriden gerceklere dogru hareket eden
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bir yaklasimdir. Bu 6zellik, icerik analizini kendi siifindaki diger yontemlerden ayiran en temel unsurdur
(Turkdogan ve Gokge, 2012: 320).

Severin ve Tankard’a gore icerik ¢oziimlemesi su asamalardan olusmaktadir: Ik olarak arastirma
sorusu ya da test edilecek bir hipotez segilmektedir. Arastirmaci, arastirma birimini, kayit birimini ve
calisacagl ana cerceveyi (yayinlar, haber programlari, zaman donemi vb.) tanimlamaktadir. Icerikleri
siniflandirmak icin kategoriler tamimlanmaktadir. Tanimlanan veriler istatistik programlarinca islenerek
sayisal veriler elde edilmektedir. Elde edilen sayisal veriler yorumlanmaktadir (1994: 41-42).

3.1. Amac ve Onem

Internet gazeteciliginde yer alan goc haberleriyle donemin sosyo-politik yapisina yonelik
degerlendirilmeler ortaya koyabilmek amaclanmaktadir. Calisma, internet gazeteciliginde go¢ kavraminin
nelerle iliskilendirildigini ortaya koymasi agisindan énemli veriler sunmaktadir.

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirma evreni, Tuirkiye'de giinliik yayimn yapan internet gazeteleridir. Arastirmanin drneklemiyse
Diinya genelinde web adreslerini belirli kriterlere gore siralayan bir analiz sirketi olan Alexa verilerine gore
belirlenmistir. Alexa verilerine gore “en ¢ok aranan” ilk ti¢ internet gazetesi olan “hurriyet.com.tr,
milliyet.com.tr ve yenisafak.com” arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.! Aragtirmanin zamansal sinir1
1 Eylul- 1 Kasim 2018 yili arast olarak belirlenmistir. Belirlenen iki aylik zaman igerisinde yayinlanan 225
haber metni analiz edilmistir. Arastirmanin ana sorunsal yeni medya {izerinden go¢ olgusunu ele almak
oldugundan gog temasi tasimayan haber metinleri ¢alisma disinda tutulmustur.

3.3. Verilerin Elde Edilmesi ve Kullanilan Testler

Arastirma verileri, yeni medyanin/internet gazeteciliginin depolama ve arsivleme ozelligiyle elde
edilmistir. Hurriyet.com.tr, yenisafak.com ve milliyet.com.tr gazetelerinde aramaya imkéan veren boliime
“go¢” kavrami yazilarak “go¢” temali haber metinleri belirlenmistir. Teorik boliime gore olusturulan
kodlama cetveli?, 2 Kasim- 20 Kasim 2018 tarihi arasinda kodlama 6lgegine kodlanmuistir. SPSS 20 istatistik
programiyla analiz edilen bulgular, yorumlanarak calisma tamamlanmstir. Gog haberlerinin genel
gercevesini ¢izmek amaciyla “Frekans Analizi”, go¢ haberlerinin internet gazetelerine gore farkliik ve
benzerliklerini ortaya koymak amaciyla da “Capraz Tablo” analizleri yapilmistir.

4. Bulgular ve Yorumlar

Internet Gazeteciliginde Yer Alan Go¢ Haberleri Uzerine Bir Analiz

Bu bolimde elde edilen bulgular tablolarla verilerek yorumlanmistir. Go¢ temali haberlerin en gok
“hurriyet.com.tr’'de” yer aldigi, haber konusu kategorisinde “gt¢menlere miidahalenin” ¢n planda oldugu
ve gogmenlerin en fazla “diizensiz gogmen” olarak tamimlandigi gortilmektedir. Internet gazetelerine gore
haber konulari, gogmenleri tanumlama sekilleri ve go¢ etme sebepleri arasinda anlaml: bir iliskinin oldugu
da dikkat gekici bir diger nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 1: Go¢ Haberlerinin internet Gazetelerine Gére Dagilim1

Say1 | Yiuizde | Gegerli Yiizde | Toplaml Yiizde
Hiirriyet.com.tr | 68 30,2 30,2 30,2
Milliyet.com.tr 115 51,1 51,1 81,3
Yenisafak.com 42 18,7 18,7 100,0
Toplam 225 100,0 100,0

Tablo 1 verilerine gore calisma kapsaminda belirtilen zaman dilimi icerisinde en ¢ok go¢ temali haber
yayinlayan internet gazetesi %51,1 ile milliyet.com.tr olmustur. Milliyet.com.tr'yi %30,2 ile hurriyet.com.tr
ve %18,7 ile yenisafak.com takip etmistir.

Tablo 2: Gé¢ Temali Haberin Icerigi

Say1 | Yiizde | Gegerli Yiizde | Toplaml Yiizde
Gog Hakkinda Bilgi 21 9,3 9,3 9,3
Goglere Miidahale 198 88,0 88,0 97,3
Gogmenleri Kurtarma | 6 2,7 2,7 100,0
Toplam 225 100,0 100,0

1 Alexa verilerine gore hurriyet.com.tr en ¢ok arananlar listesinde 8.sirada yer alirken milliyet.com.tr en ¢ok ise arama sonuglarinda
14.sirada yer almaktadir. Yenisafak.com ise 17. Sirada yer almaktadir.
2 Kodlama cetveli, 12 kategori ve bu 12 kategoriye ait siniflandirma sistemlerini icermektedir.
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Tablo 2 verilerine gore gog¢ temasi tasiyan haber metinlerinin icerigi %88 ile goglere miidahale
olmustur. Ikinci sirada %9,3 ile “go¢ hakkinda bilgi” ve ticlincii sirada %2,7 ile “go¢menleri kurtarma”
iceriklerinin yer aldig gortilmektedir. Tiirkiye, cografi konumu geregi dogu tilkelerinden bat1 tilkelerine gog
etmek isteyen kisilerin kopriisii niteligindedir. Dolayisiyla Tiirkiye sinirlar: igerisinde hem karada hem de
denizde yasadisi yollardan gog etmek isteyenler yakalanmaktadir. Dolayisiyla gogmenlere miidahalenin gog
temasi tasiyan haber igeriklerinde ilk sirada yer almasi beklenen bir veri olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Analiz edilen haber metinleri icerisinde “gt¢ hakkinda bilgi” igeriginin genel anlamda Tiirkiye'nin siginma
hakki verdigi kisilerin {ilkeye adaptasyonun saglanmasi yoniinde inga edildigi goriilmektedir. Diger bir
ifadeyle resmi kurum ve kuruluslar, sosyo-kiiltiirel anlamda diizenledikleri etkinlikler ve bilgilendirme
toplantilariyla go¢ edenlerin Tiirkiye'ye adapte olmalarini saglamaya calismaktadir. “Gogmenleri kurtarma”
igerigi ise kolluk kuvvetlerinin go¢ etme siirecinde denetimleri esnasinda ve/veya vatandaslarin ihbari
tizerine zor durumda kalan(botlar1 batan, yonlerini kaybeden) gtc edenleri kurtarma ve {ilkelerine geri
gonderilmelerini kapsamaktadir.

Tablo 3: Go¢ Temal1 Haberlerin Kaynag:

Say1 | Yuizde | Gegerli Yiizde | Toplaml Yiizde

Sahil Giivenlik Komutanlig1 29 12,9 12,9 12,9

Anadolu Ajans1 52 23,1 23,1 36,0

Emniyet Miudurligii 42 18,7 18,7 54,7

Jandarma Genel Komutanlig1 | 29 12,9 12,9 67,6

Demirdren Haber Ajansi 61 27,1 27,1 94,7

ihlas Haber Ajansi 12 5,3 53 100,0

Toplam 225 | 100,0 100,0

Analiz edilen haber metinleri icerisinde %27,1 ile en ¢ok “Demiréren Haber Ajans1” (DHA), haber
kaynag1 olmustur. DHA'y1 %23,1 ile “Anadolu Ajans1i” (AA) ve %18,7 ile “Emniyet Mudtrlugt” takip
etmistir. “Sahil Giivenlik Komutanlig1 ve Jandarma Genel Komutanlig” %12,9 ile “Thlas Haber Ajansi” da
%5,3 ile haber kaynag1 olan diger kurum ve kuruluslar olmustur. Haber kaynaklarinin betimleyici istatistik
degerlerine bakildiginda alt1 cizilmesi gereken birka¢ nokta bulunmaktadir: Birincisi kolluk kuvvetlerinin
birinci derecede haber kaynagi olmasi beklenen bir konuda medya kuruluslarmin arkasinda kaldig:
goriilmektedir. Haber kaynaklar1 arasinda DHA nin birinci sirada yer almasi ise Tablo 1 verilerine bagh bir
sonu¢ olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Calismamin yapildigi doénem igerisinde en ¢ok haberin
hurriyet.com.tr'de yaymnlanmis olmasi ve DHA’nin hurriyet.com.tr ile ayni sahiplik yapisi igerisinde
bulunmas1 boyle bir veriye zemin hazirlamistir. Diger bir ifadeyle hurriyet.com.tr, DHA'min haberlerini
yayinlayarak birinci sirada yer almasini saglamistir.

Tablo 4: Go¢ Edenlerin Tanimlanma Sekilleri

Say1 | Yiizde | Gegerli Yiizde | Toplaml Yiizde
Miilteci 5 2,2 2,2 2,2
Gogmen 33 14,7 14,7 16,9
Yabanci Uyruklu 10 44 44 21,3
Diizensiz Go¢gmen | 100 44,4 444 65,8
Kagak Gogmen 77 34,2 34,2 100,0
Toplam 225 100,0 100,0

Tablo 4’te yer alan betimsel analiz verilerine gore go¢ edenlerin %44,4 ile en ¢ok “diizensiz gogmen”
olarak tanimlandif1 goriilmektedir. Diizensiz go¢men tanimlamasimi %34,2 ile kagak gocmen, %14,7 ile
“gocmen” tanimlama sekli takip etmektedir. Yabanci uyruklu tanimlama sekli (%4,4) ve miilteci tanimlama
sekli de (%2,2) gocmenleri tanimlamada kullanilan diger kavramlar olmustur.

Tablo 5: Go¢ Etme Sebepleri

Say1 | Yiizde | Gegerli Yiizde | Toplaml Yiizde
Savasg 5 2,2 2,2 2,2
Ekonomi 2 9 9 3,1
Daha lyi Bir Hayat Arayist 74 32,9 32,9 36,0
Belirtilmemis 144 64,0 64,0 100,0
Total 225 100,0 100,0
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Analiz edilen go¢ temal1 haber metinlerinin %64’tinde gocle ilgili herhangi bir sebebe yer verilmedigi
goriilmektedir. Gog etme sebepleri arasinda genel anlamda “daha iyi bir hayat arayis1” %32,9 ile ilk sirada
yer almaktadir. Ikinci sirada %2,2 ile savas ve iiciincii sirada ise %0,9 ile ekonomik sebeplerin oldugu
bulgulanmustir.

Tablo 6: Internet Gazetelerine Goére Haber Konular:

Haber Konusu
Go¢ Hakkinda Gogmenlere Gogmenleri Toplam
Bilgi Miidahale Kurtarma
4 62 2 68
Hiirriyet.com.tr 5,9% 91,2% 2,9% 100,0%
19,0% 31,3% 33,3% 30,2%
1,8% 27,6% 0,9% 30,2%
6 105 4 115
s 5,2% 91,3% 3,5% 100,0%
Milliyet.comtr | g go; 53,0% 66,7% 51,1%
Internet 2,7% 46,7% 18% 51,1%
Gazeteleri 11 31 0 42
Yenisafak.com 26,2% 73,8% 0,0% 100,0%
52,4% 15,7% 0,0% 18,7%
4,9% 13,8% 0,0% 18,7%
21 198 6 225
Toplam 9,3% 88,0% 2,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
9,3% 88,0% 2,7% 100,0%

Internet gazetelerine gore haber konularini gosteren tablo 6 verileri, anlamli bir iliskiyi gostermektedir
(df=4; p=,001<.05). Hurriyet.com.tr’'de %91,2, milliyet.com.tr'de %91,3 ve yenisafak.com’'da %73,8 ile
“gocmenlere miidahale” konusu, en ¢ok yer verilen haber icerigi olmustur. Hurriyet.com.tr'de %31,3 ile
gogmenlere miidahale ve %19 ile go¢ hakkinda bilgi icerigi de yer almustir. Milliyet.com.tr’de en ¢ok yer alan
ikinci haber icerigi, %5,2 ile go¢ hakkinda bilgi olmustur. Go¢menleri kurtarma igerigi ise %3,5 ile
milliyet.com.tr’de yer alan bir diger haber icerigi olmustur. Yenisafak.com’da en ¢ok yaymlanan ikinci haber
icerigi, %15,7 ile gogmenlere miidahale olmustur.

Haber konularmin internet gazetelerine gore dagilimina bakildiginda ise go¢ hakkinda bilginin %52,4
ile en ¢ok yenisafak.com’da yaymlandig1 goriilmektedir. Yenisafak.com'u %28,6 ile milliyet.com.tr ve %19 ile
hurriyet.com.tr takip etmektedir. Gocmenlere miidahale icerigi, %53 ile en ¢ok milliyet.com.tr’de
yaymlanmistir. Milliyet.com.tr’yi %31,3 ile hurriyet.com.tr ve %15,7 ile yenisafak.com takip etmektedir.
Gogmenleri kurtarma igerigi, %66,7 ile en ¢cok milliyet.com.tr’de yaymlanmustir. Milliyet.com.tr’yi %33,3 ile
hurriyet.com.tr takip etmektedir. Go¢menleri kurtarma iceriginin yenisafak.com’da yaymlanan gog
haberlerinin icerisinde hi¢ yer almamis olmasi dikkat ¢ekici bir nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 7: internet Gazetelerine Gére Gog Etme Sebepleri

Gog Etme Sebepleri
Savas Ekonomi | Daha lyi Bir Belirtilmemis | Toplam
Hayat Arayisi
3 0 30 35 68
Hiirriyet.com.tr 4,4% 0,0% 44,1% 51,5% 100,0%
60,0% 0,0% 40,5% 24,3% 30,2%
1,3% 0,0% 13,3% 15,6% 30,2%
2 2 28 83 115
Milliyet.com.tr 1,7% 1,7% 24,3% 72,2% 100,0%
40,0% 100,0% 37,8% 57,6% 51,1%
internet 0,9% 0,9% 124% 36,9% 51,1%
Gazeteleri 0 0 16 26 42
Yenisafak com 0,0% 0,0% 38,1% 61,9% 100,0%
0,0% 0,0% 21,6% 18,1% 18,7%
0,0% 0,0% 7,1% 11,6% 18,7%
5 2 74 144 225
Toplam 2,2% 0,9% 32,9% 64,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,2% 0,9% 32,9% 64,0% 100,0%
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Internet gazetelerine gore goc etme sebepleri arasinda anlamli bir farklihk goriilmektedir (df=6;
p=,046<.05). Belirtilen ti¢ internet gazetesinde de go¢ temali yayinlanan haberlerde “go¢ etme sebeplerine
yer verilmedigi bulgulanmistir. Ug internet gazetesinde goc etme sebepleri genel bir cercevede cizilmis ve
“daha iyi bir hayat arayis1” sebebi 6n plana ¢ikarilmistir. Burada “ekonomi ve savastan kagis” da daha iyi bir
hayat arayis1” igerisine dahil olabilir; fakat haber metinlerinde bu sekilde bir tamimlama oldugu icin bu
siniflandirmaya da yer verme geregi duyulmustur.

Tablo 8: internet Gazetelerine Gére Gog Edenleri Tanimlama Sekilleri

Gogmenleri Tanimlama Sekilleri
Miilteci Goegmen | Yabanci Diizensiz | Kagak Toplam
Uyruklu | Gogmen | Gégmen
1 7 2 4 54 68
Hurriyet.com.tr 1,5% 10,3% 2,9% 5,9% 79,4% 100,0%
20,0% 21,2% 20,0% 4,0% 70,1% 30,2%
0,4% 3,1% 0,9% 1,8% 24,0% 30,2%
4 4 4 91 12 115
Milliyet.com.tr 3,5% 3,5% 3,5% 79,1% 10,4% 100,0%
80,0% 12,1% 40,0% 91,0% 15,6% 51,1%
Internet 1,8% 1,8% 1,8% 40,4% 5,3% 51,1%
Gazeteleri 0 22 4 5 11 42
Yenisafak.com 0,0% 52,4% 9,5% 11,9% 26,2% 100,0%
0,0% 66,7 % 40,0% 5,0% 14,3% 18,7%
0,0% 9,8% 1,8% 2,2% 4,9% 18,7%
5 33 10 100 77 225
2,2% 14,7 % 4,4% 44,4% 34,2% 100,0%
Toplam 0 0 0 0, 0, 0,
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,2% 14,7 % 4,4% 44,4% 34,2% 100,0%

Internet gazetelerine gore gog edenleri tanimlama sekilleri anlamli bir farklilik gostermektedir (df=8;
p=,000<.05). Hurriyet.com.tr’de yer alan haberlerin %79,4'tinde “kacak go¢gmen” tanimlamasinin kullanildig1
goriilmektedir. Kagak gogmen tanumlamasini, %10,3 ile gogmen, %5,9 ile diizensiz gogmen, %2,9 ile yabanci
uyruklu ve %1 ile miilteci tanimlama sekilleri takip etmistir. Milliyet.com.tr'de go¢ edenler %79,1 ile en ¢ok
“dtizensiz gogmen” tammlamasiyla adlandirilmistir. Diizensiz go¢men adlandirmasmi %10,4 ile kagak
gocmen ve %3,5°lik puanlartyla miilteci, gogmen ve yabanci uyruklu tamimlamalari izlemistir.
Yenisafak.com’da gog¢ edenler %52,4 ile “miilteci” olarak tanumlanmistir. Miilteci tanimlamasindan sonra
%26,2 ile kacak gocmen, %11,9 ile diizensiz gogmen, %9,5 ile de yabanci uyruklu tanimlama sekillerinin
kullanildi81 goriilmektedir.

Tablo 8 verilerine gore go¢ edenler, hurriyet.com.tr’'de yer alan her dort haberin tictinde “kacak
gocmen” kavramiyla tanimlanmistir. Kagak gégmen kavramiyla gittikleri tilkenin ilgili birimlerine herhangi
bir bildirim yapmayan ve/veya yine ayni birimlerden izin almadan o tilkeye giris yapmaya calisanlar ifade
edilmektedir. Milliyet.com.tr’de yer alan her dort haberin ticiinde kullanilan diizensiz go¢gmen kavramiyla
“geldigi tilkede kalmak icin yasal hakki bulunmayan kisiler” kastedilmektedir. Diizensiz gt¢menler,
bulunduklar tilkede resmi olmayan ya da ikamet/¢alisma belgeleri olmayan kisiler anlamina gelmektedir.
Yenisafak.com’da yer alan her iki haberin birinde ise go¢ edenler miilteci olarak tanimlanmistir. Miilteci
kavrami, sosyo-politik, kiiltiirel, ekonomik vb. sebeplerden dolay: kendi devlet sinirlar: igerisinde kalmak
istemeyen ve bu ytizden baska bir tilkeye siginan kisileri tanimlamak i¢in kullanilan bir tanimlama seklidir.

Calisma kapsaminda yer verilen internet gazetelerinde en ¢ok kullanilan tanimlama sekillerinde ¢ogu
zaman birbirinin yerine kullanilan ama farkli anlamlara gelen kavramlarin oldugu goriilmektedir. Kacak
gocmen ve diizensiz gogmen kavramlari illegal yollardan gog edenleri, miilteci kavramu ise legal bir siginma
sekline atif yapiyor seklinde degerlendirilebilir.

Sonug¢

[letisim calismalarinda “medya ve giindelik hayatin birbiriyle etkilesimi” 6nemli bir ¢alisma alanidir.
Diger bir ifadeyle giindelik hayat icerisinde yer alan olay ve durumlarmn medyada goriiniir kilindigimna
yonelik bir sav mevcuttur. Go¢ temali haberlerin analizi, yeni medya ve giindelik hayat arasinda da gtiglu
bir bag oldugunu ortaya koymustur. Tiirkiye'nin jeopolitik konumundan kaynakli olarak internet
gazetelerinde gog¢ haberleri oldukca sik yer almistir. Hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr ve yenisafak.com adl
internet gazetelerinde neredeyse her giin go¢ temali bir haber yaymlanmustir.
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Yeni medyada yer alan gog temali haberler, internet gazeteciliginin 6nemli bir haber temas1 olmustur.
Gog temali haber metinleri, en ok hurriyet.com.tr adli internet gazetesinde yaymlanmuistir. internet
gazetelerine gore ele alinan diger kategoriler arasinda anlaml bir iliski oldugu bulgulanmistir. Go¢menleri
tamimlama sekilleri incelendiginde, hurriyet.com.tr'de “kacak go¢men”, milliyet.com.tr'de “diizensiz
gocmen” ve yenisafak.com’da ise “miilteci” tanimlamasi en ¢ok kullanilan kavramlar olmustur.

Gog temal1 haber iceriklerine yonelik veriler, Tiirkiye'nin cografi konumunu bir kere daha 6n plana
koymaktadir. Internet gazetelerinde yer verilen gog temali haberler, en fazla “goglere miidahale” igeriginde
olmustur. Bu haber icerigi, Dogudan Bat1 tilkelerine go¢ etmek isteyen kisilerin Tiirkiye'nin kara ve hava
smurlarmi kullandiklarmy; dolayisiyla bu goc harekat: sirasmnda Tiirk kolluk kuvvetlerince giivenlik ve
kurtarma amacli mitidahaleye ugradiklarini gostermektedir.

Kolluk kuvvetlerinin (polis, jandarma, sahil giivenlik vb.) haber metinlerinde en ¢ok kullanilan haber
kaynag1 olmas: beklenirken ilk iki siray1 medya kuruluslari/haber ajanslari almistir. Go¢ temali haberlerin
kaynag tizerine gerceklestirilen ¢oziimleme, ironik bir veri sunmaktadir. Yine go¢ etme sebepleri tizerine
elde edilen bulgular, haberlerde goglerin 6zel sebeplerinden (ekonomi, sosyal, siyaset vb.) ziyade genel
anlamdaki (daha bir hayat arayist) sebeplerine yer verildigini ortaya koymaktadir.

Internet gazetelerine gore haber konulari arasinda anlamli bir iliski tespit edilmistir. Diger bir
ifadeyle, {i¢ internet gazetesinde “gécmenlere miidahale” konusu, en ok yer verilen konu olmustur. Internet
gazeteleri ile go¢menleri tanimlama sekilleri ve internet gazeteleri ile go¢ etme sebepleri arasinda da anlamh
bir iligkinin varlig1 bulgulanmistir. Bu alanda yapilacak ¢alismalarin artmasi, Tiirkiye'nin go¢ eden insanlar
icin nasil konumlandigini ortaya koymasi acisindan onem arz etmektedir. Bundan sonraki ¢alismalarda
zamansal bir analiz yapilarak go¢ edenlerin hangi mevsim/zamanlarda daha ¢ok gog ettikleri ortaya
konulabilir.
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