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ALTERNATIF TURIZMDE MARKA KENT OLMA YOLUNDA ARTVIN KENTININ ALTERNATIF
TURIZM ROTALARI

ALTERNATIVE TOURISM ROUTES OF ARTVIN CITY ON THE WAY OF BEING A BRAND CITY IN
ALTERNATIVE TOURISM

Banu KARASAH’

Oz

Turkiye sahip oldugu farkli 6zellikleri (cografi, iklimsel, topografik ozellikler vb.) sebebiyle alternatif turizm cesitliligi
bakimindan zengin bir potansiyele sahiptir. Yerel ekonomileri canlandiran turizmden yeterince pay: almak adina kentlerin
markalasmaya gitmesi gerekmektedir. Sahip oldugu turizm degerleriyle alternatif turizmde markalasarak diger kentlerden
farklilasacag1 diistincesinden haraketle calisma alani olarak Artvin kenti secilmistir. Calismada oncelikle kentin alternatif turizm
potansiyelini ve turizm cesitlerini belirlemek amaciyla 10 kisilik uzman gruba anket ¢alismas1 uygulanmustir. Elde edilen bulgulara gore
12 farkli alternatif turizm gesidinin (yayla turizmi, kiy1 turizmi, kiilttir-inang turizmi, doga-temelli turizm, flora turizmi, kis sporlar1
turizmi, kamp-karavan turizmi, akarsu turizmi, gastronomi turizmi, yavas turizm ve cay turizmi-agro turizm ve kus gozlemciligi)
kentte gerceklestirilebilecegi tespit edilmistir ve kentin alternatif turizmde marka bir kent olma potansiyeline sahip oldugu
gorulmiistiir. Ikinci asamada ziyaretcilerin belirlenen turizm cesitlerine katilabilecekleri alanlar ortaya koyulmustur. Son asamada ise
Turkiye Turizm Stratejisi 2023'te yayla koridoru igerisinde degerlendirilen kentin sahip oldugu potansiyel dolayisiyla farkli turizm
gelisim koridorlar1 kapsaminda gelistirilmesine yonelik planlama onerilerinde bulunulmustur. Kentlerin turizm gelirlerinden yeterli
payt alabilmesi ve stirdtiriilebilirligi icin sahip olduklar1 dogal-kiiltiirel ve tarihi kaynak degerlerinin belirlenmesi ve korunmasi
gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Turizm, Marka Kent, Turizm Koridorlari, Artvin.

Abstract

Turkey has rich alternative tourism potential because of its different characteristics (geographic, climatic, topographical
features, etc.). In order to get enough shares from the tourism which stimulates the local economies, the cities must go to the branding.
Artvin city has been chosen as a study area because the city will be different from other cities by branding in alternative tourism with its
tourism values. Fistly, a questionnaire was conducted with 10 experts to determine the alternative tourism potential and tourism types
of the city. Results showed that 12 different kinds of alternative tourism (such as plateau tourism, coastal tourism, culture-faith tourism,
nature-based tourism, flora tourism, winter sports tourism, camp-caravan tourism, river tourism, gastronomy tourism, slow tourism
and tea tourism-agro-tourism and bird watching) can be realized in the city and it was seen that the city has a potential to become a
brand city in alternative tourism. Secondly, the areas where visitors can participate in these tourism types were revealed. Finally,
planning suggestions were proposed for developing the city which assessed in plateau corridor in Tourism Strategy of Turkey 2023 in
different tourism development corridors cause of its potential. It is necessary to determine and protect the natural, cultural and
historical resource values for sustainability and getting enough income from the tourism of the cities.

Keywords: Alternative Tourism, Brand City, Tourism Corridors, Artvin.

1. GIRIS

Bacasiz sanayi olarak ifade edilen turizmden yeterince pay1 almak adina kentlerin markalasmaya
giderek farklilasmas1 gerekmektedir. Marka, genel anlamiyla 6zellik ve ayricalik sahibi olmaktir. Kendi tiirti
igerisinde farklilasarak aranilan, istenilen ve tercih edilen olma arzusu markalasma egilimini dogurmaktadir
(Henden Solt, 2018, 132). Amerikan Pazarlama Birligi'nin tanimina gore marka, bir satic1 ya da saticilar
grubunun triinlerini ya da hizmetlerini belirlemeye tanimlamaya ve rakiplerinden ayirmay1 amaglayan bir
isim, bir terim, isaret, sembol veya tasarim olarak tanimlanmistir (Keller, 2003; Yalim, 2017, 2). Tiirk Dis
Ticaret Mevzuati'na gore ise marka, bir isletmenin mal ve hizmetlerini baska bir isletmenin mal ve
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlar1 dahil 6zellikle sozctikler, sekiller, harfler,
sayilar, mallarin bicimi ve ambalaji gibi ¢izimle goriilebilen veya benzer bir bicimde ifade edilebilen, bask:
yoluyla cogaltilabilen her tiirlii isareti ifade eder (Peker, 2006, 16). Kent markas: kavramu ise; kenti ve onun
savundugu olanaklar: diger kentlerden ayiran hem rasyonel hem de duygusal nitelikteki, 6zgiin inanglar
kiimesi ve bir kentin sahip oldugu kiiltiirel, tarihsel, dogal ve toplumsal 6zellikleriyle biittinlestirerek ve
diger kentlerden ayirt etmek amacryla kendine 6zgii bir isaretle destekleyerek yasama gecirdigi bir gelisim-
taninma-imaj projesidir (Kaypak, 2013, 345). Alas (2009) marka olmak ve marka kent olmak kavramlari
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incelediginde aym seyi ifade ettiklerini - “Daha cazip olmak”- belirtmistir (Kaypak, 2013, 347). Baspinar
(2015)'a gore iyi bir kent markasinin bilesenleri; turizm, yerel yonetim, kiiltiirel miras, dogal giizellikler,
yatirim ve is sahalari, iklim, insan, gastronomi, egitim-sanat-spor, alt-list yapr calismalari, ulasim ve
mesafeden olusmaktadir. Turizm, kent markalagsma bilesenlerinden belki de en 6nemlisini olusturmaktadir
(Saygun, 2018, 29).

Turizm, genellikle, toplumlarin demokratiklesmesine ve anlasmazliklarin siddetsiz ¢oziimiine
yonelik uluslararas: iliskileri gticlendirmeye yol gostereci potansiyeli olan bir sosyal gii¢ olarak
tanimlanmaktadir. (Kim vd, 2007; Becken ve Carmignani, 2016, 64). Birlesmis Milletler Diinya Turizm
Orgiitii'ne gore turizm; insanlarin zevk, is ya da diger amaglarla giinliik yasadiklari gevrenin disinda bir yere
seyahat etmeleri ya da o alanda kalma eylemini gerceklestirmesidir (Stausberg, 2012; Hidayati vd, 2016, 651).
Turizmin yerel ekonomileri canlandirdigi (Sharpley ve Telfer, 2002), yabanci yatirimlar c¢ektigi (Liu vd.,
1987; Sheng ve Tsui, 2010), is faaliyetlerini (Prentice, 1993) ve arazi degerini arttirdigi (Crompton, 2004),
toplumun altyapisini gelistirdigi (Mathieson ve Wall, 1982) saptanmustir (Liang ve Hui, 2016, 56). Kiiresel
turizm endiistrisi, 1950 yilinda 25 milyon uluslararas: turistten 2014 yilinda 1133 milyon turiste ulagmistir
(UNWTO, 2015). Turizmin biiytimeye devam edecegi ve 2030'da yaklasik 1,8 milyar uluslararasi turiste
ulasacag1 tahmin edilmektedir (UNWTO, 2011; Becken ve Carmignani, 2016, 64). Turist sayilarindaki bu
artiglar {ilkelerin ekonosine de 6nemli girdiler saglamaktadir. Ulkemiz sahip oldugu iklimsel, cografik,
topografik vb. ozellikleri ve dogal, tarihi ve kiilttirel turizm degerleriyle kitle turizminin (DKG) yamn1 sira
farkl alternatif turizm potansiyeline sahip bir turizm cennetidir. Yesiltas vd. (2009, 251) 6nceleri 3 S olarak
ifade edilen deniz, kum, giines (DKG) turizminin yerini gtintimiizde 3 E olarak ifade edilen egitim, eglence,
gevre turizminin aldiginm ifade etmislerdir. “igerdigi gesitli turizm aktiviteleri sayesinde farkli bolgeleri
turizm faaliyetleri icine alarak, belli bolgeler tizerinde yogunlasmay1 azaltan ve turizmi 12 aya yayan; gevre,
yerli halk ve turistler ile olan iliskileri kuvvetlendiren turizm gesidi” alternatif turizmdir (Baykan, 2006, 18;
Celik, 2018, 194). Alternatif turizm terimi genellikle kiiciik 6lcekli ve yerel olarak sahip olunan ve kontrol
edilen faaliyetlerle karakterize edilen turizmi tanimlamak i¢in kullanilir. Bu turizm c¢esidi egitim turlari,
goniillii seyahatler, ciftlik-konaklamalar1 ve ekoturizm ile iliskili deneyimler sunmaktadir. (Weaver, 2006;
Oriade ve Evans, 2011; Prince ve loannides, 2017, 348). Alternatif turizm hem turizm alanlarini korumak
hem de turizm {irtinlerini cesitlendirmek ic¢in bir ara¢ olarak diistintilebilir (Pektas, 2018, 197). Alternatif
turizmde kitle turizmi ve her sey dahil sistemde oldugu gibi yerel halkin bertaraf edilmesi s6z konusu
olmayip, aksine yerel halkin da turizm faaliyetlerine dahil edildigi bir anlayis gelismistir (Arslaner ve Erol,
2017, 423).

Bu anlayistan hareketle, calismada alternatif turizmde marka kent olma potansiyeline sahip olan
Artvin kentinin sundugu alternatif turizm gesitlerinin-aktivitelerinin ortaya koyulmasiin yan sira kentin
Ttirkiye Turizm Stratejisi 2023’ de belirlenen turizm gelisim koridorlar1 kapsaminda dogal ve kiiltiirel kaynak
degerlerinin belirlenmesi ve turizm gelisim koridorlarina yonelik 6neriler getirilmesi amaglanmustir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Calismanin ana materyalini Artvin kenti ve ilgeleri olusturmaktadir. Dogusunda Giircistan,
batisinda Rize ve Erzurum kentleri, giineyinde ise Ardahan ve Erzurum kentleri bulunan Artvin kentinin
3"t kiy1 seridinde (Kemalpasa, Hopa ve Arhavi) olmak tizere toplam 9 ilgesi bulunmaktadir (Sekil 1).
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Peyzajlar, turizmin temel destekleyicilerinden (siitunlarindan) biridir. Kiiltiirel baglamlar olarak
kullanlirlar (Rossler, 2006), kirsal manzara saglarlar (Arriaza vd., 2004), mevcut vahsi yasam ve dogal
cevreyi (Lee ve Han, 2002) sunarlar (Smith ve Ram, 2017, 113). Alternatif turizmde alternatifsiz il olan Artvin
kenti; essiz peyzajlari, Coruh nehri, dik yamagclh vadileri, 3900m’e kadar yiikselen yiiksek daglari, zengin
biyogesitliligi, ilgelerinin farkli iklimsel zellikleri ve 6zgiin dogal ve kiiltiirel degerleri ile farkli alternatif
turizm degerlerine sahip bir turizm kentidir.

Kiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan 2007 yilinda hazirlanan Tirkiye Turizm Stratejisi 2023’de
turizm sektoriintin gelistirilmesine yonelik stratejiler icerisinde turizm gelisim bolgeleri kapsaminda
hedeflere dogru 7 adet tematik tematik turizm gelisim koridoru (zeytin koridoru, kis koridoru, inang turizmi
koridoru, ipek yolu turizm koridoru, Bati-Karadeniz kiy1 koridoru, yayla koridoru ve Trakya kiiltiir
kordioru) onerilmektedir. Kentsel clcekte markalasma stratejisi kapsaminda ise zengin kiiltiirel ve dogal
degerlere sahip kentlerimizin markalastirilarak, turistler igin bir c¢ekim noktas: haline getirilmesi
hedeflenmistir. 2023 hedeflerinde Adiyaman, Amasya, Bursa, Edirne, Gaziantep, Hatay, Konya, Kiitahya,
Manisa, Nevsehir, Kars, Mardin, Sivas, Sanliurfa ve Trabzon illerinde kiiltiir turizmi canlandirilarak marka
kiltiir kentleri olusturulacaktir. Calisamada ele alinan Artvin kenti turizm gelisim koridorlar1 kapsaminda
yayla koridoru olarak hedeflenmistir ve sahip oldugu dogal ve kiiltiirel kaynaklarin belirlenmemesinden
otiirti malesef hedeflenen marka kentler arasinda yer almamaktadir.

Diinyada ve tilkemizde bazi kentler, gerek kiiltiirel degerleriyle (miizeleri, festivalleri), gerekse de
dogal kaynak degerleri ile diger kentlere gore farkindalik yaratarak marka kent olmay1 basarabilmislerdir.
Artvin kentinin de alternatif turizm agisindan tilkemizdeki digre rakip kentlere gore farkindalik yaratmay
basaracag: diistincesiyle calisma, birbirini izleyen 3 adimda gerceklestirilmistir.

1. adimda kentin sundugu alternatif turizm cesitlerini belirlemek amaciyla 10 kisilik bir gruba
uzman anketi ¢alismasi uygulanmistir. Bu uzman grup hem kenti ¢ok iyi tanimaktadir hem de turizm
konusunda c¢alismalar1 bulunmaktadir. 6 sorudan olusan anket calismasinda; deneklerin turizm
aktivitelerine katiip katilmadiklarii, katilmiyorlarsa nedenlerini, turizm alanlarinda katilmay: tercih
ettikleri aktivitelerin neler oldugunu, Artvin kentinin alternatif turizm potansiyelini nasil
degerlendirdiklerini, Artvin kentinde alternatif turizm cesidi/cesitlerinden hangisi/hangilerinin
potansiyelinin var oldugunu dustindiiklerini ve alternatif turizm gesitlerinin Artvin kentinin hangi ilgeleri
i¢gin potansiyel arz ettigini diistindiiklerini belirlemeye yonelik sorular yer almaktadir. Anket ¢alismalar:
yaklasik 7 dk. stirmiistiir. Anket verileri Excel tablosuna girilmis ve yazar tarafindan kodlanmistir. Frekans
dagilimlar1 SPSS 16.0 paket programi yardimiyla belirlenmistir.

2. adimda alternatif turizmde marka kent olma potansiyeline sahip olan kentin dogal, tarihi ve
kiilttirel turizm degerleri alternatif turizm cesitleri kapsaminda arastirmaci tarafindan degerlendirilmis ve
tanitilmastir.

Son adimda ise belirlenen turizm degerlerinin turizm gelisim koridorlar1 kapsaminda
degerlendirlendirmesine yonelik onerilerde bulunulmustur.

3. BULGULAR VE TARTISMA

3.1. Anket Calismasindan Elde Edilen Bulgular

Anket calismasimna katilan tiim denklerin kentte turizm aktivelerine katildig1 tespit edilmistir.
Katilmcilarin turizm alanlarinda katilmay: tercih ettikleri aktivetelerin neler oldugu soruldugunda;
katilimcilarin 6ncelikli olarak ytirtiytis/trekking etkinligini, bunu sirasiyla dogay: inceleme (folra-fauna),
fotograf cekme, piknik ve manzara seyrinin takip ettigi tespit edilmistir (Sekil 2).
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Sekil 2. Katimicilarin turizm alanlarinda katilmayi tercih ettikleri aktiviteler

Katilimcilara Artvin kentinin alternatif turizm potansiyelini nasil degerlendirdikleri soruldugunda
%50’sinin ¢ok ytiksek, %50’sinin ise ytiksek bulduklar belirlenmistir. Katilimcilara Artvin kentinde alternatif
turizm gesitlerinden hangilerinin potansiyelinin var oldugunu diistindiikleri soruldugunda, oncelikli olarak
kentte doga-temelli turizm potansiyelinin var oldugunu, bunu sirasiyla yayla turizmi, kiiltiir-inang turizmi,
kamp-karavan turizmi, flora turizmi ve akarsu turizminin takip ettigi tespit edilmistir (Sekil 3).
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Sekil 3. Katilimcilara gore Artvin kentinde alternatif turizm cesitleri potansiyeli

Katilimcilara alternatif turizm gesitlerinin Artvin kentinin hangi ilgeleri icin potansiyel arz ettigi
soruldugunda, doga-temelli turizm agisindan kentin tiim ilcelerinin potansiyel arz ettigini ifade ettikleri
belirlenmistir. Doga-temelli turizm agisindan; oncelikli olarak Borcka ve Savsat ilcelerinin potansiyel arz
ettigi, bunu takiben Yusufeli, Merkez, Murgul, Arhavi, Ardanug, Hopa ve Kemalpasa ilgelerinin potansiyel
arz ettigi tespit edilmistir. Yayla turizmi agisindan ise; oneclikli olarak Savsat ilgesininin, Yusufeli, Merkez,
Ardanug ve Borcka ilgelerinin potansiyel olarak bunu takip ettigi belirlenmistir. Kiltiir-inang turizmi
acisindan; Savsat, Yusufeli ve Ardanug ilgelerinin 6ncelikli olarak potansiyel arz ettigi, Merkez ve Borgka
ilgelerinin potansiyel acisindan takip ettigi tespit edilmistir. Katilimcilarin kamp-karavan turizmi agisindan
Murgul ilgesi haricinde kentin tiim ilgelerinin potansiyel arz ettigini dustindiikleri belirlenmistir. Savsat
ilcesinin oncelikli olarak potansiyel arz ettigi, bunu takiben Borc¢ka, Yusufeli, Arhavi, Merkez, Hopa,
Kemalpasa ve Ardanug ilgelerinin potansiyel arz ettigi tespit edilmistir. Flora turizmi ag¢isindan da zengin
biyogesitlilige sahip kentin tiim ilgelerinin potansiyel arz ettigi bulgusu elde edilmistir. Oncelikli olarak
Borcka ve Savsat ilgelerinin potansiyel arz ettigi, sonrasinda ise Yusufeli, Merkez, Ardanug, Arhavi, Hopa ve
Kemalpasa ilcelerinin potansiyel arz ettigi tespit edilmistir. Akarsu turizmi acisindan oncelikli olarak
Yusufeli ilgesinin, bunu takiben Merkez ve Borgka ilcelerinin potansiyel arz ettigi belirlenmistir. Yavas
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turizm agisindan Savsat ilgesinin, Ardanug ilgesinin potansiyel agisindan bunu takip ettigi tespit edilmistir.
Cay/Agro turizm agisindan oneclikli olarak Kemalpasa ilgesinin, sonrasinda Hopa, Arhavi ve Borcka
ilgelerinin potansiyel arz ettigi bulgusu elde edilmistir. Kiy1 turizmi acisindan kentin kiy1 bandinda yer alan
Kemalpasa, Hopa ve Arhavi ilgelerinin potansiyel arz ettigi tespit edilmistir. Gastronomi turizmi agisindan;
kentin ttim ilgelerinin potansiyel arz ettigi, oncelikli olarak Arhavi, Yusufeli ve Merkez il¢esinin bunu
takiben, Savsat, Ardanug, Hopa, Kemalpasa, Bor¢cka ve Murgul ilgelerinin potansiyel arz ettigi tespit
edilmistir. Kis sporlar1 turizmi agisindan Merkez ilgesinin potansiyel arz ettigi, bunu $Savsat ilgesinin takip
ettigi belirlenmistir. Son olarak kus gozlemciligi acisindan oncelikli olarak Borgka ilgesinin, bunu takiben
Savsat, Yusufeli, Merkez ve Hopa ilgelerinin potansiyel arz ettigi tespit edilmistir.

3.2. Artvin Kentinin Alternatif Turizm Degerlerine Iliskin Bulgular

Artvin kenti ve ilgeleri sahip olduklar: dogal, kiiltiirel ve tarhi turizm degerleriyle turizmi 12 aya
yayabilecek bir potansiyele sahiptir. Calismanin bu boliimiinde anket calismas: sonucu elde edilen bulgular
1s1ginda kentteki turizm degerleri doga-temelli turizm, yayla turizmi, kiiltiir-inang turizmi, kamp-karavan
turizmi, flora turizmi, akarsu turizmi, yavas turizm, c¢ay turizmi/agro turizm, kiy1 turizmi, gastronomi
turizmi, kis sporlar1 turizmi ve kus gozlemciligi basliklar1 altinda ele almmustir.

3.2.1. Doga-Temelli Turizm

Fredman vd. (2009) doga-temelli turizmi bireylerin her zamanki yasadiklar1 gevrenin disindaki
dogal alanlar1 ziyaretinde gerceklesen insan aktivileri olarak ifade etmistir (Margaryan ve Stensland, 2017,
562). Artvin kenti nispeten bozulmamis dogal alanlara sahip nadir kentlerdendir. Zorlu bir topografyada
ylirtidiikten sonra essiz manzaralarla karsilasilan Mencuna Selalesi (Arhavi), 6zgiin peyzajlar: ile Borgka-
Karagol Tabiat Parki, Karcal Daglari, Camili Efeler-Gorgit Tabiati Koruma Alanlar1 ve Maral Selalesi
(Borcka), Kokolet Vadisi, Karagol ve Delikli Selale (Murgul), Altiparmak Tabiat Parki (Yusufeli), zorluk
dereceleri farkli olan trekking parkurlar: ile Hatila Vadisi Milli Parki (Merkez), sarp bir yapiya sahip
Cehennem Deresi Kanyonu (Ardanug), atli doga ytirtiytislerinin de yapilabildigi Karagol-Sahara Milli Parki,
Papart Vadisi ve Balikli Gol (Savsat) kentte doga-temelli turizm aktivitelerinin gerceklestirilebildigi ve ¢ok
sayida turist ceken turizm destinasyonlaridir.

3.2.2. Yayla Turizmi

Yaylalar; yazlar1 serin havasi dolasiyla tercih edilen kislari ise zor iklim sartlarindan 6tiirii bos kalan,
dogal manzalari, temiz suyu ve ziyaretgilerine dogayla bulusma imkani sunan rekreasyon alanlar1 ve turizm
destinasyonlaridir. Oktayer vd. (2007) “dogayla i¢ ice yasamay1 sevenlerin giiniibirlik veya kisa siireli
konaklama amaciyla, yiiksek rakimli yerlerde yaptiklar: turizm faaliyetini” yayla turizmi olarak (Akdeniz ve
Bakar Sert, 2018, 75) ifade etmislerdir. Artvin kenti geleneksel mimarisi, mikroklimasi, 6zgiin peyzajlari ile
essiz giizellikte yaylalara sahiptir.

Kackar Turizm Merkezi (Yusufeli), Kafkasoér Turizm Merkezi (Kafkasor yaylasi), Genya dagi
eteklerindeki Mersivan yaylasi (Merkez), Borcka-Karagol, Savsat-Karagol, Sahara yaylasi, Bilbilan yaylasi ve
Arsiyan yaylar1 (Turizm Bakanligi, 2002, 389) kentte yayla turizmi faaliyetlerinin gerceklestirildigi
yaylalardir. Ayrica temiz sular1 ve 6zgiin peyzajlari ile Beyazsu yaylasi, Camili/Macahel ve Daviskel yaylasi
(Borcka); geleneksel mimarisiyle Kocabey yaylas1 (Savsat), Amenesket Yaylasi, Altiparmak Daglar: etekleri,
trans-kackar yapmak isteyen ziyaretciler i¢in ara konaklama merkezi olan Olgunlar Yaylas1 ve Yaylalar koyi
(Yusufeli) bu turizm aktivitesinin yapildig: yaylalardir.

3.2.3. Kiiltiir-inang Turizmi

Richards (2001, 23) kiltiir turizmine katilan turistlerin, “arkeolojik alanlari ve miizeleri, mimari
yerleri, sanatsal galerileri, festivalleri, heykelleri, muizik ve dans etkinliklerini, tiyatro gosterilerini, dini
festivalleri izlemeyi ve katilmay1” amagladiklarin ifade etmistir (Uygur ve Baykan, 2007, 5). Festivaller ve
etkinlikler sosyal etkilesim ve iligkileri gelistirmek i¢in bir dizi firsat saglamakta (Organ vd., 2015) ve boylece
sakinlerin refahini ve yasam kalitesini iyilestirmede olast essiz bir rol oynamaktadir (Yolal vd., 2016, 2).

Artvin kentinde hem yerel hem de uluslararas: katilimli ¢ok sayida festival diizenlenmektedir. Her
yil Temmuz aymnin 1. haftas: diizenlenen Kafkasor Kiiltiir, Turizm ve Sanat Festivali (Merkez), Temmuz
aymin 2. haftasinda Hopa Kiltiir, Sanat ve Deniz Festivali (Hopa), Temmuz ayinin son hafta sonu Sahara
Pancarci Senligi (Savsat), Agustos ayinin 1. hafta sonu Meydancik Gevrek Festivali (Savsat), Agustos aymin
2. pazar giinii Kafkas Ar1 ve Bal Festivali, Agustos aymin 3. haftas1 Uluslararas: Kiiltiir ve Sanat Festivali
(Arhavi), ve Subat aymin son haftas: Kariistii Karakucak Giiresleri diizenlenmektedir. Bu festivaller hem
yerel ekonomiye katki saglamakta hem de kiiltiirlerarasi etkilesimi saglamaktadir. Ayirca Arhavi'de yer alan
Cifte Kopriiler her yil ¢cok sayida turist tarafindan ziyaret edilmektedir.
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Seving ve Azgiin (2012, 19) inang turizmini; “insanlarin dini amag ve gorevlerini gerceklestirmek ve
gesitli dinler icin 6nemli olan inan¢ merkezlerini gormek amaciyla gerceklestirdikleri turizm sekli” olarak
ifade etmiglerdir.

Kent inang turizmi agisindan degerlendirilebilecek ¢ok sayida turizm degeri barindirmaktadir. 1757
yilinda insa edilmis Ortacalar Merkez Camii (Arhavi), Murath Camisi (Borcka), Esenkdy Camisi (Murgul),
Livane kalesi, Porta manastiri, Opiza manastir1 (Merkez), Gevhernik Kalesi, Yeni Rabat Kilisesi (Ardanug),
Savsat Kalesi, Cevizli/Tibeti Kilisesi, Kocabey Camii ve Kopriilii Kilisesi (Savsat), Demirkent Camii, Barhal
Kilisesi, Ishan Kilisesi, Dolishane kilisesi, Dort Kilise Manastir1 (Yusufeli) (Turizm Bakanligi, 2002, 382-386)
turistler tarafindan ziyaret edilmektedir. Ayrica Ibriga sapeli, Ferhathi Kalesi, Iskenderpasa Camii gibi
kilttirel degerlerde bu turizm cesidi icin potansiyel arz etmektedir.

3.2.4. Kamp-Karavan Turizmi

Istenilen yerde konaklama olasilig1 sunan kamp-karavan turizmi icin Artvin kenti deniz kiy1si, gol
kenari, orman ici ve nehir kenari gibi farkli mekanlar sunmaktadir.

Kemalpasa plaji, Borcka Karagol, Kafkasér Orman Ici Dinlenme Yeri, Hatila Vadisi (Merkez),
Karagol-Sahara Milli Park: (Savsat), Kagkar Turizm Merkezi ve Cevreli Koyt (Yusufeli) (Turizm Bakanligs,
2002, 394) kamp-karavan turizmi icin ziyaretcilerine firsatlar sunmaktadir. Ayrica Hopa plaji ve gevresi
kamp turizmi igin kullanicilarina firsatlar sunmaktadir.

3.2.5. Flora Turizmi

Zengin biyogesitlilige sahip Artvin kentinde doga yiirtiytislerinde farkli 6zellikleri (cigek, yaprak,
tohum, govde kabugu vb.) ile dikkat ¢eken bitkileri gormek ve fotograflamak olasidir. Zengin floras: ile
Camili Efeler-Gorgit Tabiat1 Koruma Alanlar1 (Borcka), Karagol-Sahara Milli Park: (Savsat), Kafkasor Turizm
Merkezi (Merkez), Altiparmak Tabiat Parki (Yusufeli) 6zellikle sonbahar mevsiminde renk ctimbiisiintin
gozlemlenebilecgi Borcka Karagol Tabaiat Park: (Borgka), endemik tiirlere ev sahipligi yapan Hatila Vadisi
Milli Parki ve bocek yiyen bitkilerin goriilebildigi Karagol (Murgul) flora turizmi acisindan potansiyel arz
eden ve turistlerin dikkatini ceken destinasyonlardir.

3.2.6. Akarsu Turizmi

Akarsu turizmi deyince akla kano, rafting gibi su sporlar1 gelmektedir. Rafting denildiginde ise ilk
akla gelen nehir Artvin kentinin kimlik degerlerinden biri olan Coruh nehridir.

Kentte akarsu turizmi baglaminda zorluk dereceleri farkli olan Barhal ¢ay1 (Turizm Bakanligi, 2002, 390) ve
Coruh nehri tizerinde rafting ve bu nehir tizerinde kurulan Bor¢ka ve Murath barajlar1 sonucu olusan goller
tizerinde ise kano sporu yapilabilmektedir. Rafting sporu i¢in Haziran-Ekim aylar1 arasinda yerel ve yabanci
tursitlerin olusturdugu yogun bir kullanim s6z konusudur.

3.2.7. Yavas Turizm

Unal (2016, 15) “son yillarda insanlarin biiyiik otellerde veya dogal olmayan ortamlarda tatil yapma
yerine; daha dogal besinler tiiketerek, daha dogal ortamlarda ve oldukca sakin yasayarak dinlenme
isteklerinin 6ne ¢ikmas1”, yavas sehirleri ve yavas turizmi ortaya ¢ikardigini ifade etmistir. Tiirkiye'de 11
adet sakin sehir mevcuttur. Bu 11 sakin sehirden bir tanesi de Artvin'in Savsat ilcesidir. Essiz bir cografyaya
sahip Savsat ilgesi 2015 yilinda sakin sehir tinvanini almistir. Geleneksel iirtinleri ve geleneksel mimariyi
yansitan Savsat evleriyle ilce hem yerel hem de yabanci turistleri ¢ekmektedir. Yine anket g¢alismasma
katilan uzmanlarin da 6nerdigi gibi Ardanug ilcesi de farkli topografik yapisi ve sakin ortami ile yavas
turizm potanisyeli sunmaktadir.

3.2.8. Cay Turizmi- Agro-Turizm

Li (2007), cay kultiur turizmini; turistlerin gay yetistiriciligi yapilan kirsal alanlardaki dogal
ekosistemin ve otantik geleneklerin deneyimlemesi, tadini ¢ikarmasi ve egitim almasi eylemi olarak
tanimlamistir (Cheng vd., 2012, 29). Dogu Karadeniz bolgesinin 6nemli gecim kaynaklarindan birini cay
olusturmaktadir. Cay tiretiminde bolgenin 3. sirada yer alan Artvin kentinin Kemalpasa, Hopa, Arhavi ve
Borgka ilgelerinde cay tireticiligi yapilmaktadir. Cay ve topografyanin ortaya koydugu manzaralar turizm
acisindan potansiyel olusturmaktadir. Ayrica agro-turizm baglaminda kentte portakal-mandalina
(Kemalpasa, Hopa ve Arhavi) ve zeytin (Yusufeli) yetistirilmektedir. Bu {irtinler yerel halkin gecim
kaynaklarindan bazilaridir ve agro-turizm agisindan potansiyel olusturmaktadr.

3.2.9. K1y1 Turizmi

Kiyilar ytizme, manzara seyri, olta balikcilifi, tekne gezintisi gibi farkli rekreasyonel olanaklar
saglayan ve bireylerin tatil i¢in tercih ettii mekéanlardir. Artvin kentinin 3 ilgesi kiy1 bandinda yer
almaktadir. Giin batiminin izlenebildigi Kopmus (Hopa), Kemalpasa ve Kiyicik (Arhavi) plajlar:
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ziyaretgilerine yesil ve mavinin birlikteliginin ortaya ¢ikardig1 essiz manzaralar sunmaktadir. Bu plajlar hem
yerel hem de yabanci tursitler tarafindan tercih edilen ve doluluk oran1 yiiksek alanlardir.

Ayrica her g ilcede kiyr bandinda, Ortacalar Deresi; Camili-Macahel Deresi (Arhavi), Hatila Deresi
(Merkez) ve Barhal cayr (Yusufeli) (Turizm Bakanligi, 2002, 395) tizerinde sportif olta balik¢ilig:
yapilabilmektedir.

3.2.10. Gastronomi Turizmi

Kentte farkli kiiltiirel yapiya sahip insanlar (Giircti, Laz, Hemsin) yasamaktadir ve bu kente
gastronomi turizmi ve gelenek ve gorenekler anlaminda bir zenginlik katmaktadir. Laz boregi, kuymak, lor
corbasi, farkhi lahana yemekleri, misir ekmegi, ¢ilbir, hamsili pilav gibi farkli tatlar yoresel yemekler
arasindadir ve bu tatlar gastronomi turizmi agisindan potansiyel sunmaktadir. Ttim ilcelerde bal tiretimi
yapilmaktadir. Ayrica Artvin doneri de yore mutfaginda onemli bir yere sahiptir. Bu degerler kente
gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir potansiyel arz etmektedir.

3.2.11. Kis Sporlar1 Turizmi

Yilin belli bir déoneminde gergeklestirilen kayak, konaklama, yeme-igcme, dinlenme ve eglenme gibi
akiviteleri iceren kis turizmi baglaminda kentte degerlendirilen tek yer Atabar1 Kayak Merkezi (Merkez) dir.
Yesil ve beyazin ahenginin gozlemlenebildigi kayak merkezine hem ilcelerden hem de il disindan
ziyaretgiler gelmektedir. Ayrica anket calismasma katilan uzmanlarin potansiyel arz ettigini ifade ettigi
Savsat ilgesine baglh Velikoy’'de kar giiresleri diizenlenmektedir. Bu kar giiresleride kis turizmi acisindan
potansiyel arz etmektedir.

3.2.12. Kus gozlemciligi

Kus go¢ yolu tizerinde yer alan Artvin kenti, go¢ zamaninda ziyaretgilerine essiz manzaralar
sunmaktadr.

Artvin kenti Dogu Kardeniz Daglart Onemli Kus Alanlar1 (OKA) icerisinde yer almaktadir. Ozellikle
coruh vadisi ve gevresinde, sakalli akbaba, kizil akbaba, kara akbaba, hus tavugu (tiim Tiirkiye popiilasyonu
bu OKA icinde bulunur) ve iirkeklik tiirleri goriilebilir. Hopa, Murgul, Bor¢ka ve Artvin'in yiiksek tepeleri
kus gog yolu tizerinde bulunmasi nedeniyle Mart- Kasim aylar1 arasinda (Turizm Bakanligi, 2002, 396) kus
gozlemciligi yapilabilmektedir. Ayrica Cankurtaran gecidi mevkii ve Coruh vadisi boyu da kus meraklilari
i¢in potansiyel gozetleme alanlaridir.

Turizm faaliyetlerinin 12 ay boyunca gerceklestirilebilecegi Artvin kenti alternetif turizmde marka olabilecek
bir potansiyele sahiptir ve kente gelen turistlerin aymi ay icerisinde birden fazla turizm aktivitesine
katilmasina ve boylece kentte daha uzun siire konaklamasina imkan tamimaktadir. Ornegin; haziran ayinda
kente gelen bir turist, kis sporlar: turizm aktiveteleri disinda kentin sundugu tim turizm aktivitelerini farkl
ilcelerde deneyimleyebilir (Tablo 1). Bu durum kentteki tiim ilcelerin turizm gelirinden pay almasina katk:

saglamaktadir.
Tablo 1. Artvin kentinde aylara gore gerceklestirebilecek alternatif turizm cesitleri
AYLAR
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Yayla Turizmi
Kiy1 Turizmi
Kiiltiir-inang Turizmi
Doga-Temelli Turizm
Flora Turizmi
Kis Sporlar1 Turizmi
Kamp-Karavan Turizmi
Akarsu Turizmi
Gastronomi Turizmi
Yavas Turizm
Cay Turizmi/Agro-
Turizm
Kus gozlemciligi

ALTERNATIF TURIZM
CCESITLERI

4. SONUC

Artvin kenti; zengin biyocgesitliligi, yesilin her tonuna sahip ormanlari, karagolleri, tarihi yapilari,
coskulu dereleri ve daglari ile dogal bir park gortintimiindedir.

Calismada yapilan anket ¢alismasindan elde edilen verilerde anket calismasmna katilan bireylerin
tumiintin kentteki turizm aktivitelerine katildig1 ve turzim alanlarinda tercih ettikleri aktivitelerin 6ncelikli
olarak yiiriiyts, fotograf cekmek piknik yapmak oldugu tespit edilmistir. Ayrica kentin alternatif turizm
potansiyelinin yiiksek oldugu ve 12 farkh turizm gesidi igin potansiyel arz ettigi de goriilmiistiir. Bu noktada
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Artvin kentinin alternatif turizm acisindan farkli imkanlar sunan alternatifsiz bir turizm kenti oldugunu
soyleyebiliriz.

Kentin sahip oldugu bu turizm degerlerinin stirdiiriilebilirliginin saglanmasi icin planlama 6nerileri
asagidaki gibidir:

Kentteki bircok turizm degeri bilinmemektedir. Bilinmek tanitimla saglanabilmektedir. Alternatif
turizm acisindan zengin kaynaklara sahip kentteki alanlarin bir kismi gerekli turizm yatiriminin ve yeterli
tanitim yapilmamas: nedeniyle gelisme gosterememistir. Kitle iletisim araclar1 kullamilarak bu turizm
degerleri hakkinda yeterli tamitimlar yapilmalidir. Ayrica tur sirketleri ile de gorisiilerek ziyaretgilerin
paylastiklar1 fotograflarda alanlari etiketlemeleri istenerek tanitima katk: saglanacag: dustiniilmektedir.

Turizm alanlarinin uzun vadede gekiciliklerini kaybetmemeleri igin de oncelikle tasima kapasiteleri
hesaplanmalidir.

Ulasim ve konaklama konularinda yeterli hizmet servislerinin saglanmasi konusunda planlamalar
yapilmalidir.

Doga-temelli turizm, flora turizmi ve kamp-karavan turizmi kapsaminda giris noktalari
olusturulmali, farkli trekking giizergahlarini, bitkilerin gozlemlenebilecegi noktalar1 ve konaklanabilecek
noktalarmi gosteren haritalar hazirlanmalidir.

Yayla turizmi kapsaminda konaklama ve hizmet hususunda oncelikle yerel halka pansiyonculuk ve
rehberlik egitimi verilmelidir. Maalesef yaylalarimizin geleneksel mimarisinin yerini betonarme yapilar
almaktadir. Bu konuda geleneksel mimarinin korunmasi igin yeterli tesvik ve yatirimlarin yapilmasi énem
arz etmektedir.

Kultiir/inang turizmi kapsaminda kiiltiirel degerlerimizin korunmasi ve siiriidiiriilebilirligine
yonelik planlamalar yapilmali, yerel halka rehberlik egitimi verilmelidir. Ayrica kentte diizenlenen
festivallere iliskin tanitim posterleri ve brostirler hazirlanmalidir.

Akarsu turizmi kapsaminda rafting ve kano egitimleri verilmeli ve yarslar, festivaller
diizenlenmelidir.

Yavas turizm kapsaminda bu turizm cesidini saglayan tiim degerler korunmali ve stirdiiriilebilirligi
saglanmalidir. Yerel halk bu konuda tesvik edilmelidir.

Cay turizmi kapsaminda turistlerin ¢ay toplayabilecekleri, ayiklayabilecekleri, caym nasil islendigini
gozlemleyebildikleri fabrikalar1 gezebilmeleri ve en sonunda ortaya ¢ikan tirtinii tadabilecekleri mekanlarin
planlanmas1 gerekmektedir. Ayrica Cay festivalleri diizenlenmelidir. Yine agro-turizme iliskin katilimci
yaklasimli planlamalar yapilarak bu alanlara turist cekerek ekonomik anlamda katki saglanabilecektir.

Kiy1 turizmi kapsaminda y6re mimarisine uygun butik otellerin planlamas1 gerekmektedir. Ayni
zamanda plajlarda turistlerin ihtiyaglarimi karsilayacak tesisler planlanmalidir.

Gastronomi turizmi kapsaminda yoresel tatlarin sunumu konusunda yore halkinin egitilmesi ve
tesvik edilmesi gerekmektedir ve festivaller diizenlenmelidir.

Kis sporlar1 turizmi kapsaminda kar festivalleri planlanmalidir.

Kus gozlemciligi kapsaminda meraklilar1 igin gozlem yapilabilecek mekanlar planlanmali ve
goriilebilcek kuslara iliskin brostirler hazirlanmalidir.

Turkiye Turizm Stratejisi 2023'te Artvin kentinin de yer aldig1 koridorun yayla koridoru olarak
gelistirilmesi hedeflenmistir. Ancak anket ¢calismasindan da elde edilen verilerde goriildiigii tizere kentin
farkl turizm koridorlarina da hizmet etme ve alternatif turizm marka kent olma potansiyeline sahip oldugu
gorilmiistir. Turkiye Turizm Stratejisi 2023'te hedeflere dogru 7 adet turizm gelisim koridoru belirlenmistir.
Calismada kentteki ilgelerin bu tematik turizm gelisim koridorlar1 dogrultusunda degerlendirilmesine
yonelik planlama onerileri asagidaki gibidir:

Kiy1 turizmi potansiyeli yliksek olarak belirlenen Kemalpasa, Hopa ve Arhavi ilgelerinin kiy1
koridoru kapsaminda; kis sporlar1 acisindan potansiyel arz eden kis koridoru kapsaminda; inang turizmi
acisindan sahip oldugu kiiltiirel turizm degerleri agisindan potansiyel arz eden Savsat, Yusufeli, Ardanug,
Merkez ve Borcka ilgelerinin inang turizmi koridoru kapsaminda; 6zgiin peyzajlara sahip yaylalariyla
Savsat, Yusufeli, Borcka ilceleri yayla koridoru kapsaminda gelistirilmeli, planlanmali ve uygulamalar
hedefler dogrultusunda gerceklestirilmelidir. Ayrica kentte planlanan baraj yapim calismalar1 sonucunda
Yusufeli ilgesinde su altinda kalacak olan ve mevcut zeytinliklerin koruma altina alinarak zeytin koridoru
kapsaminda gelistirilmelidir. Dogu Karadeniz Bolgesi'nin en ¢nemli gecim kaynaklarindan biri de ¢aydir.
Bu tematik turizm gelisim koridorlarina ilaveten kentte bir ‘Cay Koridoru planlanmalidir.
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Bu planlamalarin ve hedeflerin gergeklestirilmesi sonucu hem kentteki turizm degerlerinin
surdiurtlebilirligi saglanacak hem de oncelikle bolge ekonomisine sonrasinda ise iilke ekonomisine katki
saglanacag diustuniilmektedir.
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