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KKTC TURIZM TANITIMINDA INTERNET REKLAMLARI
THE ROLE OF ONLINE COMMERCIALS IN THE PUBLICITY OF TRNC TOURISM

Askin YUCEKAYALAR®

Oz

Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti (KKTC) de turizm basta olmak tizere her ve alanda, Kibris Adasi’nin boliinmiisltigii ve diger
tilkeler tarafindan resmi olarak taninmamasi nedeniyle biiyiik sikintilar yasanmaktadir. Ayrica Giiney Kibris Rum Yonetimi
(GKRY)'min engellemeleri de goz ontinde bulundurulacak olursa zor sartlarda yurt ici ve yurt disi tamitim ofislerinin yurtittigt
faaliyetler sayesinde iilke tanitiminda ilerlemeler kaydetmistir. Bu ¢alismada, internet ve sosyal medya tizerinden yapilan reklamlarin
KKTC turizmine katkilari ile ve olasi zararlar: incelenmistir. KKTC simirlari icerisinde, GKRY ne oranla daha cok turistik, d ogal ve tarihi
destinasyonlarin oldugu, bunun yaninda turizme miisait kum sahil seridine sahip olmas1 bir avantaj olarak goriilmektedir.

KKTC de bir¢cok kez Turizm calistaylart diizenlenmis olup, sonuncusu olan 06-07 Temmuz 2018 tarihleri arasinda yer alan
“Kuzey Kibris Turizm Stratejisi 2024” adiyla gerceklesmistir. Yapilan bu ¢alismanin amaci “Kuzey Kibris destinasyon algisinin orta
vadede turizm planmin daha giiclii bir yapiya kavusturulmasidir. Yapilan calistaylarm amaci bir sektor ve kurumun daha ileriye
gotiirtilmesidir. Ancak yine yukarida da belirttigimiz gibi uluslararasi arenada taninmamishk pek fazla yol kat edilmesine imkan
saglamamaktadir.

Diger bir turizm agisindan olumsuz konular arasinda hava ve deniz ulasimi en biiyiik etkenler arasinda yer almaktadir. Deniz
yolu turizme yonelik fazla bir katk1 saglamamakta, turistlerin tilkeye girisleri genellikle hava yolu ile olmaktadir. Devlet hava yolu olan
Kibris Tirk Hava Yollar1 (KTHY)nin 21 Haziran 2010 tarihinde uguslarini durdurulmasindan ¢nce Lefkosa’dan (Ercan), Tiirkiye,
Ingiltere ve Almanya’ya tarifeli ve tarifesiz direk uguslar diizenlenmekteydi. KTHY nin kapanmasindan sonra uguslarin 2-3
havayolunun tekeline kalmasi ve rekabetin olmamasi fiyatlarda yiiksek miktarda artisa neden olmakta ve KKTC turizminin olumsuz
etkileyen konularm basinda yer almaktadir.

Bu calismada Turizm Bakanlig ile turizm 6rgiitleri tarafindan gekilen ve Internet tizerinden sosyal medyada yayilanan iki
adet 2016 ve iki adet 2017 yillarmna ait KKTC tarutim videolar: incelenmistir. Gergeklestirilen elestirel boyuttaki calismanin sonucunda
videolardaki gorsel icerigin yazili ve sesli olarak desteklenmesinin ve daha yaratici reklamlarin tilke tanitimma ve verilmek istenen
mesaja daha ¢ok katki saglayacag: gortisiine ulasilmustir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Turizm Bakanhgi, KKTC, Ulke Tanitimi, Turizm Orgﬁtleri

Abstract

The Turkish Republic of Northern Cyprus (TRNC) has been facing serious difficulties in all areas of life, mainly in tourism,
due to being a divided island and its internationally unrecognized status. Despite the obstacles and bans also applied by the Greek
Cypriot Administration (GCA), TRNC has managed to overcome most of these difficulties by the help of the extensive and continuous
work of advertising and publicity agents. In this study, it has been aimed to analyze the contributions and possible damages of internet
and social media advertisements on TRNC tourism. TRNC has more beaches and historical tourist attractions and a longer sandy
coastline than GCA does which is seen as an advantage towards TRNC's tourism.

There have been organized various workshops regarding tourism in TRNC, the last one was held on 6th and 7th of July 2018
with the title “Tourism Stategies of North Cyprus 2018’. This main aim of this workshop was to come up with strategies to develop a
stronger medium term tourism plan for TRNC. The purpose of workshops is to improve a sector or an institution. Neverthless, TRNC’s
internationally unrecognized status as explained above doesn’t enable the country to do much improvement.

One of the biggest drawbacks for tourism in TRNC is travelling options. Transportation by sea has no input on tourist
arrivals, so tourists usually arrive to TRNC by air travel. However, number of tourist arrivals decreased after TRNC’s official airline,
Cyprus Turkish Airlines (CTA) collapsed on July 2010 as this put a halt to direct flights to Turkey, England and Germany. This issue
decreased the air travel options to only 2 or 3 airlines and ticket prices increased dramatically due to lack of competition.

In this study, four videos commissioned by TRNC Ministry of Tourism and other tourism agencies two of which were
released in 2016 and two in 2017 on internet and various social media platforms have been analyzed. After a critical assessment, the
conclusion is that the visual contents in the videos should be backed by audio and/or written contents and that more creative
commercials would make a bigger impact on the country’s publicity and the purpose of the message.

Keywords: Tourism, ministry of tourism, TRNC, publicity, advertisement

1. GIRIS

Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti (KKTC)ye gelen turistlerin smir komsumuz Giiney Kibris Rum
Yonlerimi (GKRY) Hava yollar ile iilkeye gelen turistlerin Kare Giris Kapilarimi kullanarak KKTC'ye
gecisleri sirasinda zorluk ¢ikarilmasi turistler tizerinde olumsuz etki yaratmaktadir. Buna ilaveten, Yunan ve
Rum lobisi tarafindan kitle iletisim araglar1 tizerinden yapmus olduklar1 gercek disi asilsiz propaganda ve
olumsuz reklamlar nedeniyle KKTC'yi turistler acisindan gtivensiz bir bolge olarak gosterme cabalar1 da
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olumsuz etki yaratmaktadir. Bu olumsuzluklara ragmen KKTC turizmi 6nemli yol kaydetmistir. Elde edilen
basarmnin reklam ve tanitim ofisleri yaninda sosyal medya tizerinden KKTC Turizm Bakanlig1 ve turizm
orgiitleri tarafindan hazirlanan tanitim videolar: etkili olmaktadir. KKTC turizminin son yillardaki basarisi
reklam ve tanitim filmleri sayesinde gelisimi biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu calismada, KKTC turizminin
tanitimina yonelik internet ve sosyal medya tizerinden yapilan reklamlarin avantajlari ile dezavantajlar:
calismanin boliimlerini olusturmustur.

2.1. ILETISIM ARACI OLARAK MEDYA VE REKLAM

Kitle iletisim araglari ile genis bir kitleye hitap eden ve bu kitle icinde diisiince, egitim, bilgi, haber,
goris alisverisini saglayan araglardir (Tuirkoglu, 2010). Dilmen'nin aktardig; tizere, Mc Quail’e gore medya;
Toplumda yeniliklerin potansiyel araclar1 olarak goriilen gii¢ kaynaginin, toplumsal kurumun calismasi icin
gerekli bilgilerin kaynagi ve aktarim aracidir. Cagimizin yeni iletisim araglar1 medya olarak
adlandirilmaktadir. Bulundugumuz bilgi caginda énem kazanan bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte
genislemistir (Dilmen, 2007).

Yeni medya ile eski medyay1 bir birinden ayiran en ¢nemli 6zelligin, medya tiiketicisinin yeni ve
eski medya arasindaki farkin yeni medya kullanicilar1 tarafindan daha fazla kontrol ve se¢im olanaginin
olmasidir (Macmillan, 2006). Teknolojinin gelismesiyle birlikte bilgisayar ve telekomiinikasyon aglar
tarafindan yapay bir iletisim atmosferi olusturmustur. Bu iletisim endiistriyel tasarim, yazilim, donanim,
bilisim ve dilbilimi alanlarinda uzmanlar tarafindan daha kolay kullanilabilen aygitlar gelistirmek igin
calismalar yapilmaktadir (Bastan, 2000).

Biitiin bu calismalar giintimiiz teknolojik gelismeler kapsaminda, radyo ve televizyon gibi aninda
dijital diinyaya baglanabilen iletisim, teknolojileri ile mevcutradyo ve televizyon vyaymlarinin
guclendirilmesidir (Sager, 1996). Bundan da anlasilacagi gibi sermaye temelli kapitalist sistemin insan
hayatinda belli goriis ve 6zellikleri tasiyan degerlerle donatilmasi ile farkli yasam tarzina ait toplumlarin alis
verislerinin sektor haline gelmesi saglanmistir (Chaney, 1999). Bilginin egemen oldugu ¢agimizda hizlh bilgi
akisi, aktarimi, hizli iletisim yaninda bilginin ekonomiden diger sosyal konulara kadar her alanda temel gii¢
oldugu ve hayatin tiim yo&nleriyle olmazsa olmaz gereklerinden biri, belki de en 6nemli unsur oldugu
belirtilmektedir. (Findikci, 1996). Findik¢i ve Kutlu'nun belirttigi gibi, Guintimiiz bilgi toplumunda kitle
iletisim araglarinin hizla yayim ve kapsama alani ile gelisen iletisim teknolojileri sayesinde erisim aglari,
bilgisayar kapasitesi, bilgi depolar1 ge¢cmisteki bilgi teknolojilerinden daha hizli aktarilmasi saglanmistir. Bu
gelismelere paralel olarak iletisimde yenilikler devam etmistir.

Sosyal medya ¢oklu kullanim ve giincellenebilme olanaginin olms: gibi 6zellikleri bulunmaktadir.
Insanlar sosyal medyada diistincelerini ve bu diistinceler {izerine tartisabilmekte ile birlikte yeni fikirler
ortaya koyabilmektedirler. Ayrica internet gazeteciligi, Facebook ve Twitter'in tizerinden iletisim araglar1
olarak 6ne ¢ikmaktadir. (Vural, ve Bat; 2010).

2.2. REKLAM VE TANITIM

Bir kitle iletisim bicimi olan Reklam terimi Latincede “Cagirmak” anlamina gelmektedir.
Reklamcilik sektori ilk kez 19'ncu yiizyilin sonlarinda profesyonel olarak para karsiiginda Amerika Birlesik
Devletleri (ABD)'nde kullanilmaya baslamistir (Elden, 2009). Reklam toplumun diistincelerini etkilemede
bir takim avantajlara sahiptir. Glintimiizde reklam ok hizlibir sekilde yayilmadi nedeniyle kisilerin
etkilemesi bakimindan biiytik 6l¢tide 6nem arz etmektedir. (Kirschenbaum, 2004). Reklam genel anlamuyla,
Ozetlenecek olursa bir isin, bir malin veya bir hizmetin belli bir ticret karsiliginda genel yayin araglarinda
genis halk kitlelerine duyurulmasidir (Unsal, 1984). Ancak giintimiizde hizla degisen pazar kosullar1 ve
drtinler tizerindeki rekabetin her gecen giin artmasi nedeniyle benzer {iriinler tireten firmalarin biiytk
Olgide pazarlama iletisimi elemanlarmin bu irtinleri profesyonel bir sekilde pazarlanmas: yoniinde
kullanulan yontemlerin biittintidiir.

Diger bir bakis agisindan yani tiiketici goziiyle reklam ise; tiiketicinin ihtiyaglaria cevap veren
bircok {iriin arasindan en uygun secim yapmast ve bu trtinleri nasil, hangi fiyatla sahip olabilecegi ve ne
sekilde kullanacag yoniinde tiiketiciye yardimei olan bir yapidir (Ozgtir, 1994).

Tanitim1 ise bir olay veya bir tirtin konusundaki bilginin hedef kitleye olumlu olarak dikkatini
¢ekmek icin kitle iletisim araglar1 kanallarla yayilmas: tanitim olarak adlandirilmaktadir (Okay, 2001). Diger
bir deyisle tanitimin, firmalar tarafindan tretilen tirtin ve hizmetlerin 6zelliklerini, kurumsal kimligini,
tiretim bicimini, teknolojisini miisteriye yiikledigi duygusal baglarla birlikte, genis halk Kkitlelere
duyurulmasi olarak tamimlanabilir (Ozer, 2009).
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2.3. KKTC TURIZIMI TANITIMINDA, TURIZM BAKANLIGI iLE TURiZM ORGUTLERININ
TANITIM SORUNLULUGU

KKTC Turizm Bakanlig turistik varliklarini her alanda tamutic: faaliyetler ile her tiirlti imkan ve
araclardan faydalanarak kiiltiir ve turizmle ilgili tanitma hizmetlerini yiiriitme gorevleri yaninda tilke de var
olan yapay ve dogal destinasyonlar1 tanitmak, gelistirmek, degerlendirmek ve benimsetmekle yiikiimliidiir.
Bu kapsamda KKTC'nin tanitimina yonelik Turizm Bakanlig: ile turizm orgiitleri tarafindan cekilen ve
internet tizerinden sosyal medyada yayinlanan iki adet 2016 ve iki adet 2017 yillarina ait KKTC tamitim
videolar1 incelenmistir.

3. YONTEM

KKTC tamitim reklamlarmin elestirel incelemesi neticesinde elestirel yontem kullanilarak analiz
edilmeye calisilacaktir. 17 Ocak 2017 tarihli tamitim videosunda tilkenin siyasal, yapisal, cografik, ekonomik,
askeri ve yonetim sekli ile sadece goriintiilii ve alt yazilarla desteklenerek tanitimi yapildig: gozlemlenmistir.
24 Ocak 2017 ve 16 Mart 2017 tarihli tanitim videolarinda agirlikli olarak deniz goriintiilerini kullanarak
mavi rengi on plana ¢ikartmustir.

Sadece goritntiiler ile tamitim yapilmaya galisilmis ancak goriintiilerin sonunda “Siz hala Kuzey
Kibris't Gormediniz mi?” seklinde sesli ibarelerin kullandig1 goriilmektedir. 07 Eylil 2017 tarihli tanitim
videosunda goriintiiler yaninda sesli tanitimin yapildigi ve dogal destinasyonlari ve deniz sahillerini
kullandig; igin goriintiilerde yesil ve mavi 6n plana ¢ikildig gozlemlenmistir.

3.1. ARASTIRMA SORUSU

Yapilacak olan calismada KKTC Turizm Bakanligi sorumlulugunda olan tanitim reklamlarinda
tilkenin bilhassa hangi 6zelliklerin 6n plana ¢ikarildig1 sorusuna yanit aranmaktadir.

3.2. DURUM CALISMASI

KKTC Turizm Bakanhigi sponsorlugunda ve turizm orgiitleri tarafindan hazirlanan ve son iki yil
igerisinde sosyal medyaya diismiis olan dort adet KKTC'nin tanitim ve turizmine yonelik yer alan reklamlar:
kapsamaktadir.

3.4. SINIRLILIK

Bu calisma 2016 ve 2017 yili igerisinde sosyal medyaya diismiis dort adet tanitim videosu
incelenerek sadece elestirel yaklasim kullanilmistir. Yapilacak olan galismada KKTC Turizm Bakanligi ve
turizm orgtitleri tarafindan yapilan tanitim reklamlarinda tilkenin bilhassa hangi 6zelliklerin 6n plana
cikarildig1 sorusuna yanit aranmaktadir.

4.1. BULGULAR

17 Ocak 2017 tarihinde yayinlanan 2 dakika 59 saniyelik tanitim videosunda KKTC'nin siyasi
tamtim1 yapilmistir. Ulkenin siyasal, yapisal, cografik, ekonomik, askeri ve yonetim sekli ile sadece
goriintili ve alt yazilarla desteklenerek tanitimi yapilmistir. Tanitim videosunda, KKTC bayrag: hakkinda
bilgi vererek baslanmustir. Sirasiyla, Bagkenti, Cumhurbaskani, Nifusu, dili, para birimi, ytizélgiimii,
KKTCnin kurulusu, yonetim sekli, diinya tizerindeki yeri, ticaret yaptig: tilke (Tek tiilke olan Tiirkiye),
ordusu, tilkenin gezilebilecek yerleri, Tiirkiye ile olan iliskisi konusunda “Kardes” siir komsusu olarak
belirtilmistir. (U.S, Cevrim igi, 2017, 17 Ocak)

Turkive lle lliskileri : Kardesimiz

Gorsel-1 Begparmak Daglarinda bulunan Tiirkiye Cumhiriyeti ve KKTC bayraklar1
24 Ocak 2017 tarihinde yayinlanan iki dakikalik tanitim videosu sesli tanitim yapilmaksizin sadece
gortintii ve miizik fonu destekli goriintiiler yer almaktadir. Tamtim videosu Giizelyurt flcesinde yer alan St.
Mamas kilisesinin gortintiileri ile baglamaktadir. Bu goriintiilerin hemen akabinde Girne’nin antik liman ve
limanda yer alan restoranlardan sonra, Gazimagusa Lala Mustafa Pasa cami tarihi yerlerin goriintiileri
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devam ederken Girne kazasina bagh Alsancak’ta yer alan ve 1974 Baris Harekatinin baslangic noktasi olarak
kabul edilen Yavuz Cikartma plajim Ozgiirliitk Aniti goriintiileri ardindan, Lefkosa’da Biiyiik Handa yoresel
Halk danslar1 yer alirken aracta seyahat eden konu mankenleri yer almaktadir. Bu goriinttiniin hemen
ardindan bir eglence mekaninda eglenenleri gosterirken kumsal bir sahil gostererek KKTC turizm logosu
olan Caretta kaplumbagas1 ekrana geldikten sonra sesli olarak “Siz hala Kuzey Kibrist gérmediniz mi?
soylendikten sonra tanitim filimi sona ermektedir. (T. Bak, Cevrim ici, 2017, 24 Ocak)

e .--— — =

Gorsel-2 Girne ilgesinin goriiniisii

16 Mart 2016 tarihinde yayinlanan ti¢ dakika 11 saniyelik tanitim videosu sesli tanitim yapilmaksizin
sadece goriintii ve miizik fonu destekli goriintiiler arasinda Ingilizce olarak “Go North Cyprus”
seslendirmesi yer almaktadir. Tanutim videosunda evinde cayini yudumlayan bir bayanin internet tizerinden
Kibris hotel reklamlarini inceledikten sonra ucakta yolculuk ederek Ercan Havalimanindan iilkeye giris
yapmaktadir. Bu goriintiilerin ardindan Girne kalesi, bir hotelin aqua park goriintiileri, Girne Antik
Limanimin gece goriintiileri, otel odalar1 balkondan goriintisleri ve koridorlari ardindan tarihi eserlerin yer
aldigr tarihi destinasyonlar yaminda yoresel yemekler ile restoran goriintiileri yer almaktadir. Bu
goriintiilerin devaminda deniz sporlari, kumsal sahiller, St. Hilarion kalesi, Beylerbeyi Manastir1 ve Salamis
harabeleri ardindan hamam ve Karpaz egekleri ve altin sahil, hava sporlariin yer almaktadir. Konu mankeni
bir hotel biinyesinde yer alan Casino (Kumarhane) giris kapisinda eliyle Casino tabelasini gosterdikten sonra
Casino igine girerek kumar oynamaktadir. Ardindan otel odasinda bavulunu hazirlayip cikis yapar ve
tanitim videosu sona ermektedir. (Go North Cyprus Holiday, Cevrimici, 2016, 16 Mart )

Gorsel-3 Karpaz eseklerine yiyecek veren turist goriintiisii

07 Eyliil 2016 tarihinde yayinlanan 42 dakika 49 saniyelik tanitim videosu goriintiiye destek sesli
anlatim ile yapilmustir. Kuzey Kibris yazisi ve Caretta kaplumbagas: logosu ile tanitim bagliyor. Deniz
sahilinde ki gortintiler ve Kibris adasmin diinya tizerindeki konumu belirtildikten sonra adanin
varolusundan itibaren tarihi 6zellikleri anlatilmaktadir. Bu anlatimin hemen akabinde turistlik konaklama
isletmeleri ve tiniversitelerden bahsederek, KKTC'nin diinyanin ey iyi egitim merkezi olma yolunda emin
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adimlarla ilerledigi belirtilmektedir. Bu sOylemin ardindan adanin ilk yasam belirtisine rastlanan
Lefke/Limnidi bolgesinin o6zelliklerini ve Lefke'nin tarihi gelisimi anlatilmistir. Lefke’den Giizelyurt'a
gecilmis ve narenciye bahgeleri yaninda tarihi yerleri yaninda, KKTC deki tek arkeoloji mitizesi igerisindeki
antik ve doga harikalarindan bahsedilmistir. Hemen akabinde Girne kentindeki bolgesinde yer alan Girne
kalesi, Buafento Kalesi, Kantara Kalesi, St. Hilario Kalesi ve Beylerbeyi Manastiri, Lambusa Kalmntilari,
Karaoglanoglu sehitligi, Antifonitis Kilsesin ile dogal gtizelliklerinden, tarihi destinasyonundan ve turistlik
tesislerinden belirtilmistir. Bu bolgeden ayrilarak Lefkosa ilgesine gecilmistir. Sehirdeki tarihi yerlerin
basinda gelen Selmiye cami ve Lefkosa surlari, Biiyitk Han, Kumarcilar Hani ve Mevlana tiirbesine ait
ozellikleri ve 6nemi anlatilmistir. Bu anlatimin ardindan Gazimagusa'ya gegilerek baslica tarihi yerler olan
Namik Kemal Zindani, Lala Mustafa Pasa Cami, (St. Nikolas Katedrali) Otello Kalesi, Antik Gazimagusa
Limani, Salamis Harabeleri ve St. Barnabas Manastir1 anlatildiktan sonra adanin en dogusu olan Karpaz
yarima ardasinda yer alan atin kum sahili anlatilirken bu yarim adada bulunan 6zgiir Karpaz esekleri ve
Caretta Caretta kaplumbagalarinin anayurdu oldugu belirtikten sonra yarimadanin en ucunda bulunan
Apostolos Andreas Manastirindan bahsedilmis ve Kibris'in cennet ada oldugu belirtilerek video
sonlandirilmistir. (Turizm Bak. Cevrimigi, 2016, 07 Eyliil)

Gorsel-4 Karpaz yarim adasinda yer alan AltinKum Sahili

4.2. DEGERLENDIRME

17 Ocak 2017 tarihinde yayinlanan iki dakika 59 saniyelik tanitim videosu, istek tizerine hazirlanmis
ibaresi yer almaktadir. Bu videoda KKTC'nin bayragy, siyasal, yapisal, niifusu, cografik, ekonomik, askeri ve
yonetim sekli alt yazili ve gortuntiltt  olarak tanitimi yapilmaya c¢alisiilmaktadir. Askeri tanitim
goritintilerinde “Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Kara Kuvvetleri” ibaresi yer almaktadir. KKTC'nin ordusu
Giivenlik Kuvvetleri Komutanligi olmasi nedeniyle, bu ibarenin yams bir ibare oldugu, ayrica belirtilen
logonun Giivenlik Kuvvetleri Komutanliginin logosu olmayip Tiirkiye Cumhuriyeti Kara Kuvvetleri
Komutanligima baglh Kibris'ta konuslanmis Kibris Tiirk Baris Kuvvetleri Komutanligina ait logosunun yer
aldig1 gozlenmektedir. KKTC'nin Tiirkiye ile olan iliskilerinde “Kardesimiz” ibaresi kullanilmistir. Bu
ibarenin iki tilke arasinda siirekli olarak iligskiler konusunda biiyiik polemiklerin yasandig1 bilinmektedir.
Bunun nedeni ise Tiirkiye'nin “Anavatan, Yavru Vatan”, “KKTC'nin bazi kesimlerinin ise Kardes Vatan”
tartismalarinin bu ibarenin yer almasi1 dikkat gekicidir. Diger bir konu ise goriintiilerin sonunda resmi dini
tanitim1 sirasinda fonda bulunan KKTC bayragimin renkleri farkli verilerek zemin beyaz kirmizi olmasi
gereken alt ve {iist paralel cizgileri ile Ay ile Yildiz'in yesil renk olmast bayrak tanitimi yanhs verildigi
gozlemlenmistir.

02 Subat 2016 tarihinde; Yayinlanan iki dakikalik tanitim videosu tizerinde yapilan incelemede;
Gorunttilerin belli bir sira icerisinde yer almamaktadir. Turistlik yerlerin goriintiileri yaninda ses destekli
tanitim yapilmamistir. Ayrica bu gorsel tamitim videosunda agirlikli olarak sikca deniz goriintiilerini
kullanarak mavi renk sikca kullanilmistir. Yapay, dogal ve tarihi destinasyonlarin karisik olarak verilmesi,
ayrica gorsel olarak yer alan yerlerin sesli tanitiminin yapilmamasi turizm agisindan amacina ulasmadig:
kanisindayim. Bu bir tanitim videosu ise goriintiilerin sonunda sesli olarak belirtilen “Siz hala Kuzey Kibrist
gormediniz mi? yerine “Siz hala Kuzey Kibris Ttirk Cumhuriyetini gormediniz mi? ibarelerinin kullanilmasi
tanitim acisindan daha etkili olabilecegi degerlendirilmektedir.

16 Mart 2016 tarihinde yayinlanan ti¢ dakika 11 saniyelik tanitim videosu sesli tanitim yapilmaksizin
sadece goriintli ve miizik fonu destekli goriintiiler yaninda goriintiiler arasinda Ingilizce olarak “Go North
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Cyprus” seslendirmesi yer almasi yabanci turistlere hitap eden bir reklam filimimdir. Yabancilara hitaben
bir tanitim reklamidir. Yabancilara hitaben hazirlanan bu video diger tamitim filmlerinden farkhi 6zelligi
bulunmaktadir. Diger videolarda hi¢ islenmeyen temalar asinda yer almayan Casino goriintiileri, Karpaz
Yarimadasinda bulunan 6zgiir esekler, deniz alt1 sporlar1 ve hava sporlarinin yer aldig1 gézlenmektedir.

07 Eyliil 2016 tarihinde yayinlanan 42 dakika 49 saniyelik tanitim videosu goriintiiye destek olarak
sesli anlatim ile yapilmistir. Bahse konu tanitim filminin son zamanlarda yapilan tanitim videolar: icerisinde
en iyi tanitim videosu olma ozelligi tasimaktadir. Gerekgeleriyle aciklamak gerekirse tamitimin goriinti
yaninda sesli anlatiminin yapilmasi, ayrica goriintiilerin bir diizen igerisinde KKTC'nin batisindan dogusuna
siral1 bir sekilde hem tarihi hem de turistlik yerlerin ve tarihsel 6zelliklerinin anlatilmasi yaninda dogay: ve
yesil rengin kullanildig1 bir video olmasi tanitima en uygun video oldugu kanisindayim.

5.1. SONUC VE ONERI

KKTC Turizm tanitiminda televizyon reklamlar: konulu ¢alismada turizm bakanlig: ile 6zel turizm
orgiitlerine ait, rastlantisal segimle belirlenen internet siteleri tizerinde niteliksel ve niceliksel icerik
oztimlemesi ile yapilan arastirmadan ¢ikan sonuglar1 bu sekilde siralayabiliriz; Internet tizerinden turizm
tanitiminin genel olarak “gorsel tanitim” agirlikli olarak yapildigi, yazili ve sesli tanitim araglarmin gorsel
tanitima gore sinirl sayida bulundugu,

KKTC'de tilkesel boyutta fiziki planin halen tamamlanmamasi ve uluslararasi cevrede kabul
gormemesine ragmen belli bir yol kat edildigi gozlemlenmistir. Yeni hiikiimetlerin KKTC turizmine da fazla
onem gosterilmesi ve ge¢miste yapilan tanitim filmlerinin izlenerek bu filimlerde yer alan aksakliklarin ve
olumsuzluklarin giderilmesi yontine gidilmesi, ayrica yeni yapilacak tamitim video c¢ekimlerini daha
profesyonel bir sekilde ele alinmasi, turistik talebi artirmaya yonelik calismalara hiz verilmesi, Turizm
Bakanliginin turizm orgiitleri ile is birligini gelistirmesi, ayrica 6zel sirketler tarafindan yapacak tanitim
reklamlarda Bakanlik onayini alindiktan sonra yaymlanmasi, turizm sektoriinde; tanitim, medya ve reklam
yaninda geleneksel alisilmis kaliplasmus yontemlerden uzaklasilmasi durumunda turistin dikkatinin
cekilecegi diistintilerek yaraticilik ve yenilikcilige 6nem verilmelidir.

Yukarida da belirtildigi gibi reklam ve tamitim filmlerinde yapilan yanlishklar turizmi olumsuz
yonde etkilemektedir. Turizmin kalkinmas: icin hiikiimet programlarinda 6ncelikli olarak yer verilmesi
durumunda, yapilacak profesyonel reklam ve tamitim sayesinde diinyanin birgok iilkesinde olmayan
potansiyel zenginlige sahip olan KKTC turizm sektorii basarilarin artirarak istikrarli ve stirdiiriilebilir bir
mecraya tasinabilecegi,

Havaalanlari, reklam panosu, banner, yer kiralama konusunda diinyamn en pahali yerleridir.
Ancak iilke tamtim konusunda farkl bir uygulama icerisine giren, Peru drnegine bakilacak
olursak, yaratici bir fikirle Turizm Bakanhg tarafindan baglatilan kampanya da “Bir cekcek valiz
al seklindedir.” Neden mi? valizin tizeri Peru’nun tarihi ve turistik giizelliklerini gdsteren
parlak fotograflarla donatilir. Uzerine su yazilir: “Bu bavul, sizi sihir diye bir seye inandiracak
bir iilkeden, Peru’dan geliyor” Bu bavullarm satisi i¢in Facebook sayfasi iizerinden satis
yapimaktadir. Bakanhk, tek kurus harcamadan iilke tamtimina katkida bulunmakta oldugu
ogrenilmigtir (E. Kibris, Cevrim ici, 2017, 02 Temmuz).

Bu uygulama KKTC Turizm Bakanhig tarafindan da hayata gegirilebilir. KKTC'nin tarihi ve
guizelliklerinin yer aldig1 resimler ile bu bavullar {izerine yerlestirilebilir. Ayrica yerli ve yabanci turistlerin
iilkemizin disinda seyahat edecekleri iilkelere de bu bavullarla gitmeleri halinde tilke tamitimina fayda
saglamasi kacinilmazdir.
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