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ANALYSIS OF RATINGS BASED ON PROGRAMME TYPES BROADCASTED BETWEEN 1995-2010
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Oz
Turkiye’de televizyon yayinciligi ekonomi politik ve kiiltiirel nedenlerle hem makro hem de mikro 6lgekte tartisilagelmistir.
Giindelik hayat pratikleri noktasinda televizyon yayinlar: izleyicilerin hayatlarina énemli dokunuslar yaptig1 icin de her zaman bu
tartismalarin merkezinde yer almistir. Bu nedenle televizyonda tiretilen icerikler ve izleyicinin hangi program tiirlerini takip ettigi,
alanin temel tartismalarindan birini olusturmaktadir. Reyting analizleri, izleyicinin ilgisini ¢ceken televizyon programlarinin tiir, icerigi
ve ayn1 zamanda televizyon yayinciligi noktasinda degerlendirme yapabilme imkani tanimaktadir. Bu calismada, ozel televizyon
yaymnciliginin profesyonellestigi ve farkli program tiirlerinde yayimnlar yapmaya basladigt 1995 yilindan 2010 yilina kadar Tiirkiye’deki
televizyon izleyicilerinin en ¢ok hangi igerik tiirlerini izlediginin ortaya konulmasi amaglanmistir. Bu stirecte izleyiciyle bulusturulan ve
en cok reyting toplayan program tiirlerinin eglence, spor, dizi ve haber/bilgi oldugu belirlenmistir. Uzun stireli bir dénemin
panoramasini ortaya koyan bu ¢alisma, hem yayincilar hem de medya ¢alismalari icin 6nemli veriler sunacak ve yayincilar icin bir ayna
gorevi gorecektir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Yayincilii, Program Tiirleri, Reyting, izleyici.

Abstract

Television broadcasting in Turkey has been discussed for political, economical and cultural reasons in both macro and micro
scales. In daily life practices, television broadcasts have always been at the centre of these discussions, since they have made important
touches to the lives of the viewers. The contents of the TV broadcasts and which program types are watched by the audience are one of
the main debates in television studies. With rating analysis, it is possible to demonstrate the types and contents of the programs which
the audience are interested. The purpose of this study is to determine which program types were watched mostly by the TV audience in
Turkey between 1995 to 2010. In this period, it is determined that the most broadcasted and preferred program genres were
entertainment, sports, TV series and news/information. This study, which covers a long-term period, offers significant amount data
about the broadcasts and serve as a mirror to let them to see their situations for both broadcasters and media studies.
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1. Giris

Turkiye’de 1968’de baslayan diizenli televizyon yaymciligi, 1990 yilina kadar, kamu yayincisi
TRT'nin (Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu) tekelinde gerceklestirilmistir. 1990’da mevcut yasalardaki
aciklardan yararlanarak yayin yapmaya baslayan ¢zel televizyon kanallari ile birlikte TRT, televizyon
yayinciligindaki tekel konumunu kaybetmistir. 1993 yilinda yapilan ilgili anayasa maddesindeki degisiklik
ve 1994 yilinda gikarilan radyo-televizyon yasasi ile 6zel televizyonlar yasal bir dayanak kazanmistir (Aziz,
2013, 199-207). Turkiye'de televizyon izleyicisi, 6zel televizyon yayinlar1 basladiktan sonra programlar
arasindan farkli tercih yapabilme imkanma kavusmustur. izleyicilerin hangi programlari izlemeyi tercih
ettiklerine yonelik arastirmalar ise 1989 yilinda baslamistir.? O tarihte televizyonda devlet tekeli s6z konusu
olsa da, 1980’li yillarda esmeye baslayan serbest piyasa riizgarinin etkisiyle ve belki de kisa bir siire iginde
ongoriilen ticari yayinciliga bir hazirlik olarak, reyting olgtimleri yapilmaya baslanmustir. 1990’11 yillarin ilk
yaris1, hem izleyiciler hem de yayincilar icin bir gecis donemi olarak degerlendirilebilir. Bu sancili ve yasal
olmayan yaymcilik macerast 1994 yilinda son bulmustur. Ozel televizyon yayinlarimn basladigi ilk 5 yil, bir
bakima farkl sektorlerden televizyon endiistrisine giris yapan holdinglerin yayimnciligi 6grenme donemiydi.

° Bu calisma, 26-29 Ocak 2017 tarihlerinde Barselona, ispanya’da gerceklestirilen Annual International Conference on Humanities and
Social Sciences’ta, “Ratings of Television Broadcasts in Turkey Based on Their Programme Types: Rating Analysis of the Programme
Types Broadcasted Between 1995-2010” baslig ile sunulan bildirinin genisletilmis halidir.
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Yasal zeminin saglanmasinin ve geride kalan 6grenme stirecinin ardindan 6zel televizyonlar pek ¢ok farkl
formatta igerik tiretmeye ve yayin yapmaya baslamislardir.

[zleyicinin her tiirlii gorsel igerige ulasma bigimini degistiren yeni medyadaki hizli gelismelere
ragmen televizyonun medya mecralar1 arasinda merkezi konumunu korudugu goriilmektedir. Cesitli
medya araglar1 arasinda toplumsal alg tizerindeki niifuz gticii itibariyla etkinligini stirdiiren televizyon aymn
zamanda gerceklesen reklam yatirimlarinin toplamindan aldigi pay bakimindan da ilk siralarda yer
almaktadir. 2017 yil kiiresel reklam harcamalari mecra dagiliminda televizyona dogrudan verilen reklamlar
Avrupa ve Amerika basta olmak {izere diinyada ortalama yiizde 34 oranlarinda seyrederken, Tiirkiye'de
televizyon yayinciiginin reklam yatirimlarmin toplamindan aldigi pay ytizde 48'dir. Kiiresel reklam
yatirimlarinda mecra paylarina bakildiginda televizyonun paymin 2017 yilinda bir puan gerileyerek ytizde
34’e dustiigt, dijitalin ise paymu ytizde 38’e cikardigr belirlenmektedir. Tiirkiye'de ise dijitalin reklam
harcamalarinda ytizde 26 ile televizyondan bir hayli geri kaldig1 gortilmektedir (RATEM, 2018, 27-28). Bu
veriler diinya 6lgegine gore Tiirkiye'de televizyona olan ilginin ¢ok daha yiiksek oldugunu gosterirken ayni
zamanda kisa vadede bu ilginin kaybolmayacagini gostermektedir.

Televizyon yaymciligmin en 6nemli gelir kaynagi reklamlardir. Reklam verenler icin elbette
yayinlanan programin izlenme oranlari onemlidir. Zira reklam verenler, hangi kanalda ve programda
reklamlarmn yayinlanacagma dair kararlarm kanal ve programin izlenme oranlarma, bir bagka ifadeyle
reyting verilerine gore vermektedir. Aymi sekilde televizyon kanallar1 da reklam fiyatlarini reyting dlgtimii
verilerine gore belirlemektedir. Tiirkiye'de televizyon kanallarinin izlenme oranlarmin tespiti Televizyon
[zleme Arastirmalar1 A.S. (TIAK) tarafindan yapilmaktadir. Olctimler TNS-Kantar Medya tarafindan 40 il ve
9 bolge tizerinden, 4 bin 200 civarinda hanede bulunan 5 yas {izeri tiyelerin izleme verilerinin sese duyarl
people meter cihazlariyla yapilmaktadir. Sonuglar televizyon kanallar1 ve reklam verenlere aktarilmaktadir
(Sentiirk, Giilcur, Eken, 2017, 160-161). Reyting ol¢timleri 1989 yilinda AGB A.S. ile baglamis (Celenk, 2005,
222) ve 2011 yilina kadar bu sirket tarafindan stirdiiriilmiistii. O donemde ortaya cikan panel adreslerinin
televizyon kanallarina sizdirildigi haberlerinin ardindan TIAK, Nielsen ile (AGB, 2004 yilinda Nielsen
Arastirma Sirketi ile birlesmistir ve artik Nielsen olarak anilmaktadir) olan anlasmasim sonlandirmustir.
Calismada kullanilan veriler 1989 yilindan 2011 yilina kadar Tiirkiye’de reyting olctimlerini yapan
AGB/Nielsen adl1 aragtirma sirketinden alinmustir.

2. Arastirma Deseni

Bu calismada, 6zel televizyon yayinciliginin profesyonellestigi ve farkli program tiirlerinde yayinlar
yapmaya bagladigi 1995 yilindan itibaren Tiirkiye'deki televizyon izleyicilerinin hangi icerik ttirlerini
izlediginin ortaya konulmasi amaglanmistir. “Tiirkiye'deki izleyiciler en ¢ok hangi program tiirlerini
izlediler?” ve “Yillar icinde degisen izleyici egilimleri nelerdir?” arastirma sorularindan hareketle, 1995-2010
yillar1 arasinda Tirkiye'de en ¢ok izlenen 4 6zel televizyon kanali ve bir kamu kanalmin yayinlarimin
program tiirlerine gore reyting oranlar1 incelenerek, televizyon izleyicisinin hangi formatlar1 izlemeyi tercih
ettigi belirlenmistir. Calisma kapsaminda 1995 ve 2010 yillar1 arasinda belirlenen 7 farkli dosnemde TRT 1,
Kanal D, Star TV, Show TV ve ATV'nin program tiirlerine gore reyting oranlar1 incelenmis ve tarihsel
stirecte izleyici ilgisinin hangi formatlara yoneldigi ortaya konulmustur. Bu baglamda oncelikli olarak
calismaya dahil edilen tim kanallar arasinda en cok izlenen program tiirleri, her yil aldig1 ortalama
reytinglere gore listelenmistir. Bu rakamlar, kanallarin yayinlarinin program tiirlerine gore dagilimlar: ile
hem tiim kanallarin ortalamasi tizerinden hem de tek tek kanallar iizerinden Kkarsilagtirilarak bir
degerlendirme yapilmistir. Daha sonra ise, ¢alismaya dahil edilen donemlerde kanallarin en ¢ok hangi tiir
yayinlar: ile izleyici gektikleri grafiklerle gosterilmistir. Son olarak, izleyicilerin reyting rakamlarina
yansiyan yonelimlerini takip eden dénemlerde kanallarin yayimnlarinin igerik tiirlerine gore dagiliminda bir
karsilik bulup bulmadig: incelenmistir.

Inceleme sonucunda olusturulan tablo ve grafiklere ve bunlara bagl olarak olusturulan
degerlendirmelere gegmeden 6nce ¢alismada kullanilan veriler ve program tiirleri hakkinda bilgi vermek
aciklayici olacaktir. Calismada kullanilan veriler 1989-2011 tarihleri arasinda Tiirkiye'deki reyting
Ol¢timlerini gerceklestiren Nielsen Tiirkiye den alinmistir. 1995, 1998, 2000, 2002, 2005, 2008 ve 2010 yillarina
ait farkl tablolarda gonderilen program tiirti oranlari ve reyting Slgtimlerinde kullanilan program ttirleri ve
alt tiirleri asagidaki tabloda listelenmistir.
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Tablo 1: Nielsen Tiirkiye’den Alinan Verilerdeki Program Tiirleri

Program Tiirii

Program Alt Tiirii

Tanitim (Promotion)

Reklam ve Tanitim

Reklam (Advertisement)

(Station Break)

Sponsorlu Tanitim (Sponsorised Promotion)

Telemarketing

Filmler (Films)

Yerli Filmler (Film Turkish)

Yabanci Filmler (Film Foreign)

Egitim (Scholastic Education)

Kiiltiirel Yaymlar

Saglik Egitimi (Health/Service Education)

(Cultural) Belgesel (Documentary)

Tarih/Edebiyat/Sanat (History/ Literature/ Art/Film)
T
(Sports) P g p g Mag,

Stiidyo Programlari (Studio Programs)

Diziler (Serials)

Yerli Diziler (Serials Turkish)

Yabanci Diziler (Serials Foreign)

Cocuk Yayinlar1 Cizgi Filmler (Cartoons)
(Children) Cocuk Programlar1 (Childrens Programs)
Diger (Magazines)
Giinliik Stiidyo Programlar: (Daily)
Diger (Magazines) Magazin Programlar1 (Weekly)
Kadin Programlar1 (Women)
Genglik Programlar1 (Youth)
](:;{l;li;z}l?;lar Dini Yayinlar (Religious)
Mizah (Humour)
Tiyatro/Kabare/Miizikal (Theatre/Cabaret/Musicals)
Konserler (Concerts)
Eglence Miizik/Eglence Programlar1 (Music/Entertainment)
(Entertainment) b &
Talk Show
Erotik Yayinlar (Erotic)
Yarismalar (TV Games)
Haber Biilteni (Newscast)
Spor Haberleri (Sport news)
. Reality Show
Haber/Bilgi Haber Raporlari (News report)
Yaymlan Politika (Politics)
(News/Informative)

Ekonomi (Economics)

Tartisma Programlar1 (Meeting/Discussion)

Yorum Programlar: (Commentary in news)

Tablo 1'de de goruldtgi gibi calismada 10 iist program tiirti ve bunlarin toplamda 38 alt tiirii

3. Analiz ve Bulgular
3.1. Yillara Gore En Cok Reyting Alan Program Tiirleri
Program tiirlerinin aldigt reytingler ile programlarin yaymlanma oranlarmi birbirleriyle

Tablo 2: 1995 Yilinda Kanallarda En Cok Reyting Alan Program Tiirleri (AMR%)

bulunmaktadir. Calismada daha anlamli tablolar ve grafikler sunabilmek i¢in sadece iist program tiirleri ve
haber biilteni, talk show, yarisma ve yerli dizi gibi reyting oranlar: yiiksek birkag tiir dikkate almnmustir. Bu
kisitlama, galismadaki 7 donemin her birinde en ¢ok reyting oranina sahip tiirlerin paylasildig: tablolar icin
gecerli degildir.

karsilastirmadan 6nce ¢alismaya dahil edilen 7 donemde en ¢ok hangi tiir yayinlarin izleyici ¢ektigi tablolar
halinde sunulmustur.

Program Tiirleri TRT 1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV ORT.
Haber Raporlari 1,25% 11,34 % 5,61% 4,85% 5,86 % 5,78 %
Mizah 0,00% 8,62% 6,36% 4,87% 6,75% 5,32%
Spor Karsilagmalari 0,51% 9,49% 4,51% 4,67 % 5,77 % 4,99%
Politika 1,43% 9,14% 4,32% 2,75% 4,65% 4,46%
Reality Show 0,00% 6,28 % 5,50% 4,04% 4,58% 4,08 %
Spor Yayinlari 0,50% 8,52% 411% 3,07% 3,94% 4,03%
Haber Biiltenleri 1,13% 4,98% 5,88% 3,40% 4,68% 4,01%
Haber/Bilgi Yayinlari 1,03% 5,12% 5,37% 2,99% 4,52% 3,81%
Yerli Diziler 1,05% 1,59% 4,74% 4,73% 6,49% 3,72%
Spor Haberleri 0,52% 5,24% 4,99% 1,69% 5,41% 3,57%
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Tablo 2'de 1995 yilinda en fazla reyting alan tiir olarak haber raporlar tiirti gértinmektedir. Bu
turiin en fazla reyting aldig1 kanal ise Kanal D olmustur. En fazla reyting alan 2. tiir olan mizah tiirtinde ve
5. siradaki reality show tiirtinde TRT 1 hi¢ yayin yapmamustir.

Tablo 3: 1998 Yilinda Kanallarda En Cok Reyting Alan Program Tiirleri (AMR%)

Program Tiirleri TRT 1 KANAL D SHOW TV STARTV ATV ORT.
Spor Karsilagsmalar1 2,09% 4,84% 8,34 % 6,62% 7,95 % 5,97 %
Yerli Diziler 0,84% 6,00% 8,30% 4,92% 7,61% 5,53%
Talk Show 0,17% 5,03% 8,63% 4,98% 7,67% 5,30%
Mizah 0,99% 9,54% 5,48% 5,97 % 3,78% 5,15%
Spor Yayinlari 1,80% 5,44% 7,74% 4,19% 412% 4,66%
Yarismalar 0,00% 9,13% 3,19% 3,56% 6,23% 4,42%
Haber Raporlari 0,97% 8,86% 4,23% 4,86% 2,28% 4,24%
Diziler 0,77% 4,55% 3,92% 4,58% 6,34% 4,03%
Spor Magazin 0,52% 7,45% 8,57 % 2,70% 0,00% 3,85%
Spor Haberleri 0,88% 3,68% 4,83% 2,95% 5,57% 3,58%

1998 yilina gelindiginde tiim kanallar genelinde en ¢ok reyting alan tiir spor karsilasmalari
olmustur. 2. sirada ise, calismanin ilerleyen béltimlerinde de tizerinde siklikla durulacak olan yerli diziler
vardir. Haber raporlari ise 7. siraya gerilemistir.

Tablo 4: 2000 Yilinda Kanallarda En Cok Reyting Alan Program Tiirleri (AMR%)

Program Tiirleri TRT1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV ORT.
Yarismalar 0,39% 6,44 % 8,36 % 3,99% 4,05% 4,65%
Yerli Diziler 1,40% 5,90% 6,90% 2,85% 6,02% 4,61%
Spor Karsilagsmalari 2,38% 1,10% 1,30% 9,25% 7,78 % 4,36%
Mizah 0,95% 6,89% 2,63% 4,67 % 5,48% 4,12%
Spor Yayinlari 2,19% 1,42% 5,35% 5,68% 2,22% 3,37%
Diziler 0,94% 3,63% 3,98% 2,59% 4,83% 3,19%
Talk Show 0,67% 2,69% 3,51% 3,52% 4,42% 2,96%
Magazin Programlari 0,43% 2,72% 4,60% 2,82% 3,98% 2,91%
Konserler 0,60% 2,36% 1,98% 4,06% 5,20% 2,84%
Yerli Filmler 0,92% 3,31% 3,82% 2,20% 3,89% 2,83%

2000 yilinda en fazla izleyici geken tiir, yarisma programlar: olmustur. Show TV, 8,36 oranundaki
reyting ile diger kanallar arasinda ¢n plana ¢tkmaktadir. Buna karsilik TRT 1'in oram 0,39’ dur.

Tablo 5: 2002 Yilinda Kanallarda En Cok Reyting Alan Program Tiirleri (AMR%)

Program Tiirleri TRT 1 KANAL D SHOW TV STARTV ATV ORT.
Spor Karsilasmalar1 3,56% 0,93% 13,70% 7,16% 0,00% 5,07 %
Mizah 1,31% 5,88% 4,41% 5,76% 5,30% 4,53%
Yerli Diziler 1,93% 5,00% 4,49% 3,53% 6,70% 4,33%
Yarismalar 1,46% 5,28% 4,49% 2,52% 4,27% 3,60%
Reality Show 0,00% 4,86% 6,86% 3,05% 2,98% 3,55%
Haber Raporlar: 0,86% 4,82% 4,89% 3,42% 2,99% 3,40%
Spor Yaymlar1 3,18% 0,98% 6,04% 4,22% 2,47 % 3,38%
Diziler 1,36% 4,15% 2,89% 3,08% 5,13% 3,32%
Magazin Programlari 0,00% 5,07 % 4,16% 3,26% 3,34% 3,17%
Stiidyo Programlari 1,92% 1,28% 6,64 % 2,34% 2,47 % 2,93%

2002 yilinda en fazla izlenen igerik tiirti spor karsilasmalari olmustur. Bu sonucta 2002 Diinya
Kupasi mag¢ yayimnlarmin etkili oldugu soylenebilir. Yerli diziler de yine en ¢ok reyting alan ilk 3 tiir
arasindadir.
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Tablo 6: 2005 Yilinda Kanallarda En Cok Reyting Alan Program Tiirleri (AMR%)

Program Tiirleri TRT 1 KANAL D SHOW TV STARTV ATV ORT.
Spor Karsilasmalar1 1,77 % 6,05% 5,61% 5,87% 1,40% 4,14%
Spor Yaymlar1 2,22% 4,24% 4,76% 3,66% 1,50% 3,28%
Yerli Diziler 0,66% 4,19% 4,12% 2,14% 4,16% 3,05%
Diziler 0,66% 3,70% 3,76% 1,81% 2,93% 2,57%
Yarismalar 1,20% 3,11% 2,54 % 2,09% 3,92% 2,57 %
Spor Haberleri 1,39% 3,41% 3,29% 1,06% 3,16% 2,46%
Magazin Programlar: 0,83% 2,11% 3,20% 2,83% 2,72% 2,34%
Stiidyo Programlar: 2,53% 1,07% 3,60% 1,59% 1,56% 2,07%
Mizah 0,93% 3,45% 0,72% 2,61% 2,30% 2,00%
Diger 1,10% 0,60% 3,11% 1,23% 3,91% 1,99%

Spor yaynlari, 2005 yilinda da en fazla izleyici ¢ceken tiir olmustur. Yerli diziler ise 3. siradadir. Bu
yil icin en fazla reyting alan tiirler arasinda haber/bilgi tiirtinden sadece spor haberlerinin bulunmas: dikkat
cekicidir.

Tablo 7: 2008 Yilinda Kanallarda En Cok Reyting Alan Program Tiirleri (AMR%)

Program Tiirleri TRT 1 KANALD SHOW TV STARTV ATV ORT.
Spor Karsilasmalar1 3,09% 0,31% 1,43% 5,49% 4,49% 2,96%
Eglence 0,68% 2,58% 5,35% 1,72% 1,27% 2,32%
Yarigsmalar 0,76% 0,78% 5,77 % 2,39% 0,98% 2,14%
Yerli Diziler 0,38% 3,11% 2,19% 1,64% 2,23% 1,91%
Haber Biiltenleri 0,56% 4,10% 1,84% 1,83% 1,12% 1,89%
Spor Yayinlari 2,32% 0,34% 0,87% 2,95% 2,80% 1,86%
Diziler 0,36% 3,05% 2,00% 1,45% 2,23% 1,82%
Spor Haberleri 1,07% 2,83% 1,87% 1,52% 1,77% 1,81%
Haber/Bilgi Yayinlar: 0,50% 3,13% 1,74% 1,58% 1,10% 1,61%
Miizik/Eglence Prog. 0,42% 0,78% 1,98% 0,76% 2,40% 1,27%

2008 yilinda Avrupa Futbol Sampiyonas: yayinlari gergeklestirilmistir. Bu tarz biiytik spor
organizasyonlarmin spor tiirtindeki reyting oranlarmi arttirdi sdylenebilir. 2008 yilinda tiim kanallarda
ortalama olarak en fazla reyting alan tiir 2,96 orani ile spor karsilasmalari olmustur. Bir onceki yil ile
karsilastirildiginda genel olarak izlenme oranlarinin diistiigiinii sdylemek mumkiindiir.

Tablo 8: 2010 Yilinda Kanallarda En Cok Reyting Alan Program Tiirleri (AMR%)

Program Tiirleri TRT 1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV ORT.
Spor Karsilagmalar1 1,90% 2,45% 0,39% 4,83% 5,07 % 2,93%
Spor Yayinlari 1,90% 2,45% 0,28% 4,00% 5,07 % 2,74%
Politika 0,75% 3,21% 1,84% 3,38% 1,40% 2,12%
Yerli Diziler 0,82% 3,86% 1,64% 1,67 % 2,39% 2,08%
Diziler 0,71% 3,75% 1,62% 1,52% 2,34% 1,99%
Miizik/Eglence Prog. 0,48% 1,14% 2,26% 1,87% 4,08% 1,97%
Haber Biiltenleri 0,59% 2,59% 1,61% 2,87% 1,48% 1,83%
Haber/Bilgi Yaymnlar: 0,52% 2,46% 1,52% 2,56% 1,45% 1,70%
Spor Haberleri 0,90% 3,06% 1,56 % 1,03% 1,36% 1,58%
Eglence 0,53% 2,16% 2,00% 1,70% 1,25% 1,53%

2010 yilinda tim kanallarin ortalamas: alindiginda en fazla reyting alan tiir 2,93 reyting puan ile
spor karsilasmalar: olmustur. ATV'nin 5,07’lik reyting orani, kanalin o yilki Tiirkiye Kupasi maglarmin
yayinlarini yapiyor olmasi ile aciklanabilir.

3. 2. Yillara Gore Televizyon Kanallarinin En Cok Tercih Ettigi Program Tiirleri

Yukaridaki 7 tabloda sunulan izlenme oranlar1 okuyucu igin yamiltict olabilir. Ciinkii bu tablolarda
gosterilen yiiksek reytingli bir igerigin, kanalin yaym akisinin ne kadarmi olusturdugu dikkate alinan bir
degisken degildir. Bu sebeple, kanallarin yayin akislarinda en ¢ok yer verdigi 5 program tiirti asagidaki
tablolarda listelenmistir.
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Tablo 9: 1995 Yilinda Kanallarin En Cok Yayinladiklar1 Program Tiirleri

TRT1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV
Eglence Filmler Filmler Eglence Filmler
Haber/Bilgi Yayinlar1 Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim Diziler Reklam ve Tanitim
Diger Diziler Cocuk Yaymlar1 Filmler Diger
Diziler Eglence Haber/Bilgi Yaymnlar: Reklam ve Tanitim Haber/Bilgi Yayinlar1
Filmler Haber/Bilgi Yaymlar1 Eglence Diger Eglence

1995 yilinda en gok reyting alan tiir haber/bilgi yayinlartydi. Ancak, bu tiirden yaymlar TRT 1 ve
ATV disinda ytizde 10"un {izerine ¢ikamamistir. TRT 1’de en ¢ok yayinlanan icerik tiirti eglence iken bu
turtin o yil aldig1 reyting sadece 0,65tir. Star TV disinda tiim 6zel kanallarda ise en ¢ok tercih edilen tiir
filmler olmustur.

Tablo 10: 1998 Yilinda Kanallarin En Cok Yayinladiklar1 Program Tiirleri

TRT 1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV
Haber/Bilgi Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim Filmler Haber/ Bilgi
Yayinlari Yayinlar1
Eglence Filmler Filmler Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim
Filmler Haber/Bilgi Yayimnlar: Diziler Haber/Bilgi Yayinlar: Eglence
. Haber/Bilgi o .

Cocuk Yaymlar1 Eglence Yaymnlan Eglence Filmler

Diziler Cocuk Yaymlar: Eglence Diziler Diziler

1998 yilinda TRT 1 ve ATV'nin akislarinda en fazla yer verdikleri tiir haber/bilgi yayinlar: olmustur.
Kanal D, Show TV ve Star TV'de ise filmler ve reklam ve tanitim tiirlerine agirlik verilmistir.

Tablo 11: 2000 Yilinda Kanallarin En Cok Yayinladiklar1 Program Tiirleri

TRT1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV
Haber/Bilgi Yayinlar: Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim Filmler Reklam ve Tanitim
Filmler Filmler Filmler Reklam ve Tanitim Haber/Bilgi Yayinlar
Diziler Haber/Bilgi Yayinlar1 | Haber/Bilgi Yaymlar1 | Haber/Bilgi Yaymlari Eglence
Eglence Diziler Eglence Diziler Filmler
Reklam ve Tanitim Eglence Diziler Eglence Diger

2000 yilinda ttim kanallarda ortalama olarak en ¢ok izlenen tiir yarismalar olmustur. Yarisma
turtinin yer aldig1 eglence ana program tiirii, her kanalda da en ¢ok yaymlanan ilk 5 program tiirii
igerisinde yer almaktadir. Reklam ve tanitim tiirti, Star TV disindaki 6zel televizyon kanallarinda en fazla
tercih edilen tiir konumundadir.

Tablo 12: 2002 Yilinda Kanallarin En Cok Yayinladiklar1 Program Tiirleri

TRT1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV
Filmler Reklam ve Tanitim Filmler Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim
Diziler Filmler Reklam ve Tanitim Filmler Diger
H;Z;fr/l I]Z 1rllg1 Haber/Bilgi Yaymnlar1 | Haber/Bilgi Yaymlar1 Eglence Haber/Bilgi Yaymnlar1
Reklam ve Tanitim Diziler Diziler Haber/Bilgi Yayinlari Diziler
Eglence Cocuk Yayinlar Diger Diziler Eglence

2002 yilinda en fazla reyting oranina sahip tiir olan spor karsilasmalari, hicbir kanalda en ¢ok tercih
edilen 5 tiir arasina girememistir. Buna karsilik TRT 1 ve Show TV’de film yayinlari ilk siray1 alirken, diger
kanallarin yayinlarinin biiyiik bir kismimi reklam ve tanitim tiirti olusturmaktadir.

Tablo 13: 2005 Yilinda Kanallarin En Cok Yayinladiklar1 Program Tiirleri

TRT1 KANAL D SHOW TV STARTV ATV
Diziler Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim
Filmler Diziler Diziler Diziler Diziler
Reklam ve Tanitim Filmler Filmler Haber/Bilgi Yaymlar1 | Haber/Bilgi Yaymlar:
Haber/Bilgi Yayinlar: Eglence Diger Filmler Diger
Eglence Diger Haber/Bilgi Yaymlar1 Eglence Eglence

2005 yilinda tiim 6zel televizyon kanallarinda en ¢ok tercih edilen program tiirii reklam ve tanitim
olmustur. 4 kanalda da bu tiirtin yaym akisindaki orani yiizde 20'nin tizerindedir. TRT 1’de ise en ¢ok
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yayinlanan tiir ytizde 20,58 oraniyla diziler olmustur. Diziler ayni1 zamanda diger kanallar arasinda da en

¢ok tercih edilen 2. tiirdiir.

Tablo 14: 2008 Yilinda Kanallarin En Cok Yayinladiklar: Program Tiirleri

TRT1 KANAL D SHOW TV STAR TV ATV
Diziler Diziler Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim Diziler
Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim Diziler Diger Reklam ve Tanitim
Haber/Bilgi Yayimnlar1 Diger Haber/Bilgi Yayimnlar: Diziler Haber/Bilgi Yayinlar1
Filmler Filmler Diger Haber/Bilgi Yayinlar: Diger
Eglence Haber/Bilgi Yayinlar: Eglence Eglence Filmler

2008 yilinda, Show TV ve Star TV disinda tiim kanallarda en ¢ok yaymlanan tiir dizi olmustur. Tiim
kanallarin ortalamas: alindiginda en ¢ok izlenen tiir olan spor karsilasmalarmin yayin orani hicbir kanalda

ylizde 4’e ulasamamustir.

Tablo 15: 2010 Yilinda Kanallarin En Cok Yayinladiklar1 Program Tiirleri

TRT 1 KANAL D SHOW TV STARTV ATV
Haber/Bilgi Yaylar: Diziler Reklam ve Tanitim Diziler Diziler
Diziler Reklam ve Tanitim Eglence Reklam ve Tanitim Reklam ve Tanitim
Diger Filmler Diziler Diger H;z;fr/l 112\ ‘rllg‘
Reklam ve Tanitim Haber/Bilgi Yayinlari Haber/Bilgi Yayinlari Filmler Diger
Eglence Eglence Diger Eglence Filmler

2010 yilma gelindiginde 5 kanalin da en cok tercih ettigi program tiirlerinin birbirine yaklastig:
sOylenebilir. Star TV disinda diger 4 kanalda da haber/bilgi yayinlar1 ilk 5 tiir arasindadir. Kanal D, Star TV
ve ATV’de en ¢ok yayinlanan tiir ise dizidir. Bu yil tiim kanallar ortalamasinda en ¢ok reyting alan tiir olan
spor karsilasmalarinin yayinlanma orani ise TRT 1’de ytizde 7 civarinda iken, diger kanallarda ytizde 2'yi
bile bulmamaktadir.

3.3. Program Tiirlerinin Yayinlanma Oranlari ile Reytinglerinin Karsilastirilmasi

Bu boliimde, yiiksek izlenme oranlarina sahip dizi, film ve haber/bilgi yaymlari ile 6zellikle kamu
hizmeti yaymcilig i¢in 6nemli bir tiir olan kiiltiir yayinlarina ait reyting ve yayinlanma oranlari, her bir
kanal i¢in ayr1 ayr1 olusturulan grafiklerde sunulmustur.

3.3.1. Diziler

Bu baglik altinda calismaya dahil edilen 5 kanalin yayinlarina ne oranda dizi tiirtine yer verdikleri
ve bu tiiriin reytinglerdeki karsilig1 aymn grafik tizerinde gosterilmektedir.

Grafik 1: TRT 1 - Diziler
1,36%

22,00%

1995 1998 2000 2002 2005 2008 2010

O AMR

YAYIN ORANI

TRT 1’de diziler en yiiksek izlenme oranma 2002 yilinda ulasmistir. Ancak bu en yiiksek izlenme
oran bile, diger 4 kanalin en diisiik izlenme oranindan azdir. Yine 2002 yilina kadar yaymlanma oranlari ile
reytingler birbirine paralel ilerlerken 2005 yilinda ciddi bir azalma olmustur.
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Grafik 2: Kanal D - Diziler
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Kanal D’de dizi yaymlar1 2005 yilina kadar ytizde 20’lerin altinda seyretmis, son iki dénemde ise bir
onceki donemin iki katina ¢tkmustir. En yiiksek izlenme payina, en az dizi yayinladigi dénem olan 1998’de
ulagsan Kanal D'nin o yilki dizi reytingi 4,55'tir. Ozellikle tiim kanallardaki son iki déneme bakildiginda,
Kanal D hem en ¢ok dizi yayinlayan hem de en ¢ok reyting alan kanal konumundadir. 2010 yilindaki dizi
reytingi 3,75 olan kanala en yakin izlenme orani 2,34 ile ATV’ye aittir (Grafik 5).

Grafik 3: Show TV - Diziler
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Show TV’de dizilerin en fazla izlendigi y1l 2000, en fazla yayinlandig: yil ise 2005’tir. 2005’ten sonra
dizi yaymnlarmin her iki degiskeni de birbirine paralel olarak azalmistir. Kanal son iki dénemde en az dizi
yayinlayan iki kanaldan biridir. Show TV'nin dizi yaymlarinin diistikligt, kanalin eglence ana program
turt icindeki yarigsma tiiriinden yaptig1 yaymlardaki yiiksek yaymlanma oranlari ile agiklanabilmektedir.

Grafik 4: Star TV - Diziler
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Star TV, en az dizi yayin yapmis oldugu 1998, 2000 ve 2002 donemlerinde en ytiiksek dizi izlenme
oranlarina sahiptir. Bu dénemden itibaren dizi yaymlarinda katlanan bir artis olmasina ragmen izleyicide
boyle bir artis gozlemlenmemektedir. Son iki donem dikkate alindiginda 6zel televizyonlar arasinda en az
reyting oranina sahip kanal Star TV olmustur.
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Grafik 5: ATV - Diziler
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Grafikten de gortindtigii gibi ATV’de iki degisken arasinda ters orant1 mevcuttur. Kanalin en ¢ok
dizi yayinladig: 2008 ve 2010 dénemlerini dizi yayinlarinin en diisiik reyting aldigi déonem olmustur. 2010
yilindaki ytizde 34,79'luk orani ile ATV, tiim kanallar arasinda en ¢ok dizi yaymlayan kanal durumundadir.

3.3.2. Filmler
Yerli ve yabana film yayinlarna oransal olarak ne kadar yer verildigi ve reytinglerdeki karsilig

asagidaki grafiklerde sunulmaktadir.

Grafik 6: TRT 1 - Filmler
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TRT 1'in 2002 yilindaki yayinlarmin %25 inden fazlasin filmler olusturmustur ve bu dénemde kanal
0,92 ile en yiiksek ikinci izlenme oranini elde etmistir. Ancak bu oran diger tiim kanallarin en diisiik izlenme
oranlar1 seviyesi civarindadir. Asagidaki grafiklerde de gortilecegi gibi film yayinlarinda tiim kanallarda

gegerli olan bir diisiis s6z konusudur.

Grafik 7: Kanal D - Filmler
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En yiiksek film yayinlarini 1995 yilinda gerceklestiren Kanal D’de o tarihten itibaren -ara ara kiigiik
artislar olsa da- yayinlanma oranlarinda bir diisiis s6z konusudur. Yaymlanma oranlarindaki distis,

izlenme oranlari ile paralellik gostermektedir.
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Grafik 8: Show TV - Filmler
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1995 yilinda Show TV’de neredeyse %40 olan film yayinlar: 2010 yilinda %7'nin altina diismiisttir.
Bu diistis benzer bir grafikle izlenme oranlarinda da goriilmektedir.
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Grafik 9: Star TV - Filmler
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Yayinlanma ve izlenme oranlar1 birbirine paralel ilerleyen Star TV’de en fazla film yayinlanan ve izlenen yil
1998 olmustur. Tum kanallarda goriilen diistis Star TV igin de gegerlidir. 1998'de yaymlarinin dortte
birinden fazlasi film olan kanalin 2005 yilindaki film yayinlar1 sadece %5,61’dir.
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Grafik 10: ATV - Filmler
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ATV’deki film yayinlari, diger 6zel kanallara goére hem daha az, hem de daha inisli ¢ikishdir. En ¢ok
film yayinladig1 donem olan 1995’te yayinlarinin neredeyse ytizde 30"u film iken 1998’de bu oran biiyiik bir
kirilma yasamistir. 1998 yilindan itibaren de izlenme oranlarinda bir diistis egilimi vardir. 2010 yilinda dizi
yaymlarimi ytizde 4’tin altina ¢eken kanalda bir 6nceki yila gore ¢ok kiiciik bir reyting artis1 goriilmektedir.
3.3.3. Haber/Bilgi Yayinlar:

Haber/bilgi yayinlarina ait yaymlanma oranlar1 ve reytingleri, her kanal igin ayr1 ayr1 sunulmustur.
Tablo 1’de de gortildiigu gibi, reyting 6l¢timlerini yapan firma tarafindan bu ana program tiiriintiin altina
reality show tiirti de dahil edilmistir. Bu sebeple yayinlanma oranlarmna ait rakamlar degerlendirilirken bu
durum dikkate alinmalidar.
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Grafik 11: TRT 1 - Haber/Bilgi Yayinlar:
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Calismaya konu olan 7 dénemde de TRT 1’in haber/bilgi tiirtindeki yayinlar ytizde 10’un altina
inmemistir. En yiiksek izlenme oranin 1,03 ile 1995’te yakalayan kanalin en diistik orani ise 2008 yilina aittir.
Asagidaki grafiklere de bakilacak olursa, Star TV disinda tiim kanallarla birlikte TRT 1’in de haber/bilgi
turtindeki izlenme oranlarinda bir diisiis egilimi soz konusudur.

Grafik 12: Kanal D - Haber/Bilgi Yayinlar1
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TRT 1 gibi Kanal D’de de en yiiksek izlenme orani 1995 yilina aittir. Bu reyting oranimin TRT 1’'in
izlenme oraninin neredeyse 5 kat1 oldugu vurgulanmasi gereken bir farktir. Bu yiiksek reytingin ardindan
Kanal D’de haber/bilgi tiirtinden yayinlar iki katina ¢ikmis, ancak izlenme oranlarinda diisiis olmustur.

Grafik 13: Show TV - Haber/Bilgi Yayinlar1
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Show TV, en yiiksek haber/bilgi tiirti izlenme oranina 6,53 ile 1998 yilinda ulasmuistir. Bu dénemde
kanal, diger kanallar arasinda en fazla haber/bilgi tiiriinden reyting alan kanal konumundadir. Bu ytiksek
reytingin ardindan haber/bilgi yaymlarinda yiizde 6 civarinda bir artis olmustur, ancak reyting oranlar
diismiistiir. 2000 yilindan itibaren bu tiir yayinlar inisli gikish bir grafik ¢izse de reytingler diizenli olarak
azalmastr.
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Grafik 14: Star TV - Haber/Bilgi Yayinlar1
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En yiiksek izlenme oranma 1998 yilinda 3,06 ile ulasan Star TV, diger tim kanallar arasinda son
donemde haber/bilgi tiirtinden izlenme oranlarini arttirabilen tek kanal olmustur. 2010 yilinda yayinlarinin
ytizde 8,33 gibi bir oranin1 haber/bilgi tiirtine ayirmistir. O yil icin diger tiim kanallar arasinda en diisiik
yayin orani Star TV’ye aittir.

Grafik 15: ATV - Haber/Bilgi Yayinlar1
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En yiiksek reytingine 1995 yilinda ulasan ATV’de bu tiirden yaymnlarin izlenme oranlarinda
kademeli bir duisiis gozlemlenmektedir. 4,52’lik izlenme oranmin ardindan 1998’de haber/bilgi ttirtindeki
yayminu iki katindan fazlaya ¢ikaran ATV’de reytingler diismiistiir ve ilerleyen doénemlerde de yaym
oranlari ile reytingleri birbirine paralel bir sekilde ilerlemistir.

3.3.4. Kiiltiir Yayinlar

Asagidaki grafiklerde, calismaya dahil edilen 5 kanal icin kiltir ttrtindeki programlarin
yayinlanma oranlar1 ve bu yaymlarin aldig reyting sunulmustur. Tek tek kanallar1 incelemeden 6nce tiim
kanallarda kiiltiir tiirtinden yayinlarmn ¢ok az oldugunu vurgulamak gerekmektedir. Calismaya dahil edilen
7 donemde de tim kanallarda kiiltiir yaymlarinin orani yiizde 8'in altindadir. Kamu hizmeti yayinciligi
kapsaminda halkin bilgilendirilmesi ve egitilmesi igin gerekli goriilen kiiltiir yayinlarinin tiim donemlerde
alabildigi en yiiksek reyting ise 3 puanin altindadur.

Grafik 16: TRT 1 - Kiiltiir Yayinlar1
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Kamu hizmeti yayincisi kimliginden ottirti kiiltiir tiirtinden daha fazla yayin yapmasi beklenen TRT
1'in tim donemler icinde yaptig1 en yiiksek kiltlir yaym yiizde 7,47 ile 2000 yili olmustur. En yiiksek
izlenme oranlarina ise 2010 yilinda ulasan kanal, 0,88 oraninda reyting almustir.

Grafik 17: Kanal D - Kiiltiir Yayinlar1
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En yiiksek izlenme oranini 1,64 ile 1995 yilinda yakalayan Kanal D’de bir sonraki donemde kiilttir
tirtinden yaymlarmn oram iki kat artmistir. Yaym oranlarindaki bu artis, reytinglere yansimamis ve
neredeyse ti¢ kat azalmistir. Kanal D, 2010 yilinda ytizde 4,67 ile hem en fazla kiiltiir tiirtinden yayin yapan
kanal hem de 1,60 ile en ¢ok reyting alan kanal olmustur.

Grafik 18: Show TV - Kiiltiir Yayinlar1
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En az kiiltir tirtinden yayin yaptigi donemde en ¢ok izlenme oranini yakalayan Show TV’de kiiltiir
turtine ait reytinglerde diizenli bir diistis s6z konusudur. Son déonemde ise bu tiirden yayinlarda bir 6nceki
doneme gore {i¢ kat artis olmustur, ancak bu reytinglerde kendisine bir karsilik bulamamustr.

Grafik 19: Star TV - Kiiltiir Yayinlar1
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2002 yili Star TV'nin hem en az kiltiir yayin1 yaptigi, hem de bu tiirde en fazla reyting aldig: yil
olmustur. 2002"yi takip eden bir sonraki donemde yaym oranlar1 yaklasik bes kart arttirilmistir ancak aymi
reyting elde edilememistir.

Grafik 20: ATV - Kiiltiir Yayinlar
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1995 yilinda 2,44 gibi kiltiir tiirtinden yayinlar icin oldukga yiiksek sayilabilecek bir reyting oram
yakalayan ATV’de, bir sonraki dénemde bu tiire ait yayinlar alti kattan fazla arttirilmistir. Bu artis
reytinglerde bir karsilik bulamamis ve 1998 yilindaki kiiltiir tiirtinden yayinlarin izlenme orani 0,88’e kadar
diismiistiir. O tarihten itibaren kiiltiir yayinlarinin izlenme oranlar1 1i altinda kalmstur.

4. Degerlendirme ve Sonug

Calisma kapsaminda oncelikli olarak, tiim kanallarda ortalama olarak en ¢ok hangi tiir igeriklerin
daha fazla izleyici ¢ektigi olusturulan tablolar ile sunulmustur. Bu tablolar 1s1ginda, en ¢ok reyting toplayan
igerik tiirlerinin eglence, spor, dizi ve haber/bilgi oldugu soylenebilir. Spor yaynlari, kanallarin yayin
akislarinda yiiksek oranlarda yer bulamamasina ragmen yayimlandig: stireler icerisinde oldukca izleyici
ceken bir tiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Grafiklerde de goriildiigu gibi dizi yayinlarinda ciddi bir artis
egilimi s6z konusudur. Dizi yayinlarini incelenen 7 dénem igerisinde ytizde 30"un altinda tutan tek kanal
Show TV olmustur. 2012 ve 2015 yillar1 igin program tiirlerine gore detayli reyting sonuglari, TIAK'1n
kanallar ile yaptig1 gizlilik anlagsmasi geregi kamuoyuyla paylasilamadig: icin reyting analizlerinin diginda
tutulmustur ancak Tiirkiye'deki televizyon kanallarmin birer “Dizi TV”ye doniisttigiinii ortaya sermesi
acisindan kanallarin 2012 ve 2015 yillarinda yayinladiklari dizi oranlar1 asagidaki grafikte sunulmustur.

Grafik 21: 2012 ve 2015 - Diziler
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Goruldugu gibi, reyting sonuglarina erisemedigimiz igin calismaya dahil etmedigimiz 2012 ve 2015
déneminde dizi yaymlar1 kanallarin en biiyiik yaym kalemini olusturmaktadir. 2010 yiindan 2012'ye
gelindiginde 5 kanal da dizi yaymlarini arttirmistir. Ozellikle 2012 yilinda ATV'nin ve 2015 yilinda TRT 1 ve
Star TV'nin yaymlarmin ytizde 40'tan fazlasi dizilerden olusmaktadir. Bu donemler ile ilgili reyting
olgtimlerine ulasamasak da RTUK'{in 2012 yilinda gerceklestirdigi izleyici egilimleri aragtirmasi, kanallarin
dizi ttirtine neden bu kadar ¢ok yoneldigini agiklamaktadir. Bu arastirmaya gore Tiirkiye'deki televizyon
izleyicilerinin yaklasik ytizde 86's1 televizyonlarm yerli dizi yaymlamasm istemektedir. zleyicilerin bu
beklentisi televizyon kanallar tarafindan fazlasiyla karsilanmaktadir (2013, 25).
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Grafik 22: 2015 Yilinda Kanallarin Yayinlarinin Tiirlere Gore Dagilimi
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Kanallarin dizi yayinlarina yonelmesi ile birlikte yayinlarda bir cesitlilik azalmasi yasandigi
soylenebilir. Yukaridaki tablo, kanallarin 2015 yilindaki yayinlarmin tiirlere gore dagilimlarini ortaya
koymasi acisindan carpicidir. Goriildiigu gibi, tiim kanallarda diziler en ¢ok yayinlanan tiir konumundadir.
Yine, ele aldigimiz kanallarda kiiltiir tiirtindeki yayinlarin oranlar: tiim donemlerde ¢ok diistik olmustur.
Ozel televizyonlarda hicbir désnemde yiizde 5'in {izerine ¢cikmayan kiiltiir yaymlar: TRT 1’de diger kanallara
gore daha yiiksek gortinmektedir. Ancak, 2012 ve 2015 yilina bakildiginda TRT 1'in de 6zel televizyonlar ile
benzer bir ¢izgide dizi yaymciligina agirlik verdigi goriilmektedir.

Ersoy ve Bakir'mm “2015 Yili Reyting Listesi Program Analizi” calismasinda yapilan analizler
sonucunda bilgilendirici programlarin reyting listesindeki payinin ytizde 20’lerde seyrettigi tespit edilmistir.
Tiirkiye'de televizyon izleyicisinin haber programlarma ilgi gosterdigi ancak televizyonda genel olarak
eglendirici program tiirlerini tercih ettigi belirlenmistir. Kayda deger diger bir veri yarisma programlarmin
reyting listesinde kendilerine azimsanmayacak oranda yer bulabilmesi durumudur (2017, 155). 2015 verileri
incelendiginde diziler ytizde 46, haber programlar ytizde 21, diger eglence programlari ytizde 19, yarisma
programlari yiizde 10 ve diger programlar ytizde 4 oraninda izlenmistir. 2015 oranlarin inceledigimiz 15
yilik donemle karsilastirdigimiz zaman reyting alan program tiirlerinin biiytik oranda degismedigini
goriiyoruz. Ayrintili ve teknik analizlerin yani sira son kertede vurgulanmasi gereken nokta; televizyonun
bir eglence araci oldugudur. Neil Postman’in ileri stirdiigui gibi; sorun, televizyonun bize eglendirici temalar
sunmast degil, biitiin temalarin eglence olarak sunulmasidir.
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