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ONLINE GAZETECILIKTE URETIM VE DAGITIM PRATIKLERI UZERINE: BEKLENTILER VE
GERCEKLER ARASINDA

ON PRODUCTION AND DISTRIBUTION PRACTICES OF ONLINE JOURNALISM: BETWEEN
EXPECTATION AND REALITY

Devrim INCE*

Oz

Bu calismanin amaci, haber toplayict olarak adlandirilan yeni nesil haber portallarinin icerik tedariklerinde basvurduklar:
temel stratejileri ortaya ¢ikararak, online gazetecilikteki giincel tiretim ve dagitim pratiklerini agiklayabilmektir. Bu amagla, Tiirkiye'de
en ¢ok ziyaret edilen iki haber toplayici sitenin bir hafta boyunca kullandig1 429 haber incelenmistir. Yayinlanan haberlerin ¢ncelikle
igerik tireticisinden dagiticiya dogru tedarik siireci ortaya cikarilmus, ardindan kopyala-yapistir gazeteciligini stnamak iizere haber
metinlerinin sekilsel ve semantik baglamda aralarindaki o6rtiisme sorgulanmustir. Elde edilen veriler, icerik analizi yontemiyle
degerlendirilmistir. Arastirma, haber toplayicilarin ytizde 75,5 gibi ciddi bir oranda elit kaynaklara bagimli oldugunu ortaya
koymustur.

Bu durumda, mevcut tretim ve dagitim pratiklerinin erken dénem online gazetecilik calismalarina hakim olan dijital
diinyanin bilginin tiretimi ve dagitimini daha ¢ogulcu hale getirecegi yoniindeki dngoriistinden uzak bir gériintim arzettigini soylemek
miimkiindiir. Ayrica, geleneksel medya biinyesindeki gazete, TV gibi icerik dagitici mecralar, haber toplayicilar icin icerik saglayiciya
dontismiistiir.

Anahtar Kelimeler: Yakinsama, Haber Toplayicilar, Haber Kaynaklari.

Abstract

The aim of this paper is to explain daily production and distribution practises in online journalism by revealing the basic
content supplying strategies of new-generation news portals which are named as news aggregators. For this purpose, 429 news items
that are covered in a week from the most visited news aggregator websites in Turkey have been examined. News items’ production
process from content producer to distributers have firstly been analysed, then the semantic and modal overlapping of the news items
are examined to assess copy-paste journalism. Data obtained is analysed by content analysis. The research pins down that the news
aggregators are dependent upon elite sources with a ratio of %75,5 which is a serious rate.

All in all, it is possible to claim that ongoing production and distribution practises are far from the foresight that dominated
the early online journalism studies which has claimed that digital world would have pluralized the production and dissemination of
knowledge. Furthermore, content distributors like newspapers or television which are part of traditional media transform to content
providers for news aggregators.

Keywords: Convergence, News Aggregators, News Sources.

GIRIS

Bir onceki ytizyil, sansasyonel mansetlerin, milyonluk tirajlarin ve efsane kalemlerin ytiizyiliydu.
Sonra, sik¢a tekrarlandig1 gibi her sey bir anda degismedi. [letisim alan1 icin nemsiz gortlen kiigtik bir
teknolojik sicrama, haber dagitiminda dikkat gekici bir sarsintrya; her bir sarsint1 da devasa bir tsunamiye
donitsti. Bu sok dalgalari, 6nce haber merkezlerinin kiyilarina vurdu ve her seferinde dalgalar cekilirken,
arkasinda alt tist olmus tiretim ve dagitim pratikleri birakti. Asag1 yukar1 on yillik periyotlarla, art arda
gelen teknolojik atilimlar, eski ekol haber medyasin biitiiniiyle yerle bir etmese dahi neredeyse askeri bir
hiyerarsi ile 6rgiitlenmis bulunan haber organizasyonlar1 (Pavlik, 2000, 234) ve dagiticilar icin radikal bir
doéntisimii zorunlu kildi. Haber metinleri giderek kisaldi (Calderone, 2013); hiz, 6nceden hi¢ olmadig: kadar
belirleyici bir faktor oldu ve belki hepsinden tnemlisi habere gereksinimini karsilamak isteyenler igin
sadakatle bir ya da birka¢ kaynag takip etme zorunlugu ortadan kalkti.

Teorisyenler agisindan tarihin sonunu (Fukuyama, 1989, 1) ilan etmek icin en uygun zamanlardi ve
bu donem iletisim alanindaki liberal okul tarafindan da kaba sansiir gibi eski moda aliskanliklar:
imkénsizlastiran, enformasyonun oniindeki sinrlari ortadan kaldiran dijital titopik bir ¢ag olarak
selamlandi. Filtrelenmis, organize bilgiyi elinde tutan geleneksel haber endiistrisi, giiniin her saniyesinde
aktif ve giincellenebilir, tistelik diinyanin her yerinden birka¢ milisaniye iginde erisilebilir yeni rakiplerle
karst karsiya kald1. Internette birakilan dijital ayak izinden yola gikabilen, algoritmaya dayali, bu nedenle
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kisisellesmis bir haber mentisii sunmaya mahir, arama motorlariyla entegre olabilen haber toplayicilar1 (news
aggregators), Huffington Post gibi farkli kaynaklardan bilgi toplay1p bir yazi isleri siireci sonunda 6zgtin tek
bir icerige dontistiiren bloglar, feed servisler derken haber dagitimi konusunda eski ve yeni, kesin ¢izgilerle
birbirinden ayrildi. Elbette bir yere kadar...

Online gazetecilik alanindaki erken donem calismalara hakim olan beklenti; teknolojik devrimin
sagladig1 imkanlarla haber endiistrisinin sirtindaki fiziki ve lojistik ytiklerin hafifleyecegi, bu sayede ortaya
cikacak tam rekabetci bir piyasanin gazeteciligin kalitesini ytiikseltecegi yoniindeydi. Ancak, aradan gecen
birka¢ on yilda, online gazetecilik, kopyala-yapistir, yalan haber (fake news), koptrtucilik (churnalism)
(Davies, 2008), gibi itibar zedeleyici bir dizi kavramla anilir oldu.

Bu tartismalarin ortaya koydugu giincel kavramlar ve piyasaya giris yapan yeni aktorlerin yaptig:
etki dikkate alinarak, bu calismada, haber endiistrisinde degismekte olan tiretim ve dagitim iliskilerinin
dogas1 hakkinda aktiiel bir agiklama yapabilmek amaglanmistir. S6zii edilen iligkilerin gtincel bir fotografini
ortaya koyabilmek igin temel olarak haber iceriklerinin tedarik kanallar1 ve haber metinlerinin yapisi
incelenmistir. Bu maksatla, haber tiiketim aliskanliklar1 hakkinda son dénemde hazirlanan raporlarda
(Newman, Fletcher, Kalogeropoulos, Levy, & Nielsen, 2017, 9) en hizli yiikselen haber mecralarindan biri
olarak soz edilen haber toplayici platformlarin, tiretim ve dagitim pratiklerindeki rolii igerik analizi
yontemiyle arastirilmistir. Bu platformlar, haber endiistrisinin tiretim/dagitim/tiiketim pratikleri icinde
hangi olctide aktif, hangi olctide pasif rol tstlenmis durumdalar; bu mecralarda sunulan igerigin esas
kaynag1 nedir ve hikayelerin birbirinden farklilastirilmasi icin hangi yaz: isleri stratejileri uygulanmaktadir?
Bu gibi sorulara niceliksel yanitlar bulmanin, endiistrinin degisen niteligi hakkinda da referans verebilecegi
dustunilmistiir. Elde edilen bulgular, ekonomi politik acidan degerlendirilmistir.

1. Kavramsal Cerceve: Utopya Distopyaya Déniisiirken

Haber {iretimi, dagitimi ve tiiketimi, teknoloji tarafindan bigimlendirilir, degistirilir ve dontistiirtiliir.
Kitle iletisim araclarinin haber verme faaliyetini, telekomiinikasyon alaninin entegre bir parcas: olarak da
gormek mumkiindiir (Pavlik J. , 2000, 229). Enformasyon iiretiminde, saklanmasinda ya da aktariminda
ortaya ¢ikan nispeten 6nemsiz goriilebilecek degisimler dahi haber organizasyonlarimin hiyerarsik yapisini,
mubhabirlerin is pratiklerini, yazi isleri stire¢lerini hem zaman hem mekén acisindan etkiler.

fletisim alaninda ya da diger disiplinlerde, teknolojinin haber tiretimi ve dagitimina, haber
merkezlerindeki orgiitsel iliskilerin dontistimiindeki roliine odaklanan calismalar, son 30 yilda ¢nemli bir
birikim olusturmustur. Bu ¢alismalar1 kabaca ikiye ayirmak miimkiindiir. Bunlardan ilki, temeline
teknolojiyi koyan ve erken donem diyebilecegimiz periyotta etkili olan calismalardan olusmaktadir. Bu bakis
acgisina gore, iletisim teknolojilerindeki gelismelerin daha ¢ogulcu, daha demokratik, daha "iyi" bir
gazetecilik tiretmesi neredeyse kacinilmaz olarak kabul edilir (Van Der Haak, Parks, & Castells, 2012;
Kawamoto, 2003). Bu yaklasimin 6ziinde teknolojik belirlenimciligi gérmek olasidir. Tkinci bakis agismin ise,
teknolojinin kendi kendine degisen bagimsiz bir fenomen degil, toplumsal ve ekonomik gelismelerin bir
semptomu oldugu savindan hareket ettigini sdyleyebiliriz. Bu bakis agisina gore, online gazetecilik, kokleri
sosyal, ekonomik ve politik gelismelerle siki sikiya iligkili hentiz yeni sayilabilecek bir ugrastir. Habercilik
alaninda olup bitenleri ise, gozii kapali bir iyimserlikle, mesela "fikirlerin serbest piyasasinin" pesin bir zaferi
gibi, gormek yerine, mevcut gazetecilik gelenegi ile dogrudan iligkili, yerel dinamiklerden etkilenen, ¢ok
katmanli bir "yakinsama" siireci bigiminde anlamak da miimkiindiir (Fuchs, 2009; Domingo, 2008; Quandt,
2008; Davies, 2008 vd.).

Arastirmacilarin iletisim teknolojilerinin, haber, bilgi, yorum tiretim ve dagitimindaki degisimi
aciklamak igin siklikla basvurdugu "yakinsama" kavrami, konumuz agisindan anahtar rol oynamaktadir.
Yakinsamayi, medya arastirmalarindaki anlamiyla gerek teknolojik gerek ekonomik dinamiklerin etkisiyle
dijital ortamdaki medya formlarinin entegrasyonu olarak tanimlamak mumkiindir (Pavlik J. V., 2004, 21).
Bu entegrasyonun, haber endiistrisine etkileri kisa vadede zithiklarla dolu bir dizi karmasik gelismeye neden
olmustur. Kisaca 6zetlemek gerekirse; dijitallesmenin kopyalamada sagladigi kolaylik ve hiz nedeniyle,
gecmiste fiziksel olarak tasinmasi gereken!, bu nedenle ciddi bir maliyet olusturan haber materyalinin
transferi, cok daha ucuzlamus; fiber optik ya da genis bant baglantilarla maliyet asgari diizeye inmistir.
Bugiin, uydu baglantihi fotograf makineleri ile Kabil'de cekilen bir fotografin birka¢ saniye iginde
Londra'daki fotograf editoriiniin ekranina diismesi miimkiindiir. Ancak, yine kopyalanabilirlik nedeniyle,
gecmiste iceriklerin sahipligini elinde tutarak, bu ayricaliktan giic alan medya sirketlerinin miilkiyet haklar1

1 Goriintiin transferi i¢in karasal link hatlar1 veya uydu araciligiyla uplink tizerinden; fotograflar ya da sayfalarin da telefoto, data hatt1
tizerinden transferi internet 6ncesi désnemde de miimkiindii. Ancak bu teknoloji bugtinkii internet teknolojisi gibi evlere kadarntiftiz
edebilmis ve ucuzlamis degildi. Bu nedenle, televizyonlarin giderlerinde PTT'den kiralanan uplinklerin kayda deger bir yiikii vard1
(y..).
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saldirilara kars1 daha acik hale gelmistir. Ciinkii, icerigin kolay kopyalanabilir ve dagitilabilir hale gelmesi,
¢ok sayida mecradan icerige ulasmaya olanak saglamistir. Diger yandan, bir internet haber portali agmanin
asgari teknolojik donanim gereksiniminin kagit, matbaa, dagitim gibi giderleri distindtigtimiizde gazete
yayinciligina gore cok daha diisiik maliyetli oldugunu tahmin etmek zor degildir. Ozellikle bir gazetenin
giderlerinin yaklasik ytizde 60'mn1 baski ve dagitim gibi kalemlerin olusturdugunu bilinirken (Pavlik J. , 2000,
234). Bu nedenle, asirlik haber endiistrisi kurumlar1 birka¢ yil icerisinde binlerce yeni rakibin meydan
okumastyla karsilagmustir.

Dijital titopya, milenyumun basinda yeni teknolojik olanaklarla birlikte medya endiistrisinde
giderlerin diisecegi, bu sayede tiretim imkéanlarinin genisleyecegi, yurttaslarin daha 6zgtir ve ¢ogulcu bir
igerikle bilgiye ulasacag1 ongoriistinde bulunmustu (Saridou, Spyridou, & Veglis, 2017, 1007). Bu umudun
en iyimser arastirmacilar tarafindan dahi halad korundugunu séylemek giictiir. Internetle birlikte, haber
endiistrisinin baski ve dagitimin getirdigi finansal yiikten kurtulmasi, haber organizasyonlarinin gticlenmesi
gibi dogrudan bir sonug¢ yaratmamuistir. Amerikan Ulusal Ekonomik Arastirmalar Biirosu'na 2013'te
tekellesme ve ¢ok yanli is deneyimleri konusunda bir rapor hazirlayan Evans ve Schmalensee'ye gore kagida
dayali ya da analog haldeki igerigin dijitallesmesi, medya dahil olmak tiizere internet tabanli iletisimin
miimkiin oldugu pek ¢ok sektorde igerik toplayicilarinin dogusuna neden olmustur (2013). Aslinda,
2000'lerin basindaki Metallica-Napster davasi?, "yeni donemin" niteligine iliskin bazi isaretler icermektedir.
Ancak, haber endiistrisinde s6z konusu yeni dénem, arama motorlarmin ve gesitli bloglarin haber toplayici
(news aggregator) servislerini aktiflestirmesi ve bu platformlarin kurulu haber endiistrisi ile yarisacak olctide
ziyaretciye sahip olmalari ile anlasilmstir.

Haber toplayiciliga yonelik gazetecilik bi¢imini, ok kaynaktan elde edilen haber verisinin yeniden
organize edilerek ya da hi¢ degistirilmeden tek bir platformdan yayimlanmasi olarak tanimlamak
miimkiindiir. Bu isi, mesela Google News'in yaptig1 gibi algoritmik bir mantikla hareket eden akill
makineler marifetiyle; Huffington Post'un yaptig1 gibi uzman bir editor kadrosunun sezgisel ve bilissel
cabasiyla ya da bu iki yontemin karmasi diyebilecegimiz hibrid ¢alisma tarzlariyla yapmak olasidir (Chyi,
Lewis, & Zheng, 2016, 791). Hangi yontemle olursa olsun, bu tarz bir mesleki faaliyetin 6ziinii olusturan
anlayisin, haberi orijinal ve otantik bir fikir tirtintinden ¢ok otomatiklestirilmis ve aynilastirilmis bir
fabrikasyon mamule dontstiirdiigii soylenebilir. Bakker'a gore, toplayiciligin temelinde otomasyonu
yatmaktadir (2012, 631).Bu noktada, haber hikayelerinin dogasindaki degisim kuskusuz onemli olmakla
beraber, belki daha anlamli bir soru, haber toplayicilar tarafindan kullanilacak orijinal icerigin prodiiksiyon
masrafimn kim tarafindan finanse edilecegi hakkindadir. Ozellikle de Oxford Universitesi biinyesinde
Reuters Gazetecilik Calismalar1 Enstitiisti tarafindan 26 {ilkede yapilan bir arastirmaya katilan 66 bin kisiden
sadece ytizde 9'unun online gazetecilik igin para vermeye hazir oldugu dusuniildiigiinde, bu soru daha
onemli hale gelmektedir (Newman, Fletcher, Levy, & Nielsen, 2016, 8). Ayni arastirmanin bir yil sonraki
edisyonunda yer alan konumuz agisindan bir baska carpici sonug, 18-34 yas arasi niifusun ytiizde 64'i igin
baslica haber kaynaginin online medya olmasinin yaninda, bu kisilerin haber tiiketimlerinin ytizde 80'ini
Google News, MSN, Huffington Post, Buzzfeed gibi platformlardan saglamis olmalaridir (Newman, Levy, &
Nielsen, Digital News Report 2015, 2015) . Bunun yaninda, sosyal medya, bu kategorideki temel haber
kaynagi olma durumunu istikrarli bir sekilde haber kuratorliigti yapan bu platformlara karsi
kaybetmektedir. Ustelik, aragtirmaya katilanlarin ytizde 54'ii algoritma tarafindan segilen haberleri, editorler
tarafindan secilenden daha ¢ok tercih edecegini beyan etmistir (Newman, Fletcher, Kalogeropoulos, Levy, &
Nielsen, 2017, 10-16). Bu niceliksel gercekliklerle birlikte sorumuzun yamtini duymak daha biiyiik bir
ihtiyaca dontismektedir: Algoritmik ya da editoryal, hangisi olursa olsun, haber kiiratorliigiiniin
yapilabilmesi i¢in gereken orijinal igerigin tiretimi kim tarafindan finanse edilecektir?

Gazete ve ajanslarin, online haber toplayicilar icin baslica igerik tedarikgisi haline déntismesi, bu
soruyu daha karmasik hale getirmektedir (Chyi, Lewis, & Zheng, 2016, 790). Ciinki, en azindan bir 6nceki
yuzyil i¢in, gazetelerin haber saglayici olmaktan c¢ok haber dagitici nitelikleriyle 6n plana ciktig1 ve
ekonomik varliklarin1 bu misyon {izerine bina ettikleri soylenebilir. Oysa, Almanya'da heniiz online
gazeteciligin emekleme donemi diyebilecegimiz 1990'l1 yillarin sonunda Neuberger tarafindan yapilan bir
arastirma, dijital medyanin haber iceriklerinde sadece yazili medyanin -ajanslar haric- ytizde 37,2'lik bir
paya sahip oldugunu ortaya koymustur (aktaran Quandt, 2008, 718). Haber toplayicilarin, ziyaretgi
cekmekte, dolayisiyla reklam gelirinde, artan bir grafikle stiregiden basarisi diinyanin ¢nde gelen haber
endiistrisi topluluklar tarafindan saskinlikla karisik bir tepkiyle karsilanmistir. Bu tabloyu rakamlarla ifade
etmeye kalkarsak, Google'n herhangi bir haber igerigi tiretmeksizin 2016-2017 arasinda yillik gelir artis
ytizde 22,5 olurken (Google's Revenue Worldwide From 2002 to 2017, 2018) , Wall Street Journal, The Times,

2 Metallica, kullanicilarina miizik paylasimi imkéani veren Napster servisine kars: telif haklarmin ihlal ettigi gerekcesiyle 2001 yilinda bir
dava agmus ve bu davayi kazanmustir (Napster settles Metallica lawsuit, 2001).
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The Sun gibi gazeteleri de biinyesinde barindiran Rupert Murdoch'a ait News Corporation'un ayni
donemdeki geliri ytizde 1,8 azalmistir (News Corp Reports Fourth Quarter and Full Year for Fiscal 2017,
2018). Bu dengesiz mali tablo karsisinda Murdoch, ABD'deki Federal Ticaret Komisyonu Toplantisi'nda
kaliteli icerigin bedava olmadigini, internetteki haber toplayicilarin varligim icerik tireticilerine borglu
olduklarini belirterek, "Icerik aktarmaksizin, elinizdeki televizyonlar, Iphonelar, Blackberryler birer siyah
bos bir levhaya doniisiir" demistir (Murdoch, 2009). New York Times editorii Bill Keller da gazetedeki
kosesinde "[Igerik hirsizlig1 y.n] ... sayet Somali'de olsayd: bu korsanlik olarak adlandirilacakti. Medya
diinyasinda ise saygin bir is modeli" diyerek yazili basinin, dolayisiyla demokrasinin bu pratikten zarar
gordiigii vurgulamustir (Keller, 2011).

Haber toplayici platformlarin haber endiistrisine olan etkisi ulusal parlamentolar: gesitli tedbirler
almaya zorlamistir. Avrupa'da, Alman hiiktimeti, 2013'te "Lex Google" ad1 verilen Google'in Alman haber
sitelerinden indeksledigi icerikler icin para 6demesini planlayan bir yasa taslagini benimsemistir. Ancak, bu
yasanin ¢ikmasi i¢in basta icin destek veren Alman Gazeteleri Ticaret Birligi, tilkede faaliyet gosteren daha
kiictik haber toplayicilardan sakindigi ticretsiz haber saglayicilig: lisansin ilging bir sekilde Google News'e
bedava vermeyi kararlastirmistir (Jeon & Nasr, 2016, 92). Ilk bakista paradoks gibi goriinen bu kararin
arkasinda, Google News'in Alman gazetelerinin bagliklarini ana sayfasindan kaldirdiktan sonra gazetelerin
internet sitelerindeki ziyaretci trafiinde meydana gelen ytizde 8'lik daralma ile agiklamak zor degildir
(Calzada & Gil, 2017). Benzer bigimde, 2014'te Ispanya da gazetelere kendilerinden alinan ya da link verilen
haberler igin ticret ddenmesini igeren bir telif hakk: reformunu hayata gegirmistir. Bu gelismenin ardindan
Google News, Ispanya'daki haber toplayici sitesini kapatmistir. Yahoo News ve Bing News, yasaya uyarak
faaliyetlerini siirdiirmesine ragmen Almanya'da oldugu gibi Ispanya'da da Gazete Yayincilari Birligi, Google
News'in faaliyetlerini stirdirmesi i¢in hiikiimetten destek istemistir (Rushe, 2014).

Haber endtistrisinde teknolojik yakinsamanin goriintimlerinden birini olusturan haber toplayicilarin
sektordeki rekabete etkileri hakkinda ise ¢ok sayida yayina rastlamak miimkiin degildir. Ancak, kendisi de
The Guardian biinyesinde 40 yildir arastirmaci gazetecilik yapan Nick Davies, Flat Earth News adli kitabinda
yakinsama dinamiginin medya sirketleri arasinda taklitciligi gliclendirmekte ve kopyala-yapistir
gazeteciligine neden oldugunu savunmaktadir. Bu tiir bir gazetecilik, bizim bildigimiz gazetecilikten yani
"journalism"den 6te bir tiir "churnalism"dir, yani kopturtuctliktir (2008, 74-396). Gazeteciler, giderek artan
bir sekilde elestirmeksizin ajanslardan temin edilen materyale giivenmek zorunda kalmakta, haber
igeriginde bir standard: bulmak adina asgari gercek kirmntilarini toplamaya razi olmaktadir. Gergekten de
ABD'de Los Angeles Times, New York Times gibi yazili basin da dahil olmak tizere tiim haber ekosisteminin
baslica besleyicisi iki haber ajansi, Reuters ve Associated Press'tir (Weber & Monge, 2011, 1076).
Yunanistan'da haber toplayicilarin orijinal igerikleri ve sunduklar: igerikler hakkinda yapilan bir igerik
analizi, baz1 Avrupa tilkelerinde yiriitiilen arastirmalar, haberler arasinda giderek tiirdesligin artmakta
oldugunu gostermektedir (Saridou, Spyridou, & Veglis, 2017, s. 6). Hatta ironik sekilde, cogu durumda
hangi icerigin orijinal hangisinin onun yeniden tiretimi oldugunu anlamak giiclesmektedir.

1.1. Tiirkiye'de Degisen Haber Uretim ve Dagitimu

Turkiye'de kitle iletisimi alaninin genel goriintimii, medya sistemleri arasinda Kutuplasmis Cogulcu
Model'i andirmaktadir®. Tam da bu modelin gegerli oldugu Akdeniz aksindaki tilkelerde rastlandig tizere,
gazete tirajlar1 kita Avrupasina gore diisik, televizyon kitle iletisim araci olarak basat ve medyanin
kitlesellesmesi de XX. ytizyilin ikinci yaris1 gibi gec bir donemde miimkiin olabilmistir (Hallin & Manchini,
2004). Medya yatirimlarinin gayri safi milli hasilaya orani binde 0,26 seviyesindedir ve bu rakamin anlama,
en biiyiik medya yatirimina sahip 42 tilke i¢inde en diistigii oldugu bilinirse daha iyi anlagilacaktir (Turkiye
Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlar: Raporu, 2018, 7). Ulke halkinin yiizde 48'i igin birinci haber kaynag1
televizyon, ikinci ise ytizde 39'la online medyadir. Bu tablo i¢inde radyonun pay1 ytizde 7, yazili medyanin
orani sadece yiizde 6'dir (Turkey Supplementary Report, 2018, 8). Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
verilerine gore niifusun ytizde 83,8'1 internet erisim imkénlarina sahip olmasina karsin internetin niifus
igindeki yayilhim orani ise yiizde 72,9'dur (2018). Medya ve reklam yatirimi rakamlarina iliskin 2016 ve 2017
yillar1 arasindaki veriler yakindan incelendiginde dijital medyanin pastadan aldig1 payin bir 6nceki yila gore
ylizde 19,7 artarak, bu alanin televizyonu gecerek liderlige oturdugu; yazili basmnin ise bir onceki yila gore
ytizde 9,9 gelir kayb1 yasadig1 goriilecektir (Turkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlar1 Raporu, 2018).
Bununla paralel olarak, yazili basinda 2013'ten 2017'ye tiraj kayb1 ytizde 33, istihdam kaybu ise yiizde 25'tir
(Saglam, 2018). Bu rakamlardan yola ¢ikarak, haber dagiticis1 olarak Tiirkiye'de geleneksel medyanin,

3 Hallin ve Manchini, Comparing Media Systems adl1 eserlerinde Bat1 diinyasinda ti¢ temel kitle iletisim sisteminden soz eder: Kuzey
Amerika ve Ingiltere'deki Liberal Model, Kita Avrupasi'ndaki Demokratik Korporatist Model ve Akdeniz kusagindaki Kutuplagmis
Cogulcu Model (2004). Ulkelerin 6zgiin politika profili, politika kiiltiirii gibi niteliklerinden yola ¢ikilarak olusturulan bu modeller
arasinda Tiirkiye'ye en yakin gériinen Akdeniz kusagindaki Kutuplasmis Cogulcu Model gibi duruyor (y.n.).
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televizyon disinda, misyonunu tamamladig1 ve dikkate deger bir potansiyelinin kalmadigin iddia etmek,
online gazeteciligin ise 6niiniin agik oldugunu 6ne stirmek miimkiindyir.

Dijital medyada baslica haber dagiticist olarak yazili basin markalarinin internet siteleri ilk siralarda
yer almaktadir (Top Websites in Turkey - SimilarWeb Website Ranking, 2018). Ancak, istatistiklere daha
yakindan bakildiginda sosyal medyanin -2017'de bir ¢nceki yila gore haber kaynag: olarak gerilemesine
ragmen- haber paylasiminin yaninda haberdar olmak icin de liderligi goze carpacaktir. Haber tiiketiminde
dijitali tercih edenlerin ytizde 66's1 6ncelikle, sosyal medya tizerinden servis almakta, ikinci sirada ytizde 45
oranda basili gazetelerin web siteleri ve mobil haber uygulamalar1 bulunmakta, tictincii sirada ise ytizde
35'le diger haber bloglar1 ve uygulamalar1 bulunmaktadir (Turkey Supplementary Report, 2018).

2. Arastirma Yontemi ve Bulgular

21 Metodoloji ve Arastirma Teknigi

Bu calismanin arastirma evreni, Tiirkge icerik tireten haber toplayicilaridir. Arastirma evrenini temsil
edebilecek bir 6rneklem, iki dereceli bir smirlamayla daraltilmistir. Internet tizerinden yayin yapan haber
toplayicilar1 arasinda arastirma evrenini temsil edebilecek, en g¢ok ziyaret edilen ikisinde yayinlanan
igerikler, zamansal ve mekansal olarak smirlanmistir. Zamansal sinirlamada, haber toplayici siteler
tarafindan yayinlanan haberlerin bir haftalik bir déneminin takibi kararlastirilmistir. Periyot, "siradanlik"
kriteri dikkate alinarak, ulusal ya da uluslararas: giindemde onceden bilinen herhangi olagantistii bir
ajandanin olmadig1 ongortisiiyle 2-8 Nisan 2018 tarihleri arasi olarak segilmistir. www.similarweb.com
verilerine gore Tiurkiye'deki en ¢ok ziyaret edilen iki haber toplayici site olan www.mynet.com ve
www.haberler.com'un ana sayfalarinda yer verdigi ttim icerikler bu 7 giin boyunca saat 13.00'te, analiz
edilmistir (Top Websites in Turkey - SimilarWeb Website Ranking, 2018) . Bu iki siteden www.mynet.com
Tiirkiye'de en ¢ok ziyaret edilen haber toplayici olmasinin yaninda, tiim haber portallar1 arasinda en ¢ok
ziyaret edilen tigtincii oyuncu durumundadir (2018). En ¢ok tekil ziyaretgi geken ikinci haber toplayici olarak
goriinen www.haberler.com ise tilkedeki tiim haber portallar: arasinda 8. durumdadir.

Bu iki sitede yayinlanan toplam 429 icerik, haber kaynagina iliskin referansin varlig1 ya da yoklugu,
kaynagm tiirti, kaynagin adi, web sayfasi {izerinde referansin hangi pozisyonda sunulmus oldugu, orijinal
hikaye ile haber toplayici sitede yayinlanan haber hikayesi arasindaki ¢cakisma oranina gore kodlanmistir.
Elde edilen bulgular, igerik analizinde kullanilan frekans ¢oziimlemesi teknigi ile degerlendirilmistir.

2.2. Arastirmanin Bulgular:

2.2.1. Referans Verme Pratikleri

Internet, haber dagitimimin kurallarini degistirmesinin yamnda, arastirmanin literatiir kisminda da
vurgulandig1 tizere kopyala-yapistir unsuru nedeniyle ciddi bir fikri miilkiyet tartismasini beraberinde
getirmistir. Tiirkiye'de, 5953 sayili Basin Mesleginde Calisanlar ile Calistiranlar Arasindaki Miinasebetlerin
Tanzimi Yasasi, gazetecileri fikir iscisi, dolayisiyla, {irettikleri icerigi de fikir drtinii olarak
degerlendirmektedir. Bu iirtiniin, mevzuat dahilinde miilkiyet olusturan bir niteliginin ya da diger metalar
gibi bir degisim degerinin oldugunu iddia etmek miimkiindiir. Iletisim alaninda referans kullanimi
konusunda ¢ok denebilecek sayida galisma bulunmasa da eldeki bulgular, gazetecilik pratigi icinde imza ya
da referans kullanmanin gazetecilik kimligi ve algis1 icin son derece onemli bir rolii oldugunu ortaya
koymaktadir (Barnhurst & Nerone, 2001;Reich, 2010). Bu nedenle, haber toplayici olarak niteleyebilecegimiz
internet mecrasindaki yayin organizasyonlarinin icerik hazirlarken, yararlandiklari kaynaklar hakkinda
referans kullanip kullanmamalari, en basta bu igerigin birincil sahipleri acisindan bir miilkiyet sorunudur.
Ancak ayn1 zamanda etik ve mesleki teamiiller agisindan da irdelenmesi gerekir.

Bu arastirmanin en garpici bulgularindan biri, Tiirkiye'de yayin yapan haber toplayicilarin haber
metinlerinin iginde kaynak hakkinda bir referans sunup sunmadig hakkindadir. Elde edilen bulgulara gore,
429 haber hikayesinin sadece 156'sinda, yani ytizde 36,4'inde, dogrudan haber saglayiciya iliskin bir
referansa rastlamak miimkiindiir. Bir diger deyisle, arastirmanin gerceklestirildigi donemde, s6z konusu
sitelerde yayinlanan icerigin ytizde 63,6's1, neredeyse {icte ikisi hakkinda herhangi bir haber saglayicisi
bilgisine rastlanamamistir. Bu durumda, igerigin ticte ikisinin nereden elde edildigi sorusu 6nem
kazanmaktadir. S6z konusu yayin organizasyonlarimin web sayfalarmin cesitli boliimlerinde ya da
kiinyelerinde belirttikleri tizere cesitli haber ajanslarina abone olduklar1 anlasilmaktadir. Bu durumda,
icerigin 6nemli bir boliimiiniin bu haber tireticilerinden temin edildigini tahmin etmek gii¢ degildir. Haber
dagiticilarinin, haber treticileri ile ilgili referans verme pratiklerine iliskin halihazirda bir akademik
calismaya ulasilamamis olsa da Tiirkiye'de gazetecilik icrasina hakim olan herhangi bir arastirmaci, ajans
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kaynakli haberlerde referans vermenin, kurumsal bir karar alinmadik¢a c¢ogu zaman editoriin tercihi
oldugunu soyleyebilir. *

Bu konuya iliskin bir baska carpici bulgu da iki haber toplayici site arasindaki referans kullaniminda
goriilen buyiik farklhiliktir. Arastirma sonuglarma goére www.mynet.com, kullandig1 haberlerin ytiizde
61,6'sinda haber saglayiciya iliskin referans verirken, www.haberler.com ise kullandig1 haberlerin sadece
ylizde 10'unda orijinal haber saglayicinin kimligini belirtmistir.

2.2.4. Referans Tipleri

Haber saglayiciya iliskin referans bilgisi yer alan hikayelerde, bu bilginin metnin hangi noktasinda
bulundugunun sekilsel bir tercih olmanin 6tesinde rol oynadig diistintilmektedir (Rosen, 2008). Dogrudan
kaynak belirtme olarak nitelenen, haber saglayicinin metnin hemen bagsinda ancak haber govdesinden ayri
olarak acik sekilde belirtildigi haberler ile metnin icinde- mesela "Bakan Y, X haber ajansina yaptig
aciklamada "Z" dedi" seklinde- dolayli olarak belirtildigi haber hikayeleri bu baglamda inceleme konusu
yapilmustir. Icerikle ilgili kaynak bilgisi bulunan 156 haberin 84'tinde, yani bu nitelikteki haberlerin yiizde
53,8'inde, referans dolayli olarak metnin icinde verilmistir. Bu tiir haberlerdeki ifadeler, "Hiirriyet
Gazetesi'nde yer alan habere gore", "Reuters'e konusan Tiirk yetkili" gibi orijinal haber saglayicisinin dolayl
olarak ifade edildigi haberlerdir. Haber saglayicisina iliskin dogrudan bilgi iceren haberlerin ytizde
40,4'tinde ise referansin verildigi yer, haber metninin en sonu ya da bir baska ifadeyle metnin en altidir.
Incelenen tiim igerikler arasinda referans verilen haber hikayelerinin ancak ytizde 5,8'inde orijinal haber
saglayiciya iliskin bilgi metnin basinda yer almaktadir. Okuyucunun dikkatini ¢ekmesi agisindan haber
saglayiciya iliskin referansin konumu 6nemsiz degildir. Haber metninin basindaki bir referansin, icerigin
kaynagini daha belirgin sekilde ortaya koyacagini tahmin etmek gii¢ degildir.

2.2.5. Kaynag: Tespit Edilemeyen Icerikler

Arastirmanin amaglarindan birisi, iki haber toplayicinin yaymladig: haberlerin orijinal kaynagina
ulasmaktir. Bu nedenle, haber toplayici tarafindan yayinlanan igerikler arasinda kaynaga iliskin referans
icermeyen haberler, Copyscape Plagiarism Checker-Duplicate Detection Software araciligiyla kontrol
edilmistir. Bu programin da orijinal kaynaga iliskin bir veriye ulasamamasi durumunda manuel olarak
Google ve Yandex {izerinde haber metinleri kopyala-yapistir yontemiyle arastirilmis, ortlisen metinler
arasindan haber toplayici tarafindan verilmeyen kaynak referansina ulasilmaya calisilmistir. Bu yontemlerle,
iki haber toplayici tarafindan kaynak referansi verilmeyen 273 haber hikayesinden 240'min esas kaynagina
ulagilmas1 miimkiin olabilmistir. 33 haberin esas kaynagina ise ulasilamamustir. Bir diger deyisle, incelenen
tim haberler arasinda ytizde 7,7'sinin kaynagini bulmak miimkiin olamamustir.

2.2.6. Haberler Eski Medyadan Geliyor

Orneklemin tiimii dikkate alindiginda, haber toplayicilar icin basta gelen haber kaynagimin ajanslar
oldugu goze carpmaktadir. Yaymlanan haberlerin yiizde 53,1'i haber ajanslari tarafindan saglanmistir.
Ajanslarin ardindan baslica haber kaynaginin ise ytizde 18,9'luk oranla yazili medya oldugu anlasilmaktadar.

Haber ajanslar1 ve yazili basimin ardindan 6rneklem dahilindeki igeriklerin en biiytik tiglinci
kaynag, internet tabanli haber siteleridir. Internet tabanli haber siteleri derken, sanal diinyadan elde edilen
icerikler, basili gazetelerin internet siteleri ve internet edisyonu disinda igerik {iretmeyen internet siteleri
tarafindan tiretilen igerikler olarak ayrilmistir. Orneklem dahilindeki haber hikayelerinin ytizde 9,1'i internet
edisyonu disinda baska bir mecra igin icerik tiretmeyen, ancak haber tiretim ve dagitiminda bir fonksiyonu
olan internet sitelerinden elde edilmistir. Bu tiirden kaynaklardan kullanilan 39 icerigin sadece 6'sinda
referans bilgisi yer almaktadir. Referans yer alan 5 igerigin 4'tinde orijinal kaynaga ulasmay1 miimkiin kilan
hyperlink baglantisina yer verilmistir. Daha 6nce vurgulandig: gibi haberlerin yiizde 7,7'si gibi 6nemli bir
kisminin kaynagina iliskin herhangi bir bulguya ulasilamamustir. Basili gazetelerin internet sitelerinden elde
edilen igerik ise, her iki haber toplayici tarafindan en ¢ok tercih edilen besinci kaynak olmustur. Bu tiirden
online igerikler, orneklem dahilinde kullanilan haberlerin yiizde 4,2'sini olusturmaktadir. Altinc1 sirada
bagvurulan kaynak ise televizyonlar olmustur. Televizyonlar, tiim haber saglayicilar arasmnda, 6rnekleme
dahil olan igerikler arasinda yiizde 3,5'liik bir paya sahiptir. Iki haber toplayicinin drneklemin alindig siire
boyunca sundugu igerigin arasinda, kendi orijinal tiretimleri ise son derece sinirhidir. Kullanilan tiim haber
igerikleri arasinda, bizzat haber toplayicinin kendisi tarafindan tiretilen igerik sayisi toplam 12'dir. Bu sayz,

* Bu durumun gazetecilik alanindaki rekabet ve miilkiyetle ilgisi oldugu soylenebilir. Muhabirlikten editorliige profesyonel gazetecilik
yaptigim 17 yil boyunca, haberde kullanilacak referansin (imzamin) ayn: zamanda soz konusu haber organizasyonun operasyonel
becerisine iligskin bir veri oldugunu sdyleyebilirim. Sayet igerik, haber organizasyonunun kendi ¢z tiretimi degilse, bir baska haber
organizasyonundan temin edildigini belirten bir referans vermek yerine onu sahipsiz kilmak, yani kaynaga iliskin hicbir bilgi
vermemek kasitl1 bir ihmal ile bilingli bir tercih arasinda bir yerlerde bulunuyor (y.n.).
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ornekleme dahil olan igerigin ytizde 2,8'ini olusturmaktadir. 3 igerik, yani kullanilan tiim haberlerin ytizde
0,7'si ise dogrudan basin biiltenlerinden temin edilmistir.

Tum bu rakamlardan yola cikarak, haber toplayicilar tarafindan yaymnlanan igeriklerin kaynak
mecrast hakkinda bazi anlamli yorumlar yapmak miimkiindiir. Oncelikle, dikkat gekildigi {izere yeni medya
ya da dijital medya olarak tabir edilen, internetin icinde dogan internet sitelerinin, orijinal icerik sunmaktan
oldukca uzak oldugu goértinmektedir. Ozgiin tiretime dayali igerikler, 6rnekleme dahil edilen periyottaki
igerigin marjinal biiytikliikteki bir oranini, ytizde 2,8'ini kaplamaktadir. Haber toplayicilarin, su anki tiretim
ve dagitim islevlerini stirdiirebilmeleri igin oncelikle geleneksel medyaya bagimlh oldugu aciktir. Haber
ajanslarini, yazili basin ve televizyonu geleneksel medya organizasyonlari olarak diistintirsek, bu kaynaklar
tarafindan {iretilen igerikler, iki haber toplayici tarafindan kullanilan igeriklerin yiizde 75,5'ine karsilik
gelmektedir. Ozetle, haber toplayicilarin icerik tiretmesi igin bagimli olduklar1 haber saglayicilarin dortte
tglinden fazlasi geleneksel medyadadir. Geleneksel medya kurumlarmin markasini tasiyan internet
sitelerini de bu hesaba eklememiz halinde bu oran ytizde 80'lere ulasmaktadir. Dolayisiyla, online
gazetecilik halihazirda surdiiriilebilir ve istikrarli bir icerik temini saglamaktan olduk¢a wuzak
goriinmektedir. Bu durumda, arastirmada ede edilen bulgularin, ¢alismamizin literatiir kisminda iddia
edilen argtimanlar1 dogruladigini sdylemek mtimkiindiir.

Her iki haber toplayict site, birer birer ele alindiginda ise, www.haberler.com'un igeriklerinde haber
kaynag1 olarak www.mynet.com'a gore daha ¢ok ajanslara basvurdugu, yiizde 52,1'e yiizde 57 ,4'liik bir oran,
goriilmektedir. Buna karsin www.mynet.com da ytizde 26,8'e 11,8'lik bir oranla www .haberler.com'a gore
yazili basma daha ¢ok basvurmustur. Her iki sitenin orijinal igerik tiretimleri neredeyse esit orandadir.
www.mynet.com'un incelenen 219 igeriginden 6'si, yani yiizde 2,7'si kendi i¢ prodiiksiyonu iken,
www.haberler.com'un tirettigi orijinal icerik say1s1 210 haber igerisinde 6, yani ytizde 2,9'dur.

Asagidaki Sankey Diyagram'da o6rneklem dahilindeki haberlerin kaynaktan dagiticiya akist
gorsellestirilmistir. Yakindan incelendiginde Tiirkiye'deki haber endiistrisinin isleyis bicimine iliskin ana
hatlar1 anlamak miimkiin olabilecektir. Haber materyalinin soldan saga akisina dikkat edildiginde, aslinda
kendileri de birer haber dagiticis1 pozisyonunda olan birincil kaynaklarin haber dagiticisina dontismekte
oldugu cikarimini yapabiliriz. Her bir kaynagin haber toplayiciya dogru servis ettigi icerik sayisy, akis yonii
tizerinde belirtilmistir.

I Hurriyet: 27 Gazeteler: 81 haberler.com: 210
[ Diger Gazeteler: 21 ‘

= Milliyet: 12 ’b,
= Posta: 9 Internet Siteleri: 57 || "

== Sabah: 6 e —

ey Bilinmeyen: 33 [}

[] Haber Portallan: 39 Televizyonlar: 15 ==

== Gazetelerin Internet Siteleri: 18

I KR TR e Soyen: 53 I Pl em——

E—BigenTRRrY ~_BasinBiklenleri: 3 —

orinatigerker iz

— Resmi Agiklamalar: 3

Tablo 1: Haber toplayicilar tarafindan sunulan igerigin kaynaktan dagiticiya akisi

Grafige yakindan bakildiginda, haber ajanslari arasinda 6rneklem dahilinde en ¢ok basvurulan
haber saglayicinin Dogan Haber Ajansi* (DHA) oldugu anlasilmaktadir. DHA, tim icerik saglayicilari
arasinda orneklem dahilinde kullanilan hikayelerin yiizde 28,1'inin tek basina tedarikgisidir. Bir diger
deyisle, haber toplayicilarin yayinladig: 417 haber igeriginin 117'si DHA kaynaklidir. Ajanslarin servis ettigi

4Arastirmanin yapildig1 donemden kisa bir zaman sonra s6z konusu kurulusun miilkiyeti Demiréren grubu tarafindan devralmmis ve
ad1 Demirsren Haber Ajansi olarak degistirilmistir (y.n.).
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her 100 haberin 51,3'i bu kaynaktan c¢ikmustir. Bu, DHA'nin, haber toplayicilarin kullandiklar: haberin
neredeyse {icte birini tek basina tedarik etmesinin yaninda, ajanslar tarafindan servis edilen haberlerin de
yarisindan fazlasinn tek bir kaynak tarafindan tiretildigi anlamina gelmektedir.

Ajanslar arasinda DHA'nin ardindan 6nde gelen igerik saglayici, kamu sahipligindeki Anadolu
Ajansi'dir (AA). Sunulan 429 icerigin 54'ii ya da bir diger deyisle www.haberler.com ve www.mynet.com'un
yayinladig: 100 icerigin 12,9'u AA tarafindan tiretilmistir. AA'nin tim ajanslar i¢indeki pay1 ise ytizde 23,7
oranindadr.

Bu iki haber ajansini, fhlas Haber Ajansi (IHA) takip etmektedir. ihlas Holding'e ait olan THA,
orneklem dahilinde incelenen igerigin ytizde 10,8'ini saglamistir. [HA'nin urettigi icerik, tim ajanslarin
trettigi icerigin ytizde 19,7'sini olusturmaktadur.

Incelenen haber toplayicilarin biiyiik oranda, yerli haber ajanslarma bagimli olduklari
anlagilmaktadir. Orneklemi olusturan haber hikayeleri icinde DHA, AA ve IHA disinda tercih edilen tek
haber ajansi, Reuters olmustur. Reuters'in igerigin ytizde 2,9'unu {irettigi goriilmektedir. Tim haber ajanslar1
arasinda Reuters tarafindan tiretilen igerigin orani yiizde 5,3 olmustur.

2.2.7. Sicak Haberlerde Ajanslar, Magazinde Yazili Basin

Haber toplayicr sitelerin giinliik haber sirkiilasyonunda daha ¢ok hangi tiir iceriklere yer verdigine
bakarak, haber tiretim pratikleri hakkinda bazi gostergelere ulasmak miimkiin olabilir. Bu nedenle, haber
toplayicilarin igerikleri kaynak-tiir baglaminda da incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore, en ok
sirkiilasyonu olan haberlerin, ytizde 55,9'luk bir oranla, Tiirkiye'deki sicak gelismeleri igeren polis-adliye
vakalari, kent haberleri gibi olaylarin yer aldig1 "gtinltik" haberler oldugu anlasilmistir. Bunu ytizde 10,5
oranlarla magazin ve spor haberleri takip etmektedir. Politika haberlerinin sirkiilasyonu ytizde 9,8 olurken,
dis haberler ytizde 9,1'lik bir orana sahiptir. Ekonomi haberleri ise kullanilan haberlerin ytizde 4,2'sini
olusturmaktadar.

Bu haberlerin orijinal kaynaklarina bakildiginda ilging bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Kullanilan tiim
igerigin ytizde 559unu olusturan giinliik kategorisindeki 240 haberin 183't, bir baska deyisle bu
kategorideki her yiiz haberden 76,3'ti haber ajanslari tarafindan temin edilmektedir. Bu kategorideki
haberlerin diger kaynaklari ise sirasiyla, ytizde 12,5 ile yazili basin, ytizde 3,8'le gazetelerin internet siteleri
ve ytizde 2,5'ar oranla televizyon, haber portallar1 ve tespit edilemeyen kaynaklardir. Anlagilacag: {izere,
"sicak haber" diyebilecegimiz giinlitk haberlerin dagitimina kayda deger olgtide gereksinim duyan haber
toplayicilary, buna karsin diger haber kategorileri ile kiyaslandiginda, geleneksel medyaya daha fazla
bagimlilik duymaktadir. Haber ajanslari, gazeteler ve televizyon tarafindan tiretilen igerik bu kategoride
ytizde 91,3'ltik bir oranda agirlikli haber saglayici olarak geleneksel medyay1 6ne ¢ikarmaktadir.

Spor igerigi, haber toplayicilarin tiim igerikleri arasinda ytizde 10,5 gibi dikkate deger bir orana
ulasmistir. Bu icerigin kaynagina bakildiginda 6ncelikle internette faaliyet gosteren spor haberi yapan siteler
on plana cikmaktadir. Spor alaninda sunulan igerigin yiizde 46,7'si internetteki bu kaynaklardan
edinilmistir. Diger icerik saglayicilar ise yilizde 20 ile gazetelerin web siteleri, ylizde 13,3'1liik paylar ile
ajanslar ve bilinmeyen kaynaklardir. Yazili basinin spor haberlerini saglamadaki orar ise ytizde 6,7'dir.

Haber toplayicilarin ytizde 10,5'lik oranda magazin haberi kullandig1 anlasilmistir. Bu icerigin ytizde
53,3'ti yazili basin tarafindan tedarik edilmistir. {lging bir sekilde, iki haber toplayici tarafindan tiretilen
orijinal igerigin tiimii magazin kategorisindedir. Magazin iceriginin ikinci en 6nemli saglayicisi olarak ytizde
26,7'lik payi ile orijinal tiretim gortinmektedir. Bilinmeyen kaynaklara bagvuru ytizde 13,3 olurken, ytizde
6,7 oraninda da basin biiltenlerinden faydalanilmustir.

Turkiye'de i¢ politikadaki gelismelerle ilgili haberlerin en nemli tedarikgisi olarak ytizde 42,9'luk
pay1 ile yine ajanslar 6n plana ¢iksa da bu tiirden haberlerin ytizde 21,4'tintin de yazili basin tarafindan
saglanmis olmasi dikkat gekmektedir. Internet sitelerinin ve bilinmeyen kaynaklarm bu tiirden haberlerin
saglayicisi olmadaki pay: yiizde 14,3'le birbirine esit orandadir. Televizyondan edinilen politika haberlerinin
orani ise yiizde 7,1'dir. Bu kategorideki haberlerin kaynag: olarak geleneksel medyanin toplamda ytizde 71,4
gibi dnemli bir agirlig: bulunmaktadir.

2.2.8. Editorliikte Klonlama Devri: "Kopyala-Yapistir-Basligini Degistir"

Baslangicindan bu yana online gazetecilige yonelik en 6nemli elestirilerden biri, kopyala-yapistir
gazeteciligi diyebilecegimiz bir tarzin internet haberciliginin genel gecer ¢alisma pratigi oldugu iddiasidir.
Ancak, geleneksel ya da yeni medya hangisi olursa olsun, rekabetin cetin oldugu habercilik alaninda
yalinkat bir kopyala-yapistir ekoliintin fark yaratma amacima hizmet edemeyecegini tahmin etmek giic
degildir. Bu nedenle tiim online haberciligin, kendi iginde bir homojenlik icermedigi, meslek
profesyonellerinin diliyle "herkesin ayni baglikla ¢cikmadig1" da ortadadir. Internet yayinciliginda, ziyaretci
sayisi, tiklanma orani, sayfada gegirilen siire gibi sayisal parametreler nedeniyle, mesela televizyona gore
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daha sahici izlenme oranlarina ulasmak miimkiindiir. Orneklem igin segilen iki haber toplayici sitenin de
Ttirkiye lgeginde kayda deger bir ziyaretci sayisina sahip oldugu anlagilmaktadir (Top Websites in Turkey -
SimilarWeb Website Ranking, 2018). Ancak, bir yandan "ilk olarak bilmek, ilk olarak sunmak" gibi
orijinaliteyi her zaman ¢6n planda tutan bir habercilik faaliyeti ile mesgulken, ayni anda yok denecek 6lciide
sinirl bir orijinal {iretimle haber toplayicilar icin igeriklerini farklilastirmak nasil mtimkiin olmaktadir?

Bu sorunun yanitini aramak i¢in haber toplayicilarin sundugu igerigin, birincil kaynakla fark:
incelenmistir. Bu incelemede, oncelikle orijinal igerikte kullanilan basliklar ile haber toplayicilar tarafindan
sunulan haberlerin basliklar1 karsilastirilmis, birbirinin aymni olan basliklar "ayn" olarak, editéryal anlamda
yakin olanlar "benzer" olarak, orijinal icerikle iligkisi olmayan basliklar ise "farkli" olarak kodlanmistir. Aym
karsilastirma, basliklarin yani sira, icerigin sunumda kullanilan alt baslik ya da spotlar igin ayri, haber
metninin govdesi i¢in ayr1 olarak yapilmustir.

Elde edilen bulgulara gore, orijinal hikayelerdeki bagliklar ile 6rneklem dahilinde incelenen bagliklar
arasindaki "tam uyum" ya da aynilik gosteren basliklarin orani ytizde 9,8'dir. Bir diger deyisle incelenen 429
icerik arasinda orijinal igerikle birebir ayni bashgin kullanildigi haberlerin sayisi 42'dir. Orijinal igerikle,
haber toplayicr siteler tarafindan kullanilan igerigin basliklarinda mantiksal olarak benzer ifadelerin, farkl
kelimelerle kullanildig1 yani orijinal baslikla segilen basligin benzer oldugu haberlerin orani ytizde 65,7'dir.
Haberlerin yiizde 18,4'sinde ise orijinal bashikla yer verilen baslik arasinda mantiksal bir iliski tespit
edilememistir.

Spotlar ya da gazetecilikte kullanilan tabiriyle alt basliklar da benzerliklerine gore incelenmistir.
Burada elde edilen bulgulara gore orijinal igerik ile kullamilan icerik arasindaki birebir uyum ya da aynilik
ylizde 44,8 oranindadir. Haberlerin ytizde 45,5'inde ise orijinal kaynak ile haber toplayicinin sundugu
spotlarin benzerlik icerdigi goriilmuistiir. Haberlerin ytizde 3,5'inde spotlar orijinal kaynak ve sunulan igerik
arasinda tamamen farklidir.

Haber metinleri arasindaki karsilasma neticesinde ise, kopyala-yapistir gazeteciliginin daha kolay
tespit edilecegi diistintilebilir. Incelenen haber metinlerinin ytizde 90,9'u orijinal kaynak ile birebir aymidir.
Bu kategorideki haberlerin, orijinal kaynaktan tedarik edildigi gibi dikkate deger bir yaz isleri siirecinden
gecirilmeden dogrudan servis edildigi soylenebilir. Haber govdesinde kiiciik degisikliklerin, ekleme ve
¢ikarmalarin yapildig: iceriklerin orani ise ytizde 2,1'dir. Orijinal kaynaktan temin edilmesine karsin haber
govdesinin ciddi bir edit siirecinden gegirilip, 6zellestirildigi haberlerin oramn ise ytizde 0,3'tiir. Bir diger
ifadeyle, incelenen 429 igerikten sadece 3'ii bu kategoridedir. Igerigin yiizde 3,5'inin kaynagmin ya da
benzerlik iligkisinin bilinemedigi, ytizde 2,8'inin ise orijinal tiretim oldugunu vurgulamak gerekmektedir.

Bu oranlara bakildiginda, haber dagiticilarin cesitli kaynaklardan temin ettikleri igerigi sunarken
editor agisindan mesakkatli ve sofistike bir stratejiyi takip ettiklerini sdylemek miimkiin gértinmemektedir.
Icerigin farkhilastirilmasi i¢in benimsenen temel stratejinin, orijinal icerikle sunulan icerik arasindaki
basliklarin ¢akismamasina dikkat etmek ve miimkiinse haber igin yeni bir spot yazmaktan ibaret oldugu
soylenebilir. Online gazetecilik tizerine yapilan bir¢ok calismada, kopyala-yapistir gazeteciliginin neredeyse
sektorel bir prensibe dontistiigti vurgulanmaktadir. Bu ¢alismalarda, haber klonlama olarak sozii edilen bu
durumun gerekgesi olarak online gazeteciligin son dakika haberlerine duydugu gereksinim, hi¢ bitmeyen
stirekli aciliyet duygusu dile getirilmektedir (Quandt, 2008).

Bu kategoride incelenen haberlere iliskin bir diger ilging bulgu ise haber tiirii ile yazi isleri
miidahalesi arasindaki iliskidir. Incelenen haberler arasinda tizerinde en az yazi isleri calismasi yapilan
haberler, yani igerik tedarikcisinden temin edildigi haliyle yayinlanan haberlerin agirlikli bolimiinti
tekrarlanan haberler (repetetive news) olusturmaktadir. Bu haberler, bir gelismenin devamu niteligindeki
haberlerdir. Yapilan arastirmalarda bunun gerekgesi olarak, icerik tireticilerinin tekrarlanan haberler soz
konusu oldugunda birbirine son derece benzer sekilsel o6zellikler tasiyan haberleri servis ettikleri
vurgulanmaktadir (Choi & Kim, 2017, 1185).

3. Sonucg

Online gazetecilikle ilgili arastirmalara bundan 20 y1l 6nce hakim olan iyimserlik, sektériin bugtinkii
dinamiklerinin etkisiyle yerini endise ve korkuya birakmaktadir. Bu calismada, haber endiistrisinin dijital
diinyadaki en yeni bileseni olarak gorebilecegimiz haber toplayicilarin tiretim ve dagitim pratiklerindeki
yeri arastirilmustir. Ortaya konulan bulgular degerlendirildiginde, sunlar1 sdylemek mitimkiindiir:

-Haber toplayicilar, icerikleri icin gereken materyali biiyiik agirlikla, ytizde 75,5, birkag kaynaktan
temin etmektedir. Orijinal tiretim ise ytizde 2,8 gibi son derece kismi bir paya sahiptir. Buradan yola ¢ikarak,
birka¢ kaynak ve aktoriin, haber dagiticilarin giindemini belirlemede agirhikli bir rolii oldugu
anlasilmaktadir. Dijital titopyanin ¢cogulculuk ve daha iyi gazetecilik vaadinin, enformasyonun giderek daha
merkezi olarak servis edildigi bir distopyaya dontisme ihtimali ciddiye alinacak boyuttadir.
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- Haber endiistrisinde tiretilen igerigi son tiiketiciye ulastiran geleneksel medyanin kadim haber
dagiticilar1 gazeteler, televizyonlar, haber toplayici platformlarin igerik saglayicisina dontismektedir.

- Hem ayni mecrada yaristiklar: internet haber portallar: ile hem de haber endiistrisinin diger
aktorleri ile rekabet eden haber toplayicilarin, iceriklerini farklilastirma adina yaptiklar1 genel gecer mesleki
faaliyetin, basliklar1 ve spotlar1 degistirmekten ibaret oldugu anlasilmaktadir. Bu durum, haber
toplayicilarin sadece enformasyon tedariki icin degil, ayn1 zamanda standartlasmis, yazi isleri stirecinden
gecmis hazir bir trtin olarak haber metnine ulasmak icin elit kaynaklara bagimli oldugunu ortaya
koymaktadir.
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