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DINDARLIGIN DEGISEN YUZU: DININ POPULERLESMESI VE SOSYAL MEDYA DINDARLIGI
CHANGING FACE OF RELIGION: RELIGIOUS POPULARIZATION AND SOCIAL MEDIA RELIGION

Secil UTMA®

Oz

Popiiler kiltiir araclarimin dini hayata dahil olmasiyla birlikte dini algilayis ve anlamlandirma siireglerinde bir degisim
yasanmaktadir. Dini konularda kitle iletisim araglar1 araciligiyla aktarilan mesajlar, din-medya iliskisini giindeme tasimakta, dinin
medyada temsili, dinin ilke ve prensiplerinin “popiilerlesmesi” anlamina gelmektedir. Ozel televizyon kanallarinin sayisinin artmastyla
hiz kazanan bu siireg, sosyal medyanin giinlitk yasamimiza dahil olmasiyla birlikte daha da 6nem kazanmus, “sosyal medya dindarlig1”
adi verilen bir olgunun ortaya ¢ikmasina yol agmustir.

Medya; dini kurum ya da topluluklarin mesajlarimi genis hedef kitlelere ulastirmalarinda biiyiik rol oynamakta, aile, cami
gibi geleneksel sosyallesme araclarina ek olarak “modern dini sosyalizasyon” araclar olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Medya araciligiyla
genis kitlelere dini kiilttirti tanitici faaliyetler yapilabildigi gibi, rol model olarak sunulan karakterler yoluyla dini tutum ve
davranislari benimsenmesi saglanmaktadir. Medya kuruluslar1 yayinladiklar1 dini icerikli programlar ile halkin zaman zaman yanlis
enformasyon edinmelerine yol acabilmektedir. Saglam ve giivenilir kaynaklara dayanmadan verilen bilgiler kitleleri yanlhsa
stiriiklerken, dinle ilgili kisi, kurum ve birtakim sembollerin amacindan saptirilmas: durumunda din hakkinda olumsuz ve yanlis
kanaatlerin olustugu bilinmektedir. Popiiler kiiltiiriin etkisiyle zaman icerisinde dini algilays bicimimizde de bir doniisiim goériilmeye
baslanmis, medya kuruluslar1 bir¢ok alanda oldugu gibi din konusuna da faydaci bir sekilde yaklasarak, reyting getirmesi oraninda
dine ait 6gelere medya tiretiminde daha ¢ok yer vermeye baslamislardir. Calismamizda popiiler kiiltiir baglaminda din-medya iliskisi
tizerinde durularak, dinin popiilerlesmesi ve dinini sosyal medyadaki gortiniirligii konular: teorik cercevede ele almacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Din, Popiiler Kiiltiir, Sosyal Medya.

Abstract

With the inclusion of popular culture tools in religious life, there is a change in the processes of religious perception and
interpretation. The messages conveyed through the mass media in religious matters convey the relationship between religion and
media, the representation of religion in the media and the popularization of the principles and principles of religion. This process,
which gained momentum with the increase in the number of private television channels, has gained more importance with the
inclusion of social media in our daily life and has led to the emergence of a phenomenon called social media religiousness.

Media; It plays an important role in bringing the messages of religious institutions or communities to large audiences, and in
addition to traditional socialization tools such as family and mosques, it is seen as 1 modern religious socialization hedef tools. As well
as carrying out activities that promote religious culture to the masses through the media, religious attitudes and behaviors are adopted
through the characters presented as role models. The media organizations may cause the public to obtain false information from time to
time with religious programs. While the information given without relying on sound and reliable sources leads the masses to the
wrong, it is known that negative and false convictions about religion occur in case of deviation from the aim of the persons, institutions
and symbols. With the influence of popular culture, a transformation has started to be seen in the way we perceive our religious
perception in time, and media organizations have begun to give more room to the members of the religion in the media production in
terms of the fact that they are approaching the issue of religion in a utilitarian way as in many areas. In our study, the relation between
religion and media in the context of popular culture, popularization of religion and its relevance to social media will be discussed
within the theoretical framework.

Keywords: Media, Religion, Popular Culture, Social Media.

GIRIS

Icinde bulundugumuz iletisim ¢aginda kitle iletisim araglar1 hayatimizin tiim alanlarinda etkili
olmaktadir. Insan davranislarinin sekillenmesinde ve tutum degisikliginin olusmasinda 6nemli rol oynayan
medya; sosyalizasyon, kiiltiir aktarma ve benzeri islevleri yaninda din acisindan da 6nemli misyonlar:
yerine getirmektedir.

Kitle iletisim araglarinin yayginlik kazanmasiyla birlikte 6zellikle 1990’11 yillardan itibaren daha
onceden tabu olarak goriilen dini konular kamuoyunda tartisilmaya baslanmis, toplumun dini yasantisinda
onemli degisimler gozlenmistir. Ozel televizyon kanallarinin sayisinin giderek artmasi neticesinde popiiler
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kiltiir motifleri dini ¢evreler tarafindan da benimsenmeye baslanmis, bu durum dinin popiilerlesmesini de
beraberinde getirmistir.

Giindelik hayatin kiiltiirii olarak nitelendirilen popiiler kiiltiir araglariin dini hayata dahil olmaya
baslamasi, toplumlarin dini hayatinda bir takim degisimleri de beraberinde getirmistir. Medya, Insanlarmn
dini algilarini sekillendirmede etkin bir rol oynamakta, bir gesit egitim araci olarak islev gormektedir. Bu
araclar aracihigiyla aktarilan mesajlarin goriintirliigti, din-medya iliskisini énemli kilmakta, dinin medyada
temsili, dinin ilke ve prensiplerinin “popiilerlesmesi” anlama gelmektedir (Arslan, 2016, 11).

Giintimiizde yasanan gelismeler neticesinde kiiltiirtin endiistrilesmesine baglh olarak popiiler kiiltiir
icindeki hemen herseyin birn tiiketim metasia doniisttigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglartyla kitlelere
empoze edilmeye calisilan modern yasam tarzi, din diistincesinden soyutladig insana bu diinyada mutluluk
vaad etmekte, modernlik bilincine dayali popiiler tiiketim kiiltiirti, hayatin amacinin bireyin her seyden haz
almasi olarak gormektedir. Hakim kiilttirtin metalastirdig1 degerlerin kusatmasi altinda, dinle ilgili anlam
arayislari on plana cikarken, haz odakl tiiketim yonelisi dini anlayis ve degerler tizerinde degisim
yaratmaktadir (Berger, 2000, 217). Popiiler tiiketim kiltiirtinin metalastirdigi hayatin iginde din ve
geleneksel degerler dontistime ugramaktadir.

Dinin popiilerlesmesi neticesinde dine olan ilginin artmasi, bu konuda baz1 stiphelerin de ortaya
¢ikmas: ile sonuglanmistir. Simdiye kadar kamuoyu oniinde tartisiimayan dini konularin gesitli
platformlarda reyting malzemesi olarak kullanilmaya baslanmasi zaman zaman rahatsiz edici boyutlara
ulasmis, birtakim elestirileri de beraberinde getirmistir. Bilhassa gtindemdeki tartismalar: ilgiyle takip eden
dindar kesim tizerinde zihinlerindeki sabit degerler yikilmaya, bir belirsizligin hakim olmaya basladig1
goriilmektedir.

Dini hassasiyetleri olan ve kendilerini muhafazakar olarak nitelendirilen kesimin sosyal medyada
dini dustincelerini kullanmalar1 popiiler dindarlia zemin hazirlamis, bireylerin dini algilar1 sosyal medya
soylemlerine gore sekillenmeye baglanmustir. Sosyal medyanin yaygimlik kazanmasiyla birlikte, doniisen
yasamlar, dini iletisimi de doniisiime ugratmustir. Kitleler dini ibadetlerini sosyal medya ortamlarinda
devam ettirerek popiiler ortamda var olmaya gayret etmektedirler (Oyman, 2016, 127).

1.Popiiler Kiiltiir Araclarinin Dini Hayata Dahil Olmasi

Popiiler kiiltiir kavrami ilk olarak 1950’lerde Amerika’da kullanilmaya baslanmis olup, kitle iletisim
araclar1 ve teknolojinin yaygmlasmas: ile birlikte modern hayatin her unsuru tizerinde etkili olmaya
baslamistir. Popiiler kiiltiir; “insanlarin kendileri igin yaptiklar1” dergiler, moda, videolar gibi maddi
formlari, miizik ve sinema gibi sanatsal bicimleri ve alisveris, kiiltiirel etkinlikler gibi davranigsal formlar:
icermektedir. Popiiler kiiltiir halkin disinda ya da tistiinde yer alanlar tarafindan yine halk igin tiretilen bir
ozellik tasimaktadir (Browne, 2016, 15-22).

Kitle iletisim araglarinin yayginlik kazanmasiyla birlikte 6zellikle 1990’11 yillardan itibaren toplumun
dini yasantisinda 6nemli degisimler gozlenmis, daha 6nceleri tabu olarak goriilen dini konular kamuoyunda
tartisiimaya baglanmistir. Ozellikle 6zel televizyon kanallarmin sayisinin giderek artmasi neticesinde reyting
kaygisi ile dini konulara agirlikli olarak veren gorsel basin, popiiler kiiltiiriin dini gevrelere dahil olmasi, bir
diger deyisle dinin popiilerlesmesi anlaminda 6nemli rol oynamistir. Bu durum bilhassa geleneksel dini
yasaylis ve modern hayat tarzi arasinda kalan dindar kesimin psikolojik bir ¢atisma icerisinde kalmasina yol
agmustir.

Giindelik hayatin kiiltiirii olarak nitelendirilen popiiler kiiltiir araglarimin dini hayata dahil olmaya
baslamasi, toplumlarin dini hayatinda bir takim degisimleri de beraberinde getirmistir. Dindar gevreler,
1990l yillara kadar bir takim ahlaki endiseler ile popiiler kiilttire karsit bir soylem igerisinde yer almakta,
bu kiiltiir tirtinlerinin dinin onaylamadig1 bir takim 6gelerden olustugunu ileri stirmekteydiler. Bu dénemde
televizyon, dindar cevrelere ait basin organlarinda siklikla tartisilmus, Bati eksenli yayinlar ile milli ve
manevi degerlerin tahrip edildigi, 6zellikle cocuklar tizerinde zihinsel ve psikolojik acidan olumsuz etkileri
oldugu siklikla vurgulanmistir (Bayram, 1978, 162).

Bireyin diistince diinyas1 basta olmak tizere onun hal, hareket ve davranislar: tizerinde biiyiik etkisi
oldugu yapilan arastirmalar ile ortaya konan kitle iletisim araglarnin (Zengin, 2014, 80) bu 6nemli
fonksiyonu, dini alanda da kendisini gostermektedir. Ozellikle dini bilgileri yeterli olmayan kesimler
tizerinde, medya araglar1 araciliftyla yapilan propagandalar daha etkili olmaktadir. Bu araclar vasitasiyla
genis Kkitlelere ulastirilan poptiler kiltiir tirtinleri, dindarligin goriinen ytiziinde 6nemli degisimlere yol
acmis, dinin algllanmasinda birtakim tartismalarin kapilarini agmustir.

Degisik konularda toplumu bilgilendirme goérevini tistlenen medya, dini alanda da onemli bir
referans kaynagl durumundadir. Toplumun biiytik bir kesimi, dini bilgilerini medya kuruluslarindan
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ogrenmekte, bu araglardan verilen mesajlardan yogun bir sekilde etkilenmektedir. Ulkemizde Diyanet Isleri
Bagkanlig1 tarafindan gerceklestirilen bir calisma, dinin kitleler tizerindeki yonlendirici giictinii ortaya
koymas1 agisindan onem tasimaktadir. S6z konusu galismaya gore deneklerin yiizde 24.6's1 dini bilgi
kaynag1 olarak medyaya isaret etmektedir. Buna gore yaklasik toplumun dortte biri, dini bilgilerini kitle
iletisim araglar1 aracihigiyla 6grenmektedir. Dini igerikli yaymnlar1 takip edenlerin oram ytizde 48.8 olarak
belirlenmistir ki, bu da dini igerikli yayimlarin toplumu yaklasik yaris1 tarafindan takip edildigini, medyanin
din egitimi acisindan ne kadar onemli bir fonksiyonu oldugunu gostermektedir (Diyanet Isleri Baskanlig:.
2014, 113, 121). Din; iletisim araclar1 ile daha genis kesimlere ulasma imkani1 bulmakta, dinin medyada
yaygin temsili, dinin “popiiler” tezahtirlerini birlikte getirmektedir.

Dini kurum ya da topluluklarmn mesajlarin1 genis hedef kitlelere ulagtirmalarinda da bu araglar
bliytik rol oynamakta, aile, cami gibi geleneksel sosyallesme araclarina ek olarak “modern dini
sosyalizasyon” araclari olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya aracilifiyla genis kitlelere dini kiiltiirti tanitict
faaliyetler yapilabildigi gibi, rol model olarak sunulan karakterler yoluyla dini tutum ve davranislarin
benimsenmesi saglanmaktadir. Informel ve yaygin dini bilgi aktarimi ve rol model olusturma fonksiyonlari,
popdiler kiiltiir agisindan bu araclar: tartismalarin odagina yerlestirmektedir(Arslan, 2016, 10). Gutenberg’in
icat ettigi matbaada basilan ilk kitabin Incil olmasi ve 1906 yilindaki ilk radyo yaymmin da aym sekilde
Incil’den okunan pargalardan olusmasi, din ve medya iliskisine giizel bir drnek teskil etmektedir (Kiigiikcan,
2005, 213). Din, toplumda Kkitle iletisim araglarmin kendi diistince tarzina goére dontistiirtip sundugu bir
sekilde alimlanmaktadir (Bilici, 2007, 143-147).

Kitle iletisim araglarinin dncelikli olarak bir eglence araci olarak algilanmasi, dini igerikli mesajlarin
medyada yer almalar1 konusunda bir takim tartismalar1 da beraberinde getirmektedir. Popiiler kiiltiirtin
kendine has celigkili dogas1 nedeniyle dini bilgi ve rol modellerin kitlelere ulastirilmas: agisindan bu araglar
cazip ve rakipsiz goriinmektedir. Medya, Insanlarmn dini algilarin sekillendirmede etkin bir rol oynamakta,
bir gesit egitim araci olarak islev gormektedir. Bu araclar araciligiyla aktarilan mesajlarin gortintirliigti, din-
medya iliskisini énemli kilmakta, dinin medyada temsili, dinin ilke ve prensiplerinin “popiilerlesmesi”
anlama gelmektedir (Arslan, 2016, 11).

Yapilan calismalar kitle iletisim araclarmin yeni tutum olusturma yerine, bireylerdeki mevcut
tutumlar1 pekistirme yoniinde biiytik etkisi oldugunu gostermektedir. Dini inanglar1 giiclii olan bir kisi,
medyada bu konudaki programlari tercih etme konusunda daha segici davranabilmekte, tercihi bu yonde
yapabilmektedir. Bu durum insanlarin kendi ilgi alanlarina ve kiiltlir diizeylerine uygun bilgiye
ulasabilmeleri agisindan avantaj sunarken, ¢ok gesitli dini icerikli medya metni karsisinda bir bilgi kirliligi
sorununu da beraberinde getirmektedir. Ozellikle dizi ve filmlerle hikaye tarzi anlatilarla kitlelere ulastirilan
soyut icerigi sahip dini konularin anlasilir bicimde kitlelere aktarilmasi 6nem tasimaktadir. Bu, kitle iletisim
araglariin dini mesajlarin kitlelere dogru ve etkili sekilde ulastirilmasinda ne kadar etkili oldugu sorusunu
giindeme getirmektedir (Arslan, 2016, 12). Bu durum medyanin yeni imkanlar ve yeni sorunlar olusturma
potansiyeline isaret etmektedir.

Son yillarda medyadaki din konulu programlarin sayisinda bir artis goriilmekte, Diyanet saati,
Huzura dogru gibi dini bilgi veren programlar yaninda dini tartisma programlari, ramazan programlar1 ve
dini icerikli film ve dizilerin giderek cesitlendigi gozlenmektedir. Bu tarz programlar popiiler kiiltiirtin
mantigina uygun bicimde bilgilendirme amacindan ¢ok, halkin duygu ve diisiincelerine hitap etmektedir
(Ong, 1995, 56).

Popiiler kiiltiir araglariin bu 6zelliginin sunulan dini bilginin niteliginde de kendisini gosterdigini
ifade eden Arslan’a gdore “Kitle iletisim araclarinda dini temalarin islenisi konusunda dikkatimizi ceken bir diger
nokta, TV dizileri ve sinema filmlerinde mistik ve biiyiisel temalarm dini konularla i¢ ice verilmesidir. Kitle iletisim
araglarmda din konusunu ele almamin olumlu ve olumsuz yanlarima en giizel 6rnek TV ve sinemalardaki mistik temali
sir dizileri ya da dini-biiyiisel ve parapsikolojik temalr filmlerdir. Biiyiisel, mistik ve ezoterik nitelie sahip bir ¢ok
popiiler dini konu, kitle iletisim araglarinda sik¢a islenmeye baslanmstir. Giiniimiizde hemen her gazete ve dergide
artik, bir bur¢ ve astroloji sayfas: ile karsilasmaktayiz. Parapsisik ve kehanetsel konular dergi kapaklarinda ve
gazetelerin iist stitunlarinda, haber ve tartisma programlariminsa énemli konular: arasinda yer almaktadir. Ayrica
edebiyat (6rnegin Harry Potter vb.), TV ve sinema iiriinleri (6rnegin The Exorcist, Isaretler, Matrix gibi iinlii filmler;
Sirlar diinyasi, Kalp g0zii, Sir kapisi, Sthirli annem, Gizli dosyalar gibi televizyon dizi ve programlart) arasinda
biiytisel, mistik ve ruhgu temalarin sikca kullamilmaya calisildigina, hatta bunlarin bazi dinsel temalarla birlestirilerek
verildigine sahit olmaktayiz” (Arslan, 2016, 20).

Medya kuruluslar1 yaymladiklart dini icerikli programlar ile halkin zaman zaman yanls
enformasyon edinmelerine yol acabilmektedir. Saglam ve giivenilir kaynaklara dayanmadan verilen bilgiler
kitleleri yanlisa stiriiklerken, dinle ilgili kisi, kurum ve birtakim sembollerin amacindan saptirilmasi
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durumunda din hakkinda olumsuz ve yanlis kanaatlerin olustugu bilinmektedir. Medyamn bu tutumu
ozellikle yeni yetisen ve koklii dini altyapisi olmayan kitleler tizerinde olumsuz etkilere yol acabilmektedir
(Turan, 2007, 299).

Ozellikle 1990’11 yillardan itibaren tiim diinyada sinema filmleri, radyo-tv programlarinda dinin 6zel
bir sunum tarziyla Kkitle iletisim araclarinda yer almaya basladig1 goriilmektedir. Din; medya ve piyasa
iligkisi igerisinde genis kitlelere ulasmakta, ticari kaygilarin agir bastig1 medya sektoriinde dini konular
reyting malzemesi olarak degerlendirilmektedir (Akgiil, 2008, 63). Giintimiizde medya ile karsilikli etkilesim
halinde bulunan din olgusu, aile, okul, cami gibi araglarin yaninda “modern dini sosyalizasyon” araci olarak
islev gormektedir (Arslan, 2009, 363-364).

Toplumsal yasam igerisinde din insanlar icin kendilerini tanimlamakta kullandiklar1 en 6nemli
referanslardan birisi durumundadir. Pew Research Center tarafindan yapilan bir arastirmaya gore bireylerin
ytizde 84’1 kendilerini bir dine mensup olarak tanimlamaktadir. Yine aymi arastirma sonuclarma gore,
Miisltimanlik (% 22.3) diinyada Hiristiyanliktan (%31.4) sonraki en yaygin ikinci din olarak goriilmektedir
(Pew Research Center, 2015). Benzer ibadet, inang ve yasam tarzi toplumlari bir arada tutarken, toplumsal
biitiinltige de katki saglamaktadir.

Kitle iletisim araglariyla kitlelere empoze edilmeye galisilan modern yasam tarzi, din diistincesinden
soyutladig1 insana bu diinyada mutluluk vaad etmekte, modernlik bilincine dayali popiiler tiiketim kiilttird,
hayatin amacmin bireyin her seyden haz almasi olarak gormektedir. Hakim kiilttirtin metalastirdig:
degerlerin kusatmasi altinda, dinle ilgili anlam arayislar1 6n plana ¢ikarken, haz odakl tiiketim yonelisi dini
anlayis ve degerler tizerinde degisim yaratmaktadir (Berger, 2000,217). Popiiler tiiketim kiiltiiriintin
metalastirdi1 hayatin icinde din ve geleneksel degerler dontistime ugramaktadir.

1990’lardan itibaren yasanan degisim riizgari, dini alanda da etkisini gostermis, yasam pratiklerinin
degismesine yol agmustir. Kendisini dindar kabul eden kesimin Bati'dan ithal oldugu gerekcesiyle
kutlanilmasina kars1 ¢iktig1 giinlerin bu kesim tarafindan da kutlanmaya baglanmasi, aym kesimin tesettiir
defileleri, degisen tatil anlayislari, televizyon basta olmak {tizere diger gorsel aktiviteleri algilamalarinda
goriilen bagkalasma, dinle modernitenin bulusmasinin bir érnegidir (Kose, 2015, 22).

Popiiler kiiltiirtin dindar kesim tizerinde dontstiiriicti etkisinin goriildiigi alanlardan biri
televizyon ve radyodaki miizik programlaridir. Kurulduklari yillarda miizige yer vermeyen Islami tv ve
radyo kanallari, giinimiizde popiiler sanatcilarin yer aldigi miizik agirlikli programlara yonelmekte,
onceleri daha hassas olduklar1 kadin sesi konusundaki duyarliliklarini giderek kaybetmektedir (Azak, 2000,
105-106). Onceleri kendilerinden olmayan televizyonu mesru olarak gormeyen dindar kesim, yasanan
gelismeler neticesinde bu konuda kat1 kurallarini yikarak, farkl: televizyon kanallarindaki programlari ve bu
programlarda yer alan davrams oriintiilerini zihinlerinde mesrulastirmaya baslamislardir. Giintimtizde
popiiler kiltur tirtinlerine karsit soylem igerisinde bulunan dini gruplar azinlikta kalmis bulunmaktadir.
Popiiler kiltiir programlar1 icerisinde yer alan dizilerde de dini perspektifle bakildiginda bir degisim
gozlenmekte, dini sembol ve dindar karakterlerin bircok kanalda daha sik kullamilmaya baslandig:
goriilmektedir.

Popiiler kiiltiiriin etkisiyle zaman icerisinde dini algilayis bigimimizde de bir déntisiim goriilmeye
baslanmis, medya kuruluslar1 birgok alanda oldugu gibi din konusuna da faydaci bir sekilde yaklasarak,
reyting getirmesi oraminda dine ait 6gelere medya tretiminde daha ¢ok yer vermeye baslamislardir.
Ttiketimi destekleyecek dini giin ve gecelere 6zel anlamlar atfedilirken, yeni dini program ttirleri ile izleyici
sayilar1 arttirllmaya calisilmistir (Enneli, 2009, 42-74). Bu baglamda medya kuruluslar: belli saatlerde ve
giinlerde dini yayinlara 6nem vermeye baslamis, bu da yeni bir dindarlik tiirti olan “prime time dindarlig1”
nin ortaya ¢tkmasin saglamistir. Birgok televizyon kanali halk: dini konularda bilgilendirmek amaciyla dini
sohbet seklinde konusmalar yapan “medya vaizi” ad1 verilen kisileri davet etmeye baslamislardir. Reyting
kaygisi icerisinde olan medya kuruluslarinin, bazen bir programa birden ¢ok din uzmanimni ¢agirarak, bir
tartisma ortami yaratmaya calistiklar1 goriilmektedir. (Cepnioglu, 2017, 24)

2.Dinin Popiilerlesmesi

Popiiler din olgusunu daha iyi analiz edebilmek agisindan 6ncelikle “popiiler” kavraminin dogru
olarak betimlenmesi gerekmektedir. Bu konu etrafinda gelisen yaklasimlardan biri popiilerin kitleler
tarafindan tiiketilen ikinci smuf bir tiretim, niteliksiz, deformasyona ugramuis bir kiiltiir oldugu yontindedir
(de Oliveira, 1994, 514; Williams, 1984, 237). Bu goriiste olan yapisalcilara gore, popiiler yaygin olarak
tiiketilen ve begenilen anlamina gelmektedir. Diger yandan kavrama popiilist perspektiften yaklasanlar, bu
kavramu alt gruplara 6zgii, onlarm kiiltiirel {iretimlerini kanitlayacak yetenekte dogal bir form olarak
gormektedir(Oliveira, 1994, 514). Bu iki ucu birlestiren bir kuram gelistiren Gramsci'ye gore ise popiiler
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kiltiir, alt ve st kiilttirler arasinda bir pazarlik ve alisveris sahasi olarak goriilmektedir. Buna gore dini
acidan egitimli ve egitimsiz kesimler arasinda bir kopukluk s6z konusu degildir, bu iki dini kiiltiirel tabaka
arasinda karsilikli etkilesimler, alisverisler bulunmaktadir (Gramsci, 1950, 215).

Popiiler din, “ytiksek tipli, insanlar arasinda genel kabul gérmiis organizeli, kitabi (6r. Hristiyanlik,
Yahudilik ya da Islam gibi) dinlerle bir arada yasayan, kurumsal (ve ortodoks) olmayan inang, ritiiel ve
pratikleri tanimlamada kullanilan bir terimdir “(Dictionary of Belief & Religions, “Popular Religion”, 409).
Resmi, kitabi dine niteligini veren sey, sistemlesmis teolojik doktrinler, dini kurumlar ya da Kkilise
organizasyonlar1 ve derin bilgili din adamlar1 smifi iken, popiiler din, resmi dini kurumunun disinda
siradan halk arasinda bulunur ve nispeten sistemsiz inang ve uygulamalardan olusur (de Oliveira, 1994, 514;
Vrijhof & Waardenburg, 1979, 5 vd; Kissling, 1993, 24). Poptiler din ad1 verilen olgu; resmi, kitabi dine ait
Ogelerle, eski kiiltiir ve dinlere ait inanis ve uygulamalar: bir arada bulundurmaktadir. Halkin gtindelik
yasaminda 6nemli yer tutan popiiler din unsurlari, o anki sorununa, ihtiyacina bir ¢are bulabilmek (btiytisel
uygulamalar, falcilik gibi ) amacini da tasimaktadir ki, bu da popiiler dinin faydact yoniinii ortaya
koymaktadir

Reyting ve tiraj kaygilarinin agir bastigt medya kuruluslarinda din gibi énemli bir konu zaman
zaman bir meta haline dontisttirtilerek, tiiketilen ve tartisilan bir reyting malzemesi olarak goriilmektedir.
Burada, popiiler kiiltiirtin dogasina 6zgii, “reyting kaygisi, kolay tiiketilme, ilgi cekme” gibi hususlar etkili
olmaktadir. Bunun sonucunda birtakim dini ilke ve prensipler popiilerleserek, tiiketilen bir “meta” haline
gelmektedir. Gelisen teknolojik imkanlar ile dini kurum ve kuruluslar ¢ok genis kesimlere ulasma sansini
bulmakta, din bu sayede cografya ve etnik sinirlarin disina ¢ikabilmektedir. Ozellikle dijital teknolojinin de
yayginlik kazanmasiyla birlikte tiim toplumlari etkisi altina alan kutsala, dine donitis olgusunun medyadaki
yansimalari ile birlikte, yabanci din ve inamislar yaninda, azinlik ve yerli inang gruplart da toplumun
giindeminde yer almaktadir. Bu durum dinin popiiler kiiltiirde goriiniirliigi ve temsilinin de artmasina yol
acmustir. Bu durum dini bilginin kitlesellesmesini olanakl kildig1 gibi, dini gruplarin etki ve islevlerinin de
artmas! sonucunu dogurmaktadir (Arslan,2016, 16). Gelinen noktada dindar insanin geleneksel diinyada
kendisine ordiigti gtivenlik duvari adeta yikilmakta, bir anlamda dinsel ¢oziiltis adi verilen bir siireg
yasanmaktadir (Aktay, 1998, 87). Belirli kisi ve kurumlar tarafindan bireylerin zamanlarimi eglenceli bir
bicimde gecirmelerini temin etmek amaciyla bugiin igin tiretilerek, kisa zamanda tiiketilen popiiler kiiltiir
urtinleri, kitleleri kontrol etme ve yonlendirme konusunda ideolojik bir isleve sahiptir (Oktay, 1994, 13-33).

Dinin popiilerlesmesinin tipik bir drnegini tesettiir defileleri temsil etmektedir. Popiiler tiiketim
kaltirtntin dontistirdiigtt dindarhigm kirilma noktasinda kadmn ve onun oOrtiinmesi tizerine yapilan
tartismalar 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de ilk kez Tekbir Giyim tarafindan Bayezit President Otel’de 1992
yilinda yapilan ve daha sonra gesitli araliklarla devam eden bu defileler, dini motiflerin dinf amaglar disinda
yayginlasmasi ve hatta moda haline gelmesi seklinde ifade edilebilecek bu tiir popiilerlesmeye 6rnek teskil
etmektedir. Bilgin'in de isaret ettigi gibi, “Bu zamana kadar tesettiir, ortii kadimn kadins: gériiniimii ile dikkati
cekmeden sosyal hayatta yer almasini saglar” seklinde bir felsefeyle savunulurken, bu defileler ile toplumun, dzellikle de
kadin kategorisinin giindemine oturan ve dindar kadwin toplumda daha sik, daha estetik ve g6z alict bir sekilde yer
almasimi saglayacak yeni bir felsefenin ilk adum atilms oldu. Béylelikle dindar kesimin kendi modast da ortaya ¢ikmig
oldu” (Bilgin, 2007, 205).

Atay’in ifade ettigi gibi, “Kadimin ortiinmesi dindarhigimin temel unsuru olarak gériiltirken, Ortiinmenin
bicimi, igerigi ve modanmin konusu haline gelmesi, Miisliimanlarin popiiler kiiltiirle tamismasindaki belirleyici deger
olarvak dikkatleri ¢ekmektedir. Popiiler tiiketim kiiltiiriiniin kadin iizerinden goriintirliigii, Miisliimanlarin
modernlesme deneyimleri agisindan ilging kareler vermektedir. Ortiinmenin dinsel iglevinden soyutlanarak moda
agirlikly olarak cazibe ve giizellik gibi arayislara kapr acan bir mecraya siiriiklenmesiyle, basortiisii gozde mankenler
tarafindan sunulan tesettiir defilelerinin popliiler nesnesi olmaktadir “(Atay, 2004, 83). Bu defileyi hazirlayanlar
oteki ile ayn1 mekani (podyumu) kullanarak, adeta “ben de buradayim” mesajini1 vermektedir.

Dinin popiilerlesmesinin bir baska ¢nemli 6rnegi ise “Islamci sosyete” olarak adlandirilan bir
kategorinin ortaya cikisidir. Bu kesim liiks yasamlari, bes yildizh otellerdeki diigtinleri, muhafazakar kesime
ait otellerde yaptiklar tatillerle giindeme gelmistir. Bunun yaninda daha 6nceleri sadece dini yaymlar satan
kitapevlerinde bulunabilen dini kitaplarin, biiyiik kitapgilar veya hipermarketlerin kitap reyonlarinda yer
almasi, dinin popiilerlesmesinin somut gostergeleri arasinda yer almaktadir (Bilgin, 2007, 205).

Dinin popitilerlesmesi neticesinde dine olan ilginin artmasi, bu konuda baz: stiphelerin de ortaya
¢ikmas: ile sonuglanmistir. Simdiye kadar kamuoyu oniinde tartisiimayan dini konularin gesitli
platformlarda reyting malzemesi olarak kullanilmaya baslanmasi zaman zaman rahatsiz edici boyutlara
ulasmus, birtakim elestirileri de beraberinde getirmistir. Bilhassa gtindemdeki tartismalari ilgiyle takip eden
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dindar kesim {izerinde zihinlerindeki sabit degerler yikilmaya, bir belirsizligin hakim olmaya basladig:
goriilmektedir.

19.ve 20.ytizy1ll baslarinda dinin popiilerlesmesi yoniinde olumsuz elestiriler bulunmaktayken,
20.ytizy1l sonlarindan itibaren bu bakis acis1 degiserek, popiiler din daha olumlu olarak degerlendirilmeye
baslanmustir. Buna gdre “sayet bir dinin toplumda bir konum elde etmesi gerekiyorsa, genel kabul géren (resmi-kitabi)
dini inang ve kavramlarin, bu genel kabul géren dinle bir arada, toplumdan tiireyen kiiltiirel faktorler ve geleneksel
inanglarla kaynasmas: zorunludur” (Dictionary of Belief&Religions, “Popular Religion” 1995, 409).

Dinin 6gretilerinin halk tarafindan yeniden sekillendirilmesi anlamina gelen popiiler dindarlik,
toplumun psiko-sosyal ihtiyagclarini ve dini algilama diizeyini belirlemektedir.(Kose, 2015, 10). Din, popiiler
alanin 6nemli bir aktorii olup, algilarin sekillenmesinde, davrans kaliplarimin olusmasinda belirleyici
konumdadir. Kose”nin de belirttigi gibi, “Diyanetin Alo Fetva hatlarina insanlar telefon edip sorular soruyorlar,
guinliik hayatlari icin fetva alma ihtiyact duyuyorlar. Insanlarin bu tevecciihii dinin bir aktor olarak hald sahnede
oldugunu gosteriyor. Sorularin ve fetvalarin igerigine bakti§imiz zaman da dinin yeni formlar direttigini goriiyoruz.
Yani sorular 30 1l dncesinin sorulart degil, fetvalar 30 yil éncesinin fetvalar: degil. Dolayisiyla, “yasayan din” diye
kavramlastirabilece§imiz bir olgu s6z konusu. Bu da sosyolojik olarak gayet dogal bir durum. Ciinkii popiiler alan
olusturan da halk kitleleri, dinf inang ve dQretileri algilayip uygulayacak olan da halk kitleleri. Dini ogretiler neyi salik
verirse versin, dini doktrinler neyi empoze ederse etsin halk kendi inang ve uygulamalarini bir sekilde iiretecektir. Bu
her din i¢in béyledir. Ancak burada onemli olan sey dini temsil eden kurumsal yapinn yeni taleplere cevap verme adina
dini éziinden uzaklastiran reformist séylemlere miiracaat edip etmemesidir. Avrupa’da kilise iste bu sebepten kaybeden
taraf olmustur” (Kose, 2015, 12-13).

3.Dinin Sosyal Medyada Goriiniirliigii “Sosyal Medya Dindarlig1”

Toplumda yeni bir iliski ag1 olusturarak, birbirinden kilometrelerce uzaktaki insanlarin birbirleriyle
paylasimda bulunmalarina imkan saglayan sosyal medya, sanal bir iletisim alani olusturmaktadir. Bu yeni
mecra, hayatin ve insan davramglarinin sekillenmesinde biiyiik degisimlere yol acmistir. Sosyal aglar,
“sosyal kimlik ve aidiyetin bulundugu, sosyallesme ve bilgi paylasimina imkan veren sosyal 6rgiitlenmeler”
olarak karisimiza ¢ikmaktadir ( Wellman, 2001, 228).

Teknolojik gelismeler paralelinde son yillarda tiim diinyada internet kullanimi hizla artmis
durumdadir. We are Social'm 2018 yil1 internet kullanim raporuna gore, (Digital in 2018) diinya niifusunun
(7 milyar 593 milyon) ytizde 53'tintin (4milyar 200 bin kisi) internet, ytizde 42’sinin ise (3 milyar 190 bin kisi)
sosyal medya kullandigin ortaya ¢ikarmustir. Ay rapora gore, Facebook 2.23 milyar kullanici sayist ile ilk
sirada yer almakta, Youtube 1.5 milyar, Instagram 800 milyon ve Twitter 330 milyon kullanic1 sayisi ile onu
takip etmektedir. Ayni rapora gore tilkemizde niifusun ytizde 63’t aktif olarak sosyal medya kullanirken,
Tiirkiye, 51 milyon ile diinyanin en ¢ok Facebook kullanici sayisina sahip 9. iilkesi, en ¢ok Instagram
kullanan 2. iilkesi; Istanbul ise diinyamn en ¢ok Facebook kullanilan 7. sehridir. Tiirkiye'de bir internet
kullanicisy;, e-mail alip-gondermek, Whatsapp ve Viber gibi mesajlasma, sesli ve goriintiilit konusma
uygulamalari ile gesitli sosyal medya platformlarinda gezinmek dahil olmak tizere giinde ortalama olarak 7
saatten fazla zamanini internet ortaminda gecirmektedir. Internette gegirilen ortalama 7 saatin yaklasik 3
saati sosyal medyada ge¢mektedir. S6zii edilen bu kullanim oranlaria bakildiginda gerek diinyada gerekse
Turkiye’de internet ve sosyal medya kullanimimin sosyal hayata niifuz ettigi gortilmektedir
(https:/ / digitalreport.wearesocial.com).

“

Dindarlik, Okumus'un da ifade ettigi tizere, “ insamn inang, ibadet temelinde ortaya koydugu dini tutum
deneyim ve davrams bigimini yani dini yasantiy: veya dindar hayati, inamlan dinin emir ve yasaklar: dogrultusunda
yasamayi ifade eden ve inang bilgi, tecriibe, duyqu, etki organizasyon gibi boyutlar: olan bir olgudur” (Okumus, 2002,
44). Modern hayatla birlikte dindarligin boyutlar1 da degisime ugramus, 6zellikle sosyal medyanin gelisimi
toplumda genel kabul goren dindarlik anlayislarina farkl bir bakis agis1 kazandirmustir.

Din, sosyal medya ortaminda kendisine genis bir yer bulmakta, bu da sosyal medya dindarlig1 ad1
verilen bir olgunun giderek toplumda yayginlik kazanmasina yol agmaktadir. Bireyin giinliik pratiklerinden
farkli olarak sosyal medya ortamindaki dini paylasimlar daha ¢ok sloganik stylemler olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Bireylerin dini algilar1 ve soylemleri, sosyal medyada sekillenmektedir. Bu sanal platformda bircok
dini akim ve inang goriintirlik kazanmakta, “djjital din”, geleneksel dini yeniden tiretmektedir. Din, sosyal
medya ortaminda kendisine genis bir yer bulmakta, bu da sosyal medya dindarlig1 ad1 verilen bir olgunun
giderek toplumda yayginlik kazanmasina yol agmaktadir. Bireyin giinliik pratiklerinden farkli olarak sosyal
medya ortamindaki dini paylasimlar daha ¢ok sloganik soylemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Dini 6gretilerde bir dizi degisime zemin hazirlayan yeni medya sayesinde kullanicilar dini bilgi ve
mesajlarini, kutsal metin ve bir takim rittielleri sanal ortama tasima sansina kavusmuslardir. Menekse nin de
ifade ettigi gibi, “Sosyal medya sayesinde dini konulara ilgi duyan kullanicilar bir araya gelerek cesitli paylagimlarda
bulunabilmekte, dini kurum ve cemaatler bu ortamda goriiniirliik kazanabilmektedir. Sosyal medya hesaplar: tizerinden
dini giin ve gecelerde, bayramlar vesilesiyle kutlama icerikli paylasimlarda bulunulabilmekte, dini kiilliyat dijital
ortama aktarilarak dijitallesmesi saglanmaktadir. Sosyal medya sayesinde din algisi déniisiime ugramakta, ibadet
pratiklerinde doniisiimler goriilmektedir” (Menekse, 2015, 152)

Dini hassasiyetleri olan ve kendilerini muhafazakar olarak nitelendirilen kesimin sosyal medyada
dini diistincelerini kullanmalar1 popiiler dindarliga zemin hazirlamis, bireylerin dini algilar1 sosyal medya
soylemlerine gore sekillenmeye baslanmistir. Sosyal medyanin yayginlik kazanmasiyla birlikte, dontisen
yasamlar, dini iletisimi de dontisiime ugratmistir. Kitleler dini ibadetlerini sosyal medya ortamlarinda
devam ettirerek poptiler ortamda var olmaya gayret etmektedirler (Oyman, 2016, 127). Sosyal medya
bireylerin dini konularda bilinglenmelerine olumlu yonde katkilar saglarken, 6te yandan asilsiz,
bilimsellikten uzak paylasimlar, dini inang ve degerlerin dejenere olmasina yol agmistir. Ornegin Giil (2016)
tarafindan facebook ve twitter’da paylasilan hadis rivayetlerinin kaynaklarinin giivenirligi acisindan yapilan
calisma sonuglar1 sosyal aglarda genellikle yalan ve yanlis hadis paylasimlarinin yapildigini ortaya
koymustur (Gul, 2006, 179). Yine Miller tarafindan facebook kullanicilar1 tizerinde yapilan bir ¢alisma
kullanicilarin en az %33’tintin profilerinde dini inanglarina iligkin bilgiler paylastigini ortaya koymaktadir
(Miller, 2017, 56).

Sosyal medyanin gelisimiyle birlikte sosyal aglarda dini paylasimlarin sayis1 ve cesitliligi artarken,
umre ve hac planlari, fotograflari, ayet ve hadis paylasimlarina gittikce daha sik rastlanmaya baslanmustir.
Cuma tebrik mesajlari, ozellikle kendilerini muhafazakar olan nitelendiren kesimin, giindelik pratiklerinden
birisi haline gelmistir. Bireyler toplumda yer edinmek amaciyla, desteklemeseler de, 6tekilesmemek adina
sosyal medyada karsilastiklar1 metinleri alimlama stirecine dahil olmaktadirlar.

Post modern diinyay: temsil eden sosyal medya dindarlig1 bireylerin dini tutum ve davranislarim
reel hayatinda yasayip yasamadigina bakilmaksizin sosyal medya tizerinden temsil edilmesi ve kendisinin
dindar oldugu yoniinde bir diistince yapisinin olusturulmaya calisilmasidir. Oyman’in da belirttigi gibi, “Bu
tarz dindarlik daha cok pazarlama dindarligi ya da gosterisci dindarh: teskil etmektedir. Insanlar sosyal medyada
pazarladigi bir dini soyleme ne kadar begeni alirsa ya da bir dini soylemi ne kadar paylasirsa o kadar dindar oldugunu
ortaya koymaktadir. Bu da dindarligin gdsterise ve popiilizme doniistiiriilmesidir” (Oyman, 2016, 139-140).

Sosyal medya ortaminda dinin magazinlesmesinin drnekleri her gegen giin artmaktadir. Ulkemizde
magazin hayatiyla taninan bir¢ok sanat¢inin umre ziyareti sonras: burada cektikleri goriintiileri kendi sosyal
medya hesaplarinda paylasmalari, dinin popiilerlesmesinin can alict 6rnekleri arasinda yer almaktadir.
Dindar kesimin sosyal medya {izerinde dua yaymlamalari, ne kadar dini mesaj gonderirsem o kadar sevap
kazamirim anlayisi, kendilerinin ne kadar dindar olduklari1 yoniinde bir imaj olusturmaya calismalari,
magazinsel dinin bagka bir boyutunu olusturmaktadir. Bir takim cemaat ve dini olusumlar da kendi
fikirlerini, ideolojilerini genis kitlelere duyurmak, onlar1 ikna etmek amaciyla sosyal medyay1 yogun bir
sekilde kullanmaktadar.

Dinin en 6nemli unsurlarindan biri olan ibadet olgusu, sosyal medya ortaminda bir tus ile mesaj
paylasimina indirgenerek, atilan tweet sayis1 ya da mesajin ne kadar begeni aldig1 ile belirlenmeye
baslanmistir. Bu agidan bakildiginda sosyal medyadaki dini soylemlerin adete dini festival haline geldigi
goriilmektedir (Giiler, 2014, 86).

Dini egitim ve dgretime katki saglama noktasinda kullanicilara sanal bir egitim ortami1 sunan sosyal
medya sayesinde bireyler dini konularda bilgi alisverisinde bulunabilmekte, cesitli nedenle dini egitim alma
imkanindan yoksun olan kullanicilara ticretsiz erisim imkami saglanmaktadir (Haberli, 2018, 643). Ote
yandan sosyal medya ortamda dini igeriklerin paylasilmasi noktasinda bilgi kirliligi yasanmakta, bu da dini
konularda yeterli egitim seviyesine sahip olmayan kullanicilarin yanlis bir takim tutum ve davramnis
gelistirmesine yol acmaktadir. Haberli'nin ifadesiyle, “Ozellikle kutsal giin ve gecelerde, kullamcilar, dua ve
ibadet gibi dini pratikleri yapmak yerine, sosyal medyada dini icerikli mesajlar vererek dindar imaji yaratmaya
calismalart ruhi bir duygu olan dindarli§: dejenere etmektedir. Din bilgisi zayif ve medya okuryazarli§ yetisine sahip
olmayan kullamcilarin her tiirlii dini metin ve bilgiye kolayca erigebilmesi ‘agik biife din’ anlayisi olarak karsimiza
ctkmaktadir. Kullanici, sosyal medya ortanunda edindigi dagimik ve farkl bilgilerle kendisine senkretik bir dinanlayis:
insa etmekte, bu da yiizyillar boyunca Islam kiiltiiriinde yerlesmis olan dini inang ve kabullerin dejenere olmasina yol
acmaktadir” (Haberli, 2018, 643). Bunun yaninda kullanicilarin kildiklar1 namazlari, yaptiklar: bagislari ya da
hac ziyaretlerini paylasmalari, insanlarin begenisini kazanmak ve gosteris amaciyla yapildigl izlenimini
uyandirmaktadir. Bu durum, dini igerikli bir takim sembol ve stylemlerin medya araglarinda bir gosteri
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unsuru olarak kullanilmasina ve bunun sonucunda da popiiler kiiltiire ait bir 6geye doniismesine yol
acmaktadr.

SONUC

Kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiyla birlikte toplumlarin dini yasantisinda da onemli
degisimler yasanmakta, popiiler kiiltiire ait degerler dini konularda da kendisini hissettirmektedir. Son
yillarda dijital teknolojinin de yayginlasmasiyla birlikte kullanicilar dini bilgi ve mesajlarini, bir takim
ritiilleri sanal ortama tasimislardir.

Kendilerini muhafazakar olan nitelendiren kesimlerin popiiler kiiltiir aract olarak sosyal medyay1
kullanmalari, sosyal medya dindarlig1 ad: verilen yeni bir dindarlik tiirtinti ortaya ¢ikarmustir. Bireylerin
dini algilar1 ve soylemleri, sosyal medyada sekillenmektedir. Bu sanal platformda bir¢ok dini akim ve inang
goriintirlitk kazanmakta, “dijital din”, geleneksel dini yeniden tiretmektedir.

Dini egitim ve dgretime katki saglama noktasinda kullanicilara sanal bir egitim ortami sunan sosyal
medya sayesinde bireyler dini konularda bilgi alisverisinde bulunabilmekte, gesitli nedenle dini egitim alma
imkanindan yoksun olan kullanicilara icretsiz erisim imkani saglanmaktadir (Haberli, 2018, 643). Ote
yandan sosyal medya ortamda dini iceriklerin paylasilmas: noktasinda bilgi kirliligi yasanmakta, bu da dini
konularda yeterli egitim seviyesine sahip olmayan kullanicilarin yanhs bir takim tutum ve davranis
gelistirmesine yol agmaktadir.

Dini konularda ortaya ¢ikan bilgi karmasasini ortadan kaldirmak konusunda sosyal medya
kullanicilarina medya okuryazarligr becerilerinin kazandirilmasma yonelik olarak formal ya da informal
egitim verilmeli, kaynag1 belli olmayan kisi veya kurumlar disinda sunulan dini igeriklere siipheyle
yaklasilmasi konusunda biling kazandirilmalidir.
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