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Oz

20. ytizyila damgasini vuran kiiresellesme olgusu ile tilkeler arasi mesafelerin ortadan kalkmasiyla rekabet ortami artmis ve
giderek onem kazanan marka ve markalasma kavramlari, sadece iirtinler ve firmalar 6zelinde degil, artik sehirler tizerinden de
degerlendirilmeye baslamustir. Kiiresel rekabet nedeniyle yoneticiler; turizmi artirmak ve yatirimcilar: sehre cekmek gibi amaglarla
sehirlere birer marka degeri yiiklemeye ve bu degerleri tist diizeyde tutmaya calismaktadirlar. Pek ¢ok unsurun sekillendirdigi marka
sehir kavrami; sehrin kendine 6zgii kiilttirel, dogal, beseri 6zellikleri, tarihi yapilar1 vb. olgulari ile diger sehirlerden farklilasarak 6zgiin
bir deger ortaya koymasi olarak nitelendirilebilir. Bu noktada Tiirkiye’de tarihi, kiiltiirel ve dogal zenginlikleri bakimindan markalasma
potansiyeline sahip pek cok sehir bulunmaktadir. Bu anlamda sehir markalasmas1 kavrami mercek altina almarak, marka sehir
olusturmada tarihi mirasin 6nemi Selcuklu Devleti'ne baskentlik yapmis Konya bazinda incelenmistir. Calisma kapsaminda, érneklem
alan olarak belirlenen Selguklu Dénemi’'ne ait tic medrese cevresinde turizmi ve markalasmay1 olumsuz etkileyen mimari ve planlama
sorunlary; tasarim, ulasim ve erisilebilirlik, peyzaj 6geleri, yap1 malzemeleri ve iscilik, bilgilendirme ve y6nlendirme unsurlar: basliklar
altinda incelenerek tespit edilmis, fotograflarla belgelenmis ve belirlenen sorunlara ¢oztim tnerileri getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Konya, Marka Sehir, Selcuklu Mimari Yapilari, Sehir Markalagmasi.

Abstract

With the rise of globalization in the 20th century, the competition environment increased and the concepts of brand and
branding, began to be evaluated not only in products and firms, but also in cities. Managers to increase tourism and attract investors to
the city for the purposes of loading a brand value and trying to keep these values at a high level. The concept of brand city can be
defined as the unique cultural, natural, human characteristics and historical structures of the city and differentiates it from other cities.
There are many cities with a branding potential in terms of their historical, cultural and natural richness in Turkey. In this context, by
examining the concept of city branding, the importance of historical heritage in the creation of brand city was examined in the context of
Konya, which had been the capital of Seljuk State. Within the scope of the study, architectural and planning problems that negatively
affect branding around the three Seljuk Period madrasas; design, transportation and accessibility, landscaping elements, building
materials and labor, information and orientation elements were determined by examining under the headings, documented with

photographs and solutions to the problems identified were introduced.

Keywords: Konya, Brand City, Seljuk Architecture, City Branding.

1. GIRIS

Guntimiiztin kiiresellesmis, aga bagli diinyasinda, diinyanin her yerindeki tiiketiciler, turistler,
isletmeler, yatirim, sermaye, saygi ve ilgi alanlari icin rekabet icindedirler. Uluslarm ekonomik ve kiilttirel
iktidarlar1 olan sehirler, uluslararas: fonun gittikce artan sekilde odak noktas1 haline gelmektedirler (Anholt,
2006, 18). Guintimiizde artik sehirlerin pazarlandig1 bir rekabet ortami olusmus ve marka sehirler kavrami
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ortaya ¢ikmuistir. Sehirler kiiresel diinyada sosyal, ekonomik ve kiiltiirel boyutlarda adindan soz ettirmek ve
ust siralara yerlesmek amaciyla sehir markalasma stratejileri gelistirmeye baslamislardir.

Bir sehrin rekabet avantajlari1 duyurmak icin stratejik bir arag olarak kabul edilen sehir markasi,
rekabetci bir ortamda sermaye birikiminde firsat, prestij veya gii¢ i¢in sehrin tarihini, yer kalitesini, yasam
tarzin ve kiltiirtinti pazarlamak amaciyla yapilan uygulamalar olarak tanimlanmaktadir (Zhang ve Zhao,
2009, 245). Bir sehrin elde olan kaynaklarmi turizmi artirmaya yonelik pazarlamak ve bu kaynaklar1 sehrin
sembolii haline getirmeyi amaglayan marka sehir olma stratejileri 1990’11 yillarin bagsinda 6nem kazanmistir
(Adamus, 2017, 18). Seisdedos ve Vaggione (2005) tarafindan yapilan ¢alismada; sehrin markalasmasinda tig
temel hedef belirlemis ve kent kimligine vurgu yapilmistir. Sehrin sahip oldugu kiiltiirii, tarihi miras1 ve
dogal giizelliklerini 6ne ¢ikarmak sehir markalasma stratejilerinin basinda gelmektedir.

Selguklu Devleti'ne uzun siire baskentlik yapmis Konya’da donem 6zelliklerini yansitan ¢ok sayida
tarihi yap1 bulunmakta ve bu yapilar Konya’nin markalasma stirecinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Yerli ve
yabanci bircok turistin ziyaret ettigi bu tarihi yapilar, sehir markalasmasi kapsaminda turistlere sunulan bir
urin olarak dustintildiigtinde; bu yapilara gelen turistlerin memnun kalmas:i ve ziyaretgi sayisinin
arttirilmasi en 6nemli hedeflerin basinda gelmektedir. Tarihi yapilarin sehir markalasmasinda etkisi oldugu
gibi, tarihi yapilarin ¢evre sorunlar1 da markalasma siirecini dogrudan etkilemekte ve bu sorunlar turist
sayisini onemli 6l¢iide zarara ugratabilmektedir. Calisma kapsaminda Konya'nin markalasmasinda énemli
yeri olan, Selcuklu Donemi'ne ait Ince Minareli Medrese, Karatay Medresesi ve Sircali Medrese'nin fiziksel
gevre ve sosyal cevre sorunlari birebir gozlem yoluyla tespit edilerek, fotograflarla belgelenmistir. Bu
dogrultuda fiziksel sorunlar; ulasim ve erisilebilirlik, mevcut yapilar, peyzaj ogeleri, yap1 malzemeleri ve
iscilik seklinde kategorize edilmistir. Sosyal sorunlar ise tarihi yapilarin ¢evresinde bulunan toplumsal yap1
g0z oniine alinarak degerlendirme yapilmustir.

2. SEHIR MARKALASMASI KAVRAMI VE TARIHI YAPILARIN ONEMI

2.1. Sehir Markalasmasi1 Kavramina Genel Bakis

Kiiresel piyasa giiclerinin ekonomide ana aktér haline gelmeye baslamasiyla birlikte bolgesel
rekabet artmis ve boylece sehir markalasmasi kavrami 6n plana ¢ikmustir. Sehir markalasmasi, sosyo-
ekonomik kalkinma icin bir sehrin giticlii yonlerini kolektif calismalarla bir imaja, kiiltiirel bir 6neme ve
ekonomik bir deger kaynagina dontistiiren bir stratejidir (Seisdedos ve Vaggione, 2005). Sehir markalasmasi;
kentin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel degerler gibi giiclii yonlerinin hedef kitleye yayilmasini amaglayan ve
bu kapsamda yapilan planlama ve pazarlama disiplinlerinin ortak calismas: ile ytiriitiilen biitiinsel ve
kapsaml bir stirectir (Peker, 2006, 21).

Pazarlama teorisini ve pratigin mekanin tzelliklerine daha yakin hale getirdigi gelismeler listesine
markalasma da eklenmektedir. Kentin tek bir pazarlama mesaji olan kentin markasina atfedilen sehir ve
anlamlar i¢in tasarlanan ¢ok cesitli goriintiileri tanimlamak ve birlestirmek icin bir temel saglar (Kavaratzis,
2004:63). Sehirlerin markalasma stirecinde yiiriitiilen konumlandirma, imaj ve kimlik gibi her tiirlii strateji es
zamanl ile yiiriitiilmelidir (Altunbas, 2007, 161). Uluslararas: rekabet diizeyinin sehirlerin markalasmasi
tizerinden rekabete doniistiigii bu donemde, markalasma zorunlu hale gelmistir. Bu stirecte digerlerine gore
kendini iyi tanitarak 6ne gikan sehirler kalkinabilmektedirler (Kaypak, 2013, 336). Anholt (2005, 120-121);
sehirler agisindan markalasmay1 zorunlu hale getiren kosullar1 su sekilde siralamistir:

o  Uluslararas iligkilerin seffaflasmasi ve kamuoyunun artan ilgisi ve farkindalig1

e Daha bilingli izleyici kitlesi ve sivil toplum orgiitleri tarafindan yonetilen uluslararasi medyanin
artan gtict

o Uluslararasi pazarlarda etkin, acik, ayirt edici ve ekonomik olarak rekabet etme istegi

o Uluslararas1 seyahatlerin maliyetlerin diismesi ve harcama giiciintin artmasi ile kisilerin farklh
turistik destinasyonlar ile yeni deneyimler elde etmek istemeleri

e Ust diizey elemanlari sehirlerine cekmek igin rekabet etme istegi

o Dijital iletisim ortamlarimin hizla biiyiimesi ile, insanlarin ¢ok uzak sehirlerdeki farkli kiiltiirler
hakkinda kolaylikla bilgi edinmesi ve ilgisinin artmasi

Sehir markalasmasinda amag; sehrin sosyal, politik ve ekonomik yonden kalkinmasi ve bu alanlarda
yerel ve ulusal boyutta konumlandirilmas: amaclanmaktadir. Sehrin ihracatinin artirilmasmi saglamak,
yabanci isletmelerin yerel isletmelerin oniine ge¢mesini engellemek, sehri yasanabilecek hale tasimak ve
egitimcileri, yatirimcilar1 ve iist diizey elemanlar1 sehre ¢ekmek bu amaclar arasinda sayilabilir (Okay ve
Okay, 2017:774). Kent markalagsmasi ile kentin giiclii bir vizyonunun saglanmasi, kentin uluslararasi
diizeyde bilinirliginin artirilmasi ve kente yonelik potansiyellerin artirilarak yatirimlarin tesvik edilmesi gibi
degerler kazandirilmaktadir (Peker, 2006, 26).

Eurocities (2010, 3) tarafindan Lyon’da yapilan sehir markalasmasi ile ilgili 40 Avrupa sehri ile ilgili
yapilan arastirmada marka sehir olmanin sehre kattig1 degerler belirlenmistir. Yatirim faaliyetlerinde artis,
yatirimlarin emlak ve alt yapi faaliyetlerine yonelmesi, sehrin fiziksel, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
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yonlerinde kalkinmanin meydana gelmesi, yerel halkin, isletmecilerin ve kurumlarin sehirde yasama
duygusunu artirma gibi pek ¢ok olumlu yont bulunmaktadir. Sehirlerin markalasmas: sehir icin imaj
olusturmak ve onu tanitmaktan daha fazlasidir. Hem yer kimligi ve sehirli bilinci olusturmak, yatirim ve
politik sermayeyi ¢ekmek gibi ekonomik yonii; hem de hedef kitlenin tavrini ve davranislarini degistirme
gibi sosyo-kiiltiirel yonii bulunmaktadir (Akpinar, 2011, 36). Sehirler kelimenin tam anlamiyla her zaman
markalar olmustur. Bazen basit bir marka anlatisinin, sehri ziyaret etme, tiriinlerini veya hizmetlerini satin
alma, is yapma veya hatta yerlesme kararinda énemli bir etkisi olabilir (Anholt, 2006, 18).

2.2. Kent Markas1 Olusum Siireci

Seisdedos ve Vaggione (2005)"1in ¢alismasina gore; sehir markalasmasinin olusum stireci ti¢ asamada
gerceklesmektedir:

a) Kent Kimligini Anlasilir Kilma:

Sehir markas1 olusum stirecinin temeli kent kimligine dayanir. Sehir markalasmasinda kentlerin ilk
yoneldikleri kentin tarihi ge¢misini, kiiltiirel mirasini ve dogal giizelliklerini 6ne ¢ikararak, diger sehirlerden
kendilerini ayirmak olmaktadir. Kiiresellesen diinyada kendilerine 6zgii kiiltiirlerini ve kimliklerini
koruyabilen ve koklii bir gegmise sahip olan tarihi kentler bu ozelliklerini iyi bir pazarlama 6gesi olarak
kullanmaktadirlar. Topografyasi, iklimi, bitki ortiisii, jeolojik yapist gibi farkli dogal gevre bilesenlerine
sahip olan kentlerin mimari yapilar: ve kent diizenleri farklilasmaktadir. Col (1998, 14) kent kimligini; kent
imajin etkileyen, her kentte farkli 6lcek ve yorumlarla kendine 6zgti nitelikler tasiyan; fiziksel, kiilttirel,
sosyo-ekonomik, tarihsel ve bicimsel faktorlerle sekillenen, kentliler ve onlarin yasam bigiminin
olusturdugu, stirekli gelisen ve siirdiirtilebilir kent kavramini yasatan, ge¢cmisten gelecege uzanan biiyiik bir
stirecin ortaya ¢ikarttig1 anlam ytikli buittinliik olarak tanimlamustir.

b) Kent Kimligini imaja Doniistiirme ve Kentin Mevcut Imajin1 Belirleme

Seisdedos ve Vaggione (2005, 2); sehir markasinin olusum siirecinin ikinci asamasi olarak kent
kimligini bir imaja dontisttiriilmesi olarak belirlemistir. Kentin imajin1 belirlemek icin pazar arastirmasi iyi
yapimali ve kentsel paydaslarin diyalog i¢inde oldugu bir ortak strateji yuiriitiilmelidir. Kentin imajin
belirlerken sehir planlama, koruma, turizm ve reklam kampanyalarinin birbiri ile baglantili ve uyum iginde
yiiriittilmelidir.

¢) Kent imajin1 Yayma

Seisdedos ve Vaggione (2005, 2); sehir markasimin olusum stirecinin {i¢tincti asamasini uygulama ile
ilgilidir. Sehrin markalasma stratejilerinde belirlenen logosu, sembolii, degerleri ve slogani televizyon, radyo
yayinlari, etkinlik sponsorlugu ve diger yayimn organlar: araciligi ile hedef kitleye ulastirilir. Marka sehir
olmak i¢in yapilan kampanya ve projelerde sehrin kimligi kullanilmalidir.

Beerli ve Martin (2004, 659), kent imajinin olusumuna etki eden unsurlar1 dogal kaynaklar, kiiltiir,
tarih ve sanat, turizm alt yapisi, eglence yerleri, sosyal cevre, siyasi ve ekonomik faktorler, dogal gevre, genel
altyap1 ve kentin atmosferi olmak iizere dokuz boyut olarak ele almiglardir.

Tablo 1: Kent imajmm Olusumuna Etki Eden Unsurlar (Beerli ve Martin, 2004, 659)

Dogal Kaynaklar Kiiltiir, Tarih ve Sanat Genel Altyap: Sosyal Cevre
Hava durumu Miizeler, tarihi binalar, anitlar Yollar, havaalanlar1 ve limanlar ~ Yerel halk
Plajlar vb. Saglik hizmetleri Yagam kalitesi
Korunan doga alanlar1 Festival, konser vb. Ticari altyap1 Dili
Flora - fauna cesitliligi El sanatlar1 ve gastronomi
Turizm Alt Yapis1 Eglence Yerleri Dogal cevre Siyasi-Ekonomik Faktorler
Konaklama yerleri Tema parklar Manzara Siyasi egilimler
Restoranlar Spor aktiviteleri Kentlerin ilgi cekiciligi Ekonomik kalkinma
Turizm merkezleri Eglence merkezleri Temizlik Givenlik
Gurultu kirliligi

2.3. Tarihi Yapilarin Sehir Markalagsmasindaki Yeri

Sehirlerin sosyal, ekonomik ve cevresel vb. alanlarda farklilasmaya calistiklar1 markalasma
stirecinde, kentin marka olabilecek degerlerin tartisilarak kimliginin olusturulmasi ve bu noktada
konumlandirma yapilmasi gerekmektedir (Gokaliler, 2017, 330). Amac1 hedef kitleleri kendine ¢ekmek olan
sehir marka konumlandirmasinda, hedef kitlenin sehir hakkinda olan algis1 goz ardi edilememektedir.
Halihazirda bir ¢ok sehrin marka pozisyonu tarih ve kiiltiir gibi dogal kaynaklara dayanmaktadir (Wu ve
Yu, 2009, 1).

Dogal giizellikleri, arkeolojik alanlar1 ya da giiclti bir kiiltiirti ve tarihi olan tilkeler, dogal olarak
turist gekmektedirler. Binlerce destinasyon secenegine sahip olan turistler, en iyi degeri sunan hedeflerden
ya en ucuz ya en ¢ok yarar sagladig1 ya da en erisebilir hedefleri tercih ederler. Sehirler rekabet ortamini
derinlemesine analiz ederek, binlerce destinasyon segenegin arasindan siyrilabilir (Kotler ve Gertner,
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2004:48). Sehirlerin diger sehirlerden ve bolgelerden ayrisarak tercih edilebilir olabilmeleri icin sehrin turizm
degeri tastyan 6gelerini korunmali ve en etkili sekilde degerlendirilmelidir.

Kentin kendine 6zgii tarihi, cografi ozellikleri, kiiltiirel yapist ve ekonomik degerleri sehir
markalasmas1 olusturmada altyap1 olarak ortaya gikar (Varli, 2011, 34). Tarihi ge¢misi olan sehirler, bu
ozelliklerini sehrin tamitiminda sik sik kullanmakta ve bunu sehrin siluetine yansitmaktadirlar. Tarihi
eserlerin bulundugu biitiin sehirler bu konuda bir potansiyel teskil etmekte 6zellikle de Tiirkiye'deki
sehirlerin ¢ok zengin kiiltiirel mirasa sahip olmalari markalasma konusunda sehirlere biiyiik firsatlar
sunmaktadir (Okay ve Okay, 2017, 775). Sehirlerin markalasmasinda en temel unsur olan kentin kimligini;
kente 6zgii mimari yapisi, tarihi yapilari, kent dokusu, altyapisi, kiiltiirel 6geleri, yerel gelenekleri, yasam
bicimi, dogal gtizellikleri olusturmaktadir. Tarihi ge¢misi ve kendine 6zgiin yapisi ile markalasan kentler
ekonomik, sosyal, kiiltiirel acidan kazang¢h ¢ikmaktadirlar. Ge¢mis uygarliklarin yasam bi¢imini, kiilttirtini,
estetik algisini, ideolojisini, dini yapisimi ve yonetim bic¢imini yansitan tarihi yapilar kentin fiziksel ve
toplumsal kimligini olustururlar.

Kentlerin tarihi ge¢misleri, tarih icinde oynadig: roller ve tarihsel birikimleri olan kiiltiirel miras
ogeleri kentlerin tarihsel kimliklerini yansitmaktadir (Demirsoy, 2006, 51). Yasanan savaslar, kiiltiirler, gog
olaylari, biiyiik organizasyonlar ile toplumsal ve dogal olaylarin izleri, bir sehrin dokusunu olusturur,
dolayisiyla sehirler birer canli varhik gibidirler. Bu ve benzeri unsurlar sehirlerin fiziksel olarak
bicimlenmesinde ve kimlik kazanmasinda énemli rol oynamaktadir (Celiker ve Tokoglu, 2017, 140). Yerin
islevsel tnemi veya kentin tarihsel siireq icinde kazandigi anlam, sembolik degerler vb. kentsel mekan
elemanlarmin algilanmasi sonucu olusan yere baglilik, uyum gibi ozellikler, kimlik elemani olarak
degerlendirilmektedir (Can, 1999, 40). Osmanli Imparatorlugu'nun bagkenti Istanbul, Anadolu Selguklu
Devleti baskenti Konya, Endiiliis’tin baskenti Sevilla tarihi stire¢ icinde kazandig: tarihi deger ile 6ne ¢ikan
sehirlerdendir. Bu sehirlerde tizerinde yasadig1 uygarliklara ait cok sayida tarihi yap: bulunmaktadir. Tarihi
yapilari ile 6ne gikan kentlere 6rnek vermek gerekirse; Kolezyum, Roma Forumu, Pantheon, Aziz Petrus
Bazilikas1 gibi yapilari ile Roma; La Sagrada Familia Bazilikasi, Casa Mila ile Barcelona; Ta¢ Mahal ile
Hindistan, Aziz Vasil Katedrali, Lenin'in Mozolesi ile Moskova; Louvre Saray1, Notre Dame Katedrali, Orsay
Miizesi ile Paris; Ayasofya Miizesi, Stileymaniye Camii, Topkap1 Saray1, Dolmabahge Saray1 ile Istanbul 6ne
¢ikmaktadr.

3. KONYA'NIN SEHIR MARKALASMASINDA SELCUKLU TARIHI YAPILARI

3.1. Konya'nin Turizm Degeri

Malazgirt Savasi’'ndan sonra Anadolu’ya giren Oguzlar kisa siire igerisinde Konya'y1 ele gecirmis ve
1076’da Kutalmigoglu Stileyman Bey tarafindan bagkent ilan edilmistir. Ozellikle I. Mesut ve II. Kilingarslan
zamaninda ¢ok gelisen Konya’'da Selguklu Saray1 basta olmak tizere, koskler, camiler, medreseler ve surlar
insa edilmistir (KonyaValiligi, 1988, 33). Sehir Selcuklu Donemi’nde fiziksel, siyasi ve sosyal agidan oldukga
gelismistir. Sehrin gtiniimtize kadar uzanan tarihi ge¢misi, doneme ait mekanlar ve faaliyetler sayesinde
“Selguklu Uygarliklar1 Merkezi” olarak anilmaktadir (Alkan, 1994, 83).

Tablo 2: Konya’'daki Selguklu Donemi'ne Ait Yapilar

Camiler Hanlar Mescitler

Alaaddin Camii Zazadin Han Sakahane Mescidi

Iplikci Camii Horozlu Han Beyhekim Mescidi

Konevi Camii Hoca Cihan Han Karatay Mescidi

Esrefoglu Camii Altinapa Ham Tahir ile Ziihre Mescidi Basarebey Mescidi
Kiziloren Haru

Medreseler Tiirbeler Kiilliyeler

Ince Minareli Medrese Hz. Mevlana Tiirbesi Sahib-i Ata Kiilliyesi

Ali Gav Medresesi II. Kiligarslan Kiimbeti Lala Mustafa Pasa Kiilliyesi

Karatay Medresesi Sems-i Tebrizi Ttirbesi

Sircali Medresesi Atesbaz Tiirbesi Hamamlar

S. Konevi Tiirbesi
Tavus Baba Tiirbesi

Sultan Hamami
Meram Hamamu

Anadolu Selguklu Devleti'ne uzun yillar baskentlik yapan Konya, kendine 6zgii kimligi ile diger
sehirlerden farklilasarak 6ne c¢ikmaktadir. Sehirde Selguklu Doéneminin yapim teknigi ve malzemesi ile
yapilan ve donemin kiiltiirel ve mimari 6zelliklerini yansitan ¢ok sayida cami, medrese, mescit, han, kiilliye,
hamam ve tiirbe bulunmaktadir. Konya’da Mevlana Miizesi, Ince Minareli Medrese Miizesi, Karatay
Medresesi Miizesi, Atatiirk Miizesi, Arkeoloji Miizesi, Etnografya Miizesi ve Catalhoyiik Miizesi basta
olmak tizere ok sayida miize bulunmaktadir. Konya Il Kiiltiir ve Turizm Miidirliigi'nden alan verilere
gore; 2016 yilinda Konya’da bulunan miizelere gelen ziyaretgi sayilar1 incelendiginde; yaklasik 2 milyon 98
bin ziyaretci Mevlana Miizesi'ni ziyaret etmistir. Aym yilda Karatay Miizesi'ni yaklasik 39 bin kisi, ince
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Minareli Medrese Miizesi'ni ise yaklasik 38 bin kisi ziyaret etmistir. Bu verilere gore; Ince Minareli Medrese
ve Karatay Medresesi'nin ziyaret oran1 Mevlana Miizesi'ne gore ¢ok diisiik sayida kalmaktadir. Konya'nin
kent kimliginde 6nemli bir yeri olan Selcuklu Dénemi'ne ait medreselerin turistik anlamda geri planda
kaldig1 gozlenmektedir. Bu nedenle 6rneklem alan olarak Selguklu Donemi'ne ait ii¢ medrese yapisi
belirlenmistir.

Tablo 3: Konya’daki Miizelere Gelen Ziyaretci Sayisinin Dagilimi (Konya 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2018)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Mevlana Miizesi 1.644.426 1.733.315 1.565.873 2.047.666 2.109.487 2.581.005 2.098.936 2.480.433
Karatay Miizesi 71.558 62.934 109.315 112.869 69.879 11.960 39.575 44.387
Ince Minareli Medrese | 56.690 42.523 72.449 84.989 46.022 42.850 38.563 32.301
Atatiirk Miizesi 5.740 2.211 9.783 10.360 11.708 11.297 16.709 13.573
Arkeoloji Miizesi 6.758 14.375 7.157 10.144 8.419 9.296 8.773 7.977
Etnografya Miizesi 8.298 5.673 3.943 4.770 6.540 6.410 6.352 5.626
Catalhoyiik Miizesi 9.905 7.060 3.220 14.690 20.542 20.058 14.597 4.595
Toplam 1.803.375 1.870.102 1.773.752 2.287.501 2.274.611 2.684.891 2.225.521 2.588.892

3.2. Konya Selguklu Tarihi Yapilarinin Cevre Sorunlarinin Incelenmesi

Calisma kapsaminda ornek alan olarak Konya'nin sehir markalasmasinda 6nemli yeri olan ve sehrin
kimligini yansitan Selcuklu donemine ait tarihi yapilardan birbirine yakin konumda bulunan {i¢ medrese
secilmistir. Karatay Medresesi, Ince Minareli Medrese ve Sircali Medrese; bir aks olusturan konumlari,
gecmiste yapilma amaglari ve fonksiyonlariin ayni olmasi, giintimiizde ise farkli giincel kullanimlar1 goz
ontine alinarak calisma alani olarak segilmistir. Bu baglamda ti¢ medresenin ¢evre sorunlari fiziksel ve sosyal
sorunlar olmak tizere iki baslik altinda incelenmistir. Fiziksel ¢evre sorunlar: ulasim ve erisilebilirlik, peyzaj
ogeleri, yap1 malzemeleri ve is¢ilik, bilgilendirme ve yonlendirme unsurlar1 basliklar altinda incelenmistir.

3.2.1. Konum

Calisma alanini olusturan Karatay Medresesi, Ince Minareli Medrese ve Sircali Medrese; yogun
kullanim noktast olan ve toplanma merkezi olan Konya kent merkezinde yer almaktadir. Selcuklu
Donemi'nde kentin sur duvarlari icinde yer alan medreseler, o donem Selcuklu saraymin bulundugu
Alaaddin tepesi etrafinda konumlandirilmistir. Ince Minareli Medrese ve Karatay Medresesi'nin sehir
merkezinde, Alaaddin Bulvari’'nda yer almasindan dolay1 ulasimi kolay ve bilinirliligi Sircali Medrese’ye
gore daha yiiksektir. Sircali Medrese'nin diger medreselere gore, i¢ konumda olmasi ve yogun bir
yapilasmanin arasinda kalmasindan dolay: bilinirligi ve turist tarafindan ziyaret edilme sayisi daha diisiik
kalmaktadir.

Tablo 4: Calisma Alani Olarak Segilen Medreseler

a) Karatay Medresesi Dis ve I¢ Mekan b) ince Minareli Medrese Dis ve ic Mekan ¢) Sircali Medrese Dis ve Ic Mekan
Gorselleri Gorselleri Gorselleri

3 FI

1

3.2.2. Giincel Kullanimlar1

Calisma alani olarak segilen ti¢ yapi, Selguklu Donemi’'nde medrese olarak kullanilmak amaciyla
yapilmustir. Fakat bu islevi ile kullanilmayan yapilara yeni fonksiyonlar yiiklenerek, giintimiize adapte
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edilerek yapimn siirdiiriilebilirligi saglanmistir. Miize olarak kullanilan ince Minareli Medrese ve Karatay
Medresesi'ne ek olarak bilet satis gisesi eklenirken; kamu kurumu olarak kullanilan Sircali Medrese’de ise
yeniden kullanima uygun birimler olusturulmustur.

19. ytizylhn sonuna kadar faaliyetlerini stirdiiren Ince Minareli Medrese, 1936 yilinda baslayan
onarimmlarin sonrasinda 1956 yilinda Tas ve Ahsap Eserler Miizesi olarak hizmete agilmistir (Kilttur ve
Turizm Bakanlig1). Miize 09:00 ile 19:00 aras1 ziyarete agiktir. Anadolu Selguklu Devri ¢ini is¢iliginde 6nemli
yeri bulunan Karatay Medresesi, 1955 yilinda "Cini Eserler Miizesi" olarak ziyarete acilmistir (Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1). Mitize 09:00 ile 16:30 saatleri arasi1 ziyarete agiktir. Karatay Medresesi'nin yaz mevsiminde
erken kapanis saati olumsuz bir durumdur.

Sircali Medrese ise; 1954 yilinda gegirdigi onarimdan sonra, 1960 yilinda Konya Miizesi'ne bagh
Mezar Anitlar1 Miizesi olarak ziyarete agilmistir. 1969 yilinda aslina uygun olarak Kiiltiir Bakanligi
tarafindan restore edilmistir (Meram Belediyesi, 2018). Giintimtiizde ise Konya Rolove ve Anitlar Mudurlugii
olarak kullanilmaktadir.

3.2.3. Ulasim Sorunlar1

Medreselerin kent merkezinde yer almasi ve {i¢ merkez ilceyi baglayan konumda olmas: sebebi ile
yapilara tramvay, otobiis ve minibiis toplu tasima araglar: kullanilarak ulasim kolaylikla saglanabilmektedir.
Fakat alanin merkezi konumu, gecis gorevi islevi ve en yogun kullarulan alanlarindan biri olan kent merkezi
olmasi dolayisiyla arag ve yaya popiilasyonu oldukga yiiksektir. Bu nedenler sonucu yapilarin ¢evrelerinde
otopark, engelliler icin erisilebilirlik gibi ulasim problemleri olusmaktadir.

Sekil 1: Medreselerin Konumlar1 ve Ulasim Semas: (Google Earth goriintiisii tizerinden diizenlenmistir.)

Ozellikle Alaaddin Bulvar tizerinde yer alan Karatay ve Ince Minareli Medrese'nin gevresinde
otopark sorunlar1 bulunmaktadir. Medreselerin yakininda yer alan katli Zindankale Katli Otoparki'nin
bulunmasina ragmen ihtiyaci karsilayamamaktadir. ince Minareli Medrese'nin etrafinda bulunan yollar
araclar icin otopark olarak kullanilmaktadir. Karatay Medresesi'nin arka cephesinde Konya Kent
Meydani’nin yer almasi ve oniinde ise yogun kullanima sahip bir cadde bulunmaktadir. Karatay
Medresesi'nin gevresinde araglar icin otopark bulunmamaktadir. Sirgali Medrese nin ise bir tali yol tizerinde
bulunmasi ve diger medreseler gibi ana yol tizerinde bulunmamasina ragmen, yogun kullamlan kent
merkezinde yer almasindan dolay gevresi otopark olarak kullanilmaktadir. Pek ¢ok yerli ve yabanc: turist
tarafindan ziyaret edilen medreselerin hicbirinin yakininda tur otobtisti park yeri bulunmamaktadir.

Sekil 2: ince Minareli Medrese Cevresi Otopark Problemi Sekil 3: Sirgali Medrese Cevresi Otopark Problemi

Medreselerdeki erisilebilirlik incelendiginde ise; Ince Minareli Medrese'nin &niinde bulunan alanin
zemini yer yer yol seviyesine diistiriilmiis i¢in engelliler i¢in uygun rampalar yapilmistir. Medresenin
girisinde ise engelliler diistiniilerek rampa yapilmis olmasina ragmen, medresenin girisinde diger kot igin
rampa diistintilmemistir. Ayrica bu rampa tahtadan yapilmis ve saglam degildir. Karatay Medresesi'nin
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girisinde esik bulunmakta ve Sircali Medrese’'nin girisinin yol kotundan diisiik olmasi sebebi ile
basamaklarla inilmektedir. Kot farkindan dolayr iki medrese engellilerin girisleri icin uygun
tasarlanmamistir. Karatay Medresesi'nin giintimiizde giris cephesinin restorasyonu devam etmekte
oldugundan, girisi arka cephesinden yapilmaktadir. Medresenin bat: girisi de engelliler i¢in uygun degildir.

Tablo 5: Medreselerin Girislerinde Erisilebilirlik Problemleri

a) Ince Minareli Medrese b) ince Minareli Medrese ¢) Sircali Medrese

3.2.4. Mevcut Yapilar ile Ilgili Problemler

Medreselerin ¢evresinde bulunan mevcut yapilar: inceledigimizde; Zafer Meydani'nda yer alan ve
yaya bolgesinde bulunan Ince Minareli Medrese'nin etrafinda yeme-igme mekanlari, giyim, gsm ve
elektronik esya, ev esyasi satis magazalari ve kuaforler gibi gesitli ticari alanlar yogunlukta oldugu
goriilmektedir. Cevre yapilarin dort ya da bes katlh olmasi ve on cephesinde kiigiik bir meydan
bulunmaktadir. Ayrica arka cephesinde bulunan binalarin ¢ok ytiiksek katli olmamasi ile medrese 6n plana
cikarilmistir.

Sekil 4: Ince Minareli Medrese'nin Dogu Cephesi Sekil 5: Ince Minareli Medrese'nin Kuzey Cephesi

Karatay Medresesi incelendiginde ise; Konya Kent Meydani'nin dogu kisminda yer alan yapinin
cevresinin bogaltilmis oldugu goriilmektedir. Karatay Medresesi'nin dogusunda S.U. Mimarlik Fakiiltesi
(Eski Kiz Ogretmen Okulu) yer alirken, giineyinde Alaaddin Tepesi ve Alaaddin Cami yer almaktadur.
Medresenin etrafinin bosaltilmis olmasi ve kent meydamni olarak kullanilan alanda yesil alanin az, sert
zeminin ise gok olmasi medresenin algisini etkilemektedir. Meydanin yapilmasi sonucu, yapinn gevresinde
bulunan eski yapilar yikilmis ve medresenin algilanabilirligini kolaylastirmistir. Diger yandan ise genis ve
bos bir alanda bulunan medresenin boyutsal algilanmasini zayiflatmistir.

Sekil 6: Karatay Medresesi Bat1 Cephesi/ Algilanmas1
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Sircali Medrese ve gevresindeki binalar incelendiginde ise; genellikle dort katli ve bitisik nizam
binalarin olusturdugu yogun bir yapilasmanin iginde yer aldig1 goriilmektedir. Bitisik nizam yapilarin
arasinda kalmasi ve etrafinin dort kath yapilarla cevrili olmasindan dolayr medresenin algilanmasi oldukca
dusuktir. Cevredeki yapilar diisitk kalitede ve Konya kenti icerisinde gogmenlerin yerlestigi bolge
konumundadir. Diistik sosyal sinifin bulundugu boélgede yer alan medresenin gevresi ¢ok yogun ve sikisik
eski yerlesim bolgesi olmasi, sigmmacilarin bu bolgeye yerlesmesi, su¢ oranlarimin yiiksek olmasi gibi
sebeplerden dolay:r medresenin bulundugu alan kentsel doniisiim alani olarak belirlenmistir. Boylece
medresenin giris (dogu) cephesinde bulunan yapilar yikilmustir.

Sekil.7. Sircali Medrese ve Kentsel Doniisiim Alani

3.2.5. Kentsel Donat1 Sorunlar:

Tarihi yapilarin sehir markalasmasinda en onemli unsurlardan birisi peyzaj ogeleri ve ilave
yapilardir. Bu ogeler gise, ¢cop kutulari, oturma birimleri (banklar, pergolalar, oturma gruplari), su 6gesi,
telefon kultibeleri, cigeklikler, bilgi iletisim panolari, yonlendirme tabelalari, aydinlatma elemanlar1 olarak
siralanabilir. Bu baglamda Ince Minareli Medrese incelendiginde; cevresinde oturma birimlerinin
bulunmadigr gozlenmistir. Onemli bir odak noktasi olan medresenin hem gcevresinde yogun yaya
popiilasyonunun bulunmasi hem de medreseyi ziyaret eden turistlerin dinlenebilecekleri ve zaman
gecirebilecekleri kentsel mobilyalara ihtiyag duyulmaktadir. Yapilan gozlemler sonucunda alani kullananlar
ve ziyaretcilerin medresenin duvarini oturma eleman: olarak kullandiklari tespit edilmistir. Karatay
Medresesi'nin arka cephesinde yer alan kent meydaninda oturma birimleri yer almaktadir. Fakat bu alanlar
acik olup, yar1 acitk oturma birimleri bulunmamaktadir. Sircali Medrese'nin etrafinda ise oturma birimleri
bulunmamaktadir. Konya kentinin iklimi diistintildiigtinde yazin giinesi, kisin yagmur ve kar1 6nleyici yar1
acik oturma birimleri yapilmalidir.

Medreselerin gevrelerindeki yesil alanlar incelendiginde, Karatay Medresesi'nin cevresinde yesil
alan bulunmasina ragmen, Ince Minareli Medrese ve Sircali Medrese'nin etrafinda sert zemin hakim olup,
yesil alan yok denecek kadar azdir. ince Minareli Medrese ve Sirgali Medrese'nin yalnizca avlularinda yesil
alan bulunmaktadar.

Tablo 6: Medreselerin Cevresindeki Oturma Birimleri ve Yesil Alanlar

a) Karatay Medresesi b) ince Minareli Medrese

Ince Minareli Medrese ve Karatay Medresesi giiniimiizde miize olarak kullanilmasindan dolay1
girislerinde bilet satis giseleri bulunmaktadir. Her iki yapida veya gevresinde ziyaretcilerin kullanacag:
tuvalet bulunmamaktadir. Kent icinde gelen turistleri tarihi yapilara yonlendirmeyi saglayici ve yapi
hakkinda bilgi almalarmi saglayacak bilgi iletisim panolar1 gereklidir. Konya kenti bazinda
diisiintildtigtinde; Ince Minareli Medrese ve Sircali Medrese’de yapilar hakkinda genel bilgi ve tarihgesini
anlatan bilgi iletisim panolar1 bulunmasma ragmen, Karatay Medresesi'nde bilgilendirici levha
bulunmamaktadir. Kent iginde yapilara ait yonlendirme tabelalar1 bulunmamaktadir.
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Tablo 7: Medreselerin Bilet Satis Giseleri, Bilgi ve iletisim Panolar

a) Karatay Medresesi b) Ince Minareli Medrese a) Ince Minareli Medrese b) Sircali Medrese

Cevrede yer alan binalar tarihi yapilarin siluetinde etkili oldugu gibi, cephelerde yer alan tabelalarin
boyutlar1 ve isiklandirmalar da yapilarin algilanmasini  degistirmektedir. Ince Minareli Medrese'nin
gevresinin yogun kullanim noktasi olmasi ve kent merkezi konumunda bulunmasindan dolay:1 pek ¢ok
tabela medresenin siluetini etkilemektedir. Sircali Medrese'nin ¢evresinde bulunan yapilar genellikle diisiik
gelir grubunun yasadig1 zemin katlari ticari olan konutlardan olusmaktadir. Medresenin algisin tabelalar,
konutlar ve konutlar1 kullanan kisiler olumsuz yonde etkilemektedirler. Buna ragmen Karatay
Medresesi'nin cevresinde diisiik kalitede yapinin bulunmamasi, kuzey ve giiney cephesinde az da olsa yesil
alanin mevcut olmasi medresenin algisina olumlu katki saglamaktadir. Medresenin siluetini etkileyen
herhangi bir tabela ya da 1siklandirma bulunmamaktadir.

Sekil 8: Ince Minareli Medrese Algilanabilirligi

Tarihi yapilarmn giindiiz oldugu gibi gece algilanabilirligi de oldukca tnemli olmasina ragmen,
Sircali Medrese’de aydinlatma elemanlari bulunmamakta iken, Karatay ve Ince Minareli Medrese nin
aydinlatmasi mevcutta ¢alismamaktadir. Ince Minareli Medrese'nin cevresinde az say1lda da olsa ¢op kutusu
bulunmasma ragmen sayisiin artirilmasi gereklidir. Diger iki medresenin avlusunda ¢6p kutusu
bulunurken, gevresinde ¢op kutusu bulunmamakta olup, uygun noktalarda ¢6p kutulart eklenmelidir. Ince
Minareli Medrese’nin 6niinde bulunan agaclarin diplerinde engelliler i¢in 1zgaralar yapilmustir.

Tablo 8: Medreselerin Calismayan Aydinlatma Elemanlar:

a) Karatay Medresesi b) ince Minareli Medrese

3.2.6. Malzeme ve Iscilik Sorunlar

Ince Minareli Medrese'nin on cephesinde bir meydan olusturulmus ve zemin kaplamasi olarak
kaymaz yer malzemesi uygulanmistir. Bir yaya bolgesi olan Zafer Meydani'nda bulunan medresenin
ontindeki alanda, meydandaki kaplama malzemesi ile ayni malzeme uygulanmistir. Karatay Medresesi'nin
cevresinde de ayni kaymaz malzeme uygulanmustir. Fakat her iki alanin da yogun kullanilmasindan dolay1
malzemelerin yipranmakta ve zemin kaplamasi yer yer zarar gormektedir. Ornegin yer dosemesi olarak

384



Uluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi b The Journal of International Social Research
Cilt: 12 Say: 65 Agustos 2019 Volume: 12 Issue: 65  August 2019

kullanilan kaymaz malzemenin 30*60 cm o6lciilerinde secilmesi sonucu, 60 cm’lik kisimlarinda ve kose
noktalarda kirilmalar meydana gelmektedir. Karatay Medresesi'nin dis duvarinin zemin kisminda ise
deformeler baslamustir.

Ince Minareli Medrese'nin giris kapisimin oniinde, su tahliye sistemi igin mazgal kapagmin
bulunmasi estetik goriintimden uzaktir. Medresenin iki yaninda yer alan sokaklarda yer dosemesi olarak
medresenin 6niinde bulunan alanda kullamlan malzeme kullanilmasina ragmen, kaldirimda parke tasi
kullanilmustir. Tki farkli malzemenin kullanilmas: estetik bir gortinlimden ¢ok, birbirine eklenmis ve ayirt
edilmesi gereken iki farkli yaya yolu seklinde goziikmektedir. Ayrica malzemelerin bakiminin yapilmamasi
sonucunda, deforme olmus ve kirilmalar meydana gelmistir.

Tablo 10: ince Minareli Medrese'nin Cevre Yapilarin

Tablo 9: Karatay Medresesi'nin Cevre Yapilarin Malzeme ve Iscilik .
Y ¢ P 3¢ Malzeme ve Iscilik Sorunlar1

Sorunlar1

Sircali Medrese’'nin girisinde ve avlusunda tas malzeme kullanilirken, cevresinde bulunan
kaldirimda ise parke tasi kullanilmistir. Malzemeler oldukca bakimsiz durumdadir. Zamanla yol kotunun
yiikselmesi sonucunda medrese yol kotundan ii¢ basamak asagida kalmustir. Ayrica medresenin giris
kapisinin 6ntinde bulunan régar kapag: estetikten uzak bir goriiniime sahiptir. Medresenin dogu cephesi
kentsel doniistim kapsaminda yikilmasi esnasinda kaldirimlarda kullanilan malzemeler sokiilmiis ve bolge
ingaat alani halini almustir.

Tablo 11: Sircali Medrese’nin Cevre Yapilarin Malzeme ve Iscilik Sorunlart

3.2.7. Sosyal Cevre Problemleri

Kentin kimligini olusturan bilesenlerden biri birey ve toplumdur. Kentlerin kimliklerinin
olusumunda sadece dogal ve yapay cevre tzellikleri degil, ayni1 zamanda toplumsal yonii de incelenmelidir.
Tarihi yapilarin gevresindeki sosyal problemler diger cevre sorunlarindandir. Karatay ve Ince Minareli
Medrese'nin konumlar: distintildiigiinde hem ara¢ hem de yayalar icin yogun kullanilan, genellikle ticari
alanlarm yer aldig1 bir bolgede yer aldigi gozlenmektedir. Iki medrese 6zelinde diistintildiigiinde, sug
oranlarinin daha diisiik ve daha giivenilir bir bslgede yer almalari sosyal gevre problemlerinin daha az
oldugu gozlenmektedir. Tki medresenin girisinin yogun kullamilan ve ana cadde olan Alaaddin Bulvari
tizerinde bulunmas;, tali yol tizerinde yer alan Sircali Medrese’ye gore daha avantajlidir.

Stikran Mahallesi'nde yer alan Sircali Medrese nin konumuna bakildiginda ise, yogun, bitisik nizam
konutlarin arasinda kaldigi, Alaaddin Bulvarina diger iki medrese goz oniine alindiginda daha uzak
konumda yer aldig1 gozlenmektedir. Medresenin cevresinde yer alan konutlara ozellikle diistik gelirli
gocmenlerin yerlesmeleri, bolgede bulunan ticari mekanlarin yine go¢menlerin isletmeleri ve ¢alismalar:
alanin bir sosyal ¢okiintii bolgesi olmasina yol agmistir. Medresenin cevresinde bulunan bu sosyal problem
tarihi yapinin kullanimini etkilemektedir. Medresenin 6nii seyyar saticilar ve dilenciler ile dolu olmas: tarihi
yapiin algisini degistirmekte, hatta yapiya zarar vermektedir. Bslgede yer alan ticarethanelerde Arapga ve
151kl1 tabelalarin kullanilmasi, yapinin ¢evresindeki diger bir problem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 9: Sircali Medrese'nin Sosyal Cevre Sorunlar:: Seyyar Saticilar ve Arapca Tabelalar

Alanda bulunan konutlarin oldukca eski olmasi, bélgede ¢ok sayida siginmacinin bulunmasi ve sug
oranlarinin yiiksek olmas1 gibi sebeplerden dolay1 bolge icin kentsel doniistim projeleri hazirlanmustir.
Konya Meram Belediyesi tarafindan hazirlanan proje kapsaminda Sir¢ali Medrese'nin dogu tarafi kentsel
dontistim kapsaminda yikilmistir. Medrese’nin giiniimiizde Rolove ve Anitlar Miidiirliigu olarak yeniden
islev verilerek kamu kurumu olarak kullanilmasina ragmen, cevredeki sosyal problemler yapiya zarar
vermektedir.

4. DEGERLENDIRME VE SONUC

Giuintimiizde artan iletisim teknolojileri ile kiiresel diinyada sehirler ekonomik, sosyal, politik ve
kilttirel olarak stirekli rekabet icindedir. Uluslararasi pazarlarda etkin, farkli ve ekonomik giictiyle 6ne
¢ikmak isteyen sehirler gesitli stratejiler ile kendilerini 6ne ¢ikarmak istemektedirler. Sehirler yasanabilir
kent olmak, yatirimcilart kendine ¢ekmek, dis ticarette kendinden soz ettirebilmek ve turistik boyutta
digerlerinden daha tercih edilebilir olmak gibi amaclarla kendilerini birer marka gibi pazarlamaktadir. Bu
dogrultuda kentin ilk sermayesi dogal kaynaklari, kiiltiirel miras1 ve tarihi ge¢misi olmaktadir. Tarihi
yapilari ile 6n plana ¢ikan sehirler potansiyellerini markalasma stratejilerinde kullanarak, turistler tarafindan
tercih edilebilir konuma gelmektedirler.

Dijital iletisim caginda insanlarin ¢ok uzak sehirlerin kiiltiirleri hakkinda bilgiye kolaylikla
erisebilmeleri, seyahat maliyetlerin azalmas1 ve harcama giicliniin artmasi ile insanlar yeni deneyimler
yasamak istemektedirler. Bu noktada bireyler tarihi yapilari ile 6ne ¢ikan, farkli kiiltiirleri, geleneklere sahip
farkli destinasyonlara yonelmektedirler. Bu noktada turistik destinasyonlarda sehir markalasmasi
kapsaminda one cikan ve bir {irtin gibi pazarlanan sehrin sahip oldugu tarihi yapilar kadar, bulundugu
cevrenin fiziksel ve gevresel yapist da 6ne gikmaktadir. Turistlerin memnun kalmasi ve ziyaretci sayisinin
artirilmasi icin yapilarda sorunun olmamasi, alt yapr problemlerinin en aza indirgenmesi, toplumsal
sorunun minimumda olmasi ve giivenlik diizeyinin ytiksek olmasi gerekmektedir.

Bu ¢alismada Selcuklu Devleti'nin baskenti olan ve kentin kimligini olusturan doneme ait ¢ok sayida
yapmnin bulundugu Konya'nin sehir markalasmas: kapsaminda, tic medrese yapist segilerek cevre
problemleri gozlem yoluyla tespit edilerek, fotograflarla belgelenmistir. ince Minareli Medrese, Karatay
Medresesi ve Sircali Medrese'nin inceleme alani olarak secildigi bu ¢alismada, medreselerin fiziksel ve
sosyal sorunlari tespit edilmistir. Sonug olarak marka sehir olma yolunda ilerleyen Konya'nin sahip oldugu
Selguklu Dénemi’'ne ait mimari yapilar1 6ne c¢ikararak, bu yapilarin ¢cevre sorunlarint minimuma indirgemek,
turist sayisint artirmak ve gelen turistlerin sehirden memnun ayrilmasini saglamak amaciyla yapilabilecek
calismalar su sekilde siralanabilir:

Yapilan arastirmalar sonucu Mevlana Miizesine gelen turistlerin biiytik oranmn Selguklu
Donemi’'ne ait yapilara ugramadan sehri terk ettikleri tespit edilmistir. Sehir disindan gelen ziyaretcileri
medreselere yonlendirmek amaciyla; turist sayis1 oldukga fazla olan Mevlana Miizesi civarina, sehrin giris
bolgelerine ve merkeze yakin noktalara yonlendirme tabelalar: konulmalidir.

Glintimiizde dijital iletisim ortamlar: tiiketiciler tarafindan oldukca yogun kullanilmaktadir. Dijital
pazarlama yoluyla Konya kentinin tarihi degeri ve yapilari turistik destinasyon olarak iletisimi yapilabilir.
Ogzellikle Selguklu Dénemi yapilari igin sosyal medya hesaplari agilarak, yapilar hakkinda bilgiler verilebilir,
i¢ ve dis mekan fotograflar1 paylasilabilir ve reklamlar1 yapilarak turist sayisi artirilabilir.

Tarihi yapilara ulasim incelendiginde; Konya'nin merkezinde yer almalarindan dolay: ulasimin
oldukca kolay oldugu gozlemlenmis olsa da cevresinde otopark sorunu oldugu, otobiis park yerlerinin
olmadig1 gozlenmistir. Yapilara yakin konumlarda araglar ve ozellikle tur acenteleri igin otobiis park yerleri
diistintilmelidir.
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Yapilarin erisilebilirligi incelendiginde; engelliler i¢in uygun rampanin sadece Ince Minareli
Medrese’de oldugu, Karatay ve Sircali Medrese’de olmadig1 gozlemlenmistir. Iki medresenin girisinde kot
farki bulundugundan rampalar yapilmalidir.

Yapilan arastirmalar sonucunda medreselerin aydinlatmalar1 yapilmamaktadir. Kentin kimligini
yansitan ve dis cephesi ile sehre ihtisam katan yapilarin gece aydinlatmalarinin yapilmas: gereklidir.

Tarihi yapilarin fiziksel cevresinde bulunan peyzaj elemanlari incelendiginde; ince Minareli Medrese
ve Sircali Medrese'nin etrafinda agik ve yari agitk oturma birimlerinin olmadigi, Karatay Medresesi
cevresinde ise sadece az sayida agik oturma elemanlarmin yer aldig1 gozlemlenmistir. Medreselere gelen
ziyaretcilerin oturup dinlenebilecekleri ve bir toplanma mekamni olusturmay: saglayacak tarihi cevreye
uygun acik ve yar1 agik kentsel mobilyalar tasarlanmalidir. Ayrica ¢op kutularinin sayisi artirilmalidir.

Tarihi yapilarin ¢evresinde bulunan yapilarin cepheleri incelendiginde; medreselerin siluetini bozan
151kl ve biiyiik tabelalar bulundugu ve yapilarin algilanmasini olumsuz anlamda etkiledigi gozlemlenmistir.
Ince Minare Medrese'nin kent merkezinde yer almasi ve gevresinde gok sayida ticari alan bulunmasindan
dolay1 yap1 gevresinde bulunan tabelalardan algilanamamaktadir. Sircali Medrese’'nin etrafinda bulunan
yapilarin zemin katlar1 ticari alan olup, bu ticarethanelerde led 1sikli Arapga tabelalar kullanilmaktadir.
Yapilarin siluetini bozan bu tabelalar kaldirilarak; tarihi yapi odakli ortak dile sahip, silueti bozmayan
uygulamalar yapilmalidir.

Medreselerin cevresinde bulunan malzemeler incelendiginde; her yapida farkli malzemenin
kullamildig1 ve kullamilan malzemelerin bakiminin siklikla yapilmamasindan dolay1 deformeler oldugu
goriilmektedir. Turistik destinasyon olan medreselerin sehrin markalasmasimda 6nemli bir rolii oldugu gibi,
kullanilan malzemeler ve bunlarin bakiminin yapilmasi oldukga énemlidir.

Medreselerin bulundugu cevrenin sosyal yapisi incelendiginde; Sircali Medrese’nin cevresinde
bulunan konut alanlarina gogmenlerin yerlestigi gortilmektedir. Selguklu Dénemi’nin énemli yapilarindan
biri olan medresenin sosyal ¢okiintii bolgesi iginde kalmasindan dolayi, yap: turistik destinasyon olarak
kullanilamamaktadir. Bolge Meram Belediyesi tarafindan kentsel dontisim bolgesi ilan edilmis ve
medresenin dogu kismi yikilmistir. Bu kapsamda yapilacak yeni projelerde yapinin cevresi bosaltilarak
algilanmasi saglanabilir ve giivenlik diizeyi artirilarak, yeniden turizme acilabilir. Yapilacak yeni proje ile
Mevlana Miizesi, Sircali Medrese, Ince Minareli Medrese ve Karatay Medresesi arasinda baglanti kurularak
bir kiiltiir aks1 olusturulabilir.
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