Vluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research
Cilt: 12 Say: 65 Agustos 2019 Volume: 12 Issue: 65 August 2019
www.sosyalarastirmalar.com Issn: 1307-9581
Doi Number: hittp: //di.doi.org/10.17719/fisr.2019.3497

OGRETMENLERIN SOSYAL MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARI: TRABZON ORNEGI
TEACHERS ' SOCIAL MEDIA USAGE HABITS: TRABZON EXAMPLE

Olgun KUCUK"

Oz

Internetin hizh gelisimi kisilerin medya kullanim aliskanliklarinda 6nemli degisiklikler olmasma yol a¢mistir. Web 2,0
teknolojisinin getirdigi coklu medya olanaklarinin da olumlu etkisiyle insanlar haber alma, sosyallesme ve eglenme gibi ihtiyaglarini
gtin gectikge artan bir ivme ile sosyal medya siteleri tizerinden saglama yoluna gitmektedir.

Bu calisma 6gretmenlik meslegini yapan bireylerin sosyal medya kullanim aliskanliklar1 hakkinda bulgulara ulasmak icin
yapilmistir. Arastrmamn verileri Trabzon sehrinde ankete katilan 100 ogretmenden yiiz yiize goriisme yoluyla toplanmistir.
Calismanin sonucuna gore; Erkek ogretmenlerin kadin ogretmenlerden daha fazla internet kullandiklari ortaya c¢ikmustir. Sosyal
medyaya giiven diizeyi incelendiginde ise hem erkek hem de kadin 6gretmenlerin sosyal medyaya diisiik diizeyde giiven duyduklari
sonucu cgikmustir. Ogretmenlerin sosyal medya kullanim nedenlerinden ilk iigtiniin ise; “eglenmek ve rahatlamak, arkadaslarimla
iletisim kurmalk, olay ve kisiler hakkinda bilgi sahibi olmak” oldugu anlasilmustir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Tletisim, Aliskanliklar.

Abstract

The rapid development of the Internet has led to significant changes in people’s media usage habits. With the effect of multiple
media opportunites brought by web 2 technology people meet their needs such as news, socialization and entertainment throught social
media with an increasing speed day by day.

This study was conducted to reach findings about social media usage habits of individuals doing teaching profession. The
data of the research was collected through face-to-face interviews from 100 teachers who participated in the survey in Trabzon.
According to the results of the study; It has been revealed that male teachers use internet more than female teachers. When the level of
trust in social media is examined, it is concluded that both male and female teachers have low level of trust in social media. The first
three reasons of teachers' use of social media are; “to have fun and relax, to communicate with my friends, to have information about
the event and people .”

Keyword: Social Media, Communication, Habits.

Giris

Glintimiiz insanu igin kitle iletisim araclar1 hayatin merkezinde yer almaktadir. Her yas grubundaki
insan bu araglar etrafinda kiimelenmis durumdadir. Insanlar igin bu kadar 6nemli bir yere sahip olan kitle
iletisim araclar1 ise kitlenin ilgisini canli tutabilme adina kendisini siirekli yenilemek ve gelismelere ayak
uydurmak durumundadir (Kiigtik ve ark., 2019, 281).

Cevrimigi haberciligin yayginlasmadigi donemlerdeki en yaygin kitle iletisim araclar1 olan gazete,
dergi, radyo gibi araglarin yerini gevrimici kitle iletisim araclarmin aldig1 artik yadsinamaz bir gercektir.
Oyle ki basili medyanin bile dijital ortama gegmesi hizlanmig ve bazi gazeteler fiziksel baskilarma son
vermek durumunda kalmiglardir. Ulkemizde de 90'l1 yillardan itibaren Milliyet ve hiirriyet gazeteleriyle
birlikte bir dijital ortama gecis stireci baslamistir (Toprak ve ark., 2019, 265). Boyle bir medya devriminin
yasandig1 bir donemde sosyallesmek ve haber almak igin en etkin araglarin basinda sosyal medya siteleri
gelmektedir.

Internetin yasamimiza girmesi koklii degisiklikleri beraberinde getirmistir. Bireysel olarak
kullanulabilen bir arag olmas: internetin toplumun doniisiip degismesine katki saglamasini da beraberinde
getirmistir. Bu dontistim siireci iginde bireysellik ise yiikselen yeni bir yasam tarzi haline gelmistir. Hayat
biittintiyle dijitallesmekte, insanlar tiim aktivitelerini ekranlara ve klavyelere baglh olarak yasamaya
baslamaktadir. Sosyallesme olgusu ise sokaklardan odalara ve oradan da ekranlara sigdirilmis vaziyettedir.

* Ogr. Gor., Karabiik Universitesi, Safranbolu MYO, Gérsel Isitsel Teknikler ve Medya Yapimciligr Boliimii, Radyo TV Programciligt
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Tum bu olgular sebebiyle sosyal medya insan hayatindaki yerini ve giictinii her gegen giin daha da
artirmaktadir (ince ve Kocgak, 2017, 736).

Sosyal medyanin bu etkinliginin altinda yatan en énemli neden ise sahip oldugu dijital teknolojide
yatmaktadir. Dijital ortam, analog teknolojinin aksine sinirsiz denecek olanaklarla bilgi tiretimine ¢ok biiytik
katki saglamaktadir. Kédgida basilan veya elektronik bicimde aktarilan bilgiye alternatif olarak yerlesen
dijital teknoloji geleneksel medyanin tiim kisitliliklarina son vermis durumdadar.

Insanlar bilgiye ihtiyag duyar. Thtiyag duyduklar1 bu bilgiye ise kitle iletisim araglar1 vasitastyla
ulasirlar. Bu araglar, birbirinden ¢ok farkl alanlardan ihtiya¢ duyulan bilgileri giinliik, saatlik ve hatta anlik
olarak insanlara ulastirirlar. Diger yandan hayatin hizli yasandig1 internet ¢aginda kisiler paylasma arzusu
iginde olduklar1 mesajlari kitlelere cabucak ulastirma istegi duymakta bunu da farkl: platformlar araciligiyla
gerceklestirmektedirler(ince ve Kogcak, 2019, 97).

Web 2.0 teknolojisinin yayginlasmasiyla birlikte hayatimiza giren sosyal medya uygulamalar1 giin
gectikce cesitlenmekte ve kullanicilara yeni fonksiyonlar saglamaktadir. Bu sitelerin her tiirden veriyi
rahatlikla paylasmasi ve farkli uygulamalar arasinda kolaylikla gegis yapilabilmesi de insanlar1 bu araglara
yoneltmektedir.

Sosyal medya uygulamalar1 toplumun her yas kesimi icin farkli alternatifler sunmaktadir. Diger
yandan her bir sosyal medya uygulamasinin farkl isleveler konusunda uzmanlastig1 da goze carpmaktadir.
Yalnizca sohbet ve arkadas edinmek icin var olan siteler yaninda, gesitli hobilere yer verilen ve degisik is
olanaklarinin sunuldugu profesyonel insan kaynaklar: siteleri de mecrada kendine yer bulmus durumdadar.

Toplum icinde farkli is dallarinda calisan insanlar ortak sosyal paylasim sitelerini kullandiklar1 gibi
kendi meslekleriyle bagdasan daha zellikli sosyal medya sitelerine de yonelebilmektedir. Insanlar dogalari
geregi kendilerine ve yaptiklari ise yakin konulara ilgi gostermektedir. Bu calismanin 6rneklemi igin segilen
ogretmenlik meslegi de belli bir meslegi yapan kisilerin diger kullanicilardan farklilasip farklilasmadigini
ortaya koymasi bakimindan 6nem tegkil etmektedir.

1.Facebook

Facebook Harvard Universitesi 6grencisi olan Mark Zuckberger tarafindan tiniversitedeki 6grenciler
arasinda iletisim kurulabilmesi amaciyla 2004 yilinda kurulmustur. Baslangicta yalmizca Harvard
Universitesi'ndeki 6grencilere hizmet eden site zaman iginde ilgi gorerek farkl tiniversiteler tarafindan da
kullanilmaya baslanmustir (Sanlav, 2014, 47-48).

[k yillarda belli bir gelisim evresi iginde her giin biraz daha geliserek yoluna devam eden sitenin
yayginlasmasi ise ilk 3 yilin ardindan gerceklesmeye baslamustir. Site baslangicindaki diistincenin hayal
edilemeyecek kadar 6tesine giden biiytik bir basar1 yakalamustir.

Global anlamda en bilinir ve degerli markalar arasinda yer alan Facebook diinya niifusunun
neredeyse yartya yakin tarafindan kullanmilmakta, farkli cografyalarda yerlesik milyonlarca insan her giin
milyonlarca diistince ve duygu paylasimini bu site araciigiyla yapmaktadir (Atalay, 2019, 184).

Facebook sitesinin tasarimi zaman icinde pak ¢ok farkliliga ugramustir. Bu tasarim farklilasmasinin
temel nedeni ise site tizerinden gerceklestirilen reklamcilik faaliyetlerinden en iyi verimi almaya yoneliktir.
Kullanic1 sayfasinda zaman iginde pek ¢ok degisiklige gitse de, Facebook sitesi diinyanin en iyi Web 2.0
uygulamalarindan biri olarak gosterilmektedir (Sanlav, 2014, 50).

Facebook kullanicilarin  yadirgamalarimi  dikkate almayarak site tasarmmimi —degistirmeyi
sturdirmiistiir. Zaman tiineli uygulamasi ilk zamanlar kullanicilar tarafindan begenilmese de zamanla bu
degisikligi de benimsedikleri goriilmiuistiir. 2009 yilindan itibaren sayfasinda begen butonuna yer vermeye
baslamistir (Sanlav, 2014, 51). Bu buton sayesinde tiiyelerin begenileri tespit edilerek kisiye 6zel reklam
gonderileri yapilmasinin kolaylastirilmasi amaglanmustr.

Her giin milyarlarca ziyaretginin girdigi Facebook sitesi 6zellikle 2007 yilinda patlama yapmustir.
Altan’a gore Facebook’un bu denli popiiler olmasmin sebebi, insanlarin ilgisini kolaylikla cekebilen
fotografl iletilerin kullaniminin ¢ok yaygin olmasidir. Gorsel malzemelerin bu denli ¢ok kullanimi 6zellikle
gengler icin siteyi daha cekici hale getirmektedir(Altan, 2015, 99).

Giintimiizde pek c¢ok sosyal medya araci bulunmakla birlikte her sosyal medya aracinin farkl
islevleri bulunmaktadir. Ornegin Twitter'da mesajlar kisa tutulurken, Facebook daha uzun iletiler
yazilmasina uygun bir aragtir (Altunbas, 2014, 47).

Facebook sadece mesajlasmak, arkadas edinmek igerik paylasmak icin kullanilmamaktadir. Bu ana
islevleri disinda bilgi alma, haberlesme gibi kamusal bir ihtiyaglara da cevap verebilmektedir. Cok genis
cografyada ¢ok biiytik bir aga sahip olmas1 bu anlamda Facebook icin iistiinliik saglayabilmektedir.
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Twitter kadar etkili olmasa dahi Facebook’ta toplumsal olaylar ve tabi afetler sirasinda bilgi araci
olarak kullanilmakta, can ve mal kaybinin azaltilmasi noktasinda etkili olabilmektedir. (Altunbas, 2014, 55)

Facebook'un diinyanin biiyiik bir kesimine erismesi ve toplumun her yas ve sosyal katmanindan
kisilerin bu ortamda bulunmasi onu ayni zamanda ticari bir mecra haline de getirmektedir. Tiim uluslararasi
ve yerel markalar Facebook iizerinden imaj ve satis amagh sayfalar edinmekte, tiiketicilerin begenisini
kazanmak icin diizenli paylasimlar yapmaktadir. Sirketler icin tiiketicilerin isteklerini 6grenme bakimindan
Facebook tnemli bir imkan saglamaktadir (Altan, 2015, 97).

Facebook sitesinde gtindem olusturan konular bir yandan da diger medyanin giindemine
yerlesmektedir. Cok sayida kullanici hemen her giin Facebook sitesindeki sayfasin ziyaret ederek, amilarini,
hobilerini, sevdigi yemekleri, gittigi mekanlar1 video ve resim gibi gorseller esliginde diger kullanicilarin
hizmetine sunmaktadir. Kullanicilarin yaydigi bu igerikler diger tiyeler tarafindan goriilmekte ve geri iletiler
yoluyla etkilesimli bir sosyal ortam olusmaktadir. Toplumun tiim kesimlerinin birbirlerinin duygu ve
distincelerinden haberdar oldugu boyle bir ortam siyasal aktorler iginde 6nemli bir geri bildirim ve
duygu/ diisiince, elestiri ve paylasim platformudur (Toprak ve Kiigiik, 2016, 114).

Facebook bazi fotograf tiirlerinin yaygmlasmasinda da etkili olmustur. Ornegin, selfie olarak
adlandirilan ve bir donem ¢ok popiiler olan fotograf tiirtiniin yayginlasmasinda sitenin etkisi yadsinamaz
bir durumdadir (Sanlav, 2014, 60).

Tum olumlu 6zellikleri yaninda her kitle iletisim araci gibi Facebook’ta bilingli kullanilmadig:
zaman maddi ve manevi zararlara yol acabilmektedir. Internet ortami bilinmeyen pek ¢ok tehlikeli yazilim
ve tuzaklarla doludur.

Facebook ta paylasilan bilgilerin cogunlugu {tiyelerin kisisel bilgilerinden olustugu i¢in mahremiyet
ve veri gtivenligi anlaminda sakincalar olusturabilmektedir. Bununla birlikte insanlar arkadaslariyla iletisim
kurma, duygu ve dustincelerini paylasma gibi nedenlerden dolayr bu riskleri goz ard:
edebilmektedirler(Altan, 2015, 97).

Facebook su anda diinyada Google ve Youtube'den sonra en fazla ziyaret edilen internet sitesidir.
Facebook sitesiyle baglantili diger sitelerin sayis1 da 4 Milyonu gegmis durumdadir. Ulkeler bazinda ele
aldigimizda tiim internet siteleri icinde Facebook sitesinin genellikle ilk 5 site icinde oldugu goriilmektedir.
Tablo 1'de baz: iilkelerin internet trafigi icinde Facebook sitesinin siralamasi goriilmektedir. (Alexa.com,
Erigsim Tarihi: 03.07.2019)

Tablo 1: Baz1 iilkelerin internet trafigi icinde Facebook sitesinin siralamasi

Ulke Facebook sitesinin Ulke Facebook sitesinin
siralamast siralamast
ABD 3. Ispanya 4.
Almanya 5. Israil 3.
Avustralya 3. Japonya 8.
Azerbaycan’da 8. Kanada 3.
Belgika 3. Kenya 8.
Bulgaristan 3. Pakistan 4.
Finlandiya 3. Romanya 3.
Fransa 4. Rusya 16.
Hindistan 5. Suriye 3.
Hollanda 5. Suudi Arabistan 4.
Irak 5. Tiirkiye 3.
ingiltere 3. Vietnam 3.
2.Youtube

Web tizerinde video paylasimi konusunda lider ve onctil olan bir web sitesi olan Youtube 2005
yilinin ortalarinda internet ortaminda yer almistir(Ying, 2007, 15). Youtube video paylasim araglar1 arasinda
en bilinenidir(Yalgn, 2014, 16). Youtube’den herkes video izleyebilmektedir (Ying, 2007, 15). izleyiciler
ayrica bu videolar1 puanlandirabilmekte ve begenebilmektedir (Yalcin, 2014, 16). Insanlar Youtube'de
hobileri, ilgilendikleri herhangi bir sey hakkindaki videolarin yaninda tuhaf ve sira disi videolar1 da
gorebilir. Ayrica insanlarin paylastig1 videolar hakkinda yorumlar yapilabilmektedir (Ying, 2007, 15).

Youtube'yi degerlendirilirken onu sadece video paylasim sitesi olarak goérmek dogru degildir.
Youtube tiimitiyle ¢evrimici bir topluluktur (Akar, 2010, 98). Sitede gezinmek ve video ytiiklemek basittir. Bu
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ylizden Youtube'ye ortaya ¢iktig1 ilk giinden buyana yiiklenen video sayisinda 6nemli artislar olmustur
(Ricke, 2014, 11-29).

Birgok teknolojik gelismenin baslangicinda yasandig: gibi Youtube’de dar bir biitceyle yola ¢ikmuistir.
2006 yilinda Youtube en hizli biiyiiyen web sitelerinden birisi olmustur. Youtube internette yeni olmasina
ragmen kisa siirede biiytimiis ve yogun bicimde ilgiyi tizerinde toplamustir (Ying, 2007, 31-32).

Youtube insanlara cektikleri videolarla kendilerini ifade etme imkami vermektedir. Insanlarin
paylastig1 videolar arasinda anlamsiz duranlarin yaninda ciddi konular1 isleyen videolar da bulunmaktadir.
Youtube sitesine toplumun hemen her kesiminden videolar génderilmektedir. Bu videolarn gonderilis
amaglar1 da birbirinden farkli olabilmektedir (Ying, 2007, 50).

Youtube aslinda geleneksel yayindan farklidir. Ciinkii geleneksel yayinda bir akis bulunmaktadir.
Youtube’'da ise insanlar istedikleri videoyu istedikleri zaman izleyebilme segenegine sahiptir. En 6nemlisi
siradan bir insan dahi kendi video igerigini olusturup diistincelerini, filmlerini veya yeteneklerini Youtube
tizerinden yayinlayabilir. izleyiciler ise videoyu popiiler hale getirebilecekleri gibi gérmezden de gelebilirler.
Youtube bu 6zellikleriyle acik bir topluluktur ve insanlar1 diistince ve yorumlarini yayimlamak konusunda
her zaman tesvik etmektedir (Ying, 2007, 16-17).

Youtube sitesine yiiklenen videolar farkli amaclara hizmet temektedir. Bu videolar, eglendirmek
bilgilendirmek, egitmek icin veya bir {iiriintin ya da bir siyaset¢inin tanittimini yapmak amaciyla
yiiklenebilmektedir (Scheep ve Scheep, 2009, 3). Ornegin, 2008 Birlesik Devletler Bagkanlik segiminin
taraflar1 Youtube sitesini bir tanitim mecrasi olarak kullanmislardir. Oy verecek olanlar Youtube tizerinden
propaganda ¢alismalarini takip etmislerdir. Adaylar1 destekleyenler videolar hazirlayip Youtube tizerinden
yayimlamislardir(Yimng, 2007, 32). Youtube ayrica reklamcilik alaninda da ¢n plana ¢ikmaktadir, sponsorluk
ve promosyon gibi farkli alanlarda kullanilabilmektedir (Ying, 2007, 15).

Youtube tizerinden kurumlara ait bir kanal olusturulup, reklam filmleri, basin toplantilari, kurum
yoneticilerinin réportajlar;, kurumla ilgili ¢ikmis TV haberleri, kurumun sponsor oldugu etkinliklerin
goriinttileri hedef kitleyle paylasilabilmektedir (Mavnacioglu, 2011, 34).

Youtube, igerik yaratarak ve onu kontrol ederek degil, onu kendi sitesi ve milyonlarca diger site
vasitasiyla dagitarak en iyi icerik olusturucular: desteklemek suretiyle reklam satarak, yepyeni bir ag olmaya
calismaktadir (Jarvis, 2011, 203).

3. Twitter

Temmuz 2006 yilinda kullanima acilan Twitter zamanla 6nemli bir sosyal paylasim sitesi haline
gelmistir. 2006 yilinda Jack Dorsey bir diger ortak olan Biz Stone ile podcasting sirketi olan Odeo’da beraber
calisirken bir fikri ortaya atti. Dorsey, insan gruplarimn SMS aracilifiyla 140 kelimeden olusan, iletisim
kurmalarina izin veren bir ara¢ diistintiyordu. 2007'nin baslarinda Austin’deki South by Southwest
konferansinda Twitter hizla popiiler oldu. Kullanicilar Twitter't duyduklar: esprili sozleri paylasmak, tiirlii
toplantilar1 tavsiye etmek ve bulusmalar ayarlamak icin kullanmaya basladilar(Jarvis, 2011, 177).

Giuintimiizde insanlar gitinlik yasamlarinda Twitter'dan okuduklari, dinledikleri ve izledikleri
tizerinden yorum yapmaktadirlar. Twitter ayrica haber vermek ve deneyim paylasmak icin essiz bir aragtir
(Akar, 2013b, 59-60). Twitter kullanicilar1 bu sosyal paylasim sitesi sayesinde arkadaslar edinmekte, kendi
diistincelerini paylasmaktadir. Kisiler begendikleri bir film yahut kitap konusundaki diistincelerini de
Twitter tizerinden yayabilmektedir (Weber, 2009, 9).

Sosyal medya araglar1 arasinda popiiler bir mikroblog servisi olarak hizmet veren Twitter hem tirtin
veya hizmet tanitiminda hem de anlik iletilerin paylasmada en ¢ok tercih edilen mecralardan biri olma
ozelligi tasimaktadir (Balc1 ve ark, 2013, 111).

Twitter'daki medya igeriklerine bakildiginda bunun sadece ana akim medyadan gelmedigi
anlasilmaktadir. Sitedeki en yaygmn bilgi yayilimina bakildiginda bunlarin genellikle bireysel kullanicilar
tarafindan paylasildigr goriilmektedir (Melek, 2015, 55). Hatta baz1 haberler ana akima gelmeden ¢ok tnce
sosyal medyada giindeme gelmekte, daha sonra o haberler ana akim medyanin giindemine oturmaktadir.
Bazen kismen de olsa sosyal medya, ana akim medyanin giindemini de etkileyebilmektedir.

Twitter aslinda pek ¢ok sektoriin kullandig bir sosyal paylasim sitesidir. Gazeteciler igin bir haber
mecrasy, sirketler i¢in se kurumsal tanitim veya tirtin satis1 igin iyi bir arag olabilmektedir.

Londra’da Guardian'in bas editorii Alan Rusbridger (Jarvis, 2011, 178-179). Tarafindan, Twitter'in
gazeteciler icin neden 6nemli olduguna dair bazi sebepler sebep gostermistir. Bunlar;
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* Twiter'mn bir dagitim bi¢imi oldugunu, Twitter linklerin her ay sitelere milyarlarca tiklama
gonderdigi bu sayede Guardian gazetesinin onu, hikayeleri tanitmak ve yeni okuyucular kazanmak igin
kullandigini belirtir,

* Twitter'in medyada cok cesitlilik icermekte oldugunu, otorite kavramlarini degistiren esit sartlara
sahip bir zemin olusturdugunu ifade eder,

» Twitter'in bir bildirme araci oldugunu, Twitter kullanicilarinin aslinda birer goniillii haberci
oldugunu, Twitter'in bilgi toplayan baglanti noktalarina sahip, etraflarinda olup bitenleri bildiren, tiim
diinyada milyonlarca baglant: noktas1 olan bir mecra oldugunu soyler.

* Twitter'in bir degisim aract oldugunu, devrimlere neden olmadigini; fakat onlarin yayilmasina
neden oldugunu belirtir.

4.Instagram

Instagram, Twitter ve Facebook gibi 6nemli sosyal paylasim sitelerinden birisidir. Daha ¢ok fotograf
paylagim sitesi olarak da {in yapmis olan site, kullanicilarina pek ¢ok imkan saglamaktadir (Tutgun Unal,
2015, 61).

Bu sosyal paylasim sitesi 2010 yilinda kurulmus olup 2012 yilinda Facebook tarafindan satin
alinmustir. Instagram sadece fotograf ve video paylasimia olanak saglayan bir site degildir. Ayn1 zamanda
fotograflara giizellestirici filtreler uygulanmasini da saglamaktadir (Yenigikt1,2016:94-95).

Instagram’da paylasilan herhangi bir fotograf agdaki diger kisilerin ‘begenme’ ozelligi ile
begenilmektedir. Kullanicilar isterlerse bu fotografa yorum da yapabilmektedirler. Instagramin bir baska
artis1 ise kullanicilarin, Instagram’daki uygulama sayesinde fotograflarini Facebook, Twitter gibi diger
sosyal medya sitelerinden de paylagsmalarina olanak saglamasidir (Tutgun Unal, 2015, 62).

Bakildiginda son yillarda Instagram kullanic1 sayisinda dnemli artis yasandigy goze carpmaktadar.
Buna paralel olarak ta Instagram ‘da paylasilan fotograf sayisinda da bir artis yasandigr goriilmektedir
(Miles, 2014, 3-6).

5. MySpace

Sosyal medya denilince ¢ogu kimsenin aklina Facebook, Twitter ve Instagram gelse de, bunlarin
disinda bircok imkadn sunan ve sosyal ag olabilecek baska sosyal paylasim siteleri de bulunmaktadir.
Bunlardan biriside MySpace’dir (Erbaslar, 2013, 5). Denilebilir ki MySpace web 2.0 yenilikleri arasinda yer
alan blog sistemlerinin en énemlilerinden birisidir (Arslan, 2007).

Bu site kullanicilarina e-mail, forum, topluluklar, video ve weblog alani sunan uluslararasi bir
sitedir. Myspace 15 Agustos 2003’te faaliyete ge¢mistir. Kullanicilar hesaplarini ticretsiz olarak olusturmakta
ve ortak tiyelerle etkileserek kendi profil sayfalarini gelistirmektedir. MySpace “in profil sayfalar1 dikkati
cekecek kadar esnektir. Kullanicilarin cesitli diizeylerde istedikleri sekilde uyarlayabilecegi secenekler
bulunmaktadir. Video ve ses dosyalar1 gibi multimedya paylasimin yani sira profil sayfalarmi istege gore
uyarlamada yeterli araglara sahiptir. MySpace "de arama yapma ve arkadas ekleme ise oldukgca basittir.
(Hallve rosenberg, 2009, Akt. Akar, 2010, 71-128).

MySpace kullanicilar: diizenli olarak arkadaslarinin sayfalarini ziyaret edebilmekte ve onlara mesaj
birakabilmektedir (Goodings, 2011, 2-5).

MySpace genel amagh bir site olmakla birlikte miizisyenlere hitap eden araclariyla sdhret kapisini
aralamak isteyen sanatc1 ve gruplarin eserleri icin giizel bir sergileme ve paylasma platformu sunmaktadir
(Erbaslar, 2013, 5).

MySpace ‘in goriintiistine bakildig1 zaman bir farklilik goze carpmaktadir. MySpace kullanicilar:
kendi profillerini, isteklerine gore degisik gorsel farkliliklarla diizenleyebilmektedir. Daha ¢ok miizik odakl
bir sitedir. 2007 ve 2010 yillar1 arasinda, tiyelerin demografik ve davrarugsal 6zellikleri Amerika odaginda
incelendiginde, kullanicilarin yiizde 10'u tiye olduktan bir yil sonra aktif hale gelmektedir. Bakildiginda
yillar iginde MySpace’in Amerikali yeni iyeler arasindaki arkadas sayisinda belirgin bir artis vardir,
ortalama olarak arkadas sayis1 12'den 96'ya ¢ikmistir. Bunun nedeni ise otomatik arkadas bulucu
ozelliginden kaynaklanmaktadir (Wilkinson ve Thelwall, 2010, akt., Tiryaki,2015:132).

6.Yontem

Trabzon 6rnegi tizerinden gerceklestirilen bu calisma genel tarama modeline uygun olacak bir
sekilde hazirlanmistir. Arastirmada bagimli ve bagimsiz degiskenler arasinda karsilastirmal iliskisel tarama
gerceklestirilmistir.

6.1.Aragstirmanin Uygulanmasi ve Orneklem Secimi
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Calisma evreni, c¢alismanin yapildigi zamam kapsayan donemde, Trabzon'da yasayan
ogretmenlerden olusmaktadir. Rastlantisal 6rneklem tekniginden yararlanilan arastirmaya 100 6gretmen
katilmusgtar.

6.2. Bulgular ve Yorum

Saha arastirmasi 12-24 Subat 2018 tarihleri arasinda, Trabzon’da gerceklestirilmistir. Arastirma
sonucu elde edilen veriler SPSS 17 paket programui vasitasiyla elektronik ortama aktarilmistir. Arastirmaya
ilk olarak ogretmenlerin demografik 6zellikleri ortaya konularak baslanmistir. Daha sonra dgretmenlerin
medya kullanim aliskanliklar: ele alimistir. Arastirmanin son boliimiinde ise 6gretmenlerin sosyal medya
kullanim nedenleri incelenmistir.

6.3.Katilimcilarin Baz1 Ozellikleri

Yas dagiliminin betimleyici istatistiklerine bakildigindan en diisiik 26 en yiiksek 59 yasinda katilimci
ile goriistildugii ortaya ¢ikmaktadir. Anket sorularini cevaplayan yas ortalamasi 41.98 olarak hesaplanmistir.

Tablo 2. Yasa iligkin Merkezi Egilim istatistikleri
Katilimc1 Sayisi En Diisiik En Yiiksek Ortalama
100 26 59 41.98

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin cinsiyetine gore ytizdelik dagilimina bakildiginda gretmenlerin
ytizde 51’ini erkek, ylizde 49'unu ise kadinlardan olusmaktadir. Sonuclarda erkek 6gretmenler lehine biraz
farklilik goriilse de; 6rneklemin cinsiyet bakimindan ¢ok da dengesiz bir dagilima sahip degildir.

Tablo 3. Cinsiyete lligkin istatistikleri
Katilimc1 Sayisi Erkek Kadin
100 %51 %49

Ogretmenlerin sosyal medyaya en ¢ok nereden baglandiklar ile ilgili soruya verdikleri yanitlar
incelendiginde; ytizde 48’i cep telefonu, yiizde 39'ti bilgisayar, ylizde 13'ti ise hem bilgisayar hem de cep
telefonu kullanarak sosyal medyaya baglandiklarini belirtmislerdir (bkz. Tablo 4). Akilli telefonlarmn
yayginlasmasiyla birlikte sosyal medya araglarina erisim daha ¢ok bu arag tizerinden gerceklesmeye
baslamustir. Insanlarin bedensel uzuvlarmin bir parcas1 gibi islevi olan akilli telefonlar mekan ve zaman
kisitlamasini minimum diizeye getirmistir. Diger cihazlara gore, mesela bir notebook veya tablet bilgisayara
gore boyutunun kiictik olmasi da sosyal medya erisiminde tercih edilmesine 6n ayak olmaktadir.

Tablo 4. internete en ¢ok nerden baglanirsiniz sorusuna verilen yanitlarin yiizdelik dagilimi

Yiizde
Cep Telefonu %48.0
Bilgisayar %13.0
Cep Telefonu %39.0
Toplam %100

Katilimcilarin internet kullanim stirelerinin betimleyici istatistik sonuglar1 incelendiginde, en az 5
dakika, en yiiksek kullanim siiresi ise 180 dakika olarak bulgulanmustir. Istatistige gore ogretmenlerin
internet kullanim ortalamas1 70.05'dir (bkz. Tablo 5). Bu sonuca gore, egitimli insanlar da artik zamanlarinin
onemli bir kismini internete bagli olarak gegirmektedir. Ogretmenler her giin bir saatten fazla siireyi internet
basinda gecirmeye baslamustir.

Tablo 5. Katilimcilarin Internet Kullanim Siireleri

Katilimce Sayisi En Diistik En Yiiksek Ortalama
100 5 dk. 180 dk. 70.05 dk.

Tablo 6'da da goriildiigu gibi 6gretmenlerin cinsiyetine gore, internet kullanim stireleri anlaml
olarak farklilasmamaktadir. Arastirmaya katilan erkekler, kadinlara oranla daha fazla internet kullansa da
bu anlamli farklilik yaratacak diizeyde degildir. Yani arastirmaya katilan kadin ve erkek ogretmenlerin
internet kullanim stireleri birbirine yakindir.

Tablo 6. Cinsiyete Gore Haftalik internet Kullanim Siklig
Cinsiyet Katilimci1 Sayis1 Ortalama t df Sig.
Erkek 51 73.1 .908 98 336
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Kadin 49 ‘ 66.8 |

6.4.Katilimcilarin Sosyal Medyaya Giiven Diizeyleri

Ogretmenlerin sosyal medyaya olan giiven diizeylerini tespit etmek amaciyla 1 ile 10 arasinda puan
vermeye yonelik bir skala (1= Hi¢ giivenmem , 10= Cok giivenirim) olusturulmustur. 100 6gretmenin
verdigi yanitlar incelendiginde katilimcilarin diisiik diizeyde (x= 4.25) sosyal medyaya giiven duyduklari
anlasilmaktadir (bkz. Tablo 7). Sosyal medya igeriginin anonim kullanicilar tarafindan da olusturuluyor
olmasi ve bu alanda yeterli denetimin ve yaptirimin olmamasi bu gtivensizligin temel nedenleri arasindadir.
Sosyal medyada yer alan bazi iletilerin sahte ve manipiile edilmis iceriklere sahip olsa da bu giivensizligin
en onemli sebeplerinden biri olarak goze carpmaktadir.

Tablo 7. Katilimcilarin Sosyal Medyaya Giiven Diizeylerinin Betimleyici Istatistikleri

Katilimei Sayis1 Hi¢ Giivenmem Cok Giivenirim Ortalama

Sosyal Medyaya Giiven Diizeyi 100 1 10 4.25

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin cinsiyeti ile sosyal medyaya gtiven diizeyleri arasindaki iliskiyi
belirmemek icin bagimsiz 6rneklem T-testi uygulanmistir. Ogretmenlerin cinsiyetine gore, sosyal medyaya
giiven diizeyleri anlamli olarak farklilasmaktadir (t= 2.36; p< .05). Arastirmaya katilan erkekler (x= 4.82),
kadinlara (x=3.65)oranla sosyal medyaya daha fazla giivenmektedir (bkz. Tablo 8).

Tablo 8. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Sosyal Medyaya Bagimlilik Diizeyindeki Farklilik

Cinsiyet Katilimci Sayis1 Ortalama T Df Sig.
Erkek 51 4.82 2.36 98 .020
Kadin 49 3.65

Ogretmenlerin sosyal medyaya giiven diizeyleri ile internet kullamim siireleri arasindaki iligkiyi
belirlenmek icin yapilan Korelasyon Analizi sonuglari incelendiginde; pozitif, anlamli ve orta diizeyde bir
iliski vardir (r= 453; p<.01). Baska bir deyisle 6gretmenlerin internet kullanim siireleri arttikca sosyal
medyaya giiven diizeyi de artmaktadir (bkz. Tablo 9). Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasimi tizerinden yapilan
pek ¢ok arastirma da bu sonucu dogrular nitelikledir. Yani, bir medya aracinin kulanim siiresi ve siklig
arttikca o medyaya duyulan giivende artmaktadir. Insanlarin medya karsisinda pasif bir alici konumunda
olmayip kisisel ve demografik 6zellikleriyle beraber medyay1 kullanim stireleri de medyaya kars: duyulan
giiven tizerinde etkili olabilmektedir.

Tablo 9. Ogretmenlerin Sosyal Medyaya Giiven Diizeyi ile Internet Kullanim Siireleri Arasindaki iligki

Internet kullarum stiresi

Sosyal medyaya giiven diizeyi .453**

6.5. Haftalik Medya Kullanim Siklig:

Calismaya katilan 6gretmenlerin medya kullanim aliskanliklarini tespit etmek icim 5°1i Likert tipinde
(1=Hig Takip Etmem, 5= Her Giuin Diizenli Takip Ederim )bir anket formu hazirlanmistir. Yapilan inceleme
sonucunda haftalik en sik kullandiklar1 medya araci 4.38 aritmetik ortalamasi ile internet olurken, bunu
sirasiyla televizyon ve sosyal medya izlemektedir. Diger taraftan en az takip edilen medya araglari 2.01
aritmetik ortalamas: ile gazete ve 2.16 aritmetik ortalamasi radyo olmustur (bkz. Tablo 10). Bu durumda,
ozellikle gencler arasinda en yogun kullanilan kitle iletisim araci olan internetin, egitimli yetiskin kisiler
tarafindan da en ¢ok tercih edilen medya araci oldugu ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte bir dénemin en
popiiler kitle iletisim araci olan televizyonun tahtinin sarsildig1 gozlenmektedir. Bu arastirmaya katilan
ogretmenlerin 6nemli bir kismi1 her giin diizenli televizyon seyretmediklerini beyan etmislerdir.

Tablo 10. Katilimcilarin Haftalik Medya Kullanim Sikliginin Merkezi Egilim istatistikleri

Katilimci Sayist Ortalama
Internet 100 4.38
Televizyon 100 3.83
Sosyal Medya 100 3.64
Radyo 100 2.16
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Gazete | 100 201

Arastirmada katilan ogretmenlerin cinsiyeti ile medya kullanim siklig1 arasinda anlamli bir
farklilasma olup olmadigin tespit etmek amaciyla Bagimsiz Orneklem T-testi uygulanmustir. Trabzon’da
yasayan Ogretmenlerin cinsiyeti ile haftalik medya kullanim siklig1 arasindaki farklilasma; internet (t=
3.06;p< .05) kullaniminda ve televizyon (t= 3.65;p< .01) izlemede kendini gostermektedir. Arastirmaya
katilan erkekler(x=4.58), kadinlara(x=4.16) oranla daha fazla internet kullanmaktadir. Yine erkekler(x=4.19),
kadinlara(x= 3.44) oranla daha fazla televizyon izlemektedir (bkz. Tablo 11). Kadinlar arasinda bir donem
yogun kullanilan televizyon aracimin giiniimiizde etkisini gittikge kaybettigi goriilmekte Internet ve Sosyal
Medya’dan sonra kullanilan bir medya durumuna gelmistir.

Tablo 11. Cinsiyete Gore Haftalik Medya Kullanimindaki Farklilik

Cinsiyet
t df sig
Erkek Kadin

Internet 4.58 4.16 3.06 98 .003
Televizyon 4.19 3.44 3.65 98 .000
Sosyal Medya 3.47 3.81 -1.72 98 .087
Gazete 211 1.89 1.20 98 232
Radyo 219 212 .395 98 ..694

6.6. Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullanim Nedenleri

Arastirmaya katilanlarin sosyal medya kullanim nedenlerini tespit etmek i¢cim 5°li Likert tipinde (1=
Kesinlikle katilmiyorum, 3= Kararsizzim 5= Kesinlikle katiliyorum) hazirlanan 8 maddeden meydana gelen
bir 6lgek hazirlanmstir.

Tablo 12'de de goriildiigii gibi; “eglenmek ve rahatlamak i¢in” 3.80 aritmetik ortalama degeriyle en
fazla katilim gosterilen sosyal medya kullanim nedeni olmustur. Tkinci sirada; 3.63 aritmetik ortalamasi ile
“arkadaslarim ile iletisim kurmak icin”, tigtincti sirada, 3,50 aritmetik ortalamasiyla” olay ve kisiler hakkinda
bilgi sahibi olmak i¢in” maddesi yer almaktadir. Ogretmenlerin sosyal medya kullanim nedenleri arasinda
en az oneme sahip madde ise; 2,51aritmetik ortalamasi ile “yalmzhgimi gidermek icin” maddesi olurken
bunu 3.06 aritmetik ortalamasi ile “6grencilerimle iletisim kurmak igin ” maddesi izlemektedir.

Tablo 12. Sosyal Medya Kullanim Nedenlerinin Betimleyici Istatistikleri

En Az | En Cok Ortalama
Eglenmek ve rahatlamak icin 1 5 3.80
Arkadaslarimla iletisim kurmak igin 1 5 3.63
Olay ve kisiler hakkinda bilgi sahibi olmak igin 1 5 3.50
Bos zamanlarimi degerlendirmek icin 1 5 3.46
Mesaj gondermek ve mesaj almak igin 1 5 3.42
Benim icin aliskanlik haline geldigi icin 1 5 3.13
Ogrencilerimle iletisim kurmak igin 1 5 3.06
Yalmzhigimi gidermek icin 1 5 2.51
Sonug

Arastirma kapsaminda Trabzon ilinde yasayan dgretmenlerin sosyal medya kullanim aliskanliklar:
incelenmistir. Arastirmaya katilanlar cinsiyet bakimindan dengeli dagilmistir. Erkek ve kadin katilimcilarin
ytizdelik orani birbirine ¢ok yakin bulunmaktadir.

Katilimcilarin sosyal medya sitelerine daha ¢ok mobil cihazlar tizerinden baglandiklar: anlasilmistir.
Katilimcilarin %48’i sosyal medya icin mobil telefonlar: kullanmaktadir. Bilgisayar yoluyla sosyal medyaya
girdigini soyleyenlerin orani ise % 39 olarak ¢ikmustir. Son yillarda mobil cihazlardaki iyilesme ve internet
hizindaki artisin kullanicilarin  sosyal medya erisimini bilgisayardan ¢ok cep telefonu tizerinden
gerceklestirmesine yol agmaktadir.
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Yine arastirmanin diger bir sonucuna gore 6gretmenlerin giinliik internet kullamim stireleri yaklagik
70 dakikadir. Kadinlarin giinliik internet kullanim siiresi ise erkeklerden az da olsa fazla ¢ikmistir.

Anket verilerinden elde edilen sonuglara bakildiginda 6gretmenlerin en yogun kullandiklar1 medya
araglarnin internet ve televizyon oldugu anlasilmaktadir. Cinsiyet agisindan bakildiginda ise erkek
ogretmenler, kadin 6gretmenlere gore daha fazla internet kullanmaktadir. Yine erkek 6gretmenlerin haftalik
televizyon izleme sikliklar1 kadin 6gretmenlere gore daha fazladr.

Trabzon ¢rneginde ytriitiilen bu ¢alismada aynm1 zamanda dgretmenlerin sosyal medyaya gtiven
diizeyleri de mercek altina alinmustir. Arastirma sonucunda 6gretmenler sosyal medyaya diisiik diizeyde
gtiven duymaktadir. Kadin 8gretmenlerin sosyal medyaya giiven diizeyleri erkek 6gretmenlere gore daha
duisuktiir. Yine bu arastirmada 8gretmenlerin internet kullanim siireleri ile sosyal medyaya giiven diizeyleri
arasindaki iliski ele alinmustir. Yapilan inceleme sonucu 6gretmenlerin internet kullanim stireleri arttik¢a
sosyal medyaya giiven diizeylerinin de arttig1 anlasilmustir.

Son olarak 6gretmenlerin sosyal medya kullanim nedenleri arasinda ise; eglenmek ve rahatlamalk,
arkadaglarimla iletisim kurmak, olay ve kisiler hakkinda bilgi sahibi olmak, bos zamanlarimi
degerlendirmek ilk dort sirada yer alirken, en diisitk 6neme sahip olanlar ise yalmizligimi gidermek ile
ogrencilerimle iletisim kurmak siklaridir.
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