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FUTBOL TAKIMLARINDA ARMA, LOGO VE MASKOT KULLANIMI
USING EMBLEM, LOGO AND MASCOT IN FOOTBALL TEAMS

Giilten IMAMOGLU®
Levent CEYLAN**

Oz

Bu calismada futbol kuliiplerinin arma, logo ve maskot kullanim durumlari ve yansimalarmin arastirilmasi amaglanmustir.
Literattir taramas1 yapilmustir. Futbol kuliipleri arma, logo ve maskot kullanimi ile giictinii ve etki alanimi daha yiikseltmek
istemektedirler. Futbolda gorsel kimligi 6ne c¢ikaran en etkili 6geler kuliip armalari, logolar ve maskotlar olarak goriiliir. Bunlar ayni
zamanda simgesel deger icerirler. Kuliip arma, logo ve maskotlari gesitli 6zgiin ¢izim, tasvir ve renkler barindirdilar. Estetik sekilleri
yaninda kuliiplerin gecmislerini de yansitabilirler. Bunlar gorsel zihinsel ve hafizada etki uyandirirdilar. Kuliiplerin arma, logo ve
maskotlar1 genel itibari ile hayvan figiirlerinden secilmistir. Sonug: Spor kuliiplerince kullanilan Logo ve amblem kuliibiin kisa
kimligini ifade ederler. Maskotlar; zengin goriintii ve renk bilesenleri ile insanlarin dikkatini ¢eker ve hatirlanma oraninmi artirirlar.
Futbol kultiplerince kullamilan arma, logo ve maskotlarin bazilar1 benzer iken bazilar1 da c¢ok farklilik gosterirler. Arma, logo ve
maskotlar1 Diinyanin seckin futbol kuliiplerinin etkili olarak kullandiklar1 goriilmistiir. Ttirkiye de arma, logo ve maskot konusunda
futbol kultiplerinin iilkesel, bolgesel, yoresel ve sosyo-kiiltiirel 6zellikleri dikkate alarak yeni diizenlemeler yapmalar1 onerilir.

Anahtar Kelimeler: Kuliip, Arma, Logo, Maskot.

Abstract

In this study, it is aimed to investigate, emblem, logo and mascot usage of football clubs and the reflections. Literature was
searched. Football clubs want to increase their strength and influence with the use of emblems, logos and mascots. The most effective
elements that emphasize visual identity in football are seen as club badges, logos and mascots. They also contain symbolic value. Club
emblems, logos and mascots housed a variety of original drawings, depictions and colors. They can reflect the past of clubs as well as
aesthetic forms. They would have an effect on visual mental and memory. The emblems, logos and mascots of the clubs are generally
chosen from animal figures. Conclusion: Logo and emblem used by sports clubs express the short identity of the club. Mascots; they
attract people's attention with their rich image and color components and increase the rate of remembering. Some of the emblems, logos
and mascots used by football clubs are similar, while others differ greatly. It has been seen that the world's elite football clubs use the
emblems, logos and mascots effectively. Turkey also emblem, logo and mascot in national football clubs, regional, taking into account
regional and socio-cultural characteristics are advised to new regulations.

Keywords: Club, Emblem, Logo, Mascot

1.GIRIS

Her ulusun ge¢misten siiziiliip gelen, sosyal yapi ve yasayistan kaynaklanan, kismen cografi
ozellikleri de biinyesinde barindiran spor kiiltiirii anlayislar: vardir. Tiirkiye’de de popiiler bir kiilttir halini
alan futbol Kkitleleri pesinde stiriikleyen en biiyiik sektorlerden birisi gortintimiindedir (Tturkmen ve ark.,
2006, 77-94). Deger yargilari, fert ve toplum tarafindan spor alaninda da goriiliir. Spor dogrudan kiiltiirtin
veya onun toplumlarda ayri sekil ve icerikte ortaya cikardig: kiiltiirel yapi elemanlarinin tesiri altinda
bulunur. Her kita kiiltiiriinde spor farkli olarak algilanir (Tasmektepligil ve Imamoglu, 1996, 41-
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51;imamoglu ve ark., 1997, 139-144).Fakat sporda bazi kavramlar ig ige girmistir. Tiirkiye’de logo, sembol ve
amblem ve i¢ ice gegmislerdir. Logo, simge ve amblem ¢ok fazla bir fark olmasa da aslinda farklidir. Sembol
tek olarak kurumu tamitmaya yetmez. Bunu logo ve amblem destekler. Logolar, kurumlarin kimliklerini
ifade eden o©zel sekillerden olusur. Amblemler ise sembollere dayali isaretlerdir. Amblem ve sembol
arasindaki tek fark harflerin, ¢izimlerin ve gorsellerin kullanilmasi olarak goriiliir. Her ikisinde amaci
hizmetin ve triinlerin temsil edilmesi olarak ifade edilir (http://www.logotasarimi.com). Iletisim siirecinin
yeni etkilesim vasitalar1 olarak maskotlar ve logolar goriiliir (Firlar ve Diindar, 2011, 331-345). Maskotlar ve
logolar spor arenasinda da kullanilirlar. Futbol kultipleri de kendilerini bagka kultiplerden farklilastiran ve
onlara kolay tanimnirlik saglayan kurumsal kimliklerini énemli kabul ederler. Futbol sporunun markalasmasi
ve tiiketim alaninda, futbol takimlar: renkleri ve logolar: tiiketim amagh kullanurlar. Hatta bu kullanim
taraftarlarin duygusal durumlarmin tiiketim i¢in kullanilmasini da destekler (Camdereli ve Giirer, 2008, 135-
168).

Arma bir otorite veya sosyal statiiyii ifade eder. Armalar tizerinde yer aldig1 nesneleri, tasidiklar
fikirler ile otoriteye mensup veya bagimli yapan tanitict sekillerdir. Bir devlet veya bir II'in simgesi olarak
kabul gormiis resim, harf veya sekildir (http://www. filozof.net).Logo bir kurum veya kurulusun kendini
tanitir hale getirmek ve diger markalardan farkli olmak icin tasarlamis oldugu {irtinlerin tizerine yerlestirilen
harf veya ozel isaretlerdir. Logo, bir trtin, firma ya da hizmetin adinin, harf ve resim seklinde
sembollestirilmesidir. Logo; sembol ve sekillerden meydana gelir. Logo sekil olarak tamamen yaz
karakterinden olusur. Logo markay1 temsil etmek igin kullanilir. Logo kelimesi ¢ogunlukla amblem yerine
kullamilmaktadir. Amblem ve logo ayr1 ve farkli kavramlardir. Logo amblemden farkli olarak firmanmn
ismini de temsil eder (http://www filozof.net). Amblem bir kurum veya kurulusa veya tirtine kimlik
kazandirir. Amblem gortintiiler, semboller veya harfler ile meydana getirilen simgelerdir. Durus ve imaj
aciklar. Yani gorsel bir simgedir. Simge ile neredeyse es anlamli olarak kullanilir. Fakat daha kesin kurallarla
belirlenmistir ve temsil ettigi sey kesin olarak bilinir (http://www.filozof.net). Profesyonel futbol takimlar:
tanimlanmak igin logo kullanir. Logo diisiik marka denkligine sahip takimlarda imaj degisikligi icin
gereklidir. Profesyonel olan spor takimlar1 marka denkligi, isim ve logolaria bagladiklar1 ek anlam ile
biittinlesir. Olimpiyat oyunlarinn i¢ ice gegmis bes halkali dizayni, diinyada en kolay taninan logolardan
biri olarak goriliir (Yiiksel,2010). Ozellikle Amerika Birlesik Devletlerinde spor takimlari, pazarlama
diinyasia maskotlarin marka bilinci yaratma, takimlara baghligi artirma ve bundan da 6nemlisi biletleri
satma konularinda ¢ok yiiksek etkiye sahiptirler (imamoglu ve ark., 2017, 81). Futbol arenasinda gorsel
kimligi 6ne ¢ikaran en etkili durum hic stiphesiz kultip armalaridir. Kultipler 6zel olarak tasarlanmis
armalar1 kullanurlar ve kendilerini bu armalar ile gosterirler (https://www.cnnturk.com). Armalar da, dogal
olarak, cesitli kendine 6zgii ¢izim, tanumlama ve renkli sekilleri ile estetik olarak kurumsal ge¢mislerini de
igine alarak insanlarin gorsel hafizasina sunulurlar. Kuliiplerin armalari, gorsel bellege kaydedilir ve
gerektiginde hatirlamaya yardim ederler. Kuliiplerin armalar: kutsallastirilan ve bayraklastirilan goriintii
birimlerdir (Camdereli ve Giirer, 2008, 135-168). Liglerde miicadele eden takimlarin sembolleri veya
simgeleri degisik nedenlere dayanir. Ornegin takimlarin bazilari sembollerini hayvanlardan alirken, bazi
takimlarda tilkeleri veya illerinin tarihlerinden aldiklar: bilinir. Semboller kuliiplerin flamalarinda, degisik
yayinlarda, hatta internet sitelerinde ve hediyelik esyalarda yer bulan, hatta bazen o takimi harekete gegiren
bir slogan seklini alabilir (http:/ /www filozof .net).

Amag

Bu calismada amag seckin bazi futbol takimlarinin kullandiklari arma, logo ve maskot kullanim
durumlar1 ve yansimalarinin arastirilmasidir.

2. YONTEM

Bu calismada literatiir taranmustir. Bazi takimlarin arma, logo ve maskotlar: incelenmistir.

3. SEMBOL, ARMA, LOGO VE MASKOT

3.1. Sembol veya Simge: Sembol, bir diistinceyi, kavrami, anlam: ifade eden nesne, sekil ve
isaretlerdir. Bir amac1 ve fikri ifade eder. Ortak bir anlamu vardir. Harf, kelime, bitki ve §ekil olarak
goriliir. Semboller aracilig1 ile markalar; kimliklerini en etkili sekilde tiiketiciye aktarabilirler. Insanlarin
zihinde kalic1 olabilirler. Sembol sanat alaninda cok kullanilir. Ornek verecek olursak Arslan kudretli olma
semboliidiir (https://www.nedir.com). Sembol ve simgenin insanlarin zihnine getirdigi anlam ayni1 veya
benzer olarak gortiliir. Sembol kendisinden baska bir gercege dikkat geker. Bir seyin yerine gecebilen ve onu
tanimlayan bir nesne, bir durum veya degisik bir isarettir. Semboliin her dilde ve kiiltiirde ortak yanlar:
vardir. Bu durum evrensel olmustur. Ornek verecek olursak beyaz giivercin ve zeytin dali gibi semboller
barist ve umudu ifade ederler (Inan,2018). Sembol duygusal imajlarin ulastirilmasinda fazlaca kullanilir.
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Ornegin Fenerbahge icin sar1 kanarya, Galatasaray icin aslan ve Besiktas icin kara kartal sembolleri
kullamilmaktadir. Takim armalar1 logo haline gelmistir. Kurumsal hedefler acisindan yeterince zengin ve
etkili bir donanimla sunulan logolar kurumsal kimligin halka acik ytiztidiir.

3.2. Futbol kuliipleri ve Logolar: Futbol kuliipleri de logonun gtincel 6nemi ve ekonomik degerinin
farkim anlamuslardir. fyi dizayn edilmis logolar ayirt edici birer isaret olmasi yaninda daha ok ekonomik
deger, kalite, gtivenirlik ve 6zgiin olmay1 saglar (Knapp, 2003). Logolar tasidiklari amblem seklinde
simgeler, sekiller, beti, betim ve cizimler ile cagrisimlar yaratirlar. Kuliiplerin ekonomik gelirlerinin biiytik
bir kismini iirtin satisindan elde edilen gelirler olusturur. Kuliip armasi veya amblemi tasiyan mallarn
pazarlamasindan gelir elde edilir. Bu gelirler dolayli gelirlerdir. Maskotlar ise tiiketicilere etki edebilecek
iletisim bilesenleridir. =~ Yapilan arastirmalarda kisiler isittiklerinin %20’sini ve gordiiklerinin %6011
hatirlama egilimi gosterirler (Yalin, 2007). Bu nedenle orgiitler, duygusal baglar yaratilarak stirdiiriilmede,
gorsel ogelerle bezenmis mesajlar1 tercih ederler (John, 1999, 3). Degisik tirtinlerin tiiketici zihninde canl
tutulmasinda reklam amagh olarak maskotlar, logolar, renkler gibi gorsel imgeler ¢ok etkilidir. Ctinkii marka
kisiligini yansitirlar. Onlar tiiketici ile marka arasinda duygusal bag kurmaya yardim ederler (imamoglu ve
ark., 2017, 81).

3.3. Futbol kuliipleri ve maskotlar: Cok sayida faydas: olan maskotlar, 6ncelikle markalarin birer
kisilige sahip olmasma yardim ederler. Insanlarin markay: hatirlamalarini ve onlari ayni zamanda
eglendirirler. Maskotlar, markalarin ortamlarda daha ¢ok goriinmesine neden olur. Maskotlar, markalarin
ilgilenen toplum tarafindan benimsenmesine katki saglar. Onlar herkesin ilgisini ¢cekiyor
(https:/ /www.cnnturk.com). Maskotlar; biiytik bir imaj ve renk bilesenleri ile ¢ok etkilidirler. Ttiketicilerin
dikkatinin ¢ekilmesine destek verirler (Keller, 1998). Tiiketicilerin hafizasinda yer alir ve hatirlanma oranim
artirirlar (Firlar ve Diindar, 2011, 331-345). Bu ve benzeri sebepler ile Maskotu olmayan spor veya futbol
takimlar1 maskot kullanmalidirlar. Bu sekilde ekonomik yonden, sosyal veya kiiltiirel olarak daha iyi
duruma kavusabilirler. Sportif faaliyetlerin insarm eglendirdigi, hosca vakit gecirmesini sagladig1 gibi, aym
zamanda insam kendi istegiyle sportif zorunluluklar uyarinca yonlendirdigi de bir gercektir (Yamaner ve
ark., 2018, 251-257). Maskotlar da ayn1 zamanda insanlar1 eglendirmek ve hosca vakit gegirmelerine yardim
edebilirler. Maskotlar genel olarak insan ve hayvan figiirlerini ihtiva ederler. Insan figiirleri genel olarak
“Kahramanlarin Maskot”u olarak yer alir. Hayvan figiirleri ise genelde gida {iriinlerinde tercih edilir.
Maskotlar dinamik, sevimli, dost canlis1 gibi kisilik 6zelliklerini igerir (Derbaix ve Pecheux, 1999, 582). Spor
alaninda maskotlar cesitli nesnelerin, insan veya hayvanlarin kullanimi seklinde gortiliir. Maskotlar
sempatik ve sicak kisilik, eglenceli ve neseli insanlar olarak sunulurlar (Odabas1 ve Bari, 2007,138). Futbol
kultipleri armalarinda, logo ve hatta maskotlarinda canli renklere yer verirler. Bir arastirmada 2018 yil1
Diinya futbol sampiyonasinda canli renkleri kullanan takimlarin daha basarili oldugu belirtilmistir. Ayrica
canli renk sort, tisért ve tozluk giymek veya diger renklerin tizerinde bu canli renklerden bulundurma
takimlarin veya sporcularin performansa olumlu yanstyacag belirtilmistir (imamoglu ve ark., 2018, 1475-
1480). Hatta Futbol arenasinda frekansi etkili renklerde formalar, tozluklar ile miicadele etmenin takimlara
saglayacag1 avantajlar oldugu ileri siirtilmistiir (imamoglu ve ark., 2018). Maskotlar, bir spor etkinliginde
taraftarlarin fanatik olmasini saglama acisindan énemlidir. Ev sahibi takimin desteklenmesi icin taraftarlarin
harekete gecirilmesine yardimci olabilirler. Hatta takimlarmmi daha iyi performans sergilemeye sevk
edebilirler. Fakat tiim maskotlar esit veya ayni degildirler. Bazilar1 iyi taninabilir. Bazilar1 ise ¢ok tuhaftir
(https:/ /www.stadiumtalk.com).

3. 4. Kuliiplerin Maskotlarinda c¢esitlilik: Futbolun ¢ok yaygin olmasini saglayan rekabet tilke
takimlarindan ziyade kuliip takimlariyla kendine yer edinmistir. Kultipler gelenekleri ile ayakta kalabilirler.
Futbol kuliiplerinin armalar1 geleneklerine bagimliligi saglayabilir. Bir futbol kuliibiintin isminin
zikredilmesi ile zihinde canlanan sey o takimin armas: olarak goriiltiir. Hem Tiirkiye hem de diinyadaki
bazi takim armalarma baktigimizda onlarin birgogu sembollerini hayvanlardan belirlemislerdir. Bazilar: ise
insan figtirlerini benimsemislerdir. Bir kismu ise kendi ilinin simge ve sembollerini benimsemistir. Kultip
arma veya flamalarinda, taraftarlar arasinda, degisik ortamlarda ve hediyelik esyalarda yer alan semboller
seyircileri harekete gecirdigi gibi sporcularinda motivasyonunu yiikseltirler (imamoglu ve ark., 2017, 81).
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Kasimpasa

Malatyaspor

Alanyaspor

Besgiktas Kayserispor Goztepe Basgakgehir Akhisar Bursaspor Trabzonspor

R
ATYIeY

Konyaspor Sivasspor Karabiikspor Genglerbirligi Antalyaspor Osmanlispor

Sekil 1: 2017-2018 sezonu Stiper lig Kuliipleri armalar:

Takimlarin sembollerinin ortay ¢ikmasi degisik sebeplere dayamir. Takimlarin sembolleri, bazen bir
yasanmus olaydan kaynaklanir. Bazen bolgesindeki sanayi ya da tarim tiretimini yansitir. Bazen yasadig; ili
temsil eder. Tiirkiye’de degisik lig takimlarinin sembol ve simgelerinin birbirinden farkli anlamlar: ve
gecmise ait hikayeleri bulunur (http://www.ntv.com.tr/galeri).Ornegin sembol ve simgeler siiper ligdeki
bazi takimlarin bas harflerinden meydana gelir. Bazilarinda ise kanarya, aslan, kartal, timsah, findik, 7 tepe,
cayda ¢ira oyunu, minare, kale, Erciyes Dag1 gibi simgeler vardir.

Genao

-

Chelsa Valencia

Benfica

Hull City Chievo

Anterlecht Ajax Olimpiaxos Arsenal Paulista

AC Milan Juventus inter Milan Atalant? Sampderia Olimpik Marsilya Sao Paulo
Sekil 3: Seckin Bazi Futbol kultiplerinin armalar1
Tablo 1: Tiirkiye’deki bazi lig kultiplerinin simge veya armalar1

Kuliip ad1 Simgesi Orjini

Galatasaray Aslan Aslan ismini verdigi teknesiyle yarislara katilan, futbolda "Aslan Nihat" olarak
cagrilan futbolcudan

Fenerbahge Sar1 kanarya Ucan kaleci lakabi taninan kalecileri Cihat Arman’dan ileri gelir. 5 renkten
olusan bu amblemde beyaz cerceve temizlik ve agik yiirekliligi, kirmizi ton
sevgi bagliligin ifade eder. Ortadaki sari, gipta ve kiskanchgi, lacivert ise
soylulugu tanimlar. Palamut dali ise kudret ve kuvveti agiklarken yesil renk
ise bu kudret i¢in basarinin gerekliligini ifade eder.

Besiktas Kara kartal Tribiintinden bir taraftarin "Haydi Kara Kartallar. Hiicum edin Kara Kartallar"
diye bagirmasi sonucu takimin sembolii haline gelmistir. Kuliibtin armasinda
yer alan J” ve K” harfleri de Jimnastik Kuliibii” niin kisaltmalar: ifade eder.

Kayseri spor Erciyes Dag1 Amblemi I¢ Anadolu'nun en yiiksek dag: olan, kis ve kayak turizmini temsil
eder.

Bagsak sehir Tepe ve minare Istanbul'un 7 tepesi, minareleri ve kaleleri spor kuliibiiniin de semboliidiir.
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Akhisar spor Top Tki kanat ortasindaki top, gticlii kanatlarla ilerleyen spor branglarim ifade eder.
Top tizerindeki 11 ¢izgi ise kuliibiin spor branslarini temsil eder.

Bursaspor Timsah Timsah, bir yoneticinin izledigi bir belgeselden yola ¢ikarak bulunmustur. Bir
timsahin, boga yedigi goriintiileri izleyen yonetici semboliin "timsah" olarak
degistirilmesini saglamustir. Bursaspor yazisinin altindaki 5 yildiz kuliibtin
kurulusu icin birlesen bes futbol takimini simgeler.

Trabzonspor TS Logosu bas harflerinden olusur. Karadeniz'in hir¢in, dalgali ve firtinali olmast
sebebi ile simge olarak "Karadeniz firtinas1" sézii kullamilir. Trabzon'daki
gazeteler, bordo-mavili takima "kaplan" yakistirmasi ile kaplan kullanilmustir.

Kasimpasa Capa ve Mart1 Logoda kullanilan sembol, hem capa hem de martiyr hatirlatir. Capa, ters
yonden bakildiginda mart1 gibi goriiniir.
Torku Konyaspor Kartal Cift basl kartal Anadolu Selguklu Devleti'nin de simgesidir. Futbolun egemen

giicti olmak icin yesil-beyaz takimin ambleminde yer aliyor. Logoda bulunan
cift bagh kartalin altinda, tarimi simgeleyen bugday basaklar1 da Konya'nin
tahil tariminda onde gelen illerden biri olduguna isaret eder.

Sivas spor Ug yildiz Ug degisik kuliip bir araya gelerek kurdugu icin rengi kirmizi-beyaz, armast
da ti¢ kuliibii temsilen ti¢ yildiz olarak belirlenmistir.
Antalyaspor Yivli Minare Kuliibtin amblemindeki A, Antalya sozctigtinii; S ise spor sdzctugiint temsil

eder. A ve S harflerinin ortasinda sehrin Anadolu Selguklu Devleti
doneminden kalan Yivli Minare kirmizigizgilerle belirlenmistir. Yivli Minare
tizerindeki ii¢ beyaz bant ise Antalyaspor'u olusturan takimlari temsil
etmektedir.

Osmanli spor Hilal Armanin i¢inde ki alt1 hilal Osmanli devletinin 6 asir diinyaya hiikiimran
olmasini agiklar. 6 hilalin etrafinda 99 nokta ALLAH (cc) 'in 99 ismini ifade
eder. Armanin dis yiizeyindeki 36 nokta ise Osmanli Devletinde padisahlik
yapanlar1 ifade eder. Armanin yanlarinda bulunan 2 adet 8 koseli yildiz
Selcuklu Devletinde ve Islam Diinyasinda ¢ok kullanilir.

Tablo 2: Tiirkiye disindaki bazi futbol kultipleri amblem ve armalarindan érnekler

Kuliip ad1 | Simgesi Orjini

Chelsea Mavi aslan | Amblem ayrica ii¢ kirmiz1 giil, Ingiltere'yi sembolize etmesi icin ve iki futbol topu
igerir.

Roma Iki Kardes | Ambleminde Roma'y1 kurtaran Romus ve Romulus adli iki kardesin hikayesi tasvir

ve kurt edilmistir. Efsaneye gore bu iki kiigiik cocugu disi bir kurt biiytitiir.

Catania: Fil Sehrin simgelerinden biridir.

Liverpol Kus Yar1 kartal olan mitolojik bir kustur.

Everton Kule Everton Tepesinde "Prince Rupert's Tower" ya da "The Roundhouse" olarak bilinen
kuledir.

Manchest | Gemi ve Gemi motifi "Manchester Ship Canal" isimli su kanalin temsil eder.

er City kirmizi giil

Norwich Kanaryalar | Norwich sehir armasinda bulunan kale suru ve aslan sehir armasini yansitiyor.

City

Genoa Griffin Cenova kentinin sehir armasinda da yer alan mitolojik bir yaratiktir. Griffin'in viicudu
aslan, bagi ve kanatlari ise kartaldir.

Ajax Ajax Yunan mitolojisinin kahramanlarindandir. Telamon ve Periboea'min oglu ve Salamis
Krali olarak gecen mitolojik bir kisiliktir.

Olympiak | Kafa Olimpiyatlardan esinlenerek olusturulmustur. Armadaki kafa silueti, olimpiyat

os silueti ruhunun 6zelliklerini biinyesinde barindiran geng bir Olimpiyat sporcusudur. Basinda
Yunan mitolojisinde seckinlik, yticelik gibi anlamlar tasiyan defneyapraklarimin
olusturdugu tag vardir.

Juventus Kalkan ve | Boganin beyaz renkteki silueti, siyah bir kalkan seklinin {iistiine oturtulmustur;

boga sahlanan boga Torino sehrinin simgesidir.

Atalanta Atalanta Yunan mitolojisine gore Atalanta, ¢ok iyi bir atlet, miikemmel bir avci ve dillere destan
giizellikte de bir kadindir.

Cruzeiro 5 yildiz Bes tilke armalarinda da bulunan ve giiney yarimkiirede ¢iplak gozle goriilebilen en
belirgin bir yildiz kiimesi.

3.5. Futbol kuliiplerinde maskot kullanim durumu: Maskotlar spor organizasyonlar: ile spor
takimlar: tarafindan gokga kullanulir. Alman birinci liginde 18 takimdan 16 tanesinin maskotu vardu. Ikinci
Lig kultiplerinde ise 18 kultipten 11’inin ve tigiincii lig 17 kultipten 7’sinin maskotu oldugu belirtilir. En fazla
sayida kullanilan maskotlar hayvan figiirleridir. Hayvan figtirleri kullanim1 %75 civarindaydi. Bunlarin en
cogu da aslan ve kaplan resmi idi. Insan veya bagka figiir kullanimi1 ise 6 maskottan biri olarak goriilmiistiir
(www .esb-online.com). Tiirkiye’de bir¢ok énemli futbol kuliibii hayvan maskotlar1 kullanimina gitmislerdir
(https:/ /www.gzt.com/spor/). Maskotu olmayan veya degistirmek isteyen kuliipler kendi maskotunu
segcmeden Once maskotu ne amacla kullanacagini diistinmelidir. Herkesin var benimde olsun diisiincesinde
olmamalidir. Anlasilmasi zor ve bir ge¢misi veya 6zelligi simgelemeyen maskot kullanimi tavsiye edilmez.
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Her kultip logosunun ayri bir ge¢gmisi olmalidir. Kimi kuliipler tilkesinin bayragini kullanirken kimileri
takimimn renklerini kullanir. Bazilar1 logoya sloganimi yazdirirken bazilarit da kentin armasmi kullandigy
gortliir (Imamoglu ve ark.,2017,81).

FUPs: MODEL

I Flamengo wfanchester United Monchengladbach  Napoli Wolfsburg
Keci Akbaba Kirmizi Fred Tay Esek Kurt
E—
& -
& —
Barn Cesena Bayern Miinih West A lbion Galatasaray Fenerbahce
Yavru Horoz Denizati Ay Kus Aslan Kus/kanarya

Sekil 4: Onemli Bazi futbol kuliipleri logolar1

3.6. Futbol kuliiplerinde logo ve maskot giincellemeleri: Bir¢ok kuliip logolarimi sadelestirmistir.
Degisik tarihlerde logo degisikligine gitmislerdir. Maskotlarda gesitli renkler kullanilmasin 6zen
gosterilmistir. Renklerin giictinden faydalanma vardir. Ciinkii renklerin insan psikolojisi ve performansi
tizerine etkileri vardir. Mavi yaraticihg1 uyarir. Buna karsilik kirmizi dikkat ve algilama yetenegini ytikseltir
ve bagariy1 artirir. Insanda sicaklik ve canlilik duygusu ortaya cikaran kirmizi, turuncu ve sar1 renklerdir.
Turuncu renk dayaniklilik, giig, pozitiflik ve degisimi ifade eder. Mercan renginin sicak, giiclii ve enerjik
oldugundan futbolculara da gii¢ verecegi diisiintilerek tercih edilir. Beyaz forma; koruyucu, kollayict ve
birlestiriciligi, mavi ise kuliibiin giictinti ve aydinlig1, yesil forma kuvvet ve kudreti simgeliyor (Imamoglu,
2011, 1-11). Sporda ve ozellikle takim sporlarindaki renk se¢imi sportif performansi duruma gore azda olsa
etkileyebilir (Imamoglu, 2010, 40-52).

Sekil 5: Birbirine benzedigi diistiniilen baz1 kuliip armalar1

Futbol kuliiplerinin arma ve logolarinda ¢ok farkhi figiirler veya yazilar bulunur. Bunlarin
bircogunun etkileyici bir gegmisi vardir. Veya Ingiliz kuliiplerinden bazilarinda oldugu gibi insanlara sosyal
anlamda mesaj igeren ifadeler vardir. Spor kuliipleri arma veya logolar1 daha canli olma yaninda sade ve
daha diiz renkleri icermelidir. Yeni segilecek logolarda akilda kalicilik, sadelik ve kullanim kolaylig1 dikkate
alinmalidir. Kuliip logolarimin birbirine benzerligi ayrintilarla ortadan kaldirilabilir. Maskot ve armalar:
hakkinda kuliiplerin sitelerinde daha agiklayici bilgilere yer verilebilir. Hedef kitle kimler ise onlara uygun
ve hedef kitleyi artirici kahraman olusturmak lazimdir. Anlamli olmayan figiirler veya semboller etkisiz
olabilir (fmamoglu ve ark., 2017, 81). insanlik tarihinin en énemli kavramlarindan biri olan egitim, toplumun
zaman icinde degisen kosullarindan dolay1 amaci ve yontemi bakimindan gelismektedir (Imamoglu ve
Imamoglu, 2018, 198-207). logo veya maskotlarinda etkisiz durum ortay cikan kuliipler onlarda gerekli
degisiklikler yapabilmelidirler.

3.7. Taraftarlarin Arma, Maskot ve logolardan etkilenmesi: Bir calismada Diinya futbol
sampiyonasinda secilen canli ve degisik renk kombinasyonlar1 formda kadinlar veya erkeler tizerinde
sampiyonaya ilgiyi artirirken ¢ok kiilttirlilige de katki sagladigr belirtilmistir. Sporun insan viicudunu
guizellestirdigi, postiirtinti diizelttigi ortay konmustur (Yamak ve ark, 2018, 1377-1388) Takimlarda degisik
kokenli futbolcular ve taraftarlarin kullandigi renkler bazi renkli semboller ile birlestiginde ¢ok
kilturlultigin yayilmasina etki edebilecegi ileri siirtilmiistiir. Futbol; taraftarlarinin tasidiklar: degisik canl
renkler, yaptiklar1 sovlar ve sahalardaki degisik kokenli futbolcular: ile Diinyada ¢ok kiltiirlii toplum
barisina hizmet edebilir (Koca ve imamoglu, 2018, 1463-1468). Renkler bir kuliibiin sahip oldugu etkileyici
guicler olarak degerli olabilir. Bu renkler kirmizi, turuncu ve sar1 renkler sicak renkler olarak énem kazamnr.
Turuncu renk dayamiklilik, giig, pozitiflik ve degisimi ifade eder. Mavi renk yaraticilig1 artirir. Kirmizi dikkat
ve algilama yetenegini yiikseltir. Mercan renginin sicak, giiclii ve enerjik olarak nitelendirildiginden
futbolculara da motivasyon kazandirabilir. Beyaz renk forma; kollayici, koruyucu, birlestiriciligi ifade eder.
Mavi renk ise kuliip giictinii ve aydinlig: temsil ederken yesil renk forma kuvvet ve giiclii olmayi artiricidir
(Yamaner ve Imamoglu, 2018, 515-526). Giiniimiizde rekreasyonun yaygin hale gelmesinde calisma
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hayatinin kolaylasmasi ve bu da insanlarm bos vakitlerini arttirmast ileri siiriiliir (Islamoglu ve ark., 2014,
241-282). Glunumiizde bazi rekreasyon faaliyetleri doga ytrtytist, kampcilik, kus gozlemciligi, manzara
izleme, oryantiring ve fotografcilik olarak belirlenmistir (imamoglu ve ark.,, 2018; hnamoglu ve ark., 2014,
106-112; imamoglu ve ark. 2018, 198-207). Bu ve benzeri faaliyetler disinda taraftarlar maskot ve benzeri
simgesel etkenlerden etkilenirler ve onlar1 kullanmaktan hosnut olurlar.

3.8. Logo ve Amblem fark:: Logo ve amblem; markalarin ve tirtinlerin kolay hatirlanabilmesi ve
digerlerinden ayirt edilebilmesi i¢in kullanilmasi zorunlu olan kurumsallig1 ifade eden kurumsal kimlik
ogesidir. Logo ve amblem akilda kalic1 olmak ve markanin digerlerinden ayirt edilmesini saglar. Logo ve
amblem kurum kimligi olusturur. Markalar; logo ve amblem sayesinde kendini uzun bir sekilde
anlatmaktan kurtulur. Marka, tek bir sembolle yani logo / amblem ile o mesaji vermeyi basarir.
Logo kurumun adinu ifade ederken amblem ise bir anlama sahip sekil ve sembollerden meydana gelir.
Logolar harflerden ve kelimelerden olusurlar. Amblemde kurumun ismi yer almaz ve sadece kurumu
yansitan bir sembol vardir.

4. DEGERLENDIRME, SONUC VE ONERILER

Turkiye” de logo, sembol ve amblem kavramlarini birbirinden ayrit etmek zordur. Logo, simge ve
amblem cok fazla bir fark olmasa da birbirinden biraz farkli anlamlara gelirler. Spor kultiplerince kullanilan
Logo ve amblem kuliibtin kisa bir sekilde kimligini ifade ederler. Degisik tirtinlerin ve kavramlarin tiiketici
veya insanlarin zihninde canli tutulmasinda reklam amach olarak maskotlar, logolar, renkler gibi bir ¢ok
gorsel imgeler etkilidir.

Sembol bir kurum veya kuliibii tek basna tanitmada yetersizdir. Sembol, bir diistince, kavram ve
anlami ifade eden nesne, sekil ve isaretlerdir. Bir amac1 ve ortak bir fikri ifade eder. Sembol logo ve amblem
ile desteklenmelidir. Hem Tiirkiye hem de diinyadaki bazi takim armalarina baktigimizda onlarin birgogu
sembollerini hayvan figiirlerinden se¢gmislerdir. Bazilar1 ise insan figiirlerini benimserken bazilarinda ise
degisik figtirlerin bilesimi vardir. Tuirkiye’'de degisik lig takimlarinin sembol ve simgelerinin birbirinden ¢ok
farkli anlamlar1 ve gec¢mise ait hikayeleri oldugu gibi benzer durumlari da bulunur. Amblemler ise
sembollere dayali isaretlerdir.

Armalar tizerinde yer aldig1 nesneleri, tasidiklar: fikirler ile otoriteye ait veya ona bagimli hale
getiren tanitic1 sekillerdir. Futbol kultiplerinin armalar1 geleneklerine bagimlilig1 saglayabilir. Bir futbol
kuliibtintin isminin zikredilmesi ile zihinde canlanan sey o takimin armasi olarak goriiliir.

Logolar, kurumlarin kimliklerini ifade eden 6zel olarak tasarlanmis ve belli anlamlar1 ifade eden
sekillerden olusur. lIyi tasarlanmis logolar ayirt edici birer isarettirler. Onlar daha ¢ok ekonomik deger
tasima, kalite, giivenirlik ve 06zgiin olma gibi amacglar1 saglarlar. Logolar cagrisimlar yaratirlar. Bu
cagrisimlar tasidiklar: amblem seklinde simgeler, sekiller, beti, betim ve ¢izimler ile gergeklestirirler. Futbol
Kuliiplerin ekonomik gelirlerinin biiyiik bir kismini iirtin satisindan elde edilen gelirler olusturur.
Profesyonel futbol takimlar: kendilerini daha iyi tanitmak icin logo kullanr.

Maskotlar; zengin goriintii ve renk bilesenleri ile insanlarin dikkatini geker ve hatirlanma oranim
artirirlar. Arma ise bir otorite veya sosyal statiiyii ifade eder. Maskotlar; biiyiik bir imaj ve renk bilesenleri
ile ok etkili olarak goriiliirler. Maskotlar markalarin birer kisilige sahip olmasina katki saglarlar. insanlarmn
markay1 hatirlamalarmi ve ilgilenen toplum tarafindan benimsenmesine katki saglarlar. Maskotlar,
markalarin ortamlarda daha ¢ok goriinmesine sebep olur. Spor alaninda maskotlar gesitli nesnelerin, insan
veya hayvanlarin veya bunlarin bileseni olarak kullanimi seklinde goriiliir. Maskotlara sempatik ve sicak
kisilik, eglenceli ve neseli insan rolleri verilir. Maskotlar, bir spor etkinliginde taraftarlarin fanatik olmasini
saglamayr amaglayabilirler. Takimlarin desteklenmesi igin taraftarlarin harekete gecirilmesine yardimci
olabilirler. Hatta ait olduklar1 takimlarin sporcularim daha iyi performans sergilemeye sevk edebilirler.

Turkiye’de sembol ve simgeler stiper ligdeki bazi takimlarin bas harflerinden meydana geldigi
gorilmiistiir. Bazilarinda ise kanarya, aslan, kartal, timsah gibi hayvan figtirleri bazilarinda findik gibi tirtin,
bazilarinda 7 tepe, minare, kale, Erciyes Dag1 yer isimleri ve bazilarinda ise cayda ¢ira oyunu gibi kiilttirel
simgeler vardir.

Profesyonel olan spor takimlari veya futbol kultipleri marka denkligi, isimleri ve logolarina
bagladiklar1 ek anlam ile biittinleserek halkin karsisina ¢cikmak isterler. Tiirkiye’de Maskotu olmayan veya
degistirmek isteyen kultipler kendi maskotunu se¢meden 6nce maskotu ne amagla kullanacagini ve neyi
secerse daha etkili olacagini diistinmelidir. Insanlar tarafindan anlasilmasi ¢cok zor olan ve bir gecmis ile
ilgilendirilmeyen veya halk goéziinde deger tasiyan bir 6zelligi simgelemeyen maskot kullanimi etkili sonug
gosteremez. Her kuliip maskot ve logosunun ayr1 bir gegmisi olmalidir veya ona halk goziinde deger tasiyan
bir ge¢mis atfedilmelidir.

Futbol kultiplerince kullanilan arma, logo ve maskotlarin bazilar1 benzer iken bazilar1 da gok
farklilik gosterirler. Arma, logo ve maskotlar1 Diinyanin segkin futbol kuliiplerinin etkili olarak kullandiklar
gorulmiistir.
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Kuliiplerin maskot, logo ve amblemleri konusunda damsmanlik yapabilecek bir birimin
olusturulmasinda fayda olabilir.

Ttirkiye de arma, logo ve maskot konusunda futbol kuliiplerinin tilkesel, bolgesel, yoresel ve sosyo-
kiilttirel 6zellikleri dikkate alarak yeni diizenlemeler yapmalar1 6nerilir.
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