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OLIMPIYAT OYUNLARI VE BAZI ONEMLI SPOR ORGANIZASYONLARINDA

MASKOTLAR VE ETKILERI
MASCOTS AND ITS EFFECTS ON OLYMPIC GAMES AND SOME IMPORTANT SPORTS
ORGANIZATIONS
Giilten IMAMOGLU®
Levent CEYLAN**

Oz
Bu calismada Olimpiyat oyunlar: ve bazi énemli spor organizasyonlarinda kullanilan maskotlarin 6zellikleri ve etkilerinin
arastirilmas1 amaglanmustir. Literatiir taramasi yapllmlg‘ar.

Spor arenalarinda biiyiik organizasyonlarda maskot kullanilmasi resmi olarak 1966 Futbol Diinya sampiyonasinda ve 1972
Miinih Olimpiyatlari'nda olmustur. Daha sonra maskot uygulamasi olimpiyatlarin ve biiyiik spor organizasyonlarm hepsinde
kullanilmaktadir. Olimpiyat Oyunlari ve Diinya sampiyonalarinda gesitli hayvan, insan veya nesne figiirleri olarak maskotlar
kullanilmaktadir. Spor organizasyonunun diizenlenecegi sehirlerde organizasyon baslamadan once sokaklarda tanitim yapmak ve
organizasyonu duyurmak icin maskotlar kullanilir. Maskotlar organizasyon alaninda miisabakalar 6ncesinde ve miisabakalar arasi
bekleme siiresinde seyircileri eglendirme, ilgilerini cekme ve taraftarlara bazi seyleri sevdirme, ekonomik katki ve hediyelik amacin
tasirlar. Maskotlarin cogunlugu hayvanlardan secilmektedir. Maskotlar sevimli, cana yakin, neseli, sportmen, yardim sever ve benzeri
olumlu kisilik 6zellikleri tasiyan insanlarla 6zdestirilirler. Sonug: Olimpiyat oyunlar: ve bazi biiyiik spor organizasyonlarinda maskotlar
igin umumiyetle hayvan konulu figiirler kullamlmistir. Insan Figiirlerine de yer verilmistir. Bu maskotlar degisik sekillerde futbol
taraftarlarinca tribiinlerde de kullanilmistir. Tiirkiye'de yapilacak biiyiik spor organizasyonlarinda kiiltiirel etkisi olan ve sade
maskotlar segilmesi onerilir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Sampiyona, Maskot.

Abstract

The aim of this study was to investigate the characteristics and effects of the mascots used in the Olympic Games and some
important sports organizations. Literature was searched. The use of mascots in major events in sports arenas was officially at the 1966
Football World Championships and at the 1972 Munich Olympics. Then the mascot application is used in all Olympics and major sports
organizations. At the Olympic Games and World Championships, mascots are used as various animal, human or object figures. In cities
where sports organization will be organized, mascots are used to promote and publicize the streets before the organization starts. The
mascots aim to entertain the audience before the competitions and during the waiting period between the competitions, to attract their
interest and to make the fans love things, to make economic contributions and souvenirs. The majority of mascots are selected from
animals. Mascots are identified with people who are cute, friendly, cheerful, sporty, helpful, and have similar positive personality traits.
Conclusion: In the Olympic Games and some major sports organizations, animal-based figures were generally used for Mascot. Human
Figures are also included. These mascots were used by football fans in the stands in different ways. Cultural impact and simplicity in
the choice of mascot for major sports events planned in Turkey is recommended.

Keywords: Sports, Championship, Mascot.
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1. GIRIS

Maskot kelimesinin “cadi, peri ya da biiyticii” anlamina gelen “mascoto” kelimesinden tiiremis
olabilecegi diistintilmektedir (https://tr.interestrip.com). Herhangi bir sembol ve bir aractir. Veya tanitim ve
organizasyonlarda seyirciyi costurmak icin kullanilan kisi veya nesnelerdir. Bazi insanlarin ona sans
getirdigine inandif1 bir esya- nesne bulunur. Bu bazilar1 i¢in bir sayi, bir renk veya bir hayvan figiiri
olabilir. Bunlar aslinda birer maskot olarak degerlendirilebilir. Maskotlarin bazilarinin sembolize edilmis
sekli satilir. Herhangi bir say1 anahtarlik seklinde kullanilabilir. Veya bir hayvan figiirii kolyeye islenmis
bicimde yer alir. Bunlar aslinda maskottur. Sans getirttigine inanilan bu maskotlar hayvan figiirii, logo,
nesne ve esya olabilir. Kultiplerin simgesi olan bu hayvanlar veya digerleri maskot olarak tanimlanur.
Bazilar1 icin bu maskotlar aslan, kaplan, fil, timsah, balk, kopek, kus gibi canlilardir
(https:/ /www.dunyabulteni.net). Etkili iletisim saglamak icin maskotlar ve logolar gosterilir (Firlar ve
Diindar,2011, 331-345). Spor arenasinda da maskotlar ve logolar ¢ok goriilebilmektedirler. Ozellikle
Maskotlar ¢ok degerli goriiliir. Ciinkii insanlar duyduklarinin %20’sini ve gordiiklerinin ise % 60m1
hatirlama egilimindedirler (Yalin, 2007). Bu nedenle gorsel nesnelerle dizayn edilmis mesajlar tercih edilir.
Cunki bazi ¢alismalar hem insanlarin hafizasinda yer edinme hem de hafizada kalma stiresini uzatmakta
maskotlarin ekisini gostermistir (John,1999,3). Amerika Birlesik devletlerinde her profesyonel kuliip,
tniversite ve lise spor takiminin bir maskotu oldugu belirtilir. Maskotlar, tirtin ve marka taninirlig1 ortaya
¢ikarmada her durumda etkin bigimde kullanilabilecek 6nemli vasitalardan biridir ( Ozcan,2014, 53-68 ).
Maskotlar; zengin bir goriintii ve renk faktorleri sebebi ile ¢ok etkilidir ve dikkat gekerler (Keller,1998).
Maskotlar insanlarin hafizalarinda yer alir ve hatirlanmay1 artirir (Firlar ve Diindar,2011, 331-345). Spor
arenalarinda yer alan bazi maskotlar; insan, hayvan veya cesitli nesneler olarak kullanilirlar. Bunlara kisisel
kimlik verilir. Maskotlar ilgi ¢eken, eglence uyandiran, nese uyandiran, sicakkanh kisilikler olarak tasvir
edilirler (Odabast ve Bari, 2007,138).Maskotlar temsil ettigi seye giic ve saygmnlik kazandirirlar.
Maskotlardaki karakterler ozgiindiirler. Dikkatleri gekerler ve duygusal olarak iliski ortaya ¢ikarirlar.
Gecmisi hatirlatabilirler (Ozcan,2014, 53-68 ).

Logo bir kurumun veya kurulusun kendisini tanitmak ve digerlerinden ayirmak igin tasarlamis olan
harf veya 6zel isaretlere denebilir. Logo, bir tirtiniin, firmanin ya da hizmetin isminin sembollestirilmesidir.
Harf veya resimler kullanulir. Ttirkiye’de logo terimi bazen amblem yerine de kullanilir. Amblem ve logo
farkhdirlar. Logolar da amblemden ayr1 olarak firmanin ismi de bulunur (http://www. filozof.net). Spor
logolar1 bagliig1 gosterebilirler. Onlar onur rozetleri haline geliyorlar. Bir spor logosu takimi temsil eden
bazi seylere sahip olmalidir. Bu umumiyet itibariyle takimin bas harflerini veya takimin maskotunu logoya
koyarak kendini gosterir. Dogru ve etkili dizayn edilmis veya secilmis bir maskot insanlar arasinda biiytik
bir ilgi ve sempatiye sebep olabilir (Kelemci ve Giisan, 2016, 207-225). Maskotlar genelde hayvan ve 6zelde
insan figtirleri icerebildigi gibi bagka sekillerle de tasarlanabilirler (Derbaix, Pecheux 1999, 582).

Amag

Spor miisabakalarinin, 6nemli organizasyonlarin veya oyunlar: maskotlar1 vardir. Bunlar genellikle
oyunlarin yapilacag: iilkenin ve sehrin kiiltiirel yapisina dikkat ¢ceker. Cogu zamanda o yil yapilan oyunlarin
tasidigr konu dikkate almir. Bu arastirma Tiirkiye'de spor alaninda Maskotlar konusuna bilimsel bir
yaklasim getirmek amaci ile planlanmistir. Bu arastirma da olimpiyat oyunlari ve bazi Dinya
sampiyonalarinda kullanilan maskotlarla smirlidir. Modern Olimpiyat oyunlari ve bazi ¢nemli sportif
organizasyonlarda kullanilan maskotlarin 6zellikleri ve bu maskotlarin etkilerinin yansimalar:
arastirilmigtir.

2. YONTEM

Bu galismada literatiir taramasi yapilmistir. Bazi spor organizasyonlari izlenmistir. Maskotlarin
kullanim amaglari ile segimlerindeki etkili faktorler yabanci tilkelerde arastirilmistir. Tiirkiye’de bu alanda
yeterli bilimsel arastirma yoktur.

3. SPOR ALANINDA MASKOTLAR

3.1. Maskotlar iizerine inanislar: Maskot kullanma diistincesi ¢ok eskidir. Eskiden insanlar genel
inanis olarak bir giice sahip hayvanlarin kiligina girerek onlarin giiclerine sahip olacaklarini
dusunmislerdir. Bu inang cergevesince kosan aslanlar, filler ve gergedanlar kullanildi. Yani maskotlarin
orijininde insanin kendi kuvvet ve otoritesini baskalarinin goziinde sembolik olarak ifade etmek yer almistir
(https:/ /www.thebrandage.com). Spor arenalarindaki maskotlar bazen seyircileri bazen de sporculari
motive etmek icin kullanilmislardir (https://www.e-kutuphane). Bir maskot, herhangi bir insan, hayvan
veya ikisinin bilesiminden olusmus hatta sans getirdigi duistiniilen bir nesne olabilmektedir. Veya bir grubu
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tamimlamak ve insanlar1 etkilemek icin kullanilan bir seydir. Maskotlar, umumiyet itibari ile herhangi bir
hayvana gore dizayn edilmis kisilikler olarak goriiliir. Bir maskotun her zaman ge¢mis bir hikayesi vardir.
Maskotlar kurgusal, sembolik konusmacilar1 tasvir etmek icin kullanilabilir. Maskotlar, afislerde,
reklamlarda, etkinliklerde ve panolarda geleneksel sekillerde oldugu gibi herhangi bir insan veya hayvan
karakterinde ve ¢izim, resim ve animasyon gibi modern sekillerde tanitim yapmak amaciyla kullanilir.
Maskotlar, bir kdpek gibi sadik bir hayvan olarak 6zenilen bir kaliteyi gostermek icinde kullanilabilir. Yine
tilkesel bolgesel veya sosyo-kiiltiirel kaynaklar, tirtinler ve endistri ¢iktilarmi tanimlamak igin
kullarulabilirler (https://www.bankexamstoday.com). Her ulusun ge¢misten stiziiliip gelen, sosyal yap1 ve
yasayistan kaynaklanan, kismen cografi 6zellikleri de biinyesinde barindiran spor kiltiirti anlayislar1 vardir.
Tiirkiye’de de popiiler bir kiiltiir halini alan futbol kitleleri pesinde stiriikleyen en biiyiik sektorlerden birisi
gortintimiindedir (Turkmen ve ark.2006, 77-94). Kiiltiirel olarak secilmisse Maskotlar ile tilkeler kendi
kiltirlerini diinyaya tanitmak istemektedirler. Giintimiizde insanlarin bos zamanlarmin artmasinda
calisma hayatimin makinelere yonelmesinin ve onlari kullanmasimin etkili oldugu ileri siiriliir (Islamoglu ve
ark., 2014, 241-282). Bos zamanlar artinca insanlar doga yturiiytist, kampgilik, kus goézlemciligi, manzara
izleme, oryantiring ve fotografcilik gibi aktivitelere yonelmislerdir (Imamoglu ve ark. 2014, 106-112;
fmamoglu ve ark. 2018,217-230). Bu ve benzeri aktivitelere yonelirken ge¢misten de kiiltiirlerinden de veya
giincel konulardan etkilenebilirler.

3.2. Marka Maskotlar1 ve Biiyiik Spor Etkinlikleri: Spor organizasyonlarinda maskotlarm yer
almas1 her gecen giin giderek daha sik ve yaygm bir sekilde kullanilmaktadir. Biitiin biiyiik spor
organizasyonlarinda spor oyunlarinin ruhunu ortaya cikarabilecek ve insanlari etkileyebilecek bir maskot
kullanilmaktadir. Spor maskotlari, dogru anlam ve sekilde dizayn edildiginde kiiltiirel bir etkilesimi de
saglayacaklardir. Genel olarak nedenler ayni olmaktadir. Gala etkinligi cercevesinde etkili iletisimi baslatir
ve daha onceki spor organizasyonlarindan daha farkl bir atmosfer olustur. Maskotlarin gorevi genellikle de
turnuva ya da sampiyonanin son karsilasmasindan sonra biter. Bu maskotlar sadece organizasyon icin
onemlidirler (https://www.thebrandage.com). = Maskotlar organizasyonlar oncesi faaliyetlere katilan
goniilliilere promosyon olarak dagitilabilirler. Logo ve Maskotlar spor organizasyonlarinin imaji olarak
kullarulabilirler. Maskot ve logolar tanitici olarak kullanilirlar. Maskot ve logolar maddi gelir olarak katk:
verilirler. Maskot ve logolar hediye olarak verilirler. Maskot ve logolar kurumsal kimlik tasirlar.

3.3. Maskotlarda tercih edilen figiirler: Spor arenalarinda goriilen maskotlar 1992 Barcelona
Olimpiyatlari'ma kadar yapildig: tilkenin farkli hayvan figtirlerinden kullanilmistir. Bu olimpiyatlardan
baslayarak tilkeyi simgeleyen farkli durumlarda kendini gostermislerdir. Genel itibariyle yapildig: tilkenin
ve sehrin kiiltiirel gecmisi ve degerlerini biinyesinde barindirmistir (fmamoglu ve ark,2018, 905-612). Logo
ve maskotlarda ¢ok renklilik hakimdir. Bir calismada 2018 Diinya futbol sampiyonasinda canli renkleri
kullanan takimlarin diger takimlardan daha basarili oldugu ileri stirtilmiistiir. Ayrica canli renk sort, tisort
ve tozluk giyilmesi veya diger renkler {iizerinde bu canli renklerin yer almasi basarili olma veya
performansa olumlu yanstyacagi belirtilmistir (Imamoglu ve ark.,2018, 1475-1480). Renkler bir kuliibiin
sporcularinin motivasyonunu artirict olarak goriiliirler. insanlarda kirmizi, turuncu ve sar1 renkler sicak
renkler olarak sicaklik ve canlilik hissi ortaya cikarabilirler. Turuncu renk dayaniklilik, kuvvet, pozitif
diistinme ve degisimi ifade eder. Mavi renk yaraticiligy artirir. Kirmizi renk dikkat ve algilama kapasitesini
yiikseltir. Mercan renginin sicak, giiclii ve enerji verici oldugu kabul edilir. Bu nedenle futbolcularda
motivasyonu artirabilir. Beyaz renk forma; koruyucu, kollayici, birlestiriciligi temsil eder. Mavi renk ise
kultiplerin giiclti olmasim1 ve aydinligi ifade eder. Yesil renk forma kuvvet ve kudreti temsil eder
(imamoglu, 2010, 40-52; Yamaner ve 1mamoglu, 2018, 515-526). Futbolcularin uyarma giicii fazla olan
renklerde forma giymeleri onlarin motivasyonunu ve miicadele istegini artirabilir (Imamoglu ve ark., 2018,
1475-1480).

Tablo 1: 1968-1998 Modern Olimpiyat oyunlarmda maskotlar

Olimpiyat Maskot Aciklamalar

1968 /Fransa y Maskot kayakg figtirti idi. Resmi olarak olmasa da, ilk olimpik maskot
kullamilmustir. Bu oyunlardan itibaren organizasyonlarda maskot kullanma
ihtiyaci hissedilmistir. Bu figiir Schuss adinda slalom yapan kirmizi kafali bir insan
olarak betimlenmistir. Maskot ¢ok fazla ilgi gormiistiir. Bir oyuncak tireticisi bu
maskotun pelus oyuncagin tiretir. Bunu diger hediyelik esyalarin tiretilmesi izler.
Ozellikle anahtarliklari ve pinleri cok aranan bir hediyelik esyaya dontstir. Bu ilgi
ve begenilmeden otiirii bityiik spor organizasyonlarinda veya olimpiyat
oyunlarinda maskot kullanma gelenegi ortaya ¢tkmustir.
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1972 Miinih
Almanya

Maskot “Waldi” isimli kopek idi. Maskotlarin olimpiyatlarda resmi olarak ise ilk
kez kullanildig: goriilmiistiir. Waldi Almanya’nin Bavyera bolgesine 6zel bir
kopektir. Verdigi mesajlar ceviklik ve hareket kabiliyeti gibi sportif ozelliklerdir.
Maskotun sevimliligi ise onun pazar payin ytikselten 6zelligidir. Boylece tiretilen
hediyelik esyalar, anahtarliklar ve oyuncaklar ¢ok talep almistir. Almanya’nin
yetistirdigi en tinlii tasarimcilardan olan Otl Aichere gore “maskot secimi sadece
organizasyonu anlatan bir yapida olmamali, ayni zamanda ev sahibi tilkenin
kiiltiir genlerini de tizerinde barmndirmalidir”.

1976 Innsbruck

(}n

1980 Moskova

Maskot Kardan adam (Schneeman) idi. Kardan adam sezonun ve Ulkenin sembolii
olarak gortilmiistiir. Saflik ve temizligi temsil etmistir.

Maskot Misha (Rus ayis1) idi. Ay1, Ruslarin da bir nevi maskotu olmus ve ¢ok
sevilmistir. ilk kez bir maskotun ¢ok fazla 6n plana ciktig1 bir olimpiyattir.
Uretilen hediyelik esyalarin gogu kisa siire iginde tiikenir. Sovyetler Birligi, bu
hediyelik esyalarmn ¢okga tiretilmesine kars: ¢ikar ve tiretimler sinirlanir. Misha
karakterli olan hediyelik esyalar giintimiizde antika olarak kullanilmaktadirlar.
Olimpiyat oyunlar1 maskotlar1 bu oyunlardan sonra daha 6nemli hale gelmistir.
Bunun 6nemli nedenlerinden biri maskotlarin bir reklam ve hediyelik esya olarak
kullanilmasindan kaynaklanir.

1984 Los Angeles

Maskot Kartal ve Insan figiirleri idi. Maskot Amerika'nin klasiklesen sembolii
beyaz bagli kartal ve diinyaca bilinen “Sam Amca” lakabinin birlesmesiyle
olusmustur.

1988 Calgary

1988 Seul

Maskotlar Hidy ve Howdy” Kutup ayis1 iki kardes idi. Hidey ve Howdy adli
kutup ayilari, Amerika kitasinin kuzeyinde bulunan Arctic bolgelerinin
semboliidiirler. Kanadal misafirperverligini ve sicakligini somutlastirmak icin
tasarlanmistir. Merhaba sozctigiiniin bir uzantisi olarak isimlendirilmisler. Batilt
tarzda sapka ve kiyafetler giyerler (http://moddreport.com).

1992 Albertville

Maskotlar Hodori ve Hosuni (Kaplanlar) idi. Hodori ve Hosuni kaplanlar1 Kore
halkinin samimi ve misafirperver 6zelliklerini tasvir ederler.

Maskot Magique idi. Magique yar1 insan yar1 yildiz figtirtinii igerir.

1992 Barselona

Maskot Cobi(Kopek) idi. Picasso’dan esinlenerek Kiibist tarzda bir Katalan ¢oban
kopegini temsil eder.

1994 Lillehammer

Maskotlar Hakon ve Kristin/ Erkek ve kadin figiirti idi. Geleneksel kosttimleri
giyen Norvecli bir erkek ve bir kiz cocuk olarak tilkeyi temsil eder.

1986 Atlanta

Maskot Izzy idi.Bir animasyon karakteri olan Izzy, eglenceyi ve baris1 temsil eder.

1998 Nagano

Maskotlar Sukki, Nokki, Lekki ve Tsukki idi. Maskotlar ormanda bilgeligi temsil
eden dort baykus diistincesiyle tasarlanmustir.

Tablo 2: 2000-2018 Modern Olimpiyat oyunlarinda maskotlar

Olimpiyat

Maskot

Aciklamalar

2000 Sidney

Oy w= dis

Maskotlar Olly Syd ve Millie idi. Adlar1 kisaltma olan maskotlardan “Olly”
“Olimpiyatlar”i, “Syd” ev sahipligi yapan sehri “Sidney”i, “Millie” ise
“Milenyum”u ifade eder. Ug maskot, 6rdek tarafindan sarj edilen bir platypus,
kookaburra ve bir ejder veya dikenli anteater sirasiyla su, hava ve toprag:
simgeler. Renkleri oyunlardaki amblemin renklerine karsilik gelir ve ticii de
Avustralya faunasinin 6zel érnekleridir.

2002 Salt Lake City

Maskotlar1 Powder, Copper ve Coal/Tavsan, Cakal ve Ay idi. Maskotlar Bat1
Amerika'nin yerli hayvanlarmdan esinlenilerek yapilmistir. Ayni zamanda
Kizilderililerin de efsanelerinde yer alirlar. Powder, Kizilderili mitolojisinde
giinesin diinyaya yaklastig1 sirada onu okuyla vuran Hare’nin sahip oldugu hiz1
temsil eder. Bu nedenle tavsan olarak yapilmustir. Copper ise bir ¢akaldir. Yine bir
Kizilderili efsanesine gore yiiksek daglardaki insanlardan bir ates calar. Bu
yiizden de 151k ve sicaklig1 temsil eder. Coal ise Amerikan siyah Ayisinin giiciinii
temsil eder.
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2004 Atina Maskotlar Athena ve Phevos /Iki Tanr1 ad1 idi. Yunan mitolojisinin iki tanrisidur.
Bilgelik tanris1 Athena ile tiim sanatlarin, giinesin ve atesin tanris1 Apollon, diger

adiyla Phevos maskot olarak tercih edilmistir.

2006 Torino Maskotlar Neve ve Gliz/ Kar ve Buz idi. Neve, 1talyanca “Kar” anlamina gelir.
Zarafet, yumusaklik ve dostluk sembolii olarak kirmizi renkte dizay edilmistir.
Gliz ise ftalyan dilinde “Buz” anlamina gelen Ghiaccio'nun kisaltmasidir. Cogku
ve sevinci temsil eder.

Maskot Fuwa idi. Cin’in diinyaca tinlii 4 hayvanin “Balik, Panda, Kirlangic ve

Tibet Antilobu” ile beraber besinci maskot ise olimpiyat atesini temsil etmekte idi.

2008 Pekin

2010 Vancouver Maskotlar Miga, Quatchi ve Sumi idi. Kanada'nin sahip oldugu ti¢ nesneden
esinlenilen maskotlardan Quatchi, koca ayag: temsil eder. Ormanda yasayan yerel
efsaneye gore popiiler bir karakter olan bir kiistahdir. Kalin kiirklerle kaplidir ve
botlar: ve kulak i¢i kulaklarm takar. Miga ise bir denizayisi, kismen katil balina
ve kismen Kermode ayis1 olan efsanevi bir hayvandir. Katil balina ve Kermode
Ayisinin birlesimi olarak ortaya ¢ikar. Sumi ise kartal, ay1 ve Orca hayvanlarmm
birlestigi bir maskot olarak tasarlanmustir.

Maskotlar1 Wenlock ve Mandeville idi. Maskotlar “Stoke Mandeville”

hastanesinden isimlerini alan ¢izgi film karakterleridir.

2012 Londra

2014 Sochi Maskolar Bely Mishka ve Zaika/ Tavsan,Kar lepar1 ve Kutup ayisi idi. Buz pateni
bayanlarda eski basariy1 elde etme istegini temsil eden tavsan, Vlademir Putin
tarafindan segilen giiclii, biiyiik, hizli ve giizel olarak adlandirilan Kar Leopar1 ve
2008’de Kuzey Kutbuna Rus bayragimin yerlestirilmesiyle bélgede hakim
oldugunu gostermek icin secilen Kutup Ayisidir.

Maskot Vinicius idi. Sar1 mavi maskot, Brezilya'daki dogal yasami temsil eder.
Kedi ya da maymuna benzeyen ve ucabilen maskot, kol ve bacaklarin
uzatabilmekte idi. Laciver ve yesil renklerin tizerinde agac ve bitki sekilleri
bulunuyordu (https:/ / tr.sputniknews.com/ turkish.ruvr.ru).

2016 Brezilya

2018 Giiney Kore ' Maskotlar Kaplan ve Kara ayisi idi. Soohorang, dinle yakindan ilgili olan ve inang,
1. giiven, enetji ve giivenligi ifade eden beyaz bir kaplandir. Bandabi, Kore
'}- . yarimadasindan bir Asya kara ayisidir ve giiclii niyeti ve ruhu ifade eder.
~ Zabivaka kurdun ismini almis ve Rus dilinde sayilan ya da puan alan kisi.

3.4. Olimpiyat oyunlar1 Maskot tercihler: Olimpiyat oyunlar1 ve Diinya sampiyonalarinda veya
diger sampiyonlarda kullanilan maskotlar ¢ogunlukla hayvan figiirlerinden secilmistir. Hayvanlara cana
yakin, neseli, sporcu, sevimli kisilik, yardim sever kisilik gibi olumlu o6zellikler yiiklenmektedir. Bu
ozelliklerini de, temsil ettikleri duygu, obje ve nesnelere atfederler. Bunlar taraftarlarin ait olma duygusunu
harekete gecirerek herhangi bir kurum, marka veya spor takimma baghligim giiclendirirler. Olumlu
distinceleri ve duygular1 harekete gecirecegi diistiniilen maskotlar umumiyetle giilimsemekte olan bir
kisiligi sergilerler. Giiltimseyen kisilik karakterinde mutluluk, memnuniyet ve nese duygular1 artirilmaya
calisilir. Umumiyetle hayvan ve insansi figlir ve karakter ozellikleri ytiklenmeye calisilan maskotlar
taraftarlar veya izleyenlerce duygusal bag kurabildikleri, kolay tanimlanabildikleri zaman daha ¢ok tercih
edilmektedirler. Cansiz olan nesnelere, insana ait oOzelliklerin yiiklenmesi durumu genellikle ttim
toplumlarda goriilmiistiir (Fornier, 1998, 343-370 ). Maskotlar dini, politik, sosyal ya da kisisel risklerin
yiiksek oldugu durumlarda insanlarin hafizalarinda zihinsel ve psikolojik anlamda, bas edebilmesine
yardim ederler (Burke ve Copenhaver, 2004, 205 - 213 ). Canli ve cansiz biitiin doganin ruhlu oldugu ve
ruhlarla yonetildigi inancinda (Animizm) tabiat ve tabiattistii gliclerin birer ruha sahip olduguna inanilir. Bu
ruh, hareket ettiren ve yasatan bir giictiir. Bu gii¢ insan ve hayvanlarin oldugu kadar, diinyadaki tim
objelerinde de davranislarini ve hareketlerini etkiler. Animizin baska bir kullanim sekli de markaya ve
marka trtinlerine insansi olumlu karakterler yiiklemektir. Bu ozellikler duygusallik, irade ve diisiinme
yetenegi yiiklenmesiyle tam bir insan ulusturmay1 amaglar (Imamoglu ve ark.,2017,80). Pillsbury Doughboy,
Charlie The Tuna, Milka'nin mor inegi, Selpak havlunun filleri, Coca- Cola'nin kutup ayisi, Chetoss'un
Chester Cheeatah’s, Nintendo'nun Super Mario’su olimpiyat oyunlarin maskotlar1 Waldi, 1zzy, Cobi, Misha
kahkaha, espri, entrika kapasitesine sahip kisilik karakterleri olarak, insanlarin ¢niine ¢ikarilmislardir. Ama
bu maskotlar fiziksel yapilar1 yoniinden her ne kadar insana benzeyen ozellikler tasiyacak sekilde
tasarlansalar da, gercek anlamda herhangi bir seviyede insanlara ait olan hisler veya duygulara sahip
olamazlar. Ouwesloot ve Tudorica (2001)'da, markanin bir insan olmamasi nedeni ile markanin bir insan
gibi hareket edemeyecegini, hatta diisiinme ve hissetme kapasitesi olamayacagimni belirtilerek markaya
kimlik kazandiran faktorlerin insanlarin zihinlerindeki algilamalarin toplami oldugunu belirtmislerdir.
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Hayvanlarin farkli o6zellikleri yaminda belli bir karakter ozelliklerini yansitmasi da onlarin logo ve
maskotlarda tercih edilmelerine sebep olabilir.

3.5. FIFA Diinya Kupas1 Maskotlart: 1966 yilindan baslamak tizere diizenlenen tiim Diinya Kupasi
organizasyonlarinda iilkeler insanlarin hafizalarinda kalan degisik maskotlar kullanilmistir
(https:/ /www.gzt.com). FIFA Diinya Kupasi icin ilk resmi maskot, 1966 yilinda olusturulmustur.

Tablo 3: Diinya Kupas: Futbol Sampiyonalar1 Maskotlar1

Sampiyona Maskot figiirii Aciklamalar
World Cup Willie, Uruguay D FIFA tarafindan ilk kez 1930 yilinda Uruguay'da
(1930) dtizenlenen, o tarihten sonra da 2. Diinya Savast nedeniyle
yapilamayan
Ingiltere (1966) ;_ﬁ,;' {f,—; Maskot, "World Cup Willie" ad1 ile simgelenen bir aslan idi
-
Meksika (1970) -l Juanito: Geleneksellesen Meksika sapkasi takan ve futbolcu
; formasi giyen bir cocuk idi.
=%
Bat1 Almanya (1974) - Maskot olarak “Tip ve Tap” adli Alman kardesler kullanildi.
Arjantin (1978) Maskot kiiciik futbolcu Gauchito idi
Ispanya (1982) Maskotu Naranjito isimli, giilimseyen bir portakal idi.

Meksika (1986)

Meksika mutfaginin vazgecilmezlerinden, ac1 biber Pique
idi. Bu sevimli biberin elinde bir top, kafasinda da boyundan
biiyiik bir Meksika sapkas1 vard.

Italya (1990)

Maskotu "Ciao" ise kafas1 toptan, viicudu Italya bayragmim
rengindeki kiiplerden yapilmus bir insan figtirti idi.

ABD (1994)

Maskotu da Willie gibi bir hayvandi. Cizgi film
karakterlerini andiran bir kopek olan “Striker”, ABD
bayraginin renklerini tasiyan ve tizerinde "ABD 1994" yazili
forma giyiyor ve futbol topuna sol ayagin dayayarak poz
veriyordu.

Fransa (1998)

Kirmuzi ibikli, sar1 gagali ve mavi tiiylii horoz “Footix”, sag
elinde tuttugu futbol topuyla giiltimstiyordu.

Kore-Japonya (2002)

Ato, Nik, Kaz: Kore-Japonya 2002'nin maskotu da turuncu,
mor ve mavi renkli 3 yaratikt. Turuncu Ato'nun antrenor,
mavi Nik ve mor Kaz da oyuncu idiler.

Almanya (2006)

Maskotu Goleo VI da tipki Willie gibi bir asland. Elinde
konusan topu "Pille" ile dolasan Goleo, tipk1 1950 ve
1970'lerde Almanya milli takiminin giydigi gibi yakas1 ve kol
kenarlari siyah, forma numarasi 06 olan, beyaz tisort ile
siyah krampon giyiyordu

Giiney Afrika (2010)

Maskotu "futbol sahasinda kamufle olmak amaciyla saglarini
yesile boyayan", maceraperest Afrika leopar1 "Zakumi" idi.
Bu sevimli maskotun adi, Giiney Afrika'mmn uluslararasi
plaka isareti olan "ZA" ile 2010 y1ilina atifta bulunmak
amaciyla, bircok yerli dilinde "10" anlamina gelen "Kumi"
ifadelerinin yan yana getirilmesiyle olustu. Zakumi: Yesil
sacl1 leopar Giiney Afrika'da bulunan bir hayvandir. Yesil ve
sar1 renkleri iilkenin ulusal takimini temsil etmektedir.

Brezilya (2014)

Maskot Brezilya'nin ti¢ bantli armadillosu "Fuleco" idi.
FIFA’ya gore maskotun ismi 'Fuleco', 'futbol' ve 'ekoloji'
kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusmustur. Armadillo
ise, tehlike hissettiginde, diismanlarindan korunmak igin bir
top seklini almasiyla bilinen bir hayvan ttirti

(http:/ / tr.beinsports.com).

Rusya (2018)

Ulusal oylamanin sonucunda Zabivaka isimli kurt
secilmistir. Kurt. Kurt, turuncu spor gozliiklerle kirmizi,
mavi ve beyaz olan Rus ulusal renginden yapilmistir.
Tasarimci Insanlarin da Zabivaka'y1 boyle sevmesini
istedim". Kurdun insanlarm Rusya'y: diistindiigiinde
akillarina gelen ay1 diistincesini degistirecegini sanmiyorum,
ancak en azindan maskotum Rusya'da var olan tek hayvanin
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kurt olmadigini anlamasini saglayacaktir" demistir
(http:/ /haberciniz.biz/rus-taraftarlar-2018).

3.6. 2017 ve 2018 Yilina ait bazi sampiyonalarda kullanilan maskotlar:

Tablo 4: 2017 ve 2018 Y1l1 baz1 sampiyonlarda maskotlar

Sampiyona Maskotu Acgiklamalar
2017 y1l1 5. Asya Maskotu Tiirkmen halkinin sevimli képegi Alabay idi.Neseli, kulaklar1 ve
Oyunlar1 kuyrugu kirpilmis olan samimi kopek maskot, milli ve spor kiyafetinir.
Asya Oyunlar’'nin markasi ve brandj, tilkenin tarihi, kiiltiirii ve gelenek ve
goreneklerini yansitmaktadir (http:/ /www.atavatan-turkmenistan).
2017 yil1 4. Maskotlar "Ince" ve "Cesur" idi.Oyunlarin resmi maskotlari ncelik ve
Islami cesaret sembolii Karabag atlarini temsil ederler
Dayanisma (http:/ /www.takvim.com).
Oyunlar1
2017 y1l1 23. ™ Maskot "Cakir" idi. Halkoylar ile belirlenmistir. Cakir'in kasketindeki 8
Isitme Engelliler 'U‘ kosenin Samsun halkimin “vatanseverlik, yigitlik, mertlik, comertlik,
Yaz Spor " delikanlilik, alcakgoniilliiliik, diirtistliik ve misafirperverlik 6zelliklerini
Oyunlar1 P tasidig1” belirtilmistir. Maskotun ayakkabilar1 ise yoreye 6zgii "yumurta
topuk" olarak bilinen ayakkabidan esinlenerek hazirlanmistir. Maskotun
erkek olmasi kadar maskotun simgeledigi belirtilen 6zelliklerin de erkek
egemen kiiltiirti yansitmasi dikkat cekmistir
(https:/ /www.evrensel.net/haber/323299). 8 kise kasketin higbir
kosesinin segilmedigi, yumurta topuk ayakkabilarda topuklarin
goriinmemesi ve ayakkabilarin bildigimiz kara lastigi cagristirmasi gibi
elestiriler almistir. Yoresel ozelligi yansitmadig ve simgeyi de icermedigi
belirtilmektedir
2018 Endonezya ’i' asian came:Maskotlar Bhin Bhin, Atung, ve Kaka (Cennet kusu,Geyik ve Gergedan)
Asya oyunlar1 A 2018 == idi. Bhin Bhin, stratejiyi ve Endonezya'min dogu bolgesini temsil eden bir
e 4 o _ o cennet kusudur. Bhin Bhin'in giyimi Endonezya'nin bir eyaleti Papua'dan
(\~ /] - o 1. . \
. o Asmat desen detaylariyla yelegidir. Atung ise hiz1 ve Endonezya'nin

merkez bolgesini temsil eden bir Bawean geyigidir. Atung'un kiyafeti
Jakarta'nin batik'in tumpal modeliyle doludur. Kaka ise giicti ve
Endonezya'nin batisini temsil eden tek boynuzlu bir gergedandir. Kaka'min
giysisi Palembang'in gicek desenli geleneksel kiyafetlerini igerir.

2018 Gengler Maskotlar Macar gri boga ve Inek idi. Macar Gri boga ve inek ise 9.

Diinya Boks ytizyilldan bu yana Macaristan'in bir simgesi ve doviis kabiliyeti ve

Sampiyonast dayaniklilig1 sembolize ederler.

2018 yili Diinya Masko Denizanast idi. Olly, okyanusta binlerce mil yolculuk yapan ve

Yiizme Odisha'nin Rushikulya ve Gahirmatha sahillerine her y1l yuvalamak igin

Sampiyonast gelen nesli titkenmekte olan Olive Ridley deniz kaplumbagalarini temsil
eder. Denizanasi yasam giicii, canlilik, denge, goriintii ve ciddiyeti temsil
eder.

2018 Sidney Maskot “arkadas” idi. Mavi Heeler tamamen biiytimiis, ama yine de

Invictus cocuksu bir yiizii ve eglenceli bir kisiligi vardir. Cobber bir Yardim Képek

Oyunlar1 ve gorevi Yarismacilar, aileler, arkadaslar ve seyircilerin Invictus Games
Sydney 2018'de kendilerini rahat hissetmelerini saglamaktir.

2018 Beunos Maskot jaguar idi. Maskot, Amerika'daki en biiytik kedi olan jaguar't

Aires Genglik temsil eder.

Olimpiyatlar1

2018 Heky Maskot Deniz kaplumbagas1 idi. Geng insanlara ilham vermeyi ve nesli

erkekler Diinya tiikenmekte olan tiirler hakkinda farkindalik yaratmay1 hedefler.

Sampiyonast

2018 Glasgow Maskot Fil idi. Bonnie geng, disi bir fildir. Cok sirretli, enerji torbalarina

Avrupa sahip, kendine giiveniyor ve ¢ok cevik. Dogal merakiyla birlestiginde

sampiyonasi maceraci ve hemen hemen her seyi yapmasina izin veriyor.

2018 Orta Maskot Maymun idi. Giiney Amerika'dan neslinin tiikenme tehlikesi

Amerika ve altindaki bir maymun tiirii. Bir Cotton-Top Tamarin'i oyunlarin ana

Karayip karakteri olarak adlandirma karary, tiirlerin korunmasina ve korunmasina

Oyunlar1 yonelik savas1 gostermek ve tanitmak icin bir davettir.

3.7. Maskotlarda ¢ok renklilik: Deger yargilari, fert ve toplum tarafindan spora vurulan damganin
ifadesidir. Spor, yogun kisileraras: iligkiler yaninda yaygin grup yasantilar: sergileyen bir olgu olarak hem
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sosyal bir nitelik tasimakta hem de sosyal bir ihtiya¢ sayilmaktadir. Sporun dogrudan kiiltiiriin veya onun
her toplumda ayr1 sekil ve muhtevada ortaya cikardig: kiltiirel yap1 elemanlarinin tesiri altinda yasadigi
soylenebilir. Asya ve Avrupa kiiltiirtinde spor farkli olarak algilanir (Tagsmektepligil ve Imamoglu,1996, 41-
5L;imamoglu ve ark.,1997, 139-144). Bu farklilik maskotlarin secilmesine de yansiyabilir. Hayvan figiirlii
maskotlarin en ¢ok kullanilan maskotlar olmalari, onlarin islevselligini gosterir. Maskotlarda ¢ok gesitli
renklere yer verilir. Renklerin giictinden de etkili bir sekilde yaralanma diistuniliir. Cunkii renklerin
insanlarin psikolojik ve bedensel yoénden kapasiteleri iizerine etkileri oldugu belirtilir. Ornegin Mavi
yaraticiligt uyarir. Buna karsilik kirmizi dikkat ve algilama kapasitesini yiikseltir. insanda sicaklik ve canlilik
hissi verir. Bu nedenle basar1y1 artiran ren olarak distintiltir. Turuncu ve sar1 renklerde sicak renkler olarak
tanimlamir. Turuncu renk ve renlerin agirlikta oldugu kiyafetler dayaniklilik, kuvvet, olumlu diistinme ve
degisimi ortaya ¢ikardig: belirtilir. Mercan renginin sicak, giiclii ve enerji verici oldugu dustniliir. Bu
nedenle bu renklerde kiyafetler tasimanin futbolculara da gti¢ verecegi diistiniiliir. Beyaz forma ve tisortler,
hatta tozluklar koruma, kollama ve birlestiricili§i ortaya cikardig1 diistiniiliir. Mavi renkler ise giic ve
aydmlg: temsil eder. Yesil forma ve tisortler kuvvetli ve kudretli olmay1 tanimlar. Spor arenalarinda ve
ozellikle takim sporlarindaki sporcularin renk se¢imi sportif anlamdaki performanslar1 duruma gore azda
olsa etkileyebilecegi belirtilir (hnamoglu,ZOll, 1-11). Insanlik tarihinin en énemli kavramlarmdan biri olan
egitim, toplumun zaman icinde degisen kosullarindan dolay1 amaci ve yontemi bakimindan gelismektedir
(Imamoglu ve Imamoglu, 2018, 198-207). Maskotlarinda etkisiz durum ortay ¢ikan kuliipler onlarda gerekli
degisiklikler yapabilmelidirler.

3.8. Seyircilerin maskot kullanimi: Genis alanda hizli ve etkili algilanma saglar. Maskot Karakter
kafalarmin genellikle biiyiik talep edilmesinin nedeni, genis alanlarda uzaktan da hizlica algilanabilmesi ve
daha biiytik etki yaratabilmesidir. Bir calismada Diinya futbol sampiyonasinda secilen canli ve degisik renk
kombinasyonlar1 formda kadinlar veya erkeler {izerinde sampiyonaya ilgiyi artirirken ¢ok kiilttirliltige de
katk: sagladig1 belirtilmistir. Takimlarda degisik kokenli futbolcular ve taraftarlarin kullandig: renkler bazi
renkli semboller ile birlestiginde ¢ok kiulturliliigiin yayilmasma etki edebilecegi ileri stirtilmiistiir
(Imamoglu ve Koca, 2018,: 1463-1468). Sportif faaliyetlerin insani eglendirdigi, hosga vakit gecirmesini
sagladig1 gibi, ayn1 zamanda insani kendi istegiyle sportif zorunluluklar uyarinca yonlendirdigi de bir
gercektir (Yamaner ve ark.,2018, 251-257). Maskotlar da ayni zamanda insanlar1 eglendirmek ve hosca vakit
gecirmelerine yardim edebilirler. Spor insanlarin viicutlarinin giizel ve estetik goriinmesini saglar (Yamak ve
ark.,2018,1377-1388). Seyirciler giydikleri kiyafetlerle ve tasidiklart maskotlarla ayni zamanda gtizel ve hos

olma duygularin yasayabilirler
Tablo 5: Degisik temal1 ve figiirlti maskotlar

N oA
At : ‘ ﬁ“\

R ) & w8
rtal Muflon Kopek Ugur bocegi

Yunus  Kaplan Vasak Timsah Lupus Ordek Timsah Boga Yavruaslan Kartal
Hamsi/Balik
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Dalgic Baykus Satran dinazoru Ar1  Tavuk Savasci

3.9. Maskotlarin olumlu ve olumsuz etkileri:
Maskotlarin Olumlu etkileri:
* Maskotlar mesaj1 kisisel olarak tiim insanlara eglenceli ve duygusal olarak iletebilir.

*Maskotlar kendi kisiliklerini olusturarak fikir ve diistincelerini kendi sosyal platformlarindan
iletebilirler.

*Maskot ile Marka i¢in kolay hatirlanabilir bir sembol olusturulabilir.

* Sanal maskotlar tiretilerek tinliilerin yarattig: riskleri ve sorunlar1 bertaraf edilir ve ‘s6z dinleyen’
bir marka temsilcisine sahip olunur.

*Maskotlar satis noktalarinda gercek karakter olarak yer aldiklari icin insanlara direk goz
kontaginda ve etkilesimde olarak satisa katkida bulunabilirler.

*Maskotlar yaglanmaz. Unliiler veya reklam yiizleri ise yaglanir veya degisirler.

*Maskotlar animasyonlari, saha etkinlikleri ve sosyal medya hesaplariyla duygusal olarak insanlar
ile iletisime gecebilir ve karsilikli konusabilirler.

*Maskotlar genel olarak daha ekonomiktir. Ozellikle yiiksek sayida reklam ceken bir marka igin
marka maskotu tinlii kullanmaktan veya pahali prodiiksiyonlardan ¢ok daha ucuza gelebilir.

*Maskotlar iyi bir iletisim igin iyi bir platform olustururlar.

*Maskotlar mesajlar1 daha iyi iletilebilir, givenilir ve etkili olurlar
(https:/ /www.marketingturkiye.com).

Maskotlarin olumsuz etkisi:
*Maskotlar sempati ve sevgi yaratabildikleri kadar antipati ya da marka degerini diistirebilirler.
* Markanin dinamik ortaminda biittin 6zellikleri tek bir maskotla yansitilamaz.

4. DEGERLENDIRME, SONUC VE ONERILER

Bazilar tarafindan sans getirttigine inanilan maskotlar hayvan figiirii, logo, nesne ve esya olabilir.
Amerika Birlesik devletlerinde her profesyonel kuliip, tiniversite ve hatta lise spor takimlarinin bir maskotu
vardir. Spor arenalarinda ozellikle olimpiyatlar ve diinya sampiyonalarinda maskotlar bazen seyircileri
bazen de sporcular:t motive etmek igin kullanilmislardir. Maskotlar; zengin bir goriintii ve renklerle insanlar
tizerinde ¢ok etkilidir ve insanlarin dikkatlerini cekerler. Olimpiyat oyunlar1 ve bazi biyiik spor
organizasyonlarinda genelde hayvan temali maskotlar kullanilmistir.1968 yilinda Fransa’da ki olimpiyatta
ilk olimpik maskot kullanilmistir. Bu maskot bir kayake: figtirtidiir. Maskotlar 6zellikle anahtarliklar1 ve
pinleri ¢ok aranan bir hediyelik esyaya dontistrler. Bu ilgi ve begenilmeden otirt biiytik spor
organizasyonlarinda veya olimpiyat oyunlarinda maskot kullanma gelenegi devam eder. 1972 Miinih
Olimpiyatinda maskot “Waldi” adli bir kopek idi. 1980 yilinda Moskova’daki olimpiyat i¢in Rus ayist
maskot olarak kullanilmistir. Olimpiyatlar disinda 1966 yilindan baslamak tizere diizenlenen tiim Diinya
Kupasi organizasyonlarinda da tilkeler insanlarin hafizalarinda kalan degisik maskotlar kullanilmistir.

Maskotlardaki karakterler 6zgiin olarak diistintiliirler. Spor maskotlari, dogru anlam ve sekilde
tasarlandiklarinda kiiltiirel bir etkilesimi de saglayacaklardir. Onemli spor organizasyonlarinda resmi olarak
kullarilan maskotlarda, genellikle aslan, kaplan, fil, timsah, kopek, horoz, kus ve leopar gibi hayvan sekilleri
tercih edildigi goriilmektedir. Bu maskotlarin bazilar1 futbol taraftarlar1 tarafindan tribtinlerde de
kullanilmistir. Maskotlar da ayni zamanda insanlar1 eglendirmek yaninda onlarin hosca vakit gecirmelerine
yardimai olabilirler. Maskotlar iyi bir iletisim aracidirlar. Maskotlar mesajlar1 insanlara ve topluma daha iyi
iletilebilir ve etkili olurlar.

Maskotlar ¢ok dikkatle secilmelidir. Hedef kitlelerin beklentileri ile 6zellikleri dikkate alinmalidir.
Maskotlar verilecek mesajlari iyi temsil etmelidir. Onlara yiiklenen kisilik 6zelliklerini tasiyabilecek bir imge
ile birlikte diistintilmelidirler. Maskotlarin akilda kalic1 ve fonksiyonel kullanimi kolay olmalidir. Bir anlam
tasimayan maskotlar olmamalidir. Tiirkiye’de yapilacak biiyiik spor organizasyonlarinda, Diinya ve Avrupa
sampiyonalar1 organizasyonlarinda kiiltiirel etkisi olan ve sade ©zellikte maskotlar segilmesi ©nerilir.
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Maskotlar sempati ve sevgi ortaya ¢ikarabilecek ozelliklerde tasarlanmalidir. Antipati olusturabilecek
maskotlar asla diistintilmemelidir.
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