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POSTMODERN PERSPEKTIFTE SANAT PiYASASININ SEMBOLIK BiR KAYNAGI
OLARAK MARKALASMA VE TRACEY EMIN ORNEGI

BRANDING AS A SYMBOLIC SOURCE IN POSTMODERN PERSPECTIVE AND THE TRACEY
EMIN EXAMPLE

Yudum GUNDUZ’

Oz

Bu calisma, Postmodern siirecte kimligin ve benligin olusumunda ve stirdiirtilmesinde bir sembolik kaynak
olarak kullanilan “markalasma’ kavramini, diinyanin en zengin sanatcilar1 arasina girmeyi basarmis ve sanat piyasasinda
ticari bagarisini kanitlamig bir sanat¢i olan Tracey Emin ¢rnegi iizerinden inceleyerek ortaya koymaya calisir. Sanatc¢inin
Londra’da diizenlenen miizayedede rekor bir satisla 2.2 milyon sterline satilan, 6zel yasamina yonelik mahremiyetini
desifre ettigi ‘My Bed” adl1 calismasi sanat piyasasinda biiyiik bir yank: uyandirmistir. Emin’in sanat piyasasi agmdaki
dolasimi ve nasil konumlandirildigimna iliskin yapilan bu calisma, ayni zamanda piyasa belirleyenlerinin sanat¢inin
markalasma stirecini nasil etkiledigine ve alicty1/alimlayiciy1 eserin fiyat1 ve degeri konusunda nasil ikna ettigine
yonelik bir calisma igermektedir.

Anahtar Kelimeler: Tracey Emin, Modernizm, Postmodernizm, Sanat piyasasi, Sanatta Markalasma.

Abstract

This study aims to reveal the concept of ‘branding” which is used as a symbolic source in the formation and
maintenance of identity and self in the postmodern process by examining the example of Tracey Emin, an artist who has
succeeded to become one of the richest artists in the world and has proved its commercial success in the art market. The
artwork of the artist called My Bed” deciphering the privacy of the artist has been sold to 2.2 million sterlings and has
had a huge impact on the art market. This study includes the circulation of Emin’s artwork and how work is positioned
in the art market network and also involves a study of how market-setting influences the artist’s branding procress and
convinces the buyer/viewer on the price and value of the work.

Keywords: Tracey Emin, Modernism, Postmodernism, Art Marketing, Branding in Art.
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GIRiS

Sanatcilar diinyanin en pahali calismalarin tiretiyor. En sayili koleksiyonlarindan biri olan Charles
Saatchi 2000 yilinda Tracey Emin’in “‘my bed’ ¢alismasini 150 bin sterline satin almisti. Daha sonrasinda bu
eser agik arttirmayla 2,2 milyon sterline, rekor bir fiyata alici buldu. Bu noktada Emin’in sanat piyasasinda
edindigi bu ticari basarisinin kaynagi nedir? Gorsel kiiltiirde oldukca one ¢ikan markalasma, sanatginin
piyasadaki statiistinii korumasi adina nasil bir 6nem tasir?

1970'1i yillarda kiilttirel, ekonomik ve toplumsal alanda yasanan degisimin pek dogal olarak sanatin
finansallasmasi stirecine de birtakim etkileri olmustur. Bu calisma, kiiresel boyutta yasanan rekabet ortami
paralelinde olusan marka kiiltirtiiniin etkisiyle, marka diinyasinin sanat diinyasiyla yollarinin nasil
kesistiginin ve sanat piyasasinin bir oyuncusu olan sanatg i¢in 6nemli bir konuma sahip olan ‘markalasma’
kavraminin etkisi {izerine yapilan bir arastirmadar.

1. MODERNIZMDEN POSTMODERNIZME YAPISAL DONUSUM

Temelinin 17. ve 18. ytiizyillarda atildigi, 20. yiizyilin ortalarina kadar hayatin her alaminda
kullanulan modernizm kavrami, Latince kdkenli modo’dan tiireme modernus kelimesinden gelmektedir
(Kumar, 2013, 88). Modernizm’'in olusumunda ve stirecin devaminda; fikri olarak Aydinlanma Cagy, politik
olarak Fransiz Devrimi ve ekonomik olarak da Bilimsel Devrim 1siginda gerceklesen Sanayi Devrimi
belirleyici olmustur (Aslan, 2011, 13).

17. ve 18. Yiizyil'da ortaya cikan, burjuvanin yonettigi bir hareket olan ve Modernizm’in fikir
babaligini yapan Aydinlanma, dinin baskin etkisi yerine akli merkeze alarak, toplumsal yasamdan bilime
kadar bircok alanda degisiklikler yaparak yeni bir diinya diizeninin temellerini atan bir harekettir.
“ Aydinlanma vasitasiyla bilginin kaynag: yalnizca akla dayandirilmis olup, kesin ve evrensel bilgilere ancak
akil aracihigiyla ulagilabilecegini savunan akilcilik yaklasimi Ronesans hareketi icinde ¢nemli bir alana
sahiptir” (Touraine, 1995, 25-26). 1789 yilinda burjuvanin iktidara el koydugu Fransiz Devrimi, kilisenin
glclintin azalarak din baskisinin ortadan kaldirilmasina olanak veren, aklin rehber alindig ilk modern
devrimdi. Ote yandan, Modernlesmenin politik temellerini olusturan Fransiz Devrimi o6nciiliigiinde
filizlerinin atildigr yeni ulus devletler ve bu devrimle birlikte gelen iktidarmn sanayilesmeye ve hizli
bliytimeye yonelik ilgileri pek tabi ki bir ekonomik evrim olan Sanayi Devrimi'ne de zeminini hazirlamistir.
Boylece, bu ilk modern devrim sadece diistinsel ve politik olarak degil, ayn1 zamanda ekonomik alanda yeni
girisimlerin olusumuna olanak saglamistir.

Habermas'in 18. ytizyilda ortaya ¢ikan Modernizm projesi, Aydinlanma dusiintirlerinin nesnel
bilim, evrensel ahlak ile hukuk ve sanat konusunda tirettikleri diistinceleri kapsar. Projenin ideali, 6zgtir ve
yaratic1 bicimde calisan ¢ok sayida bireyin yarattig1 bilgi birikimini, insanligin 6zgtirlesmesi ve giinliik
yasamin zenginlesmesi yolunda kullanmaktir (Habermas, 1994, 33). Modernizm bilimsel akl1 isaret ederek
dogmatik bilgilere olan inancin sarsildigl, bireyin yasam tarzinin farklilastigi, sanayilesmenin yticeltildigi,
kentlesmenin iist seviyede yasandigl, kisacasi hayatin her alaninda varligini kanitlayan bir tislup degisimine
gidildigi bir cagdir. Fakat, Modernizm’in tasidig1 evrensel degerler zamanla kendisine yonelik bir takim
elestirilere ve sorgulamalara hedef noktast da olmustur. Ozellikle 20. yiizyilda diinya ¢apinda yasanan
ekonomik kriz, tiretim seklinin degismesi, yasanan iki biiyiik savas, anti-demokratik rejimlerin yiikselisi,
kapitalizmin kurumsallasmasi gibi, modern diinyanin gelecegine dair ongoriide bulunan olusumlar,
Modernizm’in sundugu ilerleme fikrine olan inanci ¢lirtitmiistir.

Ote yandan, bilimde yasanan gelismelerle Modernizm’in temel yapi tasi olan, Kant, Hegel, Marx gibi
duisuntirlerin formiile ettigi ‘biiytik anlatilarina” yonelik stiphe ve inangsizliklara da yol agmistir Cinkii; tist
gercekcilik, siber uzay, internet gibi olgular Modernizm’in dayandigi kuramsal temeller {izerinden
anlamlandirilamamaya baglanmis ve yeni bir alternatif yola ihtiya¢ duyulmustur. Yasanan bu siireg,
Modernizm’in 6gretilerine yonelik duyulan sanciy1 arttirmis, merkezilestirici anlatilarin terk edildigi bir
evrilme siirecine girildiginin isaretidir. Nitekim, Postmodern siirecle birlikte ““biiyiik anlatilarin suskun
hasmetinden, mikro anlatilarin paramparca 6zerkligine dogru bir kaymaya tanik oluyoruz” (Connor, 2001,
47).

[k kez 1939 yilinda terimsel olarak Toynbee tarafindan kullanilan Postmodernizm’den, 196011
yillarda Modernizm’in temel ilkelerine yonelik bir elestiri olarak bahsedilmistir. Bir cok elestiriyi de
beraberinde getiren Postmodernizm, Lytord’a gore “sonuna gelmis Modernizm degil, olusum durumundaki
Modernizm’dir ve bu durum siireklidir” (Bozkurt, 2000, 69). Jenks (1989, 7) ise bu stireci “Postmodernizm
temelde herhangi bir gelenegin yakin ge¢misle eklektik bir harmanlanisidir. Modernizmin hem
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surdiirtilmesi hem asilmasidir’” seklinde ifade eder. Neticede, “1960'l1 yillarda “kars: kiiltiir, Modernizm’in
seckinci, icrek ve otokratik diinyasi olarak gordiigii seylere saldirdi” (Kumar, 2013, 133), Postmodernizm
bayragini sevkle benimsedi ve Modernizm’in temsil ettigi her seye karsi meydan savasina hazir oldu.

Ote yandan, iletisim teknolojisinde yasanan gelisme ve buna bagli olarak bilgiye ulagim hizi,
kiiresellesme olgusu paralelinde olusan, yeni bir toplum yapisinin temellerini atmistir. Kiiresel anlamda
yasanan tim bu degisimler tiretim seklinde de bir takim yenilikler getirmistir. Fordist tiretimin tiiketici
talepleri karsisindaki kati durusu, emek piyasasinin ve isci sézlesmemelerinin yeterli derecede esneklige
sahip olmamasi ve rekabetci piyasanin dogal talebine yonelik beklentileri karsilayamadig igin, Fordist
standart tiretim rejimi ¢tkmaza girmistir. Boylece, esnek bir tiretim sekli olan ve talepler karsisinda farkliligi
merkeze alan bir tiretim modeli olan post- fordist tiretim bigimine gecilmistir.

Degisen toplum yapis1 beraberinde her anlamda tiimden bir deger ve anlayis degisikligi ortaya
akmustir. Ozellikle, diriin gesitliliginin zenginligi ve tiiketici davranislarimin degismesine paralel olarak
kiiltiir, bir meta olarak kapitalist sistemin bir parcasi olmustur. “Gelismis kapitalist tilkelerin kiiltiirtinde,
derin bir haleti ruhiye degisimi” olarak tanimlayabilecegimiz Postmodern siire¢, mutlak degerlerin yerine
hizla degisen moda ve iislup dongisiinii, gelisen iletisim agiyla birlikte, medyanin ve reklamin giictiniin
oldukca hissedildigi, ihtiya¢ odakl tiiketimin yerine hazc1 bir yapay tiiketimin gereksinimlerini {ireten bir
toplum yapisini barindirmaktadir (Harvey, 1997, 54). Sonug olarak; kiiltiirel, politik ve ekonomik anlamda
degisen toplum yapisinin, sanattaki yansimasi elbette sanatin gelecegine dair birtakim ongoriiler
sunmaktadir.

2. POSTMODERN PERSPEKTIFTE SANAT PiYASASI

“Yanhis nedenlerle, esas olarak da, bu isi ¢cabuk yoldan zengin olmanin en son yéntemi olarak gordiikleri

icin eser toplayanlarin sayisi artiyor. Piyango bileti alir ibi sanat eseri aliyorlar” (Thompson, 2011,

351).

Sanat taciri olan Mary Booner koleksiyonerlerin sanata yonelik ilgisini bu sekilde aciklarken, gticli
bir sermaye olan sanatin bir yatirim araci olduguna deginmistir. “Bilindigi tizere 19. ytlizyilin basinda sanat,
Romantizm’in dogusuyla birlikte kendisine 6zgii bir hakikat rejimi kurarak 6zerkligini ilan etti. Bir yandan
da miize, galeri, akademi, tarih, estetik gibi ortamlarda ozerkligini orgiitlemeye bagladi. Ote yandan,
Rasyonalizm, endjiistrilesme, ilerleme gibi egemen mitlere kars: ¢ikarak onlarin giictinii sorgulamayan bir
etkinlik kazandi. Bu stiregte kars1 ¢iktig1 degerlerin, iliskilerin, giiclerin cevherini olusturan para, sanatin en
basta gelen hedefi haline gelir” (Artun, 2011, 146-147). Nitekim, Modernizm’le birlikte her ne kadar varligin
piyasaya bor¢lu olsa da sanat, ayni zamanda ona yonelik bir karsi durus sergileyerek de deger kazanmustir.
Daha sonrasinda “kiiltiir ve ekonominin bir oldugu Postmodern stirecte ise, hayati ve siyaseti kusatan
finans, ona en aykir1 duran, ona karst en kokten direnisini gosteren sanati da icine gekti. Sanat paraya
direnmek yerine onunla uzlast1” (Artun, 2011, 146).

Kisaca belirtmek gerekirse, 20. ytizyilin sonlarina dogru yogun bir sekilde yasanan kiiresellesmeyle
birlikte sanat ve kiiltiir kendisini bir tiiketim nesnesi/metas1 olarak piyasada konumlandirmistir. Boylece,
“sanat ve ticaret arasindaki iliski Postmodern stiregle birlikte daha ¢ok giiclenmis” (Almasulu, 2008, 208) ve
‘ne olsa gider” anlayisinin hakim oldugu bir yaklasimla “niteliksizlesen sanat bir kez daha tiiketim nesnesi
haline gelmistir”’(Anderson, 2002, 185). Bu noktada Amerikan sanat elestirmeni ve sanat tarihgisi olan Leo
Steinberg (Artun, 2011, 145) 1968 yili MOMA konferansinda su sekilde ifade etmistir:

“Sanat artik diistindiigiimiiz gibi degil; en genis anlamda nakit para. Yeni yeni boy veren uglar dihil

biitiin sanat, bilindik degerlere sindirildi. Bir on il daha gecsin, kasalarda saklanan resim seklinde

senetlerimiz olacak.”

Diggle (1976, 21) sanat pazarlamasinin temel amacin1 “uygun sayida insamn sanatgilar ile uygun bir
temas bicimine sokmak ve bununla uyumlu olarak en iyi finansal sonuca ulasmak’ seklinde tanimlamustir.
Ogzellikle 1970 sonrasinda gelisme gosteren bu durumun “itici giicti tiiketiciler, devlet, sponsorlar ve rekabet
olmustur” (Dickman, 1997, 4-5).

Galeriler, miizayede evleri ve ¢zel satislar olmak tizere sanatin almip satildig1 {i¢ temel mecra
bulunur. Sanat pazarinin yapist birincil ve ikincil pazarlar1 iceren iki asamali bir sistemdir (McAndrews,
2010, 8). Birincil pazar, sanatcilarin koleksiyonculara/tacirlere satis yaptiklary ikincil pazar ise,
koleksiyoncularin/tacirlerin alicilara, galerilere veya kurumlara satis yaptiklari, pazarlama aktivitelerinin
daha yogun oldugu mecradir (Bayrak, 2012, 242). Ozellikle Postmodern siirecle birlikte sanatin bir
isletmelesme sisteminin igerisinde yer almasina olanak veren ve bu stiregte finansal destegini ortaya koyan,
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burjuvaziyle temas igerisinde olan sanat belirleyenleri (sanat elestirmenleri, bianeller, kiiratorler, galeriler,
kurum ve kuruluslar) ve medya’dan olusan bu dinamik yap1 ‘Sanat nedir?’ , ‘Nasil yapilir?” gibi sorular
cercevesinde karar merci olarak sanatsal estetik anlayisin olusumuna dair bir ongorii sundugu gibi,
sanat¢inin tretimine yon vererek onu bir pazarlama aracit ve imajimnin kaynagi olan markalasmaya da
gudiiler. Nitekim Kaprow, (1993, 81-82) sanat¢inin icinde yasadig1 durumu su sekilde ifade eder:

“Bir zamanlar sanatgimn gorevi giizel sanat yaratmakty, simdiyse her tiir sanattan kacmak. Bir zamanlar eserlerin kamuya ve
elestirmenlere soyle bir gosterilmesi yeterliydi, simdi onlar tam yetkiye sahip, ama sanatcilar kuskuyla dolu.”

Nitekim, Wu (2005, 466) sirketlerin sanat miizelerini ele gegirerek kurumlarin ¢alisma tarzlarini
onemli ol¢tide degistirdigine vurgu yapar ve ayni zamanda yine sirketlerin sanat1 algilayisimiza yonelik bir
manipiile ¢abasindan bahseder. Daha ¢nce de belirttigimiz kapitalizmin her alanda belirginlesmesiyle
birlikte sanatin kariyer yonetiminin belirleyicisi olan galeri, kurum ve kuruluslar, elestirmenler gibi sanat
belirleyenleri sanatin temel sdylemlerini yeniden anlamlandirmislardir.

3. SANAT PiYASASINDA SEMBOLIK BiR DEGER OLARAK MARKALASMA

Sanat piyasasinin en onde gelen manipiilatif elamanlar1 olan kiirator, elestirmen ve galeriler,
sanatgimin Kkariyer planlamasi konusunda oldukca yetkin bir yere sahiptirler. Ornegin; sergi, bianel gibi
sanatsal etkinlikler diizenleyen kiiratdrler medyanin da destegiyle sanatsal organizasyonlarin kavramsal
cercevesini belirlemek, sanatcilar: ve tirtinleri se¢gmek, kamusal alanda ses getirmek adina reklam calismalar1
yapmak ve biitce belirlemek gibi bir takim gorev ve sorumluluklara sahiptir. Dolayisiyla marka degeri
tasiyan bir kiirator, ayni zamanda diizenlenecek olan serginin imaj ve prestij degeri tasimasi agisindan
oldukgca dnemli bir uyaricidir. Ote yandan, Postmodern dénemin bir getirisi olarak sansasyonel soylemlerde
bulunan sanat elestirmenleri hem kratorlerin, hem de galerilericilerin dikkatini cekerek giindemi
belirlemisglerdir.

Ozellikle 1970 sonrasinda sayilar1 giderek artan ve sanatin finansallasmasiyla birlikte hizl bir sekilde
miizayedelerin etkisi altina giren sanat galerileri, sanatin pazarlanmasi noktasinda 6nemli bir konum
kazanmustir. Oyle ki, “kapitalizmin her alanda belirginlesmesiyle galeriler sanatin ticarilestigi alanlar haline
gelerek galeri sahipleri ve sanat tacirleri giindem belirleme ve manipiile etme giictine sahip énemli isimler
olmustur” (Karatas, 2017, 21). Dolayisiyla; ‘Beyaz Kiip” gibi marka degeri tasiyan galerilerle calismak
sanat¢inin prestiji ve kariyer planlamasi acisindan oldukga onemlidir. Ciinkti izleyiciyi/aliciy1 ikna etme
glicli galerinin marka degeriyle es degerdedir. O nedenledir ki piyasa igerisinde var olmak, marka degeri
tasiyan bir galeriyle calismak ve “marka sanatgl’ tinvanini kazanmak, sanatginin 6ncelikli kariyer planlari
igerisinde yer almaktadir. Ne de olsa Postmodern siirecte marka degeri tasiyan bir sanat¢inin digerlerine
oranla ticari bagaris1 géz ard1 edilemeyecek kadar yiiksektir.

Sonug olarak belirtmek gerekirse; Artun’un (2011, 184) Koons, Tracey Emin, Damien Hirst gibi
kendini pazarlama alaninda iyi olan ve markalasmis sanatgilara “kavramsal sanatta eksik olan aura, bundan
boyle, imzanin aura’lastirilmasi sayesinde geri geliyor” seklinde ifade ederek yaptig1 gondermesindeki gibi,
yapilan is ne olursa olsun pazarlama becerisi yapilan isi kutsal kilacak ve onun sanat degerini belirleyecektir.

4. SANAT PIYASASINDA SANSASYONEL BIR MARKA: TRACEY EMIN

British Young Artist tinvanini alan sanatcilardan biri olan Emin, sanat piyasasinda neredeyse
girisimcilik ve pazarlama alaninda 6nciti Andy Warhol, Jeff Koons ve Damien Hirst kadar adindan ¢okca s6z
ettirmistir. Nitekim Townsend ve Merck (2001), Tracey Emin’i islerini tanitmada medyay: kullanmasimn
yardimiyla Ingiltere’de yasayan en {inlii sanatgt olarak tanimlarken, Thompson (2011, 136) Emin’i “biri sizi
markalastirana kadar ¢agdas sanatta bir hi¢siniz”” anlayisinin biiytik bir 6rnegi olarak ele alir.
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Resim 1: Tracey Emin, “1963-1995 Yillar1 Arasinda Uyudugum Herkes”, (Everyone I Have Ever Slept With 1963-1995), 1995, 122 x 245 x 214
cm, Saatchi Gallery

Ozel yasantisinin galkantili siirecini sanat eseri haline doniistiiren Emin, calismalar1 ve sansasyonel
soylemleri onciiliigiinde sanat piyasasinda son derece 1siltili bir yer edinmis ve yiiksek satislara ulasarak
sanat camiasinda isminden ¢okga soz ettirmistir. Ctinkii, sanat piyasasinda tartismali bir yere sahip olmak,
sohretin kapilarmmi aralamaya oOnciilitk etmekle kalmaz, ayni zamanda sanat piyasasi belirleyenleri ve
alimlayicisinin/izleyicisinin de ilgisini ¢ekmekle es degerdedir. Emin, sanat camiasindaki ilk sesini 1994
yilinda Londra’nin en 6nemli galerilerinden biri olan The White Cube Gallery’de agmis oldugu sergiyle
getirmistir. Kariyerinin ¢ok basinda olan bir sanatc1 olmasina ragmen hayatindaki 6nemli anlarin, olaylarin,
nesnelerin sergilendigi bu sergi elestirmenlerce “tipik bir otobiyografik” (Ttirk ve digerleri, 2010, 107) sergi
olarak goriildii. 1997 yilinda, 5. Uluslararasi Istanbul Bienali’ ne katilan Tracey Emin’in “Saying Good-bye
to Those You Love” (Sevdiklerinize Hosgakal Demek) adli neon isi Haydarpasa Tren istasyonu’nda ve bir
performansini igeren videosu da Pera Palas’ta sergilenmistir. Ancak; Tracey Emin’in adini duyurmas: 1997
yilinda Charles Saatchi tarafindan satin alinip, Royal Academy of London'da diizenlenen Sensation isimli
sergide “Everyone I Have Ever Slept With 1963-1995" adli ¢alismasinin yer almas: sonucunda miimkiin
olabilmistir (Resim 1) (Basarir, 2009, 11).

1963-1995 yillar1 arasinda uyudugu herkesin ismini mavi bir ¢adirin tistiine nakisla (patchwork)
isledigi bu calismayla birlikte Emin artik magazin/sanat diinyasi icerisinde olusturdugu giindemle sohret
mekanizmasinin merkezine yerlesmistir. Bir tiiketim nesnesini bedenin temsili olarak ele aldig1 bu ¢alisma,
Emin’in hayatinda kalic1 izler birakan insanlarin izleyiciye teshiridir. Nitekim, sanati yasamina yotnelik bir
saldir1 olarak goren Emin, mahremiyetini gtzler 6niine sermis, tirtinlerini kamusal alana yayarak sanat
diinyasinin ilgisini cekmekle kalmamis, ayn1 zamanda izleyiciyi soka sokmustur. Fox'un ““Postmodern sanat
kokeninde dislayici ya da indirgeyici degil, semboliktir. Nesnenin 6tesinde biitiin kosullari, deneyimleri ve
bilgileri 6zgtirce kendisine katabilir” ifadesinde belirttigi gibi Emin, kendi 6zel yasamina dair kisisel
deneyimlerini alimlayicitya sunmakta bir sakinca gérmemistir (Connor, 2001, 134).

Emin’in kariyerini degistiren bir baska calisma ise koleksiyoner Charles Saatchi’nin, Emin’in 1999'da
Tate Galerisi'nde Turner Odiilii'niin kisa eserlerinden biri olarak sergilenen ve 150 bin Sterlin’e satin aldig
‘My Bed’ adli calismasidir. (Resim 2)Ne de olsa, “eserin fiyati1 eserin kendisinden bile daha kigkirtici.
Postsanat diinyasinda sanat kumardir” (Kuspit, 2014, 102). Emin, yatagmin istiindeki pis carsaflardan,
giindelik hayatta kullandig1 ve tiikettigi objelerden olusan bu calismayla, gitindelik hayatiyla sanati
arasindaki tim sirlar kaldirmis, desifre etmis ve hayatina dair itiraflariyla kendine yonelik cekiciligi ve
meraki arttirmistir. Nitekim, Kuspit (2014, 90) bu konuya dair diistincelerini su sekilde ifade eder:

“Post sanatgmin rolii giinliik deneyimlerden baska bir deneyimin miimkiin olmadigina bizi ikna

etmektir. Kaprow'un savundugu gibi, yiiksek sanata ve 6zgiin sanatcilara ihtiyag yoktur. Post sanatci

cok daha popiilerdir, bu yiizden giintimiizde herkes post sanat¢i olmak ister, zaten farkinda olsa da

olmasa da giinliik yasami olan herkes post sanatgidir.”
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Resim 2: Tracey Emin,” Yatagim”', (My Bed), 1998, Tate Galeri

Akay'mn (1997, 186) ‘yersiz ve yurtsuzlastirilmis yatak” olarak tanimladigi ve artik ozellikle
kadmnlarin 6zel yasamina dair bir i¢ hesaplasma barindiran bu calisma daha sonrasinda 2014 yilinda
Christie’s Miizayedesi'nde tekrar rekor bir satisla 2.2 milyon Sterlin’e satildi. Emin’in marka degeri tagiyan
bu calismasimin tekrar satisiyla ‘yeniden markalasma’ yasadigt ve eskisinden ¢ok daha sohretli bir konuma
sahip oldugu tartisilmaz bir gercektir. Ne de olsa Thompson'in (2011, 25) da belirttigi gibi “markalasma
islemi, marka degeri denen seyi yaratir: yani, markasiz benzer bir tirtin yerine markali bir tirtin icin 6demeye
hazir oldugunuz fiyat farkim. Marka degerinin, sanat eserlerinin fiyatlandirilmasmda muazzam bir etkisi
vardir”. Ote yandan, kendi hayatina dair kisisel deneyimlerini kendine 6zgii sanatsal anlatisiyla gozler
ontine seren Emin ¢ok sayida elestirinin de ilgi odag1 olmustur. Foster (2009, 208) sanat diinyasinda o6fke,
merak ve saskinlikla yticeltilen Emin’i isaret ederek bu konuya dair diistincelerini su sekilde ifade eder:

“Bugtin neden travmayla biiyiileniyor, igrenclikle giptayla bakiyorsunuz. Surast kesin ki, bunun
nedeni sanat ve kuramda yatwyor. Daha dnce igaret edildigi gibi, gercekgiligin geleneksel algilanisi kadar
kiiltiiriin metinselci modeli de tatmin edici degildir. Sanki postyapisalct modernsizimden bastirilan
gercek, travmatik haliyle geri doner. ”

2007 yilinda yapilan Venedik Bienali'nde Britanya’y: temsilen katilan Emin’in, sanat diinyasimnda
duygusal gercekgiligini ortaya koydugu bu sergi bir ‘show’” olarak anildi. Diger sergilerde oldugu gibi bu
sergi de cinsiyete yonelik soylemler icermektedir. Bunu iki agidan degerlendirmek miimkiindiir: kendi
kimligi tizerinden toplumun deger yargilarina yonelik bir saldir1 ya da medyatik bir {in kazanma arzusu.
Oyle ki, bu sergide yer alan altmis adet resmi bes saatte ¢izdigini ifade eden Emin igin ikinci olasihigm ¢ok
daha giiclii bir gerceklik pay1 oldugunu sdylemek miimkiin olacaktir. Madalyonun 6teki ytiztinden bakmak
gerekirse, Venedik Bienali gibi marka degeri tasityan bir bianele katilmanin Emin’in kariyerinde 6nemli bir
yer oldugu gibi, bu bianel i¢in de Emin 6nemli bir marka niteligini tasimaktadir.

Calismalarinda bize yasam, olim, cinsellik, beden hakkinda cesitli sorular soran Emin’in kariyer
amaci popiilist bir cercevede nihai markay1 iiretmektir. Schroeder’e (2009, 4) gore basarili sanatcilar
kendilerini yarismaci kiilttirel cevrede tanmabilir tirtinler olarak gelistirmekle, biiytitmekle ve pazarlamakla
aktif bir sekilde ilgilidir ve bu ytizden bir nevi marka menajeri gibi diistintilebilirler. Yani, kendisini var eden
sanatg1 daha sonrasinda kendisini biiytitiir, pazarlar ve yeniden yaratir.

Diger bir noktada, Emin sanati disinda kendini farkli alanlarda var edebilen sanatcilardan biri
olmustur. Ornegin, Bombay Gin reklamlarinda reklam yiizii olmus, daha sonrasinda 2000 yilinda Beck’s Beer
markasi ic¢in ¢iplak poz vermistir, 2009 yilinda ise Londra Moda Haftasinda Fashion for Relief defilesi
sirasinda podyumda ytirtimiis ve yine 2017 yilinda London Fashion Week Men'in logo tasarimini yapmustir.
Boylece sanat¢inin farkli alanlardaki giriskenligi onun ticari degerine deger katmis, marka degerini
giiclendirmis ve onun bile hayal edemeyecegi seviyeye ulastirmistir. Kuspit (2014, 101) kendini pazarlama
anlatisina ve sansasyonel davramnislara yonelik diistincelerini “sanat¢inin basarisi, biiytik olctide bir kisinin
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piyasada kendini ne kadar iyi sattigina, kisiligini karsiya ne kadar iyi yansitabildigine baglidir’” seklinde
ifade ederken, Fromm (1947, 69-70) buna benzer olarak ‘ambalajinin” ne kadar gtizel oldugunun da nemini
vurgulayarak, kisinin kendisinin hem satici hem de satilacak bir meta oldugunun tizerinde durarak,
sanat¢inin kendisine yonelik bir deger kavrami yarattigini ifade eder. Ne de olsa sanat piyasasinda ‘marka
degeri’ olusumunda kritik bir noktada yer alan imajsal ¢calismalarin énemi yadsinamayacak kadar 6nemlidir.
Sonug olarak; bu noktada 6nemli olan Thompson'in da (2011, 115) belirttigi gibi “’soyut kavramlar goziin
gordiigii seyler karsisinda oncelik kazani. Sanatcilarin adlar1 giderek daha ¢nemli olurken, bagh olduklar:
sanat anlayis: giderek onemsizlesmistir”.

SONUC

1960 sonrasinda ortaya ¢ikan neo-liberalist sistem bicimi yasamin her alaninda kendini gosterdigi
gibi sanatla da etkilesime girmistir. Ozellikle cok uluslu sirketlerin ortaya cikisi ve hizli bir sekilde yayilmast,
iletisim ve teknolojik alanda yasanilan hizli degisim ve dontstimler, kiiltiirel bir entegrasyon siirecinin
kagimilmaz sonucu olmustur. 20. ytizyil sonlarina dogru yogun bir sekilde yasanan kiiresellesmeyle, sanat ve
kiltiir bir meta gibi piyasa dongiisii icerisine girmistir. Dolayisiyla bu durum, sanatin kapitalist sirketlerin
kurumsal kimlik anlayislarina yonelik bir yaratim araci olarak goriilmesine olanak saglamustir.

Ozellikle 1970 sonrasinda bianellerin, sanat fuarlarinin ve miizayede satislariin gézlenen artisi
sanatin kiiresellesmeye hizmet ettiginin bir gostergesidir. Ote yandan, sirketler gibi sanat yonetiminde yer
alan kiiratorler, galeriler, koleksiyonerler, elestirmenler, sanat darusmalar1 gibi sanat yonetiminde yer alan
temel etmenlerin sanata mitidahaleleri sonucunda degisen sanat ve sanat¢i portféyu de s6z konusudur.
Kiiresel sanat pazarmin beslendigi rekabet ve popiilerite, sanatciy1 bir statii sembolii olan markalastirma
yoluyla piyasada konumlandirmaya calisir. Nitekim, Tracey Emin sanat piyasasinda sanatini pazarlamanin
ve marka olmanin ne tiir geribildirimleri olabilecegini bize sunabilecek en iyi 6rneklerden biri olmustur.

Ote yandan, marka degeri tasiyan bir sanatciyla calismak kurumun prestijine katki sagladig gibi
marka degeri tasiyan bir galeri, tacir veya koleksiyonerin destegini almak da sanat¢inin kariyer planina katk:
saglamakta, sanat¢inin sanat diinyasinda kendisini kanitlamasina yardimci olmakta ve onun marka degerini
arttirmis olmaktadir. Diger bir nokta da, stirekli akis halinde olan pazar piyasasinda marka bir sanatgi
olmak, eserin kalitesi/degeri konusunda aliciy1 ikna eden 6nemli bir kriter niteligi tasimaktadir.
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