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IKINCI DUNYA SAVASI'NDA KULLANILAN AMERIKAN PROPAGANDA AFISLERININ
DEGERLENDIRMESI

EVALUATION OF AMERICAN PROPAGANDA POSTERS USED IN WORLD WAR I1

Ismailcan DOGAN®

Oz

Propaganda, bircok yontem ve teknige sahip olan, hedef kitleyi ikna etme amaci olan bir olgudur. Kullandig1 yontem ve
tekniklerden birisi de afislerdir. Propaganda araci olarak afisler Birinci ve Ikinci Diinya Savaslar’nda etkili bir teknik olarak
kullanilmustir. Giintimiizde her ne kadar yerini medya araglarina biraksa da afisler ozellikle reklamcilikta ve siyasal iletisimde
kullanilmaya devam etmektedir.

Ikinci Diinya Savasinda yer alan hem mihver devletler hem de miittefikler propaganda araci olarak afislerden
faydalanmuslardir. Bu calismada savasa sonradan dahil olan Amerika Birlesik Devletleri'nin Ikinci Diinya Savas: éncesinde ve sirasimnda
kullandig1 propaganda afislerinin gostergebilimsel olarak incelenmistir. Arastirmanin birinci boliimiinde propaganda kavrami ve
propaganda afislerine deginilmis, ikinci boliimde ise ikinci Diinya Savasi'nda Amerikan propagandasina deginilmistir. Daha sonra ise
secilen propaganda afisleri propaganda agisindan degerlendirilmistir. Bircok temada propaganda calismas: yapan Birlesik Devletlerin
yapmis oldugu farkli temalardan secilen on adet propaganda afisi incelenmistir. Arastirmada incelenen afislerde diismanlar cesitli
metaforlarla temsil edilmis, hedef kitlenin duygularimna hitap edilmis kimi zaman ise korku ¢ekiciliginden faydalanilmustir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Afisler, Ikinci Diinya Savasi, Amerika Birlesik Devletleri.

Abstract

Propaganda is a phenomenon that has many methods and techniques and aims to convince the target audience. One of the
methods and techniques used is posters. As a propaganda tool, posters were used as an effective technique in the first and second world
wars. Today, although it is replaced by media tools, posters continue to be used especially in advertising and political communication.

Both Axis Powers and Allies in the Second World War benefited from the posters as a propaganda tool. In this study, the
propaganda posters used by the United States before and during the second world war, which were later included in the war, were
analyzed semiotically. In the first part of the research, the concept of propaganda and propaganda posters are mentioned, and in the
second part, American propaganda in the second world war is mentioned. Then, the selected propaganda posters were evaluated in
terms of propaganda. Ten propaganda posters, selected from different themes, were examined by the United States, which carried out
propaganda work on many themes. In the posters examined in the research, the enemies were represented with various metaphors, and
the feelings of the target audience were addressed, and sometimes their fear attractiveness was used.

Keywords: Propaganda, Posters, World War II, The United States of America.

Giris

Propaganda, ge¢misten giintimiize ikna olgusunun en 6nemli araglarindan birisi olmustur. Birgok
turtt ve teknigi olan propaganda kaynak icin faydali olabilecek her tiirlti aract kullanmaktan ¢ekinmez.
Giintimtizde daha cok siyasal iletisimde zemin bulan propaganda faaliyetleri gecmiste hedef kitleyi
etkilemek icin savas donemlerinde adeta bir silah olarak kullanilmistir. Savas donemlerinde propaganda
bircok alanda faydali olabilmektedir. Savas igin gerekli olan maddi ve psikolojik destek almada, insanlar1
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savasmak icin orduya katilmay: tesvik etmede propaganda kullanilan en 6nemli ikna tekniklerinden birisi
olmustur (Lasweell, 1927, 9-10).

Bununla beraber propaganda Tkinci Diinya Savasi'nda da etkin bir bigimde hem miittefikler hem de
mihver devletlerce kullanilmustir. Kitle iletisim araglar1 bu doénemde propaganda yapmak igin ¢ok biiytik
firsat sunmustur. Birinci Diinya Savasi'nda daha cok gazete ve afislerle yapilan propaganda Ikinci Diinya
Savasi’'nda radyonun yayilmasiyla baska bir boyuta everilmistir. Ancak bu dénemde propaganda araci
olarak afislerden ve gazetelerden vazgecilmemistir. Savasan tilkeler kendi topraklarinda, savas bolgelerinde
ve tarafsiz tilkelerde propaganda ¢alismalar1 yapmislardir. Bu tilkelerden birisi de savasa sonradan dahil
olan Amerika Birlesik Devletleridir. Amerikan Hiikiimeti propaganday1 bir¢ok alanda, bir¢ok amagla
yaptigini soylemek miimkiindiir. Amerikan ordusuna maddi destek olunmasini saglamak, savasa girmek
i¢in kamuoyunu ikna etmek, ordudaki askeri casusluk faaliyetlerini énlemek, diismanlara kars1 psikolojik
usttinliik kurmak 6ne ¢ikan propaganda hedefleridir. Bu hedeflere ulasmak icin Amerika Birlesik Devletleri
birgok propaganda aracindan faydalanmistir. Ikinci Diinya Savast devam ederken kurulan US Office of War
Information (OWI) Ikinci Diinya Savasinda Amerikan propagandasim yiirtiten merkezi kurum olarak
faaliyet gostermistir. Savas boyunca faaliyetlerini stirdiiren kurum radyo, televizyon, afis, afis, sinema vb.
biitiin propaganda araglarini etkin bir bigimde kullanmistir. OWI ayrica yurt disinda da propaganda
faaliyeti ytrtitmuistiir.

OWT'nin en fazla kullandig1 propaganda tekniklerinden birisi de propaganda afisleridir. Yapilan
calismada propaganda afisleri tizerine odaklamilmistir. Calismanin temel amaci Tkinci Diinya Savasi'nda
Amerika Birlesik Devletleri'nin kullandig1 propaganda afislerini secilen 6rneklem tizerinde incelemek ve
degerlendirmektir. Calismada oncelikle propaganda kavramindan ve propaganda afislerinden bahsedilmis
daha sonra Ikinci Diinya Savasinda Amerikan propagandasia genel olarak deginilmistir. Son olarak ise
Ikinci Diinya Savasi’nda Amerika’nin kullandig1i propaganda afislerinden one cikan on adet afis
gostergebilimsel yontemle degerlendirilerek betimsel analizi yapilmustir.

1. Propaganda Kavrami ve Propaganda Afisleri

Propaganda, bir bireyin veya grubun baska bireylerin veya gruplarin tutumlarini belirleyip
bicimlendirmek, kontrol altina almak veya degistirmek icin: haberlesme araglarindan yararlanarak ve bu
bireylerin veya gruplarin belirli bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarma uygun tepkiler
seklinde olacagini umarak giristikleri bilingli bir faaliyetidir (Qualter, 1980, 279).

Propaganda'min {kinci Diinya Savasi yillarindaki ustast Goebbels (W. Doob, 1950, 419-442)
propaganday1 "bir siyaset aleti, toplumu kontrol altinda tutabilme giicii" olarak tanimlamaktadir. Yine
Goebbels'e gore propagandanin islevi sadece diistinceleri dontistiirmek degil, kitleleri cezbederek onlari
yonlendirmek ve boylece bireylerin uygun goriilen dustince tarzim1 benimsemelerini saglamaktir.
Propaganda, 6nemli fikirleri desteklemek ya da yaymak anlaminda olup; Latince’ de yaymak ve tohum
ekmek anlamlarinda kullanilmaktadir (Jowett ve O’'Donnell, 2012, 2).

Propaganda kavrami olumsuz olarak algilanan bir kavram olmakla birlikte bircok kavramla es
anlamu bir bicimde kullanilmaktadir. Siklikla propagandanin es anlamlisi olarak; yalanlar, bicim bozuklugu,
hilekarlik, maniptilasyon, zihin kontrolii, psikolojik savas, beyin yikama ve palavra gibi kelimeler
kullanilmaktadir (Jowett ve O’Donnell, 2012, 2).

Gecmiste bakildiginda propaganda yontem ve teknikleri 6zellikle savas donemlerinde oldukga etkin
bir bigimde kullanilmistir. Yakin tarihte Birinci Diinya Savasi'nda, Ikinci Diinya Savasi’'nda ve Soguk Savas
doneminde propaganda ustalarina ve bu konudaki 6nemli propaganda calismalarma rastlamaktayiz.
Guntimiizde de propagandamin kullanimi devam etmekle birlikte siyasal iletisim alami propagandanin
zemin buldugu en 6nemli alan olarak karsimiza ¢tkmaktadir.

Ote yandan propagandada hedefe ulagabilmek icin kullanilabilecek olan biitiin araglar
kullanilmaktadir. Isin asli propaganda ara¢ ayrimi yapmamaktadir. Burada onemli olan hedef kitleye
ulasmak igin sectigi aracin kendi istek ve ihtiyaglarina cevap verecek nitelikte olmasidir. Ancak hedef
kitlenin ozelliklerine bagli olarak propagandacinin kullanacagi ara¢ ve yontem degisir. Genel olarak
bakildiginda bu araglar basily, yiiz ytize ve gorsel isitsel araclar olmak tizere ti¢ kisimda incelenebilir (Dogan,
2015, 302):

— Basili Araglar: Gazete, dergi, kitap, brostir, el ilani, yazil afis, vb.
— Ytz Yitize Araglar: Toplantilar, mitingler, seminerler, tiyatro oyunlari, yiriiyusler,
canvassing vb.
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—  Gorsel Isitsel Araclar: Radyo, sinema, televizyon, miizik, telefon, internet, sosyal medya,
videolar, hoparlér vb.

Bu araclarin igerisinde digerlerine gore daha eski dénemlerden beri kullanilan afisler, propaganda
yapanlar tarafindan etkin bir bicimde kullailmistir. Insanlarmn fikirlerini degistirerek ikna etmeyi
amaglayan propaganda afisleri ilk olarak on altinci ytizyillda Almanlar tarafindan Protestan reformunda
kullanilmustir. Daha sonra da etkin bir propaganda araci olarak degerlendirildiginde propaganda afiglerinin
savaslardan, siyasal secimlere kadar oldukea yaygin bir kullanimi oldugu goriilmektedir (Seidman, 2008, 3).

Savas donemlerinde propaganda amacl olarak yapilan afislerde, vatansever bir dil ve resim
kullaniliyordu. Ikna giiciinii arttirmak igin kullanilan bu afisleri profesyonel veya amator ressamlara
yaptirilmaktayd: (Tunc, 2012, 201).

Propaganda afisleri, belirli spesifik konularda mesaj vermek icin de etkin bir bigimde
kullanilabilmektedir. Anlatilmak istenen bazen direkt olarak verilirken bazen de bir metafor kullanilarak
farkli bir bicimde anlatilabilmektedir (Ryan, 2012, 248).

Propagandada afislerinde ¢nemli bir diger nokta sloganlarla gorselin birbiriyle iligkili olmasidir.
Slogan resmi en basit ve anlagilir bir bicimde hedef kitleye aktarmalidir. Sloganlarla propaganda afigleri
farkli olursa hedef kitle propaganda afisini farkli anlayabilmektedir. Ornegin Nazi propagandasinda
sloganlar etkin bir bi¢cimde kullanilmistir. “One People! One Reich! One Fiihrer!” gibi sloganlar: stirekli
tekrarlamislaridir (Welch, 2004, 218).

Propaganda afisleri Birinci Diinya Savasi’'nda savasan tilkeler tarafindan etkin bir propaganda araci
olarak kullanilmistir. Birinci Diinya Savasi bu anlamda “Afis Savas1” olarak da adlandirilan bir savastir.
Birinci Diinya Savasi zamaninda baski teknolojisinin ucuz olmasi, kisa stirede dagitiminin yapilarak genis
kitlelere yayilabilmesi savasta gerekli propaganday1 yapabilmek i¢in oldukga iyi bir firsatt1 (Shover, 1975,
469). Birinci Diinya Savast'nda Sadece Amerika’da Halki Aydinlatma Komitesi (Creel Comission) tarafindan
100 milyondan fazla afis ve brosiir dagitilmistir (Erdogan ve Alemdar, 2010, 54). Ornegin iinlii Sam Amca
afisi ABD’de savas sirasinda en fazla tiretilen afislerden birisiydi (Afis 1). “Seni istiyorum” bashigmin yer
aldig afis savas sirasinda bes milyon adet satti. Baska bir “Sam Amca” afisi ise “kizlar ve erkekler Sam
Amcaniza savast kazanmak icin yardim edin, yarimliginizi (dolar) biriktirin” sloganiyla kamuoyuna
sunuldu (Rider, 1983: 35).

BOYS and GIRLS!

You can Help your Unde Sam
4 Win the War

1 WANT YOU

e (98, ARMY
ENLIST NOW

Savé your Quarters
BUY WAR SAVINGS STAMPS

Afis 1: “I Want You” Propaganda Afisi (Solda) ve “Boys And Girls!” Propaganda Afisi (Sagda)
Kaynak: blogs.miamioh.edu

20. ytizyilda reklamcilikta ve savasta propagandanin en etkili unsularindan birsi olan afisler,
kullandiklar sloganlarla ve gorsellerle donemin politikalar1 ve toplumun durumun hakkinda bizlere 6nemli
ipuclar1 vermektedir. Birinci Diinya Savasinmda Osmanli devleti haricindeki savasan biitiin tilkeler
propaganda afislerini etkin bir bicimde kullanmustir. Birlesik Krallik olarak, 1ngiliz Hiikiimeti 6zellikle
[rlanda, Avustralya, Kanada, Iskocya ve Hindistan’da hem savasa katilimi arttirmak hem de savasa karst
yiikselen sesleri bastirmak amaciyla propaganda afisleri iizerine yogunlasmustir (Tamer, 2010, 188).
Propaganda afisleri savas oncesi ve savas donemlerinde insanlara yol gosteren bir ara¢ olarak da
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kullamilmistir. Savasa asker toplamak icin kullanilan afisler ayni zamanda cephe gerisinden orduya nasil
destek olunur sorusunun da cevabini veren bir iletisim araci olarak 6ne gikmaktadir (Ozgisi, 2013, 294-295).

Savas sonrasi afislerde verilen mesajlar savastan donen askerlere saygi gosterilmesi vurgusu,
savastan donen yarali askerlerin hayata kazandirilmasi i¢in kamuoyuna ¢agr1 vurgusu, savas sonrasi zararin
karsilanmasi icin bagis ve yardim vurgusu, zafer ve vatanseverlik vurgusu ve ayrica Hitkiimet'e destek
vurgusu savas sonrast donemlerde propaganda afislerinin genel konusunu olusturmaktayd: (Aktas, 2012,
287).

2. Ikinci Diinya Savasi’'nda Amerikan Propagandasina Genel Bakis

Birlesik Devletler Hiikiimeti tarihsel stire¢ icinde yukarida da belirtildigi gibi propaganday: tilke
politikalaria yon vermeye yardimci olacak bigimde kullanmistir. Amerikan Devrimi'ni de iceren genis bir
periyodu kapsayan bu yaklasim adina, farkli donemlerde ¢ok sayida metin yazilmis, kitaplar basilmis ve
politik karikatiirler cizilmistir. Benjamin Franklin'in kolonilerin birlemesi konusunda hazirladi Join or Die
(1754) adh karikatiirle 6rneklendirilebilecek (Afis 2) bu ilk politik Amerikan propagandalari, Birinci Diinya
Savas Doneminde daha sistematik bicimde ele alinmis, kinci Diinya Savas doneminde ise bir disipline
dontismustiir (Jowett ve O'Donnell, 2012, 80).

Afis 2: Benjamin Franklin Join Or Die Politik Afisi
Kaynak: loc.gov

Propaganda, teknolojik ve bilimsel yeniliklerin 20. ytizyildan itibaren gelismesi ve doniisiime
ugramasi neticesinde daha sistematik hale gelmistir. Bu sistematik dontistim, beraberinde siyasal ve savas
zamani jeopolitik kaygilardan ote; tiiketim, ekonomik tesirler, kiiltiirel kabuller ve toplumsal aidiyetin
artirilmasi konularinda, bireylere yonelik manipiile edici propagandif eylem modellerinin gelisimini ortaya
cikarmustir. Imajlar, semboller, duygular ve siyasal-toplumsal alana 6zgti her tirlii mesaj; igeriginde
propagandif egilimler barindirmaktadir (Cetin, 2014, 240).

Ikinci Diinya Savasi boyunca Amerika Birlesik Devletleri'nde yiizlerce propaganda afisi basilmis ve
dagitilmistir. Propaganda afisleri birgok konuda hazirlanmistir. Savas bonolar1 alimi icin tesvik afisleri,
orduya asker alimi icin tesvik, tilke savunmasi, vatandaslarin tasarruf yapmaya tesvik gibi konular 6ne ¢ikan
baslica temalardu. Tkinci Diinya Savast boyunca OWI'nin yapmis oldugu propaganda afislerinin temalarimi
inceledigimizde ortaya ¢ikan sonuclar su sekildedir (Witkowski, 2003, 72):
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Tablo 1: ikinci Diinya Savagi’'nda Amerikan Propaganda Afiglerinin Temalar

Say1 Yiizde
Savas Bonolarr* 50 14,8
Ulke Savunmast 47 13,9
Orduya Alma 40 11,8
Malzeme Koruma* 33 98
Saglik 31 9,2
Casusluk 23 6,8
Ev igleri 23 6,8
Miittefikler 17 5,0
Sivil savunma 16 4.8
Bagkan 15 44
Fiyat Idaresi* 14 4,1
Konserve/erzak dagitim (Orduya)* 12 3,6
Zafer bahgeleri* 9 2,7
Afislar ve cepheden bilgi 8 2,4
Toplam 338 %100

*Tasarruf temal1 afigler

Mahaney’e (2002, 41) gore propaganda afislerinde etkili olmak igin hedef kitlenin her seyden 6nce
afisi gormesi gerekmektedir. Bu nedenle Amerika Birlesik Devletlerince kullanilan propaganda afislerinde
renk uyumu, vurgulama ve duygulara hitap etme vardir. Amerikan propaganda afisleri Ikinci Diinya
Savasi oncesi ve sirasinda genel olarak dort sekilde hedef kitleye sunulmustur:

Birinci tip afisler vatanseverlik temali afislerdir. Bu afislerde kullanilan kadinlar veya erkekler
gururlu ve gticlii bir bicimde yansitilir. Kirmizi, beyaz ve mavi renkler bu tip afislerde bolca kullanilir. Zira
bu renkler Birlesik Devletlerin bayrak renklerdir. Afiste kullanilan kisiler her zaman iyimser bir bigimde
hakli sebepler igin calismakta ya da savasmaktadir.

Tkinci tip afisler duygusal temal afislerdir. Bu tip afislerde drnegin evine hic dénemeyecek olan bir
asker, askerin eve donmesini bekleyen bir kopek, sevdigi adamdan gelen mektubu okuyan bir kadin ya da
savastan gelen ¢ocuklarini kucaklayan bir aile metonimi olarak kullanilabilir.

Ugiincti tip afisler alayc ya da asagilayict mizah kullanilan afiglerdir. Genellikle bir Alman ya da
Japon karikattiirize edilerek, alayc1 duruma diistirtilebilir.

Dordiinctii afis tipi ise olumsuz ve kiilt olan afislerdir. Bu afislerde olen veya yaralanan bir asker
gosterilmistir. Ayrica maglubiyet durumunda ortaya ¢ikabilecek korkung sonuglar, fasizmin dehseti vs. bu
tip afislerde yer bulmustur.

Bunlardan baska propaganda afisleri Amerikalilar tarafindan gida tiretimi, gidanin tasarrufu ve
tiiketimi konulu propaganda afisleri de yapmuslardir (Tunc, 2012, 197).

3. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Arastirmanin amaci, Amerika Birlesik Devletleri'nin Ikinci Diinya Savasi’'nda kullandig1 propaganda
afislerini degerlendirerek nelere vurgu yapildigini, alt metinlerde hangi mesajlarin verildigini, bu mesajlar
verilirken hangi metaforlarin kullanildigini ortaya gikarmaktir.

Savas donemlerinde kullanilan propaganda afisleri, genellikle halklar1 savas igin harekete ge¢cmeyi
ve motive etmeyi hedeflemistir. Bunun igin profesyonel ya da profesyonel olmayan sanatgilardan
faydalanilmis, sanatcilar mitlestirilmis ulusal figtirleri kullanarak hem askerleri hem de vatandaslarini
cesaretlendirmistir (Aktaran: Isik ve Esiti, 2015, 665). Propaganda araci olarak kullanilan savas afisleri
ozellikle Birinci ve Tkinci Diinya Savasi'nda siklikla kullanilmistir. Buradan hareketle bu calismada
incelenen propaganda afislerinin her biri bir biitiin olarak degerlendirilmis ancak; anlatinin temel yapisim
ortaya koyabilmek igin her bir afis kesitlere ayrilarak ve bu kesitler icerisindeki anlam, yaratici karsithiklar
ortaya konularak ¢oztimlenmistir.

Calismamizda nitel arastirma yontemlerinden olan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak
Amerika Birlesik Devletleri'nin fkinci Diinya Savasi'ndan once ve savas sirasinda kullandig1 propaganda
afislerinden 6ne cikan afisler analiz edilmistir. Calisma kapsaminda inceledigimiz propaganda afisleri
Fransiz Gostergebilim Uzmani Roland Barthes’in diizanlam ve yananlam boyutlarinda analiz edilmistir. Bu
baglamda propaganda afislerinde verilmek istenen mesajlar ortaya ¢ikarilmaya galisilmustir. Afislerde hangi
metaforlardan faydalanildig1 propaganda agisindan incelenerek degerlendirilmistir.
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Buradan hareketle calismamizin evreni, Ikinci Diinya Savasinda Amerika Birlesik Devletleri
tarafindan propaganda amacl kullanilan tiim afislerdir. Witkowski (2003) ikinci Diinya Savasi'nda Amerika
Birlesik Devletleri'nde 338 adet propaganda afisi bastirildigindan bahsetmektedir. Fakat tim propaganda
afislerine ulasmanin giicltigli nedeniyle 6ne ¢ikan propaganda afislerinden ulasilabilen 66 adet propaganda
afisi incelenmis, bu afislerden ise amagh 6érneklem metoduyla konularina gore en iyi temsil ettigi diistintilen
ve 6ne ¢ikan 10 adet afis analize tabi tutulmustur.

3.1. Ikinci Diinya Savagsi'nda Amerikan Propaganda Afislerinin Degerlendirilmesi

Ikinci Diinya Savasi doéneminde daha pek cok sanatgi el yapinu illiistrasyonlar, karikatiirler,
posterler ve fotomontajlarla propaganda afisleri tizerinde calismistir (Witkowski, 2003, 72). Cogunlukla
siyasi propaganda amaciyla tercih edilen bu afisler, 6nceki boliimlerde de belirtildigi gibi; kadin ve erkekleri
askerlige yazilmaya yonlendirme, savasta fayda saglayabilecek mesleklere dahil olma ve iiretime katilma
gibi hareketleri tesvik etmek amaciyla kullanilmistir (Witkowski, 2003, 72).

Arastirmamiz kapsaminda inceledigimiz ilk afiste, Barthes’in diizanlam boyutunda elleri
zincirlenmis Ozgiirliik Heykeli goriilmektedir (Afig 3). Ozgiirlik Heykeli'nin arka tarafinda dumanlarin
yiikselmekte oldugu ve afiste Ozgiirliik Heykelinin hemen 6niinde biiyiik harflerle “Never!” yani “Asla”
kelimesi dikkat cekmektedir. Gorselde Ozgiirliik Heykeli'nin basini ¢ne dogru egdigi ve yukarida tutmast
gereken mesalesini de indirdigi gortilmektedir. Dikkat ceken bir diger detay da mesalenin sonmiis
olmasidir.

Barthes’in yananlam boyutunda afis degerlendirildigi zaman ise Amerika'nin en Onemli
sembollerinden birisi olan C)Zgiirlijk Heykeli'ne zincir vurulmasi, mihver devletlerin Amerika'nin
ozgiirliiklerine kastettiklerini ve amaclarmin bu oldugu mesajim vermektedir. Amerika’da bulunan
Ozgiirliik Heykeli Amerika denilince ilk akla gelen simgelerden birisidir. Oyle ki bu simge ABD
sinemasinda, televizyonda, gazetelerde de sik sik kullamilmaktadir. Ozgiirligiin simgesi olan bu yapinin
propaganda afisinde kullanilmast ABD kamuoyunu harekete gecirmek igin iyi segilmis bir propaganda
stratejisi oldugu soylenebilir. Afigteki ayrintilar1 inceledigimizde Ozgiirliik Heykeli'nin mesalesinin de
sonmiis oldugu goriilmektedir. Burada verilmek istenen mesaj mihver devletlerin basarili olmasi
durumunda 6zgiirliiklerin son bulacag1 mesaji olarak yorumlanabilir. Ayrica Ozgiirliik Heykeli'nin basinin
egilmis ve yiiz ifadesinin {izgiin olmasi da hedef kitlenin duygularina hitap ettigi soylenebilir. Diger taraftan
Ozgiirlik Heykeli demokrasinin de simgesi olarak goriilmektedir. Bu acidan bakildigi zaman mihver
devletlerin demokrasiye de kars1 olduklarmi ve bagarili olmalar1 durumunda demokrasiye zincir vurulacag:
mesajin1 bu afisten ¢ikarabiliriz. Afisin dikkat ¢eken bir diger yam ise ortasinda biiyiik harflerle yazili olan
“Never” yani “Asla” kelimesidir. Burada ABD kamuoyuna afiste gosterilen yukarida bahsettigimiz
ozgiirliiklere zincir vurulmast durumunun asla olmayacagmi, bunun icin kitlelerin harekete geg¢mesi
gerektigi tek bir kelime ve vurguyla hedef kitleye aktarilmstir.

Afis 3: “Never” Propaganda Afisi

Kaynak: digital.library.unt.edu
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Ikinci propaganda afisimiz Afis 4 ‘te goriilmektedir. Afisin diizanlam boyutu incelendiginde afiste
Nazi Almanya’sinin lideri Adolf Hitler ve Ikinci Diinya Savasi’'nda Japon Imparatoru olan Hirohito dikkat
cekmektedir. Adolf Hitler'in basinda Nazi simgesinin bulundugu bir sapka bulunmaktadir. Yine Japon
Imparatoru Hirohito'nun da Japon Imparatorlugu simgesinin bulundugu bir sapka takmaktadir. Diger
taraftan afiste iki liderin arka tarafinda biiytik bir orman yangim goriilmektedir. Alt tarafinda ise afisin
yarisini kapsayacak sekilde biiyiik harflerle yazilmis “Our Carelessness Their Secret Weapon” ve “Prevent
Forest Fires” mesajlar1 yer almaktadir.

Ikinci Diinya Savas: stirecinde Amerika Birlesik Devletleri savasa girmek i¢in kamuoyunu ikna
etmede bir¢ok yol kullanmistir. Bir 6nceki afiste ABD’'nin miidahale etmemesi durumunda Amerika’da
ozgiirliik ve demokrasiye zincir vurulacagr mesaji verilmeye calisilirken bir diger propaganda afisinde ise
diinyada biiyiik bir yangin oldugu mesaji verilmektedir. Afiste liderlerin arka tarafinda yanan ormanin
diinya oldugunu soylemek yanlis olmaz. Burada yangindan sorumlu olan kisiler ise 6n tarafta yer alan
Adolf Hitler ve Hirohito olarak gosterilmistir. Tkinci Diinya Savasi'nda silahlar ¢ok onemli bir rol
oynamistir. Hatta atom bombasinin tarihte ilk ve tek kullanildig: savas, bu savas olarak kayitlara ge¢mistir.
Zira savas devam ederken, savasan devletler bir yandan daha etkili olan silahlar1 gelistirmek i¢in adeta bir
yarisa girmislerdir. Afiste bu duruma atif yapilarak ABD kamuoyuna seslenilmistir. Verilen mesajda
“Onlarin Gizli Silahlart Bizim [igisizli§imizdir” denilerek ashinda Nazi Almanyasi ve Japon Imparatorlugu’nun
bir giicti olmadigmi ABD kamuoyunun ilgisizliginin onlar1 giiclu bir konuma getirdigini mesajt
verilmektedir. Diger taraftan “Orman Yanginin Onle” mesajt ile hedef kitleye harekete gecmesi icin cagrida
bulunulmakladir.

3
R 4 5 1‘#“""‘

t'» | g
OUR CARELESSNESS
Their Secret Weapon

PREVENT FOREST FIRES

. . DEPT. OF AGRICULTURE STATE
FOREST SERVICE FOREST SERVICE]

Afis 4: “Prevent Forest Fires” Propaganda Afisi

Kaynak: digital.library.unt.edu

Tkinci Diinya Savasi’nda Amerikan propaganda afislerinde korku cekiciligi siklikla kullanilmistir.
Nazilerin ve Japonlarin ABD igin bir tehdit olarak gosterildigi ve korku ogesi olarak kullandig1 birgok
propaganda icerigi mevcuttur. Inceledigimiz tigiincti propaganda afisinde yine bu tema kullamlmistir (Afis
5). Propaganda afisi diizanlam baglaminda incelendiginde c¢ift bash bir canavar dikkat cekmektedir.
Canavarin elinde biiyiik ve kanli bir bigak mevcuttur. Cift basa sahip olan canavarin baslarindan birisi Adolf
Hitler digeri ise Hirohito olarak tasvir edilmistir ve her iki kisinin de agzindan kanl salyalar akmaktadir.
Yine bu afiste de Nazilerin ve Japon Imparatorlugu'nun simgeleri goze carpmaktadir. Gorselde canavarm
Ozgiirlik Heykelini yiktig1 goriilmektedir. Bununla birlikte afiste elinde tamir anahtari bulunan bir el
goriilmektedir. Tamir anahtarin tizerinde ise “Producton” kelimesi dikkat ¢cekmektedir. Afisin alt tarafinda
ise “Stop This Monster That Stops Nothing” “Produce to The Limit! “This is Your War!” sloganlar1 yer almaktadir.

Barthes’in yananlam boyutunda bu propaganda afisi incelendigi zaman, canavarin Ozgiirliik
Heykelini yikmas: Amerika’ya kars1 bir isgal tehdidi olarak sunulmustur. Burada dikkat ¢eken ise elinde
“Uretim” yazih bir anahtar bulunan elin canavara kars1 durmasidir. Kompozisyonda dikkat ¢eken bu elin,
Nazi ve Japon tehditlerine karst1 Amerika’nin elindeki gii¢ olarak tiretimi ve birlikteligi vurgulamaktadar.

- 1140 -



Vluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research
Cilt: 13 Say: 69 Mart 2020 & Volume: 13 Issue: 69 March 2020

Zira afisin sloganinda da bu mesaj verilmektedir. “Hi¢ Durmayan Bu Canavart Durdur...Limitleri Zorlayarak
Uret” ve “Bu Senin Savasin” mesajlar verilerek savagt kazanmanin yolunun birlikte iiretim yapmak oldugu
sOylenmis ve savas icin destek toplanilmasi istenmistir.

Stop this monster that stops at
nothing... PRODUCE to the limit !

% = YOUR et

Kaynak: digital.library.unt.edu
Afis 5: “This is Your War” Propaganda Afisi

Ikinci Diinya Savasi’'nda propaganda afisleri, sadece kamuoyunu savasa girmeye ikna etmek icin
kullanilmamuistir. Bunun yaninda halkin orduya maddi destek vermesi icin de galismalar yapilmaktaydu.
Birlesik Devletler Hiikiimeti'nin milli ekonomi politikalar1 cercevesinde gerceklestirilirken, kamuyu bu
harekete dahil etmek icin cesitli yontemler kullanilmistir. Kitle iletisim araclar: tizerinden gergeklestirilen ve
propaganda ile reklam1 harmanlayan bu yontemler dahilinde; radyolardan, gazetelerden, dergilerden, el
ilanlarindan ve afislerden sikca faydalanilmistir (Boyraz ve Canttirk, 2014, 856). Asagidaki gorsel savas
bonolar1 aliminmi tesvik etmek icin yapilmis propaganda afislerinden birisidir. Afisin diizanlami
incelendiginde kadin bir fabrika iscisi goriiliiyor. Kolunun kirlenmis oldugu goriilen isci elindeki parayi
zarfmn igine koyuyor. Alt tarafta ise “Put At Least 10 Every Payday In War Bonds” metni dikkat cekiyor. Afisin
tist tarafinda ise “This is My Fight Too” slogan1 yer almaktadir.

ABD Hazine Bakanlig1 tarafindan 1942 yilinda yapilmis olan afisin yananlamina baktigimizda giizel
bir fabrika iscisinin kullamilmasi ve kolunun kirli olmas: ile bir Hollywood tamitimi hissini verdigi
soylenebilir (Witkowski, 2003, 77). Afiste kadmin kullanilmasi da ©6nemli bir detaydir. Amerikan
Propagandas: zaman zaman kadinlar1 propaganda afislerinde kullanmustir. Burada kadinlar1 ikna etmek
amaclanmistir (Ryan, 2012, 251).

Birlesik Devletler ‘de kadinlarin is giictine katilimi o dénemde 6nemlidir. Zira, tilkede 1939 ve 1945
yillar1 arasinda; yas, medeni durum, egitim ve meslek gibi farkli hedef kitle gruplarindaki kadinlara milli
ekonomiye dahil olmay1 6gtitleyen pek ¢ok afis basilmistir. Yakindan incelemek gerekirse; Birlesik Devletler
Hiikiimeti Baski Ofisi tarafindan hazirlanan bu afislerde; isci kiyafetli kadinlar fabrikalarda calisirken
resmedilmis, alt mesajlarda tilkenin kadin isgticiine olan ihtiyaci ve is olanaklar1 vurgulanmstir. Yapilan bu
propaganda esliginde de pek ¢ok kadin, ofis ve fabrikalardaki is giicine katilmaya tesvik edilmistir
(Aktaran: Boyraz ve Cantiirk, 2014: 856). Afiste ayrica “Bu Benim de Savagim” mesaji ile topluma birlik olma
mesajl ve bu savasin biitiin yurttaslarin savasi oldugu mesaji verilmeye calisilmistir.
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Afis 6: “War Bonds” Propaganda Afisi
Kaynak: digital.library.unt.edu

Besinci propaganda afisi olan “Become A Nurse, Your Country Needs You” sloganl afiste farkli bir
ihtiyac1 karsilamak icin hedef kitleye mesaj gonderilmistir. American Nurses Association tarafindan 1942
yayinlanan afiste hemsirelik sapkasini alan bir geng¢ kadin goriilmektedir. Sadece elleri ve kollar1 gosterilen
bir erkek gen¢ kadina hemsirelik sapkasini takmaktadir. Erkegin kollarinda Amerikan bayragini andiran
yildizlar ve mavi elbise dikkat gekiyor. Geng kadin ise beyaz yakali ve mavi bir tiniforma giyiniyor
(unt.edu).

Ikinci Diinya Savast devam ederken Amerikan ordusunun biitiin kollarinda hemsirelere olan talep
oldukca fazlaydi. Amerikan ordusunun bu agig1 kapatmak i¢in yapmis oldugu propaganda afislerinden
birisi olan bu afiste yananlam baglaminda Amerikan bayrag: olan erkek eli Amerikan ordusunu ve halkimn
temsil etmektedir. “Hemsire Ol! Ulkenin Sana Ihtiyact Var” slogami ise insanlari hemsire olmaya tesvik
etmektedir. Afisteki kadinin ytiziindeki giilimseme, hemsire olmaktan memnun oldugunun bir gostergesi
olarak yorumlanabilir.

YOUR COUNTRY NEEDS YOU

Write Nursing Information Bureau, 1790 BroaW@y, New York City

Afis 7: ”Become A Nurse" Propaganda Afisi
Kaynak: digital.library.unt.edu

-1142 -



Vluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research
Cilt: 13 Say: 69 Mart 2020 & Volume: 13 Issue: 69 March 2020

Ikinci Diinya Savasi'nda Birlesik Devletlerde savasta yeterli gida tedarikini karsilamak icin zafer
bahgeleri isimli bahgeler ekilmistir. Ortalama bir Amerikalinin savasa destek vermesinin en pratik
yollarindan birisi olan bu yontemle Amerikan ordusunun gida ihtiyaci karsilantyordu. Amerikalilarin zafer
bahgelerini ekmeye tesvik etmek igin ise bircok propaganda afisi hazirlanmistir. Zafer bahgeleri ABD tarim
departmani tarafindan olusturulmus bir kapmayandir (Toft, 2017, 45). Asagidaki propaganda afisinde
bunun 6nemli bir 6rnegi goriilmektedir (Afis 8). Afiste 6n tarafta bir sebze y181ni, arka tarafta ise biri kadin
biri erkek olmak tizere iki gift¢i goriilmektedir.

Bilindigi gibi propaganda afisleri duygusal bir cekicilige sahiptir. Zafer Bahgeleri isimli bu afiste de
hem verilen slogan hem de parlak renkler ve sebze yigmi Amerikan vatandaslarimi duygusal olarak
etkilemeyi amagclamistir. “Your Victory Garden Counts More Than Ever” mesaji ile zafer bahcelerine her
zamankinden daha fazla ihtiyag oldugu sdylenmektedir. Burada verilmek istenen mesaj, vatanseverligin
sadece kendi tirtinlerini yetistirmekten gecmedigi, tilkesi icin de ekmesi gerektigi, savasi kazanmak igin
bunun gerekli oldugu mesajidir.

YOUR VICTORY GARDEN

counts gla aver/

Afis 8: “Your Victory Garden Counts More Than Ever!” Propaganda Afisi
Kaynak: digital.library.unt.edu

Birlesik Devletlerin ikinci Diinya Savasi sirasinda endiselendigi ve bunun tizerine propaganda
yaptig1 onemli bir konu da casusluk konusudur. Bunun 6ntine gecebilmek icin bir¢ok propaganda afisi
yapilmistir. Bunlarin basarili bir 6rnegi “Someone Talked” baslikli propaganda afisidir. Afisin diizanlaminda
denizde bogulan bir asker goriilmektedir. Afiste biiyiik harflerle “Birisi Konustu” yazist dikkat cekmektedir.

“Someone Talked” isimli propaganda afisi Ikinci Ditinya Savasi'nda kullamlmis en popiiler
propaganda afislerinden birisidir. Bu propaganda afisinin yananlamina baktigimizda, afisin zekice
tasarlanmis oldugunu soyleyebiliriz. Burada bogulan denizcinin son sozlerinin “Birisi Konugtu” olmasi,
insanlarin umursamazligindan ya da dikkatsizliginden dolay1 casuslarin bilgiyi haber aldigin1 ve bu sebeple
de bir savas gemisinin vurularak denizcilerin bogulduklarini gostermektedir. Ikinci Diinya Savast sirasinda
casuslarin Amerikan toplumuna sizarak cnemli askeri bilgileri 6grenmeleri konusundaki tehlikenin ne
kadar ciddi oldugunu vurgulama noktasinda bu propaganda afisi basarili bir 6rnektir. Afiste dikkat ceken
bir diger nokta da bogulan askerin eliyle suglayic1 bir isaret kullanmasidir. Burada sugladig kisi ya da kisiler
dikkatsiz bir bicimde konusarak casuslarin bilgi edinmesini saglayan insanlardir. Bogulan askerin 6ltiim
sebebi, onlarin dikkatsizligini ya da bosbogazligidir ve bunu hayatiyla 6demistir.

Diger taraftan bu propaganda afisi sadece topluma yonelik olarak degildir. Bu afis aynm1 zamanda
ordu icerisinde de tersanelere, ordu ve donanma karakollarina, sahildeki askerlerin gidebilecekleri
restoranlara ve eglence yerlerine asilmistir (nh.gov).
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Afis 9: “Someone Talked!” Propaganda Afisi

Kaynak: digital.library.unt.edu

Ikinci Diinya Savasi'nda Birlesik Devletlerin propaganda afislerinden bir digeri Birlesmis Milletler
temal1 afisidir. Afiste miittefiklerin yaninda yer alan tilkelerin bayraklari yer almaktadir. Afiste Haiti,
Norveg, Brezilya, ABD, Kiiba, Dominik Cumhuriyeti, 1ngiltere, Yunanistan, Guatemala [hlgiliz bayraginin
arkasinda], Giiney Afrika, Cekoslovakya, Etiyopya, Litksemburg, Kanada, Sovyetler Birligi, Belcika, Bolivya,
Yugoslavya, Honduras, Panama, Irak, Hindistan, Kosta Rika, El Salvador, Avustralya, Filipinler, Polonya,
Meksika, Hollanda ve Yeni Zelanda devletlerinin bayraklar: yer almaktadir. Afisin altinda ise “The United
Nations Fight for Freedom” (Birlesmis Milletler Ozgiirliik igin Savasiyor) ciimlesi yer almaktadir. Afiste
ucaklar, tanklar ve gemilerden olusan bir filo gortilmektedir. Bayraklarin etrafinda biiytik bir duman bulutu
ve alevler yer almaktadur.

Propaganda afisinin yananlamma baktigimizda diinya c¢apinda bir birlik ve beraberlik mesajinin
verildigi goriilmektedir. Savas zamaninda Birlesmis Milletler'in biiyiik bir ittifak oldugunu diinyaya
gostermesi bakimindan bu afis 6nemlidir. Afiste Fransa bayragi olmamasi ise anormal bir durum olarak
goriilebilir. Afiste yer alan donanma, tanklar ve ugaklar Birlesmis Milletler'in ordularini temsil etmektedir.
Amerika Birlesik Devletleri'nin bayraginin en tistte olmasi ise 6zgtirliik konusunda olusturulan bu ittifakin
lideri oldugunun gostergesidir. Bu afis ayrica miittefiklere de bir mesaj ermektedir. Miittefik devletlerin hep
birlikte gticlii olduklart mesaji bu afisin alt metinlerinden okunabilir. Afisin tist tarafina konumlandirilmis
olan biiyiik harflerle “United” kelimesi Ingilizcede birlesik, miittefik, ortaklik gibi anlamlara gelmektedir. Bu
kelimeyle tiim miittefiklere birlikteligin 6nemi vurgulanmustir.
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THE UNITED NATIONS FIGHT FOR FREEDOM

Afis 10: “The United Nations Fight for Freedom” Propaganda Afisi
Kaynak: digital.library.unt.edu

“Americans will Always Fight for Liberty” isimli afiste ise Amerikan Devrimi'ndeki askerler ile 1943
yilindaki Amerikan askerleri goriilmektedir. US Office of War Information tarafindan iiretilen bu propaganda
afisi Ikinci Diinya Savasi'nda kullanilan etkili ve 6nemli afislerden birisidir. Afiste kaskli ve paltolu
Amerikan askerleri goriilmektedir. Devrim donemindeki askerlerin bazilariin kiyafetlerinin yirtik oldugu
ayrintis1 da mevcuttur. Askerlerin ellerinde ttifekler vardir. 1943 yilindaki askerlerin karlar {izerinden
yiriiyerek disiplinli bir bi¢cimde gectikleri goriilmektedir. Afisin renklerine baktigimizda renk zitligimn
oldugu goriilmektedir. Devrim donemi askerleri agtk mavi ve beyaz renk agliktayken, fkinci Diinya
Savasi'ndaki Amerikan askerleri ise kahverengi agirliklidir. Ayrica en yakinda olan askerin omuzunda
Amerikan bayrag1 acik bir sekilde goze carpmaktadir.

Afisin yananlamina baktigimizda ozellikler vatanseverlik ve ozgiirlitk temas: tizerinden gidildigi
sOylenebilir. Afiste Amerika’min ge¢miste oldugu gibi simdiki askerlerinin de 6zgtirliik savascis1 oldugu
gosterilmektedir. ~ Vatanseverlik vurgusu yapilarak Amerika'nin savasina destek cabas1 igerisine
girilmektedir. Nitekim afiste yer alan “Americans will Always Fight for Liberty” (Amerikalilar her zaman
ozgiirliikleri icin savasacak) mesaji bunu destekler niteliktedir. “Always” (Her zaman) kelimesinin altinin
¢izili olmasi Amerikalilarin mihver devletlere kars: savasmada kararli olduklarimi gostermektedir. Tkinci
Diinya Savasinin en bilinen afislerinden birisi olarak 6ne ¢ikan bu afis vatanseverlik ve 6zgtirlilk mesaji ile
gecmiste oldugu gibi simdi ve gelecekte de hem Amerikalilara hem de mihver devletlere mesaj vermektedir.
Ayrica afiste her iki jenerasyonun da 6zgiirliikleri igin savastiklar: vurgusu yapilmustir.
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AMERICANS
will always fight for liberty

Afis 11: “Americans will Always Fight for Liberty” Propaganda Afisi
Kaynak: digital.library.unt.edu

Inceledigimiz son afis “Alaska-Death-Trap for The Jap” isimli Amerikan donanmasi propaganda
afisidir. Afisi diizanlam baglaminda inceledigimizde Birlesik Devletlere baglh olan Alaska Eyaleti'nin
haritas1 goriilmektedir. Haritanin tizerinde ise bir fare tuzag: yer almaktadir. Tuzagin tizerinde ordu, sivil ve
deniz kuvvetleri kelimeleri dikkat ¢ekmektedir. Diger taraftan tuzaga yaklasan bir fare goriilmektedir.
Farenin basinda ise Japon Imparatorlugu'nu temsil eden ve yiikselen giinesin bulundugu bir fes vardir.
Afisin alt yazisinda ise “Alaska-Death-Trap for The Jap” (Alaska Japonya icin Olim Tuzag) ifadeleri yer
almaktadur.

Afisi yananlam baglaminda inceledigimiz zaman, Alaska Eyaleti'nin Japonlar tarafindan isgal etme
girisimi ihtimaline kars1 yapilmis bir afis oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu afiste Japonya’y1 bir fareye
benzeterek diismani asagilama yoluna gidildigi goriilmektedir. Bilindigi gibi fareler zararli kemirgenler
olarak kabul edilir. Bu afiste ise Alaska’ya zarar vermek isteyen fare icin bir tuzak kurulmustur. Birlik ve
beraberlik mesajinin verildigi fare tuzaginda ordu, sivil, halk ve deniz kuvvetlerinin is birligi ile bu zararh
farenin yok edilecegi gosterilmistir.

L & & & & &

DEATH - TRAP
FOR THE JAP

Afig 12: “Alaska-Death-Trap for The Jap” Propaganda Afisi
Kaynak: digital.library.unt.edu
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Propaganda, tarihin bircok doneminde gerek devletler tarafindan gerekse de kisiler tarafindan
onemli bir ikna silahi olarak kullanilmustir. Ozellikle savas dénemlerinde kendini gosteren propaganda
faaliyetlerinin kitleler tizerindeki etkisi yadsinamaz bir gercektir. Afisler her zaman genel propaganda
cabalarinin 6nemli bir parcast olmustur. Ornegin Ikinci Diinya Savasinda Amerikan propaganda araci
olarak afisler, billboardlar ya da brostirler olarak tasarlanmis ve dagitilmistir (Ryan, 2012, 250).

fkinci Diinya Savast éncesinde ve sirasinda Amerika’da US Office of War Information kurumu
propaganda yonetim gorevini {iistlendi. Birinci Diinya Savasinda propaganda amagli olarak kullanilan
afisler bu defa ITkinci Diinya Savasi’nda daha etkili bir bicimde kullanilmaya baslandi. Amerika Birlesik
Devletleri'nin savas éncesi kamuoyunu savasa ikna etmek icin propaganda faaliyetleri ytirtiten US Office of
War Information kurumu, savas sirasinda da gerek vatanseverlik gerekse de birlik beraberlik tizerine ytizlerce
propaganda afisi hazirlamistir. Hazirlanan bu afisler tilkenin her yerine dagitilmistir.

Calismada Ikinci Diinya Savasi’'nda Amerika Birlesik Devletleri'nin hazirlamis oldugu propaganda
afisleri incelenmistir. Tkinci Diinya Savasi'nda US Office of War Information tarafindan 338 adet propaganda
afisi hazirlanmistir (Witkowski, 2003, 72). Bu afislerin temalar1 donemin kosullarina gore degisiklik
gostermistir. Kimi afislerde vatanseverlik 6n plana cikarilirken, kimi afislerde ordunun maddi olarak
desteklenmesi icin propaganda yapilmistir. Yapilan ¢alismalarda genel olarak renkler iyi kullanilmis bu
durum da afislerin daha dikkat cekici olmasini saglamistir. Ayrica afisler, sloganlar ve metinlerle
desteklenmis, hedef kitleye verilmek istenen mesajlar net bir bigimde iletilmistir. Incelenen afislerden bu
mesajlardan one ¢ikan noktalar su sekildedir;

Amerikan propaganda afislerinin odaklandig1 noktalardan bir tanesi 6zgiirliik mesajidir. incelenen
afislerde Amerikan Halkimin o6zgirliigii icin her seyi yapacagr ve ozgirliigint kaybetmemek igin
savagsacagl algisi olusturulmustur. Dolaysiyla afigslerde Ozgiirliik Heykelini kullanmak propaganda
agisindan iyi bir tercih oldugu soylenebilir. One ¢ikan bir diger propaganda temasi korku gekiciligidir. Bu
noktada propaganda hazirlayicilar1 Nazi Almanya’si ve Japon imparatorlugu’nu diisman olarak ele almislar
ve hem diinya icin hem de Amerika Birlesik Devletleri icin biiyiik bir tehlike olarak tasvir etmislerdir.
Propaganda afislerinde korku cekiciligini kullanirken Nazi Almanya’st ve Japon Imparatorlugu’nu
metaforlar kullanarak hedef kitleye sunmuslardir. Tasarruf temali afisler de savas boyunca kullanilan
propaganda afigleridir. Bu afislerde ise genelde savas durumundan dolay: tasarruf yapilmasi gerektigi,
yapilan tasarruflardan ordu i¢in de destek olunmasi gerektigi mesaj1 verilmistir. Bu afislerde genel olarak
herhangi bir metonimilerden faydalanilmadan dtizanlam baglaminda mesajlarin verildigi gortilmiistiir.
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