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SIYASAL TERCIHLER UZERINDE MEDYANIN ROLU: TRABZON ORNEGI
THE ROLE OF MEDIA ON POLITICAL PREFERENCES: THE CASE OF TRABZON

Mevliit Can KOCAK"

Oz

Siyasi partiler se¢menlerine ulasmak igin pek ¢ok farkli yontem ve teknik kullanir. Bu yontemlerden biri de medyadir.
Ozellikle giiniimiizde siyasi partiler ve adaylar siyasal iletisimde medyay1 fazlasiyla kullanilirlar. Medya {izerinden segmenlerin
bilgilendirilmesi hem siyasi partilere hem de se¢menlere birtakim avantajlar saglamaktadir. Medya sayesinde, siyasi partiler vaatlerini
ve diistincelerini mekan sinirlamasi olmadan genis kitlere aktarir. Bu sayede se¢gmenler medya tizerinden siyasal partilerin icraatlar1 ve
vaatleri hakkinda bilgi edinmis olur. Trabzon 6rnegi baglaminda yiiriitiilen bu ¢alismada saha arastirmasi yontemi kullanilmustir.
Veriler 370 katiimcidan ytiiz yiize goriismeye dayali anket teknigiyle elde edilmistir. Calismanin sonuglarina bakildiginda; katihmcilar,
siyasal bilgilenmede medyaya diistik ortaya yakin diizeyde giiven duymaktadir. Erkeklerin siyasal bilgilenmede medyaya giiven
diizeyi, kadinlara gore daha yiiksek seviyededir. Katilimcilarin siyasal bilgilenmede en fazla tercih ettigi medya araci internet ve sosyal
medyadir. Yine arastirmaya katilanlarm ticte biri secimler 6ncesinde medyada yaymlanan kamuoyu arastirmalarimin oy davramslarini
etkileyecegini belirtmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Medya, Se¢men Davranislari.

Abstract

Political parties use many different methods and techniques to reach their voters. One of these methods is the media. In
particular, political parties and candidates are now widely used in the media for political communication. Informing voters through the
media provides both political parties and voters with a number of advantages. Thanks to the media, political parties transfer their
promises and ideas to large audiences without space limitations. In this way, voters learn about the activities and promises of political
parties through the media. In this study conducted in the context of Trabzon sample, field research method was used. Data were
collected from 370 participants using face to face interview technique. When the results of the study are examined; participants have a
low level of confidence in the media in political information. The level of trust in the media in men's political information is higher than
that of women. The most preferred media tool of the participants in political information is the internet and social media. Again, one
third of the respondents stated that public opinion polls published before the elections would affect voting behavior.

Keywords: Political communication, Media, Voter Behavior.

Giris

Siyasal iletisim oldukgca genis kapsaml bir kavram oldugu icin tek bir tanimi yapilamamaktadir. En
yaygin olarak yapilan tanimu ise; Siyasetgilerin ideolojik amaclarmi kitlelere, gesitli gruplara veya tilkelere
benimsetmek igin farkli iletisim cesitleri ve tekniklerini kullanmasidir. Tarihsel stirecte siyasal iknada
kullanilan iletisim gesidi ve teknigi stirekli olarak degismistir. Bu degisimin sebebi toplumlarin dinamik ve
hareketli bir yapiya sahip olmalarindan kaynaklanmaktadir (Aziz, 2014, 3-4).
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Politik iletisimin icinde politikacilar, medya ve vatandaslar vardir. Bunlar arasinda karsilikli bir
etkilesim goriiliir. Bu etkilesim kimi zaman degisimi de meydana getirebilir (Vreese, 2006, 8 -10). Degisim
fiziksel baski ile degil daha cok iletisimle gerceklesir. Toplumlarin stirekli olarak fiziki siddet kullanarak
baski altinda tutulmasi glintimiiz diinyasinda pek miimkiin goztikmemektedir.

Toplumsal yasam stirekli olarak degisim gecirmektedir. Bu degisimin en nemli sebeplerinden biri
de teknolojidir. Teknolojiyi kullanan ve ona hakim olanlar, kullanamayan ve ona hakim olamayanlara gore
toplumsal yasamda daha baskindir. Teknoloji, hayatin her alanina sirayet etmistir. (Aziz, 2014, 4) Teknoloji
alaninda yasanan gelismeler ve niifus artislar1 siyasal alana da etki etmistir. Eskiden yiiz yiize yapilan
siyasal iletisim faaliyetleri gtiniimtizde sinirli hale gelmistir. Bu ve buna benzer iletisim faaliyetleri artik
kiictik yerel topluluklar igin yapilmaktadir.

Yiiz ylize iletisim ikna agisindan 6nemli iletisim ttirlerinde bir olsa da, bu iletisim tiirtiyle ¢cok daha
smirli sayida insana ulasilmaktadir. Clinkti insan yiiz ytize iletisimi gerceklestirmek i¢in ayni zaman
diliminde, ayn1 mekédnda olmak zorundadir. Bununla birlikte yiiz yiize iletisimde birden fazla kisiye
seslenme imkani da vardir. Ornegin yapilacak bir miting ile genis halk kitlelerine ulagilabilir (Giingor, 2013,
44). Fakat bu kitlenin sayis1 her ne kadar fazla olsa da, kitle iletisim araglarinin ulastig1 sayiya ulasmasi yine
de pek miimkiin degildir. Kitle iletisim araclarmin mekéan simirlamasi olmaksizin genis halk kitlelerine
ulasmasi siyasal arenadaki cazibesini artirmigtir.

Kitle iletisim araglarin etkisine yonelik tarihte pek ¢ok arastirma yapilmistir. Bu arastirmalarda genel
olarak kitle iletisim araclarin etkileri tic donemde ele alinmustir. Birinci dénem, 1900l yillarin basindan
baslayarak 1940’'l1 yillara kadar olan donemdir. Bu donemde kitle iletisim araglarinin ¢ok etkili oldugu
diistiniilmektedir. Bu diistinceler hipodermik igne ve sihirli mermi kuramlariyla aciklanmustir. Boyle bir
diistincenin olugsmasina radyo ¢nemli rol oynamistir. Radyonun siyasal propaganda da etkin bir bicimde
kullanilmasi bu diisiincenin olusumunda etkili olmustur.

Bu donemle kitle iletisim araglarinin etkisine vurgu yapan pek ¢ok distintir de ortaya ¢ikmustir. Bu
diisiintirler arasinda Max Horkheimer ve Theodor W. Adorno’da bulunmaktadir. Bu iki diisiiniiriin 1944
yilinda “Aydmlanmanin Diyalektigi” adli bir kitab: yayimnlanmistir. Kitapta “kiiltiir enduistrisi” kavrami
ortaya atilmistir. Bu kavramin ortaya atilmasinda iki yazarin, Naziler {izerine yapmis oldugu gozlemler
onemli rol oynamustir. Adorno’ya gore Naziler radyoyu etkin bir sekilde kullanarak genis kitleleri etkilemis
ve kendi amaglar1 dogrultusunda kullanmistir. Adorno ve Horkheimer Kkitle iletisim araglarmin 6zellikle
kitle olusturma ozelliginden bahseder. Kitleler icerisinde birey 6zgiir degildir. Birey kitle iletisim araclar:
tarafindan tamamiyla yonlendirilmekte ve elestirel yaklasimdan bihaber yasamaktadir.

Ikinci dénem olarak adlandirilan dénem ise 1940’1 yillarda baslayip 1960’11 yillarin sonlarina kadar
uzanan donemdir. Bu tarihler arasinda kitle iletisim araglarinin etkilerinin sinirligi oldugu goriisti destek
gormuistir. “Tki asamali akis modeli” ortaya atilarak kitle iletisim araglarinin dogrudan insanlara etki
etmedigi, toplumda birtakim kanaat énderlerinin oldugunu ve bu kanaat énderlerinin medyanin iletilerini
kendi stizgecinden gecirdikten sonra kitlelere aktardigi belirtilmistir. Yine bu donemde, kitle iletisim
araclarinin se¢menin oy verme davranisa etki etmedigi gortisleri de ortaya atilmistir. Medya karsinda
izleyicinin pasif olmadig1 kuvvetle vurgulanmaistir.

Gl etkilere tekrar dontildigt zaman ise 1960’1 yillarin sonlari, 1970'l1 yillarin hemen baslaridir.
Bu donemde medyanin giindem belirlemedeki rolti 6n plana g¢ikarilmistir. Medyanin kendi glindemini
olustururken, ayni zamanda halkin giindemini de olusturdugu cesitli arastirmalar ile ortaya konulmustur.
Ozellikle secimler &ncesinde medyanin kararsiz secmen iizerinde, giindem belirleyerek etkili oldugu
vurgulanmistir. Yine, suskunluk sarmali modeli ortaya atilarak bu donemde medyanin etkisine vurgu
yapilmustir.

Kitle iletisim araglarinin etkileri tizerine yapilan ¢alismalar ile yine bu araclarin segmen tercihleri
tizerine yapilan ¢alismalarda ulasilan sonuglar birbirine benzerlik gostermektedir. Yani yukarida yer alan ti¢
donem se¢men tercihi ig¢in de gegerlidir. Iletisim araclarmin se¢cmen davranislarina etkisine yonelik
arastirmalar, kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik calismalara énayak olmustur (Kalender, 2005, 117).

1.Siyasal Iletigsim
Iletisim literatiiriinde siyasal iletisim arastirmalart 6nemli bir yer tutmaktadir. Siyasal iletisim
ABD’de 1940’11 yillardan itibaren, birtakim amprik arastirmalarda yer almaya baslamistir. Fakat bu
donemde siyasal iletisim arastirmasi tizerinde bir tanimlama yapilmamistir (Tokgoz, 2010, 15-16).
Anglo-Amerikan iletisim kuramini temel alan siyasal iletisim galismalar1 6zellikle 1950’11 yillarda
kendini hissettirmeye baslamistir. Yine elestirel yaklasim temelli Frankfurt Okulu'nun calismalar1 iginde
siyasal iletisim arastirmalarina yer ayrilmustir. Siyasal iletisim galismalar1 daha sonra hem elestirel kuram
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hem de Anglo-Amerikan iletisim kurami tizerinden devam etmistir. 1979-1980 yillarindan itibaren ise siyasal
iletisim alaninda nemli bilimsel ¢alismalara rastlanmaya baslanmistir (Tokgoz, 2010, 15-18).

Siyasal iletisim sosyal bilimlerin pek cok alamyla i¢ icedir. Pazarlama, Halkla Iligkiler, Tarih,
Psikoloji, Sosyal Psikoloji, Hukuk olmak tizere her alanla ilintili olsa da, daha ok iletisim ve Siyaset
Bilimleri ile iligki icerisindedir (Aziz, 2014, 10).

Siyasal iletisim, siyasal katilim, siyasal kiiltiir, siyasal davranis, siyasal toplumsallasma ve oy verme
konulariyla etkilesim halindedir. Yani, genel olarak her bir baslik siyasal iletisimin konusu igerisine dahil
edilebilir. Bunlarin karsilikli etkilesimi ise, siyasal kiiltiirti meydana getir (Damlapinar ve Balci, 2014).

Siyasal iletisim ile siyaset arasinda dogrudan bir iliski vardir. Siyasetin hedef kitleye ulastirilmasinda
iletisim devreye girmektedir. Siyasal iletisimin konu olarak, siyaset ile hedef kitle arasindaki yasanan iliski
tizerinde durmaktadir (Aziz, 2014, 10-11). Siyasal iletisim igerisinde seffaflik ve denetim vardir. Se¢menler
demokratik yollara bagsvurularak ikna edilmeye galisilir (Oktay, akt. Aydin ve Siislen, 2018, 151). Bu ytizden
demokratik toplumlarda se¢meni etkilemek igin pek cok ikna teknigi kullanilir. Tkna amaciyla {retilen
mesajlar ile se¢menler herhangi bir siyasi parti veya aday konusunda motive edilebilir. Yine kararsiz
se¢menin belli bir partiye yonelmesi saglanabilir (Kalender, 2005, 122).

Ikna stirecinde kitle iletisim araglar1 aktif rol oynamaktadir. Ozellikle hem goze hem kulaga
hitap eden medya araglar1 insan hayatinin merkezine konumlanmistir. Modern cagda insan en ufak
cocuktan tutun en yashsina kadar kendini bu araclardan soyutlayamaz duruma gelmistir. Kamuoyunu
ilgilendiren her konu; egitim, din, politika, bilim medyarnun ilgi alanina girmistir (Postman, 2010, 91). Medya
kitle yaratma konusunda 6nemli rol oynar. Kitlelesen bireyin yonlendirilmesi ¢ok daha kolaydir. Bu durum
kitle iletisim araglari tizerinden yapilacak propaganday1 daha aktif hale getirmektedir. Freud (1975, 13) kitle
icerisinde insanin otoriteye bagl oldugu icin gercekten uzaklastigini belirtir. Ona gore, birey kitle icerisinde
hicbir seyden kusku duymaz. Egemen diisiincenin pesine takilir, ¢linkii egemen diistince dogrudur ve o
yanilmaz. Freud (1975, 25) ayrica kitle igerisinde bireyin kitlesel etkiyle tnemli degisimler gecirecegini
soyler. Bireyin duygularimin daha fazla 6n plana ¢itkmaya baslayacagini, aklini kullanan bir birey olmak
yerine, kitle icerisinde yonlendirilen birey olacagini belirtir.

Medyanin bu o6zelligini iyi bilen siyasi partiler 6zellikle secim donemlerinde medyay1 fazlaca
kullanurlar. Partiler medya tizerinden ¢ok sayida se¢mene ulasirlar. Modern yasamda artik insanlar
mitinglere gitmemekte, sendikal faaliyetlere katilamamaktadir. Modern insan diinyay:1 ve gevresini medya
tizerinden takip etmektedir. Medyada bir partinin 6n plana c¢ikarilmasi o partinin toplumsal problemi
¢ozecegi vurgulanmasi, segmen goziinde o partiyi daha cazibeli hale getirecektir.

Adorno ve Horkheimer gore Kkitle iletisim teknolojisi, 6znenin 6zeline kadar girmistir. Siyasi iktidar
kitle iletisim araclarini etkin bir sekilde kullanarak se¢meni en mahrem alaninda dahi etkilemektedir. Bu
stireg icerisinde se¢gmen seylestiginin farkina dahi varamaz (Habermas, 2001, 387-390).

Kitle iletisim araglar1 ve 6zellikle internet ve sosyal medyanin gelismesiyle birlikte ailenin ¢ocuk
tizerine dogrudan etkisi azalamaya baslamistir. Geng se¢menler artik giinlitk yasamlarinin 6nemli bir
kismini internet ve sosyal medya karsisinda gecirmektedir. Bu da geng se¢gmenin diger pek ¢ok se¢menle
guniin her saatinde etkilesime girmesine neden olmaktadir. Geng se¢menler artik siyasal bilgilenmeyi sadece
anneden ve babandan edinmemektedir (Dellaoglu, 1998, 10). Bir yerde demokratik toplumlarda medya
bireyleri denetim altina alma da ve onlar sekillerinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Frankfurt Okulu temsilcileri medyanin etkisine fazlasiyla vurgu yapar, fakat bu vurgu daha ¢ok
yorumsaldir. Kitle iletisim araglar1 karsisinda bireyin pasifligi ¢ne c¢ikariir. Onlara gore, bu araglar
tizerinden yapilan propagandalar: birey icsellestirmektedir (Anik, 2000, 69). Kuskusuz modern toplumda
insanin gozti gorditkce kulagi duydukca pek cok digsal etkenlerle karst karsiya kalacaktir. Ozellikle
glinimiizde insanlar segim doneminde siirekli olarak siyasi partiler ve adaylarin yapmis olduklar:
propagandalarla kars: karsiya kalmaktadir.

Insanlar propagandanin etkisi altinda siirti mantigiyla hareket edebilirler. Ciinkii siirii mantigryla
hareket edenler, cogunlugun oldugu tarafi dogru tercih olarak konumlandirabilir (Surowiecki, 2018:68). Bu
ylizden segimler 6ncesinde medyada sik stk kamuoyu arastirmalar: yaymlanmaktadir.

Hem diinyada hem tiilkemizde televizyon, internet ve sosyal medyamn secim kampanyalarmda
etkin bir sekilde kullanilmas, siyasetcilerin imajlarindan tutun, retorigine kadar pek ¢ok agidan etkilemistir
(Balc1 ve Bor, 2015, 47).Siyasetcilerin toplumsal sorunlar1 ¢6zmesi, giiniimiiz siyasetinde kendi basina yeterli
degildir. Aymi zamanda bu sorunlarin ¢oziildiigiine yonelik gostergelerin medya tizerinden kitlelere
ulastirilmasi gerekmektedir.
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Kitle iletisim araglari siyasal iletisimde iletiyi yayma konusunda oldukga aktif rol oynasa da, kimi
zaman bu iletiyi olumsuz olarak da yayabilir. Bu durum siyasi partiler i¢in problem olusturabilmektedir.
Siyasi parti liderleri ve adaylarina yonelik medya iizerinden yapilan kaynag: belirsiz agiklamalar kimi
zaman siyasi parti liderlerini ve adaylarmi zora sokabilmektedir (Anik, 2000, 58-59).

Se¢cim donemlerinde kullarulan farkli iletisim yontemleri; afis, bayraklarla se¢meni kusatma,
brostirler ve se¢im otobiislerinden yapilan cesitli miizik yayinlar1 segmende ters tepki yapabilmektedir. Bu
nedenle secim doneminde yapilacak iletisim yonteminin dozuna ¢ok dikkat edilmesi gerekmektedir (Balc1 ve
ark, 2013, 96).

Turkiye’'de siyasal bilgilenmede medyanin roliinii ortaya kayan pek ¢ok arastirma bulunmaktadir.
Bu aragtirmalardan biri Kogak (2017,194-201) tarafindan Konya’da Selguk Universitesi ile Necmettin Erbakan
Universitesinde egitim goren 500 iiniversite 63rencisi iizerinde gerceklestirilmistir. Arastirmanin
sonuglarma genel olarak bakildiginda; tiniversite 6grencileri siyasal bilgilenmede en fazla énemi internette
verirken, bunu sirasiyla aile ve televizyon izlemektedir.

Yine Kogak (2014, 139), Konya il merkezinde siyasal bilgilenmede televizyonun rolii ve énemini
ortaya koymak amactyla 850 se¢gmen tizerinde bir arastirma gerceklestirmistir. Yapilan arastirma sonucunda
se¢menlerin siyasal konularda bilgilenmede en fazla televizyon yayinlarina énem verirken bunu aile ve
yakin cevre izlemektedir.

Dogan ve Goker (2013, 35-38), Yerel secimlerde Elazig se¢menin tercihlerini etkileyen faktorleri
tespit etmek amaciyla Elazig il merkezinde 994 katilimcr tizerinde bir anket uygulamas: gerceklestirmistir.
Arastirmada se¢menlerin siyasal tercihleri tizerinde “aile” en etkili unsur olurken, bunu sirasiyla arkadas ve
sivil toplum orgtitleri takip etmektedir. Segmen tercihlerini etkileyen faktorler arasinda “medya” ise
dordiincii sirada yer almistir.

Dilber (2012, 94-102) Karaman il merkez mahallerinde 703 kisi tizerinde bir arastirma
gerceklestirmistir. Arastirma sonucuna gore; secmenler Kkitle iletisim araglari tizerinden yapilan gesitli segim
propagandalarindan etkilenmediklerini belirtmislerdir.

Segim(2016, 425-432) Adnan Menderes Universitesinde egitim goren 150 letisim Fakiiltesi grenci
tizerinde bir arastirma gerceklestirmistir. Bu arastirmaya katilan 6grencilerin énemli bir kismu (ytizde 52.6)
siyasi haberleri cep telefonlarinda bulunan sosyal medya uygulamalar1 tizerinden takip ettiklerini
belirtmiglerdir.

Toprak ve Kiigiik (2016, 115) tarafindan Facebook’ta segimler oncesi 1 aylik siiregte yiiklenen
videolarin incelendigi arastirmada, kitlenin sorun ve beklentilerinin tespiti noktasinda Facebook sitesindeki
paylasimlar, bu paylasimlara yapilan yorum ve begenilerin belirleyici oldugu bulgulanmustir.

Yine Baltac1 ve Eke (2012, 119) Siyasal propaganda araglarinin se¢gmen davranislar: tizerinde etkisini
tespit etmek amaciyla Isparta sehir merkezinde 397 kisi tizerinde bir arastirma gerceklestirmis, arastirmaya
katilanlarin yarisi televizyonun siyasal davranislarim etkiledigini belirtmislerdir.

Yukaridaki literatiir taramasi 1s13§1nda bu arastirmada, 5 temel arastirma sorusuna yanit aranmistir:

Arastirma Sorusu 1: Katilimcilarin se¢im siirecinde en fazla takip ettikleri medya arac1 hangisidir?

Arastirma Sorusu 2: Katilimcilarin medyaya olan giiven diizeyi nedir?

Arastirma Sorusu 3: Cinsiyete gore medyaya olan giiven diizeyi anlamli farklilik gostermekte mi?

Arastirma Sorusu4: Secimler 6ncesinde medyada ¢ikan olumsuz haberler se¢gmenlerin oy davranisin
etkiliyor mu?

Arastirma Sorusu 5: Se¢gmenler medyanin tarafli oldugunu diistintiyor mu?

2.Yontem

Bu arastirmada genel tarama modeli uygulanmistir. Arastirmada aym zamanda bagimli ve bagimsiz
degiskenler arasinda karsilastirma iliskisel tarama yapilmustir.

3.1. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem Secimi

Siyasal tercihler tizerinde medyanin rolii ve 6nemini tespit etmek amaciyla Trabzon il merkezinde
bir saha arastirmasi gerceklestirilmistir. Rastlantisal orneklem alma tekniginin kullamildif1 arastirmaya
toplam 370 kisi katilmistir. Calismaya konu olan veriler ise katilimcilarla yiiz yiize goriismeye dayal: anket
teknigiyle elde edilmistir.

3.2.Veri Toplama Araglar1

Alan arastirmast 20 Ekim-10 Aralik 2019 tarihleri arasinda Trabzon il merkezinde
gerceklestirilmistir. Yiiz ytize goriisme yoluyla elde edilen veriler SPSS 20.0 istatistik programi vasitasiyla
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sayisal ortama aktarilmistir.  Verilerin analizinde; ilk olarak katilimcilarin demografik o6zelliklerini
belirlemek icin frekans analizinden yararlanilmistir. Katilimcilarin cinsiyetine gore siyasal tercihlerin
olusmasma etki eden faktdrler ve medyaya olan giiven diizeylerinin anlamli farklilik gosterip
gostermedigini Bagimsiz Orneklem T-Testi ile hesaplanmustr.

3.2.1. Bulgular ve Yorum

Arastirmaya katilanlarin sosyo-demografik ozelliklerinin dagilimlari, frekans analizi ile ortaya
konulmustur. Tablo 1’de katilimcilarin cinsiyete gore dagilimlar: ele alinmistir. Goriilduigii gibi arastirmaya
katilarin ytizde 56,8’si erkek, yiizde 43,2’si kadinlardan olusmaktadir.

Tablo 1: Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Dagilimu

Cinsiyet Say1 Yiizde
Erkek 210 56.8
Kadin 160 43.2

Toplam 370 100.0

Katilimcilarin yas dagiliminin betimleyici istatistikleri incelendiginde en diisiik 19, en yiiksek 68
yasinda katilimcilarla gorustildiigii ortaya cikmaktadir. Anket sorularina cevaplayan katilimcilarin yas
ortalamasi ise 68 olarak bulgulanmuistir (bkz. Tablo 2).

Tablo 2: Yasa Iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri
Katilime1 Sayist | En Diistik | En Yiiksek

370 19 68

Ortalama

30.95

3.2.2. Katilimcilarin Siyasal Bilgilenmede Medyaya Giiven Durumu

Calismaya katilanlara 1 ile 10 puan arasinda degisen bir skala (1= Hi¢ giivenmiyorum, 10=Cok
gliveniyorum) tizerinden siyasal bilgilenmede medyaya olan giiven diizeyleri sorulmustur. Arastirmaya
katilan 370 kisinin verdigi yanitlar incelendiginde, siyasal bilgilenmede medyaya olan giivenin, diisiik
diizeyde (x=4.01) oldugu bulgulanmistir (bkz. Tablo 3).

Tablo 3: Siyasal Bilgilenmede Medyaya Olan Giiven Diizeyinin Merkezi Egilim Istatistikleri

En Az En Cok
Medyaya Olan Giiven 370 1 10

Ortalama

4.01

Siyasal Bilgilenmede Katilimer Sayist

Medya siirekli olarak kitleleri etkilemeyi galisir. Bunu gerceklestirmek i¢in ise pek ¢ok yontem ve
teknik kullanir. Giintimiizde artik haber programlari dahi siradan bir eglence programina dontismiistiir.
Yabanci ve yerel haberlerde fikir cesitliligine rastlamak neredeyse imkéansiz hale gelmistir. Her medya
organi kendi ideolojisine gore haberlerini insa etmektedir. Haberlerin birtakim yanlhliklar tizerine kurulmasi,
medyada yer alan haberlere giivenin azalmasma neden olmustur (Schiller, 2005, 34-37). Bu arastirmanin
sonuglar1 Schiller’in bu gériislerini destekler niteliktedir. Insanlar artik medyaya cok giiven duymamaktadir.
Ozellikle secim dénemlerinde medyanin sundugu bilgilere, hem kadinlar hem de erkekler inanmamaktadir.

Arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ile siyasal bilgilenmede medyada olan giiven diizeyi arasinda
iliskiyi belirmek amaciyla bagimsiz drneklem T-testi uygulanmistir. Tablo’4 te gorildiigu gibi katiimcilarin
cinsiyeti ile siyasal bilgilenmede medyaya olan giiven diizeyi arasinda anlaml farklilagsma goriilmektedir (t=
2.914; p<.05). Arastirmaya katilan erkekler (x= 4.32), kadmnlara (x= 3.61) oranla siyasal bilgilenmede
medyada daha fazla gtiven duymaktadir (bkz. Tablo 4).

Tablo 4: Katilimcilar Cinsiyeti ile Siyasal Bilgilenmede Medyaya Olan Giiven Diizeyi Arasindaki iligki

Cinsiyet Katilime1 Sayis1 Ortalama T Df Sig.
Erkek 210 432 2914
368 .004
Kadin 160 3.61

“Secim donemlerinde genel olarak medyanin tarafli davrandigim diistiniiyor musunuz?” sorusunun
ytizdelik dagilimina bakildiginda; katiimcilarin yiizde 76,5'i medyanin secim donemlerinde tarafli yayimn
yaptigini, yiizde 16,5 tarafsiz yaymn yaptigini, yiizde 7,81 ise kararsiz oldugunu belirtmistir. Diger bir
deyisle, arastirmaya katilanlarin biiytik bir kismi medyanin se¢im dénemlerinde tarafli yaym yaptigim
dustinmektedir (bkz. Tablo 5).
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Tablo 5: Se¢cim Dénemlerinde Medyanin Tutumuna Yonelik Yanitlarin Yiizdelik Dagilimi

Say1 Yiizde
Medya Tarafli Davraniyor 284 76.8
Medya Tarafsiz Davraniyor 57 154
Kararsizim 29 7.8
Toplam 370 100.0

“Desteklediginiz siyasi partinin son secimlerde kullanmis oldugu reklamlarini hatirhyor
musunuz?” seklindeki soruya katilimcilarin ytizde 64,6's1 hatirlamadigini, ytizde 354’11 ise hatirladigini
belirtmistir. Yani arastirmaya katilanlarin yaklasik ytizde 65'i son se¢imlerde kendi partileriyle ilgili medya
organlarinda yer alan reklamlar1 hatirlamadigin belirtmistir (bkz. Tablo 6).

Tablo 6: Katilimcilarin Son Segimlerde Destekledigi Siyasi Partinin Reklamlarim1 Hatirlama Durumu

Say1 Yiizde
Hatirlamiyorum 239 64.6
Hatirliyorum 131 354
Toplum 370 100.0

“Partilerle ilgili se¢im 6ncesinde kitle iletisim araglarinda ¢ikacak olumsuz (kesin dogru) haberler
oy davramismizi etkiler mi?” seklinde soruya katilimcilarin ytizde 21,6’si hig¢ etkilemez, ytizde 29,2’si
etkilemez, yiizde 16,51 kararsizim, ytizde 24,1'i etkiler, ytizde 8,6s1 ise ¢ok etkiler seklinde yanit vermistir.
Arastirma sonucunda gorildugi gibi katilimcilarin yiizde 30’dan fazlas: (etkiler, ¢ok etkiler) medyada yer
alan olumsuz haberlerden etkilenerek oyunu degistirebilecegini belirtmistir (bkz. Tablo 7). Bunun farkinda
olan medya organlari, segimler 6ncesinde yapmis olduklar1 haberler ile kendi ideolojisine uzak olan partileri
hedef alir (Kogak ve ark, 2019, 396-398).

Tablo 7: Segimler Oncesinde Medyada Cikacak Olumsuz Haberlerin Oy Degistirmeye Etkisi

Say1 Yiizde
Hig Etkilemez 80 21.6
Etkilemez 108 29.2
Kararsizzim 61 16.5
Etkiler 89 241
Cok Etkiler 32 8.6
Toplam 370 100.0

“Secimler 6ncesinde siyasi parti liderlerinin ve adaylarimin karsilikli olarak televizyon ekranlarma
¢ikmasin ister misiniz?” seklindeki soruya katilimcilarin ytizde 77.6’si isterim, ytizde 14.1'i istemem, ytizde
8.4t ise kararsizzim seklinde yamit vermislerdir. Yani arastirmaya katilanlarin biiytik bir kismi segim
oncesinde siyasi partilerin liderlerinin karsilikli olarak televizyon programlarina katilmasini istemektedir
(bkz. Tablo 8).

Tablo 8. Segimler Oncesi Siyasi Parti Liderlerinin ve Adaylarimin Karsilikli Olarak Televizyon Ekranina Cikmalarim Ister

misiniz?
Say1 Yiizde
Isterim 287 77.6
Istemem 52 14.1
Kararsizim 31 8.4
Toplam 370 100.0

3.2.3. Siyasal Bilgilenmede Medya Araclarina Verilen Onem Diizeyi

Arastirmanin bu boltimiinde katilimcilarin siyasal bilgilenmede medya araglarina verdikleri 6nem
diizeyini ortaya koymak igin 51i likert tipinde (1=Cok 6nemsiz, 3=Biraz Onemli, 4=Cok 6énemli) 6 maddeden
olusan bir dlgekten faydalanilmistir.

Siyasal bilgilenmede en fazla takip edilen medya araci 4,36 aritmetik ortalamasiyla internet
olurken, bunu 4,04 aritmetik ortalamasiyla sosyal medya ve 3,50 aritmetik ortalamasiyla televizyon
izlemistir. Arastirmaya katilanlarin siyasal bilgilenmede en az kullandiklar1 ara¢ ise 1,82 aritmetik
ortalamasiyla radyo olmustur (bkz. Tablo 9). 1990'l1 yillardan sonra hizla sivillesmeye ve yayginlasmaya
baslayan internetin, kullanicisina sagladigi pek ¢ok avantaj onu onemli bir medya araci haline getirmistir.
Giintimiizde insanlar akill telefonlar sayesinde zamanlarinin biiytik bir kismimni internet ve sosyal medya
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karsisinda gecirmektedir. Bir dénem secimler oncesinde, se¢menin giindemini belirlemede ve kamuoyu
olusturmada 6nemli rol oynayan geleneksel medya araglar (televizyon, gazete ve radyo)artik eski giiciinii
kaybetmistir.

Tablo 9: Siyasal Konularda Bilgi Edinmede Medya Araglarina Verilen Onem

Katilimei Sayisi Ortalama
Internet 370 4.36
Sosyal Medya 370 4.04
Televizyon 370 3.50
Gazete 370 2.10
Radyo 370 1.82

Arastirmada katilimcilarin cinsiyeti ile siyasal bilgilenmede medya araclarina verilen 6nem diizeyi
arasinda anlaml farklilasma olup olmadigin tespit etmek amaciyla Bagimsiz Orneklem T-testi (Independet
Sample T-Test) uygulanmistir. Katilimeilarin cinsiyetine gore siyasal bilgilenmede internet (t=5.087; p< .05),
sosyal medya (t=2.797; p< .05), gazete(t=-2.244; p< .05), radyoya (t=2.843 ; p< .05) verdikleri 6nem arasinda
anlamh farklilasma goriilmektedir. Arastirmanin betimleyici sonuglar1 incelendiginde erkekler siyasal
bilgilenmede kadinlara oranla internet, sosyal medya ve radyoya daha fazla 6nem vermektedir. Kadinlar ise,
siyasal bilgilenmede gazeteye erkeklere oranla daha fazla énem vermektedir (bkz. Tablo 10). Internetin ve
sosyal medyanin her yas seviyesine hitap etmesi ve her yasa yonelik alternatifler sunmasi onlar1 daha
onemli bir konuma getirmistir. Insanlar, internet ve sosyal paylasim aglar1 sayesinde kendi ideolojine yakin
kanallar1 takip edebilmekte ayrica kendi partisi hakkinda detayli bilgilere ulasabilmektedir (Kiigctik, 2019,
851).

Tablo 10: Cinsiyete Gore Siyasal Bilgilenmede Medya Araglarma Verilen Onem Diizeyindeki Farklilik

Cinsiyet
t df Sig.
Erkek Kadm
Internet 4.55 4.11 5.087 368 .000
Televizyon 3.48 3.54 -.502 368 .616
Sosyal Medya 419 3.86 2.797 368 .005
Gazete 2.00 2.23 -2.244 368 .025
Radyo 1.92 1.69 2.843 368 .005

“Secimler 6ncesinde medyada yaymlanan kamuoyu arastirmalar:t oy davranisimzi etkiler mi?”
seklinde soruya katilimcilarin ytizde 28,4'ti hi¢ etkilemez, yiizde 26,5i etkilemez, ytizde 10,8'i kararsizim,
ytizde 20,0’si etkiler, ytizde 14,3'1 ise ¢ok etkiler seklinde yanit vermistir. Sonug olarak se¢menin yiizde
34,3'ti se¢im oncesindeki kamuoyu arastirmalarmnin sonuglarina gore oy davranisini degistirebilecegini
belirtmistir (bkz. Tablo 11).

Tablo 11: Segimler Oncesinde Medyada Yayinlanan Kamuoyu Aragtirmalarinin Oy Davraniglarma Etkisi

Say1 Yiizde
Hig Etkilemez 105 28.4
Etkilemez 98 26.5
Kararsizim 40 10.8
Etkiler 74 20.0
Cok Etkiler 53 14.3
Toplam 370 100.0

“Siyasi liderlerin dis goriiniisleri sizin oy davranisinizi etkiler mi?” sorusuna arastirmaya
katillanlarin ytizde 33,51 etkiler, ytizde 13,8i ¢ok etkiler, ytizde 24,1'i etkilemez, ytizde 15,7’si hig etkilemez,
ytizde 13,0t ise kararsizim seklinde yamit vermistir. Bir baska deyisle, arastirmaya katilanlarin yariya
yakini kismi (ytizde 47.3'11) tizerinde oy kullanmada siyasi parti liderinin dis gortintisti énemli bir etkiye
sahiptir (bkz. Tablo 12).
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Tablo 12: Siyasi Parti Liderlerinin Dig goriiniiglerinin Segmenlerin Oy Tercihi Uzerine Etkisi

Say1 Yiizde
Hic Etkilemez 58 15.7
Etkilemez 89 24.1
Kararsizzim 48 13.0
Etkiler 124 33.5
Cok Etkiler 51 13.8
Toplam 370 100.0

Toplumsal yasamda insanlarin dis goriintisleri ve imajlar1 6nemlidir. Ayn1 durum siyasal iletisim
icinde gegcerlidir. Siyasetcilerin dis goriiniisleri ve imajlari, secmene giiven verecegi gibi onlar iizerinde
antipatik bir durum da yaratabilir. Medyada ge¢misten giintimtize, politikacilarin imajlar1 ve goriintisleriyle
ilgili pek cok olumsuzlama yapilmis hala da yapilmaya devam etmektedir. Ozellikle mizah dergilerinde
siyasetciler silindir sapkali, siyah takim elbiseli ve asik suratl olarak ¢izilmistir (Bostanc1,1998, 103).

Siyasetciler, se¢menin goziinde kendilerine yonelik olusabilecek olumsuzlamay1 kirmak iginse gesitli
arayislar igerisine girmislerdir. Internet ve sosyal medyanin gelismesi ile birlikte siyasetcilerin dis
goriiniisleri daha 6nem arz eder duruma gelmistir.

Sonug

Kitle iletisim araclar ile insan hayatinin her alanina sirayet edilmesi bu araclara olan énemi iyice
arttrmustir. Insanlar giinliik yasamda edindigi pek cok bilgiyi bu araglar iizerinden saglamaktadir. Ozellikle
medya tizerinden yapilan siyasetgilerin politik tartismalar1 se¢gmenleri etkileyebilmektedir (Gastil, 2008,31-
38). Yine siyaseti partilerin ve bunlarin temsilcilerin kullandig: dil siyasal iletisimde 6nemli bir yere sahiptir.
Siyasal iletisim igerisinde yoneticilerin retorigi ne kadar iyi olursa se¢meni etkileme sansida o kadar
artmaktadir (Folorunso, 2013, 1-3)

Calisma kapsamimda, siyasal bilgilenmede medyanin rolii mercek altina alinmistir. Trabzon 6rnegi
tizerinden yiriitiilen bu arastirmanm sonuglar1 degerlendirildiginde; katilimcilar siyasal bilgilenmede
medyaya giiven duymamaktadir. Cinsiyet agisindan bakildiginda ise erkekler, kadinlara oranla siyasal
bilgilenmede medyaya daha fazla giiven duymaktadir.

Arastirmada ortaya citkan bir diger sonug ise; katilimcilarin {icte biri, se¢im 6ncesinde medyada
yayinlanan kamuoyu arastirmalarimndan etkilenerek oyunu degistirmektedir. Kamuoyu arastirmalari,
se¢menlerin ikna edilmesinde siklikla kullanilan bir yontem olsa da, zaman zaman etkisi tartisiimaktadir.
Fakat bu arastirma sonucu ortaya koymaktadir ki, secimler oncesinde medyada yaymnlanan kamuoyu
arastirmalar1 segmeni etkilemede diistiniilenden ¢ok daha fazla etkilidir.

Medyada yayimlanan kamuoyu arastirmalar1 se¢menlerin tercihlerine dogrudan veya dolayl olarak
etkileyebilmektedir. Bu etki tilkesel ve bolgesel olarak farklilik da gosterebilir. Kamuoyu arastirmalarinin
medyada yayinlanmas: sonucu se¢gmenler anketlerde onde olan partiye veya adaya yonelebilir. Yine
anketlerde segmen oy atmay1 dustindiigti partinin secim barajin1 gecemeyecegini diistinerek baraj sorunu
yasayan partiyi desteklememe veya destekleme yoluna gidebilir(akt. Kalender, 2005, 100). Schiller (2005,
188) medyada yer alan kamuoyu arastirmalarinin beyin yikamaktan bagka hicbir ise yaramadigma vurgu
yaparak bunlara inanilmamasi gerektigini vurgulamistir

Arastirmada medyanin tarafliligi da sorgulanmustir. Yapilan anket sonucuna gore; arastirmaya
katillanlarin biiyiik bir kismu segimler 6ncesinde medyanin yapmis oldugu yayinlarda tarafli davrandigini
diistinmektedir. Arastirmaya katilanlarin sadece ytizde 16,5’i medyanin secimler dncesi yaptig1 yaymlarda
tarafsiz oldugunu diisiinmektedir. Medyanin haber tiretimde genellikle ideolojik davranmasi, segmenlerde
medyanin tarafli oldugu yoniinde bir diistincenin olusmasina neden olmus olabilir.

Se¢im donemlerinde siyasal bilgilenme agisindan en ¢ok 6nemsenen medya araci internet olurken
bunu sirasiyla sosyal medya ve televizyon takip etmektedir. 1990’11 yillardan itibaren hizla yayginlasmaya
baslayan internet ozellikle giiniimiizde siyasal alanda da en etkin medya araglarindan biri durumuna
gelmistir. Internet ve sosyal medyanin zamansizlik ve kitlesizlestirme 6zelligi onu siyasal bilgilene siirecinde
onemli duruma getirmistir. Segmenler artik istedigi siyasi habere istedigi zaman diliminde ulasabilme
imkanina erismistir. Se¢menin belirli bir saat de medya aracinin karsisinda olma zorunlulugu ortadan
kalkmustir. Yine internet ve sosyal medya sayesinde se¢menlerin yasina, cinsiyetine, egitim ve ekonomik
durumuna gore igerik tretilmekte ve bu igerikler yayilmaktadir. Cinsiyet acicindan bakildiginda ise;
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erkekler siyasal bilgilenmede internet ve sosyal medyaya kadinlara oranla daha fazla kullanmaktadir.
Kadinlar ise siyasal bilgilenmede gazeteye erkeklere oranla daha fazla 6nem vermektedir

Yine arastirmaya katilanlari 6nemli bir kismi, yaklasik yiizde 80'i secim doénemlerinde siyasi parti
ve adaylarmin karsilikli olarak televizyon ekranlarma ¢ikmasini istemektedir. Kuskusuz bu arastirmanin
sonucunu reytingleri de dogrular niteliktedir. 16 Haziran 2019 Aksami yenilenen Istanbul segimleri
oncesinde Binali Yildirim ile Ekrem Imamoglu ortak yaymnda bir araya geldigi “Tarihi bulusma” adl
program giiniin en fazla izlenen programi olmustur. Program daha sonra giinlerce konulmustur.
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