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TELEVIiZYON REKLAMLARINDA GERCEK USTU ANLATI VE ORNEK REKLAM FILM
COZUMUNDE ANNELIK IMGESI

MOTHERHOOD IMAGE IN TELEVISION ADVERTISEMENTS AND IN SURREAL NARRATION AND
SAMPLE ADVERTISEMENT FILM ANALYSIS
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Oz

Giintimiizde tiretilen mal ve hizmetler birbirlerine benzemeye baslamistir. Mal ve hizmetlerin rakiplerden ayrilan yénlerini
ve istiinliiklerini gostermek igin reklam ¢ok onemli bir ara¢ haline gelmistir. Ancak mal ve hizmetlerin farkliliklarini, sorun ¢ozme
sekillerini ve rakiplere gore tistiinliiklerini gosteren reklam hazirlamak kolay degildir. Reklamcilarin tiirdes olmayan hedef kitlesini
yakalayabilmesi, reklamu izlettirebilmesi, dinlettirebilmesi ve satabilmesi her gecen giin zorlasmaktadir. Bu ytizden reklamcilar farkl
yontemleri kullanarak hedef kitlesini yakalayabilmeyi ve etkilemeyi amaglamaktadirlar. Bu konuda basvurulan yéntemler farkh
stratejiler kullanmak, farkli reklam filmi anlatim bicimi ve farkli anlatim igeriklerini uygulamaktir. Bu calismada televizyon
reklamlarinda mal ve hizmetlerin farkim ve farkindaligini saglamada televizyon reklam filmi anlatim iceriginin ne oldugu, 6nemi ve
markaya katkilar1 tartistlmistir.  Calismanin teorik gercevesini televizyon reklam filmi anlati icerik tiirlerinden birisi olan gercek tistii
anlat1 olusturmustur. Calismamin teorik cercevesinin iizerine e-bebek televizyon reklam filmi amagclh 6rneklem kapsaminda segilmistir.
Calismada gercek {istii anlati igerigi ile reklamin diiz anlamimi, yan anlamini, slogamni, miizigini, oyuncularim inceleyerek ebebek
markasmin tiiketicilerin zihnindeki yerini, konumunu, tiiketicilere ne dedigini, tiiketicilere sundugu vaadi, vb. ortaya ¢ikarabilmek
amaglanmistir. Reklam filminin analizi gercek {iistii anlat1 igeriginin anlati ¢zelliklerine gore yapilmustir. Segilen reklam filminin
¢oziimlemesinde gostergebilim analiz yontemi kullamilmistir. Calismada anneligin nasil mucizeler yarattig1 ve nasil gercek tistii giic
oldugu ve olabilecegi izleyiciye sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Reklamlari, Gergek iistii anlati, Anlati Igerigi.

Abstract

In our present day, the goods and services produced are starting to look similar to each other. The advertisement has become
a very important tool to show the aspects and superiority of goods and services that separate them from competitors. However, it is not
easy to prepare advertisements showing the differences between goods and services, the way they solve problems, and the superiority
over competitors. It is becoming more and more difficult for advertisers to catch a unique target audience, make their advertisement be
watched, listened and sell their goods. For this reason, advertisers use different methods to catch and influence their audience. The
methods used in this respect are using different strategies, applying different advertisement film narration formats, and different
narrative content. In the present study, the contents of television advertising films, and the importance and contributions to the brand
and in ensuring difference and awareness of goods and services were discussed. The theoretical framework of the present study was the
Surreal Narration, which is one of the narrative content types of television advertising films. In addition to the theoretical framework of
the study, the “e-baby television” advertisement was selected as part of the sampling in line with the Purposeful Sampling Method. In
the study, the purpose was to examine the plain meaning, side meaning, slogan, music, players of the advertisement with surreal
narrative content, to determine the place of the “e-bebek” brand in the minds of consumers, its position, what it says to consumers, the
promise it offers to consumers, etc. The analysis of the advertisement film was made based on the narrative characteristics of the surreal
narrative contents. The Semiotic Analysis Method was used in the analysis of the selected advertisement film. In the study, the
presentation was to show the audience how motherhood created miracles and how surreal power was and how it could be.
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1. GIRIS

Mal ve hizmet tireten kurum ve kuruluslar icin pazarda yaris zorludur. Zorlu yarista kurum ve
kuruluslar trettikleri mal ve hizmetlerin goriilmesini, duyulmasini, fark edilmesini, bilinmesini,
hatirlanmasini, satin alinmasini, vb. arzu ederler. Bunun iginde pazarlama iletisimine ihtiya¢ duyarlar.
Pazarlama iletisimi i¢inde reklama biiyiik 6nem verirler. Kurum ve kuruluslar sadece mal ve hizmetlerinin
pazarlamasinda degil, ayrica mal, hizmet, tirtinlerinin tiiketici zihninde farkli olarak algilanmasinda da
reklamdan yogun olarak faydalamirlar. Ctinkii gtintimiizde artik neredeyse biitiin tirtinler ve hizmetler
birbirlerine benzemeye baglamistir (Can, 2019, 3). Kurum ve kuruluslar tirettikleri birbirine benzemeye
baslayan mal ve hizmetlerin fiziksel, islevsel, psikolojik farkliligin1 ortaya koymada reklamlardan
maksimum derecede faydalanmaktadirlar. Kurum ve kuruluslar farkliliklar: sergilemek icin reklam araci
olarak televizyonu yogun olarak kullanmaktadir. Televizyon reklamlar1 her giin farkli yapim teknigi, farkh
anlatim bicimi, farkli anlatim igerigi, farkhi strateji, farkli ton, farkli tslup ile izleyicilerinin karsisina
¢ikmaktadir. Televizyon reklam filmleri, sanatin ve estetigin 6gelerini kullanarak mallara, hizmetlere talep
yaratabilmekte, pazarda yeni miisterilerin olusumuna katki sunabilmekte, rakiplerle miicadele etme imkani
saglayabilmektedir. Ayrica televizyon reklam filmleri kamuoyu yaratabilmekte, modalar olusturabilmekte,
mal ya da hizmetin farkliligim ve tisttinltigtinti gosterebilmekte, izleyicileri harekete gegirebilmekte, tirtintin
fark edilmeyen yonlerini fark ettirebilmekte, tirtinii sattirabilmekte ve marka/kurum imajinin olusumuna
katki sunabilmektedir (Can, 2019, 3). Televizyon reklamlar1 Can’in siraladig: islevleri yerine getirirken,
yaratict diistince burada biiyiitk 6nem kazanmaktadir. Tiiketiciyi yaratici diistincenin merkezine alan
diizenlemeler yapilirken, reklam mesajs;

a) Ozgiin olmahdr,

b) Basmakalip olmamalidir,

c) Dikkat ¢cekmelidir,

d) Etkin olmalidir (Yolcu, 2001, 22).

Yaratic1 diistince iginde ele alinan bu siirecte, yaratilan iletiler tiiketicinin hangi sorununa ¢6ziim
getirdigini anlatmali, tiiketicinin neden isine yaradigini soylemeli ve tiiketiciye bir 6diil vaat etmelidir.
Baudrillard (1997, 61), cagdas tiiketicinin triinleri degil, sunumlar: tiikettigini ileri stirer. Bu sunumlar
reklamlar araciligiyla kitlelere ulasmaktadir. Bu sunumlarin gerceklesmesinde televizyon reklam filmi anlati
igerikleri 6nemlidir. Reklam mesajinin tonunun, renginin, karakterinin belirlendigi boliim burasidir. Bu
boliimde mesajin tonunun sert mi, yumusak mi, ciddi mi, komik mi, satan mi, imaj yaratan mi olmas
gerektiginin karari verilir. Verilen karar dogrultusunda televizyon reklam filmi anlat1 iceriginde reklamda
yer alacak mesaji olusturacak kosullar belirlenir (Yildirim, 2019, 170). Belirlenen bu kosullar iginde
televizyon reklam filmi anlati icerikleri 6nem kazanir. Reklam filmi anlati icerikleri ilgi cekici, dikkat
uyandiran, yaratici, 6zgiin, farkli olmasi1 gerekmektedir. Bu calismada reklam filmi anlati ierikleri genel
hatlar ile ele alinmistir. Televizyon reklamlar: anlat: igeriklerinden gercek tistii anlati icerigi secilen 6rnek
reklam film tizerinden agiklanirken; Gergek istti anlat1 reklama neler katmaktadir? Verilmek istenen mesajin
vaadini kuvvetlendirebilmesi icin gercek istii anlatidan nasil faydalamilmistir? Sorularmmin cevabina
ulasilmaya calisilmistir. Gergek tistii anlatinin sunumuna 6rnek teskil eden ebebek reklaminda anneligin
nasil bir mucize oldugu anlatilmistir. Bu anlatimin zeminini kavrayabilmek i¢in reklamlarda ve medyada
anneligin nasil sunuldugu, annelik imgesinin nasil goriintiilendigi islenmistir.

Televizyon dizilerinde, sinemada, reklamlarda anne imgesinin ne oldugu tartisildiktan sonra, gercek
ustii anlatinin olusturdugu zemin tizerinde anneligin nasil bir mucize oldugunu anlamak i¢in ebebek
markasimin Ekim 2019 tarihinde ulusal kanallarda yayina giren ” Annelik Bir Mucizedir” isimli reklam filmi
amacli Orneklem kapsaminda calismaya dahil edilmistir. Calismaya alinan ornek reklam filminin
¢oziimlemesi gostergebilim analiz yontemi ile yapilmistir. Calismada anneligin nasil mucizeler yarattigi ve
nasil gercek tistii gii¢ oldugu ve olabilecegi izleyiciye sunulmustur.

2. TELEVIZYON REKLAMLARINDA ANLATI ICERIKLERI

Televizyon reklamlarinda hedeflenen kitleye, mal veya hizmetin vaatlerini, dogru zamanda iletmek
onemlidir. Ergun Yolcu iletiyi (2001, 36) hedef kitleye gonderilecek anlamlarin biittintinii olusturmak olarak
tanimlamaktadir. Televizyon reklaminda ileti ise, ses ve goriintii biciminde agiga vurulan imgeyi
tanimlamaktadir (Mutlu, 1995, 245). fletinin hedef kitleye istenilen bicimde ulasmasi, hedef kitleyi etkilemesi
ve tepki almabilmesi icin dogru eksiksiz ve kalici olmast gerekir. Istenilen iletinin olusturulabilmesinde
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dikkat edilmesi gereken en 6nemli konulardan birisi reklam filmi anlat1 bigiminin belirlenmesidir. Giirgen
(1987, 90) televizyon icin hazirlanacak bir reklam mesajinda;

a) Dolaysiz anlatim,

b) Mizahi anlatim,

c) Abartili anlatim,

biciminin varligindan soz ederken, televizyon reklamlarinda kullanilan anlat: bicimlerini Yolcu (akt. 2001,
39);
a) Ozdeci dolaysiz sert anlati,
b) Dolayli romantik yumusak anlati,
¢) Gergekiistii anlats,
d) Giilmece anlati, bigiminde siralamaistir.
Bu anlat1 bicimlerini kisaca agiklamakta fayda vardir.
a) Ozdeci dolaysiz sert anlati
Reklamin temel amaci tiiketicileri bilgilendirmek ve ikna etmektir. Pek ¢ok reklamcinin uyguladigi bu tarzda
diistince yaln olmali ve tiiketicilerin ilgisini cekmelidir (Ozgtir, 1994, 62).
b) Dolayli romantik yumusak anlat1
Bu anlatt bi¢ciminin tonu yumusaktir. Romantik reklam, gercegin c¢ok ideallestirilmis ya da
duygusallagtirilmis bir uyarlamasim sunar. Bu tiir reklamda miizigin, genel havay1 belirlemesi ve
stirdtirmesi gereklidir. Yumusak 1s1k, pastel renkler ve gecisler kullamlir. Arkadashk, uyum, sevgi ve sayg1
konulari islenir (Yolcu, 2001, 41).
¢) Giilmece anlat1
Bu anlatim bigimi, ¢ok gtiglii olmayan reklam vaadini daha cazip, daha gekici ve canli kilmak igin
kullanlan oldukga zor ve tehlikeli bir anlatim tarzidir (Giirgen, 1987, 91)
d) Gergekiistii anlat
Bu anlat1 bicimi en cesitli ve ¢ilgin goriintiilere firsat vermektedir. Reklam film sayisinin giderek
artmasi, degisik tiirden reklam yapma zorunlulugunu ortaya ¢ikarmistir. Reklamcilar gercekiistii reklam
filmlerine yonelmislerdir. Bu tiir reklamlarin diissel bir 6zelligi vardir. Gergekiistii reklam, diissel diinyanin
icinde izler kitlenin giivensizligini askiya alir (Yolcu, 2001, 43). Homer gercekiistiiciiliigtin, bir nesnenin
beklenen rolii ve kendi alani disinda kullanilarak soyutlanmasi, farkli bigimlerde modifikasyonlara tabi
tutulmasi, birbirine yakin iki nesnenin garip bigimde birlestirilerek melez nesneler olusturulmasi, nesnelerin
biiyukliigii ve konumu degistirilerek uyumsuzluk yaratilmasi gibi farkli yollarla olusturulabilecegini
belirtmistir (akt. Yildiz ve Uztug, 2017, 100).
Bu anlatim bigiminde tiiketicilerin televizyon reklamlarina ilgisini g¢ekmek ve reklamin
hatirlanmasini saglamak icin ¢aba harcanmaktadir. Bu ¢abanin iginde fark yaratan, zihinlerde iz birakan,
hatirlanan reklamlar 6n plana ¢tkmaktadir.

3. SINEMADA - TELEVIZYON DIiZILERINDE VE TELEVIZYON REKLAMLARINDA
ANNENIN TEMSILI

Medya metinlerindeki temsil vurgusu onemlidir. Ciinkii toplumsal cinsiyet pratiklerinin temel
dinamikleri, diger kurumlar gibi, medya kurumu ve bizzat reklam metinlerine yerlestirilerek yeniden insa
edilmektedir. Medyada kadinlar, belirli sosyokiiltiirel kaliplar cercevesinde ve toplumsal cinsiyet rol ve
kalip yargilarmn smurliliklarinda temsil edilmektedir. S6z konusu toplumsal rol ve kalip yargilarin tipik bir
ornegi, kadmhk durumunun dogas: ile 6zdeslestirilen; ataerkil sistemin {izerine giydigi fedakar bir kilif
olarak annelik olgusudur (Bal, 2014, 61). Annelik olgusunun medyada temsiline baktigimiz zaman, evini
cekip ceviren, derleyip toplayan, cocugu icin her seyi goze alan, zorluklarla miicadele eden, sefkatli,
merhametli, ¢ocuklar: i¢in mucizeler yaratan kadimn, vb. sekillerde karsimiza gikar. Annelik olgusunun
televizyon dizilerinde, sinema ve reklamlarda nasil temsil edildigini asagidaki orneklerde gormek
miimkinddr.

Anne, Tiirk filmlerinde baba ile ¢ocuklar arasinda bir tampondur. Anne, aile i¢in en buiytlik 6zveriyi
sergileyen kisidir. Anneler i¢in en 6nemli varliklari ¢ocuklaridir (akt. Sendur Atabek, 1999, 56). Tirk
sinemasinin Sultan lakapl giizel, kirilgan, utangag ama bir o kadar da ulasilamaz kadmidir. Sultan filminde
4 ¢ocuklu, zorluklarla miicadele eden dul bir kadin canlandirirken, Selvi Boylum Al Yazmalim filminde ise
¢ocugunun kendisine baba olarak Cemsit’i se¢mesiyle bu sefer de fedakar bir anne roliiyle karsimiza gikar.
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Stikriye Atav “Ah Nerede” filminde Cocuklarinin tiim yaptiklarina ragmen her zaman onlarin yaninda
olmasiyla Yesilcam'm en iyi anneleri arasina girmistir.

Turk televizyon kanallarinda yayinlanan dizilerde anne karakterinin yer aldig dizi sayis: fazladir.
Son yillarda yaymlanan anne karakterinin 6n plana ¢iktif1 dizilerden birisi, Cansu Dere ve Vahide
Gordum’iin  basrollerini paylastigi Japon dizisi Mother'in uyarlamasi Anne dizisi annesi tarafindan
Oonemsenmeyen ve kotii davranilan 7 yasindaki Melek'in 6gretmeni Zeynep’le anne/kiz olma siirecini
anlatmaktadir. Halen yaymlanmaya devam eden bir baska dizi Kadmn’dir. Dizinin ana hatlariyla konusunu;
esini kaybeden ve iki ¢cocugu ile hayat miicadelesi veren Bahar'in bazen neseli bazen de tzintiilti halleri
olusturmaktadir. Bahar ve ¢ocuklarmin el ele vererek hayati bir oyuna cevirdikleri dizide, izleyicilerin
yliziinii gultimseten ve gozyaslarina bogan bir¢ok an yasanmis ve yasanmaktadir. Hayata sevgi ile bagh
olan ve cocuklarini mutlu etmeye ugrasan bir annenin hikayesini anlatan Kadin dizisi, gercek hayatta
yasanabilecek sevgi dolu, samimi ve sicacik bir aile dramasidir.

Televizyon reklamlarinda anneligin sergilenisinde geleneksellik, fedakarlik, titizlik, 6zveri, ev
merkezlilik gibi kodlamalarin, tiiketime yonelik bir meta ve bir annelik kurgusu haline geldigini sdylemek
miinkiindiir. [ronik bir bicimde, annelik miti de kendisini boyle bir tiiketim ve yasam tarziyla var etmektedir
(Bal, 2014, 62). Bu tiir 6nciil calismalar kapsaminda incelenen reklamlarda; kadinlarin anne, ev kadini ve es
niteliklerinin bilesiminden olusturulan bir kategori ile kamusal ve 6zgiir kadin imgeleriyle meydana gelen
ikili bir temsilin varligina dikkat ¢ekilmektedir (Timisi 1997, 36). Annelik toplumsal olarak insa edilen bir
kadinlik halidir. Ancak ¢ogunlukla kadmna iliskin bir dogallik olarak kabul edilir. Toplumsal kabullere gore
annelik kadimin kendisini tam olarak kadmn hissetmesini saglar. Ancak bu his/duygu hicbir zaman tam
olarak telafi edilemez. Reklamlar da bu duyguyu metalarma aktarirlar. Reklamlarda annelik imgesi hem
kadinin kendisini tam hissetmesini saglayacak metalar1 sunar hem de kadma yonelik egemen toplumsal
kodlar1 yeniden tretir (Yticebas, 2019, 577). 2020 yilinin Ocak ayinda tim ulusal televizyon kanallarinda
gosterimde olan “Tum Tiirkiye'yi Uguran Hafiflik” isimli Yudum Aycicek Yagi televizyon reklam filminde
Anne Eda Hanim'in ¢ocugu i¢in sergiledigi marifetin nasil titketim koduna dontistiigii ve bunun gercek tistii
anlat1 tarzi ile nasil izleyicilere aktarildig1 gosterilmektedir. Bu da televizyon reklam filminde annenin evladi
i¢in hassas, marifetli, 6zenli, sevecen yapisini1 sunmaktadir.

4. YONTEM

ebebek reklam filminin analizi, gosterge bilimsel analiz yontemi ile yapilmistir. Gostergebilim, her
biri birer metin olarak kabul edilen olaylarin, olgularin ve/ya seylerin insan ve diinyayla olan iliskilerini ve
bagmtisini inceler. Imgelem yiiklii metinlerin tasidig1 gosterge ve bagka imgelere ve olgulara yaptigi
gondermelerin tarihsel, toplumsal ve metinsel bagintilarini ele alir (Tuncer, 2018, 1). Barthes (2009, 87)
gosterge bilimsel arastirmanin, farkli yapisal etkinliklerin, gézlemlenen konularm bir taslagmi tiretmeye
yonelik, dil disindaki anlamlama dizgelerinin isleyisini belirleyip ortaya koymak amacim tasidigim
soylemektedir. Bu galismada, Barthes'in soziinii ettigi sekilde gosterge bilimsel analiz yonteminden
faydalanarak “ebebek tiiketiciye ne soyliiyor?” Sorusunun cevab:i aranmustir. Arastirmada reklamin icinde
gizlenmis, soylenmeyen anlamlari ortaya gikarmak tizere ¢oziimleme gerceklestirilmistir.

4.1. Aragtirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, anneligin bir mucize olusunu anlatan mesajlarin diiz anlamini, yan anlamin
gercek {iistli anlati igerigine baghh olarak ebebek markasmin nasil gerceklestigini tartismaktir. ebebek
markasinin gercek iistii anlati icerigini anneligin mucizeligi ile birlestirerek sunan bir reklamda, ebebek
markasinin tiiketicilerin zihnindeki yerini, konumunu, tiiketicilere ne dedigini, tiiketicilere sundugu vaadi,
vb. ortaya ¢ikarabilmektir.

4.2. Arastirmanin Problemi

ebebek reklam filminin arastirma problemini sihirli bir varlik olan annenin, mucizeler yaratan,
olagan tistii sartlarda, sira disi, imkansiz olan seyleri gerceklestirmesi olusturmaktadir.

4.3. Arastirmanin Evreni

Calismanin evrenini 2019 yilmin Kasim ve Aralik aylar: igerisinde ulusal televizyon kanallarinda
yayinlanan gercek istti anlati icerigine sahip reklam filmleri olusturmustur. Calismada 2019 yilinin son iki
aymnda ulusal televizyon kanallarinda yayinlanan ebebek ve Yudum Aygicek yag markas: reklamlarmin
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gercek iistli anlat1 icerigine sahip reklamlar oldugu tespit edilmistir. Bu iki reklam filmi arasinda ¢alismaya
ebebek reklam filmi, amagh 6rneklem kapsaminda secilmistir.

4.4. Verilerin analizi

ebebek reklaminin diiz anlami, yan anlami, slogani, miizigi, oyuncular1 baglaminda ele almarak
¢oztimleme bu zemin {izerinde yapilmstir.

5. ebebek REKLAM FILMININ GOSTERGE BiLIM ANALIZ YONTEMI iLE COZUMLEMESI

5.1. Kiinye

Reklam Film Adr: Annelik Bir Mucizedir

Reklam veren: ebebek

Reklam Ajansi: THE

Kreatif Direktor: Cem Kog

Kreatif Ekip: H. Pmar Eser, Cansu Kozan, Yusuf Durmaz, Koray ili, Giirkan Arar, Cem Karapmar
Miigteri Grubu: Ozge Kopuz Dilmen, Melis Tiizmen
Ajans Prodiiktorleri: THE

Stratejik Planlama: THE

Prodiiksiyon Sirketi: Oxygen Istanbul

Yonetmen: Kagan Erturan

Miizik: Jingle Box

Siire: 55 Saniye

5.2. ebebek Reklam Film Oykiisii

Dist mermer, oniinde agaclar olan, genis kaldiriml bir evin kapisindan bebek arabasi ile ¢ikan (25
yaslarinda) geng bir kadin gelir ekrana. Kadin spor giyimlidir. Kadmin tizerinde beyaz spor ayakkabi, gri
spor pantolon, uistiinde krem rengi pardesti, pardestiniin iginde mavi renk bir bluz vardir. Cocuk arabasinin
rengi kirmizidir. Bebek 8-9 aylik bir kiz cocugudur. Kiz ¢cocugunun {iizerinde beyaz renk bluz, beyaz
pantolon, beyaz ayakkabi vardir. Anne evin sokak kapisinin 6niinden ¢ocuk arabasi ile hizla yiirtimeye
basladiginda, bir sihri yasar sanki anne olunca insan!... ebebek reklam sarki sozleri duyulmaya baslar. Geng
anne bebeginin arabasini hizlica yaya kaldirmminda stirerek giderken karsilarma 60 yaslarinda kahverengi
pantolon, beyaz gomlek, krem rengi bluz giymis, boynunda beyaz inci, kolunda kirmizi ¢anta olan, sar1 sagh
bir kadin ¢ikar. Kadin egilip tam ¢ocuga laf atmak tizereyken, geng anne bir sihir yapar. Sag bas ve orta
parmaklarini saklatir. Geng annenin parmagini saklatmasi ile ekrana mavi bir dairenin igerisine iki ¢ubuklu
bir sekil gelir. Bu seklin ekrana gelmesiyle birlikte 60 yaslarindaki kadin ¢omelir pozisyonda donup kalir.
Reklamin sarki sozleri akip gitmektedir. Degisir biitiin diinya, O istedigi zaman. Sgsssss. . ..

Geng anne ve kizi, Arnavut kaldirimh bir sokagin basina gelir. Sokagin basinda yaya kaldirimini
isgal etmis krem rengi bir otomobil park halinde durmaktadir. Geng anne parmaklarini saklatarak diinyay1
bir kez daha dizayn eder. Gen¢ kadin yaya kaldirimini isgal eden otomobili eli ile geriye c¢ekerken
otomobilin sol 6n tarafinda ciddi anlamda hasar meydana gelir. Gen¢ anne parmaklarmi saklattiginda
carpma ve carpisma efekti duyulur. Geng anne yayalara ait olan yolu agmanin verdigi mutlulukla basinu
yukar1 kaldirarak mutlu bir tavirla bebeginin arabasini hizli bir sekilde siirerek yolun karsisina geger.
Diikkanlarin ontinden gegerken kamera annenin bel plan goriintistinii alir. Geng anne ve kiz ¢ocugu
kaldirimda yiirtirken arkada diikkanlarin vitrinleri ve caddede yiiriiyen insanlar goriintir ekranda. Reklamin
sarki sozleri duyulur ; E bebegim eee. Sarkinin sozleri e bebegim eee, derken izleyiciler otomobillerin ve
ditkkanlarin arasinda yiirtiyen insanlari gormektedir. Geng anne bebek arabasmin icindeki bebegi ile
kaldirimda yiirtiytisiine devam ederken kars: taraftan sohbet ederek gelmekte olan 22-23 yaslarindaki iki
delikanli ekrana gelir. Geng anne parmaklarin iki gence dogru saklatir. Annenin parmak saklatmasi ile iki
kirmizi daire, dairenin ortasini kaplayan carpi (x) isareti ekrana gelir. (x) isareti ile birlikte iki delikanh yok
olur. Anne ve bebegi yoluna devam eder. O sirada izleyiciler sark: sozlerini dinlemeye devam eder. Asar
tum engelleri, biiyiisiin hemen diye, derken ekranda annenin bebegi ile ebebek tabelasinin oldugu otobiis
duragina geldigi goriliir.

-1327 -



Vluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research N
Cilt: 13 Say: 69 Mart 2020 & Volume: 13 Issue: 69 March 2020

Geng anne ve bebegi caddenin kars: tarafina gegecektir. Trafik yogundur. Araglar hizli bir sekilde
akmaktadir. Geng anne 6ne dogru egilir. Yolun ucundan tutarak asfalt1 kaldirir. Trafikteki araclar icin bir
rampa olusurken, yayalar i¢in asfaltin alt kismi bir gecit olmustur. Araclar asfaltin tistiinden giderken, anne
bebeginin arabasini siirerek yolun karsisina geger ve kesme ile goriintii degisir. Reklamin sark: sozlerinde,
bebegi bilmez bunu, anlar ancak biiytiytince demektedir. Anne ve bebegi yolun karsisina ge¢mislerdir. Anne
glltimsemektedir.

Yolun karsisina gegildiginde bir ¢dp kamyonu ve c¢opgiilerin ¢6p konteynirlarinmi tasirken ki
goriinttileri ekrana gelir. Geng anne sihirli parmaklarm kullanarak ¢6p kamyonu ve calisanlar1 ekrandan
¢ikarir. Anne ve bebegi cadde de mutlu bir sekilde yiirtimeye devam etmektedir.

Ekrana beyaz etek, gri ceket giymis elinde alis veris ¢antalar1 olan bir bayan, geng anne ve bebeginin
yanindan gecerken gen¢ anne parmaklarm saklatir. Sihrini yapar. Sirtini bayana doéner. Bayanin saglari
diklesir. Bayan ne oldugunu anlamadan geng anneye dogru yiiziinii doner. Geng annenin tarafina dogru
doner. Feryat edecek bir tavir icindedir. Ama geng anne ¢ok cabuk bir sekilde parmaklarini saklatarak sirtini
bayana dondiigii i¢in bayan ne oldugunu anlayamaz. Geng anne ve bebegi yoluna devam eder.

Geng anne ve bebegi Mucca Coffe yazan is yerinin ¢niinde durur. Gen¢ anne magazalarin isimlerini
kaydirarak ebebek magazasma gelir. Ebebek magazasmna gelince magazanin i¢inde olanlar1 izleyiciler
gormeye baglar. Ebebek magazasinin cephesi genis ve camdan oldugu icin seffaftir. Magazanin igerisi
goriinmektedir. Magazanin i¢inde ebebek standlar1 ve miisteriler ekrana gelmektedir. ebebek magazasindan
kadmin bebegine hizli bir gecis yapilir. Goriinttide bebek vardir. Bebek giilmekte ve parmag: ile ebebek
magazasin gostermektedir. Goriintliniin {istiine; Kadinlar anne olunca hayatlar1 degisir diyen dis ses girer.
Dis ses bitmeden geng¢ anne ve bebegi ebebek magazasina girer. Satis temsilcisi bayan geng anneyi ve
bebegini karsilar. Dis seste; Iste bu yiizden derken, reklamin sarki sézlerinin devami duyulur. Hep yanimda
ebebek . Geng anne ve bebegin genel goriintiisii ekrana geldiginde transparana dénen ekranda ebebek
logosunun yazisi biner. Anne ilgisi, uzman bilgisi.

5.3. ebebek Reklam Filminin Analizi

Tablo 1: Gostergelerin Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Geng Kadin Cevik Kuvvet
Bebek Umut Gelecek
Bebek Arabast Rahathik Siklik
Yash Kadin Agir Hareketler Duraganlik
Park Etmis Otomobil Sorun Engel
2 Geng Erkek Atiklik Hiz
Rampa Egim Engel
Cop Kamyonu Cop konteynuri Temizlik
Orta Yas Bayan Havali Tiiketim
Magazalar Alis veris Tiiketim
Otobiis Durag: Bekleme Gidis
ebebek Magazasi Sicaklik Giiven
ebebek Magaza Calisani Saygi Hgi

Gosterenler: Genis kaldirim, geng anne, bebek arabasinda oturan bebek, park halindeki otomobiller, evler,
diikkanlar, evlerin oniindeki agaclar, restorant oniinde yemek yiyen insanlar, yash kadm, grafik (gorsel)
efekt, ¢comelir vaziyette donup kalmis yash kadin, park halinde otomobil, otomobilin hasarli hali, sohbet
eden iki geng erkek, gorsel efekt ile genglerin ekran disina ¢ikarilisi, ebebek tabelasimnin yer aldigi otobiis
duragi, diiz yolu rampaya doniisimii, rampanin istiinden gegen araglar, rampanin altinda yolun karsi
tarafina gecen geng anne ve bebegi, ¢op kamyonu ve ¢op konteynirinmi bosaltan iki ¢opgti, saglart diklesen
kadmn, Mocca Coffee, Quitmicue design, ebebek magazalari, bebek arabasindaki kiz bebek, ebebek magaza
ici, gtiler yiizlii ebebek magaza galisami bayan, ebebek magazasindaki miisteriler, ebebek logosu.

Gosterilenler: Kuvvet, giic, efsane, mucize, sihir, gelecek, giiven, ilgi, hayat, umut (Tablo 1).

Reklam Film Gosterim Tarihi: 21 Ekim 2019 (Ulusal Kanallar)

Reklam Kategorisi: Bebek Uriin Magazasi

Reklam Vaadi: Anne evladi i¢in tiim engelleri agar. ebebek anneler engelleri asarken onlarin yanindadar.
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Analiz: Coztimlemesi yapilan reklam filminde gercek istii anlat: tarzinin segilme nedeni neler olabilir?

Sekil 1: e-bebek Annelik Mucizedir Reklam Filmi

ebebek reklam filminin yaratim siiresi iginde anneligin sunumunda (Tablo 1), reel goriintiilerin ve
sozciiklerin yeterli olmadigmi diisiinen metin yazari ve yaratict gurubun varligindan s6z etmek
miimkiindiir. Neden mi? Ciinkii anneligin gosteriminde anne bebegi/cocugu icin giiven kaynagidir.
Bebegin/cocugun yasadigl ve/ya yasayabilecegi zorluklarda sigmacag: ilk giivenli limandir. Bir bebek
ve/ya ¢ocuk i¢in anne diinyada en giivenilir, en garanti kisidir. Anne hayatin zorluklarina ¢ocugu igin gogiis
geren en cesur kisidir. Cocugunun/bebeginin zorluklarmi {istlenen, c¢ocugun/bebegin biitiin ayibmn,
yanlisini, kahrini, sikintisini, tiztintiisiinii, acisini, kaybimi tistlenen, 6deyen, ddemek icin canini seve seve
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vermeye hazir olan en degerli kisidir. Annenin sunumunda salt kameranin gordiigii, siradan bir anlati
anneyi anlatmaya yeterli olmayabilir. Bunun i¢indir ki ebebek reklam filmi hazirlanirken, metin yazari,
grafiker, prodiiktor, yonetmen, teknik ekip, vb., yani kisaca ebebek reklam filmini yaratan ekibin tamami
annelere ¢ok farkli, cok erisilmez, ¢ok olagan {iistii bir misyon yiikleyerek anneleri erisilmez kilmiglardir.
ebebek reklam filminde anne, sihirli bir giice sahip, olagan tistii yeteneklerle donatilmus, bebegi icin hayatmn
tum engellerini asmaya hazir bir kisi olarak takdim edilmektedir. Anne diinyanin biitiin tilkelerinde ve
kilttirlerinde cefakar, korkusuz, 6zverili, cesur, vb. kadindir. ebebek reklam filminin gercek sttt anlati
formu i¢inde anneligin sunumuna bakildiginda, anne sadece bebegini kollayan, koruyan, besleyen,
biiytiten, vb. degil, bebeginin basina gelebilecek her tiirlii tehlike, risk, olumsuzluk, kaza, vb. durumlar:
bertaraf etmeye gaba gosteren bir kisi olarak takdim edilmektedir. Bu takdimde gorsel efektler annelerin
gerceklestirdigi mucizelerin olusumuna katki saglamislardir. Annelik mucizedir isimli reklam filminde
izleyicilerin gordigi,

- Grafik malzemeler,

- Kadinin ¢omelir pozisyonda donup kalmasi,

- Otomobilin yerinin degismesi,

- Otomobilde hasar meydana gelmesi,

- Iki gencin ekrandan yok olmast,

- Annenin asfalt: kaldirarak bebegine ve kendisine alt gegit yapmasi,

- Cop kamyonunu ve ¢op konteynirlariin ekranin disina ¢ikarilmasi,

- Bir bayanin saclariin diklesmesi sahneleri gercek tistii olaylardir.

Bu sahneler ebebek reklam filminin anlati formunun da olusumuna katki saglamaktadir (Sekil 1). Bu
ytizdendir ki ebebek reklam filminin gercek tiistii anlati yapisi igerisinde gosterilenler, reklam filminin ismi
olan annelik mucizedir soziiniin de dogrulanmasina katki sunmaktadir.

Anneligin kendisi efsane ile doludur. Efsane, tarih olarak kabul edilen geleneksel bir oykiidiir ve
insanlarin diinya gortsiinti agiklamaya hizmet eder. Annelik mitleri, kadinlarin anne olma, gocuklar:
beslemek ve korumak icin dogustan gelen bir yetenegi oldugunu distiniir. Bu oykiiniin kurgulanis ile
mucizeler gerceklesmekte, annenin 6niine ¢ikan engeller asilmaktadir.

Cocuklarin bekgisi konumunda, ¢ocuklari koruyan, c¢ocuklari besleyen, kollayan, biiytiten bir
efsanedir anneler. Yemeyip yediren, giymeyip giydiren gizli kahramanlardir onlar. Onlar ¢ocuklar: igin
kendi canlarini seve seve vermeye razi olan, diinyanin en degerli insanlaridir.

Tablo 2: ebebek Reklamindaki Tezatliklar

ebebek Digerleri
Dinamik Dinamik Olmayan
Aktif Aktif Olmayan
Tempolu Tempolu Olmayan
Mucizevi Mucizevi Olmayan
Efsane Efsane Olmayan
Sihirli Sihirli Olmayan
Mutlu Mutlu Olmayan
Sevingli Sevingli Olmayan
Giuvenli Giivenli Olmayan
Gtivenilir Giivenilir Olmayan
Kendinden Emin Kendinden Emin Olmayan

Yukarida yer alan gostergelerin ¢oziimlenmesi sirasinda ebebek ile rakipleri arasindaki tezatliklarin
(Tablo 2) senaryoya nasil yansitildig1 ortaya konulmaya calisilmistir. Senaryoda ele alinan konular, olaylar,
olgular ve kisiler, ebebek markasmin kendine olan gitivenini, atikligini, ¢evikligini, cesaretini, rakiplere
verdigi gozdagini, miisterisine duydugu ilgiyi, saygiy, hiirmeti gostermektedir. ebebek’in yaratmak istedigi,
cesur, korkusuz, atik, ¢evik, mucizeler yaratan anne imaji1 kuvvetli bir sekilde reklam filminde gosterilmistir.

Cesaret, 0zgiiven, kendinden emin olma, dik durus, ortaya ¢ikan sorunlara ¢6ziim bulma, olasi
riskleri ortadan kaldirma noktalarinda sihri olan geng bir annenin gergeklestirdigi mucizelerin gortintiileri
ve reklamin sarki sozleri rakip markalar ile ebebek markas1 arasindaki zitliklarin sergilenmesine yardimci
olmustur.
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Reklam filminin ilk karesinden son karesine kadar filmin temposu hi¢ diismemistir. Temponun
yakalanmasinda kamera, ses, 151k, kurgu, muizik, oyunculuk, vb. arasindaki uyum belirleyici olmustur.

Reklam filminin miizigine bakildiginda, sarki sozlerinin olaylari, kisileri, mekanlari, nesneleri, reklamimn
icinde yaratilan ambiansi, sihri, biiytiyti, gerceklesen mucizeleri gozler 6niine sermede tnemli bir estetik 6ge
olarak 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

ebebek reklam filmini, stratejisi, anlat1 bigimi, anlat1 igerigi, 6ykiisii, kamerasi, sesi, 15181, kurgusu,
miizigi, oyuncular: ile markanin imajma, markanin bilinirligine, markanin hatirlanmasma olumlu katkilar
saglayan bir calisma olarak degerlendirmek miimkiindiir.

6. SONUC

Bu calismada anlat1 iceriklerinden gercek tistii anlatinin televizyon reklamlarinda nasil kullanildig:
teorik bazda ele alinmustir. Teorik ¢alismanin olusturdugu yapi tizerine ebebek reklam filminin ¢oztimlemesi
gostergebilimsel analiz yontemi ile yapilmistir. ebebek reklam filminde gercek {istii anlat1 ile gosterilen
kisiler, nesneler, mekanlar, grafik malzemeler, olaylar reklam filmine ismini veren annelik mucizedir
soztiniin de dogrulanmasina katki sunmaktadir. Céztimlemesi yapilan reklam filminde anne ile bebegi
arasindaki duygusal iliskinin olagan {istti hallerine taniklik etmistir izleyiciler. Olagan {istti seylerin
gosterimi sirasinda insanlarin giindelik hayatin icinde yasamadiklari, yasayamayacaklar:i olaylar
gerceklesmistir. Bu olaylarin sunumunda reklam filmi yapim tekniginde kullanilan gorsel efektlerden
faydalanilmistir. ebebek reklam filminde gorsel efektlerin kullanimi gergek iistii anlati yapisinin ortaya
¢ikmasina katki saglamistir.

Gergek tistii anlat1 yapisi iginde, annelik mucizedir isimli reklam filminde annenin gergeklestirdigi
mucizeler;

- Annenin parmagin saklatarak yasl kadin1 dondurmasi,

- Otomobili park ettigi yerden geriye almasi,

- Otomobilde hasar yaratmasi,

- 1ki geng erkegi ekranin disina tasimasi,

- Yolun ortasindan kaldirarak bir rampa yaratmasi,

- Bir bayanin saglarim diklestirmesi,

- ebebek magazasina sira gelene kadar magazalar arasinda sanal yolculuk yapmasi, vb. olarak
siralanabilir.

Yasanan bu olaylar gercek {istii olup, gorsel efektler reklammn anlami ve anlatimini
kuvvetlendirmistir. Biitiin bu yasananlar gercek ustii olaylardir. Elli bes saniyelik zaman dilimi igerisine
sikistirilan gercek tistii olaylar markanin ttiketici zihninde hatirlanmasina, bilinmesine, markanin olumlu
olarak anilmasina katki sunacaktir. Bu ytizden bu ¢alismada Estetik 6gelerin 6zenli kullanimu ile ellibes
saniyelik bir reklam filminin elli bes dakikalik bir sanat filmi tadinda sunuldugunu belirtmek gerekir.
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