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Oz

Kiiresellesen diinyada modamn hizli dongiilerle degisiyor olmasi, kisileri ve firmalari yenilikler aramaya yonlendirmektedir. Giyim
sektoriindeki pazar alamnda rekabet bu ytizden oldukca fazladir. Firmalarm diger rakiplerini geride birakabilmesi ve tirtinlerini tercih edilir
kilabilmesi tasarimlarma farklilik katmalari ile miimkiindiir. Tasarimcilarin sadece bicim ve form odakli giysi tasarimlar: yapmalar1 yeterli
olmamakta ve stisleme tekniklerini tasarimlarinda kullanmalar1 gerekmektedir. Bu nedenle siisleme konusunda tiiketici istek ve beklentilerinin
belirlenmesi giysi tasarimlarmim olusturulmasi acisindan énem tagimaktadir. Arastirmada calisan ve calismayan kadin tiiketicilerin giysilerdeki
stislemelere yonelik gortsleri, giysileri stisleme ozelliklerine gore satin alma aliskanliklari ve stisleme tekniklerine yonelik bilgileri
belirlenmistir. Betimsel arastirma yontemi kullarulan arastirmanin evrenini, Istanbul’da yasayan ¢alisan ve ¢alismayan kadmlar, érneklemini ise
Avrupa ve Anadolu yakasinda rastlantisal olarak secilen 813 ¢alisan ve calismayan ankete katilan gontillii kadin olusturmaktadir. Arastirmada
veri toplama araci olarak anket formu kullanilmistir. Bu anketlerin sonuglar1 SPSS programi yardimiyla incelenerek analizleri ve yorumlamalari
yapilmustir. Elde edilen veriler yiizdelik tablolarda verilmis, calisan ve calismayan kadinlara ait capraz tablo bulgulari yiizdelik tablolarm
altinda agiklanmustir. Ayrica calisan ve calismayan kadin tiiketicilerin T-testi ve yas degiskenleri ile yapillan ANOVA testi bulgular: da likert tipi
sorulara yonelik tablolarda verilmistir. Arastirmaya gore; kadnlarm giysilerde stislemeleri istemelerine ragmen, calisan kadmlarmn calismayan
kadinlara gore giysilerde stislemeleri daha cok tercih ettikleri belirlenmistir. Ayrica kadmlarmn alt giysi guruplarinda stisleme istemedikleri
oldukca dikkat gekicidir. Her iki gurubunda giysilerde siislemelerde problem yasadiklari, giysi stisleme tekniklerini ¢alisan kadmlara gore,
calismayan kadmlarin daha cok bildigi sonuglarma ulasilmustr.

Anahtar Kelimeler: Giyim, Siisleme, Stisleme Teknikleri, Stisleme Sanati, Kadin Tiiketiciler.

Abstract

The fact that fashion is changing with fast cycles in a globalizing world leads people and companies to look for innovations.
The competition in the marketplace in the clothing sector is therefore quite high. It is possible for companies to leave their competitors
behind and make their products preferable by adding differences to their designs. It is not enough for designers to design clothes that
focus on form an9d style, so they also need to use ornament techniques in their designs. For this reason, identification of consumer
desires and expectations about ornament is important for the creation of garment designs. In this research, opinions of women
consumers who work and who do not work on ornaments in clothes, buying habits according to ornament features and information
about ornament techniques have been unearthed. The research, which is of descriptive method, is focused of working and non-working
women living in Istanbul and the sample is composed of 813 working and non-working volunteer women randomly selected on the
European and Anatolian sides of the city. The questionnaire was used as a data collection tool. The results of these questionnaires have
been analyzed and interpreted with the help of SPSS program. The data obtained are given in percentage tables and cross-table findings
of working and non-working women are explained below the percentage tables. In addition, the T-test findings of the working and non-
working female consumers and the ANOVA test findings made intendant the questions with age variables are also given in the likert
type tables. According to the research; although women want to ornament clothes, it has been determined that working women prefer
to ornament more than non-working women. It is also noteworthy that women do not want to ornaments in their lower body garments.
It is concluded that both groups have problems in clothes ornament and that the women who do not work know more about garment
ornament techniques when compared to their non-working counterparts.
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1. GIRIS

Stisleme, insanligin olusumu ile birlikte baglamistir. Kendisini, yasadigt ortami, kullandig: giysileri,
takilari, esyay1 en giizel sekilde siislemek ve onu sanat anlayisi yapmak insanoglunun yaratilisindan gelen
bir tutku olmustur (Yavuz, 2008, 10). Stislemenin, kisinin cevresine ve kendisine estetik gortinme
arzusundan dolay1 ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Zamanla estetik goriintim saglama istegi, siislemeyi ihtiyag
haline getirerek, yasama yerlestirmis ve cesitli tekniklerin gelistirilmesine ve tiretilmesine imkan saglamistir
(Bahar, 2013, 140). insanoglunun farkli olma ve baskalar1 tarafindan begenilme arzusu her alanda stislemeyi
dogurmustur. Giyim alanindaki stisleme tekniklerinin ise yasamun farkli alanlarinda kullanilmas1 ¢ok eski
zamanlara kadar dayanmaktadir (Harmankaya vd., 2012, 628). Stisleme, bir esyayi, yapiy1 kullanis amaciyla
birlikte oldugundan daha gtizel bicimde gostermek i¢in birtakim obje ve teknikler ile olusturulan, estetik
calismalarim timidiir (Kog, 1999, 397). Insan icin bir ihtiyag olan stisleme, giizellik ve estetik amacinin yam
sira topluma, dogaya uyum saglayabilmek ve insanin eksiklik duygusunu gidermek i¢in yaptig: bir faaliyet
olarak da tamimlanabilir (Yildirim, 2008, 269). Siislenme, toplumlarin teknolojik, sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik yapilarindan beslenmektedir. Bu da stislenmeyi ait oldugu topluma 6zgii kilmakta ve bu bilgiler
dogrultusunda stisleme ozelliklerine bakarak o toplumun yasayis bigimleri ile ilgili bilgi sahibi
olunabilmektedir (Bilki ve Giizel, 2008, 669, 671). Farkl topluluklar arasindaki kiiltiirel farki belirginlestiren
stisleme, bu farki koruma sembolii oldugu gibi ayn1 zamanda sosyal sinirlarin ve dinsel simgelerin belirgin
taslarindan biridir (Kutlu ve Ozmen, 2008, 313). Stisleme tasariminin amaci tirtintn islevini degistirmeden
iirtine estetik katmak ve giizellestirmektir. Siisleme tasarimi yaparken genellikle dogal, soyut ve somut
bicimlerden ilham alinmaktadir (Alpaslan, 2003, 85).

Giyimde siisleme, giysiye cesitli stisleme teknikleri uygulayarak giizellestirmek ve farklilagtirmaktir.
Insanlar1 giyinmeye iten en 6nemli faktorlerden biri farkli olma, hosa gitme yani siislenme ihtiyacidir. Bazi
buluntular kadinlarda stislenme i¢giidiisiiniin drtiinmeden daha gticlii bir sekilde oldugunu gostermektedir
(Turkoglu, 2002, 4,5). Suslemeler, insanlara goriiniislerini tamamlamada yardimci olmaktadir. Tiyatro
sahneleri bir oyunun temasin gtiglendirdigi gibi siislemelerde kiyafet i¢in ayn1 amaci tasimaktadir. Stisleme,
giyim ve aksesuardaki estetik ihtiyaca hizmet etmekte ve 6zellikle kadinlar i¢in biiytik bir 6neme sahiptir
(Tain, 1998, 248). Giyinme olgusu, cevresel ve kiiltiirel faktorler ile ihtiya¢ olmaktan ¢ikarak, moda olgusuna
ve stislenme ihtiyacina dontismiistiir. Giintimiizde modanin en biiyiik belirleyicisi tiiketiciler olmustur.
Surekli degisen ve gelisen zevklere hitap etmekte olan moda sektor, tiiketicilerin gecici heveslerine bagh
olarak stisleme, stil ve detay gibi moda egilimlerinde degisikligi saglayan olgulara ihtiya¢ duymaktadir.
Giyimde stisleme, bir giysiye estetik deger katmak onu daha cazip hale getirmek ve giysilerde 6zgtinliik
yaratma agisindan oldukg¢a onemlidir (Sardi, 2019, 2). Kiyafetin kendine 6zgii bir dili bulunmaktadir.
Giyside kullanulan stislemelerde bunu destekler niteliktedir. Fiziksel cekiciligin artmasimni, bireysel
ozelliklerin yansitilmasini ve yaraticiigin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Giyimde siislemeler bazen viicut
kusurlarmi kapatmak icin kullamilmis ve kemer gibi aksesuar stislemeleri ile bellerini ince gostermeye
calismiglardir (Blanc, 1877, 120, 123). Ozellikle kadinlar viicuda farkli bir sekil veren korseler, biye ve
vatkalar gibi malzemeler ile modaya uygun olan silueti zaman icinde degistirmisler ve viicut sekillerini dahi
stislemislerdir (Jones, 2013, 28). Stislemeler giysiye estetik 6zelligi katmanin yan sira giysiye model 6zelligi
uygulamak, giysinin ek yerlerini kapatmak ve giyside lekeli, yirtilms gibi hatali yerleri gizlemek icin de
kullanilmaktadir (Sanal 1, 2018, 1).

Stislemeler en ¢ok kisiye 6zel dikimde kullanilmaktadir. Kisiye 6zel dikimde siislemeler yiiksek
kalitede, detayli ve el isciligi ile yapildigindan dolay1 ¢ok zaman almakta ve siisleme detaylarinin yapimi
igin atolye disindaki ustalardan da yardim alinmaktadir (Damar, 2016, 6). Ayrica kisiye 6zel dikilen
giysilerin maliyetlerinin ytiksek olmasi, diinya niifusunun durmadan artis gostermesi, gelisen teknolojinin
kullanularak giyim sektoriiniin hiza dayali gelismesi ve tiriin gesitliliginin de artmasi sonucunda “Haute
Coutere” yerine seri iretim yapan hazir giyim sektorii giuintiimiizde daha cok tercih edilmektedir
(Karaarslan, 2015, 7). Uriin tasarimi, hazir giyimde tiretimin ilk asamasidir. Tasarimin olusabilmesi icin ilk
olarak konunun belirlenmesi, ana fikir, plan ve bu planin gelistirme calismalar1 gereklidir. Ayrica tasarlanan
druniin islevsel ve belirlenen hedef kitlenin ihtiyaglarini, isteklerini karsilar nitelikte olmasi gerekmektedir
(Sahin, 2009, 45). Tekstil ve hazir giyim sektoriinde tekstil tasarimi, son yillarda tasarim etkinliklerinin odak
noktasi haline gelmistir. Sektér uygulamalari ¢ok fazla olmasia ragmen bu alanda sezonluk olusturulan ve
trendlerde bireysel yaraticiik tabanli, i¢glidiisel tasarimin siklikla uygulanmasma olanak saglamustir.
Bireysel yaraticilik da hazir giyimde siislemeyi daha ¢ok kullanilir hale getirmistir (Giirctim ve Uner, 2016,
28). Hazir giyim sektoriintin olusmasi, farkli tarzlarda seri tiretimin yapilmasi ve giyimde seceneklerin
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artmasi sonucu insanlar ne giysem sorusu yerine modaya uygun ne giyebilirim sorusunu sormaya
baslamslardir. Insanlar gtincel modada hangi modellerin, renklerin, cizgilerin ve stislemelerin oldugunu
takip ederek giysilerini bu dogrultuda se¢mektedirler (Sahin, 2009, 19). Hazir giyim modasindaki yenilik;
giysiyi stisleme, farkli kumas, kalip ve renk kombinasyonu, bir detayin yeniden sekillendirilmesi, aksesuarin
kullanmanin farkl yollar1 ve ayirt edici bir stille ifade edilmesidir. Bu yenilikler bir sinema filminde, miizik
videosunda, moda defilesinde goriilmekte ve gesitli kaynaklar aracilif1 ile yayilmaya devam etmektedir
(Kiregci, 2015, 19).

Gecmisten giintimiize kadar deger kaybetmeden gelen stisleme, her alanda insanlar ile dogru
orantili olarak biiytimeye devam etmistir. Teknolojinin ilerlemesi ile artan imkanlar, saglanilan kolayliklar
ve giderek estetik gortinme isteginin hizla artmasi, cesitlerin ¢ogalmasi siislemeyi giintimiizde kaginilmaz
hale getirmistir (Atlamis, 2008, 2). Giyim stislemede iyi bir tasarim ortaya cikarmak igin siislemelerin
cesitleri, teknikleri, malzemeleri ve uygulamalarinin bilinmesinin 6nemi buiytiktiir (Kopacz, 2004, 3).

2. YONTEM

Kadinlarin giysilerdeki stislemelere yonelik satin alma davranislarin1 ve bu konudaki se¢imlerini
ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilmis olan bu ¢alismada betimsel arastirma yontemi kullanilmistir. Betimsel
yontemler, arastirilmak istenen problemin var olan mevcut durumunu ortaya koymaya yonelik bir
arastirmadir. Mevcut durumu kendi kosullar1 dogrultusunda ve oldugu gibi ¢alismak bu yontemlerin en
temel 6zelligidir (Sonmez ve Alacapnar, 2011, 46).

Aragtirmanin materyali, Istanbul’un farkli sosyo ekonomik yapiya sahip bélgelerindeki calisan ve
calismayan kadinlardan anket yardimu ile elde edilen veriler ve ilgili kaynaklardan elde edilmistir. Tiirkiye
[statistik Kurumundan alinan verilere gore Istanbul’da 6.732.000 calisan kadin bulunmaktadir. Arastirmanin
evreni, Istanbul’un farkli bolgelerinde bulunan 18 yas ve tizeri calisan ve ¢alismayan kadin tiiketicilerden
olusmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini ise; Istanbul’'un Avrupa ve Anadolu yakasindaki yiiksek, orta ve
distik gelir diizeyine sahip kisilerin ikamet ettigi ilcelerden esit bir dagilimla tesadiifi (random) yontem ile
secilen 813 gondillii kadin olusturmaktadir.

Orneklem say1s1 asagida belirtilen formiil ile hesaplanmistir (Semiz, 2011, 85).

N= Evrendeki Birey Say1s1

Z= Guivenilirlik Katsayis1 (%95 icin): 1.96
D= Standart Hata: 0.05

Degiskenin Varyansi: 0.5

N. 72, (0.5)2

(N-1).D?+72.(0.5)>

il Evren (say1) Orneklem (say1)
Istanbul (Avrupa ve Anadolu Yakast) 6.732.000 (calisan kadin) 386 (calisan kadin)
Istanbul (Avrupa ve Anadolu Yakasi) 6.732.000 (calismayan kadin) 386 (calismayan kadin)
6.732.000x (1.96)2 x (0.5)2 6.732.000x (1.96)2 x (0.5)2
(6732000-1)x(0.05)2+ (1.96)2x(0,5) (6732000-1)x(0.05)2+(1.96)2 x(0,5)
=384 Calisan kadin =384 Calismayan kadin

n= 384+384 = 768

Yukarida yer alan verilerin formiile uygulanmasi sonucunda istenilen giiven araliginda arastirmada
olmas1 gereken orneklem buytikltigii 768 kisi olarak belirlenmistir. Fakat arastirma 813 kadin tizerinden
gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda konu ile ilgili kaynaklar taranmis ve elde edilen bilgiler
dogrultusunda verileri toplamak igin anket formu gelistirilmistir. Arastirmada; katilimcilarin giysi satin
alma davranislari, giyim siisleme bilgileri, giysilerde hangi tarz stislemeyi tercih ettikleri ve giysi stislemede
yasanilan problemlere yonelik yaklasim ve goriisleri Olctilmiistir. Arastirmanin kuramsal temelini
olusturmak ve ankette yer alacak sorular1 belirlemek amaciyla alanla ilgili literatiir taramasi yapilmstur.
Anket formu 16 sorudan olugsmaktadir. Anket formunun baslangicinda arastirmanin amaci ve anketin ne
sekilde cevaplandirilacag: aciklanmustir. Birinci boliimde anket kapsamindaki katilimcilari tamimaya yonelik
demografik ¢zelliklerini belirlemek amaciyla 5 soruya yer verilmistir. Bu sorular kapali uclu ¢oktan se¢meli
olarak hazirlanmustir. Tkinci boliimde kadin tiiketicilerin giysi satin alma davranislarini belirlemeye yonelik
4 soruya yer verilmigtir. Ugiincti son boliimde ise; katilimcilarin giysi siislemeye yonelik goriislerini
belirlemek amaciyla 7 soru olusturulmustur. Ankette 3 tane 6’l1 likert, 1 tane 3’11 likert 6lgek bulunmaktadir.
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Likert sorularda derece sayisinin 6’li olmasmin nedeni kesinlikle katilmiyorum veya kesinlikle istemem
seceneklerinin puanlamaya dahil edilmedigi icindir. 6'I1 likert sorunlarinda katilimecilardan gortislerini
belirtirken her bir madde ile ilgili kendi goriislerine en uygun olan 6 likertli sorunun birincisinde “Kesinlikle
siisleme olmasim istemem, 1, 2, 3, 4, kesinlikle siisleme olmasini isterim” segeneklerini, ikincisinde
“Kesinlikle katilmiyorum, 1, 2, 3, 4, Kesinlikle katiliyorum” segeneklerini, tictinctisiinde “Kesinlikle 6nemsiz,
1, 2, 3, 4, kesinlikle 6nemli” segeneklerini, 3t likertli soruda ise “Kesinlikle tanimiyorum, kismen
tantyorum, kesinlikle taniyorum” segeneklerinden bir tanesini segip isaretlemeleri istenmistir. Yapilan
calismada kadinlarin giysi siislemelerine yonelik goriislerini belirlemek igin olusturulan 6lgegin giivenilirligi
(ic tutarliigr) madde analizi ile incelenmis, Cronbach Alpha giivenilirlik katsayist a=0.84 olarak tespit
edilmistir. Bu deger sosyal bilimlerde genel kabul goren 0.70 degerinden ytiiksek oldugu i¢in anketin ytiksek
derecede gtivenilir oldugu soylenebilir (Ercan, 2017: 55). Anket formu olusturulduktan sonra 50 kisiye pilot
uygulama yapilmistir. Bu pilot uygulamalar esnasinda anlasilmayan sorular ve maddeler yeniden
diizenlenmistir. Arastirma stirecinde veri toplama islemi tamamlandiktan sonra ankete verilen cevaplar
kontrol edilmis, eksik ya da hatali anketler ayrilmis ve dogru olan anketler tizerinde istatistiksel analizler
yapilmak {izere veriler SPSS paket programina aktarilmistir. Elde edilen veriler tizerinde tanimlayici basit
istatistiksel analizler yapilarak, bulgular tablolarda verilmistir. Tablolarda sorulara verilen cevaplar, say1 (s)
ve yiizde (%) degerleri seklinde gosterilmistir. Tablolar gerek kendi icerisinde gerekse birbirleriyle
iliskilendirilerek yorumlanmistir. Kadin tiiketicilerin ¢alisma durumu dikkate alinarak olusturulan capraz
tablolarin bulgular1 ytizdelik tablolarin altinda ifadelendirilmistir. Anket formunun ilgili boliimlerinde yer
alan likert tipi onermeler, kesinlikle katilmiyorum: 0, 1, 2, 3, 4, ve kesinlikle katiliyorum: 5 seklinde
puanlanmistir. Likert tablolara yonelik verilerin analizinde kesinlikle siisleme istemem, kesinlikle
katilmiyorum ve kesinlikle onemsiz segenekleri puanlamaya dahil edilmeyip 51i likert olarak
degerlendirilmistir. Likert tablolar icin verilerin analizinde oncelikle normallik testi yapilmis, dagilimin
homojen ve birbirinden bagimsiz olup olmadigina bakilmistir. Dagilimm normalligi i¢cin Kolmogorow-
Smirnov ve Shapiro-Wilk testleri yapilmistir. Likert tablo verilerinden elde edilen ortalamalar i¢in puan
dagilimlariin normal olmadig (p<0.5) belirlenmistir. Puan dagilimlarinin normal olmamasina ragmen
basiklik ve carpiklik katsayilarinin ise +2 ile -2 arasinda oldugu belirlenmis, bu nedenle puanlarin normal
dagildigr kabul edilmistir. Calisan ve c¢alismayan kadinlara ait T-testi sonuglari tablolarda verilerek
yorumlanmis ve c¢alisan ve calismayan kadinlarin yas degiskeni dikkate alinarak yapilan ANOVA testi
bulgulari ilgili tablolarda belirtilmistir.

3. BULGULAR

Calismanin bu boluimiinde; arastirmanin alt problemleri dikkate alinarak hazirlanmis ve
katilimcilara uygulanmis olan anketlerden elde edilen verilerin istatistiksel analizi ile ulasilan bulgular ve bu
bulgulara yonelik yorumlar yer almaktadur.

Katilimcilarin yas grubu incelendiginde %40'mnin 20-30 yas, %30.3’tintin 31-40 yas, arasinda oldugu
gorilir. Yas gruplar1 arasinda en ¢ok katilimei 20-30 yas araligindadir. En az katilimci grubu ise 61 ve tizeri
yas arasindadir. Katilimcilar ¢cogunlukla geng kadin tiiketicilerden olusmaktadir. Arastirma kapsamindaki
kadin tiiketicilerin tercih ettikleri giyim tarzlar1 incelendiginde; %68.4'tintin giinliik rahat, %47.5’inin spor,
%46.1'inin klasik, %33.3"tintin kadinsi, %32.7’sinin basic, %11.9'unun vintage-retro, %9.6'simnin etnik giyim
tarzini tercih ettikleri goriilmusttir. Kadin tiiketicilerde (%6.3) erkeksi ve (%4.1) punk giyim tarzin tercih
edenlerin orani oldukga dustiktiir. Koca, Kog, Sahinoglu ve Pamuk (2009) toplumsal statti acisindan kadin
giysi tercihlerini etkileyen etmenler {izerine yapmis olduklar1 arastirmalarinda kadinlarin benzer sekilde
rahatlik (konfor) tercih ettikleri ortaya ¢ikmustir.

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin giysi satin aldiklar yerler incelendiginde, kadinlarin alisveris
merkezlerini (%77.6), cadde magazalarim1 (%46.6), semt pazarlarini (%39.9), internet ve sosyal medyay1
(%33.3), outlet magazalarim1 (%32.1), pasajlar1 (%20.3), kisiye ozel dikimi (%14.5) tercih ettikleri
belirlenmistir. Budak, (2012,: 107) tarafindan tiiketicilerin giysi satin alma aliskanliklar1 tizerine yapilan
arastirmada katilimcilarin giyim alisverislerini yaptiklar: yerlere bakildiginda en fazla giyim ihtiyaglarim
alisveris merkezlerinden yapmayi tercih ederken benzer sekilde ikinci olarak cadde magazalarimi tercih
etmislerdir. Cagman (2010, 56)'1n calismasinda, kadinlarin giysilerini elde etme durumlarina gore
dagiliminda benzer sekilde calisan kadinlarin en az siparis ile giysi diktirdigi sonucuna ulasilmistir. Koca,
Kog, Sahinoglu ve Pamuk (2009)un toplumsal statii agisindan kadin giysi tercihlerini etkileyen etmenler
tizerine yapmis olduklar1 ¢alismada kadimlarmn en az terziye giysi diktirdikleri belirlenmistir. lgili
arastirmalar incelendiginde c¢alisan kadinlarin kisiye 6zel dikimi tercih etmedikleri soylenebilir. Online
alisveris; zamandan tasarruf saglamasi, tirtin seceneklerindeki genislik, alisveris kolayligi, her saat alisveris
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imkéani, alisveris siralarinda beklemekten kurtarma, internete 6zel indirimler gibi avantajlara sahip
olmasindan dolay1 son on yilda alisveris icin tercih edilen bir kanal olmus ve perakende magazacilik
sektoriine yeni bir deger katmustir. Gergeklestirilen gesitli arastirmalarda da internetten en ¢ok satin alinan
drtnlerin giyim esyalari oldugu goriilmektedir (Aga¢ vd., 2018: 57,58). Cetin (2016: 30)'in satin alma
davranislar tizerine yaptig1 calismada da, tiiketicilerin bir giysi markasin satin alirken tercih ettikleri yerler
arasinda benzer sekilde en fazla alisveris merkezleri tercih edilmistir. Tiiketiciler goze hitap edecek sekilde
tasarlanmis alisveris merkezlerinde konforlu ve giivenilir alisveris yapabildiklerinden dolayr bu tir
mekanlarda daha fazla vakit gecirmek isterler. Tiiketicilere bir seferde toplu alisveris yapma olanagi sunan
modern alisveris merkezlerinin saglamis oldugu avantajlarin bazilari: daha az ¢abayla her seye toplu sekilde
sahip olabilmek, {irtin ve marka cesitliligi, otopark kolayligi, olumsuz iklim kosullarindan etkilenmemek,
ayn1 zamanda yemek ve eglenceye de ulasabilmek seklinde siralanabilir (Aktaran: Ayvaz, 2018: 105; Akgtn,
2010, 156).

Tablo 1. Kadin Tiiketicilerin Giysilerde Siislemeye Iliskin Yenilikleri Takip Etme Durumlar1

Secenekler s %
Giysilerde moday1 takip ederim fakat stislemelere dikkat 230 28.3
etmem.
Hem giysi modas1 hem de giysi siislemeleri 6zellikle

. 0 242 29.8
dikkatimi geker.
Markalar1 takip ettigim igin stislemelerinde ne varsa alirm. 70 8.6
Giysilerde ve siislemelerde modayi takip etmem. 271 33.3

Ttiketicilerin giysilerde stislemeye iliskin yenilikleri takip etme durumlar1 incelendiginde; kadinlarin
%33.3’tiniin giysilerde ve siislemelerde moday1 takip etmedigi, %29.8 “inin hem giysi modas1 hem de giysi
siislemeleri 6zellikle dikkatlerini ¢ektigi, %28.3'tinlin giysilerde moday1 takip ettigi fakat siislemelere
dikkat etmedigi belirlenmistir. Bulgulara gore siislemelere dikkat etme konusundaki seceneklere verilen
cevaplarda oranlar birbirine yakinlik gostermesine ragmen kadin tiiketicilerin markalar: tercih etmediklerini
ve markalardaki stislemelerde ne varsa onu almadiklar: ortaya ¢ikmistir. Bu durum kadin tiiketicilerin giysi
alisverisi yapma nedenlerinde en az tercih edilen secenegin marka sadakati/bagimliligi olmas: ile
bagdasmaktadir. Elde edilen bulgulara gore; calismayan kadin tiiketicilerin giysilerde ve siislemelerde
moday1 takip etmedigi ya da giysilerde moday1 takip etse de siislemelere dikkat etmedigi ortaya ¢ikmustir.
Calisan kadin tiiketiciler igin ise hem giysi modasmin hem de giysi stislemelerinin 6zellikle dikkatlerini
cektigi belirlenmistir. Ozellikle calisan kesimdeki kadinlarin galigmayanlara oranla daha ok siislemeye
dikkat etmeleri dikkat gekici bir sonugtur. Koca, Kog, Sahinoglu ve Pamuk (2009)'un toplumsal statii
acisindan kadin giysi tercihlerini etkileyen etmenler tizerine yapmus olduklar: ¢alismada ¢alisan kadinlarin
calismayan kadinlara gore satin aldiklari giysilerin modaya uygun olmasina, modeline ve markasina daha
fazla dikkat ettikleri belirlenmistir. Benzer bulgular arastirma sonuclarini destekler niteliktedir.

Tablo 2. Kadin Tiiketicilerin Giysilerde Tercih Ettigi Siisleme Cesitleri

Secenekler s %
Baski/Boyalar ile yapilan siislemeler (flok, digital, varak, transfer, batik,
N 302 371
miirekkep, devore, krep)
Nakais ve islemeler ile yapilan siislemeler (kurdele nakisi, piko, ajur,
. 405 49.8
kanavige, pul boncuklar vb.)
Hazir stisleme malzemeleri ile yapilan siislemeler (sutaslari, kurdeleler,
. 313 38.5
danteller, seritler, kordonlar vb.)
Dikis teknigi ile yapilan stislemeler (aplike, kapitone, nerviir, biizgitiler,
. e 309 38
biyeler, enkiiriiste)
Orme teknigi ile yapilan siislemeler (trikodan ve penyeden yapilan
. 326 40.1
siislemeler)

Ttiketicilerin giysilerde tercih ettigi stisleme cesitleri incelendiginde; katilimcilarin %49.8’inin nakis
ve islemeler ile yapilan siislemeleri (kurdele nakisi, piko, ajur, kanavige, pul boncuklar vb.), %40.1'inin
orme teknigi ile yapilan siislemeleri (trikodan ve penyeden yapilan stislemeler), %38.5"inin hazir siisleme
malzemeleri ile yapilan siislemeleri (sutaslari, kurdeleler, danteller, seritler, kordonlar vb.), %38'inin dikis
teknigi ile yapilan siislemeleri (aplike, kapitone, nerviir, biizgiiler, biyeler, enkiiriiste), %37.1'inin
baski/boyalar ile yapilan siislemeleri (flok, digital, varak, transfer, batik, miirekkep, devore, krep) tercih
ettigi goriilmustiir. En ¢ok nakis ve islemeler ile yapilan siislemeler ve en az ise baski/boyalar ile yapilan
stslemeler tercih edilmistir. Siisleme cesitlerindeki benzer dagilim oranlar1 dikkate alindiginda kadin
tuiketicilerin stisleme cesitlerini secme konusunda farkliliklar tasidig: goriiliir. Calismayan kadin tiiketicilerin
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en ¢ok orme teknigi ile yapilan stislemeleri, calisan kadinlarin ise nakis ve islemeler ile yapilan siislemeleri
tercih ettikleri gortltr. Calismayan kadinlar dikis teknikleri ile yapilan stislemeleri oncelikli goriirken
calisan kadinlar hazir gereglerle yapilan siislemelere 6ncelik vermistir.

Tablo 3. Kadin Tiiketicilerin Siisleme Bulunmasini Tercih Ettigi Uriin Gruplar

Kesinlikle Kesinlikle
Siisleme 1 2 3 4 Siisleme
Secenekler Istemem Isterim
s % s % s % s % s % s %
Bluz 117 144 105 129 158 194 192 23.6 107 13.2 134 16.5
Etek 191 23.5 168 207 169 208 138 17 66 8.1 80 9.8
Pantolon 237 29.2 201 24.7 165 20.3 101 124 52 6.4 57 7
Elbise 64 7.9 100 12.3 121 14.9 217 26.7 163 20 148 18.2
Abiye 78 9.6 85 10.5 130 16 170 209 170 209 180 221
Hirka 155 19.1 182 224 161 19.8 162 19.9 81 10 72 8.9
Gomlek 133 16.4 160 19.7 189 232 148 182 84 10.3 99 12.2
T-shirt 137 16.9 153 18.8 173 21.3 177 21.8 95 11.7 78 9.6
Esofman 299 36.8 248 305 134 165 64 7.9 34 4.2 34 4.2
Kazak 265 32.6 158 19.4 189 23.2 111 13.7 82 10.1 8 1

Katilimcilarin stisleme bulunmasin tercih ettigi tirtin gruplarina iliskin bilgiler incelendiginde kadin
tiiketicilerin; %36.8’inin esofman, %32.6’sinin kazak, %29.2'sinin pantolon, %23.5'inin etek seceneklerinde
kesinlikle siisleme olmasini istemedikleri belirlenmistir. Kadin tiiketicilerin “1” derecesinde siisleme
bulunmasim tercih ettikleri tirtin gruplary; esofman (%30.5), pantolon (%24.7), hirka (%22.4) ve etek (%20.7)
olmustur. “2” derecesinde stisleme bulunmasi tercih edilen tirtin cesitleri gomlek (%23.2), kazak (%23.2), t-
shirt (%21.3), etek (%20.8) ve pantolon (%20.3) olarak ifade edilmistir. Katihmcilarin elbise (%26.7), bluz
(%23.6), t-shirt (%21.8), abiye (%20.9) giysi cesitlerinde “3” derecesinde siisleme tercih ettikleri goriilmustiir.
“4” derecesinde, abiye (%20.9) ve elbise (%20) secenekleri tercih edilmistir. Kadimnlar tarafindan abiye
(%22.1) ve elbise (%18.2) kesinlikle siisleme istenen iiriin gesitleri olarak belirtilmistir. Kadin tiiketicilerin
ozellikle alt tirtin gruplarinda olmak iizere genel olarak siisleme istemedikleri ortaya ¢ikmistir. Elde edilen
bulgulara gore; calisan ve calismayan kadin tiiketicilerde alt beden giysi tiirlerinde, hirka ve kazakta
stisleme istemedikleri ve en fazla abiye, bluz ve elbise tirtin gurubunda stisleme istedikleri saptanmuistir.
Tabloya bakildiginda calismayan kadimnlarin elbise ve abiye disinda az oranda iirtin gurubunda stisleme
tercih ettikleri goriilmiistiir. Buna gore ¢alismayan kadinlarin ¢alisan kadinlara gore giysilerde siislemeyi az
tercih ettikleri sonucu dikkat cekicidir.

Tablo 4. Kadin Tiiketicilerin Siisleme Bulunmasini Tercih Ettigi Uriin Gruplarmin Yas Degiskenine Gore ANOVA Testi Analiz

Sonuclar1
Yas N X Ss F P
20-30 325 2.16 0.055
31-40 246 2.30 0.067
41-50 143 2.05 0.085 4.694 0.000
51-60 67 1.82 0.125
61 ve tizeri 31 1.62 0.176

Tablo 4’de kadin tiiketicilerin, stisleme bulunmasini tercih ettigi tirtin gruplarinda yas degiskeni
acisindan anlamli bir farkliik (p=0.000) bulunmaktadir. Bu nedenle yas gruplar1 degistiginde stisleme
bulunmasi istenilen tirtin gruplar: agisindan da farkh tercihlerin oldugu sonucuna ulasilabilir.

Tablo 5. Kadin Tiiketicilerin Giysilerde Siisleme Tasarimlarini Tercih Etme Nedenleri
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum 1 2 3 4 Katilryorum
Secenekler
s % s % s % s % s % s %

Stislemeler giysileri giizel

< rane 57 7 84 10.3 130 16 149 18.3 141 173 252 31
gosterir.

Suislemeler kisiligi yansitir. 83 10.2 112 13.8 130 16 163 20 115 141 210 25.8

Stislemeler giysilere
farklilik (6zgtinliik) 50 6.2 73 9 133 164 178 21.9 146 18 232 28.5
kazandirir.

Stiislemeler modaya uyum

y 86 10.6 100 12.3 5% 192 173 213 142 175 155 191
saglamay1 kolaylastirir.

Stislemeler kisiye

. 99 12.2 103 12.7 145 178 139 171 148 182 179 22
mutluluk verir.
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Stislemeler gosteris

79 9.7 87 10.7 109 13.4 152 18.7 168 20.7 218 26.8
unsurudur.

Stislemeler popiiler

e lpen o . 122 15 119 14.6 128 15.7 149 18.3 147 18.1 148 18.2
kiiltiirii temsil eder.

Siislemeler bulunulan
ortamda etkili goriinmeyi 82 10.1 93 114 166 204 169 20.8 136 167 167 20.5
saglar.

Siislemeler kisilerde sik ve
glizel gortinme hissi 64 7.9 76 9.3 131 161 175 215 171 21 196 241
yaratir.

Siislemeler kisinin

O 113 13.9 121 14.9 173 213 140 172 119 146 147 18.1
Ozgiivenini artirr.

Stismeler giysileri

. . 197 24.2 153 18.8 177 218 145 17.8 80 9.8 61 7.5
basitlestirir.

Stislemeler giysinin

135 16.6 129 15.9 185 228 181 22.3 91 11.2 922 11.3
kullanimin zorlastirir.

Giysilerde siisleme

e 154 18.9 117 14.4 149 183 177 21.8 112 13.8 104 12.8
olmamasi tercihimdir.

Katiimcilarin  giysilerde stisleme tasarimlarini tercih etme nedenleri incelendiginde kadin
tiiketicilerin, %24.2'sinin stislemeler giysileri basitlestirir, %18.9’unun giysilerde siisleme olmamasi
tercihimdir, %16.6’sinn siislemeler giysilerin kullanimini zorlastirir, %15inin siislemeler popiiler kiiltiirii
temsil eder, %13.9’unun siislemeler kisinin Ozgiivenini artirir secenegini “kesinlikle katilmiyorum”
derecesinde tercih ettikleri belirlenmistir. Kadin tiiketicilerin “1” derecesinde siisleme tasarimlarin tercih
etme nedenleri; (%18.8) siislemeler giysileri basitlestirir, (%15.9) siislemeler giysinin kullanimini
zorlastirir, (%14.9) siislemeler kisinin 6zgiivenini artirir, (%14.6) siislemeler popiiler kiiltiirii temsil eder,
(%14.4) giysilerde stisleme olmamasi tercihimdir, (%13.8) siislemeler kisiligi yansitir olarak ifade
edilmistir. “2” derecesinde, stisleme tasarimlarimi tercih etmelerindeki sebepler (%22.8) siislemelerin
giysinin kullanimini zorlastirdigi, (%21.8) siislemelerin giysileri basit gosterdigi, (%21.3) siislemelerin
kisinin 6zgiivenini artirdigi, (%20.4) siislemelerin bulunulan ortamda etkili goriinmeyi sagladigy, (%19.2)
siislemelerin modaya uyum saglamay1 kolaylastirdigi, (%18.3) siislemelerin giysilerin kullanimim
zorlastirdig: seklinde tercih ettikleri gortilmistiir. Katilimcilarin (%22.3) siislemelerin giysinin kullanimini
zorlastirdigy, (%21.9) siislemelerin giysilere farklilik (6zgiinliik) kazandirdigy, (%21.8) giysilerde siisleme
olmamasim tercih etmeleri, (%21.5) stislemelerin sik ve giizel goriinme hissi yarattigi, (%21.3) modaya
uyum saglamayi kolaylastirdigy, (%20.8) siislemelerin bulunulan ortamda etkili goriinmeyi sagladig: ve
(%20) siislemelerin kisiligi yansittig1 icin “3” derecesinde siisleme tercih ettikleri gortlmustiir. “4”
derecesinde siislemeler sik ve giizel goriinme hissi yaratir (%21), siislemeler gosteris unsurudur (%20.7),
siislemeler kisiye mutluluk verir (%18.2), siislemeler popiiler kiiltiirii temsil eder (%18.1), siislemeler
giysilere farklilik (6zgiinliik) kazandirir (%18), siislemeler modaya uyum saglamay1 kolaylastirir (%17.5),
siislemeler giysileri giizel gosterir (%17.3) secenekleri tercih edilmistir. Kadimnlar tarafindan (%31)
siislemeler giysileri giizel gosterir, (%28.5) siislemeler giysilere farklilik (6zgtinliik) kazandirir, (%26.8)
siislemeler gosteris unsurudur, (%5.8) siislemeler Kkisiligi yansitir, (%24.1) siislemeler sik ve giizel
goriinme hissi yaratir, (%22) siislemeler kisiye mutluluk verir, kesinlikle katiliyorum derecesinde
giysilerde stisleme tercih etme nedenleri olarak belirlenmistir. Bu tabloda katiimcilarin stisleme
tasarimlarini, en ¢ok giysileri gtizel gosterdigi i¢in tercih ettikleri ve stislemeler ile ilgili olumlu seceneklere
olumsuz seceneklere gore daha yiiksek derecede katildiklari gortilmiistiir. Bu nedenle kadin tiiketicilerin
giysilerde stislemeyi sevdikleri soylenebilir. Elden edilen bulgulara gore; ¢alisan ve calismayan kadin
tuiketicilerin giysilerde stisleme tasarimlarmi tercih etme nedenlerinin bazilar1 ayni olsa da yiizdelik
oranlarma bakildiginda, calisan kadinlarin ¢alismayan kadinlara gore stislemeleri daha ¢ok oranda tercih
ettikleri ve tercih etme nedenlerinin daha fazla oldugu sonucuna ulasilabilir.

Tablo 6. Kadin Tiiketicilerin Giysilerde Siisleme Tasarimlarimi Tercih Etme Nedenlerinin Yas Degiskenine Gére ANOVA Testi
Analiz Sonuglar:

Yas N X Ss F P
20-30 325 2.60 0.056

31-40 246 2.92 0.068

41-50 143 2.87 0.088 3.454 0.004
51-60 67 2.83 0.123

61 ve tizeri 31 2.57 0.993
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Tablo 6'ya gore kadin tiiketicilerin stisleme tasarimlarin tercih etme nedenleri ile yas degiskenleri
acisindan anlamli bir farkliik (p=0.004) bulunmaktadir. Bu nedenle kadin tiiketicilerin yas gruplar
degistiginde stisleme tasarimlarini tercih etme nedenlerinin de farklilastigi sonucuna ulasilabilir.

Tablo 7. Kadin Tiiketicilerin Giysilerdeki Siisleme Tasarimlarinda Dikkat Ettikleri Ozellikler

Kesinlikle Kesinlikle
o . 1 2 3 4 s .
Secenekler Onemsiz Onemli
s % s % s % s % s % s %
Stislemelerin Saglik
Acisindan Uyumlu 59 73 52 6.4 54 6.6 65 8 163 20 420 51.7
Olmast
Stislemelerin Kullanish 2 2.7 28 34 39 48 89 109 174 214 460 566
Olmast
Stislemelerin Estetik 28 34 33 41 30 37 94 116 169 208 459 565
Gortnmesi
Stislemelerin Utiileme
26 3.2 35 43 46 5.7 79 9.7 173 21.3 454 55.8
Acisindan Uygun Olmasi
Siislemelerin Yikama
Acisindan Uyumlu 26 3.2 17 21 40 49 80 9.8 188 23.1 462 56.8
Olmast
Siislemelerin Viicuda
Uyumlu
Olmasi(Kullanimda Rahat 24 3 21 2.6 33 4.1 68 8.4 185 22.8 482 59.3
Olmast)
Stislemelerin Giysi 33 41 23 28 59 73 121 149 152 187 425 523
Materyali ile Uyumu
Siislemelerin Sezon
Trendleri ile Uyumlu 49 6 53 6.5 83 10.2 130 16 161 19.8 337 41,5
Olmast
Stislemelerin Giysi 24 3 23 28 65 8 118 145 157 193 426 524
Cesidine Uygun Olmast
Stislemelerin Renginin 17 21 20 25 59 73 90 111 173 213 454 558
Uygun Olmasi
Stislemelerin Fiyatinin 30 37 26 32 6 76 8 107 153 188 455 56
Uygun Olmasi
Stislemelerin Tscilik 23 28 18 22 54 6.6 87 107 168 207 463 569
Kalitesi
Stislemenin Giyilecek 20 25 16 2 31 38 55 68 152 187 538 662
Yere Uygun Olmasi

Katiimcilarin, giysilerdeki stisleme tasarimlarinda dikkat ettikleri ozelliklere iliskin bilgiler
incelendiginde kadin tiiketicilerin; %7.3’iiniin siislemelerin saglik acisindan uyumlu olmasini ve %6’sinin
siislemelerin sezon trendleri ile uyumlu olmasim “kesinlikle 6nemsiz” bulduklar1 belirlenmistir.

Kadin tiiketicilerin “1” derecesinde siisleme tasarimlarinda dikkat ettikleri ozellikler; siislemelerin
sezon trendleri ile uyumlu olmasi (%6.5) ve siislemelerin saglik acisindan uyumlu olmasi (%6.4) olarak
ifade edilmistir. “2” derecesinde siislemede dikkat edilen 6zellikler siislemelerin sezon trendleri ile uyumlu
olmas1 (%10.2), siislemelerin giysi cesidine uygun olmas1 (%8), siislemelerin fiyatinin uygun olmasi
(%7.6), siislemelerin giysi materyali ile uyumu ve siislemelerin renginin uygun olmas1 (%7.3) olmustur.
Katilimcilarin siislemelerin sezon trendleri ile uyumlu olmas1 (%16), siislemelerin giysi materyali ile
uyumu (%14.9), siislemelerin giysi cesidine uygun olmasi (%14.5), siislemelerin estetik goriinmesi
(%11.6), siislemelerin renginin uygun olmasi (%11.1), siislemelerin kullanisli olmas1 (%10.9), fiyatinin
uygun olmasi ve siislemelerin iscilik kalitesi (%10.7) ozelliklerini “3” derecesinde tercih ettikleri
goriilmiistiir. “4” derecesinde siislemelerin yikama a¢isindan uygun olmasi (%23.1), siislemelerin viicuda
uyumlu olmasi (kullanimda rahat olmasi) (%22.8), siislemelerin kullanisli olmas1 (%21.4), siislemelerin
renginin uygun olmasi ve siislemelerin iitiileme agisindan uygun olmasi (%21.3), siislemelerin estetik
goriinmesi (%20.8), siislemelerin iscilik kalitesi (%20.7), siislemelerin saglik a¢isindan uyumlu olmasi
(%20) secenekleri tercih edilmistir. Kadinlar tarafindan siislemenin giyilecek yere uygun olmasi (%66.2),
siislemelerin viicuda uyumlu olmasi (kullanimda rahat olmasi) (%59.3), siislemelerin iscilik kalitesi
(%56.9), siislemelerin yikama agisindan uygun olmasi (%56.8), siislemelerin kullanisli olmasi (%56.6),
siislemelerin estetik goriinmesi (%56.5), stislemelerin fiyatinin uygun olmasi (%56), stislemelerin titiilleme
acisindan uygun olmasi ve siislemelerin renginin uygun olmasi (%55.8), siislemelerin giysi ¢esidine
uygun olmas1 (%52.4), siislemelerin giysi materyali ile uyumu (%52.3), siislemelerin saglik acisindan
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uyumlu olmasi (%51.7), stislemelerin sezon trendleri ile uyumlu olmasi (%41.5) giysilerde stisleme
tasarmmlarinda dikkat ettikleri ¢zellikler arasinda “kesinlikle nemli” olarak belirtilmistir.

Elde edilen bulgulara gore; katiimcilarin en fazla yigilmanimn “4” ve “kesinlikle nemli” derecesinde
oldugu gortilmistiir. Katilimcilarin stisleme tasarimlarinda dikkat edilecek o6zelliklerin ¢ogunu onemli
bulduklar1 soylenebilir. En ¢ok siisleme tasarimlarimin giyilecek yere uygun olma 6zelligine, en az ise
suslemelerin sezon trendleri ile uyumlu olmasi secenegine onem verdikleri belirlenmistir. Calisan ve
calismayan kadin tiiketicilerin, giysilerdeki siisleme tasarimlarinda dikkat ettikleri 6zellikler tablosunun
incelenmesi sonucunda, siisleme tasarimlarindaki 6zellikleri 6nemli bulduklari sonucuna ulasilmistir.

Tablo 8. Kadin Tiiketicilerin Giysilerdeki Siisleme Tasarimlarinda Dikkat Ettikleri Ozelliklerin Yas Degiskenine Gore ANOVA
Testi Analiz Sonuglar1

Yas N X Ss F P
20-30 325 3.91 0.059

31-40 246 419 0.057

41-50 143 410 0.080 3.540 0.004
51-60 67 4.21 0.103

61 ve tizeri 31 441 0.144

Tablo 8e gore kadin tiiketicilerin stisleme tasarimlarinda dikkat ettikleri o6zellikler ile yas
degiskenleri agisindan anlaml bir farklilik (p=0.004) bulunmaktadir. Bu nedenle kadin tiiketicilerin yas
gruplar1 degistiginde stisleme tasarimlarinda dikkat ettikleri o6zelliklerin de farklilastig1 sonucuna
ulasilabilir.

Tablo 9. Kadin Tiiketicilerin Giysilerdeki Siislemelere iliskin Yagadig1 Problemler

Secenekler s %

Stislemelerin Yipranmasi 410 50.4
Stislemelerde Dikiglerin Atmasi 358 44

Stislemelerde Bask: ve Boyalarm Dokiilmesi 355 43.7
Kullanim Agisindan Siislemelerin Problemli Olmasi 217 26.7
Siislemelerin Ergonomik Olmamas: (Viicuda Rahatsizlik Vermesi) 276 33.9
Utiilemede Zorluklar Yasanmasi 418 51.4
Yikamada Zorluklar Yasanmasi 393 48.3
Stislemelerin Renk Vermesi 249 30.6

Kadin tiiketicilerin giysilerdeki stisleme tasarimlarina iliskin yasadiklar1 problemler incelendiginde;
kadinlarin %51.4't1i iitiilemede zorluklar yasanmasini, %50.4't siislemelerin yipranmasini, %48.3"
yikamada zorluklar yasanmasini, %44’ stislemelerde dikislerin atmasini, %43.7’si siislemelerde baski ve
boyalarin dokiilmesini, %33.9'u siislemelerin ergonomik olmamasini (viicuda rahatsizlik vermesi), %30.6s1
siislemelerin renk vermesini problem olarak yasadiklarimi ifade etmislerdir. En c¢ok stislemelerin
uttilenmesi ve stislemelerin yipranmasi konusunda problem yasanirken, kullanim agisindan stislemelerin
zor olmast konusu en az problem olarak goriilmustiir. Bulgulara gore siislemelerin kadin tiiketicilerde
problem olusturdugu soylenebilir.

Calismayan kadinlar en fazla {ittilemede problem yasarken, calisan kadinlar en fazla stislemelerin
yipranmasinda problem yasadiklarmi belirtmislerdir. Diger segeneklerin yiizde oranlar1i da birbirine
yakindir. Bu durum kadin tiiketicilerin stislemelerde oldukga fazla cesitlilikte problem yasadiklarini ortaya
cikarmustir.

Tablo 10. Kadin Tiiketicilerin Giysi Siisleme Tasarimindaki Teknikleri Tanima Durumlar1

Kesinlikle Kismen Kesinlikle
Secenekler Tanmimiyorum Taniyorum Tamiyorum
s % s % s %

Baski 52 6.4 223 274 538 66.2
Nakis 50 6.2 177 21.8 586 72.1
Biizgii 123 15.1 216 26.6 474 58.3
Pili 287 35.3 228 28 298 36.7
Ajur 515 63.3 163 20 135 16.6
Basit Nakis Igneleri 231 28.4 252 31 330 40.6
Antep Tsi 539 66.3 151 18.6 123 15.1
Maras Isi 554 68.1 142 17.5 117 14.4
Kanavige 296 36.4 191 23.5 326 40.1
Aplike 408 50.2 214 26.3 191 23.5
Golge Isi 511 62.9 160 19.7 142 17.5
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Piko 404 49.7 193 23.7 216 26.6
Beyaz Is 505 62.1 139 17.1 169 20.8
Kurdele Nakisi 295 36.3 203 25 315 38.7
Punch 532 65.4 139 17.1 142 17.5
Antika 482 59.3 157 19.3 174 214
Kapitone 475 58.4 148 18.2 190 234
Enkiiriiste 634 78 94 11.6 85 10.5
Kordon Tutturma 569 70 113 13.9 131 16.1
Nerviir 627 77.1 80 9.8 106 13

Arastirma kapsamindaki katilimcilarin giysi siisleme tekniklerini tanima durumlari incelendiginde,
kadinlarm %78’inin enkiiriiste, %77.1'inin nerviir, %70'inin kordon tutturma, %68.1'inin Maras isi,
%66.3"tintin Antep isi, %65.4'tintin punch, %62.9'unun golge isi, %62.1'inin beyaz is, %59.3"tiniin antika,
%58.4"tintin kapitone tekniklerini kesinlikle tanimadiklary, %31’inin basit nakis igneleri, %28'inin pili,
%27 4'tintin baski, %26.6'smnin biizgii, %26.3'tintn aplike, %25inin kurdele nakisi, %23.7’sinin piko,
%23.5'inin kanavige tekniklerini kismen tamidig1, %77.1'inin nakis, %66.2'sinin baski, %58.3"tinlin biizgii,
%40.6’sinin  basit nakis igneleri, %40.1’inin kanavige, %38.7’sinin kurdele nakisi, %36.7’sinin pili
seceneklerini kesinlikle tanidiklarini ifade etmislerdir.

Kadimnlarin giysi stisleme tasarimi tekniklerinden en ¢ok nakis, baski ve biizgii seceneklerini
bildikleri goriilmiistiir. En az tanidiklar: teknikler ise enkiirtiste, nerviir, kordon tutturma, beyaz is, maras
isi, antep isi, golge isi, punch ve antika olmustur. Elde edilen bulgulara gore; katiimcilarmin siisleme
tasarimindaki tekniklerin ¢ogunu bilmedikleri sonucuna ulasilmistir. Calisan kadin tiiketiciler stisleme
tasarimlarimi ¢alismayan kadinlara gore daha ¢ok tercih etmelerine ragmen, calismayan kadin tiiketicilere
gore giysi stisleme tasarimindaki tekniklerini daha az oranda tanidiklar1 goriilmustiir. En ¢ok nakis, baski ve
biizgti, en az ise enkiiriiste, nerviir ve kordon tutturma stislemeleri taninmaktadar.

Tablo 11. Kadin Tiiketicilerin Giysi Siisleme Tasarimindaki Teknikleri Tanima Durumlarinin Yas Degiskenine Gore ANOVA Testi
Analiz Sonuglar:

Yas N X Ss F P
20-30 325 1.73 0.021
31-40 246 1.78 0.030
41-50 143 191 0.043 6.328 0.000
51-60 67 1.90 0.057
61 ve tizeri 31 2.01 0.091

Tablo 11’e gore kadin tiiketicilerin ¢alisma ve galismama degiskenleri ile stisleme tasarim
tekniklerini tanima durumlar1 arasinda anlamh bir farklilik (p=0.000) bulunmaktadir. Bu nedenle kadin
tiiketicilerin yas gruplar1 degistiginde siisleme tasarim tekniklerini tanima durumlarinin da farklilastig
sonucuna ulasilabilir.

4. SONUCLAR

Istanbul’da Avrupa ve Anadolu yakasinda calisan ve calismayan kadinlarin giysilerdeki siislemelere
yonelik gorislerinin belirlenmesi amaciyla planlanip yiriitiilen arastirmanin bulgularma gore; 813
katilimcinin 407’si calisan kadin ve 406’s1 calismayan kadindir. Yas gruplar: arasinda en ¢ok katilime1 20-30
yas, en az katilime1 grubu ise 61 ve tizeri yas araligindadir. Katilimecilar cogunlukla geng kadin tiiketicilerden
olusmaktur.

Kadinlar tarafindan giysi alisverisi igin aylik yapilan harcama miktarlari incelendiginde; en ¢ok 101-
200 TL harcadiklar1 ortaya gikmuistir. Arastirma kapsamindaki calisan kadinlarin giysi alisverisi icin aylik
yapmis olduklar: harcama miktarlar: ise en ¢ok 201-300 TL, calismayan kadinlarin ise 101-200 TL oldugu
gorilmistur. Calisan kadinlarin giysi alisverisi i¢in harcadiklar1 aylik miktar calismayan kadinlara gore
yiiksek olsa da kadin tiiketicilerin giysi aligverisi igin yiiksek rakamlar harcamadiklar: sonucuna ulagilmistir.

Kadinlarin tercih ettikleri giyim tarzlar1 incelendiginde; ¢alisan ve calismayan katilimcilarin en ¢ok
gunliik rahat giyimi ve spor giyimi tercih ettikleri gortilmiistiir. Bu durumun sebebinin giinlitk yasamin
hizlanmasi ve rahat hareket etme ihtiyacindan kaynaklandig1 soylenebilir. Ayrica galisan kadinlarin klasik
giyime calismayan kadinlara gore daha ¢ok onem verdikleri calismayan kadinlarin ise calisan kadinlara
oranla kadins: giyimi daha ¢ok segtikleri gortlmiistiir.

Kadmlarin giysileri satin aldiklar: yerler ile ilgili tercihleri incelendiginde; her iki tiiketici grubunda
alisveris merkezleri en ¢ok tercih edilen secenek olmustur. Her iki tiiketici gurubunun en az giysi temin etme
sekli ise kisiye 6zel dikimdir. Sonuglar degerlendirildiginde alisveris merkezleri disinda ¢alisan kadinlarin
internet ve sosyal medyay1, calismayan kadinlarin ise semt pazarlarimi diger gruba oranla giysi satin almada

-1511 -



Vluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research A
Cilt: 13 Say: 69 Mart 2020 & Volume: 13 Issue: 69 March 2020

daha ¢ok kullandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Calisan kadinlarin ¢alismayanlara oranla internet alisverisini daha
fazla, semt pazarlarmi daha az tercih etmeleri giyim aligverisine zaman ayiramamalar: ile iligkili olabilir.
Online aligveris; zamandan tasarruf saglamasi, irtin seceneklerindeki genislik, alisveris kolayligi, her saat
alisveris imkani, alisveris siralarinda beklemekten kurtarma, internete 6zel indirimler gibi avantajlara sahip
olmasindan dolay1 son on yilda alisveris icin tercih edilen bir kanal olmus ve perakende magazacilik
sektoriine yeni bir deger katmustur.

Kadin tiiketicilerin giyim alisverisi yapma durumlari incelendiginde; en ¢ok ihtiyact oldugunda, en
az ise sezon baslarinda alisveris yaptiklar1 gortilmiistiir. Arastirmada her iki tiiketici grubunda da en ¢ok
ihtiyag oldugunda giysi alisverisi yapilsa da, calismayan kadinlar biitge uygunlugunu galisanlara oranla
daha ¢ok dikkate almaktadir. Calisan kadinlar begendikleri giysi olmasini biitceye uygunlugundan daha gok
onemsemiglerdir.

Arastirma kapsamindaki kadinlarin giysi alisverisi yapma sebepleri incelendiginde genel olarak en
fazla sik ve giizel gortiinmek, kullanilan giysilerin eskimesi ve fiyatlarin uygun olmasi en az ise marka
sadakati/bagmmlilig1 seceneklerini tercih ettikleri goriiliir. Kadinlarin giysi satin alma davramslarinda
giysilerin eskimesine ve fiyatlarin uygun olmasma dikkat etmelerine ragmen, sik ve giizel gortinme
isteklerinin daha fazla oldugu belirlenmistir. Calismayan kadin tiiketicilerin giysilerin eskimesi ve fiyatlarin
uygun olmasina oncelikli olarak dikkat ettikleri goriilmiis ve kadin tiiketicilerin gerekli oldugu durumlarda
giysi alisverisi yaptig1 sonucuna ulasilmistir. Yapilan arastirmada ¢alisan kadin tiiketicilerin ise sik ve giizel
goriinmek istedikleri ve aligveris yapmayr sevdikleri icin giysi satin aldiklari sonrasinda fiyatlarin
uygunlugunu ve giysilerin eskimesini dikkate aldiklar1 ortaya gikmustir.

Kadin tiiketicilerin giysilerde stislemeye iliskin yenilikleri takip etme durumlar incelendiginde; en
fazla giysilerde ve siislemelerde moday: takip etmedikleri, markalar1 tercih etmedikleri, markalarin
stislemelerinde ne varsa satin almadiklar: belirlenmistir. Calisan ve galismayan kadin tiiketicilerin giysilerde
stslemeye iliskin yenilikleri takip etme durumlar1 karsilastirilldiginda calismayan kadin tiiketicilerin
giysilerde ve stislemelerde moday1 takip etmedigi ya da giysilerde modayi takip etse de stislemelere dikkat
etmedigi ortaya ¢ikmistir. Calisan kadin tiiketiciler icin ise hem giysi modasinin hem de giysi stislemelerinin
ozellikle dikkatlerini gektigi belirlenmistir. Ozellikle calisan kesimdeki kadinlarin calismayanlara oranla
daha ¢ok stislemeye dikkat etmeleri dikkat gekici bir sonugtur.

Ttiketicilerin giysilerdeki segimini etkileyen faktorler degerlendirildiginde; katilimcilarin en ¢ok
kendim karar verir alirim segenegini en az ise reklamlar ve satis damismanlarinin tercihlerini etkiledigi
belirlenmistir. Elde edilen sonuclar dogrultusunda calisan veya calismayan kadin tiiketicilerin stisleme
secimlerinde dis faktorlerin etkili olmadif1 ortaya ¢ikmistir. Calismayan kadinlarda aile faktorii giysi
secimlerinde etkili olurken, calisan grupta aile etkili olmamustir. Calisan kadinlarda calismayanlardan farkl
olarak moda ve stil ikonlar1 diisiik oranlarda da olsa siisleme se¢imlerine etkilidir. Kadin tiiketicilerin
alisveriste ¢cevresinden etkilenmedigi sonucuna ulasilmistir.

Arastirma sonugclarma gore katilimcilarin en ¢ok nakis ve islemeler ile yapilan stislemeleri ve en az
ise, baski/boyalar ile yapilan stislemeleri tercih ettigi goriiliir. Diger stisleme cesitlerinin benzer dagilim
oranlar1 gostermesi kadin tiiketicilerin siisleme cesitlerini tercih etme konusunda farkliliklar tasidigim
gosterir. Calismayan kadin tiiketicilerin en ¢ok ¢rme teknigi ile yapilan stislemeleri, calisan kadinlarin ise
nakis ve islemeler ile yapilan siislemeleri tercih ettikleri gortiliir. Calismayan kadinlar dikis teknikleri ile
yapilan stislemeleri oncelikli gortirken calisan kadinlar hazir gereglerle yapilan stislemelere oncelik
vermistir.

Katilimcilarin siisleme bulunmasin tercih ettigi tirtin gruplarina iliskin bilgiler incelendiginde kadin
tiiketicilerin; esofman, kazak, pantolon ve etek tirtin gurubunda stisleme olmasini kesinlikle istemedikleri
sonucuna ulasilmistir. Calisan ve galismayan kadin tiiketicilerde alt beden giysi tiirlerinde, hirka ve kazakta
stisleme istemedikleri ve en fazla abiye, bluz ve elbise tirtin gurubunda stisleme tercih ettikleri saptanmustir.
Bulgulara gore calismayan kadinlarin elbise ve abiye disinda diger trtin guruplarinda siisleme tercih
ettikleri belirlenmistir. Calismayan kadinlar galisan kadinlara gore giysilerde stislemeyi daha az tercih
etmiglerdir.

Kadin tiiketicilerin giysilerde stisleme tasarimlarini tercih etme nedenlerine iliskin sonuglar
degerlendirildiginde; stisleme tasarimlarini en ¢ok giysileri giizel gosterdigi icin tercih ettikleri ve stislemeler
ile ilgili olumlu yaklagimlara sahip olduklar1 gorilmiistiir. Katilimcilarin giysilerde stisleme tercih etmeme
sonucuna ragmen siisleme tasarimlarma iliskin olumlu gortisler bildirmeleri dikkat cekici bir sonugtur.
Arastirma gore calisan kadinlarin ¢alismayan kadinlara gore siislemeleri daha ¢ok oranda tercih ettikleri ve
tercih etme nedenlerinin daha fazla oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Kadmlarin, giysilerdeki stisleme tasarimlarinda dikkat ettikleri 6zellikler degerlendirildiginde; en
¢ok siisleme tasarimlarinin giyilecek yere uygun olmasina, en az ise siislemelerin sezon trendleri ile uyumlu
olmasina ¢nem verdikleri belirlenmistir. Bu durum kadin tiiketicilerin giysi ve stisleme modasma 6nem
vermedikleri sonucu ile tutarlidir.

Arastirma kapsamindaki kadin tiiketicilerin giysilerdeki stisleme tasarimlarina iliskin yasadiklar
problemler degerlendirildiginde; galismayan kadinlar en fazla iitiilemede problem yasarken, calisan
kadinlarin en fazla stislemelerin yipranmasinda problem yasadig: ortaya cikmustir.

Kadinlarin giysi stisleme tekniklerini tamima durumlar1 degerlendirildiginde; kadinlarin giysi
stisleme tasarimu tekniklerinden en ¢ok nakis, baski ve biizgii seceneklerini bildikleri goriilmiistiir. En az
tanmidiklar teknikler ise enkiirtiste, nerviir, kordon tutturma, beyaz is, maras isi, antep isi, gélge isi, punch ve
antika oldugu belirlenmistir. Elde edilen bulgulara goére; katilimcilarinin stisleme tasarimindaki tekniklerin
¢ogunu bilmedikleri sonucuna ulagilmistir. Calisan kadin tiiketicilerin stisleme tasarimlarini ¢alismayan
kadinlara gore daha ok tercih etmelerine ragmen, calismayan kadin tiiketicilere gore giysi stisleme
tasarimindaki tekniklerini daha az oranda tanidiklar1 sonucuna ulasilmistir.

Arastirmada kadin ttiketicilerin ¢alisma durumlarina gore yapilan T-testi sonuglar1 incelendiginde
kadin ttiketicilerin stisleme bulunmasini tercih ettigi tirtin guruplar1 arasindan bluz, etek, pantolon, elbise,
abiye, hirka, gomlek, t-shirt, esofman, kazak seceneklerinde anlamh farklilik oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Arastirmada kadin tiiketicilerin yas degiskeni dikkate alinarak yapilan ANOVA testi sonuglarmna
bakildiginda kadinlarin stisleme bulunmasini tercih ettigi tiriin guruplarindan bluz, etek, pantolon, elbise,
abiye, hirka, gomlek, t-shirt, esofman, kazak seceneklerinde, giysilerde stisleme tasarimlarin tercih etme
nedenlerinden stislemeler giysileri giizel gosterir, stislemeler kisiligi yansitir, stislemeler giysilere farklilik
kazandirir, siislemeler modaya uyum saglamay: kolaylastirir, stislemeler kisiye mutluluk verir, stislemeler
gosteris unsurudur, stislemeler popiiler kiiltiirii temsil eder, stislemeler bulunan ortamda etkili gortinmeyi
saglar, stislemeler kisilerde sik ve giizel goriinme hissi yaratir, stislemeler kisinin 6zgiivenini artirir,
stslemeler giysileri basitlestirir, siislemeler giysinin kullanimini zorlastirir, giysilerde siisleme olmamasi
tercihimdir, kadin ttiketicilerin giysilerdeki stisleme tasarimlarina dikkat ettikleri 6zelliklerden siislemelerin
saglik agisindan uyumlu olmasi, stislemelerin kullanisli olmasi, siislemelerin estetik goriinmesi, siislemelerin
uttileme acisindan uyumlu olmasi, stislemelerin yikama agisindan uyumlu olmasi, siislemelerin viicuda
uyumlu olmasi, siislemelerin giysi materyali ile uyumu, stislemelerin sezon trendleri ile uyumu,
stislemelerin giysi ¢esidine uygun olmasi, stislemelerin renginin uygun olmasi, siislemelerin fiyatinin uygun
olmasi, stislemelerin iscilik kalitesi, stislemelerin giyilecek yere uygun olmasi ve kadm tiiketicilerin giysi
stisleme tekniklerini tanima durumlar: arasindan baski, nakis, biizgi, pili, ajur, basit nakis igneleri, Antep
isi, Maras isi, kanavige, aplike, golge isi, piko, beyaz is, kurdele nakisi, punch, antika, kapitone, enkiiriiste,
kordon tutturma, nerviir seceneklerinde anlamli bir farklilik oldugu gortilmustiir.

Arastirmanin bulgular1 degerlendirildiginde; katilimcilarin giyimde stislemeleri az oranda tercih
ettikleri fakat stislemeyi estetik ve 6nemli bulduklari sonucuna ulasilmistir. Bunun yani sira stisleme
tasarimlarinda problem yasadiklari, ozellikle alt giysi gurubunda siislemenin tercih edilmedigi sonucu
ortaya ¢tkmistir. Arastirma soncuna gore kadin tiiketicilerin stisleme tekniklerinden bir¢ogunu bilmedikleri
sonucuna ulasilmistir. Ozellikle giyim sektoriinde satilan iirtinler degerlendirildiginde siisleme tekniklerinin
bol miktarda kullanildig1 goriiliir. Arastirmada kadinlarin siisleme tercih etmediklerini belirtme nedeninin
stisleme tekniklerini tanimamalarindan kaynakl oldugu diistintilmektedir.
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