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POSITIONING OF PARTY LEADERS IN THE POLITICAL COMMUNICATION PROCESS: THE
CASE OF TRABZON
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Oz

Siyasi parti liderleri seceni ikna etmek i¢in pek cok yontem ve teknik kullanmaktadir. Siyasal iletisim igerisinde
medya 6nemli bir yer tutmaktadir. Siyasi partiler ve adaylar medya sayesinde genis kitlelere ulasmakta ve kitlelere
zaman ve mekan smur1 olmadan vaatlerini aktarabilmektedir. iletisim tiirleri icinde hala yiiz yiize iletisim 6nemli bir
yere sahip olsa da ulastig1 insan sayist bakimindan oldukga sinirlidir. Bu yiizden se¢cim doénemlerinde, 6zellikle genel
secimlerde medya, siyasetgilerin fazlaca basvurdugu bir mecra durmana gelmistir.

Bu calisma Trabzon il merkezinde yasayan 18 yas ve tistii kisilerin siyasal iletisim siirecinde parti liderlerini
nasil konumlandirdigini ortaya koymak amaciyla yiriitilmiistiir. Saha arastirmasi yonteminin kullanildigi bu
arastirmada veriler, 460 kisi ile yiiz ytize goriismeye dayali anket teknigiyle elde edilmistir. Arastirma sonuglary;
katilimcilar oy verdikleri siyasi parti liderine orta diizeyde baglilik duymaktadir. Erkekler, kadinlara oranla oy verdikleri
siyasi parti liderine daha fazla baglilik duymaktadir. Se¢menlerin oy tercihlerinde siyasi parti liderlerinin bilgili ve
diiriist olmas1 énem arz etmektedir. Yine katilimcilar oy tercihlerinde “medya”, ekonomik menfaat ve aileden sonra
tiglincti sirada 6neme sahiptir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Hetigim, Se¢menler, Parti Liderleri.

Abstract

Political party leaders use many methods and techniques to convince the voters. Media has an important place
in political communication. Political parties and candidates reach the masses thanks to the media and can convey their
promises to the masses without time and space limits. Although face-to-face communication still has an important place
in communication types, it is very limited in terms of the number of people it reaches. Therefore, during the election
periods, especially in the general elections, the media has come to a stand where a lot of politicians apply.

This study was carried out to reveal how people aged 18 and over who live in the city center of Trabzon about
positioning of party leaders in the political communication process. In this research, in which field research method was
used, the data were obtained through a face-to-face interview technique with 460 people. Research results; Participants
have a moderate loyalty to the political party leader they voted for. Men feel more loyalty to the political party leaders
they vote than women. It is important for political party leaders to be knowledgeable and honest in voting preferences.
Again, participants have the third place in the voting preferences after “media”, economic interest and family.
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Giris

Oy verme davranisini etkileyen faktorler yillardir tartisilan bir konudur. Ozellikle siyaset sosyolojisi
bu alana fazlasiyla egilmistir. Oy verenin sandik basinda anlamli se¢im yapip yapmadig ve secimlerini neye
gore yaptig1 tizerinde hep durulmustur. Se¢menin ideolojisinin oy verme davranisina etkisi veya ailenin ve
ekonomik menfaatlerin oy tercihine ne kadar etkili oldugu hep tartisilmistir. Bununla ilgili olarak diinyanimn
farkl tilkelerinde pek ¢ok arastirma da yapilmistir (Akgtil, 2007, 24-25).

Niifus artisi ile siyaset arasinda dogrudan bir iliski vardir. Se¢men sayisinda yasanan ¢ogalma kitle
ile etkili iletisim kurulmasinmi zaruri hale getirmektedir. Siyaset yoneten ile yonetilen arasinda bir koprii
gorevini goriir. Yonetenin tutum, davrams ile yonetilenin tutum, davranis ve beklentileri birbirinden
farklilik gosterebilir(Aziz, 2014, 10).

Siyasal iletisimin merkezinde ikna stratejisi vardir. Segmenin medya tizerinden ikna edilmesinde
pek cok yontem ve teknik kullamilir. Oy verenlerin sosyolojik ve psikolojik durumuna gore tutum ve
davranuslar tiretilir (Dogan ve Goker, 2013, 6-7).

Her se¢menin iknasi aymn sekilde gerceklesmez. Se¢menlerin yasamsal deneyimlilerinden, egitimine
kadar pek ok 6zelligi ikna stirecine etki edebilmektedir. Baz1 segmenler ikna karsisinda direng gosterirken
bazilar1 ise o direnci gostermezler. Sec¢menler, siyasi liderler arasindan birine yonelebilir veya siyasal
liderlerin arasindan olusturulan imajlardan etkilenerek te oy kullanabilir (Damlapinar ve Balci, 2014, 98).
Oy verenler siyasal partilerin yapmis oldugu propagandalardan etkilenebilecegi gibi aym sekilde siyasi
partiler de toplumda 6nem kazanan degerlerden etkilenerek farkli soylemler {iiretebilirler. Yani segim
donemlerinde secen ile secilen arasinda karsilikli bir etkilesim vardir (Caha, 2008, 206).

Siyasi partiler ve ¢ikardiklar1 adaylar iktidara gelmek igin stirekli olarak propagandaya basvururlar.
Siyasal iletisim igerisinde, farkli propaganda yontem ve teknikleri belirlenmektedir. Genel strateji ise parti
ile ilgili olumlu bir imaj olusturabilmektir. Propaganda stratejisi olusturulurken genellikle parti liderlerin
tizerinden imaj olusturma yolunu da gidilmektedir. Bazen liderler tizerinden efsaneler olusturulmaktadir.
Diger yandan karsi partinin liderleri giilmece ve giiliing gosterme yontemleri tizerinden olumsuz
propaganda da yapilmaktadir (Bektas, 2013, 160-161).

Oy verme tercihlerinin olusmasinda siyasal parti liderlerinin rolii de 6nemlidir. Ozellikle siyasi parti
liderinin kisiligi, imaji, egitim diizeyi, cinsiyeti, ideolojisi, iletisimi, tutum ve davranislar: segmenler tizerinde
olumlu etki yaratacagi gibi olumsuz etkiye de neden olabilir. Yani bu ve buna benzer pek ¢ok neden
se¢menin goziinde anlam teskil edebilmektedir (Kalender, 2005, 76).

Partiler uzun, orta ve kisa vadeli secim kampanyalar: ile se¢meni etkilemeye calisir. Segim
kampanyalarinda ana tema secilir ve buna yan temalar eklenir. Temalar reklamlarda ve siyasi parti
temsilcilerinin yapmis oldugu mitinglerde sik¢a kullanilir (Whiteley ve Seyd, 2003, 638-640).

Siyasal iletisimin amaglar1 se¢mene, siyasetcilere ve hatta baski gruplarma gore farklilik
gosterebilmektedir. Siyasal iletisim icerisinde pek ¢ok degisik, benzer fikir ve tutumlar kitlelere
sunulmaktadir. Bir sekilde sunulan gesitli fikirlere destek saglama amaglanmaktadir. Siyasal iletisimde
destek saglamayan fikrin ¢ok anlami yoktur. Toplum o©nceden olusturulmus fikirler etrafinda
toplanabiliyorsa bu iletisim etkili olmustur denilebilir (Merig, 2017,28).

Siyasal iletisimle birlikte, birey yeniden tasvir edilir duruma gelmistir. Ozellikle katilim kavrami
tizerinden yurttaslik tartisilmaya baslanmistir. Hatta secimlerde yapilan propagandalar sayesinde se¢menin
bilgilendigi yontinde liberal anlayisin iddialar1 6n plana ¢ikarilmistir (Mutlu, 2005,365).

Siyasal iletisim ile kamusal iletisim arasinda bir bag bulunmaktadir. Siyasal iletisim vasitasiyla
siyasal olan konular kamusal alana tasinma olanagma kavusmaktadir. Siyasal iletisim sokagi, kahvehaneyi,
meyhaneyi ve giinliik yasamu politik olanla beslemektedir (Mutlu, 2005, 3679).

Giintimiizde insanlar eskiye oranla siyasete daha az ilgi gosterir duruma gelmistir. Ornegin,
Avrupa’da secimlerde oy kullanim diizeyi her gegen giin azalmaktadir (Mouffe, 2010,33). Bundan dolay1
siyasal iletisim se¢meni yeniden heyecanlandirmak ve motive etmek icin, giintimiizde daha da onemli
duruma gelmistir.

Siyasi partiler toplumsal yasamda kitleleri veya gruplari himaye etmekten ziyade, onlar
demokrasinin sundugu imkanlar cercevesinde temsil edici bir role de sahiptir. Yani, toplumun yonetime
dahil olmasini saglayan birer araci gorevindedirler (Caha, 2008, 208). Fakat kimi zaman bu ve buna benzer
gortisler elestirilmektedir. Ornegin, Erdogan ve Korkmaz (2010, 56) siirekli olarak segme ve secilme hakki,
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demokrasi ve ozgiirliigiin varligina vurgu yapilarak bu yolla kitlelerin kontrol edildigine deginmektedir. Bu
iki duistintire gore, siyasal kontrol bu ve buna benzer kavramlarla mesrulastirilmaktadir.

Medya araglar siyasal iletisimde 6nemli bir yere sahiptir. Hatta bu araglar sayesinde siyasi parti
liderlerinin imajlar1 tilke smurlarmin 6tesine gecmektedir. Medyanin siyasal iletisimde etkin bir sekilde
kullanilmas: siyasal kiilttir gelenegini de degistirmistir (Esslin, 2001, 97-99). Giintimiizde siyasi partiler ne
kadar icraatlarda bulunursa bulunsun, bu icraatlarii se¢mene duyuramazsa tam olarak amacma
ulasamamaktadar.

2. Siyasal Iletisim ve Ikna

Insanlar giinliik yasamlarinda birbirleriyle siirekli olarak iletisim igerisindedir. Bir insan diger insan
ikna etmek igin iletisime gegebilecegi gibi, bir kisi toplumun genelini ikna etmek i¢in de iletisime gegebilir.
[knanin gergeklestirilmesinde pek ¢ok strateji uygulanmaktadir. Ornegin, hedef kitle iyi analiz edilir veya
hedef kitleye uygun olacak bir ikna stratejisi olusturulur. Tknada dogru yer ve zaman da 6nemlidir (Akt.
Gokge, 2010, 183).

Toplumsal yasamda ikna onemli bir yer teskil etmektedir. Kuskusuz siyaset te bundan nasibini
almistir. Siyasetciler se¢menin dikkatini ¢ekebilmek amaciyla o6zellikle se¢im donemlerinde pek cok
stratejiler gelistirirler (Hogan ve Speakman, 2012). Ozellikle secim dénemlerinde segmenlerin ikna edilmesi
icin siyasi partiler ve onlarin adaylar1 hakkinda bilgi verilmekte ve vatandaslarin tercihleri etkilenmeye
calisilmaktadir. Se¢menlerin gesitli mesajlarla dikkati ¢ekilmeye calisilmaktadir. Ayrica bu kampanyalarda
vatandaslar oyunu kullanmasi yoniinde de motive edilmektedir (Kalender, 2005, 82). Zira yukarida da
deginildigi gibi son yillarda se¢ime katilim konusundaki isteksizlik egilimi oldugu dikkat cekmektedir.

Toplumsal yasamda insanlar siirekli olarak kendilerine yonelik yasalar iiretirler. Bunlar aslinda
otonom yasalardir. Kisinin kendisini merkeze koyan, merkezinden toplumu yorumlayan yasaladir
(Eagleton, 2011). Secim stireclerinde de ayni durum yasanmaktadir. Segmenler arastirarak, medyay: takip
ederek aileleri ve yakin gevreleriyle istisare yaparak farkli siyasi partilere yonelebilmektedir.

Soguk savastan sonra sag-sol diisiince iyice anlamim yitirmistir. Boylece oy gecisleri daha kolay hale
gelmistir. Bu durum siyasi partilerin propaganda yontemlerine daha fazla nem vermesine neden olmustur.
Glintimiizde siyasi partilerin farkl ideolojiye sahip se¢menlerden oy alma sansi da iyice artmistir. Kuskusuz
bu durum merkezde yer alan partilerin sanslarmm artirmistir (Mert, 2007, 18) Ozellikle 1990’1 yillarin
sonlarinda Tirkiye’de merkez sag anlayisi fazlasiyla tartisilmaya ve 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Merkez
sag partiler ozellikle bir donem asir1 sag-milliyetci politikalar ile asir1 muhafazakar anlayisina mesafeli
durmustur. Yine de giidiimiizde pek ¢ok se¢menin oy davranmisinda, ideoloji hala 6nemli bir rol
oynamaktadir. Hatta kimi segmenler kendi ideolojisinden uzak olan siyasi partileri ve onlarin adaylarmin
her soylediklerini, her yaptiklarini bastan reddetmekte, onlar1 kotiilemekte ve stirekli olarak elestirmektedir.
Gunliik hayatta yasanan kotti bir olaya dahi farkli acilardan bakilarak siyasi partiler ve onlarin adaylar1
birbirlerini suclayabilmektedir.

Medya da secimler oncesinde yapmis oldugu tarafli ve yanh haberler ile se¢menler arasinda
kutuplasmayi iyice arttirmaktadir. Medya siyasi partileriler ile ilgili haberleri aktarirken aymi zamanda fikir
savunuculugu da yapmaktadir. Demokratik toplumlarda se¢menin fikrini degistirmek icin medya fazlasiyla
kullanilir. Haber verme islevi kismen stirdiiriiliirken, segmene de yeni tutumlar ekilmeye calisilir (Tokgoz,
1981, 12).

Medya se¢meni ikna etmek icin birtakim haberlere yer verebilir. Sonra da sundugu bu haberlerin
i¢inde se¢gmene nasil diistinmesi gerektigini de soyler. Aslinda segcmen 6zgiir oldugunu distinse de kendine
secilerek sunulmus olaylar arasindan se¢im yapmaya zorlanmaktadir (Mutlu, 2008, 66).

Medya aymi zamanda gtinliikk yasamda her seyi siradan ve basit bir sekilde sunar. Siyasetten,
ekonomiye kiiltiire kadar her seyi eglenceli olarak aktarir (Postman, 2010, 132). Secim donemlerinde siyasi
partiler ve onlarin adaylar1 da bundan nasibini alir. Medyanin gorsellige fazlaca 6ncem vermesi siyasetginin
de gorsellikle fazlaca ilgilenmesine neden olmamaktadir.

Se¢menin ikna edilmesinde giintimiizde internet ve sosyal medya ¢nemli rol oynasa da bir donem
televizyon bu konuda ¢ok daha baskin durumdaydi. Siyasi partiler ve bu partilerin liderlerin tanitiminda
televizyon 6nemli bir mecraydi. Ozellikle internet yayginlasmadan énce se¢im kampanyalarinda televizyona
ayrilan biitge kampanyanin 6nemli bir kismina denk geliyordu (Mutlu, 1999, 151-152).

Kitle iletisim araglari kitle olusturmada 6nemli rol oynamaktadir. Bu da medyayi, siyasal iletisimde
secimlerin vazgegilmezi durumuna getirmistir. Freud (1975, 70) kitle i¢inde bireyin karakteristik 6zelliklerini
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kaybettigini belirtir. Kitlelesmis birey, kendi duygu ve diisiincelerinin ¢ok anlam tasimadigmi diisiintir.
Boylece birey daha kolay somdirtiliir.

Ulkemizde siyasal iletisimde parti liderlerinin konumlandirilisiyla ilgi dolayli da olsa pek ¢ok
calisma bulunmaktadir. Bu ¢alismalardan biri de Damlapinar ve Balc1 (2014, 290-295) tarafindan Ankara il
merkezinde yapilmistir. Arastirmada se¢menlerin oy tercihleri tizerinde hem adaymn partisinin hem de
kendisinin 6nemli rol oynadig1 (ytizde 76) sonucuna varilmistir.

Kocak (2017, 198) ise se¢men {iizerinden siyasal bilgilenmede internetin rolii ve dnemini ortaya
koymak amaciyla Necmettin Erbakan ve Selguk Universitesinde egitim goren iiniversite 6grencileri tizerinde
bir arastirma gerceklestirmistir. 540 tniversite 6grencisinin verdigi yamtlar incelendiginde siyasal
bilgilenmede en ¢ok internette tnem verirken bunu sirasiyla aile tiyeleri ve televizyon izlemektedir. Yine
Kocak’in (2014, 153) Konya il merkezinde 850 kisi tizerinde yapmis oldugu arastirmada, katilimcilarin oy
tercihlerinde adayin kendisi ve partisinin 6nemli rol oynadig1 sonucuna varilmstir.

Bu calismada literatiir taramasinin da yon vermesiyle belirlenen ve asagida maddeler halinde
aktarilan sorulara yanit aranmaya galisilmustir.

Soru 1: Katilimcilarin oy kullandiklar: partilere baglilik diizeyi nedir?

Soru 2: Katilimcilarin oy kullandiklari siyasi partinin liderine baglilik diizeyi nedir?

Soru 3: Katilimcilarin oy tercihine etki eden unsurlar nelerdir?

Soru 4: Cinsiyete gore katilimcilarin oy tercihine etki eden faktorler anlamli farklilik gostermekte
midir?

Soru 5: Siyasi Parti Liderine oy verirken etkili olan unsurlar nelerdir?

Soru 6: Cinsiyete gore siyasi parti liderine oy vermede etkili olan unsurlar anlamh farklilik
gostermekte midir?

3. Yontem

Bu galismada saha arastirmasi yontemi kullanilmis olup bagimsiz ve bagimli degiskenler arasindaki
iliskiler tespit edilmeye ¢alisilmustir.

3.1. Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem Segimi

Bu calisma kapsaminda; se¢menlerin siyasi parti liderlerini konumlandirisini ortaya koymak
amactyla Trabzon il merkezinde bir saha arastirmas: gerceklestirilmistir. Rastlantisal 6rneklem tekniginin
kullarildig1 arastirmaya 18 yas ve tistii toplam 460 kisi katilmigtir.

3.2. Veri Coziimlemesi ve Testler

Arastirmadaki veriler 2019 yil1 5-20 Aralik araliginda Trabzon ili merkezinde ikamet eden yas1 18
veya daha yiiksek olan kimselerle ytiz yiize goriisme yapilarak elde edilmistir. Sahadan saglanan bu veriler
SPSS 20.0 yazilimi kullanilmak suretiyle dijital ortama aktarilmistir. Katilimcilarin cinsiyetine goére oy
kullandig1 siyasi partiye ve onun liderine baghliklarmin degiskenlik gosterip gostermedigi Bagimsiz
Orneklem T-Testi ile hesaplanmistir. Segmenlerin oy vermesini etkileyen faktorler ile bir siyasi parti liderinin
oy vermeye etki eden unsurlar Frekans Analizi yardimiyla ortaya konulmaya calisilmustir.

3.3. Katilimcilarin Bazi Ozellikleri

Ankete cevap verenlerin cinsiyet dagilimina bakildiginda, bu kisilerin ytizde 52,2’sinin erkek, ytizde
47,8’inin ise kadinlardan olustugu goriilmektedir (bkz. Tablo 1). Arastirmaya katilan erkek se¢gmenin say1si,
kadin se¢gmenin sayisindan fazla olsa da bu anlamli farklilik yaratacak diizeyde degildir.

Tablo 1: Cinsiyete Gére Dagilim

Cinsiyet
Erkek

Kadin
Toplam

Yapilan saha calismasinda en dusiik 19 ve en yiiksek 80 yasindaki katilimciyla gortstilmustiir.
Anket sorularmi yamitlayan 460 kisinin yas ortalamasi 31 olarak bulgulanmustir (bkz. Tablo 2).

Tablo 2: Yasa iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri

Katilimc1 Sayis1 En Diisiik En Yiiksek Ortalama
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3.4. Katilimcilarin Oy Kullandiklar1 Partiye Baglilik Durumu

Arastirmaya katilan segmenlerin parti baglilik seviyelerini ortaya koymak amaciyla 1 ile 10 arasinda
puan vermelerine yonelik bir gosterge cizelgesi (1=Hic bagli degilim, 5=Biraz bagliyim, 10=Cok bagliyim)
olusturulmustur. Katilimcilarin parti baglilik diizeyi incelendiginde; diisiik-ortaya yakin(x= 4.46) diizeyde
parti bagliligina sahip olduklari belirtmislerdir. Katilimcilarin oy verdikleri partiye bagliik diizeyinin
yiiksek olmadig1 bulgulanmistir. Bu sonug ise se¢menlerin oy verme davranisini etkileyen diger unsurlarin
da etkisiyle secim siirecinde partiler arasinda gegiskenlik gosterebilecegini ortaya koymaktadir. Secmen ile
oy verdigi parti arasinda duygusal bir bagliliktan ¢ok menfaate dayali bir iliski bulunmaktadir. Literatiir
bolimiinde de deginildigi tizere soguk savas doneminin sona ermesiyle birlikte se¢men fanatizminin
azaldigr bilinmektedir. Se¢menler artik bir siyasi partiyi takim tutar gibi sonsuz bir baghlikla
benimsememekte, oy verme kararinda maddi ¢ikarlar, sosyal ¢evre ve ailenin tesviki de rol almaktadir.
Nitekim tilkemizin son 30 yilina bakildiginda secimden secime parti oylarinda dramatik degisimler
yasandig1 goriilmektedir. Bir onceki segimde yiizde 20 oy alabilen bir parti 2-3 yil iginde oy oranim
koruyamayarak yiizde 1-2'ler seviyesine gerileyebilmektedir.”

Tablo 3: Se¢menin Parti Baglilik Diizeyi

Hic Bagh Cok Ortalama

Katilimc1 Sayis1 Degilim Baglyim

Parti Baglilik Diizeyi

Calismada katilimcilarin cinsiyeti ile oy kullandiklar1 partiye bagliliklar1 arasinda iligkiyi tespit
etmek amaciyla bagimsiz orneklem T-testi uygulanmistir. Tablo 4’de izlenebilecegi gibi arastirmaya
katilanlarin cinsiyeti ile parti baglilik diizeyleri arasinda anlaml farklilik (t= .606; p>.05) bulunmamaktadir.
Ankete cevap veren erkekler (x= 4.51), kadinlara (x= 4.40) nazaran daha fazla kendilerinin oy kullandiklar
partiye baglilik duysa da bu durum anlaml farklilik olusturacak bir seviyede degildir (bkz. Tablo 4). Hem
erkek segmen hem de kadin se¢men oy verdigi partiye ortaya yakin diisiik diizeyde baglilik hissetmektedir.

Tablo 4: Cinsiyete Gore Parti Baglilik Durumu

Cinsiyet Katilimc1 Sayisi Ortalama

Erkek
Kadin

3.5. Secmenlerin Parti Liderine Baglilik Diizeyi

Katilimcilarin oy kullandigr partinin liderine baglilik diizeylerini belirlemek amaciyla 1 ile 10
arasinda (1= Hi¢ bagh degilim, 5= Biraz bagliyim, 10=Cok bagliyim) puan vermeye dayali bir yelpaze
olusturulmustur. 460 segmenin verdigi yamtlar incelendiginde katilimcilar orta diizeyde (x= 5.31) oy
kullandig1 partinin liderine baglilik duymaktadir(bkz. Tablo 5). Katilimcilarin parti liderine baglilik seviyesi
genel olarak partiye bagllik diizeyinden yiiksek ¢ikmustir. Bu sonug ise se¢menlerin parti liderini partiye
oranla daha fazla onemsedigini ortaya koymaktadir. Trabzon 6zelinden bakilacak olunursa tilkemizde
segmenlerin kurumsal olarak partilere degil, partilerin basindaki kisilere anlam ytikledigi anlasilmaktadir.
Siyasi partilerin programlar1 ve icraatlarindan ziyade liderleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Tablo 5: Oy Kullanilan Partinin Liderine Baglilik Durumu

Hic Bagh Cok

Degilim Bagliyim Ortalama

Katilimc1 Sayis1

Parti Liderine Baglilik Durumu ‘

Katilimcilarin cinsiyetine gore oy kullandig: siyasi parti liderine baglilik diizeyi anlamlhi bicimde
farklilasmaktadir (t= 6.919; p< .01). Arastirmaya katilan erkekler (x= 6.08) kadinlara ( x= 4.46) oranla oy
kullandiklar siyasi parti liderine daha fazla baghlik duymaktadir(bkz. Tablo 6). Bu sonug erkek se¢menin

" 1999 Genel secimlerinde yiizde 22 oy oraniyla iktidara gelen DSP, ti¢ yil sonraki 2002 genel secimlerinde sadece yiizde 1,2 oy
alabilmistir. (https:/ /secim.haberler.com/1999/ , https:/ /www haberturk.com/secim2002, Erisim: 07.04.2020)
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parti liderine daha bagh oldugunu ortaya koymaktadir. Kadin se¢gmen ise bu baghlig1 erkek kadar giiclii
hissetmemektedir.

Tablo 6. Cinsiyete Gére Oy Kullanilan Siyasi Parti Liderine Baghilik Durumu

Cinsiyet Katilimc1 Sayis1 Ortalama

Erkek
Kadin

Calismaya katilanlarin oy kullandiklar1 partiye baglilik dereceleri ile o partinin liderine baglilik
dtizeyleri arasindaki iliskinin giictinii ve yonunii tespit etmek igin yararlanilan korelasyon analizi neticeleri
incelendiginde; pozitif yonde, orta seviyede ve anlamli bir iliski bulunmaktadir (r=405; p < .001). Yani
katilimcilarin oy kullandig partiye baglilik diizeyi arttikca o partinin liderine olan baglilig1 da artmaktadar.
Bagka bir deyisle partilerine yiiksek baglilik hisseden se¢menler parti liderlerine de o oranda baghlik
hissetmektedir.

Tablo 7: Oy Kullarulan Partiye Baglilik Diizeyi ile O Partinin Siyasi Liderine Olan Baglilik Diizeyi Arasindaki Iliski

Oy Kullanilan Siyasi Partinin Liderine Baglilik Durumu
405**
460

Oy Kullanilan Partiye Baglilik Durumu
N

Not:** p <.001

3.6. Secmeninin Oy Vermesini Etkileyen Faktorler

Calismada ayrica se¢gmenin oy vermesini etkileyen faktorleri belirleyebilmek igin 51i likert tipinde
(1=Cok 6nemsiz, 3=Kararsizim, 5=Cok 6nemli) 7 maddeden olusan bir 6l¢ek olusturulmustur. Tablo 7’'de de
izlenebildigi gibi katiimcilar siyasal tercihlerinin olusmasinda en ¢ok ekonomik menfaatlerin etkili
oldugunu belirtmistir. Bunu sirasiyla aile, medya ve kamuoyu arastirmalar1 izlemektedir. Katilimcilar
siyasal tercihleri tizerinde mitinglerin en az 6neme sahip oldugunu belirtmistir. Medya ise oy vermeyi
etkileyen 3 6nemli unsur arasinda yer almustir. Ortaya ¢ikan baska bir sonug ise partilerin her secim
doneminde yogun bigimde kullandiklar1 miting yonteminin ¢ok az etkili oldugudur. Mitinglerle beraber
arkadas ve yakin gevrenin tavsiyesi ve kanaat onderlerinin yoénlendirmesinin de diger faktorlere gore daha
az belirleyici oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 8: Katilimcilarin Oy Vermesini Etkileyen Faktorlerin Dagilimu

ok One ok One Ortalama
Ono 1 5 3.57
1 5 3.01
Js 1 5 291
0 1 5 2.56
Ond 1 5 2.55
Arkada 1 5 2.50
g 1 5) 1.90

Arastirmada c¢alismaya katilanlarin cinsiyeti ile oy tercihlerini etkileyen faktorler arasinda anlamh
bir farklilasma olup olmadigini belirlemek igin bagimsiz drnek t-testi yapilmistir. Se¢menin cinsiyeti ile oy
tercihlerine etki eden faktorlerden; ekonomik menfaat(t=--2.558; p< .05), arkadas ve yakin cevre (t=--3.031;
p< .05)kanaat onderlerin goruigleri (t=--4.532; p< .05) arasinda anlamli farklilasma goriilmektedir.
Arastirmaya katilan kadinlarin erkeklere gore oy tercihlerinde; ekonomik menfaatler, kanaat 6nderlerin
gorisleri ve arkadas ve yakin ¢cevrenin daha fazla 6nem arz etmektedir.

Tablo 9: Cinsiyetine Gore Oy Tercihini Etkileyen Faktorler

Aritmetik Ortalamalar

Aile

Arkadas ve Yakin Cevrem
Medya

Mitingler
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Ekonomik Menfaatim 3.44 3.71 -2.558 458 011
Kamuoyu Arastirmalar: 2.61 2.50 825 458 410
Kanaat Onderlerinin Gériisleri 2.32 2.79 -4.532 458 .000

3.8. Bir Siyasi Parti Liderine Oy Vermeye Etki Eden Unsurlar

“Bir siyasi parti liderinin hangi 6zelligi oyunuzu ondan yana kullanmanizi saglar?” seklindeki
soruya verilen yanitlar incelendiginde; bilgili olmasi, diiriist olmasi, toplumsal degerlere 6nem vermesi,
milliyet¢i olmasi ilk dort sirada yer almaktadir. Geng olmasi ve dis goriiniisii katilimcilarin en az énem
gosterdikleri unsurlar olmustur. Oy verenlerin parti liderlerinin bilgili olmasin1 oldukca onemsedigi
anlasilmaktadir. Bununla birlikte dinine bagli olmas: seceneginin son siralarda yer almis olmast Trabzon
Ozelinde carpict bir sonug olarak goze carpmaktadir. Trabzon se¢meninin diger yandan parti liderinin
milliyetci bir diisiince yapisina sahip olmasini da 6nemsedigi anlasiimaktadir. Parti liderinin geng olmasi ise
se¢men agisindan onemli bir tercih sebebi goriilmemektedir. Trabzonlu segmenler ideal parti liderini bilgili,
diirtist, toplumsal degerlere 6nem veren ve milliyetci duygulara sahip bir kisi olarak tasvir etmektedir.

Tablo 10: Siyasi Parti Liderine oy verirken etkili olan unsurlar

ok One ok One Ortala

Bilgili O 1 5 4.56

D O 1 5 4.49

op al Degerlere O : 1 5 4.03
O 1 5 4.00

0 3 1 5 3.95

B a Sahip O 1 5 3.71

D e Bagli O 1 5 3.50

D 0 1 5 3.18

0 1 5 2.92

Arastirmada katilimcilarin cinsiyeti ile bir siyasi parti liderine oy vermede etkili olan unsurlar
arasinda anlaml farklilasma; siyasi liderin konusma tarzi(t=--2.588; p< .05) ile toplumsal degerlere 6nem
verme (t=2.861; p< .05) siklarinda goriilmektedir. Arastirmaya katilan kadinlarin, erkeklere oranla oy
verirken siyasi parti liderinin konusma tarzina ve toplumsal degerlere 6nem verip vermedigine daha fazla
dikkat etmektedir (bkz. Tablo 11).

Tablo 11: Cinsiyetine Gore Siyasi Parti Liderine Oy vermede Etkili Olan Unsurlar

Aritmetik Ortalamalar

Bilgili Olmasi
Geng Olmasi

Iyi Bir Aile Yasamina Sahip Olmas1
Dis Goriintisii

Konusma Tarzi

Dinine Bagli Olmasi

Diiriist Olmasi

Milliyet¢i Olmasi
Toplumsal Degerlere Onem Vermesi

Sonug

Calisma bulgular1 genel olarak degerlendirildiginde, katihmcilarin diisiik, ortaya yakin diizeyde
parti baghligina sahip oldugu bulgulanmustir. Cinsiyet agisindan bakildiginda ise anlamli bir farklilik
goriilmemektedir. Yani, erkeklerin ve kadinlarin parti baglilik diizeyleri birbirine yakindir. Arastirmada oy
kullanilan siyasi parti liderine baglilik diizeyi ise orta diizeydedir. Cinsiyet agisindan bakildiginda erkekler,
kadinlara oranla oy kullandiklar siyasi partinin liderine daha fazla baglilik duymaktadir.

Arastirmada ayrica oy vermede etkin olan unsurlar mercek altina alinmis, bulgular da ise Trabzon il
merkezinde yasayan se¢menlerin ekonomik menfaatleri, aile ve medya dogrultusunda oy kullandigim
belirlenmistir. Cinsiyete gore, kadinlar oy kullanirken ekonomik menfaatlerini, ailesini ve medyay: daha
fazla dikkate almaktadir.
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Yukaridaki arastirma sonuglari sunu gostermektedir; se¢gmenler artik siyasal ideoloji merkezli oy
kullanmak yerine daha ¢ok ekonomik menfaatlerini diistinerek oy vermektedir. 1990 yillardan itibaren sag-
sol diislincesinin birbirine yaklagsmas: se¢menlerin ideoloji merkezli oy kullanmasmi zayiflatmigtir.
Rasyonel se¢men sayisinin her gegen giin artmasi kuskusuz secim vaatlerini de daha 6nemli hala getirmistir.
Sec¢im vaatlerinin genis kitlelere aktarilmasinda ise siyasal iletisim 6nemli rol oynamaktadir. Bunun farkinda
olan siyasi partiler, se¢im donemlerinde medyay1 fazlastyla kullanmaktadir.

Arastirma kapsaminda bir siyasi parti liderine oy vermede etkili olan unsurlar da arastirilmistir.
Arastirma sonucunda; siyasi parti liderinin bilgili olmasi, diiriist olmasi ve iyi bir aile yasamina sahip olmast
se¢menin oy tercihine etki etmektedir. En az etki eden unsurlar ise siyasi parti liderinin geng olmasi ve dis
goriintisidiir. Kadmn katilimcilar, erkekler katilimcilara gore “toplumsal degerlere 6neme veren”
siyasetcilere daha fazla 6nem vermektedir. Ankette ortaya ¢ikan bir diger sonug ise; segmen her ne kadar
ekonomik menfaatini diistinerek oy kullansa da siyasi parti liderini secerken, bilgili ve diiriist olmasina
onem vermektedir. Siyasal iletisim calismalarinda sik sik vurgulanan liderin imaji ise bu arastirmada
sonucuna gore secmenler tarafindan ¢ok 6nemli goriilmemistir.

Trabzon se¢gmeninin siyasal parti liderlerinden beklentilerini ortaya koyan bu siurh ¢alisma,
gelecekte farkli bolgelerde yapilacak benzer calismalarla birlikte literatiiriin gelismesini saglayacaktir. Cesitli
bolge ve zamanlarda yapilacak ¢alismalar bu alandaki benzerlik ve farkliliklar: ortaya koymasi bakimindan
onem tastyacaktir.
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