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TURK KULTURUNDE KADIN OLMAK VE MEDYADA KADININ TEMSILI

BEING A WOMAN IN TURKISH CULTURE AND REPRESENTATION OF WOMEN IN THE
MEDIA

Secil UTMA®

Oz

Tarihsel siirecte kadin olgusu, geleneksel toplumdan modern topluma gecis siireciyle birlikte olumlu bir degisim gostermis,
kadmin var olma miicadelesinde kitle iletisim araglar1 6nemli rol oynamistir. Medyada kadinin var olusu ve temsili, ataerkil ve
geleneksel diistincenin izlerini tasimakta, kadinin konumu acisindan sorunlu bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gerek yazili,
gerekse gorsel medyada kadma atfedilen 6zellikler, ona gii¢ ve statii kazandirmaktan uzak durmaktadir. Giintimiizde yazili ve gorsel
medyada kadma yiiklenen 6zellikler ona herhangi bir giic ve statii kazandirmaktan ¢ok uzaktir. Kadmin gii¢stizliigiiniin vurgulanarak,
kadin bedeninin malzeme olarak kullanilmasinda medyanin rolii ¢ok biiytiktiir. Medya kuruluslarmin ekonomi-politik ve ideolojik
yapilari, haberlerin {iretim siirecinde etkili olmakta, 6zellikle son yillarda reyting ve tiraj arttirma kaygilariyla birtakim etik degerlerin
g6z ardi edildigi goriilmektedir. Daha fazla kar elde etmek isteyen medya kuruluslar1 haberleri gercek baglamindan uzaklastirarak,
sansasyonel bir habercilik anlayis1 benimseme yoluna gitmektedir. Bu durum toplumsal cinsiyet rollerinin topluma benimsetilmesinde
kadmin medyada nasil temsil edildigi noktasinda onemli sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Medya icerikleri toplumsal degerler ile
yakindan iliskili olup, haber tiretim stirecinde toplumsal cinsiyet algilar1 ve kadina yonelik bakis agilar1 egemen olmakta, cinsiyetci ve
eril sdylem haber metinlerinde kendisini gostermektedir. Medyada kadimlarin temsil sorunu, kullanilan cinsiyetci soylemler ve eril
diistincelerle cercevelenmis durumdadir. Kadinlar; statiileri ve kimlikleri tizerinden yiiriitiilen bir savasta, kadmn karsit1 sorunlu
yaklagimlar ve olumsuz bir dil aracihigiyla topluma sunulmaktadir. Calismada, toplumsal cinsiyet baglaminda kadin olgusunun tarihsel
gelisiminden hareketle medyada kadinin temsili kuramsal olarak ela alinmaktadur.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Kiiltiir, Toplumsal Cinsiyet, Medya, Medya ve Kadin.

Abstract

In the historical process, the phenomenon of women showed a positive change with the transition from traditional society to
modern society, and mass media played an important role in women's struggle to exist. The presence and representation of women in
the media carries traces of patriarchal and traditional thinking, and appears as a problematic area for the position of the woman. Today,
the features that are imposed on women in print and visual media are far from giving them any strength and status. The role of the
media in the use of the female body as a material is emphasized by emphasizing the weakness of women. The economic-political and
ideological structures of media organizations have been influential in the production process of the news. Especially in recent years, it is
seen that some ethical values have been ignored due to the increase in ratings and circulation. Media organizations who want to make
more profit move the news away from its real context and adopt a sensational journalism approach. This situation brings important
problems in terms of how women are represented in the media in the adoption of gender roles to society. Media contents are closely
related to social values, gender perceptions and perspectives towards women dominate the news production process, and sexist and
masculine discourse shows itself in news texts. The problem of women's representation in the media is framed by sexist discourses and
masculine thoughts. Women; in a war over their status and identity, they are presented to the society through anti-women problematic
approaches and a negative language. In the study, the representation of women in the media is taken theoretically based on the
historical development of the phenomenon of women in the context of gender.
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GIRIS

Liberal anlayista yasama, ytirtitme ve yargidan sonra dordiincii giig olarak goriilen medyanin, birey
ve toplum {izerindeki etkileri herkes tarafindan bilinmektedir. Bireyler cevrelerinde ve dis diinyada
medyana gelen olaylar1 medya araciifiyla ogrenmektedir. Toplumsal, politik ve kiiltiire]l konularin
sunulmasi ve tartisilmas: konusunda alanlar temin eden medya, hangi konularin hangi siklikla ve hangi
acilardan ele alinmasi gerektigi konusunda toplumu yonlendirmektedir. Kitle iletisim araglar: haber verme
islevinin yaninda toplumsal alandaki esitsizliklerin ortadan kaldirilmas1 konusunda da cesitli kesimlere
firsat esitligi saglanmasi noktasinda nemli islevler yiiklenmektedir

Kadmin toplumdaki yeri egemen ideolojiler ve araglar1 vasitasiyla yeniden tiretilmekte, ataerkil ve
geleneksel kaliplar topluma benimsetilmeye calisilmaktadir. Medya igerikleri toplumsal degerler ile
yakindan iligkili olup, haber tiretim stirecinde toplumsal cinsiyet algilar1 ve kadina yonelik bakis acilar
egemen olmakta, cinsiyetgi ve eril soylem haber metinlerinde kendisini gostermektedir

Ataerkil yapilar icerisinde kadinin bastirilmisliginin yeniden tiretilerek, kadinin sadece bir bedene
indirgenerek metalastirilmasinda, medya 6nemli rol oynamaktadir. Kadinlar kitle iletisim araglarinda aktif,
karar verici bireylerden ziyade tiiketici, pasif, bir bagkasi tizerinden var olan kimlikler olarak yer almaktadir
Reklamlar basta olmak tizere bircok medya metninde kadinlar cinsellikleri 6n plana ¢ikarilarak, cinsel bir
obje olarak resmedilmektedir.

Ogr.Gdr.Dr‘,Aydm Adnan Menderes Universitesi, Atca MYO, Halkla Iliskiler ve Tamitim Program, secilut@hotmail.com

Televizyon programlarina benzer sekilde reklamlarda da kadinin metalastirilarak kullanildigi goze
carpmaktadir. Reklamlarda c¢ogunluklara tamtilan trtinle birlikte cinsel gondermeler icerisinde
konumlandirilan kadinlar, yiyecekten, kozmetige her tiirltii trtintin reklaminda bir obje olarak yer
almaktadir. Reklamlarda ¢ogunlukla disilikleri 6n plana gikarilan kadinlarin cinsel obje olarak sunumu,
onlar1 yalnizca bedene indirgeyerek, meta olarak algilanmasina yol agmaktadir.

Basili medyada da kadin; televizyonda oldugu gibi sansasyonel olaylar gercevesinde, magdur veya
kurban olarak ya da ozellikle gazetelerde oldugu gibi arka sayfalarda kadin bedenini 6n plana ¢ikaran
fotograflar ile yer almaktadir. Kadinlara yonelik olarak hazirlanan gazete sayfalarinda eklerinde ya da
dergilerinde eril dil 6n plana cikarken, haberler ¢ogunlukla magazin, moda, gtizellik, kadin-erkek iliskileri
cercevesinde olusturulmaktadir Giintimiizde medya toplumsal cinsiyet esitsizliginin olusturularak
strdurtlmesi konusunda 6nemli bir noktada durmaktadir.

1.TOPLUMSAL CINSIYET KAVRAMI

Cinsiyet; biyolojik baglamda bireyin bedensel acidan kadin ve erkek olusuna vurgu yapan bir
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal cinsiyet ise biyolojik cinsiyetten farkli olarak, kadin veya
erkege icinde bulunulan toplum ve kiiltiir tarafindan ytiiklenilen anlamlar neticesinde olusmakta, erkek ve
kadindan beklenilen rolleri ifade etmektedir (Bayhan, 2013, 153).

Kimlik; sadece dogustan kazanilan disi ya da eril olmakla belirlenmemekte, ailede olusan kimlik
bilinci ile ¢ocuklar disi yada eril ogeleri dgrenerek, buna uygun davrams kaliplari gelistirmektedir.
Toplumsal cinsiyetin temelleri ailede atilmaktadir. Birey 6grendigi cinsiyet rollerini icsellestirerek, tim
yasami boyunca buna uygun davranislar gostermektedir (Giddens, 2008, 506).

Ataerkil toplumlarda kadinlarin ve erkeklerin nasil davranmalari, nasil diistinmeleri gerektigi erkek
egemen zihniyet cercevesinde belirlenmekte, erkek toplumda kendisinden beklenen rolleri yerine getirip
kendine yetebilen bir birey olarak yetistirilirken (Ozkan, 2016, 122) kadimn toplumsal yap: igerisindeki
konumu, ataerkil sisteme uygun olarak bicimlendirilmektedir. Ev ve ¢ocuk bakiminin yam sira, iyi bir es
olmak kadinin giindelik yasam pratik icerisinde yer almaktadir. Berktay'in (2000, 26) ifade ettigi gibi,
“Erkegin doganin iizerinde kurdugu egemenlik, kadin1 da smirlar igine almustir. Erkeklerin fiziksel
gliclerinden dolay1 daha akilci olduklar1 ve hitkmetmek igin yaratildiklar: diisiincesi, onlarin devleti ve
siyasal erki temsil edecek tek cins olduklarini gostermektedir. Kadinlar ise toplum tarafindan akilciliktan
uzak, giivenilmez ve yeteneksiz varlik statiistine diistiriilmektedir. Bu goriis, kadimin kamusal alanin
disinda var olmasi gerektigine dair bir kani olusturmustur”.

Ataerkil dustince yapismna sahip toplumlarda bireylere c¢ocukluklarindan itibaren kendi
cinsiyetlerine uygun davranislar sergilemeleri empoze edilmektedir. S6z konusu diisiince yapist meslek
seciminde dahi belirleyici olmakta, kiz cocuklarimin evcilik oynarken, erkeklerin arabalarla oynamasi
toplumsal cinsiyet rolleri acisindan dogal karsilanmaktadir. Ataerkil toplumlarda kadin ve erkek arasinda
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toplumsal cinsiyete dayali isbolimii yaygin olup, kadinin evde ev isleriyle ugrasmasi disil, erkegin ise
calisma hayat icerisinde yer almasi eril anlamlar tasimaktadir (Sancar, 2013, 175)

Caglar boyunca ataerkil sistemin 6gretilerine uygun olarak kadinlar evle iliskili, eve ait olarak
gorilmiistir. Erkegin avciliktan gelen doga tizerindeki hakimiyeti kadini da kapsamaktadir (Berktay, 2000,
26). Kadimn ev isleri, cocuk bakimi ve evlilik kurumu icerisinde tutularak kamusal alana ve is hayatmna
karismasi engellenmistir. Cakar'm (2004, 98) belirttigi gibi “Kadmin kamusal alan yerine ozel alanla
sinirlandirilmasi ve kadinin varliginin, kadin kimliginin kabul edilmesi ancak bunlarin farkindaliginin
olusmasi ile ortadan kaldirilabilecektir”.

2. TARTHSEL SURECTE KADIN OLGUSU

Guntimiiziin modern Turk kadini imgesini dogru degerlendirmek noktasinda, Tirk kadininin
tarihsel stire¢ icerisindeki roliinii ve konumunu saptamak 6nem tagimaktadir.

Turk kadmin tarihsel stire¢ igerisinde toplumsal alandaki rolii ve konumunu sorgulamak,
giintimiiziin modern Tiirk kadmi imgesini dogru degerlendirmek agisindan 6nem tasimaktadir.

Ttirklerde kadin tarih sahnesinde her zaman 6nemli rol oynamis, kadinlarin konumu igerisinde yer
aldiklar1 kiiltiire ve toplum yapisina gore degisiklikler gostermistir. Tuirk kiiltiir ve devlet geleneginde
onemli yeri bulunan kadmin, soz konusu degeri kazanmasinda Tiirk kiiltiirtine 6zgti geleneksel bakis agisi
onem tagimaktadir.

Eski Tiirklerde kadin, gerek devlet islerinde, gerekse toplumsal yasantida hak ettigi degere
kavusmustur. Eski Tiirk devlet geleneginde kadina o donemde baska hicbir toplulugun vermedigi kadar
onem verildigi goriilmektedir. Gokalp’in ifadesiyle (2005, 167), “Kadmn Tirk toplumunda annelik
ozelliginden kaynaklanan ytice bir deger olarak kabul edilmektedir. Ailenin ve devletin varliginin tesisi
acisindan kadina 6zel bir 6nem atfedilmistir”.

Eski Tiirklerde devlet yonetiminde hatunlar s6z sahibi olup, emirnameler Kagan ve karis: tarafindan
imzalanmakta, yabanci devletlerin elcilerini birlikte kabul etmekteydi. Kadinlar ordunun basinda komutan
olarak yer almakta, erkeklerinin yaninda savasa katilmaktayd: (Kafesoglu, 2015, 241). Toplumsal ve sosyal
hayata aktif olarak katillan kadmn, ev igleriyle, tarim ve hayvancilikla ugrasmasmin yani sira, ticarete de
atilmistir. Kiz ¢ocuklarmin kiiciik yaslardan itibaren, erkek cocuklar ile birlikte ok atip, ata bindikleri
bilinmektedir (Sevim, 2005, 92). Eski Tiirk devletlerinde kadinlar, sosyal alanda da bircok hakka sahip olup,
mal, miilk edinebiliyorlardi. Bosanma hakki sadece erkege ait degildi, kadinin da kocasini bosama hakk1
bulunuyordu. Kadin, devlet yonetiminde, aile icinde ve ekonomik hayatta esi ile esit s6z hakkina sahip ve
esi kadar isin icindedir (Avci, 2010, 87-109) Islam’mn kabulii ile kadin toplumsal alanda konumunu ve roliinti
aktif sekilde devam ettirmis, erkeklerle ile benzer sosyal aktivitelerde yer alarak, ticari hayatta etkin
olmustur (Caha, 2010, 97).

Eski Tiirklerden Osmanli Devleti'ne kadar gecen stirede kadina yonelik bakis acisinda bir takim
degisimler yasanmustir. Eski Tuirk devletlerinde énemli rol iistlenen kadin, Osmanli Devleti'nin ilk kurulus
yillarinda da manevi destegi ile ailesine biiytiik katkilar sunan ytice bir deger olarak toplumda var olmustur.
Osmanli toplumunda kadinin toplumsal ve siyasi alandaki rolti eski Tiirk devletlerine kiyasla bir takim
sinirlamalarla karsilasmis olsa da, degerinden bir sey kaybetmemistir.

Osmanli Devleti'nin ilk yillarinda dokumacilik ve benzeri el isleriyle ugrasan kadinlar, tarimsal
alanda da eglerine yardim etmekteydiler. Haremin, Tiirk yasantisinda yer bulmasi, kadma yonelik bakis
acilarini degistirmis, sehirli ve koydeki kadin yasantisinda farkliliklarin olusmasina yol agmistir (Caha, 1996,
80). Tavernier'in (2010,151) ifadesiyle, “ Padisah hatunlar1 sarayda disa kapali bir sekilde yasamaya
baslamuglardir. Haremin diizeni, nasil yonetildigi hakkinda bilgi sahibi olmak siradan bir insan igin
olanaksizdi. Sadece erkekler degil, 6nemli kadinlar disinda kimse haremin i¢ini bilmezdi. Acil bir durum
olmadigi stirece doktor disinda hareme erkek giremezdi. Doktor girdigi zaman da yine aymn sekilde, hastay1
goremezdi. Kadmin hastalikla ilgili gerekli yerlerine sadece ortii tizerinden dokunabilirdi. Harem i¢indeki
kadmnlarin disar1 ¢ikmasi da ¢ok zordu. Sadece padisah istedigi zaman ve kimsenin goremeyecegi sekilde
bahgeye ¢ikabilirlerdi”.

Osmanli toplumunda bir takim kisitlamalarla karst karsiya kalan kadin; sosyal hayatini, aile
yasamini, giyim tarzimi ve hatta eglenme seklini degistirmek zorunda kalmistir. Osmanli Devleti'nde
kadmin gezecegi yerler dahi belli kurallarla belirlenirken, dini konular hari¢ egitim hakkindan yoksun
bulunmaktaydilar. Sadece saray ve gevresindeki kadinlarin 6zel egitim alma hakki bulunmaktaydi. Cakir'in
(2016, 228) belirttigi gibi, “Kadinlar gidecekleri yerlere arabalarla giderlerdi. Bu arabalar etrafi tahtalarla
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kapali, kafes pencerelere sahip olup sadece vezirlerin ve devletin 6nemli kisilerinin egsleri tarafindan
kullaniltiyordu. Kadin ile erkegin bu arabada birlikte yolculuk etmeleri yasaklanmist1”.

Kanuni doénemi ile birlikte kadinlar mahrem olarak goriilmeye baslanmis, nerde nasil giyinecegi,
erkeklerle iligkileri ve kiyafetlerine kadar varan kisitlamalar getirilmistir. Kadinlarin baglica eglence kaynag:
komsular arasi ziyaretler ve mesire yerleri olup, buralarda da erkek-kadin ayrimi goze carpmaktaydi. (Cakir,
2016, 228). Ortayli'nin (2007, 37) ifadesiyle, “Osmanl ailesinde kadin, eski Tiirklere kiyasla ikinci plana
atilmistir. Bu durum sadece Ttirk olanlar icin gegerli degildi. Diger milletlerden kadinlarda ayni muameleyi
goriiyorlardi. Fakat bu durum kadinlarin tamamen o6zgirligiiniin elinden alindigi anlamina da
gelmemektedir. Nitekim Osmanli kadinlar: rahatlikla dini ayinlere katilabiliyordu. Hatta baz1 6zel giinlerde
Miisliiman ve Hristiyan kadinlar bir arada kutlama bile yaparlardi”.

Tanzimata kadar bazi alanlarda kisitlanmis bir sekilde yasamini stirdiiren Osmanli kading,
Mesrutiyetin ilaniyla birlikte baz1 haklarina yeniden kavusmustur. Egitim almaya baslayan kadinlar ¢alisma
hayatinda da boy gostermeye baslamis, savasa giden erkeklerin yerine bos kalan memurluklara
yerlestirilmeye baslamislardir (Cakmak, 2011, 45). Erkekler karsisindaki konumlarini sorgulamaya baslayan
kadinlar, toplumsal yap:1 igerisinde var olma miicadelesi vermeye baslamistir. Sosyal ve siyasi alanda da
kendini gostermeye baslayan kadinlar, seslerini duyurabilmek adina gazete ve dergilerde yazilar yazmaya
baslamislardir. Bu donemde kadinlar hukuksal alanda da varliklarini hissettirmeye baslamislardir. Demir’in
(1999, 110) ifadesiyle, “islam hukuku yerine aile hukuku ortaya cikmis ve bu alanda diizenlemeler
yapumistir. Evlilige yas smuri getirilmis, devlet memuru ve iki sahit olmadig1 siirece evlilik resmiyet
kazanmamustir. Bosanma konusunda da yenilikler getirilmis, bosanmay1 gerektiren konular hakkinda
diizenlemeler yapilmigtir”.

Cumhuriyet'in ilaniyla birlikte erkeklerle esit diizeyde egitim imkanlarina sahip olan kadinlar
erkeklerle esdeger mesleklerde yer almaya baglamistir. Sag'n (2001, 21-22) ifade ettigi gibi, “Meslek
okullarinda egitim gormeye baslayan kadinlar egitimlerini tamamladiktan sonra mesleklerini icra etmeye
baslamislar ve boylece statiileri deger kazanmustir. [svicre Medeni Kanunu 6rnek alinarak hazirlanan Tiirk
Medeni Kanunu ile kadin-erkek yasalar ontinde esit sayilmistir. Kadinlarin medeni haklar1 koruma altina
alinirken, calisma hayatindaki konumlar: da yeniden diizenlenmis ve bu sayede kadmnlarin hayatin her
alaninda yer almalarimin 6nii agilmistir. Benzer sekilde 1924 yilinda kabul edilen Tevhid-i Tedrisat Kanunu
ile egitim alaninda kadin-erkek esitsizligi ortadan kaldirilmistir. Kadinlarin toplumsal alandaki konumunun
giiclendirilmesi, siyasi hayata katiliminin da 6niinti agmigtir. Oncelikle sadece belediye meclislerinde segme
ve secilme hakki tanman kadinlar, 1934’te milletvekili olarak se¢me ve secilme hakkina sahip olmustur. Bu
sayede artik Turk kadmina esit yurttaslik hakk: verilmistir”. Atattirk’tin Tiirk kadinmna verdigi ytice deger
sayesinde Tiirk kiiltiiriine ve devlet yonetimine kazandirilan Tiirk kadimi boylelikle toplumun her alaninda
sz sahibi olma sansini elde etmistir.

Yeni Tiirk devletinde kadimnin rolii de biiyiik dlglide degisime ugramis, modernlesme ile yasanan
dontistim kadinin toplumsal alandaki roliintin de farklilasmasina yol agmuistir. Yilmaz'in belirttigi (2007, 106)
gibi, “Yeni Ttirkiye'nin modern kurgusunda kadimn, modern bir imge olarak gortintir kiinmak istenmistir.
Modern bir imaj olarak kullanilmak istenen kadin, oncelikle 6zel alanin disma ¢ikarilmis ve kendisine
kamusal alanin kapilar1 agilmistir. Cumhuriyet devrimleriyle kadin, egitimli ve meslek sahibi kimligiyle
kamusal alanda ¢agdas Tuirkiye'nin tasiyic1 imgelerinden biri haline getirilmistir”.

Tarih boyunca geleneksel toplumdan modern topluma gecis siireciyle birlikte kadinin statiisti
olumlu bir degisim gostermis, bireysel haklarin edinimi ile birlikte kadin 6zel alanindan disar1 gikarak
toplumsal hayata dahil olmustur. Kadinin var olma miicadelesinde kitle iletisim araglar1 onemli rol
oynamustir. Medyada kadimin var olusu ve temsili, giintimiizde halen ataerkil ve geleneksel diistincenin
izlerini tagtmakta, kadinin kimligi ve konumu agisindan sorunlu bir alan olarak kargimiza gikmaktadir. Ozne
olmaktan daha ¢ok, tiiketim nesnesi olarak medyada varlik gosterebilen kadin, tarih boyunca elde etmeye
calistig1 var olma miicadelesinde medyada hak ettigi yeri almaktan uzak gortinmektedir.

3.MEDYADA KADININ TEMSILI

Liberal gortiste, yasama, yiirtitme ve yargidan sonra dordiincti giig olarak nitelendirilen medyanin
birey ve toplum {izerindeki etkileri hemen herkes tarafindan bilinmektedir. Bireyler cevrelerinde ve dis
diinyada medyana gelen olaylar1 medya araciligiyla 6grenmektedir. Kitle iletisim araglar1 haber verme
islevinin yaninda toplumsal alandaki esitsizliklerin ortadan kaldirilmasi konusunda da cesitli kesimlere
firsat esitligi saglanmasi noktasinda onemli islevler yiiklenmektedir. Kitle iletisim araclar1 bu miicadelede
etkin bir rol oynayarak kadinlarin hak ettigi degerlere ve firsatlara kavusmasina destek olabilecekken tam
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aksine yayinlar1 ve ¢alisanlari ile kadini baski altinda tutan tiim degerlerin canliliini korumasina yardimci
olmaktadir.

Ideolojilerin toplumu sekillendirirken kullandig1 araglardan biri olan medya, etki alanini her gegen
gun genisletmekte, inang ve tutumlarin olusmasinda belirleyici olmaktadir. Medya mesajlar1 vasitasiyla
toplumun kabul etmesini istedigi degerleri, diisiinceleri kesintisiz bicimde ve farkli sekillerde bireylere
iletmektedir. Toplumsal, politik ve kiiltiirel konularin sunulmasi ve tartisilmas1 konusunda alanlar temin
eden medya, hangi konularin hangi siklikla ve hangi acilardan ele alinmas1 gerektigi konusunda toplumu
yonlendirmektedir.

Kadinin toplumdaki yeri egemen ideolojiler ve araglar1 vasitasiyla yeniden tiretilmekte, ataerkil ve
geleneksel kaliplar topluma benimsetilmeye calisilmaktadir. Toplumsal cinsiyet esitsizligi, diinya ¢apinda
kadinlarin ekonomik, kiiltiirel, egitimsel ve saglik alanlarinda kaynaklara daha az erisebilmesine,
faaliyetlerinin ev icerisinde simirlanmasina, her tiirlti sindirme, baski ve siddete maruz kalmalarina, is
yasaminda mevki ve ticret yoniinden haksizliga ugramalarma yol agmaktadir (The Gender & Media
Handbook, 2005, 6).

Medya kuruluslarinin ekonomi-politik ve ideolojik yapilari, haberlerin tiretim stirecinde etkili
olmakta, 6zellikle son yillarda reyting ve tiraj arttirma kaygilariyla birtakim etik degerlerin goz ardi edildigi
goriilmektedir. Daha fazla kar elde etmek isteyen medya kuruluslari haberleri gercek baglamindan
uzaklastirarak, sansasyonel bir habercilik anlayisi benimseme yoluna gitmektedir. Bu durum toplumsal
cinsiyet rollerinin topluma benimsetilmesinde kadimin medyada nasil temsil edildigi noktasinda cnemli
sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Giidekli'nin (2016, 63) belirttigi gibi, “Medya haber diline ve sdylemine
dikkat etmemekte, kadina siddeti siradanlastiran, mesrulastiran ifadelere yer vererek ataerkil sistemin bir
parcast olmaktadir”.

Medya igerikleri toplumsal degerler ile yakindan iligkili olup, haber iiretim stirecinde toplumsal
cinsiyet algilar1 ve kadina yonelik bakis agilar1 egemen olmakta, cinsiyetci ve eril sdylem haber metinlerinde
kendisini gostermektedir”. Medyada kadinlarin temsil sorunu, kullamilan cinsiyetci soylemler ve eril
dustincelerle gercevelenmis durumdadir. Kadinlar; statiileri ve kimlikleri tizerinden yiiriitiilen bir savasta,
kadin kargit1 sorunlu yaklasimlar ve olumsuz bir dil araciigiyla topluma sunulmaktadir “(Can ve Koz,
2018).

Medyada kadin geleneksel ataerkil diistince kaliplar: icerisinde yer almakta, kadmin kimligi ve
statlisi ¢ogunlukla gormezden gelinmektedir. Haber iceriklerinde egemen eril bakis acisi, kadinlarin
yasamlarini zorlastirirken, ataerkil kaliplarin ytiiki altinda ezilmelerine yol agmaktadir.

“Medyada cinsiyetciligin tespit ve teshiri” amaciyla hazirlanan Medyada Kadinlarin Temsil
Bigimleri Arastirmasi (2008) verilerine gore; medyada kadinlar cogunlukla melodramatik 6ge olarak yani ya
es, anne, fedakar kadin temsilleriyle ya da 3.sayfa haberlerinde cani, suclu ve daha ¢ok magdur kimligiyle
karsimiza ¢ikmaktadir. Bununla birlikte kadinlarin cinsel nesne biciminde temsil edildigi ve bir haberi
gorsellestirmede siklikla kullaruldigi ortaya konmustur. Ayrica aymi arastirmada cinsiyetci kalip ve
yargilarin haber basliklarinda kullanildig: ve bu cinsiyetgi sdylemin kadinlar tarafindan bile icsellestirildigi
ifade edilmektedir. Icerik tiretiminde kadin calisanlarin azinlikta olmasi da medya igeriklerindeki eril
soylemin erkekler araciligiyla tiretilmesinin oniinti agmaktadir. Haberlerde cogunlukla ataerkil toplum
yapisinn izleri gortilmektedir (Len-Rios ve dig, 2005, 152-168).

Medyada kadin temsili konusu 1970’1i yillardan bu yana feminist medya galismalari cercevesinde ele
alinmaya baslanmis, kadmi ikincil konuma iten toplumsal etkenler {izerinde durulmustur. Medya
temsillerinin toplumsali yansitmaktan c¢ok insa ettigi gortisti agirlik kazanirken, bu durum Celenk’in de
(2010) belirttigi gibi, “Kadinlarin toplum hayatindaki ikincil konumunu pekistiren bir toplumsalligin
sembolik yeniden tiretimi olarak” ifade edilmektedir.

Medyada kadmin ¢ogunlukla ikincil konumda oldugu ve basmakalip ifadelerle temsil edildigi
goriilmektedir. Giilbahar'm (2007) ifadesiyle, “Medya cinsiyet ayrimma dayali kadin/erkek rollerini
pekistirerek; kadinlara karsi cinsiyetci Onyargilar: yineleyerek; siddeti o6zendirip, magazinlestirip
erotiklestirerek. haberler ve yorumlarda kadinlara yer vermeyerek, kadinlar1 hayatin tiim alanlarinda yok
sayarak, degisik alanlara ve hatta kadinlara dair konular1 islerken bile kendi alaninda yillardir miicadele
veren, énemli bir bilgi ve deneyim birikimine sahip kadinlar1 ve kadin orgiitlerini muhatap almayarak,
gorislerine basvurmayarak ve daha ytizlerce bigcimde kadinlarin insan haklarimi ihlal etmektedir”.

Ataerkil yapilar icerisinde kadinmn bastirilmisliginin yeniden {iretilerek, kadmin sadece bir bedene
indirgenerek metalagtirilmasinda, medya 6nemli rol oynamaktadir. Kadmnlar kitle iletisim araclarinda aktif,
karar verici bireylerden ziyade tiiketici, pasif, bir bagkasi tizerinden var olan kimlikler olarak yer almaktadir.
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Saktanber’in (2010, 200) de ifade ettigi gibi, “Medyada kadin unsuru ¢ogunlukla ev kadini, fedakar, cefakar,
Ozverili anne ve es olarak karsimiza ¢tkmaktadir, yani bir baskasinin, bir erkegin esi, annesi ya da evladi
olarak. Bu roller disinda tanimlanan kadinlar ise kurban, magdur ya da cinsel olarak davetkar gibi olumsuz
sifatlara mazhar olmaktadir. Is kadinlari ise ancak evdeki ev kadinhigi ve annelik rollerini de yerine
getirmekteyse “basarili” sifatina hak kazanabilmektedir. Kadinlar, sadece birer bedene indirgenmelerinin
yani sira, bu bahsedilen ¢esitli sifatlar cercevesinde sunulduklar icin de kimliksizlesmektedir”.

Medya igeriklerine hakim olan geleneksel yapi, kadii belirli kaliplar icerisinde tutmaktadir.
Toplumsal degerler medyada kendisine yer bulurken, toplumsal cinsiyetci bakis agisi erkek ve kadin
rollerini yeniden kurgulayarak topluma sunmaktadir (Gtil Unlii ve Aslan, 2017, 192).

Guntimiizde medya toplumsal cinsiyet esitsizliginin olusmas: noktasinda o©nemli islevler
tistlenmektedir. Kaypakoglu'nun da (2004, 93-94) belirttigi gibi, “Ozellikle televizyonun ¢ok yaygimn ve genis
kesimlerin en 6nemli eglenme/bilgilenme araci olmasi ve insanlarin yasamlarinda televizyon izlemenin ya
da gazete ve dergi okumanin ¢nemli yeri olmasi nedeniyle medyanin rolii énem kazanmaktadir”. Medya
kuruluslar1 neyin 6nemli oldugunu ve toplumun neleri gormesi, duymas: gerektiginin belirlenmesi
noktasinda énemli bir islev iistlenmektedir.

Turkiye'de ozellikle 1990'l1 yillarla birlikte 6zel televizyon kanallarmin yasal statiiye kavusmasi
onlar1 daha fazla izleyiciyi ekrana ¢ekebilmek adina cesitli yontemlere basvurmaya yoneltmistir. Kadinlar
reklamlarda, dizilerde, magazin programlarinda ¢ogu zaman cinsellikleri 6n plana ¢ikarilarak, cinsel bir
obje olarak yer almaya baglamislardir. Mengii'niin de (2004, 117) ifade ettigi gibi, “Bu programlarda amag
kadmnlara hosca vakit gecirtmek, arkadaslik etmek, giindelik hayatin sorunlarindan onlar1 uzaklastirmaya
calismaktir. En onemlisi de sponsorluk ve araya alinan reklamlarla tiiketime gtidiilemektir. Bu tiir
programlarda kadinlara ev hanmimi ve anne roliine uygun bir yaklasgim sergilenmektedir. Ozellikle 6zel
televizyonlarda reyting kaygisi oldugundan magazinlesme, ytiizeysellesme ve eglenceli yayinlarin
yogunlastig1 goriilmustiir. Kiiltiirel ortamin degisen ideolojik sdylemi televizyon yayinlarma
yansimaktadir”.

Kadinlarin geleneksellesmis rollerinin 6n plana cikarildigi ve giindiiz yayin saatlerinin buyiik
boliimiinii kapsayan kadin programlarinda, kadinlara iyi bir anne ve es roltintin vurgulandig: icerikler yer
almaktadir. Kadinlarin ev ic¢i ugrasilarin1 destekler nitelikteki bu programlarda kadinlara nasil daha iyi
yemek pisirilir, nasil daha iyi ¢ocuk bakilir gibi mesajlar verilmektedir.

Televizyon programlarina benzer sekilde reklamlarda da kadinin metalastirilarak kullanildig1 goze
carpmaktadir. Reklamlarda c¢ogunluklara tamitilan tirtinle birlikte cinsel gondermeler igerisinde
konumlandirilan kadinlar; yiyecekten, kozmetige her tiirlii tirtiniin reklaminda bir obje olarak yer
almaktadir. Toplumsal gercekligin temsil edilmesinde tnemli rol tistlenen reklamlar vasitasiyla, kadinlik
rolleri de buna bagli olarak yer almakta, kadinin “anne ve es” roliine siklikla vurgu yapilmaktadir. Elden ve
Ulukok’tin (2004, 139) belirttigi gibi, “Giintimtizde kadinlarin ¢alisma hayatlarinda daha yogun olarak yer
almasiyla birlikte reklamlarda yer verilen kadin olgusu da degisime ugramistir. Reklamlarin yeni kadin tipi
iyi bir es ve anne olmanin yani sira is yasaminda basarili kariyer sahibi bir kadindir. Cogunlukla aile
igerisinde ve ikincil planda gosterilenlerin disinda kalan kadinlar ise tam aksi bigimde salt cinsellikleriyle ve
bedenleriyle sunulmaktadir. Reklamlarda vurgulanan ‘cocuk da yaparim kariyer de” deyimi bu yeni kadmn
tipini agik bir bicimde sunmaktadir. Yeni kadin tipi tim bunlarn basarirken bakimli ve giizel de
goriinmelidir. Reklamlarda en ¢ok benimsenen ve sunulan mesleki kadin modeli, kariyeri ve statiistiniin
bilincinde, fakat ayni zamanda eglenmeyi de sevmekte, oldukga ¢ekici, geng, bakimli, modaya uygun,
sportif, zayif ve dinamiktir”.

Reklamlarda ¢ogunlukla gekici ve bakimli olarak resmedilen kadinlarin cinsel obje olarak sunumu,
onlar1 yalnizca bedene indirgeyerek, meta olarak algilanmasina yol agmaktadir. Timisi'nin (1997, 40)
belirttigi gibi, “Giintimiiz reklamlarinda yer alan kadmn, bireysel kimligini bedeniyle 6zdes kilan kadindir.
Zayif, atletik ve giizel kadin toplumsal bir ideal olarak sunulurken, bu bedene sahip olmak i¢in kullanilan
tuketim {rtinleri araciligiyla yaratilan ‘her yasta gen¢ kadin’ imaji, bireysel basarinin da bir anahtarini
olusturmaktadir”. Mengii'ye gore; (2004, 130) “Avukat, doktor, is kadin1 gibi {ist statideki mesleklerde
calisma oranlari giderek artmasima ragmen, kadinlar reklamlarda g6z ardi edilmektedir. Reklamlarda cagdas
kadin yasami dikkate alinmamakta, yerlesik stereotipler halen kullanilmaya devam edilmektedir”.

Kadinin reklamlarda goriintir olmasimin nedenlerinden biri onlarin tiiketim eyleminde etkin yer
alarak, hedef kitleyi rahatlikla bir tirtine yoneltebilmesinde yatmaktadir. Kadinin sahip oldugu ¢ekicilik
unsuru ile en basit ve siradan seyler dahi ilgi ¢ekici duruma getirilmektedir. Bu da giintimtizde basta
reklamlar olmak tizere gazetelerde, televizyonlarda kadinlarin model olarak kullanilmasma yol agmistir.
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Timisi'nin (1997, 8) ifade ettigi gibi, “Medyada kadinin yanlis ve eksik temsili sorunu, sadece gorsel
basinla sinirli degildir. Yazili medyada da cinsiyete dayali ayrimcilik kendini gostermekte, erkek okur icin
dusuntilen daha ciddi haberler olarak nitelendirilen politika, ekonomi, uluslararas: iliskiler ve spor,
gazetelerin 6n sayfalarinda yer alirken; kadinlarla iliskilendirilen yumugak haberler olarak adlandirilabilecek
toplum, kiiltiir, sanat, saglik, moda gibi haberler orta sayfalarda ya da eklerde sunulmaktadir”.

Kadin cinayetlerinin siklikla yer aldig1 haberler ataerkil yapiy: destekler ve hatta siddeti hakli hale
getirir mahiyette yer almaktadir. Bu haberlerde erkegin kadin tizerindeki hakimiyeti vurgulanarak, namus,
tore gibi kavramlar cercevesinde erkeklerin uyguladigi siddet mesrulastirilmaktadir. Kadinlar ya adli
vakalarin 6znesi olarak ya da cinsel bir nesne konumunda magazin malzemesi olarak ele alinmaktadir.
Celenk’in (2010) ifadesiyle, “Tecaviiz olaylarinda da tecaviiz ya da saldirrya ugrayan kadmnlarla ilgili
haberlerde, ctimlelerin basina “gece eglencesinden dénen kadin” veya “alkollii geng kiz” gibi tanimlamalar
yerlestirilerek, bu kadinlarin adeta kendilerine yapilan saldirilar1 kigkirttiklar: ya da bunu hak ettikleri ima
edilmektedir. Tecaviiz haberlerinde magdur kadinlarin cogunlukla suglu olarak sunuldugu goze
carpmaktadir”.

Basili medyada da kadin; televizyonda oldugu gibi sansasyonel olaylar ¢ergevesinde, magdur veya
kurban olarak ya da ozellikle gazetelerde oldugu gibi arka sayfalarda kadin bedenini 6n plana c¢ikaran
fotograflar ile yer almakta, saglik haberleri bile kadin bedenini ¢n plana ¢ikaran fotograflar esliginde
sunulmaktadir. Kadinlara yonelik olarak hazirlanan gazete sayfalarinda eklerinde ya da dergilerinde eril dil
on plana c¢ikarken, haberler cogunlukla magazin, moda, giizellik, kadmn-erkek iliskileri cergevesinde
olusturulmaktadir. Medyada kadmin temsili, eril bakis acisiyla, cinselligin 6n plana c¢iktigi bigcimde yer
almaktadir. Kadinlar gazetelerde basarilari ya da varliklariyla degil, cogu zaman fiziksel goriintiileri ve
bedenleri ile yer bulmaktadir.

Benzer durum kadinlara yonelik olarak hazirlanan dergilerde de goriilmekte, kadinlar dergiler
vasitasiyla diyet yapmak, gtizel olmak baskisi altinda tutularak, kendi bedenleriyle ugrasmaya
yonlendirilmektedir. Dergilerde yer alan gorseller ve reklamlar vasitasiyla kadinlar kendi bedenlerini daha
giizel hale getirmek igin cabalamakta, dergilerde sunulan kozmetik, giyim gibi tirtinlere eriserek, ideal kadmn
tipine ulasmak icin ¢aba harcamaktadir.

Cinsiyetci dilin medyada siklikla kullanilmasi, medya sektoriindeki kadinlarin istihdam oranlarmin
azligiyla yakindan iligkilidir. Bunun sonucu olarak kadin bakis agis1 medyadan dislanarak, eril zihniyet
yapist medya {iiriinlerine hakim olmaktadir. Haber medyasinda cinsiyetci kodlar yeniden tiretilerek, kadina
yonelik siddet siradanlastirilarak sunulmaktadir. Kabadayr'min (2006, 113)belirttigi gibi, “Haberler medyada
cogunlukla eril bir dil ile yazilmakta ve kadinlar belli stereotip kaliplar cercevesinde sunulmaktadir. Bunun
nedeni medya endistrisine erkeklerin hakim olmasi ve haberlerin erkek egemen bir anlayis ile
yazilmasindan kaynaklanmaktadir”. Kadimin giigstizliigtiniin yeniden {iretilerek, kadin bedenin bir nesne
haline donustiirtilmesinde medyanin 6nemli rolti bulunmaktadir. Celenk’in (2010) ifadesiyle, “Kadinliga
atfedilen negatif degerleri yeniden tireten kadin temsillerinin doniistiirtilebilmesi icin, medya sektoriinde
calisan kadinlarin sayisiin artmast 6nem tasimaktadir. Bu durum kadimnin ve kadin sorunlarinin medyada
esit ve adilane bir temsil olanagma kavusmasinda etkili olacaktir”.

SONUC

Tarihsel siirecte her zaman yasamun icerisinde yer alarak, kahramanliklara konu olacak
miicadelelerde yer alan kadinin, icinde bulundugumuz ytizyilda toplumsal hayatin her alaninda hak ettigi
konuma kavusmas: biiyiik ¢nem tagimaktadir. Bu konuda {iretilen politikalar ve gosterilen cabalar;
geleneksel bakis acilari, egitim ve biling eksikligi yiiziinden yetersiz kalmaktadir. Toplumsal yasam
tzerindeki etkileri goz ontine alindiginda, kadinlara yonelik olumsuz bakis agilarinin degistirilmesi
noktasinda medyaya biiyiik sorumluluk diismektedir.

Kadmlarin her seyden tnce egitim ve yasam haklarmna saygi duyularak, toplumsal hayatm bir
pargcas1 olduklar1 gerceginin gtz oniine almarak, gergekgi politikalarin yasama gecirilmesi gerekmektedir.
Kitle iletisim araclar1 yaymlarinda cinsiyetgi ifadelere yer vermemeli, ataerkil kaliplar tiretecek soylemlerden
kaginmalidir. Medyada c¢agdas kadin imgesinin yayginlastirilarak, kadinin medyada esit temsil olanagina
kavusmasi konusunda sorunun ¢dztimiine yonelik stratejiler gelistirilmelidir. Medya calisanlari, kadinlara
karst toplumsal cinsiyet esitsizligine yol agan temsiller karsisinda etik degerlere sahip ¢ikmali, yaymn
politikalarini bu baglamda olusturmaya 6zen gostermelidir.

Medyada kadin olgusunun kullammminda kadinlarin sadece cinsellikleriyle degil, siyasetten
ekonomiye, kiiltiirden sanata kadar gesitli alanlardaki basarilariyla yansitilmasmna 6zen gosterilmelidir.
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Kadinlara yonelik siddete iliskin caydirici eylem planlarmin uygulamamaya gegirilerek, medyada cinsiyetci
dilin ve sidddeti mesrulastiran séylemlerin 6niine gecilmesi 6nem tasimaktadir. Medyada istihdam edilen
kadin giictintin arttirilmasi, kadina yonelik bakis agisinin olumlu yonde degisimine katki saglayacag: gibi,
toplumsal cinsiyet esitligine uygun bir ortamda gergeklestirilecek haberciligin éntinti acacaktir.
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