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Oz

Teknolojilerin ilerlemesi bireylerin giindelik yasamina bircok degisimlerin dahil olmasina neden olmaktadir. Giiniimtizde
sosyal medya giderek daha yogun kullanilmaktadir. Ancak farkl iilkelerin farkh cografyalarimin bilgi ve iletisim teknolojileri alt yapist
hentiz yeterince yaygin kullanimda degildir. Kullanim diizeyleri, bireylerin dini inanclari, diistinceleri, yasam tarzlari, kiiltiirleri vb.
ozellikleri baglaminda degismektedir. Bu nedenle farkli toplumsal iliski ortintiileri icinde, farkli kullanim diizeyleri ve goriiniirliik
ozellikleri yansitarak hareketlilik gostermektedirler. Bu sekilde birgok toplumsal iliski ve etkilesim bilgi ve iletisim teknolojileri
tizerinden stirdiiriilmektedir. Dolayisiyla bilgi teknolojilerinin ve sosyal medyanin kullanim stirecinde, farkli nedenlerle bireylerin
kimlik profillerini degistirerek etkilesim kurduklar: goriilmektedir. S6z konusu kimlik profil bilgilerinde gercek ve gercek dist bireysel
ozelliklere yer vermektedirler. Bu baglamda “sanal kimlik” kavrami onemli hale gelmektedir. Bircok kullamici gercek kimligini
gizleyerek sahte kimliklerle iletisim kurabilmektedir. Bu nedenle sahte kimliklerin neden ve nasil kullanildiginin arastirilmasi ve ortaya
cikarilmasi énemli hale gelmektedir.

Bu arastirmada; Afganistan ve Tiirkiye'deki Facebook kullanicilarinin cinsiyet farkliliklar1 da goz oniine almarak, sahte
kimlik olusturma nedenleri ve etkileri incelenmektedir. Arastirma sonucunda, diger iilkelerde oldugu gibi Afganistan ve Ttirkiye’deki
Facebook kullanicilarinin sahte kimlik olusturduklari ve nedenlerinin farklilastig1 goriilmektedir. Afganistan’da geng kadmnlarin cogu
“sahte” kimliklerin ve ¢oklu profillerin korkusunu, aile ve toplum baskisi, giivensizligi nedeniyle kullandigin dile getirirken,
Tiirkiye’de kadinlar, sahte profillerini, erkek arkadaslarini takip etmek i¢in, komik sayfalara girmek ve aldatic1 eylemlere girisme niyeti
ile olusturmalar: arastirma sonuglarindandir. Ayrica sosyal medyada, reklamlarda kullanilan fotograflar ve diger gorseller araciligiyla
toplumsal cinsiyet, rol belirleyicilerini siklikla toplumsal normlar olarak tanitmaktadir. Bununla birlikte kullanicilarmn cinsiyetlerini
sanal ortamda farkli olarak ifade etmeleri, en ilging sonuclardan biridir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Facebook, Kimlik Profilleri.

Abstract

The development of technologies provides several changes to be held in the daily life of individuals. Today, social media is
being used increasingly. However, the infrastructures of information and communication technologies of different geographies or
different countries are not yet widely used. Their level of use varies in terms of features like individuals’ religious beliefs, thoughts,
lifestyles, cultures, etc. For this reason, it display activity by reflecting different usage levels and visibility features within different
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social relationship patterns. Thus, many social relationships and interactions are maintained through information and communication
technologies. Therefore, it is seen that individuals interact by changing their identity profiles for different reasons during the use of
information technologies and social media. They give real and unrealistic individual characteristics information in the identity profile.
In this context, the concept of "virtual identity" becomes important. Many users can communicate with fake IDs by hiding their real
identity. Therefore, it becomes important to investigate and reveal why and how fake IDs are used.

In this study, the reasons and effects of creating fake identities are investigated by considering the gender differences of
Facebook users in Afghanistan and Turkey. As a result of this study, as in other countries, Facebook users in Afghanistan and Turkey
create fake identities and their reasons differentiate. Most of the young women in Afghanistan use fake identities and multiple profiles
because of fear, family and community pressure, insecurity, while women in Turkey use fake profiles to follow their boyfriend, to enter
comic pages and to engage in deceptive actions. Additionally, through photographs and other images used in advertisements in social
media, social gender often introduces role determinants as social norms. However, it is one of the most interesting outcomes for users to
express their gender differently in a virtual environment.

Keywords: Social Media, Facebook, Identity Profiles.

1.Giris

Yeni bilgi ve iletisim teknolojileri insanlarin hayatinda biiyiik firsatlar saglamaktadir. Bunlardan
birisi de sosyal medya kullanimidir. Teknolojilerin gelisimi, bir taraftan internetin ve sosyal medyanin
siklikla kullanimina neden olurken, diger taraftan fazla ve gereksiz bir sekilde kullanilmasi, kullanicilarin
diisiincelerini ve yasam tarzlarini olumsuz olarak etkilemektedir. Ozellikle sosyal medyadaki kimlik
profillerinin olusturulmasinda bu durum siklikla goriilmektedir.

Internet kimligi veya ID gevrimigi kimlik, sosyal aglardaki kullanicilarin  profillerinin
olusturulmasinda kullanilan bir kavramdir. Cevrimigi kimlik, kullanicilarin birbirlerini tanimalar1 ve gitiven
saglamalar1 agisindan oldukga onemlidir. Ayrica tarih boyunca kimlik degisimi konusu toplumlar igin
onemli bir faktor olarak tamimlanmaktadir. Ciinkii toplumlar din, kiiltiir, gelenekler, irk ve toplumdaki
yasayan insanlarin distinceleri, davramslar1 gibi bir takim kavramlar1 tasimaktadir. Bu kavramlar
toplumdaki yasayan insanlarin kimliklerini sekillendirme konusunda 6nemli rol oynamaktadir. Yasama
bakis agilarindan dolayi, diinyada farkli toplumlar bulunmaktadir. Bu nedenle geleneksel, gelismekte,
modern ve postmodern toplumlarda, farkl: kiiltiirler ve kimlikler ortaya ¢ikmaktadir.

Toplumlarin her biri kendine ait bir takim degerlere sahiptir. Dolayisiyla toplumlarda meydana
gelen her degisim insanlarin kimliklerini etkilemektedir. Son yillarda yeni teknolojiler biitiin toplumlar:
degisime stiriiklemistir. Aslinda yeni bilgi teknolojileri kiiresellesme stirecini hizlandirmaktadir. Yeni bilgi
teknolojileri ozellikle farkli kiiltiirlerden sosyal medya kullanan insanlar1 bir araya getirip kullanicilarin
iliski ve iletisim bicimlerini degistirmektedir. Dolayisiyla sosyal medyanin kullanimi da toplumun
ozeliklerine gore degismektedir. Ciinkii Facebook'ta kullanicilar arkadaslar1 arasinda, kendini daha iyi ve
mutlu gosterme cabasindadir. Boylece kullanicilar arasinda bir rekabet ortami olusmakta ve ister istemez
duygusal acidan farkl kimlikler yasamaktadirlar.

Facebook kullanimi baslangicta  kullanicilarin arkadaslar1 ve aileleriyle etkilesime ge¢mek icin
kullandi81 bir arag olarak giindeme gelmistir. Ancak daha sonra kullanim Sykiisti ve 151k hiziyla yayilmis
olan sosyal medya kullanimi; kullanicilarin iletisimini ve bilgilere yonelik yaklasimlarini degistirmektedir.
Genelde toplumu ve dijital cagda yasayan milyarlarca insanin yasam bicimini etkilemistir. Sosyal medya
yaklagimu sayesinde kullarucilar, cevrimici ortamda milyonlarca kisiyle etkilesime gegebilmektedir.

Calismada; Afganistan ve Tiirkiye’deki Facebook sosyal medya kullanicilarinin kimlik profillerinin
olusturulmasindaki benzerlik ve farkliliklarin toplumsal cinsiyet temelinde incelenmesi amaclanmistir.
Ayrica s6z konusu kullanicilarin sahte profil yaratma nedenleri ve farkliliklar1 da ortaya konarak
degerlendirilmekte ve 6neriler sunulmaktadir.

2.Sosyal Medyada Kimliklerin Temsili

Sosyal Medya kullanicilarinin sanal ortamda kimlik olusturma ve farkli bicimlerdeki kimlik
temsillerine gitindelik yasamda siklikla rastlanmaktadir. Bireyler sosyal medya ortamimi tanirken,
kimliklerini sahte olarak belirleyerek ortami analiz etmektedirler. Ancak ortamin yeteri kadar kullanici
tarafindan anlasilamamasi ve ayak uyduramamas: durumunda farkli sitelerden yararlanan cevrimigi
arkadaslar biriktirememektedirler. Cevrimici ortamlar, bireylerin kendilerini sanal aglarda farkli kimliklerle
ortaya koymalarim1 ve dil, goriintii, medya aracilifiyla istenilen profillerini olusturmalarina imkan
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vermektedir (Miller ve Hugh, 2003, 77). Ayrica bu ortam, bireylerin arkadas ve akrabalari ile stirekli iletisim
halinde olma ve kendilerini zaman zaman farkli kimliklerle ortama dahil ettikleri bir mecradir. Dolayisiyla
bu durum onlarin sahte kimlik altinda, kendilerini s6z konusu ortamda daha rahat ifade etmelerini ve
arkadaslarin kolayca takip edebilmelerini saglamaktadir (Raymer, 2015, 20).

Gilintimiiz toplumlarmin karsilastigl en temel sorunlarindan biri, sanal aglarla biiytik degisimlere
ugrayan sosyal kimliktir. Mekansal, ¢cokluk, eszamanl kullanilabilirlik, vb. 6zellikleriyle sanal diinya, gercek
diinyadan nispeten ayrilmaktadir. Lawley (1993)'e gore, “Web, yeni bir diinya degil, normal yasamin
elektronik bir yansimasidir” ve dolayisiyla gevrimici profiller, kullanicilarin yasamlarindaki amaglar,
baskilar ve zorluklardan ibarettir. Online kimlik, gevrimigi profiller ve daha genis toplumsal baglam
arasindaki diyalektik iliski acisindan agiklanacak bir olgu olarak ele alinmalidir (Miller, 2003, 10). Sosyal
medya kullanimi, kisinin kimligini kesfetmek icin yeni bir ortam degil, Kkisilerin algilama, sunma, temsil
etme ve degistirme potansiyeline sahip olan iletisim aracidir. Marder, Joinson ve Shankar (2012) tarafindan
yapilan calismada, kullanicilarin gevrimici sosyal agda bulunan ok sayida kitleyi yonetmenin zorlugu
ortaya cikarilmus, geleneksel olarak bireylerin zor durumlar takipgilerinin kagmalarmna neden olan
Goffman'in gozetim ayrimi kavrami incelenmistir. Farnham ve Churchill (2011), ¢evrimici baglamda bu
sorunu arastirmak ve gesitli cevrimici kitleleri yonetmek i¢in kullamilan stratejileri arastirmistir. Buna gore,
kullanicilarin ¢ogunlukla smirli bir farkindaligi oldugunu ve ¢evrimici profillerini kimlerin gorebildigini
kontrol edemediklerini fark etmekte oldugu ortaya ¢ikmistir (Young, 2013, 4).

Online gozetim yoOnetimi, bireylerin gercek ile sahte kimlikleri arasindaki iliski, fotograflarin
kullanilmasiyla gortinmekte, duvar postlar1 ve kisisel bilgilerle bu gortinim desteklenmektedir.
Ideallestirilen sahte kimliklerin gercek olmamasi, onlarin zaman zaman gevrim disi benligin yansitilmasinda
gerekli oldugundan kullanicilarin benligini ortaya ¢ikarmaya yonelik profil diizenlemelerini tesvik
etmektedir. Dogru kimlik gosteriminde etkili olan ozellikler, arkadas sayisi, fotograf gibi unsurlardir
(Buettner, 2016, 10).

Turkle (1995) yaptig1 calisma, sanal ortamlardaki bireyler, arkadaslariyla etkilesime girdiklerinde,
bir konu {tizerinde konusmaktan 6te, toplumsal etkilesim yoluyla yeni benliklerini ifade ettiklerini ortaya
koymaktadir. Sosyal medyadaki kullanici profilleri, bireylerin kendisini, ¢evresini, kiiltiirel ve ekonomik
durumlarin ortaya ¢ikaracak sekilde gosterilmektedir. Sanal ortam bireylerin kimliklerini, istedikleri gibi
kurgulay1p sunduklar: bir mecradir.

Cevrimici ortamlarda toplumsal cinsiyet kimliginin resmi net olarak ortaya ¢tkmamaktadir. Ctinkii
bireyler gercek kimligini belirten fotograflar koyabildikleri gibi, onlar1 daha popiiler gosterecek veya
kendilerinin belirlemis oldugu sahte kurgu ile farkli bir profil resmi de koyabilmektedirler (Valk, 2008, 206).
Ayrica bireylerin profilleri, i¢cinde bulunduklar1 topluma gore de farklilik gostermektedir. Bireyler sosyal
medyada farkli toplumlarda yer alabilmek igin farkli kimlikler yaratarak o toplumda yer almay:
amaclamaktadirlar. Dolayisiyla bireylerin farkli kimlik yaratmalari, onlarin sahte kimlik profili
olusturmalarina, sahte bilgi paylasimina neden olmaktadur.

Sosyal medyadaki kimlik profilleri, bireylerin sanal toplumsal iliskileri kurma stirecinde farkl: bir
ortama kabul edilmelerinde 6n plana ¢ikmaktadir. Dolasiyla kimlik profili kisiyi temsil eden bir gosterge
oldugu icin, yazili kimlik bilgilerine destek saglayacak ve toplumsal iliskilere referans olusturacak cesitli
fotograflarinin da yer almasi da ¢nemlidir (Amedie, 2015, 8). Ciinkii profil resimleri ilk etapta bireylerin
arkadaghk kurmalarinda rol oynayan temel gostergelerden biridir. Ozellikle ergenlerin gelisme
donemlerindeki benlik saygisi, onlarin kendilerini toplum iginde uygun bir yerde gormemelerine ve gercek
benlikleri ile ideal benlikleri arasindaki uyusmazliga neden olmaktadir (Alzahrani ve Bach, 2014, 112). Erik
Erikson'in (1994) Gelisme Asamalari'na gore, gengler zaman zaman kendilerini toplumdan dislanmis olarak
gordiiginden veya yalmizlik duygusuna kapildiklarindan, bir takim psikolojik rahatsizliklar
yasamaktadirlar. Bu nedenle istedikleri toplumda yer almak icin sahte kimlik kullanmaktadirlar.

Kimlik Teorisi ve Sosyal Kimlik Teorisi, kisinin toplumsal konumlandirmasiyla kurulan benligin
toplumsal yapisini yakalamakta ve bireylere uygulanan normlari, rolleri tanimlamak icin birden fazla kimlik
kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu iki teori, kullanicilarin "rol kimliklerini" agiklamak konusunda farklilik
gostermektedir. Sosyal Kimlik Teorisi, grup ve gruplar arasi iligkileri, milliyet veya siyasi aidiyet gibi bir
grubun tyeligine dayali olarak incelenmektedir. Kimlik teorisyenleri tarafindan insan davramsinin
tartisilmasi, davramslar ve roller acisindan analiz edilirken, sosyal kimlik teorisyenleri normlar ve
stereotiplerden soz etmektedir (Young, 2013, 2). Toplumsal kimlik, toplumsal yapisalciliktan gelir, insanlar
ve sosyal deneyimlerle smirsiz temas yoluyla kalic1 olarak insa edilir (Abbas ve Dervin, 2009, 5). S6z konusu
kimlik, kullanicilarin deneyimlere ve toplumsal diinyaya maruz kalmalar1 yoluyla ortaya ¢ikmaktadir.

-851 -



Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research oo
Cilt: 13 Sayi: 71 Haziran 2020 & Volume: 13 Issue: 71 June 2020

Kimliklerin ingsas1 karmasik bir yapidir ve cinsiyet bireyin kimlik sunumunda benlik duygusunun
bir parcasidir. Etnik koken, kimligin énemli bir yonuidiir ve cinsiyet gibi, her bireyin benliginin, kimliginin
merkezinde olmasi veya dis sosyal kosullar (irk¢i bir rejim veya toplum gibi) tarafindan onemli hale
getirilebilecegi diistiniilmektedir. Kullanucilar arasinda sinif, yas, engellilik durumlarmin énemli olmasmin
yarusira kimlik de 6nemli bir yere sahiptir. Kimlik olusumunda etkili olan profil bilgileri arasinda bireylerin
egitim, kentsel veya kirsal yerlesimi, kiiltiirel gegmisleri, iletisim bilgilerine erisim, ceza kaydi, zuliim veya
miilteci statiisti gibi bir dizi ©zellikler yer almaktadir (Gauntlett, 2002, 28). Dolayisiyla sosyal medyadaki
kimlik profillerinin belirlenmesi toplumdan topluma da degiskenlik gostermektedir.

3.Cevrimici Kimlik

Kimlik, benlik imgesi, kisisel degerlendirme ve kisilige iliskin, toplumsal olarak diistincelerimizi,
duygularimizi ve eylemlerimizi organize etmektedir. Kimlik, benlik konseptinde ¢ok ©nemli bir rol
oynamaktadir. Benlik kavrami, bir kisinin nesne olarak kendisini referans alarak diistincelerinin ve
duygularmin toplamidir. Bu nedenle, bir kimlik insasi, hem bir kimligi talep eden birey tarafindan yapilan
"kimlik agiklamas1" hem de iddia edilen kimligi onaylayan diger kimseler tarafindan yapilan "kimlik
yerlesimi" bir kamusal siirectir." Internet kimligi veya ID ise, kullamicilarin sosyal profillerini olusturdugu
sosyal aglarda ismin yerine gecen bir kavramdir. Ayrica sanal kimlik, siber alanda kisinin hislerini ve
diistincelerini ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Sanal kimlik, sanal 6geleri ve sanal olmayan 6geleri de
icermektedir.

Bireylerin kimligini nerede ve ne sekilde kesfetmeye basladiklari, sosyal medyada ne zaman
kullamic1 olduklar1 gergegiyle ilgilidir. Kimlik olusturmaya maruz kalma, bireylerin kendilerini
olusturabilecekleri ve toplumsal baglamda gosterebilecekleri alanlar1 temsil etmektedir (Nagy, 2014, 171).
Bireyin sanal alanda karsilikli etkilesim kurdugu her yerde kimliginin maskesini portre ettigi iddia
edilmektedir. Bir kisi, aglarda sanal bir profil olustururken belirli kisisel sorulara yanit vermektedir. Bireyin
sectigi sahte kimlik, ¢evrimici maskeler olarak da bilinmektedir. Bir kisi sahte bir kimligin arkasina
gizlenmeyi segse bile, cevrimici kimlik genellikle sahte kimligin arkasindaki korku ve giiven eksikligini
ortaya koymaktadir. Bircok nedenle, insanlar online iletisimde etkilesim yaratmak konusunda isteksizdirler.
Ancak sahte kimlik kullanarak giivenli bir sekilde siteleri kullanmaktadirlar. Kimlik hirsizlig1 ve taciz
korkusu bir¢ok kullaniciy: kisisel bilgilerini yaymlamaktan ve fotograflarini dagitmaktan alikoymaktadir.
Ancak sahte kimligin sanal ortamda yer almasi, onlarin bu diisiincelerini azaltmakta ve giiven duygusu
olusturmaktadir (Rugova,2015, 335).

Sanal diinyadaki isimsizlik 6zelligi, kimligini kesfetmek i¢in kullaniciya giivenli bir iletisim arenasi
saglamaktadir. Fakat diger taraftan, sanal diinyadaki diger kullanicilar icin bir giiven sorunu olabilecektir.
Burada, ister gercek ister yanlis olsun, bir bireyin c¢evrimici kimligiyle ilgili spekiilasyon baslamaktadir.
Sanal diinya akigkan kimlik alani olarak goriilmektedir. Ciinkii kimse "kim" oldugunu bilmiyor ve sanal
kimlikler 6nceden belirlenenden ¢ok daha hizli yayilmaktadir. Boon ve Sinclair (2009), sanal diinyanin s6z
konusu isimsiz kimliklerini, gercek hayat kullanicistnin kimligini ortaya ¢ikarmak imkansiz oldugu icin
"ikinci" olarak tamimlamaktadir. "Tkinci Hayat" da, kullanicilar bir profil acarken gercek isimleri agiklamaya
mecbur degildir. Boylece otomatik olarak gercek diinyadan ¢ikmaktadirlar. Kimligi arastirma o6zgtirliigii,
sanal diinyanin sundugu isimsizlige atfetmektedirler. Bu bireye gercek hayatta karsilasilan toplumsal
normlar, aile baskis1 ve zorluklardan kurtulma firsati saglamaktadir. Ancak isimsizligin sonuglar1 kimlik
olusumunu yansitmaktadir. Bir kisi sanal bir kimlik yaratirsa, gercek yasam kimliklerinin aksine, psikolojik
olarak sahte kimligini korumak icin daha fazla caba gerekmektedir. Boylece kullanuci iki kimligi gercek gibi
gostermek icin birlestirir, iki kimlik de gercek ve sanaldir, sanal kimligi siler ve yenisini olusturmaktadur.
Grover'a gore; gercek yasam, bireyleri sanal kimlikler yaratmaya tesvik etmekte ve hayatlarinda egemen bir
rol oynamaktadirlar (Grover, 2009, 39).

Yiiz ytize yapilan genel etkilesimlerde, kimlik essiz bir kisit altinda olusturulmustur. Toplumsal
bulusmalarda duyu organimin varligi, insanlarin fiziksel 6zelliklerinin goriiniir kismi (6rnegin, cinsiyet, irk
ve goriiniis) ile olan tutarsiz kimligi talep etmesini engellemekte ve birbirlerinin sosyal arka plani ve kisilik
ozellikleri ile paylasilan bilgiler bunu saglamaktadir. Bir kisinin oldugu gibi taklit edilmesi zordur. Bu
nedenle, bu sartlar altinda kimlik olusturma, bagkalar: tizerinde istenen izlenimi yaratmak igin ¢ogunlukla
fiziksel gortintimlerin maniptile edilmesini icermektedir. Ciinkii internet ve sosyal medya fiziksel 6zellikleri
manipiile etmek igin gesitli araclar saglamaktadir. Yuiz yiize etkilesimlerin, yabancilar arasinda farkl
mekénlarda gergeklestigi durumlarda, insanlar yeni bir kimlik tiretmek igin gecmislerini ve kisiliklerini
gizlemek istemektedirler. Ancak bu tiir kimlik talepleri uygulama tarafindan kullanicilarin istedikleri
diizenlemeleri yapmak icin yeteri kadar ozgtirlitk saglamamaktadir (Goffman,1959). Bu baglamda, sanal
ortamlar yeni kimlik deneyimlerinin kapilarini actigindan, sosyal mecralarin kullanicilara sagladiklar: farkl
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ozellikleri, onlarin kimligini olusturmalarinda bazi eklenebilen degisikleri de saglamaktadir. Sanal
ortamdaki kullanicilarin kisilik ve fiziksel 6zellikleri, farkli online sohbet uygulamalarinda var olmak icin
diger kullanicilarla iletisim kurmalarmi kolay hale getirmektedir. Ciinkti kullamicilar i¢in s6z konusu
ortamlarda iletisim kuracaklar1 bireylerin 6ncelikle fiziksel goriintisleri dikkat ¢ekmektedir. Ayrica herhangi
bir kisisel bilgi veya fiziksel goriiniis, kullanicilarin yeni bir topluluga girmesini olanakli hale getirmektedir.
Bu nedenle farkl: bir benlik deneyimlenir ve yeni kimlikler olusturulmaktadir.

Internette 6zgiirliigiin ve isimsizligin kombinasyonundan yeni bir kimlik olusturma modunun
ortaya ciktig1 goriilmektedir (Horzum ve Ayas, 2013, 198). Ciinkii, ¢evrimici kayit ve "sanal enkarnasyon",
sosyal ortamdan farkli beklentilere karsilik vermek ve kendine ortamda yer edinmek icin ticretsiz yeni bir
kimlik olusturmay1 gerekli hale getirmektedir. Yeni motivasyonlar, firsatlar ve durum kosullari ile sekillenen
yeni eylem stratejileri, yeni "kimlik yonetimi" stratejileri igin baslangic noktasii saglamaktadir. Aym
zamanda, ¢evrimici kimlikler, ara asamalar1 gegirmeden agilip kapatilabilir ve kayit profilleri, takma adlar
veya avatar Ozellikleri degistirilerek olusturulmaktadir. Olaym bilinmesi igin g¢evrimici "rol yapma",
gliclendirici bir stire¢ olacaktir. Arastirmalar, fiziksel 6zelliklerin ortadan kaldirilmasinin, bazi kisilerin ytiz
ylize yapilandirmalarda istenilen kimliklerin olusturulmasini engelleyen ortak engelleri asmalarina izin
verdigini gostermistir.

Cevrimigi ortamlar, kisinin gizli yasamlarinda gesitli geleneksel olmayan kimliklerle deney yapma
alani saglamaktadir. Bu nedenle, internet, kimligin giiclendirilmesinde énemli bir rol oynamaktadir. Ayrica,
sanal diinyalar, bireyi psikolojik durumlarmin yavas bir sekilde degistigi ve yeni dikkat odaklarina
adaptasyonun zaman aldigl gercegi ile uyum saglayamayacak kadar ani ve kapsamli rol anahtarlar
olusturmaya zorlamaktadir (Lee, Choi, Kim, ve Lee, 2014, 59).

Tosun ve Lajunen (2010) kiiresel kisilik 6zelliklerinin sosyal internet kullanimini bir dereceye kadar
aciklayabilecegini onermektedirler. Bununla birlikte, internet'e 6zgii degisken olan "gercek ben" kavrami,
internet kullanimiyla sosyal bir yer degistirme olarak daha giiglii bir sekilde iliskilidir. Goruldugi gibi,
cevrimici kimligin, kisinin fiziksel kimliginin daha zeki ya da daha seksi goriinmesi icin stislenmis bir kimlik
oldugu distintilmektedir. Secilen kisilik genellikle o kisinin hali hazirda sahip oldugu ya da arzu ettigi
kimlik olabilecektir (Nagy, 2010, 173). Kimliklerin ayirt edilmesi ve kullamimu kolaylastirmak igin, sanal
kimlikler, metinsel, grafiksel veya bagka bir sunum olarak olusturulmaktadir.

4.Profil Kimlikleri

Profil kimlikleri, kullanici Facebook'ta bir hesap actiginda, goriintiilenen adini se¢mek zorunda
oldugu cevrimici kimlik tiirtidiir. Facebook IDnin cinsiyet merceklerine bakildiginda, kadmnlarin bir sekilde
kendi kimliklerini istemedikleri, kendi adlarina sahip hesaplar almadiklarin1 ve ayrica baz1 6zelliklerini
simgeleyen isimler edindikleri ortaya ¢ikmustir. Kadin profillerinde “anavatani kurtarmak”, “kiiciik arzu”,
“biiytik diinya”, “gece rityasi” vb. sekilde kullanilan farkli profil isimleri goriilmektedir (Nazir, 2012, 259).
Bu durum kullanicilarin sahte profil isimleri ve 6zellikleri ile sosyal medyada yer aldigini gostermektedir.

Facebook kullanicilarmin kullandigr cok sayida sanal ortamda kullandigy farkli uygulamalar ve
gruplar bulunmaktadir. Kadinlar genelde moda ve calisma ile ilgili gruplara girerken, erkekler isle ilgili
gruplar1 tercih etmektedirler. Ancak diger secimler, kullanicilarin cinsiyetleri agisindan farklilik
gostermemektedir. Erkekler “giiniin sevgilisi”, “gtintin tarihi” gibi daha cesur konular1 paylasmaktadirlar.
Arastirmalara gore erkeklerin %75i profillerini yenilememekte, paylasilan konular da kendileri hakkinda
olmamaktadir. Onlar daha ¢ok diinyada olup bitenler, motivasyonel seyler veya politik senaryo hakkinda
paylasim yapmaktadirlar. Kadinlar ise, ¢ogunlukla kendileri hakkindaki bilgileri veya siir araciligiyla
duygularmi profillerine yansitmaktadirlar. Duygular (Emotiokons) duygusal bir yiiz ifadesi gostermek igin
tasarlanmis klavye karakterlerinin kombinasyonudur. Ornegin, bazi semboller, kullanicilarin seving ve iyi
bir ruh halini ifade etmek igin kullanilmaktadir. Arastirmalar, kadinlarin toplumdaki roltiniin geregi
konusmay1 devam ettirmek i¢in daha fazla klavye karakteri kullandiklarini gostermektedir. (Nazir, 2012,
255). Kadinlar gruplarda daha duygusal konular1 paylasirken, erkekler resmi konular1 paylasmayi tercih
etmektedirler.

5.Cevrimdisi1 Kimlikler

Sosyal Bilgi Isleminin iletisim teorisi, cevrimici ortamlardaki insanlarin, cevrim dis1 kimliklerinin ne
oldugundan her zaman haberdar olmadigini gostermektedir. Bu teori, "metin tabanli mesajlarin bilgisayar
araciligiyla iletisim kullanicilarini diger kimliklerden ortaklasa etkilesime dahil oldugu manasindan yoksun
biraktigim" gosteren toplumsal varolus teorisi fikrini icermektedir. Bu nedenle, sosyal medya web sitelerini
kullanan kisiler, etkilesimlerinin gercekten kimliklerini sekillendirdiginin farkina varmalidirlar. Kisinin
cevrimici kimligine yaptig1 bu katki, sozsiiz ipuglarinin kullanildig: yiizytiize etkilesimde oldugu kadar kolay
olmayabilir. Aksine, kullanicilar, dil ve metin gosterimini, iliskisel yonetim stirecine dontistirmektedir. Bu
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yolla, iletisimin anlasilmasi farklilasmakta ve kisinin kimligine katkida bulunmaktadir. Ancak bunu
gerceklestirirken iletisimlerinin boyutlarin ve siireglerinin etkilerini fark etmemektedirler (Benage, 2011, 13).
Bu nedenle, kullanicilarin bu uygulamalara yonelimlerde, sosyal medya siteleriyle baglantili olarak,
kullanimlarinda smnirlamalara sahip olabilecegini bilmeleri 6nemlidir. Sinirlar, simirlayici olabilecek
teknolojik gelismeleri veya mevcut teorik cercevelerin kapsamini gozden gecirmektedir (Benage, 2011, 10).
Cevrimigi iletisim, manipiilasyon ve degisim icin giiclii bir aragtir. Ancak, giniimiizde kullanicilar modern
kavramlardan vazgecmemekte ve gevrimici kalmay1 tercih etmektedirler. Ozellikle kadin ve erkek iligkileri
konusunda, sosyal medyadaki kullanicilar tizerinde olumsuz etkiler yaratmaktadir. Cevrimici iletisimin
egemenligi, duygusal zekanin gelisimini, duygular ifade etmeyi ve diger insanlar1 anlama yetenegini azaltir.
Ayrica, sevgi, arkadaslik veya mahalle gibi giiclii iliskileri giiclendirmez; Ancak diger hesap kullanicilar1 ve
takipciler arasindaki baglar1 giiglendirmektedir.

6.Sanal Ortamdaki Kimligin ingasinda Toplumsal Cinsiyet

Toplumsal cinsiyet agisindan kullanicilarin internet ve sosyal medya kullanim  egilimleri
degismektedir. Ancak hem erkekler hem de kadinlar, 6zellikle hayatlarin1 daha verimli hale getirmek ve
bilgi diinyasini genisletmek i¢in s6z konusu uygulamalar1 kullanmaktadirlar. Cinsiyetin toplumsal insas,
karsilikli olarak birbirinden farkl: iki cinsiyet kategorisi kadin ve erkek, kadinlik ve erkeklik olusturmak igin
insan viicudundaki fiziksel farkliliklarin kullanimini ifade etmektedir. Diger seylerin yani sira, insan
viicudundaki fiziksel farkliliklar, karsilikli olarak birbirinden farkh iki cins kategorisi olusturmak igin
kullanilmaktadir (Sorrells, 2012, 30).

Erkeklik ile kadinlik arasindaki farklar, belirli kiiltiirel baglamlardan somutlagtirilmis, uygulanmis
ve iletilmistir. Kadimnlik ve erkeklik, jestler, konusma, dokunma ve g6z temasi modelleri aracilifiyla; yol
boyunca fiziksel alan ve katilmakta oldugu toplumsal cinsiyetci faaliyetler; saclar, kiyafetler ve makyaj
kullanilip kullanilmayacagi, renkler, kokular ve siislerle ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiirler icinde ve arasinda,
anlamlar bu kategorideki farkliliklara (erkeksi/ disil cogunlukla kutupsal karsithklar veya gticlii/ zayif,
rasyonel/ duygusal ve onemsiz) ait olan kategorilere iletisim yoluyla olusturulmakta ve atanmaktadir.
Anlamlar tarihsel olarak "normallestirilmis" ve "vatandasliga gecirilmis" iken, zamanla iletisim yoluyla itiraz
edilmis ve degistirilmistir (Sorrells, 2012).

Erkekler ve kadimnlar agisindan sanal ortamlarda harcadiklar1 zaman, ilgilendigi alanlar, yasam
kosullarina gore degismektedir. Erkekler, kadinlara gore resmi aktivitelerin genis bir yelpazesi igin
cevrimici ortamlar: siklikla kullanmaktadirlar. Kadinlar, erkeklere gore saglik, arkadashik, moda ve din
alanlartyla daha fazla ilgilenmektedir. Ancak hem erkekler hem de kadinlar, seyahat bilgisi almak,
bankacilik islemlerini gerceklestirmek, bilgi arama amaglar1 gibi ¢ok cesitli aktiviteler icin interneti kullanma
egilimindedirler (Brown, 2011, 20).

Kadin olmak, feminist toplumsal hareketlerin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmustir. Ayrica, fiziksel
cinsiyet farklhiliklarina gore iki cinsiyet kategorisinin “okunmas1” ve “isaretlenmesi”, toplumsal cinsiyete
dayali olarak iki kategorili toplumsal smiflandirma sistemi icinde veya disinda yasayan {ictincti cinsiyet
insanlar tarafindan tartisilmaktadir. Transsekstiel ya da trans, cinsiyet kimlikleri biyolojik cinsiyetleriyle
iligkili sosyal normlardan ve beklentilerden farkli olan kisilere atifta bulunulmaktadir. Transsekstiellerin son
zamanlarda insan safhasinda ve sadece modern ya da postmodern toplumlarda ortaya ¢iktigina dair yaygin
bir yanlis inanis da vardir, bugiin transgender ya da cinsiyet gecisi yapan insanlar hakkinda yanhs kavram
ve kliseler oldukca ¢oktur (Sorrells, 2012).

7.Facebook Kullaniminda Toplumsal Cinsiyet Farkliliklar:

Facebook ve benzeri sosyal ag siteleri hizla yayilmaktadir. Bu iletisim ve iliski aglarinda, kullanicilar
kendilerini genelde cinsiyet, dogum guinti, yer, egitim, meslek, ilgi alanlar1 ve faaliyetlerin yani sira siyasi,
dini ve cinsel tutumlarla ilgili bilgileri iceren bir profil araciligiyla sunmaktadirlar. Ag ve diger tiyelerle
iletisim kurmak icin cesitli islevler saglamaktadir. Ornek olarak Almanya'da internet kullamcilarinin% 13't
her giin bir veya daha fazla sosyal ag sitesini ziyaret etmekte; bu kullanicilarin% 14't kadin ve %12'sinin
erkek oldugu icin cinsiyet kullanim sikligina iliskin 6nemli bir rol oynamamaktadir (Carstensen, 2009, 112).

Buna karsin sosyal paylasim sitelerini kullanmada 6nemli bir cinsiyet farkinin oldugunu destekleyen
¢ok sayida arastirma bulunmaktadir. Boneva ve Kraut (2001) tarafindan yapilan bir arastirmada, kadimnlarm
erkeklerden daha fazla Facebook gibi ¢evrimici araglari, sosyal aglarimi korumak ve kurmak icin
kullandiklar goriilmektedir (Ruud, 2013, 108). Rosen ve arkadaslar1 (2009) tarafindan yapilan galismada ise,
sosyal paylasim sitelerinde kadinlarin daha fazla fotograf paylastiklar: ve erkeklerden daha fazla zaman
harcadiklari tespit edilmektedir.
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2012'de yapilan diger bir arastirmada ise, tiniversite yillarmin ilk yilinda kadin 6grencilerin sosyal
paylasim sitelerini erkeklerden daha sik kullandiklar1 ve daha fazla aidiyet duygusuna sahip olduklar:
ortaya ¢ikmaktadir. McAndrew ve Jeong (2012), kadinlarin sosyal medyada erkeklerden daha fazla aktif
oldugunu ve bagkalarmin iliski durumuyla ilgilendiklerini yapti§1 calisma ile ortaya koymaktadir. Ayrica,
kadinlar profil resimlerini gézetim araci olarak kullanarak daha fazla zaman harcamakta ve erkeklere gore
baskalarinin egitim ve kariyer basarilarina daha fazla ilgi duymaktadirlar. Erkekler ise diger kullanicilarin
daha ¢ok Facebook arkadasi sayisiyla ilgilenmektedirler (Ruud, 2013, 109). Machiavellian, bireylerin kinizm,
duygusal ayrisma ve baskalarim1 maniptiile etme istegiyle kendini farkli gosterme egilimidir. Ruud (2013)
calismasinda; cinsiyet ve Machiavellian egilimlerindeki farkliliklar: gostermektedir.

Arastirmalarda, erkekler sosyal paylasim sitelerindeki ozelliklere daha fazla egilim gosterirken,
kadinlar iliskileri siirdiirmekle daha fazla ilgilenmektedirler. Erkekler yeni arkadaslar edinmek igin
kadmlar1 kullanirken, kadinlar arkadaslariyla iletisim halinde kalmak icin Facebook gibi sosyal ag sitelerini
kullanmaktadirlar. 2012 yilinda yapilan calismada, erkeklerin 6zellikle sosyal giivenlik ve sosyal kimlik
tespiti icin Facebook'u kullanma oraninin daha yiiksek oldugunu belirtmektedir (Katharina ve Markl, 2012,
16). Kadlar iliskilerini stirdiirmek, vakit gecirmek ve eglenmek igin bir yol olarak Facebook kullanirken;
erkekler ise yeni iliskiler gelistirmek igin sanal ortamlar: tercih etmektedirler.

Raacke ve Bonds-Raacke (2010) tarafindan yapilan bir arastirmada, kadinlarin sosyal paylasim
sitelerinin gortinimiinii erkeklerden daha sik degistirme egiliminde olduklar1 ortaya c¢ikmaktadir.
Stefanone, Lackaff ve Rosen (2011), kisisel deger ve sosyal ag olusturma davranislarinin olasiliklari
konusundaki calismalarinda, kadinlarin erkeklerinkinden daha gti¢lii bir sanal aglara sahip olma egiliminde
olduklar1 gortilmektedir. Kadinlar, Facebook profillerini belirlerken diger bireyler tarafindan nasil
goriindiikleri konusunda endiseli olduklarindan, paylasim yapma vaktinden daha fazla zaman
harcamaktadirlar (Gergen, 2012, 330).

8.Facebook'ta Coklu Kimlik Sunumu

Bilgi toplumunda insanlarin kimligi degisken ve esnek olarak bilinmektedir. Bu nedenle s6z konusu
toplumda, sanal topluluklarin ortaya g¢ikmasi kullamicilarin gercek kimliklerini ciddi bigimde tehdit
etmektedir. Ciinkii sahte kimlik yaratilmasinda, toplumdaki benimsenen, kabul géren kimlik, s6z konusu
ortamda analiz edilerek olusturulmaktadir. =~ Zamanla genisleyen bir kimlik platformu Goffman'in “benlik
sunum” kavrami, insanlarin gevrimici alanlarda birbirleriyle nasil etkilesim kurdugunu gostermektedir.
Insanlar toplumsal beklentileri ve kiiltiirel degerleri elde etmek igin kendilerini segici olarak gostermek
zorundadirlar. Bu metafor, sosyal medyanin goze carpan unsurlarini iyi bir sekilde haritalandirmaktadir.
Kullanicilarin kendilerinde bulunan davranislari, sosyal medya ile ortaya g¢ikmaktadir. Bireyler sosyal
medya ile farkli kimliklerle hesap acmakta, farkli mecralarda yer edinmektedirler. Bu durum bagka
kullanmicilar1  da  etkilemektedir. Boylece diger kullarucilar giincellenen profilleri tekrar gormek
istemektedirler. Facebook da tamimlanan sahte kimlikler zaman icerisinde kullamicilarin bu kimliklerin
gerektirdigi davrams oOzelliklerini sergileyemediklerinden degistirilmektedir. Bu nedenle Facebook’ta
tanimlanan zaman ¢izelgesi, bir kisinin sosyal medya icerigini, yillar 6nce yasanmus etkinliklere dogrudan
baglantilar kurarak, gecmise doniik taramay1 destekleyen dogrusal bir yapidir (Moilanen, Niemi, Kuru, ve
Nappild, 2012, 3).

Sosyal medya kullanicilarinin sahte kimlik olusturma nedenlerinden biri de depresyonda olmalar1
ve gergekte kim olduklarim diirtist bir sekilde resmen gostermek yerine, algilanmak istedikleri profili sanal
ortama yansitmalaridir (Raymer, 2015, 10). Dolayisiyla kullanicilar, gercek yasam iligkilerini paylasmak ve
gelistirmek yerine, sanal ortama mutlu ve giizel imajin1 vermek istemektedirler. Ancak bireylerin bu
tutumlarini uzun stire sergilediklerinde sosyal ortamda arkadaslariyla iletisim kurmada sorunlar
yasamaktadirlar (Amedie, 2015, 15). Sosyal ag sitelerindeki tasarim ve bireylerin kendilerini ifade etmesi ile
toplumsal cinsiyet agisindan bir iliski kurulabilmektedir. Kullamicilarin kendi cinsiyetlerini ifade
edebildikleri birkag sosyal paylasim platformu bulunmaktadir. Facebook da bunlardan biridir. Dolayisiyla
kullanicilar profillerini olustururken farkli cinsiyet belirtmektedirler. Oysaki baz1 sosyal aglarda (last.fm,
flickr.com)cinsiyetin bir 6nemi yoktur. Ancak kullanici cinsiyetini belirtmezse o zaman uyar: mesaji
vermektedir. Boylece, toplumsal cinsiyet ikililigi, gelistiriciler ve yoneticiler tarafindan uygulamada
kullanilmaktadir (Carstensen, 2009, 114).

Fire, Kagan, Elyashar ve Elovici tarafindan (2013) yapilan calismada kullanicilarin arkadaslari
arasinda sahte profil kullananlarin varliginin ortaya c¢tkmasi, arastirmanin  dikkat cekici noktalarindan
biridir. Son yillarda sahte hesap kullanimlar1 arttif1 icin, Facebook yoneticileri, kullanicilarinin profillerini
korumak amaciyla yeni programlar tanimlamistir. Bu galisma, Facebook'un SPP programu {iizerinden
gerceklesmistir. Kullanicilar, (Social Privacy Protector SPP) Sosyal Gizlilik Koruyucu program yardimiyla,
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arkadaslik listelerinde bulunan sahte hesaplar: kaldirmislardir. Kullanilan s6z konusu program araciligy,
calisma yapilirken, Facebook'ta ¢oklu kimlik ve sahte hesap kullananlar bireylerin siklikla gozlendigi ortaya
¢tkmaktadr.

Sosyal medya'da yanlis kimliklerin tanimlanmasi ve 6nlenmesi konusunda Warunkar, Khandare,
Mungle, ShindeProf ve Wagdarikar tarafindan (2016) yapilan ¢alismada, kimlik gizliligi ve saldirganlik
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Calismada, Sybil saldirisi olarak ortaya konan kétii niyetli
davranisin yeni bir tiirii incelenmistir. Bu saldirida, saldirgan birden ¢ok kimlige biirtinerek, sistemi alt tist
etmeye calismaktadir. Sybil olarak ortaya ¢ikan bu saldir tiirii, sadece teoride bir tehdit degil ayn1 zamanda
gercek diinyada da gozlenmektedir.

9.Arastirmanin Amacit ve Onemi

Sosyal medya kullanicilarinin biiytik bir bolimiinii gengler ve dgrenciler olusturdugundan calisma
Afganistan ve Tiirkiye’deki 6grenci gruplarina uygulanmistir. Ozellikle gengler arasinda popiiler olmasinin
en onemli nedenlerinden biri, genglerin kendini sosyal medyada gosterme arzusudur. Sosyal medya ve
calismaya konu olan Facebook, kisinin benlik saygisini olumsuz etkilemektedir.

Calismanin amaci; bireylerin sosyal medyadaki kimlik profillerinde toplumsal cinsiyet farkliliklar:
incelenerek, Afganistan ve Tiirkiye’deki Facebook kullanicilar: tizerinde karsilagtirmali bir analiz yapmaktir.
Bu arastirma da sosyal medyanin yanlis kullanim nedenleriyle birlikte, benlik saygisi, toplumsal cinsiyet
farkhiliklar1 ve kimlik hakkinda yanlhis bilgi verme nedenleri de incelenmektedir. Ayrica, genglerin
Facebook’da dijital kimliklerini nasil olusturduklar: arastirilmakta, kullanma hedefleri degerlendirilmekte,
kimliklerini insa ederken profillerini nasil yapilandirdiklarini ve kendilerini topluma tanimlamada etkili
olan degiskenler incelenmektedir. Genglerin bir Facebook profili olusturmasi ve bu profillerinde yaptiklari
degisiklikler, onlarin toplum icinde yer edinimi eylemi olarak da tamimlanabilmektedir. Dolayisiyla
kullanicilara, Facebook kullanimlari, onlarin gizlilik etkileri ve endiseleri, sahte kimlikler ve profil
fotograflari, giivensizlik, sosyal sitelerde olusturulan hesaplarm sayisi ile ilgili temel bilgi kaynaklar
hakkinda da sorular sorulmustur.

9.1.Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmamizin evrenini, Afganistan ve Tiirkiye’deki Facebook kullanan tiniversite 6grencileri
olusturmaktadir. Orneklememizi olusturan kullanicilar online ortamda anketi cevaplayan Facebook
kullanicilaridir. Veriler, onlineanketler.com sitesinden olusturulan anket teknigi ile elde edilmistir.
Orneklemimizi olusturan 306 katihmcimin 151'i Afganistan, 155'i Tiirkiye’deki Facebook kullanicilaridir.

9.2.Arastirmanin Yontemi

Calismadaki veriler, ozellikle genclerin online ortami aktif kullandiklarindan dolayi, Facebook
kullanan 6grencilerden web aracilif ile anket diizenlenerek elde edilmistir. Anket onlineanketler.com sitesi
kullanularak, Afganistan ve Tiirkiye’deki kullanicilardan rastgele secilmis tiniversite 6grencilerine e-postayla
gonderilerek uygulanmistir. Calismadaki veriler 1 Mayis - 30 Mayis 2018 tarihleri arasinda elde edilmistir.
Arastirma da bagimsiz degiskenler, tilke ve cinsiyet, bagiml degiskenler ise, kullanicilarin sosyal medya
da farkli kimlik kullanimlari, sahte hesap olusturma nedenleri, sahte kimliklerin kullanicilar tarafindan
neden 6nemli goriildiigi, profil olustururken temel alinan 6zellikler olusturmaktadir. Yapilan test sonucu
tim maddelerin normal dagilim gostermedigi tespit edilmistir. Bu sebeple parametrik olmayan yontemlerin
kullanilmasina karar verilmistir. Belirtilen hipotezleri analiz edebilmek icin Mann Whitney U ve Ki-kare
bagimsizlik testinden yararlanilmistir. Veriler SPSS 25.0 programu ile analiz edilerek yorumlanmuistir.

9.3.Arastirmanin Hipotezleri

Hi:Ulke ve cinsiyete gore, kullanicilarin sosyal medya tizerinde farkli kimlik kullanma sebepleri
degismektedir.

Hi:Ulke ve cinsiyete gore kullanicilarin sahte kimlikleri kullanma amaglar: degismektedir.

Hy: Ulke ve cinsiyete gore kullanicilarin sahte kimliklerin kullanicilar tarafindan neden &nemli
gorildugt degismektedir.

H3: Ulke ve cinsiyete gore kullanicilarin sahte hesap olusturma nedenleri degismektedir.

H4: Ulke ve cinsiyete gore kullanicilarin profil olustururken temel alinan 6zellikleri degismektedir.

9.4.Arastirmanin Sinirliligs

Arastirmadaki veriler, sosyal medya kullanicilarindan online ortamda yapilan anket teknigi ile elde
edildiginden, ulasilan 6rneklem s6z konusu ankete cevap veren bireylerle sinirlidir. Ayrica, sosyal medyanin
genis bir kitlesi olmakla beraber, arastirmadaki veriler 6zellikle Facebook kullanan tiniversite gengligi ile
sinirl kalmastr.
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10. Bulgular

Bireylerin sosyal medyadaki kimlik profillerinde toplumsal cinsiyet farkliliklarini belirlemek
amactyla yapilan calismada, Arastirmaya katilan 306 katiimcinin %50.7'sini Tiirk, %49.3'tinti Afgan bireyler
olusturmaktadir. Cinsiyet dagilimlar: incelendiginde, katilmcilarin %54.9'unu erkekler, %45.1'ini kadinlar
temsil etmektedir. Katilimcilarin yaslar1 degerlendirildiginde, arastirmaya katilanlarn %45.8'i “18-227,
%34’ “23-27"7, %14.1'i “28-32” yas araliginda iken, %6.2’si 33 yas ve tizerinde oldugu gozlenmektedir.
Bireylerin yagslar: ilerledikce sosyal medya ile olan baglantilarmin giderek azaldigi ortaya ¢ikmaktadir.
Arastirmaya katilanlarmn sosyal medya sahipligi degerlendirildiginde, %52.9'un da “1-2”, %32'sinde “3-4”,
%15'in de ise 5 ve {izerinde hesaplarinin oldugu belirlenmistir. Sosyal medya ortaminda katilimcilarin
%85.3'1 sahte isim kullandiklarmi belirtirken %14.7'si kullanmadiklarim ifade etmislerdir. Ayrica sosyal
medya hesab1 olan s6z konusu katilimcilarm %82.7'si profil resmi olarak kendi fotograflarini kullandiklarini
belirtirken, %17.3'4 farkli resimleri profillerine yerlestirdiklerini beyan etmislerdir. Kullanicilar toplum ve
aile baskisi, giivensizlik nedenlerinden dolay1, kendi fotografini kullanmamaktadir. Bu durum daha gok
kadimnlarda goriilmektedir. Katilimcilarin sosyal medyada arkadaslarina kendilerini nasil tanittiklari
soruldugunda, %67.3'ti gercek kimligimi saklamiyorum seklinde ifade etmistir. Ancak ©6zel hayatimi
sakliyorum ve hayatimdaki bazi seyleri acgiklamak istemiyorum seklinde diisiinenlerin oram1 ayni olup
%13.4'dtr. Katihmcilar 9%2.6's1 gercek hayatta olduklarindan farkli goriinmek istediklerini dile getirirken,
%0.7’si bu soruya yanit vermemeyi tercih etmistir. Katilimcilarin %91.2’si sosyal medya hesaplar: tizerinden
hi¢ gercek dis1 bilgi paylasiminda bulunmadiklarini ifade ederken, % 8.2'si bulunduklarini séylemektedir.
Ancak katilimcilarin %0.7’si bu konuda ¢ekimser davranarak bilgi vermemislerdir. Gergek disi bilgi veren
katilimcilarin = %12.7’si sanal ortama glivenmediklerinden, %2.6’s1 eglence ve diger sosyal medya
kullanucilarimi kandirmak icin, %2.3'ti ise kimligini acikca beyan istemediklerinden, %13.1'i ise diger
nedenlerden dolay1 sahte bilgileri hesaplar1 {izerinden paylastiklarini belirtmektedir. Sosyal medya
kullanicilara kolaylik saglamaktadir. Ciinkii bireyler kendi hakkinda istemedigi konular1 paylasmamakta ve
herkes hayatindaki en giizel anilarmi gostermektedir. Katilimcilarin %67.3'ti sosyal medya hesaplar1
tizerinden iletisim stirecinde gercek disi aciklamalarla yiiz yiize geldiklerini ifade etmislerdir. Ayrica
katilimcilarin %61.8'i sosyal medyada bugtine kadar iletisim stirecinde farkli kimliklerle karsilastiklarimni
ifade etmektedirler.

Bireyler gesitli nedenlerden dolay1 farkli kimliklerle sosyal medyada yer almaktadir. Arastirmaya
katilanlarin %29.4'ti kendini rahat ifade edebilmek, %38.6"s1 gercek kimligini toplum baskis1 nedeniyle ifade
edemediginden, %38.9'u gercek kimligin maruz kalabilecegi tehlikeler olabileceginden, %35.6's1 kendi
kimligiyle duygu ve diistincelerini iyi yansitamadigindan, %42.2'si sahte kimligin bireyi ifadelerinde ve
paylasimlarinda daha 6zgtir olmalarim sagladigi icin farkli kimlik kullandiklarini ifade etmektedirler.

Sosyal medyada neden sahte hesap olusturduklarma dair ifadeler yoneltildiginde, katilimcilarin
%35.9'u birisiyle eglenmek istenildiginde, %35.6's1 kimligini gizlemeyi tercih ettiginde, %38,9'u sakincal
konularda kopyalanmis kimlik ile daha rahat iletisim sagladigindan, %34'tt  karsi cinsle iletisim
kurabilmenin kolayligindan, %28.4'tu gesitli konularda kars: tarafa baski kurulabildiginden, %26.8'i hayal
ettigi kimligi yasamak istediginden, %25.5'i yeni kisilerle iletisim saglamada etkili oldugundan, %29.7'si
kolay alisveris yapmak igin sanal ortamda farkli hesapla islem yapilabildigini belirtmektedirler. Bireyler
sosyal medyada istedikleri gibi goriiniir olmak igin sahte profil olusturmaktadir.

Sosyal medyadaki paylasimlarda katihmcilarin = %58.5'i gizlilik politikalarimin etkili oldugunu
diisinmektedir. Dolayisiyla sanal mecrada bireylerin cevrimi¢i ortamda kullandiklar1 hesaplarinda
kendisini farkli tanimlayabildigi sahte kimlikler bulunmaktadir. Katilimcilarin %84.3’t eponite, yani, gercek
profillerini kullanmaktadir. Buna karsin, katilimcilarin %2.6’sin da, isimsizlik ve zithk kimlik tiirleri esit
orana sahiptir. Aslinda bu tiir kimliklerde kullanicilar i¢in herhangi 6zel adla taninmamakta, farkli mekan,
doga, bitki, ve nesnelere iliskin isimler kullanilmaktadir. Katilimcilarin %1°i ise tanidig: kisilerin isimlerini
ve Ozelliklerini alarak onlarin kimligine biirtinmek igin sahte profil olusturduklarini ifade etmektedir.

Sahte kimliklerin yaratilmasinda bireyin benlik 6zelliklerinin 6nemli oldugu diistintilmektedir.
Katilimeilarin %21.6’s1 kendini iyi biri gibi gostermek istediginde sahte profil yaratmaktadir. Ancak bu
durum bireylerin %49.3'tin de gecerli degildir. Sosyal medyada iyi bir insan olarak goriinmek herkes icin
onemli goriinmemektedir. Clinki, postmodern donemde iyi bir insan icin herhangi bir 6zellik yada standart
belirlemek zordur. Sosyal medya cevresinde istekler ve talepler nasil kabul edilirse, kisiler kendilerine 6yle
gostermeye calisir ve o davranislara gore kendisini sanal ortamda gostermektedir.

Katilimcilarin profil belirlerken zengin olma 6zellikleri de sahte kimlik olusturmada etkilidir. Ancak
arastrmada katilimcilarin %25.8’i profilde zengin olarak goriinmeye 6nem vermektedir. Ciinkii zengin
olmak, sosyal medyada yeni arkadaslar bulma ve onlarla iletisime gecmede kolaylik saglayabilir. Genel
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olarak degerlendirildiginde, zengin profile sahip bir kisiden arkadaslik istegi geldigi zaman, o istegin kabul
edilme oram yiiksek olabilmektedir. Profilde gekici goriinmek de sanal ortamdaki iliskileri etkilemektedir.
Katilimeilarin %23.9'u gekicilik 6zelliginin olmas: gerektigini diisiinmektedir. Ozellikle gengler arasinda bu
ozelligin dikkat gekici oldugu gortinmektedir.

Katilimcilarin profili diger kullanicilar tarafindan incelendiginde saygi deger bir imaji yansitmalidir.
Bu durumu onemli olarak goéren katilimcilarin orani %27 ‘dir. Giintimiizde sosyal medya bireylerin
bagimsizligina imkan verdiginden, sanal ortamdaki saygi deger olma giindelik yasamdakinden daha 6nemli
hale gelmektedir. Sosyal medyay1 kullanan bireyler farkli cografyalardan ve kiiltiirlerden bir araya
gelmektedir. Dolayisiyla toplum iginde saygi deger olmalarinda sosyal cevrenin de etkisi bulunmaktadr.
Sanal ortamdaki saygi gorme, bireylerin toplum icinde var olmalarini da saglamaktadir. Sosyal medyada
saygili davranislarda bulunmayan bireylerin, diger kullanicilar tarafindan arkadashklar: reddedilir.

Arastirmadaki katilimcilarin %29.1'i sahte kimlik olustururken komik bir profil yaratmanin énemli
oldugunu diistinmektedir. Diger kullanicilar ise profilin komik olmasmin etkili oldugunu
dusunmemektedirler. Ancak kullanicilar sosyal medyada daha ¢ok kendilerini ve nasil yasadiklarim
gosterdiklerinden profilin komik olmasi onlarin paylasimlarini ve yasamlarini etkilemektedir.

Sahte profil olusturulurken, bireylerin kendini akilli gibi gostermesi, katilimcilarin %25.5'i
tarafindan 6nemli goriilmektedir. Ciinkii bireyler paylasim yaparken, giindelik yasamlarmdaki olaylars,
duygularmni ve anilarmi paylasmak istemektedirler. Bu ytizden akilli ve zeki paylasimlarda bulunmak,
onlarm sanal ortamdaki kullanicilar iizerinde etki yapmaktadir. Ozellikle belirli bir kariyere sahip bireyler
bulunduklar1 mevkide daha fazla sosyal statii kazanmak icin bireye iliskin akilli imaj1 veren paylasimlarda
bulunmayz tercih etmektedirler.

Katilmcilarin  %25.5'i sahte kimlik olustururken benzersiz olmay: istediklerinden, bu yola
basvurmaktadirlar. Ciinkii benzersiz olmak isteyenler, kendilerini baskalarina gore daha tstte
gormektedirler. Ancak sosyal medyada insanlar birbirlerine benzemek isterler. Dolayisiyla arkadaslar
arasinda gorselligi veya kimligi taklit etmek ¢ok yaygindir.

Kullanicilarin %22.5’i sik olduguna cevresindekileri inandirmak icin, sosyal medyada sahte
paylasimlarda bulunmaktadir. Stk olmanin yani sira fiziksel olarak formda goriinmek de kullanicilarin
sosyal medyada var olmalarmna etki etmektedir. Bu durumu 6nemseyen bireylerin oram ise 9%24.8'dir.
Cinki bireyler istedikleri formda olmasalar da kendilerini ideal formda gibi gosterebilirler.

Arastirmadaki katilimcilar kendilerini tinlti gibi gostererek sanal ortamda var olmay: istemektedir.
Bu konuda katilimcilarm %22.9u {inlii gibi goértinmenin 6nemli oldugunu ifade etmektedir. Ciinkii sosyal
medyada tinlti olmak, farkli ortamlardan takipgi sayisinin artmasina neden olmaktadir. Bireyin liderlik
ozelligini sanal ortama tasimasi veya bu 6zelligin temel alinarak olusturularak bir profil, bireyin yeni bir
grup olusturmasinda ve kullanicilarin takibinin artmasinda onemlidir. Katilimcilarin %24.9'u  liderlik
ozelliginin sanal kimlik olusturmada 6nemli oldugunu belirtmektedirler. Sosyal medyada gtivenilir bir
profil ve kimlik ozellikleri bireyin takipgi sayisimi etkilemektedir. Ayrica sosyal medyada
gtizellik/yakisiklilik biiyiik bir rol oynamaktadir. Katilimcilarin %27.8'i giizel/yakisikli olmanin 6nemli
oldugunu diistinmektedir.

Kullanicilarin  sosyal medyada kullandiklart kimlikler hakkinda bir acitklama yapmalar
istenildiginde; %72.9'u kendilerini tamamen yansittigini belirtmektedir. Profillerinin, onlarmn hayatlarimi
glizel ve eglenceli olarak gosterdigini, ayrica normalden daha sosyal bir hayati varms gibi gortindtigiini
ifade edenlerin orani esit ve %3.9’dur.

Kullanicilar sosyal medyada yeni bir profil olustururken bazi 6zelliklere dikkat etmektedir. Bu
ozellikler katilimcilara soruldugunda, %83.3'ti profil isminin, %76.5'u cinsiyetin, %56.9'u yasin, %36.9'u
dinin, %34.6’s1 6zge¢misin, %34.6s1fiziksel goriintistin, %69.9'u egitimin, %13.1'i popiiler olmanin, %58.8'i
meslegin, %15.7’si politik ve siyasi konularin paylasiminin, %25.2’si bagkalarin diistincelerinin, %6.5'u
ekonomik durumun, %49’u ailenin, %39u da biittin hayattnin 6nemli oldugunu diistinmektedir. Varsayilan
hipotezler c¢ercevesinde yapilan calismada, bagkalarinin diistincesini 6nemseme, ekonomik durum
gostergesi gibi onemli diistintilen 6zelliklerin katilimcilar tarafindan ¢ok dikkate alinmadigy goriilmektedir.
Oysaki bireyler sahte profil ve kimlik olustururken, bu iki 6zelligin oldugu diistintilmektedir.

Kullanucilarin ~ %51.6’s1 dijital kimliklerin sabit oldugunu belirtmislerdir. Ancak zamanla degisir
diyenler de az degildir. O nedenle kullanicilarin degisen kosullarina veya arkadashk gruplarma gore
profillerini degistirdikleri diistintilmektedir. Profillerini zamanla degistirenlerin %43.1’i kendini gostermek,
%15.7’si aktif gortinmek, %4.6’s1 bagkalarimin dikkatini cekmek icin profillerini yenilemektedirler. Bireyler
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yalniz hissettiklerinde ve begeni almak igin de zamanla profillerini degistirmektedirler. Ancak bu
durumlarin disinda da kullanicilarin %28.1"i farkl sebeplerle kimliklerini zaman igerisinde yenilmektedirler.

10.1.Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanicilarinin Sahte Kimlik Kullanma Durumlarinin
Degerlendirilmesi

Bireylerin farkli kimlik kullanma sebepleri icerisinde yer alan, kendi kimliginin duygu ve
diistincelerini iyi yansitamadigindan (p=0.03) ve kullanicinin gercek olmayan kimligi daha 6zgiir olmay:
olanakli kilmasi (p=0.012) durumlar1 cinsiyete gore degismektedir (p<0.05). Kadinlar aile ve toplum baskis1
nedeniyle kendi kimliklerinde duygu ve diisiincelerini sanal ortamda yansitamadiklarindan, erkekler ise
farkli konularda ve yeni arkadasliklar kurmada kendilerini yeterince dogru ifade edebilmek igin sahte
kimlikler olusturmaktadirlar. Kadinlar erkeklerden daha fazla sahte profilleri bu amacla kullanmaktadirlar.
Diger yandan erkekler kadinlara gore, gercek olmayan kimliklerini sanal ortamda kullanmay1 daha uygun
bulmaktadirlar. Ciinkii birgok alanda istedikleri yorumu farkli isimlerle yapabilmektedirler. Bu durumda
onlara sosyal medyada daha 6zgiir olmay: saglamaktadir. Ancak kullanicilarin sosyal medya tizerinde
kendini rahat ifade edebilme (p=0.623), gercek kimligini toplum baskis1 nedeniyle ifade edememesi
(p=0.229) ve gercek kimligin maruz kalabilecegi tehlikeler olma (p=0.169) durumlar:1 cinsiyete gore
farklilasmamaktadir. Bu durumda hem erkekler hem de kadinlar sanal ortamda kendilerini rahatca ifade
edebilmek icin sahte profil olusturup ve farkli kimliklere biirtinmektedirler (Tablo 1).

Tablo 1: Cinsiyete gore sosyal medya kullanicilarimin sahte kimlik kullanma durumunun degerlendirilmesi

Kendini rahat Gergek kimligini Gergek kimligin Kendi kimligiyle duygu Gergek
ifade edebilmek | toplum baskis1 maruz ve diistincelerini iyi olmayan
nedeniyle ifade kalabilecegi yansitamamast kimligi, daha
edememesi tehlikeler olmas1 ozgtir olmay1
olanakl
kilmasi
Mann-Whitney U 11236,00 10720,000 10603,000 9443,000 9801,000
Wilcoxon W 25432,00 20311,000 20194,000 19034,000 19392,00
Z -492 -1,204 -1,375 -2,993 -2,501
Asymp. Sig. (2- | ,623 ,229 ,169 ,003 ,012
tailed)
a. Grouping Variable: Cinsiyet

Sosyal medya tizerinde kullanicilarin, sakincali konularda kopyalanmis kimlik ile daha rahat iletisim
saglamalar1 (p=0.001), kars1 cinsle daha rahat iletisim kurmalar1 (p=0.003), gesitli konularda kars: tarafa baski
kurabilme (p=0.040), yeni kisilerle iletisim kurma (p=0.037) nedenleri cinsiyete gore farklilik gostermektedir.
Erkekler toplumsal olaylarda sosyal medyada kendilerini daha rahat ifade edebildiklerinden, kiz arkadaslar1
ile iletisim saglamada kadinlara gore daha fazla sahte kimlik olusturma egilimindedirler. Ancak birisiyle
eglenme (p=0.089) ve kimligini gizleme amagh (p=0.129), hayal edilen durumu kimligi yasamada (p=0.456),
kolay alisveris yapmak (p=0.110) amach sahte profil olusturma ve kullanma cinsiyete gore degismemektedir
(Tablo 2a-2b).

Tablo 2a: Cinsiyete gore sosyal medya kullanicilarinin sahte kimlik olusturma nedenlerinin degerlendirilmesi

Birisiyle eglenmek Kimligi gizlemek Sak. konular Karsi cinsle daha
kopyalanmus kimlik rahat iletisim kurmak
ile daha rahat iletisim
saglanmak

Mann-Whitney U 10359,5 10506,0 9224,50 9473,00
Wilcoxon W 19950,500 20097,000 18815,500 19064,000
VA -1,703 -1,516 -3,280 -2,920
Asymp. Sig. (2-tailed) | ,089 ,129 ,001 ,003
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Tablo 2b: Cinsiyete gore sosyal medya kullanicilarinin sahte kimlik olusturma nedenlerinin degerlendirilmesi

Cesitli konularda | Hayal ettigimiz | Yeni kisilerle | Kolay aligveris
karst1 tarafa baski | kimligi yasamak iletisim kurmak yapmak
kurabilmek

Mann-Whitney U 10116,00 11054,000 10030,50 10306,50

Wilcoxon W 19707,000 20645,00 19621,500 24167,500

Z -2,052 -,745 -2,091 -1,597

Asymp. Sig. (2-tailed) ,040 ,456 ,037 ,110

10.2. Ulkeye Gore Sosyal Medya Kullanicilarinin Sahte Kimlik Kullanma Durumlarinin
Degerlendirilmesi

Sanal ortamda farkli kimlik kullanma nedenleri tilkeden tilkeye degismektedir. Afganistan’daki
kullanicilar kendini rahat ifade edebilme, gercek kimligini toplum baskisi nedeniyle ifade edemediginden,
gercek kimligin maruz kalabilecegi tehlikeler olabileceginden, kendi kimligiyle duygu ve diistincelerini iyi
yansitamadigindan, gercek olmayan kimligi daha 6zgiir olmay1 olanakh kildigindan daha ¢ok sahte profil
kullanmayz1 tercih etmektedirler. Afganistan’daki kullanicilar toplum ve aile baskisi nedeniyle fotograflarinin
bagkalar1 tarafindan almip kullandiklarimi dustindiiklerinden kendi profilleri yerine baska resim veya
gorseller kullanmamaktadirlar. Tiirkiye’de ise farkl ifadelerin yansitilmas: diger kullanicilar arasinda tepki
olusturabileceginden, bireyler sahte kimlik kullanimini tercih etmektedir (Tablo 3).

Tablo 3a: Ulkeye gore sosyal medya kullanicilarinin sahte kimlik kullanma durumlarimin degerlendirilmesi

Kendini rahat Gergek kimligini | Gergek Kendi kimligiyle | Gercek olmayan
ifade edebilmek | toplum baskist kimligin duygu ve kimligi, daha
nedeniyle ifade maruz diistincelerini iyi | 6zgiir olmay1
edememesi kalabilecegi yansitamamast olanakli kilmas1
tehlikeler
olmasi
Mann-Whitney U 8470,500 8128,500 4437,000 7573,500 3721,000
Wilcoxon W 20560,500 20218,500 16527,00 19663,500 15811,000
Z -4,441 -4,911 -10,053 -5,724 -11,093
Asymp. Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
a. Grouping Variable: iilke

Sosyal medya kullanicilarinin sahte hesaplart olusturma nedenleri tilkeden {ilkeye farklilik
gostermektedir. Kullanicilar birisiyle eglenmek (p=0.0), kimligini gizlemek (p=0.0), sakincali konularda
kopyalanmis kimlik ile daha rahat iletisim saglamak (p=0.0), kars1 cinsle daha rahat iletisim kurmak (p=0.0),
cesitli konularda kars: tarafa bask: kurabilmek (p=0.0), hayal ettigi kimligi yasamak (p=0.014), yeni kisilerle
iletisim kurmak (p=0.001), kolay alisveris yapmak (p=0.0) gibi nedenlerden dolay1 sahte kimlik
olusturmalar tilkeden tiilkeye degismektedir. Afganistan daha geleneksel bir toplum olmasi nedeniyle,
kullanicilarin kimligini gizli tutarak diger kullanicilarla rahat iletisim saglamalari, onlarin yeni kisilerle
iletisim kurmalarini ve hayal ettigi kimlige biirtinmelerine neden olmaktadir. Tiirkiye’de ise bu durum
Afganistan’a gore daha az gortilmektedir. Ciinkii modern toplum olmasi nedeniyle Tiirkiye'de yasayan
bireyler kendi kimlikleri ile de zaman zaman ifadelerini belirtebilmekte, yeni arkadasliklar kurabilmekte,
kendi kimlikleri ile aligveris yapabilmektedirler (Tablo 3a-3b).

Tablo 3b: Ulkeye gore sosyal medya kullanmicilarinin sahte kimlik olugturma nedenlerinin degerlendirilmesi

Birisiyle eglenmek | Kimligi gizlemek | Sak. konular Karsi cinsle daha

kopyalanmis kimlik | rahat iletisim
ile daha rahat kurmak
iletisim saglanmak

Mann-Whitney U 4559,500 2819,000 2914,500 5102,500

Wilcoxon W 16649,500 14909,00 15004,500 17192,50

Z -9,822 -12,344 -12,119 -9,052

Asymp. Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
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Tablo 3c: Ulkeye gore sosyal medya kullanicilarmin sahte kimlik olugturma nedenlerinin degerlendirilmesi

Cesitli konularda karsi Hayal ettigimiz Yeni kisilerle Kolay alisveris
tarafa baski kurabilmek | kimligi yasamak iletisim kurmak yapmak
Mann-Whitney U 7586,500 9928,500 9210,500 5560,500
Wilcoxon W 19676,500 22018,500 21145,500 17036,50
Z -5,694 -2,445 -3,370 -8,301
Asymp. Sig. (2-tailed) ,000 ,014 ,001 ,000

10.3. Kullanicilarin Cinsiyetleri ile Profil Olustururken Onem Verdigi Ozellikler Arasindaki
iligkinin Degerlendirilmesi

Sosyal medyada bireyler yeni bir kimlik olustururken belirli 6zelliklere dikkat etmektedirler.
Kullanicilarin  sosyal medyadaki profillerini belirlerken fiziksel gortintsleri (p=0.006), baskalarinin
duistinceleri (p=0.035) ve popiiler olma istegi (p=0.44) cinsiyete gore degiskenlik gostermektedir. Erkekler,
kadinlara gore Facebook ortaminda daha fazla fiziksel goriintislerine nem vermektedirler. Onlarim fiziksel
goriintimleri, Facebook’taki diger kullanicilarin 6zellikle kadinlarin dikkatini ¢ektiginden, takipgi sayilarimin
artmasini saglamaktadir. Bu durum erkekler igin Facebook ortaminda arkadaslari igerisinde var olmanin bir
gostergesidir. Diger yandan kadinlar fiziksel gortintimlerini erkekler kadar 6n plana ¢ikaramamaktadir.
Ctinkti kadinlar kendilerini erkekler kadar sanal ortamda ozgiir hissetmemektedirler. Dolayisiyla profil
resmi belirlerken kendi fotograflar1 disinda farkli nesnelerin resimlerini kullanmayi da tercih etmektedirler.

Ancak sanal ortamda isim, cinsiyet, yas, din, 6zgecmis, egitim, meslek, politik ve siyasi konular,
ekonomik durum ve aile gibi 6zellikler cinsiyete gore farklilik gostermemektedir. Bu konuda farkliliklar her
kullanicinin yasam tarzi, kiiltiirii, inanglar1 ve yasadiklar: toplumun degerlerine bagli olarak degismektedir.

10.4. Kullanicilarin Ulkeleri ile Profil Olustururken Onem Verdigi Ozellikler Arasindaki
Iliskinin Degerlendirilmesi

Facebook kullanicilarmin yasadiklar: tilkelere gore profil olusturmasmi etkileyen 6zellikler
degerlendirilmek istendiginde, cinsiyetin, dinin, 6zge¢misin, fiziksel goriintisiin, egitimin, sanal ortamda
popiiler olmanin, meslegin, bagkalariin diistincelerinin, ekonomik durumun katilimcilar tarafindan énemli
oldugu goriilmektedir. Buna karsin kullanicilarin isimlerinin, yaslarinin, politik ve siyasi konu paylasiminin
ve ailenin profillerini belirlerken belirli bir 6neme sahip olmadiklar1 goriilmektedir. Ciinkii s6z konusu
ozellikler, kullanicinin 6zel alamina girmekte, ayrica bazen politika konular1 kullanicilar i¢in problemli
olmaktadir. Kullanicilarin cogu 6zellikle kadinlar, yaslarinin belli olmasini istememektedirler.

10.5. Ulkeye Gére Sosyal Medya Kullanicilarinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Sahte Kimlik
Kullanma Durumlarinin Degerlendirilmesi

Tiirkiye'deki erkeklerin sosyal medya hesaplarmin sayis1t Afganistan’daki erkek kullanicilardan
daha fazladir. Ancak kadin kullanicilar agisindan bir farklilk bulunmamaktadir (p=0.043). Cinkii
Afganistan da teknoloji kullanimi her yerde genis kitlelere ulasamadigindan ve internetin sundugu farkl
programlarin cesitliliginin az olmas1 nedeniyle kullamicilar sadece firsat verilen sosyal medya ortamlarma
iliskin hesap acabilmektedirler. Oysaki Tiirkiye’de farkli amaglara iliskin web sayfalarinin gesitli olmasindan
dolayy, kullanicilar bu programlara farkli sosyal medya hesaplar1 olusturarak ulagsmaktadirlar. Afganistan’da
internetin pahali olmasi ve teknolojiden faydalanmak icin okuma yazma oraminin diisiik olmasi
kullanicilarin sosyal medya hesaplarmin sayisini da etkilemektedir. Ciinkii olusturulan sosyal medya
hesaplarmi internet fiyatina bagli olarak simrsiz kullanip, takip edemeyeceklerdir. Kadinlar arasinda
farkliligin olmasi genel itibariyle onlarin ¢ok fazla sosyal medya hesabma ihtiya¢ duymamalarindan
kaynaklanmaktadir.

Tiirkiye’deki kadinlarin Afganistan’dakilere gore takma isim kullanma orami daha fazladir.
Tiirkiye’de erkek ve kadin iliskileri Afganistan'a gére daha normal karsilandig igin takma adlar ve hesaplar
daha ¢ok bu nedenle olusturulmaktadir (p= 0.023). Kadinlar eski sevgililerini takip etmek icin, sevgilisinden
ya da arkadasindan intikam almayi diistinenler, pornografik web sitelere girmek isteyenler, ayni1 zamanda
aile ve akrabalardan gizlenmek, internette bazi oyunlardan faydalanmak, kendisini gizleyerek bazi
konularda rahat yorum yapabilmek igin, yiiz yiize soyleyemediklerini itiraf etmek icin ve bagkalarimm
dolandirmak nedeniyle sahte isim kullanmaktadirlar.

Afganistan'a gore Tiirkiye’deki kadinlar Facebook kullaniminda daha g¢ok kendi fotograflarim
kullanmaktadirlar (p=0.0). Turkiye’de Facebook kullanimi artik yayginlastigt ve benimsendigi icin
kullanicilar kendi bilgilerini ve fotograflarini istedikleri gibi kullanmaktadirlar. Ctinkii, Tiirkiye’'de yasayan
insanlarin diisiinceleri Afganistan'a gére daha gelismis oldugu igin bir kadinin fotografi bagka bir kullanici
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tarafindan istisna durumlar disinda kullanilmamaktadir. Oysaki Afganistan’da Facebook kullanimi yaygin
ancak ailelerin ve toplumun stz konusu kullanima karsi tutumlari baskilayici oldugundan, kendi
fotograflarini sanal ortama koymamaktadirlar.

Kadinlar Facebook ta kendilerini tanitim bicimleri iki tilke arasinda farkliik gostermektedir
(p=0.018). Afganistan’daki kadinlarin cogu Facebook’ta arkadaslarina kendini tanitirken gercek kimliklerini
saklamaktadirlar. Orada egitim seviyesi yiiksek, bir gorevde calisan kadinlar gercek fotograflarim
kullanmaktadir. Bunun yanisira sayilar: belirli toplumsal ve dinsel nedenler ytiiziinden azdir. Sosyal medya
kullanim konusunda toplum ve aile rolii cok onemlidir. Afganistan geleneksel ve dini bir toplum oldugu
igin Facebook ta fotograf koymak kadinlar igin tehlikeli sayilmaktadir. Afganistan’da ¢ogu kadinlarin
Facebook’a fotograf koymalar: ailelerindeki erkekler tarafindan engellenmektedirler. Ayni zamanda dindar
bireyler tarafindan Facebook” a fotograf koymak din acisindan yasak oldugu kanisindadirlar. Baz kosularda
kadmlarin fotograflar1 erkekler tarafindan kétii bir amagla kullandig: icin geng kizlar Facebook kullanirken
kendi fotografini saklamaktadirlar. Dolayisiyla Afganistan’daki kadinlar Facebook’ta gercek kimligini ortaya
¢ikaracak tanimlamalardan kaginmaktadirlar.

Afganistan ve Tiirkiye’deki hem kadinlar hem de erkekler arasinda sosyal medyada gercek dis: bilgi
paylasim nedenlerinde farklilik bulunmaktadir (p=0.0). Afganistan’daki kadimnlar ve erkekler Facebook
ortamina giivenmediklerinden gercek disi bilgi paylasimi yapmaktadirlar. Dolayisiyla Afganistan’daki
kullanicilar ister kadin olsun ister erkek kendi kimliklerini paylasmak istememektedirler. Ancak
Turkiye’dekiler daha ¢ok diger Facebook kullanicilarini kandirmak ve sanal ortamda eglenmek amacl sahte
bilgi paylasimlarina yonelmektedirler.

Afganistan ve Tiirkiye arasinda sosyal medya iletisim siirecinde gercek dis1 aciklamalarla ytiz ytize
gelmede kadinlar ve erkekler arasinda farklilik vardir (p=0.0). Afganistan’daki kadinlar ve erkekler bu
durumla daha sik karsilasmaktadir. Sosyal medya kullanimi Afganistan da yeni oldugu icin farkl bilgi
paylasimlar1 sikca gerceklesmektedir. Sebeplerden birkagi, karsi cinsle tanismak, sevgili olma gibi
durumlardir. Gergek disi acgiklamalar c¢ogunlukla karst cinsle olan iletisimi saglamak konusunda
goriilmektedir. Ciinkii erkek ve kiz arkadashgi, Afganistan’da halk tarafindan normal karsilanmamaktadur.
Cunkt Afganistan toplumu hala dini diistincelerin kontrolii altindadir. Ancak sosyal medya bu durumu
degistirmekte ve genglere yeni yol agmaktadir. Erkekler toplumda rahat bir sekilde kadinlarla iliskiye
kuramadig; icin takma bir hesapla eglenmek amaciyla gergek dis1 bilgi paylasiminda bulunmaktadir. Ayrica
Afganistan’da politik konularda da yorum yapmak isteyenler, Facebook ortaminda gercek disi bilgi
paylasimi yapmaktadirlar. Bu nedenle Afganistan’daki Facebook kullanicilar: sahte kimlik yaratmay1 tercih
ettiklerinde, orada yasayanlarin karsilasma orani da yiiksek olmaktadir.

Sosyal medyada kurulan iletisim stirecinde farkli (kadin iken erkek, erkek iken kadin) kimliklerle
karsilasma durumu her iki tilkede yasayan kadinlar (p=0.005) ve erkekler (p=0.0) arasinda farklilik
gostermektedir. Afganistan’daki kadin ve erkekler Tiirkiye'den daha fazla farkli kimlikle
karsilasmaktadirlar. Afganistan’da Facebook kullanicilarinin farkl kimliklerin olusturma nedenlerinden biri,
arkadaslari ile dalga ge¢mek istemeleridir. Ayni zamanda birinin ahlakini, sirlarimi ve davranislarini bilmek
ve kontrol etmek icin bu tiir hesaplar kullamilmaktadir. Afganistan’da kizlarin ¢cogu Facebook tizerinde
erkeklerle konusmak ya da arkadas olmak istememektedirler. Dolayisiyla erkekler bir kiz ile Facebook’tan
arkadas olmak istediklerinde kadin kimligine biirtinerek onlarla iletisime ge¢mektedirler. Ayrica,
kullanicilar, birbirlerinin Facebook bilgilerini ele gecirmek icin farkl cinsiyet kimliklerini kullanmaktadirlar.
Ornegin; bir erkek diger erkek arkadasinin bilgisine ulasmak istediginde kadin profili kullanarak sosyal
medyada yer aldiginda daha kolay iletisime gegmektedir.

Facebook kullanicilarinin farkli kimlik kullanma nedenleri Tiirkiye ve Afganistan’daki kadinlar ve
erkekler tizerinde degiskenlik gostermektedir (p=0.0). Tiirkiye "de hem kadinlar hem de erkekler, kendini
rahat ifade edebilmek istediginden, gercek kimligini toplum baskisi nedeniyle ifade edemediginden, gercek
kimligin maruz kalabilecegi tehlikeler olabileceginden, kendi kimligiyle duygu ve diistincelerini iyi
yansitamadigindan, gercek olmayan kimligi daha 6zgiir olmayr olanakh kildigindan, farkhi kimlikler
kullanmaktadirlar. Oysa Afganistan’daki kullanicilar sosyal medyada kendilerini daha rahat ifade
edebildiklerinden farkli kimlikleri tercih etmemektedirler.

Afganistan ve Tiirkiye’deki Facebook kullanicilari sosyal paylasim sitelerindeki ©6zel hayat
bilgilerinde gizlilik politikalarinin oldugunu diistinmeleri noktasinda hem kadinlar hem de erkekler
acisindan farklilasmaktadir. Afganistan’daki kadinlar ve erkekler bu konuda Facebook ortaminin &zel
hayattaki gizlilik politikalar1 oldugunu diistinmektedirler (p=0.0). Afganistan’da 6zel hayattaki gizlilik
politikalar1 ¢ok onemlidir. Facebook ve diger uluslararasi aglardaki genis capli yaymlar, yerel siber
tehditler, kullanicilar icin 6zel hayatin gizliliginde tehdit olusturmaktadir. Bu ytizden Afganistan'daki
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erkekler ve kadmnlar 6zel hayat gizlilik politikalarini 6nemsemekte, sanal ortamdaki paylasimlarinda bu
konu etkili olmaktadir. Ayni zamanda Afganistan geleneksel bir toplum oldugu icin, 6zel hayatin gizliligi
konusunda eslerinin, annelerinin, kizlarinin ve kiz kardeslerinin kendilerine ait bilgileri ve fotograflarini
paylasmalarindan hoslanmamaktadirlar.

Afganistan ve Tiirkiye'deki kadmn ve erkek Facebook kullanicilarinin gevrimici kimlik tiirleri
farklilasmaktadir (p=0.0). Afganistan’da erkekler ¢evrimi¢i iken genellikle gercek kimliklerini
kullanmaktadirlar. Turkiye'de ise erkekler cevrim igi iken gercek kimliklerine belli olmasin istememekte,
herhangi bir adla taninmayan anlamina gelen “Isimsizlik” kimlik tiirtinii kullanmay1 tercih etmektedirler.
Afganistan’da online alisveris, itiraf sayfalar1 ve farkli sosyal medya gruplarimin kullanimi yaygin olmadig:
icin erkekler farkli kimlikler olusturmaya ihtiya¢ duymamaktadirlar. Tiirkiye'de ise internet kullanimi
Afganistan 'a gore gesitli amagclar i¢in kullamildigindan, kullanicilar da zaman zaman sanal ortamda var
olabilmek igin farkh kimlikler yaratmaktadirlar.

Turkiyede'ki erkekler ve kadmnlar farkhi benlik 6zelliklerinin ifade edilmesinde sahte kimlikleri
kullandiklarin1 belirtmiglerdir. Ayrica, kullanicilar iyi bir insan olarak goértinme (p=0.0), saygt gormek
istemesi (p=0.0) komik olmak (p=0.01), sevgili bulmak (p=0.07), iinlii goriinmek(p=0.0), esprili (p=0.0),
yaratic1 (p=0.01) ve giivenilir olmak (p=0.0), kars1 cinsi etkilemek icin gtizel/yakisikli olma durumu (p=0.0)
gibi ozelliklerin 6nemli oldugunu soylemektedirler. Sahte kimlikler farkli amagclar icin kullanilirken; 6nemli
olan konu; sahte profillerin nerede ve hangi amag i¢in kullanilmasi, onu gore kimlik segiminin yapilmasidir.
Saygili, iyi bir insan olarak gosterilen profil, diger kullanicilarin begeni sayilarmni artirmaktadir. Bazi
zamanlarda komik ve esprili sozleri kendi kimliginde ifade edemeyen kullamcilarda sahte kimlik
yaratmaktadirlar. Sosyal medya da giiven, ¢ok onemlidir. Bu nedenle kullanicilarin ¢ogu giiven kazanmak
cabasindadirlar. Ancak bazi kullanicilar, 6zel amaglarla (politika, rekabet, bazilarini sirini bilmek icin) sahte
bir profil ile Facebook'ta belirli kisiler ile arkadas olarak giivenilir biri gibi davranmaktadirlar. Sevgili bulma
ve Unlt olma kimligini temsil edenlerin ¢cogu toplum da arkadaslar: olmayan ve topluluklardan uzakta olan
kullanicilar tarafindan zaman gegirmek igin kullanilmaktadir. Giizellik/ yakisikli konusu hem gercek
toplumlarda hem sanal ortamlarda her zaman 6nemli olmaktadir. Ancak gercek toplumlarda gorsel acidan
giizel ve yakisikli olmayanlar, kendilerindeki algiy1 degistiremedigi diistindiiklerinden, Facebook’ta istedigi
profili kullanarak sanal ortamda giizel/yakisikli algis1 yaratmaktadirlar. Afganistan’daki kadinlar ve
erkekler ise sahte kimliklerin olusturulmasinda kullanicilarin zengin (p=0.0) olma durumlarinin énemli bir
faktor oldugunu diisiinmektedirler. Ciinkii Afganistan'da ekonomik durumlar nedeniyle kullanicinin
kendisini Facebook'ta zengin olarak gostermesi diger kullanicilari etkilemesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Her iki iilkede de hem kadinlar hem erkekler acisindan kimlik profillerinin agiklanmasinda anlaml
farkliliklar gozlenmektedir (p=0.0) Tiirkiye'deki kadinlar Afganistan’daki erkeklere gore; Facebook'ta gercek
kullandiklar profillerinde, hayatlarimi giizel ve eglenceli olarak gostermekte ve onlari tamamen dogru bir
sekilde yansitmaktadirlar. Genel olarak, kullanicinin hayati gercekten giizel ve eglenceli degilse, sosyal
medya da tam tersine bir hayat1 kurgulamaktadir. Ayni zamanda abarti, yalan ve manipiile edilen 6zellikleri
ile kendilerini diger arkadaslarindan farklh olarak gostermektedirler. Bununla birlikte Tiirkiye’deki kadinlar
ve erkekler Afganistan'a gore; Facebook sayfalarinda yalan veya abarti yayinlanmalar yaptiklarin ifade
etmektedirler. Afganistan’daki hem kadinlar hem de erkekler Tiirkiye'ye gore; Facebook sayfalarinda daha
aktif gortinmek istemektedirler. Gergek ve sosyal hayatlarinda aktif olmayan kullanicilar, Facebook'ta
kendilerini bagkalarina kars1 farkli kimlikle gostermektedirler.

Tiirkiye’deki kadinlar ve erkekler sosyal medya da yeni bir profil olustururken, cinsiyet (p=0.02),
din (p=0.02), 6zgecmis (p=0.0), egitim (p=0.0), popular olmak (p=0.0), meslek (p=0.0), politik ve siyasi
(p=0.0), gibi konulara tnem vermektedirler. Ayrica fiziksel goriiniis Tuirkiye'deki kadinlar, Afganistan’daki
erkekler i¢in onemli olmaktadir (p=0.022). Aym zamanda Tiirkiye’deki kadinlara gore yeni bir profil
olustururken ekonomik durum (p=0.017) ve aile (p=0.006) ile ilgili bilgiler de tnemlidir. Afganistan’daki
erkekler icin fiziksel gortiniis onlarin etkileyiciligini artirdigindan, kiyafetleri, viicut 6zelikleri ve yakisikli
olmalari, Facebook'ta 6nemli rol oynamaktadir.

Facebook’taki kullanicilarin  dijital kimlikleri Tiirkiye’deki kadin ve erkekler arasinda sabit,
Afganistan’da degismektedir(p=0.0).Afganistan’da farkli nedenlerden dolay1 erkekler ve kadinlar
Facebook'ta profil fotograflarini degistirmektedirler. Bazi kullanicilar profillerini siklikla gtincellediklerinde
kendilerini daha iyi hissetmektedirler. h;e dontk kullanicilar, profil fotograflarini degistirmezken, disa
doniik olanlar zaman zaman fotograflarini yenilemek istemektedirler. Ctinkii begeniler ve yorumlar onlarin
ozgiivenlerini artirmaktadir. Afganistan’da erkekler ve kadinlar kendilerini daha aktif ve mutlu gostermek
icin profil fotograflarin1 yenilemektedirler (p=0.0). Ayrica, Afganistan’da kadinlar ve erkekler kendini
gostermek ve baskalarmin dikkatini ¢ekmek icin profil fotograflarini yenilemektedirler. ~ Buna karsin
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Turkiye'de kadinlar ve erkekler aktif gortinmelerinin yani sira, yalniz hissettiklerinde ve begeni almak
istediklerinde profil fotograflarini degistirmektedirler.

11. Sonug

Kiiresellesmenin hizla gelismesi ve genislemesiyle, yaygin bir kiiltiiriin egemenligi ve ortaya ¢ikan
sonuglar1 kacinilmaz olmaktadir. Ayni zamanda, bu baskinligin 6zellikle bir kimlik kriziyle ortaya ¢ikacak
olan geleneksel tilkelerde, yerel degerleri olan toplumlarda kiiltiirel bozukluklara ve karisikliga neden
olmaktadir. Ciinkii yeni teknolojiler, kiiresellesme siirecini giiclii bir arag olarak desteklemektedir. 21.
ylizyilda sosyal medya kullanicilarin hayatinda biiytik degisikliklere neden olmustur. Hizla buiytiyen bir
sosyal sorun olarak, siber kimlik hirsizli$1, kamuoyunun, medyanin ve hiikiimetlerin dikkatini cekmektedir.
Yeni bir sug olmasa da, internet'in ortaya ¢ikmasiyla, tekrar giindeme gelmektedir. Sosyal medya, kimligi
sekillendiren gtiglii bir aractir. Toplumsal bir 6zellik olarak kimlik kavrami, giinliik yasamin bir cesit
uzantisi olarak karsimiza cikmaktadir. Ancak sosyal medyada iletisim, bireylerin sosyal paylasim aglarinda
kendi kisisel verileriyle dogru bilgileri kesfetmek veya ¢ogu zaman yalnizca secici bir bilgiyi ortaya
¢ikarmak amaciyla kullanilmasinin yanisira  bilgiyi gizleyerek sahte bir kimlik olusturmak, farklh
kullanicilarla kurgusal kimlik tizerinden bireysel kimligini olusturmaktadir.

Sanal kimlik, ortaya g¢ikan belirli hedefleri gerceklestirmenin bir yolu olarak, bireyin kendini
gosterme arzusundan Onemli derecede etkilenmektedir. “ideal kendilik”; bireyin, sanal ortam tizerinde
istedigi gibi hareket etmesi, sanal kimlik hakkindaki diisiincelerini, sanal ortamdaki performansini, sanal
kimliklerinin gorsel 6zellikleri ve niteliklerini ifade etmektedir. Birgok ¢evrimigi site, bireylerin profilleriyle
iliskilendirilmek tizere, stirekli veri gonderebilecekleri bir durum yaratmaktadirlar.

Coklu kimliklerin ve sifre labirentinin mevcut senaryolarinda, son kullanicilar ve operatorler,
kimlik hirsizigi ve cesitli kimliklerin yonetimi ile ilgili sorunlarla karsi karsiya kalmaktadir. Kimlik
yonetimi, operatorlerin web ve ag arasindaki simirlarmin giderek bulaniklastigi bir diinyada giiveni
saglamaktadir. Dolayisiyla, tim bilgileri tasiyabilen, tek mod yoluyla erisilebilen, tam ve giivenli bir
ortamda gelisen bir ¢6ztime ihtiya¢ duyulmaktadir. Giiven ve gizlilik arasindaki iliski bircok celiski
yaratmaktadir. {lk bakista, giiven ve gizlilik mutlaka bir 6diin vermeyi gerektirecek gibi goriinmektedir.
Bununla birlikte, kimlik insas1 agisindan anlasilacag: tizere, giiven ve gizlilik, farkli tavirlarda olsa bile aym
sona isaret etmektedir. Giivene duyulan ilgi, genclerin kimliklerinin diger akranlar1 tarafindan
onaylanabilecegi, giivenilir iliskilerden olusan bir iletisim baglaminin kurulmasina yoneliktir. Mahremiyete
duyulan ilgi, gizlilik korumasinin sosyal beklentilerini baglamsal biittinltigiin bilgilendirici normlarma
baglamak suretiyle, hangi kisisel bilgilerin ortaya ¢ikarilacagini ve bu baglamda dagitilacagini 6nermeyi
amagclamaktadir. Diinyada postmodern ve modern dénemler var olmasina ragmen, gelismekte olan ve hatta
geleneksel toplumlar hala devam etmektedir. Ayn1 zamanda yeni teknolojiler ve sosyal medya kullanimi
biitiin toplumlarda yayginlasmakta ve tanimlanmaktadir. Ancak yeni teknolojilerin etkisi ve kullanimi
biittin tilkelerde ve toplumlarda ayni degildir. Bununla birlikte sahte profil, kimlik, bilgi, banka hirsizlig;,
cinsiyet sahteciligi gibi problemler biitiin tilkelerde yaygimndir.

Bu calismada; Afganistan ve Tirkiye'deki Facebook kullanicilarinin toplumsal cinsiyet
baglaminda sahte kimlik kullanimlarini belirlemek, karsilastirmak ve yorumlanmasi amaglanmustir.
Facebook, iiyelerine internet tizerinden aile ve arkadaslarryla baglant1 kurmalarmi, diistincelerini, durum
giincellemelerini, fotograflarini, videolarmi ve ilging, 6nemli, bilgilendirici eglenceli bulduklar1 baglant:
sitelerini paylasmalarini diger kullanicilara aktaran ¢evrimici sosyal ag sitesidir. Ayrica Facebook, diinyanin
en biiyiik ve en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesinden biri olarak kabul edilmektedir.

Arastirmaya dahil edilen ve karsilastirilan iki farkli toplum (Ttiirkiye, gelismekte olan;
Afganistan geleneksel toplum) arasinda toplumsal cinsiyet baglaminda kimlik profilleri ve sahte profil
olusturma nedenleri degismektedir. Bir "sahte" profil, genellikle kullanicinin adi, demografik ayrintilar
hakkinda yanls bilgiler verildigi ve farkli fotograflarin yiiklendigi bir alan olarak tamimlanmaktadir.
Facebook tizerinde yapilan arastirmaya gore; her iki tilkede kullamicilar sahte hesap kullanma nedenleri
farkhdir. Afganistan’da geng¢ kadinlarin ¢ogu “sahte” kimliklerin ve ¢oklu profillerin korkusunu, aile ve
toplum baskisi ve giivensizligi nedeniyle kullandigin dile getirirken, Tiirkiye’de kadinlar, sahte profillerini,
erkek arkadaslarimi takip etmek igin, komik sayfalara girmek ve aldatici eylemlere girisme niyeti ile
olusturmaktadirlar. Sosyal medyada, reklamlarda kullanilan fotograflar ve diger gorseller aracihigiyla
toplumsal cinsiyet rol belirleyicilerini siklikla toplumsal normlar olarak tamitmaktadir. Bununla birlikte
kullanicilarin cinsiyeti farkli olarak sanal ortamda ifade etmeleri, en ilging sonuglardan biridir.

Afganistan’da erkeklerin sahte hesaplari kullanma nedenlerini; kizlara daha yakin olmak,
arkadaslari ile dalga gecmek, farkli sayfalarda yorum yazmak, bilgi edinmek, kizlarin sirlarini 6grenmek,
eglenmek vb. amaglar icin kullanirken, Tiirkiye’de ise erkekler, sahte hesaplar1 en ¢ok kendilerini rahat ifade
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edebilmek ve daha 6zgiir hissetmek igin kullanmaktadirlar. Afganistan’da kadinlar ve erkekler toplumsal
cinsiyet agisindan sahte hesaplarla karsilasmaktadirlar. Bununla birlikte Tiirkiye'de hem erkeklerde hem
kadinlarda Afganistan'a gore daha fazla sahte hesaplar kullanilmaktadir.

Bu ¢alismanin sonucu olarak; Facebook'ta paylasilan bilgiler, goriinen profiller ve kimliklerin
hangilerinin dogru ve hangilerinin sahte oldugu hakkinda etkili bir fikir sahibi olmak i¢in say1sal teknolojiler
konusunda yeterince bilgi sahibi olan kisi sayisinin az oldugu goriilmektedir. Bu, insanlarin dijital
operasyonlariin goriinmez boyutlarindan kaynaklanan bilgi riskine, eskisinden daha fazla maruz kaldiklar:
anlamina gelmektedir. Sahte kimliklerin kullanimi giderek gercek kimlikleri kotii bir sekilde etkilemektedir.
Ancak kullaniclar sosyal medya kullanma zamanlarimin baglangicinda bu durumu gorememektedirler.
Ayrica sahte kimliklerin ¢ogu, kendi gercek kimligini sevmeyenler tarafindan olusturulmaktadr.
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