ULUSLARARASISOSYAL ARNSTIRNAFARIDERGISIE

THE JOURNAL'(SF INTEﬁATloﬁ"AL SOCIAL RESEARCH

Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research
Cilt: 13 Sayi: 71 Haziran 2020 & Volume: 13 Issue: 71 June 2020
www.sosyalarastirmalar.com Issn: 1307-9581

SECMENLER ACISINDAN SiYASET VE MEDYA ILISKiISININ ONEMI

THE IMPORTANCE OF THE RELATIONSHIP BETWEEN POLITICS AND MEDIA
ACCORDING TO VOTERS

Fadime DILBER’

Ozet

Siyaset ve medya arasindaki iliski tartisilan konulardandir. Siyaset ve medya arasinda karsilikli bir iliski vardar.
Bu iliskide siyaset ve siyasilerin iktidar olma arzularini gerceklestirmede hedef kitlelerinin destegini ve bu hedef kitleleri
icinde barmdiran toplumu etkileyebilmek icin siyasetin ve siyasilerin, medyanin etkileme giicine ihtiyac1 yadsinamaz
bir gercektir. Guntimiizde siyaset ve medya iligkisinin teknolojide meydana gelen gelismeyle de farkli boyut
kazanmistir. Siyaset ve medya iliskisinin bir baska ayag1 da se¢menlerdir. Se¢menlerin bu iliskiyi nasil algiladig1 ve ne
derece 6nem verdigi cercevesinde incelenecektir. Karaman il merkezinde gerceklestirilen alan arastirmasi sonucunda
elde edilen bilgi ve bulgular degerlendirmeye tabi tutulmaktadir. Betimsel arastirma ytntemi ve nicel arastirma
yontemlerinden birisi olan anket tekniginden yararlanilan calismada elde edilen bulgular ve sonuglardan ilki,
katilimcilarin siyasetle ilgili oldugudur. 61 yas tistii yas grubu se¢gmenlerin siyasetle daha ilgili olduklar1 goriilmektedir.
Kadin se¢gmenlerin siyaset-medya iliskisinde medyanin, siyasilerle yiiz yiize iletisimi azalttig1 gortistindedirler. 46-60 yas
grubu se¢menler medyanin siyaseti yonlendirebilecegi goriisiindedirler. Diisiik egitimli segmenler, medyanin siyasetin
etkisini arttirdigini ve niversite egitimli se¢gmenler ise, siyasal bilgilenmelerinde medyanin etkili oldugu
gortistindedirler.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Medya, Secmen, Siyaset ve Medya Iliskisi.

Abstract

The relationship between politics and the media is one of the debated topic. There is a mutual relationship
between politics and the media. In this relationship, it is an undeniable fact that politics and politicians need the power
of the media to influence the support of their target groups and the society that includes these target groups in realizing
the desires of politics and politicians to be in power. Today, the relationship between politics and media has gained a
different dimension with the development in technology. Another leg of the relationship between politics and media is
voters. It will examined within the framework of how voters perceive this relationship and how much they attribute
importance to it. The information and findings obtained as a result of the field research conducted in the city center of
Karaman are evaluated. The first findings and results obtained from the study which uses the questionnaire technique,
which is one of the descriptive research method and quantitative research methods, is that the participants are related to
politics. It is seen that voters over the age of 61 are more interested in politics. Women voters are of the opinion that the
media reduces the face-to-face communication with politicians in the relationship between politics - media. Voters of the
46-60 age group are of the opinion that the media can direct politics. Low-educated voters are of the opinion that the
media increases the influence of politics, and university-educated voters are of the opinion that the media is effective in
their political knowledge.

Keywords: Politics, Media, Voters, Politics and Media Relationship.

* Dr. Og. Uyesi, Karamanoglu Mehmetbey Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu, Karaman, fdilber@kmu.edu.tr,
fdilber@hotmail.com



Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research oo
Cilt: 13 Sayi: 71 Haziran 2020 & Volume: 13 Issue: 71 June 2020

GIRIS

Gintimiizde teknolojik gelismelerden etkilenmemek muimkiin degildir. Bu etki siyaset ve medyada
daha da giiclii bir sekilde kendini gostermektedir. Internetin yasamimiza girmesiyle birlikte medyanin
islevlerini daha gtiglii kilmustir. Siyasi ve siyasi partilerin iktidar olmak ve iktidarlarin1 devam ettirmek igin
kamuoyunun destegini ihtiyaci vardir. Kamuoyunun da siyasi olaydan haberdar olabilmesi igin kitle iletisim
araglarma ihtiyaclar1 vardir. Segmenlerde siyasetteki gelismeleri medya aracilifiyla 6grenmekte ve siyasi
konulara ilgileri yontinde gtincel olarak takip edebilmektedirler. Se¢menler bu araclardan bilgilenerek,
siyasilerin icraatlarindan haberdar olarak siyasi kanaatlerini olusturmaktadirlar.

Giintimiizde siyasal iletisim olgu ve siirecinde yogun olarak kullanilan “medya”, 20. yiizyilin 2.
yarisina dogru siyasal yasamin giderek ¢nemi artan ve ayrilmaz araglar1 durumuna gelmistir (Aziz 2007,
51). Siyasal olarak tanimlanan siyasal parti ya da aday medya araciligiyla hedef kitlesi olan alicilara
mesajlarini iletebilmektedirler. Ayni zamanda alicilarda medya araciligiyla siyasal parti ya da adaylara
mesajlarini iletebilmektedirler (Uzun ve Bilir, 2011, 28).

Medya ve siyaset giiniimiizde birbirinden ayrilamayan iki kavramdir. Giintimiizde, medya ve
siyaset iligkisi iki tarafin tarihsel stire¢ icinde degisimi ile gerceklesmistir. Bunlardan ilki, demokrasinin,
temsili demokrasilere dontismesi; digeri ise yiiz yilize konusmanin, medya iletisimi ile yer degistirmesidir.
Medya ve siyaset iliskisi bu dontistimiin hikayesidir (Yasin, 2017, 3).

Medya ve siyaset, toplumsal sistemin iki onemli aktorii olarak karsilikhi bir iligki igerisindedir.
1980'1i yillarda kiiresellesen diinya ile beraber, teknolojik gelismeler, enformasyonlar ve bu siirecte gelisen
kitle iletisim araclari, arttk gitintimiizde siyasal imajlar ve oy kanaatleri tizerinde ©nemli bir rol
oynamaktadir. Yani kisacasi se¢menler her tiirlii siyasal siirecte, dogrudan bilgi sahibi olmak yerine
medyanin kendilerine sundugu imajlar araciligi ile fikir sahibi olmaktadir. Bu da bireylerin oy kanaatlerini
etkilemektedir (Yurdakul, 2015, 1).

Iktidarm mu kitleleri yonlendirdigini, yoksa kitlelerin mi iktidar1 ¢okerten bir yonlendirme giiciine
sahip oldugunu sormaktadir. Aslinda her ikisi de birbirinden etkilenmektedir. Giiciinii kitleden alan, bunun
i¢in kitleyi etkilemeye calisan iktidar, iktidar olduktan sonra kitleyi doniistiirmeye calismakta, kitle ise
kendisini etkilemek icin ugrasan iktidar1 miimkiin oldugu kadar dontisime zorlamaktadir (Baudrillard
2010, 32).

Medya, var oldugu giinden, giintimiize kadar kamuoyu, siyaset ve siyasal kurumlarla i¢ ice olmus;
siyasetin ve siyasi yonelimlerin kamuoyuna aktarilmasinda 6nemli bir konuma sahip olmustur. Medyanin
glinimiizde insan ve toplum hayatindaki etkisi énemli boyutlara ulasmistir. Artik medya, hayatin her
alaninda Dbilgilendirici ve yonlendirici bir gitic olarak yer almaktadir. Medyanin en biyik
sorumluluklarindan birisi de elbette tarafsizlik ilkesidir (Yilmaz, 2013, 230).

Medya bireylerin siyasi tutum ve davranislarini, 6zellikle de oy verirken siyasi tercihlerini ¢ok ciddi
boyutlarda etkilemeyebilecek bir giice sahiptir. Haber medyasi, yalmzca bireylerin siyasi yonelimlerini
etkilemekle kalmaz ayni zamanda, siyasi karar verme mekanizmasi, siyasi liderler ve hiikiimet tizerinde de
cok etkin bir baski gticti olusturur. Hiikiimet politikalar: sekillendirilirken, diger bazi toplumsal giicler gibi
medya da, yonlendirici ve sekillendirici bir gii¢ olarak 6nemli roller oynar (Aslan, 2004, 3-4).

Demokratik toplumlarinda medya ve medya elitleri, genellikle “dordiincti kuvvet” olarak
adlandirilirlar. Medya alaminda meydana gelen degisme ve gelismeler siyasi sistemi derinden etkiler.
Ozellikle de segim sistemi, siyasi partiler, siyasi liderlik, kisacasi biitiin boyutlariyla politikanin yapist ve
isleyisi bu durumdan 6nemli 6l¢tide etkilenir (Aslan, 2004, 6).

Medyanin, siyasal giindemin belirlenmesi siirecinde, medya, sadece bazi konular1 ¢ne ¢ikararak
glindemin igerigini etkilemekle kalmamakta, ayni zamanda politika stirecinin tabiatini ve eylemlerini de
etkilemis olmaktadir (Hawthorne, 1993, 83- 84).

Siyasi partiler de, siyasal siirecte 6nemli bir yere sahiptir. Siyasal partiler toplumdaki cesitli
cikarlarin ve istemlerin birlestirilmesini ve kanalize edilmesini saglamaktadir. Halk kitleleri ile iktidar
arasinda koprii vazifesi gormektedir. Halkin destegini saglama yaninda kitleleri egitme ve bilinglendirme
yolunda ¢aba harcarlar. Segmenleri harekete gecirme ve daha aktif davranisa gegirmede 6nemli rol oynarlar.
Siyasal partiler, siyasal sosyallesmede oynadiklar1 roller, siyasal kiiltiirtin yayilmasi, degistirilmesi ve
denetlenmesi seklindedir (Kapani, 2008, 182-183). Siyasal giindem {iizerinde pek cok acgidan etkide
bulunmalarina imkan vermektedir (Terkan, 2007, 562-566).
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Medya ile kamuoyu arasindaki iliski bi¢ciminde de iki temel egilim dikkati ceker (Atabek, 2002,231).
Bunlardan ilkine gore medya kamuoyunun sesi, kamuoyunun aynasi ya da yanstticisidir. Tkinci goriise gore
ise medya kamuoyunun diizenleyicisi, hatta yaraticisidir. Ancak i¢ ice gegmis bu stireglerin kesin cizgilerle
birbirinden ayrilamayacagi ve medyamn kamuoyunu olusturma ve yansitma islevlerinin bir arada
tanimlanmasi gerekliligi de savunulmaktadir (Atabek, 2002, 232).

Iletisim alanindaki teknolojik gelismelerle bireyler siyasi ve sosyal olaylarla ilgili bilgiyi yogun bir
sekilde medyadan ogrenmektedirler. Gazete, sinema, radyo ve televizyona internetin de eklenmesiyle,
toplum her tiirlt bilgiye her an ulasabilir hale gelmistir. Medyanin toplumun bu derece igine girmesinin
sonucunda, medya toplumu etkileyen en 6nemli dinamiklerden biri olarak toplum i¢in vazgecilmez bir hale
getirmistir. Medyada en ¢ok yer alan haberler, kamuoyu tarafindan da 6nemli konular olarak kabul
edilmektedir. Bunun yaninda kamuoyu medyada yaymlanan haberleri takip ederek diinyada ne olup bittigi
konusunda siirekli haberdar olurlar. S6z konusu haberlere kitle iletisim araglarinda nerede ve ne kadar siire
yer verildigi, o haberin 6nemli ya da 6nemsiz olarak etiketlenmesini belirlemektedir (Yiiksel, 2001, 22).

Medyanin toplumu etkileme stirecinde ¢ok 6nemli islevleri vardir. Oncelikle medya kamuoyu
olusturmada oldukca aktif durumdadir. Medya, kamuoyunun tepkilerini agiga c¢ikartarak, insanlarm
toplumsal degerlerine iliskin standartlar koyarak ya da kamuoyunu yonlendirerek kamuoyu
olusturmaktadir. Medyanin denetleme ve elestirme islevi de s6z konusudur. Medya siyasi aktorleri
gozlemleyerek, onlari elestirip uyarabilir. Denetleme islevinde amag siyasi iktidarin kullanilmasindaki kotii
uygulamalar ifsa ettiginden medyanin demokratik bir gorevidir. Medyanin bir diger islevi kisileri istedigi
yonde ilerletmeye ikna etmek olarak agiklanan propaganda islevidir. Medyanin milli ekonomi i¢inde ortaya
cikardig ticaret sektorii ile ekonomik islevinden stz etmek mimkindir. Bu islevi ile medyaya ciddi
manada sermayesi olan yayin kuruluslarmin girmesi miimkiindiir. Son olarak medyanin islevleri arasinda
toplumun belki de en ¢ok kullandig1 sosyal islevidir (Doksanoglu, 2018, 2).

Medyanin toplum tizerinde bu denli 6nemli etkiye sahip olmasi siyasi aktorler i¢cin medyay1 cazip
hale getirmektedir. Medya ve siyaset arasindaki iligski her zaman 6nemli bir yere sahip olmustur. Medyanin
toplumu etkileme giicii ve siyasetin de halkin destegine ihtiya¢ duymas: medyay1 siyasiler icin ¢nemli bir
alan haline getirmistir. Medya siyasiler icin bir arag olarak goriilmiistiir. Siyasi anlamda halk: yonlendirmek
ve halkin destegini kazanmak i¢in medya dordiincii kuvvet olarak kabul gormiistiir. Siyasiler de her zaman
medyay1 kontrol altina alma ve denetleme gabasi iginde olmuslardir (Doksanoglu, 2018, 1).

Siyaset, toplumdaki degerlerin dagitimu ile ilgili bir goriis ve ¢ikar catismasi ve iktidar miicadelesi
olarak tanimlanmaktadir. Siyasetin dinamigini olusturan ortam, bir arada yasayan insanlarimn stirekli iliskiler
icinde oldugu ve bu iliskilerin belirli bir davrams kurallarina gore diizenlendigi genis insan birliktelikleri ve
toplumdur. Her iliskiler biittinti kendi igerisinde bir iletisim dizgesi barindirir. Bu nedenle bir toplum
iletisimsiz gorevini yerine getiremez, siyasal enformasyon yaymakla yiiktimli iletisim aglar1 siyasal
yapilanmay1 dogrudan belirler (Yavasgel, 2004, 140-144). Medya esas olarak siyasilerin topluma mesajlarini
iletebilecekleri en 6nemli mecradir. Siyasal partiler ve mensuplari se¢menlere yonelik bilgi akislarini medya
araciligiyla aktarirlar. Siyasal parti mensuplari medya i¢in birer haber kaynagiyken siyasiler icin de
kamuoyunu etkileme aracidirlar. Hiikiimetler ve medya birbirlerinin giictinti kiskanirlar. Hiikiimet
medyaya yonelik olarak temsil ettigi insanlarin ¢ikarlar: tizerinden kisitlama getirmek isterken; medya da
insanlar1 temsil ettigini ve bu baskici giicten kurtulmak istedigini sdylemektedir. Medya ve siyaset
arasindaki iliski, btiytik lctide “cikar” iliskisine dayanmaktadir (Yiiksel, 2004, 262).

Medya siyasal mekanizmalar ile uzlas: icinde oldugu cikar birligi saglamay1 amacladigi, toplumsal
gerilimi dnlemeye calisti§1 durumlarda, bilingli ya da bilingsiz, dogrudan ya da dolayl iktidarm amaglarma
hizmet edebilmektedir. Bu konuda iktidarin temel amagclarindan birisi, uygulanan politikalarin yol agtig
mevcut duruma, ortama ve miisebbiplere karsi toplumsal riza gosterilmesini saglamakti. Medya siyasal
iktidarin soylemi dogrultusunda giindemi yonlendirme, bunalim konusu yayginlastirma, toplumu siyasal
konulardan uzaklastirma, yani siyasetsizlestirerek kayitsizlastirma, konuyla ilgili bilgilerden yoksun
birakma, mevcut durumu normal kagimilmaz sartlar olarak sunma, toplumsal umudu stirdiirme, iktidar ve
politikalarmin alternatifsizligini vurgulama, muhtemel sivil itaatsizlik girisimlerini engelleme amacina
uygun bir basin yayin politikast benimseyebilmektedir (Damlapinar, 2008, 191).

Medya, toplumdaki etkin birisidir. Medya hem toplum hem de 6teki toplumsal giigler tizerinde bir
etkileme gtictine sahiptir. Ayrica gesitli toplumsal giigcler de medya tizerinde bir etkileme giiciine sahiptir.
Oczellikle* iktidar elitleri* olarak tanimlayabilecegimiz politik giicii ellerinde bulunduran siyasi elitler, en
azindan potansiyel olarak, medya {izerinde biiytik bir baski olusturabilme ve medyay: kontrol altinda
tutabilme giictine sahiptirler. Iktidarin medya tizerinde bu etkileme giictinii, zaman zaman farkl sekilde
kullandiklarina sahit olunur. Hatta yasama giictinii elinde bulunduran bu siyasi elitler, “gizlilik ya da
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~ulusal gtivenlikle™ ilgili gibi gercekleri de kullanarak, isterlerse medyanin haber alma ve toplama islevine
de smirlama getirirler. Siyasi partilerin liderleri toplumsal siireclerde énemli rollere sahiptir (Yildiz, 2002,
81).

Kitle iletisim araclarinin giindemini siyasi iktidar1 paylasanlar belirler. Buna gore, her ne kadar
iktidarla catismali gibi goriinen konulara deginilse de bunlar sadece iktidar tarafindan yonlendirilen kitle
iletisim araglarindaki diger olaylar1 perdelemek i¢in kullanilir (Damlapinar, 2005, 118-119)

Siyaset bir yoneteme sanati ise bu sanatin en 6nemli enstriimanlarindan biri de hi¢ stiphesiz ki
medyadir. Medya ve siyaset tiim diinyada ne yazik ki i¢ ice ge¢mis durumdadir. Tiirkiye'de bu durum
diinyayla ayn1 paralellikte seyretmektedir (Sonmez, 2013, 15). Siyasal alanla ilgili halkin biiytik bolimiiniin
dogrudan bilgi sahibi olmasi, siyasetin tabana yayilmast medya olmaksizin miimkiin degildir (Damlapinar,
2008, 188).

[letisim teknolojilerinin gelismesiyle, siyasal alanda yiiz ytiize iletisim yerini kitle iletisim araglar1
araciligiyla kurulan iletisime birakmakta, yurttaslarm siyasal figtire dair bilgi ihtiyaclar1 yine kitle iletisim
araclar1 vasitasiyla karsilanmaktadir. Kitle iletisim araglarmin baslangicta sahip oldugu aracilik roli,
zamanla siyasal anlamda kamuoyunun rizasim1 kazanmak i¢in yapilan etkinliklerin de medya mantigiyla
ortiisen bir zemine oturmasina yol agmaktadir. {letisim sadece bilgi vermez ayni1 zamanda yonlendirir, ikna
eder ve duygulara seslenir. Siyaset, iletisimin bu 6zelliklerini kullanarak amacina ulasmaya ¢alisir. Kitleleri
yonlendirmek, verilen mesaja inandirmak ve duygulariyla hareket etmelerini saglamak igin iletisim kilit bir
rol iistlenmektedir (Ozkan, 2008, sy).

Kitle iletisim araclarinin yayginlasmasi, dijitallesmesi ve bilhassa kamusal meseleler s6z konusu
oldugunda se¢menlerin bilgi gereksinimini karsilamasi, medyanin, politik zaviyede, her gecen giin etkisini
artirmaktadir. Bu bakimdan, siyaset ve medya kurumlarmni birbirinden bagimsiz bir sekilde ele almak
giiclesmektedir. Oyle ki, profesyonel bir anlayisin egemen oldugu siyasal arenada, yonetme erkine talip olan
gruplarin se¢cmenlere aktaracag: iletilerden gotiirecekleri hizmete kadar genis bir yelpazede medyaya
gereksinim duyduklar: goriilmektedir (Balci, 2008, 210).

Kamuoyunun olusumunda birey ve gruplarin yani sira, kitle iletisim araglar1 da onemli rol
oynamaktadir. Kamuoyu, iletisim ve toplumsal etkilesim stireci iginde olustugu icin medya vasitasiyla
alinan mesajlar, kanaatlerin olusumunda etkin olmaktadir. Medyadan mesaji alan birey, mesajin icerigine
gore ya sahip oldugu kanaati pekistirmekte ya da eger kararsiz bir durumda ise karar vermesi
kolaylagsmaktadir. Bireyler kendi fikirlerini olustururken en ¢ok da medyadan saglanan bilgi ve haberleri
kullanmaktadir. Medyanin topluma sundugu bilgileri degerlendiren bireyler, bu bilgilerin kamuoyunda
nasil algilandigina, kamuoyunun hangi yonde olustuguna dikkat ederek, buna gore bir pozisyon
almaktadirlar (Ozkan, 2008, sy).

Siyasal iletisim ile medya iliskisi karsilikli bir iletisime dayanmaktadir. Siyasiler mesajlarint medya
araciligiyla topluma iletirken, toplum da dilek ve isteklerini medya araciifiyla politikacilara iletmektedirler
(Sagnak, 1996, 80). Siyasal olarak tamimlanan siyasal parti ya da aday medya araciligiyla hedef kitlesi olan
alicilara mesajlarini iletebilmektedirler. Ayni zamanda alicilarda medya araciligiyla siyasal parti ya da
adaylara mesajlarini iletebilmektedirler (Uzun ve Bilir, 2011, 28).

Medya giiniimtiizde, siyasal aktorler ile izleyici arasinda araci konumdadir. Burada iletisim iki
yonlidiir yani siyasal aktorlerden gelen iletiler yalnizca izleyici/ hedef kitleye ulastirilmaz, ayn1 zamanda
hedef kitlenin mesajlar1 da ya dogrudan ya da bunlarin nabzim tutan gazeteciler araciligy ile giindeme
getirilerek siyasal aktorlere aktarilirlar (Tacar, 1997, 15).

Medyanimn siyasetle iligkisi de ¢ok boyutlu olup, bu etki birey diizeyinde siyasi tutum ve
davranislardan parti ve siyasal politikalara, siyasi grup ve soylemlerin niifuzunun artmas: veya
azalmasindan, hiiktimet politikalar1 veya uluslararasi siyasetin yonlendirilmesine kadar uzanir(Celik, 2011,
118). Kitle iletisim araglar1 ya da yaygin kullamimiyla medya iste boylesine stratejik bir tneme sahiptir.
Siyasetin olusumunda ve yonlendirilmesinde medya ¢ok biiyiik bir tnem tagimaktadir(Ozkan, 2008, sy).

Medya siyasi olaylar, konular ve etkinlikler sergilemekte; bu sergilemeyle politikacilarin
calismalarinin anlasilmasini saglamaktadir. Kitle iletisim araglari toplumun hi¢ diistinmedigi konulari
giindeme getirebilmekte ve bu yolla olaylar hakkinda insanlarin diistincelerini sekillendirebilmektedir
(Kogak, 2001, 29-30).

Sonug olarak bugiin artik demokrasi caginda yasamaktayiz ve demokrasi ancak bilgi edinme ve
tartisabilme ozgtirlugiintin bulundugu toplumlarda mimkiindiir. Medya siyasal alan {istiindeki etkisi
siyasal alanlarin siurlarinin degistirilmesine imkan saglar, kurgusal bir alan olusturur ve “medya siyaseti”
diyebilecegimiz kuvvetli bir deger ortaya ¢ikmaktadir. Medya ayn1 zamanda siyasal yapiya acik ve ozgiir
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demokratik olma agisindan zemin olusturmaktadir (Yazici ve Karli, 2016, 161-162). Siyaset ve medya
arasindaki iktidar iliskisinin karsilikli oldugunu 6ne siirmektedir. Siyaset ile medya arasindaki iliskiyi her iki
tarafin siirekli tetikte oldugu bir satran¢ oyununa benzetmislerdir. Bu baglamda bir tarafin yaptiklarmin
diger tarafin yaptiklar1 tizerindeki karsilikli etkisine vurgu yapilmaktadir (Doksanoglu, 2018, 16).

1. YONTEM

Calismanin bu kisminda, se¢gmenler agisindan siyaset ve medya iliskisinin énemine y6nelik Karaman
il merkezinde gergeklestirilen alan arastirmasinin yontemi ele alinmaktadir. Bu kapsamda, aragtirmanin
amaci ve sorulari, arastirmanin evren ve drneklemi, arastirmanin sinirliliklari, veri toplama araclari, verilerin
toplanmasi ve verilerin analizi konularina deginilmektedir

1.1. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Se¢menler agisindan siyaset ve medya iligskisinin 6nemine yonelik se¢men algilarinin ortaya
konulmasi, Karaman il merkezinde gerceklestirilen alan arastirilmas: ile olgiilmesi arastirmanin temel
amacini olusturmaktadir. Bu amag dogrultusunda uygulamaya konulan arastirma kapsaminda belirlenen ve
cevabi aranan sorular su sekilde siralanabilir:

¢ Siyaset ve medya iliskisinde siyasilerin yiiz ytize iletisimini medya azaltt1 mi?

e Siyaset ve medya iliskisinde siyaseti medya giindem mi yapryor mu?

e Siyaset ve medya iligskisinde medya se¢gmenleri bilgilendirici midir?

e Siyaset ve medya iliskisinde medya, siyasete katilim1 artirir mi?

1.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini; Karaman ili merkezi icerisinde yasayan ve Karaman il merkezi niifusuna
kayith olan se¢gmenler olusturmaktadir. Karaman Valiliginden alman bilgilere gore 2018 yili niifus sayimi
sonuglarina gore, Karaman il genelinde toplam 251.913 kisi yasamaktadir. Karaman il merkezinin beldeler
ve koyler dahil toplam niifusu 194.018 olup, sadece il merkezinde yasayan kisilerin sayis1 161.946’dir (www.
karaman.gov.tr, 2019). Buradan hareketle arastirmanin evrenini Karaman ili merkezde ikamet eden segmen
niteligi tasiyan kisilerden olusmaktadir.

Orneklem biiyiiklugii ise %95 Giiven Diizeyi ve % 5 Hata Pay1 oranlar1 dikkate alindiginda, evren
igerisinde evren i¢ginde 6rneklem en az 383 kisi olarak ongoriilmiistiir. Arastirma igerisinde gergeklesebilecek
olas1 sorunlar da goz oniinde bulundurularak 500 kisi esas orneklem olarak segilmistir. Arastirma kapali
uglu sorulardan olusmus anket formlariyla, 500 kisiden olusan basit tesadiifi 6rneklem Kkitlesi tizerinden
secmen niteligine sahip on sekiz ve tizeri yastaki kisilerden secilmistir.

Basit tesadiifi ornekleme (simple random sampling). Her bir 6rnekleme birimine esit secilme
ihtimalinin verilmesiyle (secilen birimin yerine konulmasiyla) segilen birimlerin 6rnekleme alindig: tiire
basit tesadiifi 6rnekleme adi verilmektedir. Bu drnekleme tiiriinde evrendeki tiim birimlerin 6rnekleme
secilme olasiligt aynidir. Dolayisiyla da ornekleme segilen bir birimin se¢imi diger birimlerin secimini
etkilememektedir (Biiytikoztiirk vd., 2012, Altunisik vd., 2005).

1.3. Arastirmanin Kisitliliklari

Arastirma Karaman il merkezinde yasayan se¢menlere yonelik olarak gergeklestirilmistir. Karaman
il merkezinde yapilmas: sebebiyle, arastirma anketin yapildig: il ve 6rneklem ile sinirlidir ve elde edilen
bulgu ve sonuglarin tilke biitiintine genellenmesi amaclanmamaktadir. Arastirma, Kasim-Aralik 2019
tarihleri arasinda gergeklestirilmistir ve katilimcilarin zamanla algilarin degisebilecegi diistintildtigtinden,
arastirma yapildig1 zamanla sinirhidir.

1.4. Veri Toplama Aragclari, Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmada veri toplama araci olarak konu ile ilgili literatiir taranarak olusturulan “Siyasal
katiliminda siyaset ve medya iliskisinin se¢gmenler acisindan énemi” baslikli anket formu” kullanilmistir.
Formun hazirlanmasi noktasinda konu ile ilgili literattir taranmus goritisme sorular1 bu calismanin yazarlar:
tarafindan hazirlanmastir.

Arastirma verilerinin toplanmasinda 25 soru olusturulmustur. Anket iki bolimden olusmaktadir.
Birinci boliimde demografik sorular ve ikinci boliimde Siyasal katiiminda siyaset ve medya iliskisinin
se¢menler agisindan 6nemini ortaya koymayi amaglayan sorulardan olusmaktadir. Tkinci bolim Siyasal
katihminda siyaset ve medya iliskisinin segmenler agisindan 6nemine iliskin goriislerini ortaya koyan 5li
Likert olcegi ile olcen 20 ifade olusturulmustur. 51i likert olceginde, Kesinlikle Katilmryorum(1),
Katilmiyorum(2), Kararsizim(3), Katliyorum(4), Kesinlikle katilryorum(5) Araliklarinda cevaplar alinmistir
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Arastirmada, nicel veri toplama analiz yontemlerinden birisi olan anket tekniginden
yararlanilmistir. Alan arastirmasi katilimcilarla yiiz yiize anket uygulamasiyla gerceklestirilmistir. Elde
edilen veriler SPSS istatistik program kullanilarak elektronik ortamda islenmistir. Bu veriler 1s181nda
Karaman 1Ili merkez secmeni ile gerceklestirilen anket uygulamasi sonucunda veriler elde edilmistir. il
merkezinde yasayan 500 se¢gmene ulasilarak, anket teknigi kullanilmistir

Arastirmaya katilan vatandaslara yonelik gergeklestirilen anket calismasi sonucunda elde edilen
verilerin analizinde sirasiyla; katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla frekans analizi,
faktor analizi, Ki-kare testi, cinsiyete gore Bagimsiz Orneklem T-Testi; yas, egitim ve gelir diizeyindeki
farklilasmay1 ortaya koymak i¢in de Tek Yonlii Varyans Analizi(ANOVA) kullanilmistir. Gergeklestirilen
analiz sonucunda elde edilen veriler tablolara ve yaziya aktarilmstir.

2. Arastirmanin Bulgulari

Calismanin bu kisminda arastirma sonucunda elde edilen bulgulara ve bulgularin analizine yer
verilmektedir. Bu kapsamda sirasiyla, arastirmanin gegerlilik ve giivenilirlik testleri, faktor analizi sonuglar,
demografik sonuclar ve siyasi parti amblemleri ve ismine yonelik se¢men algilarimi igeren bulgular
tizerinden degerlendirmeler yapilmaktadir.

2.1. Arastirmanin Gegerlilik ve Giivenilirligi ve Faktor Analizi

Bu calismada yapilan gecgerlik ve giivenilirlik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha
degeri 0, 870 dir!. Alan arastirmasi kapsaminda olusturulan 6lcek iki faktdrden olusmaktadir. Bu faktorler
(siyaset etkisi, medya etkisi) olusmaktadir ve faktorler toplam varyansin %49,335'm1 aciklamaktadir.
Orneklem yeterliligini 6lgmek amaciyla uygulanan KMO testi sonucu 0,885 olarak hesaplanmustir. Olgekte
belirlenen 2 faktore ait 6zdegerler ve bunlarin varyans aciklama oranlar1 Tablo 1'de verilmistir. Ayrica,
arastirma kapsaminda belirlenen faktore ait madde ytikleri Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 1. Olcek Faktorlerinin Varyans Agiklama Oranlar1

Faktorler Ozdeger % Varyans A¢iklama Kiimiilatif %
1 8,790 43,949 25,179
2 1,077 5,386 24,156

Tablo 2. Olcek Maddelerinin Faktor Yiikleri

Madde Icerigi 1 2
1.Siyaset, medyanin etkisini artirmaktadir. 431
2.Medya, siyasetin etkisini artirmaktadir. ,694
3.Siyaset, medyanin giindemini olusturur. ,710
4 .Medya, siyaseti giindem yapar. ,801
5.Medya, siyaseti hedef kitlesiyle bulusturur. ,840
6.Siyasetin topluma anlatilmasinda medya etkilidir. ,790
7. Medya, siyasilerin yiiz yiize iletisimini azaltmistir. 377

8. Siyasiler amaclarimi gerceklestirmek icin medyay1 kullanmaktadir. ,465
9.Medya, siyasete katilimi artirir. ,501

10. Siyaset, medya takibini artirabilir. 455

11. Medya siyaseti yonlendirebilir. 772
12.Siyaset medyay1 yonlendirebilir. ,746
13.Medya, siyasetin ve siyasilerin taninirliliginda etkilidir. 436
14.Siyaset, medyanin haber kaynag: olur. ,409
15.Siyaset, medya tiistiinden yapilmaktadir. ,376
16.Medya, siyasetin se¢mene etkisini degistirebilir. ,540
17.Se¢menin siyasal bilgilenmelerinde medya etkilidir. ,513
18.Medya-siyaset iliskisi se¢gmenlerin davraniglarimi yoénlendirebilir. ,514

19. Medya, siyaset giindemini sekillendirmektedir ,778
20.Siyaset medyayi, medya se¢cmeni yonlendirmektedir. ;717

'Chronbach Alpha testine gére, giivenilirlik katsayist 0,60-0,80 degerleri arasinda ise 6lgegin oldukga giivenilir oldugu sonucu ortaya konulmaktadir
(Ozdamar, 1999, 520-522).
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2.2. Sosyo-Demografik Bulgular

Bu kisimda, arastirmaya dahil olan segmenlerin, sosyo-demografik 6zelliklerini (yas, cinsiyet, egitim
durumu, gelir durumu) igeren bilgi ve bulgulara asagidaki tablolarda yer verilmektedir.

Tablo 3. Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimlar

Cinsiyet N %
Kadin 228 45,6
Erkek 272 54,4
Toplam 500 100,0
Yas N %
18-30 199 39,8
31-45 157 314
46-60 94 18,8
61 ve iistii 50 10,0
Toplam 500 100,0
Egitim N %
Egitimsiz 35 7.0
Ilkokul 55 11,0
Ortaokul 110 22,0
Lise 166 33,2
Universite 114 28
Lisanstistii 20 4,0
Toplam 500 100,0
Gelir N %
1501-2000 TL 75 15,0
2001-2500 TL 176 35,2
2501-3000TL 111 22,2
3001-3500 TL 68 13,6
4000TL ve tistii 70 14,0
Toplam 500 100,0

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarin cinsiyet dagiimma baktigimizda 9%54,4'ti erkek ve %45,6's1

kadinlardan olusmaktadir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin yas dagilimi %39,8’i 18-30 yas araliginda, %314t 31-45 yas

araliginda, %18,8’i 46-60 yas araliginda, %10,0"u 61 ve tistii yas araligindadar.

Aragtirmaya katilan secmenlerin egitim diizeylerinin dagilimi %7,0’si Egitimsiz, %11,0'i Ilkokul,
%22,0’si Ortaokul, %33,2’si Lise, %22,8'1i Universite ve %4,0'1i Lisansiistii diizeyinde oldugu goriilmektedir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin gelir diizeylerinin dagilimi %15,0'i 1501-2000 TL, %35,2’si 2001-
2500 TL arasi, %22,2'si 2501-3000TL arasi, %13,6's1 3001-3500TL ve %14,0'ti 4000TL ve iistti aras1 gelir

diizeyinde oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Siyasetle ilgili Olma Diizeyleri Gosteren Dagilim

Siyasetle ilgilenen bir se¢men misiniz?

N %
Evet 215 43,0
Bazen 156 31,2
Hayir 129 25,8
Toplam 500 100,0

Tablo 4 incelendiginde se¢menlerin siyasetle ilgi diizeylerinin dagilimi %43,0'niin ilgili oldugu,

%31,2'nin bazen ilgilendigi ve %25,8'nin ise siyasetle ilgilenmedigi goriilmektedir
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Tablo 5. Siyasal Katiliminda Siyaset ve Medya Iliskisinin Se¢gmenler A¢isindan Onemi ile Cinsiyet Degigkeni Arasindaki iliskiye

Yonelik Ki kare Analizi
Siyasi partilerle ilgili haberleri ve Yas
kampanyalar: takip eder misiniz?
18-30 31-45 46-60 61 ve iistii Toplam
Evet 85 63 42 25 215
42,7% 40,1% 44,7 % 50,0% 43,0%
Bazen 65 61 23 7 156
32,7% 38,9% 24,5% 14,0% 31,2%
Hayir 49 33 29 18 129
24,6% 21,0% 30,9% 36,0% 25,8%
Toplam 199 157 94 50 500
39,8% 31,4% 18,8% 10,0% 100,0%

Notlar= (i) n=500, (ii) Pearson x?=14,5713; p<,024, sonuglar istatistiksel bakimdan anlamlidur.

Tablo 5 Incelendiginde secmenlerin siyasete olan ilgi diizeyleri ile yas degiskeni arasinda istatistiki
olarak anlaml bir iliski olusmaktadir(p=0.024). 61 yas tistii yas grubu se¢gmenlerin %50,0’sinin siyasetle daha
ilgili olduklar1 goriilmektedir. 31-45 yas grubu se¢gmenlerin %38,9'nun bazen siyasetle ilgilendigi, 61 ve tistii
yas grubunun %36,0’s1 ise siyasetle ilgilenmedikleri gortilmektedir.

2.3. Siyasal katilimda Siyasi Partilerin Amblem, Logo, Bayrak ve Isimlerinin Oy Verme
Davranis1 Uzerindeki Etkilerine Yonelik Se¢men Algilar:

Calismanin bu kisminda, siyasal katilimda siyasi parti amblemleri ve isimlerinin oy verme davranist
tizerindeki etkilerine yonelik se¢gmen algilarini tespit edebilmek adina 10 6nerme verilmis, katilimcilardan
bu oOnermelere katilma diizeylerini (1 kesinlikle katilmiyorum’dan-5 kesinlikle katiliyorum'a kadar)
belirtmeleri istenmistir. Tablo 10 analiz edilirken kullanilmak amaciyla, 5'li likert dereceleme 6lcegine uygun
olarak puan araligi hesaplanmis ve puan araligi "0,80" olarak bulunmustur?. Bu hesaplamaya gore
degerlendirme araliklar: Tablo 9'da gosterilmistir (Usta ve Bilgig, 2017, 241).

Tablo 6. 5'i Likert Olcegine Gore Puan Araliklari

Puan Araliklar1 Secenekler
1 1,00-1,80 Kesinlikle Katilmiyorum
2 1,81-2,60 Katilmiyorum
3 2,61-3,40 Kararsizim
4 3,41-4,20 Katiliyorum
5 4,21-5,00 Kesinlikle Katiliyorum

Betimleyici/tanimlayic1 (descriptive) analiz teknigiyle degerlendirmeye tabi tutulan cnermeler ve

elde edilen bulgular asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 7. Siyasal katilimda Siyasal Katiliminda Siyaset ve Medya iliskisinin Segmenler Agisindan Onemine Yonelik Se¢cmen

Algilar1

Onermeler N Ort. Std. Sp. | Katilma

Diizeyi
12.Siyaset medyay1 yonlendirebilir. 500 2,9260 1,28211 Kararsizim
20.Siyaset medyay1, medya se¢meni yonlendirmektedir. 500 2,8840 1,38071 Kararsizim
7. Medya, siyasilerin ytiiz ytize iletisimini azaltmstir. 500 2,8780 1,26899 Kararsizim
15.Siyaset, medya tistiinden yapilmaktadir. 500 2,8640 1,27623 Kararsizim
11. Medya siyaseti yonlendirebilir. 500 2,8520 1,25907 Kararsizim
19. Medya, siyaset giindemini sekillendirmektedir 500 2,8260 1,28959 Kararsizim
18.Medya-siyaset iliskisi se¢menlerin davranislarini yonlendirebilir. 500 2,8200 1,28175 Kararsizim
16.Medya, siyasetin segmene etkisini degistirebilir. 500 2,7780 1,26171 Kararsizim
9.Medya, siyasete katilimi artirir. 500 2,7700 1,27293 Kararsizim
10. Siyaset, medya takibini artirabilir. 500 2,7360 1,25277 Kararsizim
8. Siyasiler amagclarim gerceklestirmek i¢in medyay1 kullanmaktadr. 500 2,7280 1,24624 Kararsizzim
5.Medya, siyaseti hedef kitlesiyle bulusturur. 500 2,7260 1,25940 Kararsizim
6.Siyasetin topluma anlatilmasinda medya etkilidir. 500 2,7160 1,30489 Kararsizim
17.Se¢menin siyasal bilgilenmelerinde medya etkilidir. 500 2,7080 1,25933 Kararsizim
14.Siyaset, medyanin haber kaynagi olur. 500 2,6460 1,26961 Kararsizzim
13.Medya, siyasetin ve siyasilerin taninirliginda etkilidir. 500 2,6280 1,32254 Kararsizzim

* (En yiiksek deger - en diisiik deger)/Segenek say1s1 (5-1)/5= 0,80
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4 Medya, siyaseti gtindem yapar. 500 2,6240 1,25928 Kararsizzim

2.Medya, siyasetin etkisini artirmaktadir. 500 2,5760 1,22115 Katilmiyorum
3.Siyaset, medyanin giindemini olusturur. 500 2,5420 1,27259 Katilmiyorum
1.Siyaset, medyanin etkisini artirmaktadir. 500 2,3220 1,40080 Katilmiyorum

Derece: 1= Hi¢ Katilmiyorum, 5= Kesinlikle katiliyorum

Tablo 7'de gortilecegi tizere, segmenler, “Siyaset medyay1 yonlendirebilir”, “Siyaset medyay1, medya
secmeni yonlendirmektedir”, “Medya, siyasilerin yiiz yiize iletisimini azaltmustir”, “Siyaset, medya
ustiinden  yapilmaktadir”, “Medya siyaseti  yonlendirebilir’, “Medya, siyaset gitindemini
sekillendirmektedir”, “Medya-siyaset iliskisi segmenlerin davranislarmni yonlendirebilir”, “Medya, siyasetin
secmene etkisini degistirebilir”, “Medya, siyasete katilimi artirir”, “Siyaset, medya takibini artirabilir”,
“Siyasiler amaglarim1 gerceklestirmek icin medyay1 kullanmaktadir”, “Medya, siyaseti hedef kitlesiyle
bulusturur”, “Siyasetin topluma anlatilmasinda medya etkilidir”’, “Se¢menin siyasal bilgilenmelerinde
medya etkilidir”, “Siyaset, medyanin haber kaynag1 olur”, “Medya, siyasetin ve siyasilerin tanmnirliginda
etkilidir”, “Medya, siyaseti giindem yapar”, onermeleri noktasinda kararsiz kaldiklar1 soylenilebilir.
Bununla birlikte net bir fikir birligi olusmamustir. Son olarak, “Medya, siyasetin etkisini artirmaktadir”,
“Siyaset, medyanin gitindemini olusturur”, “Siyaset, medyanin etkisini artirmaktadir.” 6nermeleri
noktasinda gortis birliginin olusmadigini gostermektedir.

Tablo 8. Siyasal katilimda Siyasal Katiliminda Siyaset ve Medya iliskisinin Se¢menler Agisindan Onemi ile Cinsiyet Degiskeni
Arasindaki iliskiye Yonelik T Testi

Kadin Erkek Bagimli Tki

(n=228) (n=272) Grup t Testi

Ort. Ss. Ort. Ss. T p
1.Siyaset, medyanin etkisini artirmaktadir. 2,46 1,45 2,20 1,34 2,031 0,043*
2.Medya, siyasetin etkisini artirmaktadir. 2,65 1,32 2,51 1,12 1,300 0,194
3.Siyaset, medyanin giindemini olusturur. 2,66 1,30 2,43 1,24 2,012 0,045*
4. Medya, siyaseti giindem yapar. 2,62 1,27 2,62 1,24 0,052 0,959
5.Medya, siyaseti hedef kitlesiyle bulusturur. 2,78 1,27 2,67 1,24 1,032 0,303
6.Siyasetin topluma anlatilmasinda medya etkilidir. 2,83 1,35 2,61 1,25 1,845 0,066
7. Medya, siyasilerin ytiz ytize iletisimini azaltmustir. 3,07 1,29 2,71 1,22 3,127 0,002*
8. Siyasiler amagclarimi gerceklestirmek i¢in medyayi kullanmaktadir. 2,76 1,29 2,69 1,20 0,577 0,564
9.Medya, siyasete katilimi artirir. 2,91 1,26 2,65 1,26 2,298 0,022*
10. Siyaset, medya takibini artirabilir. 2,75 1,25 2,72 1,25 0,300 0,764
11. Medya siyaseti yonlendirebilir. 2,99 1,28 2,73 1,22 2,273 0,023*
12.Siyaset medyay1 yonlendirebilir. 2,99 1,34 2,86 1,22 1,112 0,267
13.Medya, siyasetin ve siyasilerin taninirliliginda etkilidir. 2,69 1,33 2,57 1,30 1,006 0,315
14.Siyaset, medyanin haber kaynag: olur. 2,68 1,30 2,61 1,24 0,687 0,493
15.Siyaset, medya tistiinden yapilmaktadir. 2,97 1,28 2,76 1,26 1,834 0,067
16.Medya, siyasetin se¢gmene etkisini degistirebilir. 2,78 1,26 2,77 1,25 0,115 0,909
17.Se¢menin siyasal bilgilenmelerinde medya etkilidir. 2,80 1,22 2,62 1,28 1,612 0,108
18.Medya-siyaset iligkisi secmenlerin davraniglarmi yonlendirebilir. 2,80 1,29 2,83 1,27 0,277 0,782
19. Medya, siyaset giindemini sekillendirmektedir 2,85 1,29 2,80 1,29 0,464 0,643
20.Siyaset medyayi, medya se¢meni yonlendirmektedir. 2,87 1,35 2,88 1,40 0,101 0,920

Tablo 8'de goriilecegi tizere, segmenlerin siyasal katiliminda siyaset ve medya iliskisinin se¢gmenler
acisindan 6nemi ile cinsiyet degiskeni arasindaki iliskiye yonelik T testinde istatistiki olarak anlamli bir iligki
olusmaktadir. ~ Kadin  se¢gmenler,  “Siyaset, ~medyamin  etkisini  artirmaktadir”(A.O0=2,46),
(t=2,031,p=0,043),”Siyaset, medyanin giindemini olusturur” (A.0=2,66), (t=2,012, p=0,045), “Medya,
siyasilerin ytiz ytize iletisimini azaltmstir.” (A.0=3,07), (t=3,127, p=0,002), “Medya, siyasete katilim
artirir” (A.0=2,91), (t=2,298, p=0,022), “Medya, siyaseti yonlendirebilir’, (A.0=2,99), (t=2,273, p=0,023)
gorislerinde siyaset-medya iliskisinin 6nemli oldugu goriilmektedir. Kadin se¢gmenlerin siyaset-medya
iliskisinin siyasal katilimlarinda medyanin, siyasilerle ytiiz ytize iletisimi azaltti$1 6nermesine en fazla 6nem
atfettigi goriilmektedirler.
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Tablo 9. Siyasal katilimda Siyasal Katiliminda Siyaset ve Medya Iligkisinin Secmenler Ac¢isindan Onemi ile Yas Degigkeni
Arasindaki iliskiye Yonelik Anova Testi

18-30 31-45 46-60 61 ve iistii
(n=199) (n=157) (n=94) (n=50) Anova testi
Y
a Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. Ss. Ort. Ss. F P
1.Siyaset, medyanin etkisini artirmaktadir. 2,20 1,34 2,23 1,41 2,52 1,43 2,68 1,42 2,359 | 0,071
2.Medya, siyasetin etkisini artirmaktadir. 2,46 1,17 2,58 1,25 2,68 1,28 2,78 1,20 1,227 | 0,299
3.Siyaset, medyanin giindemini olusturur. 2,43 1,29 2,59 1,24 2,55 1,32 2,78 1,16 1,118 | 0,341
4.Medya, siyaseti giindem yapar. 2,47 1,23 2,68 1,20 2,63 1,35 3,02 1,28 2,752 | 0,042*

5.Medya, siyaseti hedef kitlesiyle bulusturur. 2,54 1,26 2,84 1,17 2,86 1,38 2,84 1,21 2,396 | 0,050*
6.Siyasetin topluma anlatilmasinda medya
etkilidir.

7. Medya, siyasilerin yiiz ytize iletisimini
azaltmustir.

8. Siyasiler amaclarim gerceklestirmek icin
medyay1 kullanmaktadir.

2,65 1,30 | 2,76 | 1,27 | 272 | 1,35 | 278 | 1,31 | 0,242 0,867

281 | 1,28 | 283 | 1,23 | 303 | 1,29 | 296 | 1,26 | 0,734 0,532

269 | 1,24 272 | 1,22 | 275 | 1,31 | 280 | 1,19 | 0,107 0,956

9.Medya, siyasete katilimi artirir. 2,70 1,24 2,75 1,26 2,88 1,36 2,86 1,22 | 0,494 0,686
10. Siyaset, medya takibini artirabilir. 2,58 117 | 2,76 1,27 | 2,92 1,33 2,88 1,27 1,901 | 0,128
11. Medya, siyaseti yonlendirebilir. 2,70 1,29 2,71 1,17 3,21 1,19 3,20 1,34 5,550 | 0,001*
12.Siyaset medyay: yonlendirebilir. 2,87 | 1,33 2,81 1,22 | 3,19 1,22 | 2,96 1,29 1,842 | 139

13.Medya, siyasetin ve siyasilerin

tannurhiliginda etkilidir. 259 | 1,29 | 260 | 1,34 | 272 | 1,37 | 266 | 1,25 | 0,234 0,873

14.Siyaset, medyanin haber kaynagi olur. 2,55 1,20 2,64 1,29 2,80 1,33 2,70 1,34 | 0,901 0,440
15.Siyaset, medya tistiinden yapilmaktadir. 2,85 1,20 2,80 1,30 2,94 1,37 2,90 1,31 | 0,242 0,867
16.Medya, siyasetin secmene etkisini 262 | 126 | 28 | 1,19 29 | 126 | 28 | 1,38 | 1,89 | 0,129
degistirebilir.

gg’ﬁglﬁemn siyasal bilgilenmelerinde medya | 6o | 103 | 977 | 124 | 268 | 134 | 272 | 126 | 025 | 0,857

18.Medya-siyaset iliskisi segmenlerin
davraniglarini yonlendirebilir.

19. Medya, siyaset gtindemini
sekillendirmektedir

20.Siyaset medyay1, medya se¢meni
yonlendirmektedir.

2,68 1,27 | 286 | 1,23 | 297 | 1,33 | 292 | 1,33 1,407 | 0,240

2,71 1,22 | 28| 1,32 | 292 | 132 | 296 | 1,33 | 0,862 0,461

283 | 142 | 298| 1,34 | 291 | 1,38 | 268 | 1,28 | 0,741 0,528

Tablo 9'da gortilecegi tizere, se¢gmenlerin siyasal katiliminda siyaset ve medya iliskisinin se¢menler
acisindan onemi ile yas degiskeni arasindaki iliskiye yonelik Anova testinde istatistiki olarak anlamli bir
iliski olusmaktadir. 61 yas ve tiistii yas grubu se¢menler(A.0=3.02), (t=2,752, p=0,042) “Medya, siyaseti
glindem yapar” onermesini siyasal katilimda siyaset-medya iliskisinde énemli buldugu goriilmektedir. 46-
60 yas grubu se¢meler ise (A.0=2,86), (t=2,396, p=0,050) “Medya, siyaseti hedef kitlesiyle bulusturur” ile
(A.0=3,21), (t=5,550, p=0,001) “Medya, siyaseti yonlendirebilir” O6nermelerini siyaset-medya iliskisinin
siyasal katilimlarinda 6nemli buldugu goriistindedirler. 46-60 yas grubu se¢menler medyanin siyaseti
yonlendirebilecegi onermesine daha fazla nem vermektedirler diyebiliriz.
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Tablo 10. Siyasal katilimda Siyasal Katiliminda Siyaset ve Medya Iligkisinin Se¢menler A¢isindan Onemi ile Egitim Degiskeni

Arasindaki iliskiye Yonelik Anova Testi

Egitim
ANOVA

o = e = 2= g TESTI

£Q £3 = g 8 g = 25

£ & g gL = 2 L 5 E

SBh = - ;] = =

Ort. | Ss. | Ort. | Ss. | Ort. | Ss. F Ss. | Ort. | Ss. | Ort. | Ss. F P
1. Siyaset, medyanm etkisini | » oo | 4 43 | 241 | 146 | 2,00 | 1,26 | 218 | 1,34 | 2,61 | 149 | 2,65 | 1,38 | 3,241 | 0,007*
artirmaktadir.
2.Medya, siyasetin etkisini

3,05 | 1,10 | 2,76 | 1,26 | 2,24 | 1,08 | 246 | 1,19 | 2,74 | 1,32 | 3,00 | 1,12 | 4,298 | 0,001*
artirmaktadir.
3-Styaset, medyanin 297 | 1,12 | 2,67 | 1,26 | 235 | 1,25 | 236 | 1,25 | 2,74 | 1,32 | 2,75 | 1,20 | 2,753 | 0,018*
giindemini olusturur.
;;‘gifya' siyaseti glindem | 334 | 155 | 270 [ 126 | 247 | 1,16 | 253 | 1,23 | 259 | 132 | 2,80 | 1,28 | 2,981 | 0,012*
>Medya, siyaseti hedef 317 | 1,20 | 2,90 | 1,23 | 268 | 1,23 | 261 | 1,22 | 2,64 | 1,35 | 3,10 | 1,11 | 1,870 | 0,098
kitlesiyle bulusturur.
6.Siyasetin topluma
anlatilmasinda medya 311 [ 1,32 | 281 | 1,33 | 258 | 1,27 | 2,63 | 1,21 | 2,74 | 1,41 | 3,00 | 1,33 | 1,293 | 0,265
etkilidir.
7. Medya, siyasilerin yiiz 320 | 1,34 | 290 | 1,25 | 2,75 | 1,26 | 2,76 | 1,22 | 3,01 | 1,31 | 3,05 | 1,27 | 1,281 | 0,271
yiize iletisimini azaltmstir.
8. Siyasiler amaglarini
gerceklestirmek icin 314 | 1,24 | 3,09 | 1,11 | 270 | 1,17 | 251 | 1,19 | 272 | 1,38 | 2,90 | 1,25 | 2,787 | 0,017
medyay1 kullanmaktadar.
9.Medya, siyasete katilimi
et 317 | 1,22 | 2,78 | 1,27 | 2,80 | 1,25 | 2,65 | 1,20 | 2,83 | 1,35 | 2,83 | 1,35 | 1,286 | 0,269
10. Siyaset, medya takibini | » g7 | 1 59 | 55 | 128 | 2,74 | 1,22 | 2,63 | 120 | 271 | 1,30 | 290 | 1,33 | 0,644 | 0,666
artirabilir.
11. Medya siyaseti
AR 342 | 1,19 | 2,89 | 1,24 | 283 | 1,25 | 276 | 1,21 | 278 | 1,36 | 2,90 | 1,02 | 1,714 | 0,130
yonlendirebilir.
12 Siyaset medyay: 320 | 1,38 | 3,03 | 1,26 | 293 | 1,22 | 2,79 | 1,25 | 2,99 | 1,36 | 2,80 | 1,23 | 0,845 | 0,518
yonlendirebilir.
13.Medya, siyasetin ve
siyasilerin tanmnirhiligida 3,00 | 1,32 | 256 | 1,25 | 245 | 1,24 | 256 | 1,35 | 2,70 | 1,34 | 3,25 | 1,25 | 2,022 | 0,074
etkilidir.
14Siyaset, medyann haber | ) g1 | 131 | 53 | 132 | 260 | 1,21 | 245 | 121 | 283 | 1,30 | 295 | 1,43 | 1,812 | 0,109
kaynag: olur.
15Siyaset, medya Ustiinden | g7 | 1 38 | 59 | 136 | 273 | 1,28 | 275 | 123 | 307 | 1,27 | 295 | 1,09 | 1,166 | 0,325
yapilmaktadir.
16.Medya, siyasetin
secmene etkisini 3,08 | 1,31 | 3,05 | 1,22 | 275 | 1,15 | 264 | 1,21 | 276 | 1,39 | 2,80 | 1,32 | 1,332 | 0,249
degistirebilir.
17.Se¢menin siyasal
bilgilenmelerinde medya 294 | 132 | 272|126 | 258 | 1,17 | 252 | 1,25 | 3,00 | 1,26 | 2,75 | 1,33 | 2,518 | 0,029*
etkilidir.
18.Medya-siyaset iligkisi
se¢menlerin davraniglarimi 3,14 | 1,39 | 3,05 | 1,20 | 2,84 | 1,28 | 2,60 | 1,21 | 2,86 | 1,34 | 3,00 | 1,25 | 1,907 | 0,092
yonlendirebilir.
19. Medya, siyaset
giindemini 3,02 | 146 | 274 [ 1,32 | 288 | 1,30 | 270 | 1,25 | 290 | 1,26 | 2,95 | 1,23 | 0,667 | 0,649
sekillendirmektedir
20Siyaset medyays, medya | ) ) | 435 | 5og | 133 | 291 | 1,32 | 271 | 134 | 312 | 147 | 3,05 | 1,50 | 1,545 | 0,174
secmeni yonlendirmektedir.

Tablo 10’da gortilecegi tizere, segmenlerin siyasal katiliminda siyaset ve medya iliskisinin se¢menler
acisindan 6nemi ile egitim degiskeni arasindaki iliskiye yonelik Anova testinde istatistiki olarak anlamli bir
iliski olusmaktadir. Egitim diizeyi diisiik olan se¢menler “Siyaset, medyanin etkisini artirmaktadir”
(A.0=2,68), (t=3,241, p=0,007), “Medya, siyasetin etkisini artirmaktadir” (A.0=3,05), (t=4,298, p=0,001),
“Siyaset, medyanin giindemini olusturur” (A.0=2,97), (t=2,753, p=0,018) ve “Medya, siyaseti giindem
yapar” (A.0=3,34), (t=2,981, p=0,012) onermelerinin siyaset-medya iliskisinin siyasal katilimlarinda 6nemli
oldugunu soyleyebiliriz. Bu baglamda diisiik egitimli secmenlerin, medyanin siyasetin etkisini arttirdig:
onermesini siyasal katitimda en fazla 6nemsemektedir diyebiliriz. Universite egitimliler ise; “Se¢menin
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siyasal bilgilenmelerinde medya etkilidir” (A.0=3,00), (t=2,518, p=0,029) Onermesini siyaset-medya
iliskisinin siyasal katilimlarinda énemli oldugu goriilmektedir.

Tablo 11. Siyasal katilimda Siyasal Katiliminda Siyaset ve Medya Iligkisinin Secmenler Acisindan Onemi ile Gelir Degigkeni
Arasindaki Iliskiye Yonelik Anova Testi

Gelir
= o o= ﬁ v =
Iy \O i
=3 B 5 3= Sz S0
L S T 5o =]
s3| 85| g EIL| 53| mvowm
- H = (= § g 3 TESTI
Ort. | Ss. [ Ort. | Ss. | Ort. | Ss. | Ort. | Ss. | Ort. | Ss. F P
1.Siyaset, medyanin etkisini artirmaktadir. 246 | 1,42 | 2,21 | 1,34 | 220 | 1,39 | 261 | 1,43 | 232 | 1,46 | 1,401 | 0,233
2.Medya, siyasetin etkisini artirmaktadir. 249 | 1,24 | 258 | 1,11 | 252 | 1,28 | 273 | 1,27 | 257 | 1,31 | 0,429 | 0,788
3.Siyaset, medyanin giindemini olusturur. 245 | 1,26 | 256 | 1,18 | 252 | 1,35 | 266 | 1,35 | 2,50 | 1,30 | 0,277 | 0,893
4.Medya, siyaseti giindem yapar. 238 | 1,22 | 262 | 1,17 | 2,73 | 1,27 | 275 | 1,37 | 2,57 | 1,34 | 1,098 | 0,357

5.Medya, siyaseti hedef kitlesiyle bulusturur. | 2,53 | 1,27 | 2,72 | 1,21 | 2,79 | 1,30 | 2,89 | 1,21 | 2,67 | 1,32 | 0,863 | 0,486

6.Siyasetin topluma anlatilmasinda medya

2,73 11,22 | 266 | 1,24 | 267 | 1,40 | 288 | 1,32 | 2,72 | 1,37 | 0,374 | 0,827
etkilidir.

7. Medya, siyasilerin yiiz ytize iletisimini

314 | 1,36 | 2,87 | 1,17 | 2,68 | 1,29 | 3,07 | 1,24 | 2,71 | 1,32 | 2,201 | 0,049*
azaltmustir.

8. Siyasiler amaglarim gerceklestirmek icin

246 | 1,22 | 280 | 1,21 | 2,72 | 1,28 | 286 | 1,17 | 2,70 | 1,35 | 1,201 | 0,309
medyay1 kullanmaktadir.

9.Medya, siyasete katilim1 artirir. 2,76 | 1,26 | 2,68 | 1,25 | 2,87 | 1,20 | 3,02 | 1,25 | 2,57 | 1,42 | 1,509 | 0,198
10. Siyaset, medya takibini artirabilir. 254 | 1,24 | 275 | 1,26 | 281 | 1,20 | 2,88 | 1,24 | 2,64 | 1,30 | 0,860 | 0,488
11. Medya siyaseti yonlendirebilir. 3,00 | 1,37 | 2,82 | 1,20 | 2,74 | 1,18 | 295 | 1,27 | 2,81 | 1,37 | 0,593 | 0,668
12.Siyaset medyay1 yonlendirebilir. 2,74 | 1,36 | 3,03 | 1,25 | 293 | 1,28 | 3,07 | 1,24 | 2,67 | 1,24 | 1,639 | 0,163
13.Medya, siyasetin ve siyasilerin 246 | 132 | 2,54 | 1,28 | 2,64 [ 1,33 | 277 | 1,25 | 2,82 | 1,44 | 1,083 | 0,364
tanunirliiginda etkilidir.

14.Siyaset, medyanin haber kaynag: olur. 257 1130 | 258 | 1,18 | 264 | 1,28 | 283 | 1,31 | 2,68 | 1,37 | 0,567 | 0,687

15.Siyaset, medya tisttinden yapilmaktadir. 288 | 1,21 | 288 | 1,21 | 2,80 | 1,33 | 3,02 | 1,22 | 2,72 | 1,44 | 0,563 | 0,690

16.Medya, siyasetin se¢mene etkisini

A 2,73 | 1,26 | 2,78 | 1,18 | 2,62 | 1,27 | 3,01 | 1,22 | 2,82 | 1,42 | 1,078 | 0,367
degistirebilir.

17.Se¢menin siyasal bilgilenmelerinde medya

2,61 | 1,18 | 2,72 | 1,17 | 2,64 | 1,33 | 294 | 1,31 | 2,62 | 1,35 | 0,829 | 0,507
etkilidir.

18.Medya-siyaset iliskisi segmenlerin

. S 2,70 | 1,21 | 2,80 | 1,24 | 288 | 1,33 | 292 | 1,29 | 2,78 | 1,35 | 0,351 | 0,843
davramglarimi yénlendirebilir.

19. Medya, siyaset gtindemini

sekillendirmektedir 2,66 | 1,30 | 2,88 | 1,23 | 2,80 | 1,34 | 295 | 1,23 | 2,77 | 1,37 | 0,577 | 0,679

20.Siyaset medyay1, medya se¢cmeni

yonlendirmektedir 2,64 | 141 | 3,00 | 1,31 | 2,84 | 142 | 289 | 1,37 | 290 | 1,45 | 0,920 | 0,452

Tablo 10’da goriilecegi tizere, segmenlerin siyasal katiiminda siyaset ve medya iliskisinin se¢gmenler
acisindan dnemi ile gelir degiskeni arasindaki iliskiye yonelik Anova testinde istatistiki olarak anlaml bir
iliski olusmaktadir. 1501-2000 TL gelir grubu se¢menler, “Medya, siyasilerin yiiz ytize iletisimini azaltmigtir”
(A.O=3,14), (t=2,201, p=0,049) dnermesini siyaset-medya iliskisinin siyasal katiimlarinda 6nemli oldugunu
goriilmektedir.

3. SONUC

Sonug olarak calismada belirttigimiz gibi siyaset ve medya stireci devamli birbirleri arasinda
etkilesim halindedir. Bu etkilesimde medya, siyasi aktorler ve hedef Kkitleleri arasinda koprii gorevi
gormektedir. Siyasi mesajlarini iletmek isteyen siyasal adaylar ve siyasi partiler, medya araciligiyla
potansiyel secmenlerine ulasmaya calisir ve bu siireci yonetirken medyanin yaptigi kamuoyu
arastirmalariyla stireci manipiile etmeye calisirlar. Medya ve siyaset, gliniimiizde ayrilmasi pek miimkiin
olmayan iki sistem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Her ne kadar bu sistemler birbirlerinin alt sistemi olarak
goziikse de, aralarinda vazgecilmez bir ¢ikar iliskisi s6z konusudur. Medya, toplumsallig1 yakalama adina
ve ekonomik kaygilarindan dolayi, siyasal sistem ise iktidar olabilme cabasindan dolay iliskileri stirekli
devam eder. Buradan hareketle, siyaset ve medya arasindaki iliskiyi se¢menlerin degerlendirmeleri
acisindan inceledigimiz bu ¢alismada se¢gmenlerin goriislerinin ortaya konulabilmesi amacryla Karaman Ili
merkez ikamet eden se¢gmenlere yonelik alan arastirmasi gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen arastirma
sonucunda elde edilen veriler dikkate alindiginda ortaya konulacak tespit ve bulgular su sekilde
siralanabilir:
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e Arastirmanin ilk bulgusu, arastirmaya katilan se¢menlerin siyasetle ilgili oldugu

e 61 yas ve {istli segmenlerin siyasetle daha fazla ilgilendikleri goriilmektedir.

o Cinsiyete gore kadin se¢menlerin, siyaset ve medya iliskisini; Siyasetin, medyanin etkisini

artirdigini, siyasetin medya gitindemini olusturdugunu, medyanin siyasilerle yiiz yiize iletisimi

azalttigini, medyanin siyasete katilimi artirdigini ve medyanin siyaseti yonlendirdigini énermelerini
daha fazla 6nemsedigi gortilmektedir.

e 61 yas ve {iistli se¢gmenler siyaset ve medya iliskisini medyanin siyaseti giindem yaptig

goriisindedir. 46-60 yas grubu se¢menler ise; medyanin siyaset ve siyasetcileri hedef kitleleri ile

bulusturdugunu ve medyanin siyaseti glindem yaptig1 goriistindedirler.

e Egitim seviyesi diisiik olan segmenlerin siyaset ve medya iliskisine; siyasetin medyanin etkisini

artirdif, siyasetin medyanin giindemini olusturdugu, medyanin siyaseti giindem yaptig:

gorustndedirler.

e 1500-2000 TL gelire sahip se¢menler ise medyanin siyasilerin yiiz yiize iletisimini azalttig

goriustndedir.

Tum bu bulgular neticesinde Karaman ili se¢menlerinin siyaset ve medya iliskisinde etkilesimin
oldugu gortsindedirler. Medyanin giindem olusturma, kamuoyu olusturmasi, siyasal bilgilendirme
yapmasi, siyasal katilimi artirdig1 ve siyaset medya giindemini olusturdugu yoniinde kanaatinin olustugunu
gormekteyiz. Son olarak, akademik anlamda gerceklestirilen bu ¢alismanin uygulayicilar tarafindan dikkate
alinmasi, siyasiler ve medya yoneticileri acisindan 6nem arz etmektedir. Bundan sonraki calismalarda
degerlendirmeye tabi tutulmas: gerektigi yonitinde oneriler ortaya konulabilir.
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