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“ATIYE” DiZiSi BAGLAMINDA INTERNET DiZi iZLEYICiSi ALIMLAMA ANALIZi
WEB SERIES AUDIENCE RECEPTION ANALYSIS IN THE CONTEXT OF "ATIYE" SERIES

Sibel KARADUMAN?"
Enes CETINKAYA™

Oz

Dijitallesme stirecinin bir parcast olarak medya, son yillarda 6nemli degisimler gecirmistir. Geleneksel
medyanin karsisinda alternatif olarak konumlanan yeni medya ve yeni medyanin kullanicilara sagladig: kolayliklar bu
degisimlere 6rnek olarak verilebilir. Internet altyapilariin gelismesi ve bilgisayar, akilli telefon, tablet gibi araglarin
kullaniminin yayginlasmastyla birlikte izleme bigimleri de degismeye baslamustir. Dijital platformlarin ortaya ¢ikmasi ve
internete bagli olan bir cihaz araciligiyla istenilen yerden erisilebilmesi dijitallesmenin insan hayatina getirdigi
yeniliklerdendir. Yasanan bu degisimlerin sonucunda giiniimiizde izleyiciler i¢in de televizyon artik tek alternatif
degildir. Dizi, film, belgesel, televizyon programlar: vb. internet {izerinden izlenebilmekte, ayrica istege bagh olarak
icerikler arasindan se¢im yapilabilmektedir. Medyanin dijitallesmeyle birlikte bir dontisim gegirmesi, iletisim
calismalar1 alaninda 6nemli bir yeri olan alimlama arastirmalarina da yeni bir boyut kazandirmistir. Son dénem izleyici
arastirmalari internetten dizi izleyen izlerkitlenin izleme pratikleri tizerine odaklanmaktadir. Bu ¢alisma Netflix'in ikinci
Tiirk dizisi olan Atiye dizisi baglaminda internetten dizi izleyen izleyici profiline yonelik alimlama arastirmasidir. Diziyi
izleyen 12 katilimciyla derinlemesine goriisme yontemi kullanilarak veriler elde edilmistir. 1zleyici-igerik iligkisine dair
nitel veriler elde edilen arastirmada, bireysel, toplumsal ve kiiltiirel farklarin izleme pratiklerinde etkili olduklari,
izleyicilerin bu yoénde kodag¢ma yaptiklar: bulgulanmaistir.

Anahtar Kelimeler: internet Dizi 1Zleyicisi, Alimlama Analizi, Netflix, Atiye.

Abstract

As part of the digitalization process, the media has undergone significant changes in recent years. The new
media, which is positioned as an alternative to traditional media, and the conveniences provided by the new media to
the users can be given as examples of these changes. With the development of internet infrastructures and the
proliferation of usage of tools such as computers, smartphones and tablets, monitoring styles have started to change. The
emergence of digital platforms and the ability to access digital platforms from anywhere via a device connected to the
internet are the innovations that digitalization brings to human life. As a result of these changes, television is no longer
the only alternative for audiences. TV series, movies, documentaries, television programs, etc. can be viewed on the
internet and also optionally selection can be made among the content. The transformation of the media along with
digitalization has brought a new dimension to reception researches, which has an important place in the field of
communication studies. Recent audience research focuses on the viewing practices of the audience who watch series
online. This study is a reception research for the audience profile who watch series online in the context of Atiye which is
the second Turkish series of Netflix. Data were obtained using the method of in-depth interview with 12 participants
who watched the series. In the study, which obtained qualitative data on the audience-content relationship, it was found
that individual, social and cultural differences were effective in viewing practices, and the audience made decoding in
this direction.
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GIRiS

Medya iceriklerini anlamli deneyimler yaratmak icin kullanan aktif bir izleyici kitlesi
bulunmaktadir. Anlam tiretme perspektifine gére medyanin etkileri uzun dénemde ortaya ¢ikmakta ve
insanlar medyay1 cesitli ihtiyaclarini tatmin etmek i¢in kullanmaktadir (Baran ve Davis, 2010, 35). Bu tarum
aslinda iletisim kuramlarinda kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temelini olusturmaktadir. Siireg
icerisinde bireylerin medyada anlam tiretme cabasi ve belirli ihtiyaclarmnin tatminine yonelik medyay:
kullanma diirtiisii, medya ¢alismalarina yeni bir boyut getirmistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ile
birlikte izleyicilerin rolii degismeye baslarken “insanlar medya ile ne yapar?” sorusu iletisim ¢alismalarina
yeni bir acilim kazandirmustir. Fiske, kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temelinde izleyicilerin
medyadan gidermeye calistig1 karmasik gereksinimleri oldugunu ifade etmektedir. Bu iletisim modelinde
izleyici de en az gonderici kadar etkin varsayilmaktadir. Ayrica kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda
gonderilen mesajin anlamu izleyicinin verdigi anlamdir (Fiske, 2003, 194-195). Dolayisiyla kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi géndericinin iletide vermek istedigi anlamdan ziyade izleyicinin iletiden aldig1 anlam
on planda tutmaktadir. Insanlar medyay1 kendi istek ve ihtiyaglar1 dogrultusunda kullanabilmektedir. Bu
asamaya gelinmesinde alanin 6nde gelen teorisyenlerinden Elihu Katz'in galismalari son derece 6nemlidir. O
donemlere kadar iletisim arastirmalarinda siiregelen “medya insanlara ne yapar?” sorusu, Elihu Katz'in
yapmis oldugu ¢alismalarla birlikte “insanlar medya ile ne yapar?” seklinde degismeye baslamistir. Katz vd.
gore insanlarin belirli ihtiyaclarmin karsilanmasi igin kitle iletisim araglarina yonelmesine neden olan sosyal
ve cevresel kosullar heniiz ¢ok az anlasilmistir. Ornegin; Bir montaj hattinda rutin bir calisma varsa hangi
ihtiyaclar yaratilir? Insanlar1 hangi medyaya maruz kalma bigimleri tatmin eder? Baz1 insanlar kitle iletisim
araglarindan siyasi bilgi almak isterken digerlerini bundan kaginmaya motive eden nedir? gibi sorularla
kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin asil sorusu olan “insanlar medya ile ne yapar?” sorusu da giindeme
gelmistir (Katz vd., 1973, 16). Kullanimlar ve doyumlar yaklasimui ile birlikte izleyici edilgen konumundan
cikarilarak etkin bir konuma yerlestirilmis ve bu donemden itibaren aktif izleyici gelistirilmeye baglamistir.
[zleyicilerin medya karsisinda aktif olarak konumlanabileceginin goriilmesi, ilerleyen dénemlerde ortaya
¢ikacak olan alimlama arastirmalarinin da temelini olusturmaktadir.

“Insanlar medya ile ne yapar sorusu”, giiniimiizde yeni teknolojik gelismelerle birlikte “insanlar
yeni medya ile ne yapar” sorusuna evrilmistir. Dijitallesmenin etkisiyle birlikte yayincilik anlayisi da
degismis ve dontismiistiir. Bunun sonucu olarak izleyici kitlesi de, izleme pratikleri de dontismuistiir. Artik
dizilerin izleyici profili internet aracihifiyla uluslararasi bir nitelige sahiptir. Geleneksel televizyon
yayincilign ve kollektif izleme, yerini dijital yaymncilik anlayisi ve bireysel izlemeye birakmaktadir.
Dolayisiyla bu calisma internetten dizi izleyen izleyici profilini odak noktasina almaktadir. Calismada bu
dontistim uluslararas: yayin platformu olan Netflix'in ikinci Tiirk dizisi olarak yaymn hayatina baslayan
Atiye dizisi izleyicileri 6rnekleminde ele alinmis ve incelenmistir. Bu ¢alismanin arastirmasi Atiye dizisini
izleyen katilimcilarla 12 soruluk bir miilakat formu tizerinden yapilan goriismelerle gerceklestirilmistir.
Boylelikle calisma, aktif izleyici aragtirmalarina yeni medya ortaminda dijital platformlardan dizi izleyen
Turkiye’deki internet dizi izleyicisi profilinin incelenmesi odaginda katki koymay1 amaglamustir.

1. ALIMLAMA CALISMALARI VE AKTIF IZLEYICI KAVRAMI

Kitle iletisim araglarimnin ilk ortaya ¢iktig1 donemlerde izleyicilerin bu araglardan ne kadar etkilendigi
ve izleyiciye verilen mesajlarin nasil algilandig1 hentiz cevaplanabilmis sorular degildi. Ancak ilk baslarda
¢ogu arastirmacinin ayni goriiste oldugu konu, iletisimin tek yonlii oldugu ve gondericiden aliciya
mesajlarin iletildigi bir stire¢ oldugudur. Van Ruler’a gore, kitle iletisimin ilk teorileri, iletisimi bir
gondericiden bir ya da daha fazla aliciya bir seyler gonderdigi stire¢ olarak gormekteydi. Shannon ve
Weaver modelinde oldugu gibi bu stiregte aliciya ulasilabilmesi basarili bir iletisim i¢in yeterlidir (Van Ruler,
2018, 368). Ana akim iletisim kuramlarindan olan bu teoride alicidan gondericiye iletilen mesaj ve giiriiltii
kaynag: tizerine yogunlasilmistir. Bu dénemlerden itibaren Lasswell, Lazarsfeld, Gerbner ve Katz gibi
kuramcilarin yapmis oldugu calismalarla iletisim ¢alismalar1 biiytik bir ivme kazanmuistir. Teorisyenler
iletisim stirecini ve izleyiciyi arastirmalarina konu edinerek kitle iletisim araglar1 ve izleyici arasindaki
iliskiyi ¢oztimlemeye calismiglardir. Ozellikle medya alaninda yapilan arastirmalarla birlikte ilk baglarda
izleyicinin yalnizca pasif bir alici oldugu goriisii degismeye baglamistir. Izleyicilerin medya iceriklerinden
farkli anlamlar gikarabilecegi elestirel yaklasim icinde dogacak olan alimlama analizlerinin de temelini
olusturmaktadir. iletisimsel siirecte anlamun iiretilmesi ve iletinin yorumlanmast 6znel bir perspektifle
gerceklesmektedir. Alimlama analizleri de bu baglamda bir icerikten farkli anlamlar ¢ikarmanin ve medya
iceriklerinin izleyiciler tarafindan farkli yorumlanmasimin iletisimsel bir siirecte miimkiin oldugunu
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gostermektedir. Ciinkii iletisim calismalariin gecirdigi bu siirecte medyadan tek bir anlamin ¢ikarilmadig:
ve izleyicinin medya karsisinda aktif bir konumda bulundugu sonucuna ulasilmistir.

Alimlama analizinin i¢ dinamiklerini agiklayan David Morley, iletisimde anlamin nasil tiretildigi
stirecini goz oniinde bulundurarak, anlam tiretimi {izerinde iki farkl analiz tiirii (gostergebilim ve sosyoloji)
kullandigini belirtmektedir. Bu analiz yontemleriyle metin, mesaj ve programuin icyapilari ve sosyolojik
olarak da okuyucu, alicy, izleyicinin kiiltiirel arka plani etkilesime girmektedir. Bu etkilesimler sonucunda
bir metnin anlaminin parametreleri tanimlanmaktadir. Morley, boylece bir metnin sonsuz sayida
yorumlanabilecegini ve anlaminin tek ve kesin olmayacagin belirtmektedir (Morley, 1992, 69). Morley’in
aciklamis oldugu etkilesimler bir metnin/programin izleyiciler tarafindan farkli sekillerde
anlamlandirilabilecegini gostermekte ve bu stire¢ alimlama galismalari ya da alimlama analizi olarak
adlandirilmaktadir. Alimlama analizlerinin gelismesinde Ingiliz Kiiltiirel Calismalarinin ve ekoliin 6nde
gelen isimlerinden Stuart Hall'un buyiik katkist vardir. Hall'un kodlama/kodagimlama calismalar:
izleyicinin edilgen bir konumda olmadigim ve bir metin {izerinde farkli okuma bigimleri yapabilecegini
ortaya koymaktadir. Hall'a gore bir metni alimlayan izleyici karsisindaki metne ¢ sekilde
yaklagabilmektedir: 1) Hakim-hegemonik okuma/konum: Bu okuma biciminde, izleyici, hakim ideolojik
degerler cercevesinde metni alimlamakta, metni {iretenlerin isteklerine yakin bir noktada {iriinii
tuketmektedir. 2) Miizakereci okuma/konum: Bu okuma biciminde izleyici/ okur, hakim ideoloji ¢ercevesini
yikima ugratmayacak, ancak onun soylemini de tam olarak benimsemeyecek bir sekilde metni
alimlamaktadir. 3) Karsit okuma/konum: Bu okuma biciminde izleyici/ okur, metni tam da karsisinda yer
alarak, kendisine sunulan metnin kodlanma niyetlerini bosa diisiirecek diizeyde mubhalif bir konumda
alimlamaktadir (Turner, 2016, 111). Izleyicilerin medya metinlerini farkli sekillerde anlamlandirma
pratiginin olmasi alimlama galismalarinin da ¢ikis noktasidir.

Medya ¢alismalarinin ilk dénemlerinde izleyicinin pozisyonu ve etkisi sorgulanmamasina ragmen
daha sonra yapilan arastirmalarda izleyicilerin medya iceriklerine yonelik se¢im yapabildigi ve farkl
anlamlar alimladig1 ortaya ¢ikmistir. Medya mesajlar1 karsisinda yeni bir role biirtinen izleyicilerin kitle
iletisim aracglarna katilimi igin bazi argtimanlar vardir. Livingstone, kitlelerin aktif katilimi i¢in en az tig
argiiman oldugunu belirtmektedir. {lk olarak izleyiciler mesaji anlamli ve diizenli bir sekilde olusturmak
icin gordiiklerini yorumlamalidir. Ikincisi izleyiciler ayni iletiden farkli anlamlar gikararak yorumlarda
ayrisabilirler. Ugtinciisti izleme deneyimleri (ve onlarin yorumlarl)) medya ve izleyicilerin yasamlari
arasmndaki tiim endiseleri, deneyimleri ve bilgileri kapsamaktadir. Son yirmi yil boyunca “aktif izleyici”
kavramina itiraz edilmesine ragmen su anda bu konular1 doldurmak icin izleyici arastirmalar1 bir tartisma
alan1 olmustur (Livingstone, 2000, 177). Aktif izleyici, Kkitle iletisim araclar1 karsisinda mesajlar:
yorumlayabilen, diisiinebilen ve secim yapabilen bir izleyici kitlesini ifade etmektedir. Iletilerin
yorumlanmasi izleyicilerin deneyimlerine ve yasam tecriibelerine gore degiskenlik gosterebilmektedir. Yani
bir mesajdan tiim izleyiciler ayni1 anlami ¢ikarmak zorunda degildir. Bu baglamda kitle iletisim araglarindan
yayllan bir mesaja izleyiciler tarafindan ¢ok farkli yorumlar getirilebilir. Aktif izleyici kavramu
Livingstone’nun da belirttigi gibi 6zellikle son yillarda izleyici arastirmalari igerisinde oldukga tartismali bir
alan haline gelmistir. Aktif izleyici kavraminin gelismesinde ve alimlama ¢alismalarimin ortaya ¢ikmasinda
ise kiiltiirel calismalar geleneginin biiytik katkis1 vardar.

Britanya kokenli olan ve elestirel duistince gelenegine sahip c¢alismalar bittintiinii ifade eden
“Kulttrel Calismalar” iletisim, sosyoloji, medya, kiiltiir, giindelik yasam gibi ¢ok farkli konularda ¢alismalar
yiriiten bir ekoldiir. Kiiltiirel calismalar gelenegi, iletisim ¢alismalarinin giiniimiizde gelmis oldugu noktada
stiphesiz biiyiik bir paya sahiptir. Stuart Hall, kitlelerin metinlerle konusmak yerine aktif olarak bir seyler
getirdigi diistincesinin kitle iletisiminde baskin etkiler gelenegi icerisinde ele alindigini belirtmektedir. Bu
gelenek kiiltiirel galismalar merkezinin erken arastirma projelerinin ¢ogunu organize etmistir. Aym
zamanda kodlama/kod agma modelinin de temelini olusturmaktadir. Daha sonra Bakhtin'in diyalog fikriyle
karsilasilmasiyla aktif izleyici, okuyucu-yamit yaklagimlari yeniden canlandirilmistir (Hall, 2008, 27).
Kilttirel calismalar geleneginin 6nde gelen isimlerinden Stuart Hall, kodlama/koda¢gimlama calismalariyla
alimlama aragtirmalarma 1sik tutmustur. Hall, bu paradigmanin uygulanmasinin televizyonun igerik
anlayisini degistirdigini ve izleyici alimlamasinin ve yanitinin da anlayisi degistirdigini ifade etmektedir.
lletisim zincirinin her iki ucunda da gostergebilimsel paradigmanmin kullanilmas: kitle iletisim
arastirmalarinda bu kadar uzun siiredir devam eden davranisciligi ortadan kaldirmay: vaat etmektedir
(Hall, 1973, 5). Hall'un da ifade ettigi gibi iletisim siirecinin her iki tarafinin da aktif olarak islemesi kitle
iletisimine yeni bir boyut getirmistir. Izleyicilerin alict konumunda yalnizca iletilen mesaji okuyan olarak
degil tizerinde diisiinen ve yorumlayan olmasi, yani aktif bir sekilde iletisimsel stirece dahil olmasi, simdiye
kadar siiregelen anlayis1 degistirmektedir. Stuart Hall'un aktif izleyici ve alimlama calismalar: tizerinde
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etkisinin olmasi en temelde Hall'un dil ve anlam arasindaki goriisleriyle iliskilidir. Ctinkii Hall dil, anlam ve
temsil siireclerini anlatirken anlam ve birey arasindaki iliskinin degisebileceginden bahsetmektedir.
Ornegin; “Bu gorsel ne anlama geliyor?” veya “Bu reklam ne sdylemektedir?” gibi sorulara verilecek tek bir
dogru yamit yoktur. Hall, bu seylerin anlaminin zaman iginde degisebilecegini ve bu alanda yapilacak
calismalarin da yorumlayici olmalar1 gerektigini belirtmektedir. Hangi yorumun dogru ya da yanlsg
oldugundan ziyade bazen celisen, bazen rekabet halinde olan yorumlar arasinda tartismalar olmalidir.
Hall'un bu tartismalarin ¢oziimii olarak gordiigi yontem ise somut bir dérnege tekrar bakilmali ve yapilan
okuma bicimiyle hangi anlamlarin iiretildigi gerekgelendirilmelidir (2017, 18). izleyiciler tarafindan bir
metnin yorumlanmasi ve farkli anlamlar ¢ikarilmasi, tizerinde tartisilabilir olmasi iletisimsel siirecin tek
yonli islemesinin 6niine gegmektedir.

Kiiltiirel ¢alismalarin alimlama galismalarina yapmis oldugu katki kademeli olarak somut atilan
adimlara da yon vermistir. During, bu siirecte 6ncelikle Hall'un metnin anlami ve alimi arasindaki bag:
cozdiiglinti ifade etmektedir. Yetmisli yillarin sonunda ve seksenlerin baslarinda kiiltiirel galismalar,
izleyicilerin bir programin degerlerine gercekten direnebilecegini kabul ederek anlam ve alim arasindaki
aralig1 genisletti, (Morley 1980), daha sonra televizyon akisinin tek bir anlami olmadigini bunun yerine bir
takim anlamlar icerdigini ya da 6ncelikle duygu veya zevkten baska anlam ifade etmedigini gosterdi (Fiske
1987). Bu perspektiften bakildiginda, popiiler televizyon elestiri ve ihlal bicimlerini de icerebilir, ideolojiyi de
oldugu gibi geri alabilir (During, 2005, 116). Kiiltiirel calismalar ve televizyon arasinda erken doénemlerden
itibaren bir temas vardir. Ozellikle seksenli yillardan itibaren izleyici ve televizyon arasindaki iliskinin tek
yonli olmadigini vurgulamuglardir. Ayrica kiiltiirel ¢alismalarin alimlama analizinde 6nem verdigi konu,
During’in de ifade ettigi gibi, televizyondan yayilan egemen ideoloji ve izleyicilerin yaptig1 okuma bigimidir.
Kiilttirel calismalar zemininde gelismeye baslayan alimlama analizlerinde, medya metinlerinde anlam ve
ideolojinin olusmasi izleyicilerin aktif katilimi ile gerceklesmektedir. Yaylagiil'e gore izleyici medya
karsisinda aktif bir sekilde verilen mesajlarin kodlarini ¢dzmektedir. Kiiltiirel galismalarin alimlama
analizinde ozellikle tizerinde durdugu nokta, izleyicilerin medya metinlerini ne sekilde okudugu, yani
egemen ideolojiyle kurulan iliskinin ne oldugu tizerinedir. Cunkt kiltiirel calismalar, alimlama
¢alismalarmin ana akim ¢alismalardan farkli oldugunu ve bireyin sinifsal konumlarinin da anlamlandirma
stirecinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir (Yaylagiil, 2014, 133). Kiiltiirel ¢alismalar medya alanindaki
calismalarda ideolojiyi disarda birakmayarak alana farkli perspektiflerden yaklasilmasina onciiliik etmistir.
[zleyicinin medya metinlerinden ¢ikardigi anlam ideoloji ve bireyin sinifsal konumuyla da yakindan
ilgilidir. Hall, biittin uygulamalarmn ideolojide oldugunu ya da ideoloji tarafindan yazildigim belirtirken ttim
uygulamalarin ideolojiden baska bir sey olmadiginin altini ¢izmektedir. Temel amaci ideolojik temsiller
tretmek olan uygulamalara bir 6zgiillitk vardir. Bunlar - anlasilir bir sekilde - diger metalar1 tireten
uygulamalardan farklidir. Medyada calisanlar ideolojik temsil alanini kendileri tiretmekte, yeniden
tiretmekte ve donistiirmektedirler. Hall'e gore medya calisanlarinin ideolojiyle iliskisi digerlerinden
farklidir (Hall, 1985, 103-104). Medyann iiretmekte oldugu metinlerin icerisinde direkt olarak gizli ya da
acik bir sekilde ideolojik soylemlerin oldugu dusiintildiigiinde Hall'un ifadeleri daha net anlasilmaktadir.
Buradan hareketle kiiltiirel calismalar geleneginin alimlama analizlerinde ideolojiyi disarida birakmadig1 ve
tum sosyal uygulamalarda oldugu gibi medyanin da ideolojiden bagimsiz olmayacagim vurguladiklar:
goriilmektedir.

Alimlama c¢alismalar1 konusunda soz sdyleyen ve arastirmalar yapan neredeyse biitiin
arastirmacilarin degindigi ve bir yontem olarak gosterdigi Hall'un kodlama/kod agma modeli giiniimiizde
de hala gecerliligini korumaktadir. Alimlama analizleri tizerine yapilan ve yapilacak olan tiim calismalara
151k tutan bu yontem iletisim arastirmacilan tarafindan ¢nemli goriilmektedir. Hall’a gore yapi, belirli bir
anda bir kod kullanmakta ve bir “mesaj” vermektedir: bagka belirli bir anda ise “mesaj” kod ¢6zme yoluyla
bir yapiya girmektedir. zleyicilerin alimlamalarina ve kullamimlarina bu yeniden giris basit davranissal
terimlerle agiklanamaz. Etkiler, kullanimlar, tatminler kendi anlayis yapilarinin yam sira, zincirin alim
ucunda dilde belirtilen anlamlarin davranis ya da bilince aktarilmasina izin veren sosyal ve ekonomik
yapilarla cergevelenir (Hall, 1973, 3-4). izleyicilerin alimlamalarim sekillendiren yapiya vurgu yapan Hall,
bireyin bir metni alimlamasinda sosyal ve ekonomik yapilarin etkili olduguna isaret etmektedir. izleyicilerin
icinde bulundugu sosyal ¢evre ve ekonomik yap1 birbirinden farkli oldugu icin biitiin izleyiciler verilen bir
mesajdan ayn1 anlami ¢ikarmayabilir. Bu noktada Hall'un modeli incelendiginde izleyicilerin metinlerden
neden farkli anlamlar ¢ikardig1 ve neden tek bir dogrunun olmadig1 daha iyi anlasilacaktir.

Toplumu ve bireyi ilgilendiren konular kiiltiirel calismalar geleneginin odak noktasindadir. Kiiltiirel
calismalar gelenegi, bu konulari analiz ederken hakim egemen yaklasimlardan siyrilarak elestirel bir
perspektifle durumu analiz etmeye calismaktadir. Alimlama analizi de izleyiciyi ve izleyici yorumlarin 6n
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planda tutan bir yaklasim oldugu igin kiiltiirel calismalar gelenegi icerisinde gelismeye baslamistir. Ilen Ang,
kiiltiirel galismalarin alimlama analizine olan ilgisini de bu baglamda degerlendirmektedir. insanlarin
kendilerine dayatilan, énceden verilen anlamlar: pasif olarak 6ziimsemek yerine aktif ve yaratici bir sekilde
kendi anlamlarmi olusturma cabasi kiiltiirel calismalar geleneginin alimlama analizine olan ilgisini
yogunlastirmistir. Sonug olarak, medya tiiketimi sorunu kendisi de aktif bir kiiltiirel tiretim yeri olarak
kiiltiirel calismalarda merkezi bir yer edinmistir (Ang, 1990, 242).

2. YENI MEDYA VE YENI IZLEME BiCIMLERI

[letisim ve haberlesme alaninda yasanilan biiyiik teknolojik degisimlerin bir sonucu olarak
geleneksel medyanin karsisinda yeni medya ciddi bir alternatif olarak konumlanmistir. Teknolojik
degisimlerin hizli bir sekilde yasanmasiyla birlikte dijital medya olarak da adlandirilan ve birgok alanda
degisimlere olanak taniyan yeni medya mecralari ortaya ¢ikmistir. Yeni medyanin sagladigi bu imkanlar
kullanicilara ayni zamanda yeni ve biiyiik bir 6zgirlitk alan1 da agmaktadir. Yeni medya ortaminda
sagliktan sanata, ekonomiden politikaya sinirsiz bilgiye erisim ve dolasimda olan, paylasilan, depolanan ve
arsivlenen bilgi ile olusturulan web sayfalari, resmi ve resmi olmayan web siteleri, video tiretim ve paylasim
mecralari, sosyal medya araglar1 (Facebook, Instagram, Twitter gibi..) kullaniciya dijital olanaklar sunarak
genis bir hareket ve 6zgiirliik alani saglamistir (Karaduman, 2019, 685). Burada soz edilen 6zgiirlitk kavrami
son derece dnemlidir. Ciinkii yeni medya kullanicilar1 paylasim yapabilme, bilgiye erisebilme ve belirli
ihtiyaclarmi tatmin edebilme noktasinda yeni alternatifler bulmaktadir. Bu 6zgiirliik arayisi ve segim
yapabilme sans1 dogal olarak medya tercihlerinde ve izleme bigimlerinde de etkilidir. Yaklasik son on yil
icinde djjitallesme, filmleri sinema disinda tiiketme bicimimizi kokten degistirmistir. Akilli telefonlar ve
tabletler, genis bant internet altyapisinin gelismesi ve diger teknolojik gelismeler, hareket halindeyken de
film izlememize olanak tanimakta ve “ev televizyonu” anlayisimizi sinema haricinde temelde yer yerde film
tuketimini kapsayacak sekilde genisletmektedir (Gaustad, 2019, 67).

Bunun yaninda cevrimigi televizyonlar, geleneksel televizyonlara kiyasla bir dizi avantaj
sunmaktadir. Boylece her kullamici kendi programini olusturur ve klasik televizyonda bilinmeyen
kolayliklara sahip olabilmektedir: 6rnegin istek tizerine film ve oyun dagitimi, yayinlarin 24 saat boyunca
geriye dontik izlenebilmesi, ayni anda programi durdurabilme ve yeniden baslatma, yaymlar1 kaydetme,
ebeveyn kontrolti (cocuklarin istenen zamanlarda erisimini engelleme) ve hatta filmlerin finallerini
secebilme gibi. (Ciacu ve Tanase, 2012, 97). Internet ile televizyon karsilastirildiginda internetten dizi
izlemede 6zgiirliik yine izleyici i¢in onemli bir faktordiir. Sunulan firsatlar iceriklere kolay erisim, izleyici
odakl1 secenekler (kisisel igerik, baslat-durdur, ileri-geri, tekrar, kayit gibi...) sanstirsiiz igerik, reklamsiz
izlemenin yaninda, istenilen mekan ve zamanda izleme eyleminin mobil olarak gerceklesmesi,
dijitallesmeyle birlikte izleyici aliskanliklarin1 da dontistiiren gelismeler arasindadir. Yayincilik alanindaki
bu yeni dijital ekosistem internet izleyicisine bir¢ok kolaylik ve avantajlar saglamaktadir.

Video akis teknolojisinin ortaya ¢ikmasi ve televizyon aglarinin televizyon kaynakli igeriklerin
¢ogunu, ¢evrimici platformlarda sunma istekliliginden beri televizyon sovlar1 ve filmleri izleme secenekleri
biiyiik 6l¢tide artmistir. Platformlardaki degisim, goriintiilemeyi potansiyel olarak degistiren daha yeni
video tiiketim sekillerine yol agmaktadir (McCreery ve Krugman, 2015, 620). Ozellikle dijital platformlarm
kullanimmin yayginlagsmasiyla birlikte televizyon mecrasinin karsisinda ¢ok sayida alternatif izleme
platformu ortaya c¢ikmistir. Raymond Williams, mevcut televizyon sistemlerinde stirekli bir gelisme
olacagimi yillar oncesinden ongormiistiir. Williams'a gore yeni taleplerin yaratilmasi icin televizyon
sistemlerinin daha cazip hale gelmesi gerekmektedir (2003, 113). Televizyonun daha cazip hale getirilmesi ve
izleyicilere yeni 6zgiirlikk alanlarinin sunulmasi yeni medyanin tercih edilme nedenlerindendir. Ciinkii
izleyiciler yeni medyaya istedigi yerden istedigi zaman erisim sansina sahiptir. Mikos’a gore dijitallesme,
yalnizca gorsel-isitsel medyanin belirginligini degistirerek video portallarinin 6neminin artmasina yol
acmakla kalmadi, aym zamanda izleyicilerin davramslarini da degistirmistir. Geleneksel televizyon hala
baskin olmasina ragmen, filmleri ve televizyon dizilerini eszamansiz ve 6zerk bir bicimde izlemek igin
izleyiciler, giderek daha fazla mobil cihazlar1 kullanmaktadir (Mikos, 2016, 159).

Livingstone da, yeni medya ortaminda izleyicilerin nerede olurlarsa olsunlar daha fazla etkilesime
girdigini ifade etmektedir. Sevilen miizik gruplari, diziler, futbol takimlar1 gibi izleyicilerin ilgi duydugu
konular hangi platformda olursa olsun izleyiciler tarafindan takip edilmektedir. Bu hayranlik arttikca ve
medya metinleraras: bir boyut kazandik¢a daha ¢ok takip edilmektedir (Livingstone, 2004, 81). Dolayisiyla
izleyiciler merak ettigi ve ilgi duydugu igeriklerin yayinlandigi platformlar:1 takip etmektedir. Dijital
platformlarin  kullamicilara sagladigt bu se¢im yapabilme firsatt da platformlarin tercih edilme
nedenlerindendir. Son yillarda gerek tilkemizde gerekse diinya ¢apinda ¢ok sayida insan tarafindan tercih
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edilen bir dijital platform olarak Netflix de, televizyon yayinciligini dontistiirmiistiir. Tryon’a gore, Netflix
kendisini televizyonun gelecegi olarak konumlandirmakta ve estetik cekiciligi sayesinde kullanicilarina
cesitlilik/cokluk ve katillm vaadi sunmaktadir. Netflix'in kaliteli televizyon fikri televizyon ortaminin
yeniden tanimlanmasinda hayati bir rol oynamistir (Tryon, 2015, 105). Burada “cesitlilik/cokluk” olarak
sozii edilen kavram dijital platformlar i¢in 6nemli bir kavramla iligskilenmektedir. “Binge viewing” ya da
“binge watching” olarak bilinen asir1 izleme durumu, dijital platformlarla birlikte yeni izleme bigimleri
tizerinde etkili olmaktadir. Ozellikle televizyonda yayinlanan dizilerin aksine, bir dizinin sezonun
tamaminin platformda yayimlanmasi sonucunda izleyiciler biitiin boltimleri ara vermeden izleyebilmektedir.
[zleyiciler siirelerinin televizyon dizilerine gére daha kisa tutuldugu internet dizilerini boylelikle
beklemeden ve ardarda izleyebilmektedir.

Uzun soluklu dizi ve film secenekleri, reklamsiz izleme deneyimi ve “eglence sonras1” kusursuz
bolim sunumu ile Netflix, izleyicilerin neyi, nasil ve ne zaman izlediklerine iliskin beklentileri
degistirmektedir. Sonug olarak izleyiciler sasirtici olmayan bir sekilde, tek seferde daha fazla televizyon
izlemektedir. Bu teknolojik degisim ayrica, televizyon programlarmin {iretimi, dagitim anlasmalar1 ve
reklam anlasmalari tizerinde de etkiye sahiptir. (Matrix, 2014, 120). Morgan’a gore, Netflix ayrica geleneksel
televizyon ile dogrudan rekabet halindedir. Sirket eskiden geleneksel sovlar1 destelemekte, kullanicilari
televizyonda yayimlanmakta olan mevcut programlara ¢ekmekteydi. Ancak 2013’ten beri Netflix kendisini
dogrudan rekabete sokan kendi orijinal iceriklerini yaratmaktadir. Netflix'in olusturdugu her program
izleyicileri televizyondaki geleneksel bir programdan uzaklastirmaktadir. Sonucta kullanicilar pek ¢ok seyi
izleyebilir. Film ve televizyon sirketleri Netflix'e ayak uydurmak igin stirelerini ve igeriklerini ayarlamak
zorundadir (Morgan, 2019).

Dolayisiyla televizyonun aksine bekleme olmaksizin istenilen dizinin tiim boltmlerinin izlenmesi
kullanicilara yeni bir izleme deneyimi yasatmaktadir. Netflix bunun gibi stratejilerle kullanicilar1 cezbetmeyi
amacglamakta ve igerik acisindan zengin bir platform sunmay: hedeflemektedir. Dijital platformlardan
yayinlanan bu icerikler de alimlama arastirmalari igin izleyici-igerik iliskisini tanimlamaya olanak saglayan
yeni bir arastirma alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calismada amacli 6rneklem esas alinarak nitel bir arastirma yapilmistir. Internet dizi izleyicilerini
temsil ettigi diistintilen sinirl sayidaki bireyler, arastirma kapsamina dahil edilmistir. Veriler uluslararasi
dijital yaym platformu olan Netflix'in ikinci Tiirk dizisi olan Atiye dizisini izlemis olan 12 katiima ile
derinlemesine goriisme yontemi kullanilarak elde edilmistir. Her bir katiimcr ile yiiz yiize gortisiilerek 12
acik uclu soru sorulmus ve cevaplar kayit altina alinmistir. Sorular dizinin ilk sezonunu kapsayacak sekilde
hazirlanmustir. Katilimeilar {iniversite 6grencisi diizeyindeki diziyi izlemis olan geng izlerkitle arasindan
tesadiifi olarak segilmistir. Calismada katilimcilarin goriislerine K1, K2, K3....seklinde kodlama yapilarak
yer verilmistir.

Stewart ve Cash (1985)’a gore derinlemesine goriisme yontemini énceden belirlenmis ve ciddi bir
amag icin yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve etkilesimli bir iletisim stireci olarak
tanimlamustir (Aktr. Yildirrm&Simsek, 2000, 92). Derinlemesine goriisme yontemi, sosyal bilim alaninda en
yaygin olarak kullanilan veri toplama yontemidir. Bu calismada derinlemesine goriisme yontemiyle
toplanan veriler, internet dizileri ve internet dizi izleyici arasindaki alimlama stirecini anlama cabasina
yonelik olarak degerlendirilmistir.

4. BULGULAR

Arastirmada ele alinan internet dizisi uluslararasi dijital platform olan Netflix'de yaymnlanmaktadir.
190’dan fazla tilkede faaliyet gosteren Netflix, Tiirkiye pazarinda hem mevcut dizilerin yaym hakkimi satin
almakta, hem de tilke cografyasina ait kiiltiirel ve tarihi iceriklerle kendi yapimi olan dizileri iiretmeye
devam etmektedir. Abonelik sistemiyle calisan ve tiye olan kullanicilarina bir¢ok alternatif icerik sunan
Netflix'in, diinyadaki giincel abone sayisinin 2020'nin ilk ¢eyreginde 183 milyona ulastig1 acgiklanmigtir
(bbc.com).

Netflix'in Hakan: Muhafiz’dan sonra ikinci Tiirk dizisi olarak 27 Aralik 2019 tarihinde yaymlanmaya
baslayan dizisi Atiye’nin ilk sezonu, sekiz boliimden olusmaktadir. Dizinin ikinci sezonu ise 10 Eyliil 2020
tarihinde baslamistir. Yonetmenligini Ozan Acgiktan ve Goneng Uyanik'in yaptigr dizi, yazar Sengtl
Boybas'm “Diinyanin Uyarg1” adli eserinden uyarlanmistir. Dizinin oyuncu kadrosunda Beren Saat,
Mehmet Giinsiir, Melisa Senolsun ve Metin Akdiilger gibi oyuncular yer almaktadir.

Dizi, uzun yillardir resim yapan ve Beren Saat’in canlandirdig1 Atiye karakterinin yillardir ¢izdigi
sembol {izerinden baslamaktadir. Bu sembolii ¢cocuklugundan beri gizen Atiye, bir giin Gobeklitepe’de
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yapilan arkeolojik kazilar esnasinda aymi semboliin bulundugu haberini alir. Gobeklitepe’ye giderek
sembolii gormek isteyen Atiye, arkeolojik kaziy1 yiiriiten ve ayni zamanda bir akademisyen olan Erhan ile
karsilagir. Ilk tamigsmada Mehmet Giinsiir'iin canlandirdigi Erhan karakteri, Atiye'yi pek 6nemsemese de
ilerleyen boltimlerde olaylarin daha da derinlesmesiyle ikilinin yasadig: olaylar dizide konu edilmektedir.
Dizide gizemli bir hava hiikiim stirerken psikolojik gerilim ve bilim kurguya dayali bir hikaye
anlatilmaktadir. Atiye ve Erhan bu semboliin anlamini ve Atiye ile olan iliskisini ¢6zmek i¢in birlikte yola
koyulurlar. Dizinin olay 6rgiisii genel olarak bu iki karakterin basindan gegen olaylar tizerinden ilerlerken
hikayenin odaginda Gobeklitepe ve bir takim gizemler bulunmaktadir. Sanlurfa’da yapilan arkeolojik
kazilar sonucunda bulunan Gobeklitepe, UNESCO tarafindan 2018 yilinda kalic1 olarak Diinya miras: sit
alani olarak kabul edilmistir. Gobeklitepe'nin Paleolitik caga kadar uzanan yani giiniimiizden en az 11.600
yil 6ncesine kadar uzanan bir ge¢misi oldugu diistiniilmektedir.

Calisma dizinin birinci sezonunu kapsamaktadir. Bu nedenle izleyicilere sorulan sorular birinci
sezonla ilgilidir.

4.1. iIZLEYICILERIN GORUSLERI VE YORUMLARI

Alimlama arastirmasi igin dizi ile ilgili sorulara gegmeden 6nce katilimcilara dijital platformlardan
dizi izlemelerinin nedenleri sorulmustur. Ciinkii geleneksel medyaya ciddi bir alternatif olan ve izlerkitlesini
onemli olciide arttiran dijital platformlar, igeriklerin zenginlesmesinde de 6nemli rol oynamaktadir. Atiye
dizisi de Netflix gibi uluslararas: bir dijital platform tizerinden yayinlanan bir dizi oldugu igin izleyicilerin
bu konuyla ilgili goriisleri 6nemlidir. Teknolojik gelismeler ¢ogu zaman insanlara degisikliklere uyum
saglama zamani vermemektedir. Bu da insanlarin giinlitk yasaminda farkli etkiler birakir. Televizyon
icerigini izlemenin dogrusal olmayan bir yolunun ortaya ¢ikmasi (non-linear) béyle bir etkidir. Izleyici
gliniin herhangi bir saatinde ve neredeyse her yerden, kendi konforu elverdigi kadar istedigi icerigi
izleyebilmektedir. Bu teknolojik secenekler insanlar tizerinde genellikle hipnotik, bagimlilik yapan bir etkiye
sahip olabilir. (Krstic, 2018, 16). izleyicilerin teknolojik avantajlar1 iginde barindiran internetten dizi izleme
pratikleriyle ilgili goriisleri soyledir:

K1: Kolay ulagilabilir olmasi. Farkli yapimlara ulasabilme imkan.

K4: Kolay ulagilir. Zaten bilgisayar hep kucagimda oluyor. Ve sey hem uygun fiyath oluyor hem ne izlemek
istedigimi segebiliyorum neye maruz kalmak istedigimi secebiliyorum.

K8: Daha kaliteli icerige/konuya sahip diziler var. Sanstir yok, hayat daha dogal akisinda verilebiliyor.
K10: Zaman kisitlamas: olmamasi, reklam izlemek zorunda kalmamak ve daha kendime gore secim yapabilmek.

K11: Bircok kisiye, cesitli alanlara ve zevklere hitap edebiliyorlar. Televizyon dizilerine oranla oldukca fazla
dzgiin yapim gorebiliyorum. Cok fazla cesitlilik var ve sansiiriin olmamast da, dijital platformlar: ¢cok daha 6zgiir bir
mecraya dontistiiriiyor.

Katilimcilarin dijital platformlardan dizi izleme nedenleri de genel olarak benzerlik gostermektedir.
En fazla ortak goriis bildirilen konu icerigin daha zengin ve gesitli olmas1 ve dijital platformlarin kolay
ulagilabilir olmasidir. Katilimcilarin tamamu bu goriisler etrafinda birlesirken reklam izlemek zorunda
kalmamak ve dijital platformlarda yayinlanan dizilerin sansiirsiiz olarak yayinlanmas: da tercih
nedenlerindendir. Bu soruyla baglantili olarak katilimcilara dijital platformlarda yaymlanan diziler
hakkinda goriisleri sorulmustur. Yayin kuruluslarinin dijital platformlarda igerik tiretimine yoneldigi
glinimiizde, internet izleyicisini de yine bu yeni mecrada yakaladigini gérmekteyiz. Boylelikle gerek
abonelik gerekse de reklam araciligryla sektorel devamlilik dijital entegrasyonla saglanmis olmaktadir. Bu
nedenle dijital platformlarda yayinlanan diziler hakkinda katiimcilarin goruslerini saptamak analiz
agisindan onemlidir. Burada katilimcilarin tamaminin dijital platformlarda yayinlanan dizileri genel olarak
begendigi ve televizyonda yayimnlanan dizilerden daha kaliteli yapimlar dretildigini distindtigi
saptanmustir. Ayrica katilimcilar, dijital platformlarda yayinlanan dizilerin icerik yoniinden daha zengin ve
ozgiin olabildigini vurgulamaktadir.

K3: lyi iceriklere sahip oldugunu disiiniiyorum, reyting kaygistmin olmayist belki de buna zemin
hazirliyordur.
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K5: Dijital platformlar iizerinden takip ettigim cok dizi var. Genel olarak televizyondaki dizilere gore daha
kaliteli, izlenebilir isler oldugunu diistintiyorum.

K6: Televizyona gore diisiindiigiimiizde; oldukea kaliteli, gorece kendini tekrar etmeyen ve verilmek istenen
mesajlar daha mantikli kurgulanmug bir sekilde; miizik, secilen yer ve mekan gibi unsurlarla biitiinligti yakalamig
olmalar: kendilerini bir adim one tasimaktadir.

K9: Televizyonla interneti kiyasladigimiz zaman cokca secim sunuyor bize o yiizden istedigimiz tarzda bir sey
izleyebiliyoruz.

Dizi sektoriinde dijital yapimlarin oldukca ilgi gordigi giintimiizde, dijital yaym platformlari
arasinda da ciddi bir pazar ve rekabet so6z konusudur. Dijitallesmeyle birlikte icerige farkli kanallar
araciligiyla ulasmaya baslayan izleyici, bu igeriklerden yine dijital ortamlarda karsilasmalar sonucunda
haberdar olabilmektedir. Nitekim yapilan goriismeler sonucunda katilimcilarin diziden nasil haberdar
olduklari, diziyi nereden goriip/duyarak izlemeye basladiklarmin cevabi bunu gostermektedir.

K2: Dizi ile ilgili yayinlanan haber ve igerikleri Twitter tizerinden takip ettim.

K6: Twitter'da sponsorlu reklam olarak karsima cikti. ik olarak bu sekilde haberdar oldum.
K7: Atiye’nin afisini Netflix instagram hesabinda gordiim.

K1: Netflix'te gordiim

K9: Youtube'da tamtimlarina ¢ok denk geliyordum.

K3: Diziyi esim vasttastyla duydum ve onun Onerisi tizerine izledim.

Katilimcilarin yanitlar: incelendiginde dizinin en ¢ok sosyal medyadan duyuldugu goriilmektedir. 6
katilimc1 sosyal medya vasitasiyla diziden haberdar olduklarini belirtmistir. Sosyal medyanin giiniimiizde
genis kitlelere ulasabiliyor olmasi ve insanlarin aktif bir sekilde bu platformlar1 kullaniyor olmasi, dizi ve
film reklamlarinin da siklikla bu platformlarda yapilma nedenlerindendir. Sosyal medyanin yan sira diger
katilimcilarin yanitlari incelendiginde 4 katilime: Netflix ana sayfasinda diziyi gordiiklerini ifade ederken, 2
katilimci da bir tanidig1 vasitasiyla diziden haberdar olduklarini belirtmistir.

Alimlama aragtirmalarinda izleyicilerin goriisleri benzer olabilecegi gibi birbirinden ¢ok farkl
yanutlar da almak miimkiindiir. Gortismecilere yoneltilen “Atiye dizisi ile ilgili ilk izleniminiz ne oldu?”
sorusu dizinin izleyici tarafindan nasil ahmlandigina dair énemli ipuglar: tasimaktadar.

K1: Gébeklitepe'yi gitmeden gormek giizeldi. Senaryoda iyiydi iistiine oturmus.

K6: Yiiksek kiiltiir “tiyesi” insanlarn diziyi, popiiler kiiltiive mal oldugunu diisiinerek/dile getirerek cesitli
sekillerde vasatlastirma ¢abalarinin ve olumsuz diistincelerinin aksine, gayet hos, basarili ve kaliteli buluyorum Atiye
dizisini.

K5: Hikaye ve oyunculuk agisindan genel olarak beklentimi karsilamasa da siiriikleyici bir diziydi. Ben sanirim
biraz daha Gébeklitepe'ye odakli bir hikaye bekliyordum, bunu bulamadim dizide.

K9: Soyle ki teknik olarak dizi, cekimlerdir, 1siktir, sestir onlart be§endim teknik olarak kaliteli bir is ¢iknus.
Ama senaryoyu o kadar iyi bulmadim agik¢as. Cok basit geldi bana senaryo iskeleti.

K2: Netflix gibi yabanci menseili bir dijital platformda yer edinmek iizere yapilms, yerel motifli bir dizi
oldugunu ve bu séz konusu arada kalmishgin oyunculuklardan hikayeye kadar yansidigim diistintiyorum.

K4: Sanki ¢ok ¢cok daha iyi olabilirdi gibi. Tiirk dizisi akisim koymalarina hi¢ gerek yoktu yani.
Katilimcilarin Atiye dizisi ile ilgili goriislerine iliskin yanitlar: incelendiginde, Hall'un belirttigi
izleyicinin medya metnini ¢ farkli okuma yaparak almladigi goriisit bulgulanmistir. Dizide

Gobeklitepe’'nin islenmesinin farkli oldugunu ve dizinin mistik bir senaryoya sahip oldugunu diistinen 4
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katilimcinin hakim okuma yaptig1 goriilmektedir. 5 katilimei, teknik detaylar: ve konuyu begendigini fakat
konunun daha iyi islenebilecegini bu baglamda dizinin beklentilerini karsilamadigini ifade ederek
miizakereci okuma yapmuistir. 3 katilimcr ise; 6zellikle uluslararas: platformda yaymlanan bir dizinin klasik
Tiirk dizisi akisindan farkli olmasi gerektigini ve bu arada kalmishgin diziyi olumsuz yonde etkiledigini
ifade ederek karsit okuma gergeklestirmistir.

Hem katilimcilarin hikayeye ne derece hakim olduklarmin olgiilebilmesi, hem de hikayenin
katilimcilar tarafindan nasil alimlandiginin analiz edilebilmesi amaciyla katilimcilara dizinin hikayesini nasil
bulduklar1 sorulmustur. 5 katilimcr hakim okuma yaparak dizinin hikayesini giizel ve basarili bulduklarmi
belirtmistir. 3 katilimc1 miizakereci okuma yaparak hikayenin bagarili oldugunu ancak bazi boliimlerinin
yapay oldugunu ya da islenis bigimini begenmedigini ifade etmistir. 4 katilimci ise karsit okuma yaparak
hikayenin havada kaldigini, alt1 doldurulamayan ¢ok yer oldugunu belirtmistir.

K6: Gayet bagarili ve etkileyici buluyorum.

K9: Kiiltiirel acidan degerlendirirsek gercekten Gobeklitepe'yi gdstermesi, eski adetleri falan gostermesi ashinda
onlar giizel ve ¢ok degerli.

K2: Modern iliskiler igindeki yitirilmis mistik duyqulart agiga ¢ikarmas: giizel. Fakat hikayede yer alan
burjuva olarak nitelendirilebilecek aile yapis: ve iligkileri ile Atiye'nin sahip oldugu giictin pesinde olan “kétii adamlar”
dykiiyii yapaylastiriyor.

K11: Dizinin mistik ve tarihi havasi izleyiciyi dier boliimii izlemeye itiyor. (...) Fakat yine de bazi diyaloglar
ve olaylar yapay, zorlama duruyordu diye diistiniiyorum.

K10: Hikaye alt: tam doldurulamanus bir hikaye gibi geliyor bana. Hicbirine tam deginmeden bir¢ok noktay:
birbirine karigtirmig gibi.

K12: Giizel ama acik séylemek gerekirse beni siiriiklemiyordu. Ciktigr ilk giin sezonu bitirmeme ragmen
kendimi biraz zorlamig gibiydim.

Katilimcilara Atiye karakterinin begenilen ve begenilmeyen yonlerine iliskin sorulan soruda
cogunlukla benzer cevaplar verildigi goriilmektedir. Ozellikle karakterin begenilen yonlerinde karakterin
ozgir, gugli ve inandigr degerlere kendini adayabilen bir kadin olmasi, izleyicilerin begendigi
ozelliklerdendir. Dolayisiyla 6 katilimecr Atiye karakterinin bu yonlerini ¢ok begendigini ifade ederken, 3
katilimci karakterin fevri oldugu ve yasadig1 hayat: geg sorguladigin diisiinerek karakteri begenmediklerini
ifade etmislerdir. Dizide ana karakter olarak Atiye'nin inandig1 degerlerin pesinden gidebilen, giiclii ve
ozgiir bir kadin olarak verilmek istendigi goz ontine alindiginda 6 katilimcinin hakim okuma yaptig,
karakterin hayatiyla ilgili sorgulamas: icin biraz ge¢ kaldigini, bazen mantiksiz kararlar aldigini ve bu
yonlerini begenmedigini ifade eden 3 katilimcinin ise, karsit okuma yaptig1 bulgulanmistir. Diger 3 katilimci
ise Atiye karakteriyle ilgili olumlu ya da olumsuz bir goriis bildirmemistir.

K2: Atiye karakterinde sevdigim tek sey, bir yere ait olamamasi. Bu onun igin bir sorunmus gibi goriiniiyor
ama bir aileye, bir erkege bagiml, onun giidiimiinde yasayan pasif kadin degil Atiye. Bu da onu ézel kilwyor.

K9: Bazi seylerin ugruna bazi seyleri ¢igneyebilmesi, “ben kendimi buna adamak istiyorum” diyebilmesi 6zgtir
ruhlu olmas.

K10: Yagsadigu iliskide fark ettigi seylerden sonraki degisimini beSendim. Kadnlarin siirekli pasif, boyun egen,
kandirilan, aciz, degerini erkegin goziinden bictigi kadin rollerini sevmiyorum. Bu degisim giizel iglenmisti bence.

K4: Atiye soyledir atiye boyle fevridir vs. o sanatgi deliligini vermek istediler sanirim. Mantikli karar vermiyor
olmasi beni ¢ok rahatsiz ediyor boyle.

K6: Begenmedigim degil de ashinda bir goriis olarak, kendine dayatilan ve ashinda mutlu olmadigr hayatina,
daha erken farkina varabilir miydi varmaly muydi? diye diisiiniiyorum.

K11: Ailesi ve erkek arkadasiyla olan iliskisindeki degerlendirme ve sorqulamalarina bu kadar ge¢ yasta
baglamis olmas.
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Hikayenin gectigi ve ¢ekimlerinin yapildig1 mekan olan Gobeklitepe, arkeolojik kazi arastirmalar:
sonucu bulundugu giinden itibaren, ¢ogu insanda merak uyandiran ve heyecan verici bir yer olarak
goriilmektedir. Dizi senaryosunun olay orgiisii Gobeklitepe odaginda anlatildigr icin katilimcilara
Gobeklitepe ile ilgili diistinceleri sorulmustur. 11 katihmci Gobeklitepe’'nin ¢ok 6nemli bir tarihi yer
oldugunu ifade ederken 1 katilimeci fikri olmadigini ancak diziyi izledikten sonra Gobeklitepe'nin ilgisini
cektigini belirtmistir. Burada 6nemli noktalardan birisi ise, 2 katilimcinin diziyi izledikten sonra Gobeklitepe
ile ilgili arastirmalar yaptigini belirtmesidir. Katilimcilarin Gobeklitepe ile ilgili genel olarak diisiincesi
merak uyandirici, gizemli ve insanlik adina 6nemli bir tarihi yer oldugu yoniindedir.

K1: Bulundugunda cok inceledim hatta arastirma bile yaptim. Ozellikle hayvan figiirleri ilgimi cok cekti.
Diinya dis1 varliklarla ile ilgili gizemler de beni etkileyen yanlart oldu.

K9: Izledikten sonra arastirma yaptim bence bu ¢ok degerli bir sey diziden sonra bunu diisimmek. Hatta oraya
gitmek istiyorum. Seyi dSrendim hani musir piramitlerinden bile 7500 1l daha eski olduSunu soyliiyorlar bu o kadar
degerli ki ama bu o kadar da bilindik degil.

K10: Cok biiyiileyici, gizemli, carpict ve merak uyandirict buluyorum. Tarihte illardir biliyoruz diye
temellendirdigimiz seyleri degistirmesi ¢ok ilging. Toplumsal ve kisisel bellek agisindan ¢ok ilgimi gekiyor.

K2: Gobeklitepe bildigim kadaryla diinyada inancin ilk ortaya c¢iktigi yerlerden biri. Aymi zamanda ilk
yerlesim yerlerinden biri. Fakat Gobeklitepe nin iilkemizde Atiye’den sonra bu denli konusulmus olmas: da tiziicii.

K5: Tiirkiye icin degil, tiim diinya icin, insanlik tarihi icin ¢ok 6nemli bir yer. Dizinin basarili olup olmadigim
bir kenara birakirsak uluslararas: platformda yayimmlanan bir diziye konu olmasi giizel bir sey herhalde.

Diinyanin en eski yapilarindan birisi olan ve insanligin ilk toplanma yeri olarak bilinen Gobeklitepe,
bulundugu giinden itibaren birgok insanin dikkatini gekmistir. Insanlarda merak uyandiran bu tarihi yerin
bir dizide ana konu olarak isleniyor olmas: izleyiciler tarafindan da dizinin izlenme sebeplerindendir.
Katilimcilarin diziyi izleme nedenlerine bakildiginda da dizinin ¢ekildigi mekan olarak Gobeklitepe faktorii
on plana ¢gikmaktadir.

K1: Tek izleme sebebim, Gobeklitepe ile ilgili olmast

K3: Gdbeklitepe'nin medyatiklesmesi ve siklikla baglamindan koparilmasi, tarih ile bugiin arasinda giiclii bir
bag kurmas gibi unsurlar diziyi izlenir kilmaktadr.

K5: Gébeklitepe'yi konu edinmesi en onemli sebeplerden biri sanirim.

K9: Gébeklitepe'yi tanumak diyeyim, merak ettim konusunu.

K10: Gébeklitepe'yle de ilgiliyim, konusunda yer aldigini duyunca nasil islenecegini merak ettim.

Katilimcilarin Gobeklitepe’den sonra diziyi izlemelerinin diger bir ¢nemli nedeni ise oyuncu
kadrosudur. Ozellikle dizinin basroliinde yer alan Beren Saat, izleyiciler agisindan dizinin takip edilme
nedenlerinden birisidir. Dizi oyuncular1 gerek televizyon olsun gerek dijjital platformlar olsun izleme

aligkanliklar1 degisse de bir yapimi izleme nedenleri arasinda hala yer almaktadar.

K6: Aymi zamanda bir arkeolog olarak hikayenin nasil kurgqulandiini, secilen oyuncularin performansini
merak ettigim igin.

K7: Atiye'yi takip etme nedenlerimden ilki basrolde Beren Saat’in yer almas.
K11: Oyuncu kadrosu ile fragmana baktigimda diziyi izlemeye karar verdim.
K12: Oyuncu kadrosunu begendigim icin izledim. Ozellikle Beren Saat'in kabul ettigi senaryolart sevdigim

icin.
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Dizide kullanilan miiziklerin ve gorsellerin katilimcilar tarafindan begenilip begenilmedigine iliskin
sorulan soruda, katilimcilarin biiyiik bir kisminin ortak goriise sahip oldugu saptanmistir. Katilimcilarin
cogunlugu dizide kullamilan miizikleri ve gorsel efektleri begendigini belirtmistir. 2 katiimcr dizide
kullanilan miizikleri ve gorselleri begenmedigini daha iyi olabilecegini belirtirken, 1 katilimci
hatirlamadigin belirtmistir.

K2: Sanat yonetimi ve renk kullanim bagaril.
K4: Miizikler giizeldi. Miizikleri ben beSendim bir tanesini ozellikle begenmistim.

K6: Miizikleri, anlatilan hikaye, yer, zaman ve mekana gore uyumlu ve bagaril buluyorum. Gorselleri de ayni
sekilde basarilt ve uyumlu buluyorum.

K10: Gérsel ogeler ¢ok daha fazla olabilirdi hem daha sanatsal hem daha gercekci hem de daha ilgi cekici olurdu
diye diisiiniiyorum. Iki bakimdan da daha cok kiiltiirel 6geler olabilirdi, ¢ok fazla batilydh.

Dizide ozellikle Atiye karakterinin ¢izdigi sembol tizerine vurgu yapilmaktadir. Ayrica mistik ve
gizemli olaylar anlatilirken cesitli mitlere de yer verilmistir. Gizem ve mistisizm dijital platformlarda
yayinlanan dizi senaryolar1 igin de, ilgi gekici ve merak 6gesini icinde barindiran enstriimanlardandir.
Dizinin 6nemli ve farkli 6zelliklerinden birisi olan mitler hakkinda katilimcilarin da gortisleri sorulmustur. 7
katilimcr hakim okuma yaparak genel olarak mitlerin ilgi gekici oldugunu belirtirken dizide kullanilan
mitlerin 6nemli unsurlar oldugunu ifade etmistir. 3 katilimci dizide verilen mitlerin altinin
doldurulmadigini ve izleyiciye bu konuda yeterince bilgi verilmedigini belirterek karsit okuma yapmuistir. 2
katilimci ise, dizide kullanilan mitleri yakalayamadigini belirtmistir.

K2: Atiye’'nin sakladigi bazi sirlar var. Ve bu sembol, saklanan sirlari, hayatin gercek yiiziinii kendisine
gosteriyor. Bu anlamda kadin ve Gobeklitepe arasinda Biling ve bilingdisi tizerinden bir bag kuruluyor fakat iki imge
arasindaki bag biraz havada kalryor.

K5: Dizide gecen mitlerden sadece bahsediliyor ve bu yiizden ici bog bir olay orgiisii kaliyor sadece.

K6: Hakim diizenin yeniden tirvetimi icin fazla sayida mit bulunmas: ile birlikte benim esas ilgimi ¢eken ve
etkileyen mit -tabii bu benim naif bir sekilde yapti§im mit analizi de olabilir- déniistim miti.

K9: Boyle kiiltiirel ve eskilerde yasanan hikayeler aslinda bazi unutulmus seyleri hatirlattigi icin degerli bir is
ctkmis ortaya. Mitler bu dizide bence en dnemli unsur.

K11: Bircogunun gergek dist oldugunu biliyoruz fakat mitler gerceklerin icinden gelen karakterlerle sunuldugu
icin acaba gercekten de tarihin ulasamadigimiz kalintilart arasinda bu ve benzeri hikayeler yatiyor mu diye diisiindiim.

Dizinin Netflix'in 2. Turk dizisi olmas1 sebebiyle dijital platformlardan yayinlanan diger dizilerle
karsilastirilmasi kaginilmazdir. Genellikle djjital platformlardan dizi izleyen katilimcilar, gerek igerik ve
hikaye noktasinda gerekse teknik detaylar konusunda Atiye dizisini diger yapimlarla
karsilastirabilmektedir. Katiimcilara Atiye dizisinin diger Netflix dizilerine kiyasla nasil oldugunun
sorulmast tizerine 3 farkli okuma bi¢imi yapildig: goriilmektedir.

3 katilimc1 hakim okuma yaparak diziyi begendigini ifade ederken 3 katilimc1 miizakereci okuma
yaparak dizinin ortalama bir yerde oldugunu, diger Netflix dizilerinin bazilarindan iyi, bazilarindan da kétii
oldugunu belirtmistir. 4 katilimci ise karsit okuma yaparak diger Netflix dizilerinin daha iyi oldugunu ve
Atiye dizisini begenmediklerini belirtmistir. 2 katilimc1 ise, karsilastirma yapabilecek sayida dizi izlemedigi
icin bu soruya net bir yanit vermemistir.

K1: Diigtik biitceli, senaryo diger senaryolara kiyasla zayif, oyuncu kalitesi diistik.

K4: Yani ben yurtdisindan biri olsaydim ya da Gébeklitepeyle ilgilenmeyen biri olsaydim 1-2 béliim sonra
birakirdim.

K6: Atiye de diger Netflix dizileri gibi, bircok anlamda (miizik, gorsel ve kurqu gibi) diisiinebilecegimiz sekilde
yiiksek kalite standartina sahip oldugunu diistiniiyorum.
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K5: Netflix dizileri ¢ok cesitli. Kaliteli, iyi senaryolu diziler de var, daha basit “cerezlik’ diye tabir edilen diziler
de var. Atiye biraz ikisi arasinda kalmis gibi geliyor bana.

K7: Bazi Netflix dizilerinden daha iyi, bazilarindan daha kétii.

Atiye dizisinin Netflix araciligryla yayin hayatina baglamas1 dizinin uluslararas: tlgekte bir izleyici
kitlesinin oldugu anlamina gelmektedir. Ozellikle uluslararasi platformlarda yaymlanan igerikler,
giiniimiizde ¢ok daha fazla sayida izleyiciye ulasmaktadir. Bu baglamda katiimcilara dizinin uluslararasi
bir platformda yayinlanmasiyla ilgili diistinceleri sorulmustur. Katiimcilarin tamami bir Tirk dizisinin
uluslararast bir dijital platformdan yayinlanmasimn ¢ok 6nemli oldugunu belirtmektedir. izleyiciler tarihi ve
kilttirel ogelerin dizi araciligiyla tim diinyaya tanitilabilecegini ve bu durumun somut olarak tilke
turizmine katki saglayacag1 goriisiine sahiptirler.

K5: Gébeklitepe gibi bir yerin uluslararas: bir platformda yaymlanan bir diziye konu olmas: giizel, taminmast
ve hatta belki korunmast icin bile bir vesile olabilir.

K8: Dizi Tiirk tarih ve kiiltiiriinii tamtmak agisindan ve yapum kalitesi agisindan basarili.

K9: Tiirkiye'nin kiiltiirii ve bu kadar duyulmayan bir yerinin daha cok duyulmas: icin caba sarf etmek bunu
amaclamak aslinda uluslararas: bir platformda yaymlanmas: gerekiyordu diye diistintiyorum.

K2: Kendi tarihimiz ve toplumsal iliskilerimizi yapayliktan uzak, kendi gercegi ile aktarabilmek icin dnemli bir
firsat. Ote yandan diinya capinda abone sayist oldukca fazla olan bu platformda kendi iceri§imizi yayinhyor olmamiz
da tilkemizde sektdriin gelismesi icin onemli bir firsat.

K6: Tiirkiye'ye disaridan bakis agisina ve tilke turizmine olumlu anlamda katki saglayacagimi, dizide oynayan
oyuncular agisindan da iyi bir vitrin olabilecegini diistintiyorum.

SONUC

Dijitallesmenin giin gegtikce hiz kazanmas: ve izleyicilerin farkl igerik arayislarinda olmalar dijital
platformlarda yaymlanan iceriklerin toplumun biiytik kesimlerine ulasma nedenlerindendir. Artik
geleneksel medyadan yayinlanan igeriklerin yani sira dijital platformlardan yaymnlanan igerikler de ciddi
oranda izlenilmektedir. Insanlarin medya ile ne yaptig1 sorusu iizerinden hareketle ortaya cikan ve
gliniimiize gelene kadar cesitli kuramcilardan katki alan izleyici arastirmalar iletisim aragtirmalarina yeni
bir acilim kazandirmustir. Bireysel, kiiltiirel ve gevresel farkliliklar nedeniyle izleyicilerin birbirinden farkl
goriisler sunabildigi ve farkli okumalar gerceklestirilebildigi, Kiiltiirel calismalar arastirmalariyla yon
bulmus ve ozellikle aktif izleyici arastirmalari ad: altinda tizerinde daha fazla calisilan bir alan haline
gelmistir. Dijitallesmeyle birlikte gelisen ve degisen yayincilik anlayisi giiniimiizde izleyici kavramini da
dontstiirmiistiir. Yeni izleme bigimlerine zemin saglayan internet, kendi izleyici profilini yaratmistir. Bu
profil daha aktif, 6zerk, medya metni tizerine diistinen ve yorum yapabilen etkilesimsel bir yapidadir.

[zleyici aragtirmalarina katki koymay1 amaglayan bu calismada internet dizisi ve izleyicisi arasmndaki
iliski, internetten dizi izleyen izleyicilerin diziyi alimlama siirecleri derinlemesine goriisme teknigi
kullanilarak ortaya konmaya calisilmistir. Katilimcilar ile yapilan goriismelerden elde edilen verilere gore;
dijital platformlardan dizi izleme nedenleri arasinda 6ne ¢ikan bulgu, bu mecralarda igerigin zengin, gesitli
olmasi ve bu igeriklere kolay ulasilabilir olmaktir. Internet dizilerinin televizyon dizilerine gore sanstirsiiz
olarak yaymlanmasi ve yine reklam izlemek zorunda kalmamak tercih nedenleri arasindadir. Katilimcilarin
tamami, dijital platformlardan yayinlanan dizileri genel olarak begenmekte ve televizyonda yayinlanan
dizilerden daha kaliteli yapimlar tiretildigini diistinmektedir. Arastirmada ele alinan internet dizisi olan
Netflix'in ikinci Turk dizisi Atiye izleyicilerinin sorulari, sosyal ve kiiltiirel cevre, toplumsal ve ekonomik
sartlar gibi alimlamalar1 cercevelendiren yapilarin etkisiyle cevapladiklar1 goriilmiistiir. Bireysel, kiiltiirel ve
toplumsal farkliliklar izleyicilerin yaptiklar: farkli okuma bigimleriyle kendini gostermistir. Katilimcilarin
¢ogunlukla sosyal medya araglarindan haberdar olduklar1 Atiye dizisinin ilk izlenimine iliskin izleyiciler,
hem hakim hem miizakereci, hem de karsit okuma yaparak alimlama stirecini gerceklestirmistir. Karsit
okuma yapan 3 katilimcinin 6zellikle uluslararas: bir platformda yayinlanan bir dizinin klasik Tiirk dizisi
akisindan farkli olmasi gerektigini ve bu arada kalmishgin diziyi olumsuz yonde etkiledigine iliskin
goriisleri, izleyicilerin kiiltiirel ve toplumsal ardalana gore kodagma yaptigini bize gostermektedir. Bir baska
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deyisle dizinin uluslararas: dijital bir platformdan yaymnlaniyor olmasi izleyici beklentilerini de
etkilemektedir.

Dizinin hikayesiyle ilgili olarak da yine karsimiza ti¢ farkli okuma bi¢imi ¢ikmustir. 5 katilimci
hakim okuma yaparak hikayeyi gtizel ve basarili bulmus, 3 katilimc1 mitizakereci okuma yaparak hikayenin
basarili oldugunu ancak bazi béliimlerinin yapay oldugunu ya da islenis bicimini begenmedigini soylemis, 4
katilimc1 ise karsit okuma yaparak hikayenin havada kaldigini, altt doldurulamayan ¢ok yer oldugunu
belirtmistir. Atiye karakterinin begenilen yonlerinde ise, karakterin 6zgiir, giiglii ve inandig1 degerlere
kendini adayabilen bir kadin olmasi 6ne ¢ikmistir. Dizi hikayesinin gectigi mekan olarak Gobeklitepe,
katilimcilarin hemen hemen hepsi i¢in ¢ok dnemli bir tarihi yer olarak belirtilmis, yine Gobeklitepe faktorii,
diziyi izleme nedenlerinde 6n plana ¢ikmustir. Katilimcilarin Gobeklitepe’den sonra diziyi izlemelerinin
diger bir onemli nedeni ise oyuncu kadrosudur. Dizi oyunculari, gerek televizyon olsun gerek dijital
platformlar olsun izleme aliskanliklar1 degisse de bir yapimi izleme nedenleri arasindadir. Dizide kullanilan
miiziklerin ve gorsellerin katilimcilar tarafindan begenilip begenilmedigine iliskin sorulan soruda,
katilimcilarin biiytik bir kismi hakim okuma yaparak begendikleri yoniinde ortak goriise sahiptirler. Sikca
mitlere yer verilen, mistik ve gizemli olaylarin anlatildig: dizi senaryosunda katilimcilardan 7’si mitlerin ilgi
gekici oldugunu belirterek dizide kullanilan mitlerin 6énemli unsurlar oldugunu ifade etmistir. Mitler
konusunda mitizakereci okuma yapan katilimcilarin olmas: da, kiiltiirel ardalana iliskin farkliliklarla
aciklanabilir.

Katilimcilarin diziyi diger Netflix dizileriyle karsilastirdiklarinda 3 farkli okuma bigimi karsimiza
¢ikmistir. 3 katilimer hakim okuma yaparak diziyi begendigini ifade ederken, 3 katilimci miizakereci okuma
yaparak dizinin ortalama bir yerde oldugunu, diger Netflix dizilerinin bazilarindan iyi, bazilarindan da koti
oldugunu belirtmistir. 4 katilimci ise karsit okuma yaparak diger Netflix dizilerinin daha iyi oldugunu ve
Atiye dizisini begenmediklerini belirtmistir. 2 katilimci karsilastirma yapabilecek sayida dizi izlemedigi icin
bu soruya net bir yanit vermemistir. Atiye dizisi Hakan: Muhafiz’dan sonra uluslararasi online dizi ve film
platformu olan Netflix'in ikinci Tiirk dizisi olmasi nedeniyle ilgi cekmektedir. Goriismelerde katilimcilarin
tamami, bir Turk dizisinin uluslararasi bir dijital platformdan yayinlanmasmin ¢ok ¢nemli oldugunu
belirtmektedir. Katilimcilar, tarihi ve kiiltiirel 6gelerin dizi araciligiyla tiim diinyaya tanitilabilecegini ve
tilke turizmine katki saglayacag: goriuistindedirler.

Buna gore dizinin 6zellikle Gobeklitepe odakli bir dizi olmasi ve Atiye karakterinin giiglii bir kadin
karakter olarak gosterilmesi katilimcilarin gogunlukla hakim okuma yaptig1 konulardir. Ancak uluslararasi
dijital bir platformda yaymnlanan dizinin daha iyi yapilabilecegi ve konularin altinin yeterince
doldurulmadig1 diistincesine sahip olan katilimcilar da karsit okuma gergeklestirmislerdir. Alimlama
arastirmalarinda toplumsal ve kiiltiirel aidiyetler izleyicilerin alimlama siireclerini etkilemektedir.
[zleyicilerin yaptiklari farkli okumalar sorulara verdikleri cevaplarda bunu bize gostermistir.

Nitel veriler sunan alimlama analizi iletisim arastirmalarma yeni bir boyut kazandirirken dijital
platformlarin sayisinin artmasi ve farkl iilkelerden igeriklere kolay erisim, alimlama analizi yapilabilecek
icerik sayisini da arttirmaktadir. Ote yandan izlerkitlenin aktif bir konumda bulunmasi ve insanlarin yeni
medya ile ne yaptigimin 6nemli hale gelmesi yeni medya arastirmalarinin seyrini de yonlendirmektedir.
Internet dizi izleyicisi profili ile ilgili veriler toplama adina izleme pratiklerine iliskin yapilan bireysel
alimlamalar, daha fazla sayida yapilan grup calismalarma gore kiiciik dlgekte goriilebilir. Ancak bireylerin
dontisen dizi izleme pratikleri, kisisel deneyimleri, tutum ve gorisleri bu doniisimii anlama ve
anlamlandirma adina veri elde etmede 6nem tasimaktadir.

KAYNAKCA
Ang, Ien (1990). Culture and Communication: Towards an Ethnographic Critique of Media Consumption in the Transnational Media
System. European Journal of Communication, 5(2), s. 239-260.
Baran, J, Stanley. ve Davis, K, Dennis (2010). Mass Communication Theory: Foundations, Ferment, and Future. Boston: Nelson Education.
Ciacu, Nicoleta. ve Tanase, Tasente (2012). Television in the Social Media Era. Communication & Marketing/Revista De Comunicare Si
Marketing, 3(4), s. 95-107.
During, Simon (2005). Cultural Studies: A Critical Introduction. New York: Routledge.
Fiske, John (2003). lletisime Calismalarina Giris. S. Irvan (Cev.), Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari.
Gaustad, Terje (2019). How Streaming Services Make Cinema More Important: Lessons From Norway. Nordic Journal of Media
Studies, 1(1), s. 67-84.
Hall, Stuart (1973). Encoding and Decoding in the Television Discourse: Paper for the Council of Europe Colloquy on'Training in the Critical
Reading of Televisual Language', Organized by the Council and the Centre for Mass Communication Research, University of Leicester, September
1973. Centre for Contemporary Cultural Studies, University of Birmingham.
Hall, Stuart (1985). Signification, Representation, Ideology: Althusser and the Post-Structuralist Debates. Critical Studies in Media
Communication, 2(2), s. 91-114.
Hall, Stuart (2008). Richard Hoggart, The Uses of Literacy and the Cultural Turn. Owen, S (Ed). Richard Hoggart and Cultural Studies.
London: Palgrave Macmillan, s. 20-32.

- 968 -



Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research A
Cilt: 13 Say1i: 73 Ekim 2020 & Volume: 13 Issue: 73 October 2020

Hall, Stuart (2017). Temsil Kiiltiirel Temsiller ve Anlamlandirma Uygulamalar. 1. Diindar (Cev.), Istanbul: Pinhan Yaynlari.

Karaduman, Sibel (2019). Yeni Medya Okuryazarlig: Yeni Beceriler/Olanaklar/ Riskler. Erciyes Iletisim Dergisi, 6(1), s. 683-700.

Katz, Elihu., Blumler, G, Jay. ve Gurevitch, Michael (1973). Uses and Gratifications Research. The Public Opinion Quarterly, 37(4), s. 509-
523.

Krstic, Srdan (2018). “Binge-Watching”: The New Way of Watching TV Series. AM Casopis za studije umetnosti i medija, (17), s. 15-23.
Livingstone, Sonia. (2000). Television and the Active Audiences. D, Fleming (Ed). Formations: 21st Century Media Studies. London:
Manchester University Press, s. 175 - 195.

Livingstone, Sonia. (2004). The Challenge of Changing Audiences: Or, What is the Audience Researcher to do in the Age of the
Internet?. European Journal of Communication, 19(1), s. 75-86.

Matrix, Sidneyeve (2014). The Netflix effect: Teens, Binge Watching, and on-Demand Digital Media Trends. Jeunesse: Young People, Texts,
Cultures, 6(1), s. 119-138.

McCreery, P, Stephen. ve Krugman, M, Dean (2015). TV and the iPad: How The Tablet is Redefining The Way We Watch. Journal of
Broadcasting and Electronic Media, 59(4), s. 620-639.

Mikos, Lothar (2016). Digital Media Platforms and the Use of TV Content: Binge Watching and Video-on-Demand in Germany. Media
and Communication, 4(3), s. 154-161.

Morley, David (1992). Television, Audiences and Cultural Studies. London - New York: Routledge.

Tryon, Chuck (2015). TV Got Better: Netflix's Original Programming Strategies and Binge Viewing. Media Industries Journal, 2(2), s. 104~
116.

Turner, Graeme (2016). Ingiliz Kiiltiirel Calismalari. B. Ozgetin ve D. Ozgetin (Cev.), Ankara: Heretik Yaymevi.

Van Ruler, Betteke. (2018). Communication Theory: An Underrated Pillar on which Strategic Communication Rests. International Journal
of Strategic Communication, 12(4), s. 367-381.

Williams, Raymond. (2003). Televizyon, Teknoloji ve Kiiltiirel Bicim. A. U. Ttirkbag (Cev.), Ankara: Dost Kitabevi.

Yaylagiil, Levent. (2014). Kitle {letisim Kuramlari. Ankara: Dipnot Yayinlar:.

Yildirim, Ali. & Simsek, Hasan. (2000). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri 2. Baski, Ankara: Seckin Yayincilik.

Internet Kaynaklar

https:/ /www .bbc.com/ turkce/haberler-dunya-

52376816#:~:text=Netflix %2C %2021 %20Nisan %20Sal % C4 % B1 %20g % C3 % BCn % C3 % BC,16 %20milyon % 20yeni %20abone %20kazand % C
4%B1. (Erisim Tarihi: 03.07.2020).

Morgan, B. (2019). What Is The Netflix Effect?.

https:/ /www.forbes.com/sites/blakemorgan/2019/02/19/what-is-the-netflix-effect/ #3ef1f8715640 (Erisim Tarihi: 08.08.2020).

-969 -



