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TURIZMDE KIRSAL KALKINMA ARACI OLARAK GASTRONOMI TURIZMi: SAMANDAG
GASTRONOMI KOYU ORNEGI

GASTRONOMY TOURISM AS A RURAL DEVELOPMENT TOOL: THE CASE OF SAMANDAG
GASTRONOMY VILLAGE
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Hatice SARI GOK**

Oz

20. yiizyilda sanayilesme, iireticileri tehdit etmeye baslamis ve {ireticilerin bircogu geleneksel teknikleri birakarak yeni
yontemler kullanmaya baslamistir. Ancak son yirmi yilda, geleneksel yontemlerle yapilan kaliteli tirtinlere olan talep yeniden
canlanmustir. Bu baglamda yerel {irtinler ve yerel gidalar daha fazla dikkat cekmeye ve talep gormeye baglamistir. Yoresel tirtinler ve
yemeklerin ilgi gormesi ile gastronomi turizmi faaliyetleri baslamustir. Gastronomi; refah yasam tarzi, ozgiinliik, ¢evreyi koruma ve
yiiksek kaliteli bir deneyime sahip olma ihtiyacinin artan egilimleri tarafindan yénlendirilen yeni bir kiiltiirel miras ve kiiltiir turizmi
konseptine dahil edilen unsurlardan biri haline gelmistir. Turistler, bir yerin mirasim ve kiiltiirtiinti vurgulayan, geleneksel tarim ve
kiiltiirel miras bicimlerinin korunmasina yardimci olan yiyecekleri giderek daha fazla tercih etmektedir.

Bir turistik kaynak olarak gastronomi ayni zamanda kirsal kalkmma yaratma kabiliyeti ile sektérde takdir gormektedir.
Gastronomi turizmi, kirsal gelir kaynaklarini artirmaya, gelir diizeylerini ve yerel isgiicti istihdamini (6zellikle kadin istihdamz)
iyilestirmeye yardimci olmaktadir. Calismada kavramsal bir cerceve sunularak turizmde kirsal kalkinma araci olarak gastronomi
turizmi ele alinmaktadir. Hatay ilinin Samandag ilcesinde proje kapsaminda kurulan Gastronomi Koyt kirsal kalkmma calismalarina
bir 6rnektir. Gastronomi turizmi, bolgede turizm gelisiminin basarisini artirmak icin tamamlayici bir hizmet olarak ortaya ¢ikmaktadar.
Calismada ornek olay olarak ele alinan ve bélgenin gastronomik acidan gelisimine katkida bulunan yoresel yiyecek ve {iriinler yerel
kalkinmanin itici giici olarak kullanilabilir. Hatay’da oldukga koklii bir gastronomi potansiyeli bulunmasi sebebiyle turizmde kalkinma
amacl kullaniminin hayata gecirilmesi tizerine yogunlasilmaktadir. Hatay ili dini ve kiiltiirel turizm disinda gastronomi turizmi ile
daha farkli boyutlarda ziyaretgileri destinasyona gekebilecektir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Kirsal Kalkinma, Gastronomi Turizmi, Samandag Gastronomi Koyi.

Abstract

In the 20th century, industrialization began to threaten manufacturers, and many manufacturers abandon traditional
techniques and use new methods. However, in the last two decades, the demand for quality products made by traditional methods has
revived. In this context, local products and local foods have started to attract more attention and demand. Gastronomy tourism
activities started with the interest of local products and meals. Gastronomy; The wellbeing lifestyle has become one of the elements
incorporated into a new concept of cultural heritage and cultural tourism, driven by the growing trends of originality, environmental
protection and the need to have a high quality experience. Increasingly, tourists opt for food that highlights the heritage and culture of a
place, helping to preserve traditional forms of agriculture and cultural heritage.

As a tourist resource, gastronomy is also appreciated in the industry for its ability to create rural development. Gastronomic
tourism helps to increase rural income sources, improve income levels and local workforce employment (especially female
employment). In this study, gastronomy tourism is discussed as a rural development tool in tourism by presenting a conceptual
framework. Gastronomy Village, established within the scope of the project in Samandag district of Hatay province, is an example of
rural development efforts. Gastronomic tourism is emerging as a complementary service to increase the success of tourism development
in the region. Local foods and products, which are considered as a case study in the study and contribute to the gastronomic
development of the region, can be used as the driving force of local development. Due to the deep-rooted gastronomy potential in
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Hatay, tourism is focused on the use for development purposes. The province of Hatay will be able to attract visitors of different
dimensions to the destination with gastronomic tourism other than religious and cultural tourism.

Keywords: Tourism, Rural Development, Gastronomy Tourism, Samandag Gastronomy Village.

GIRIS

Ulkeler ekonomik ve toplumsal yapilarina uygun, bolgeler arasi gelismislik farklarini azaltmaya
veya en aza indirmeye yonelik bir takim politika ve uygulama araclarina yonelmektedir. Bu baglamda
ozellikle kirsal alanlarin iyilestirilmesi ve gelistirilmesi ig¢in kirsal kalkinma politikalarini uygulamaya
koymaktadir. Boyle bir durumda hangi bolgede hangi sektoriin uygun oldugunun tespit edilmesi
gerekmektedir. Bu stirecte cesitli turizm potansiyeline sahip kirsal bolgelerin planli ve etkin turizm
uygulamalar ile kalkindirilmas: ve turistik talebe gore kirsal bolgelerde tarimsal faaliyetlerinin yan sira
eger potansiyel degerlere sahip ise gastronomi turizmi gibi diger sektorleri de kapsayacak gok yonli
yaklagimlar planlanmalidir.

Kirsal kalkinma, kirsal alanda yasayanlari ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel kosullarm iyilestirmek
amaciyla giristikleri cabalar ile devletin bu konudaki ¢abalari ile birlestirilmesi, kirsal alanlarda yasayanlarin
tilke geneliyle kaynastirilmasi ve ulusal kalkinma cabalarina bir biitiin olarak katkida bulunmalarinin
saglamasi stirecidir (Unal, 2014, 5). Kirsal kalkinmada kadin istihdami, yerel halkin girisimci ruhunun tesvik
edilmesi, yerel ekonomilere girdi ve dinamizm kazandirmasi, ekonomik sektorleri harekete gecirmesi, bolge
ve iilke diizeyinde kirsal kalkinmaya destek vermesi agisindan énemli bir yere sahiptir (Unal, 2014, 16).
Turizmin kirsal kalkinmaya saglayabilecegi katkilar soyle siralanabilir (Akova, 2010, 11-12);

* Yerel ekonomileri yeniden organize etme, yerel ekonomileri canlandirma ve yasam kalitesini
iyilestirmeye destek olma,

» C(liftliklere ve yoresel tirtinlerden kazang saglayanlara ve hizmet sektoriine ek gelir olusturma,

*  Yeni sosyal etkilesimlere olanak saglama,

» Kiiltiirel miras ve kirsal yerlerin yerel kimligini yeniden degerlendirmesini saglama,

»  Ekonomik, cevresel ve toplumsal siirdiirtilebilirlik politikalarina yardimci olma,

*  Yerel yiyecek ve {iiriinlerin, kullanilmayan, terk edilmis yapilarin, essiz manzara ve yerlerin ve yerel
kiiltiirtin ekonomik degerinin anlagilmasini saglamasidir.

Gastronomi turizmi, bolgesel kalkinma ve 6zellikle de kirsal bolgelerin gelismesi yoluyla ekonomiye
onemli katkilar saglamaktadir. Ayrica yerel triinlere deger katarak ciftci ve ireticilerin kalkinmasini da
saglamaktadir. Gastronomi turistlerinin katildiklar: gastronomi turlarinda yerel tirtinler satin almalar1 kirsal
ekonomiyi katkilar saglayarak yerel tiretimi giiglendirmektedir. Ayrica tedarik zincirlerinin birbirine
baglanmasi ve siirdiiriilebilir turizmin gelismesi icin énemli bir aragtir (Nebioglu, 2016, 10). Ozellikle kirsal
alanlara ait gastronominin 6zglin bir mutfak kiltiirti olarak ortaya ¢ikmasi turizm faaliyetleri igin bir
gerekliliktir. Bir destinasyonun gastronomi turizmi acisindan degerlendirilmesi icin gerekli sartlar sunlardir
(Basoda, Aylan, Kilichan, Acar, 2018, 1816);

*  Yerelde bilinen yoresel degerlerin 6n plana ¢ikarildigy; miizeler, mekanlar, 6zel alanlar, araziler vb.,
* Basili geregler (medya, vb.),

» Tesisler, etkinlikler, tireticiler, yetistirilen tirtinler, kuruluslar,

*  Yasam bigimleri, gelenekler, inanglar, vb.,

» Kiiltiirel ¢ekicilik unsurlari,

»  Cografik unsurlardir.

Calismada kirsal kalkinma araci olarak gastronomi turizmi ele alinmistir. Degisen turist taleplerine
gore destinasyonlarda turizmin gesitlendirilmesi ve tiiketicilere ulasilmasi son derece énemlidir. Calismada
kirsal kalkinma, gastronomi turizm, kirsal kalkinma ve gastronomi turizmi iliskisini incelenmek igin genis
bir dokiiman analizi yapilmistir. Ayrica konu ile ilgili Samandag gastronomi koyii 6rnek olay: aktarilmistir.

1. Kirsal Kalkinma

Yiizyillar boyunca, kirsal alanlar tarimsal faaliyetlerde 6nemli bir rol oynamistir. Tarihsel bir
perspektiften bakildiginda, ge¢miste tarim sektoriiniin ekonomilerin merkezinde yer aldig1 goriilmektedir.
Tarim devriminin getirdigi isgiictindeki onemli artis ile birlikte tarim sektorii onemli Slgiide gelismistir
(Chang, 2011, 22). Ozellikle kirsal alanlarda yasayanlarin temel gecim kaynaklari olarak tarim sektérii birinci
siradadir. Kirsal alanlarda farkli sektorlerin ortaya ¢ikmasi icin bu bolgede yasayan yerel halkin gesitli
kalkinma programlari ile tesvik edilmesi gerekmektedir.
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Kirsal kalkinma, geleneksel olarak, bir dizi faaliyeti birlestiren modernlesme siirecidir. Kirsal
alanlarda kalkinma; gelirlerin, konutlarin veya altyapinin iyilestirilmesi anlamina gelmektedir. Avrupa
Birligi'nin tanimina gore ise kirsal kalkinma; kirsal alanlarda yasayan niifusun daha iyi kosullarda yasamasi,
varligimmi devam ettirmesi gibi niifusa yonelik ¢abalar ile birlikte kirsal yasamin stirekliliginin saglanmasi,
cevrenin korunmasi, dogal kaynaklarin stirdiirtilebilir bir bi¢cimde kullanilmas: ve kirsal alanda yer alan
mirasin korunmasidir (Bakirci, 2007). Kirsal kalkinma, farkli bireyler ve farkl iilkeler tarafindan farkl
sekilde tanimlansa da, tarimin iyilestirilmesi ve gelirlerin artmasi / yoksullugun azaltilmasi kirsal
kalkinmanin ana konular1 olmustur (Shepherd, 1998; Ashley, Maxwell, 2001, Heilig, 2003). Kirsal
kalkinmanin en 6nemli unsurlarindan birisini ekonomik kalkinma olusturmaktadir. Ekonomik kalkinmada
turizm sektorii oldukca etkilidir. Turizm bolgede is imkanlari olusturmanin yani sira sosyal yapida
degisikliklerin meydana gelmesini saglamaktadir (Kan, Giilgubuk, Kiiciikcongar, 2012, 97).

Kirsal kalkinmada turizm sektoriintin 6nemi, ekonomik biiyiimenin yam sira dogal ve insan
kaynaklarinin da uygun sekilde kullanilmasina ve tarimsal ekonominin tesvik edilmesine yardimci
olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu anlamda sekttrel ve yerel el sanatlari tiretimi, ¢evre kosullarimin
iyilestirilmesi, koylerde yerel kiiltiirel mirasin ve yerel geleneklerin korunmasi icin adimlar atmak
gerekmektedir (Khosrowjerdi, Nooripoor, 2017). Turizmin, kirsal ekonomi ve o bolgedeki gevre tizerinde
olumlu etkileri bulunmakla birlikte, kdylerdeki ekonomik gelisme, bircok yiiksek maliyetli yolun insasi
nedeniyle oldukca onemlidir. Ayrica, sosyal olarak saghgin iyilestirilmesi, egitim, komsu bolgelerle daha
fazla etkilesim, bolgeden goglin azaltilmasi gibi olumlu etkilere sahiptir (Nooripoor, Khosrowjerdi,
Rastegari, 2020).

Kirsal turizmin gelismesine yonelik bir stratejik planm, turizmin cesitli politikalari, eylemleri ve
miidahaleleri ile diger ilgili sektorler arasindaki etkilesimleri birlestirme ihtiyacina dayanmaktadir. Genel ve
daha genis bir gelisim cergevesi iginde, asagida verilen maddeleri hedefleyen uzun vadeli bir perspektif
gelistirilmelidir (Fotiadis, 2009, 46):

* Kirsal turizmin gelismesi nedeniyle ayrismalarin 6nlenmesi,

*  Gelismekte olan stratejinin politikalarindan elde edilen sonuglarin daha genel ve daha kapsamli bir
sekilde incelenmesi igin uygun araglarin gelistirilmesi,

¢ Mimkiin olan en iyi sonuglarin elde edilmesi ve kirsal turizmin stirdiiriilebilir gelisimi.

Gelisim plani asagidaki eksenlere dayanmalidir:

a) Alternatif kalkinma planlarini degerlendiren, turizmin kirsal kalkinmasi icin bir modelin varligy,
gegerli arz ve talep analizine dayanmakta olup su faktorlerden olusmaktadir:

»  Kirsal turizmin stirekli ve stirdiiriilebilir gelisimi icin ilkeler, kosullar ve 6n kosullar,

* Destinasyonlarin kirsal turizm bolgelerinin kargilagtirmali analizi yoluyla turizmin kirsal
kalkinmadaki rolii,

*  Mevcut triinler, pazar yapist ve turizm endiistrisinin organizasyonu ile ilgili stratejik seceneklerin
temel hedefleri.

b) Kalkinma programlari aginin bir parcast olarak turizm ile ilgili temel turizm politikasi
kilavuzlarmin olusturulmasi, politika 6nlemleri ve eylemler sunlardir:
*  Turistik trtintin yapis: (kilavuzlar) ve cesitliligi (asamalar1),
* Pazarin yapisi ( gekilmek istenen turist pazari ),
» Bolgesel alan, yap1 ve gesitlendirme (iiriin), turizmin gelismesi ve kirsal turizmin diger sektorlerle
baglantis1 kurulmalidir.

2. Gastronomi Turizmi

Gastronomi kelimesi 1800°1ti yillarda popiiler hale gelmis ve “iyi yemek yeme sanat:” anlaminda
kullamilmistir (Scarpato, 2002, 52). Fransa’da bir gastronom olarak {in kazanan ve gastronomi séyleminin
onciisti olarak kabul edilen Brillat-Savarin gastronomiyi; “insan beslenmesi ile ilgili olan her seye iligkin
anlagilabilir bilgi” olarak tanimlamaktadir (Brillat-Savarin, 2009, 61). Yenilebilir her sey gastronominin
konusu icinde yer almakta ve gastronomi ayni zamanda bir bakis agis1 ve bir estetigi de ifade etmektedir
(Freedman, 2007, 8). Gastronomi, toplumlarin yiyecek-icecek kiiltiirlerini yansitmakta ve diinyada hizla
degisen ve gelisen turist talepleri arasinda yer almaktadir. Bu sebeple yogun rekabet ortamlarmin yasandig:
destinasyonlarin mutfak kiilttirleri ile farkliliklarin ortaya koyabilmesi, destinasyonun daha giiclii temeller
tizerinde pazarlanmasina yardimci olabilmektedir (Kizilirmak, Ofluoglu, Sisik, 2016, 258). Bu nedenle
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destinasyonlarin turistik triin gesitlendirmesi yapmasi potansiyel miisterilerine ulasabilmelerinde ve
rakiplerine gore daha etkin olabilmelerinde son derece 6nemlidir.

Genel hatlari ile gastronomi; yerel iiriin ve yiyecekler, kiiltiir ve gelenekler, suirdiirtilebilir degerler
ve yasam tarzidir (Kiiciikkomiirler, Sirvan, Sezgin, 2018, 79). Gastronomi turizmi ise, daha 6nce yasanmamis
bir yiyecek icecek deneyimi yasamak isteyen kisileri motive eden ve seyahat davranislarin sekillendiren bir
turizm turtdir (Harring, Ottenbacher, 2010, 14). Daha kapsamli bir tamimla gastronomi turizmi;
“destinasyonlarin yiyecek ve iceceklerini kesfetmek, bunlardan keyif almak ve hatirlanabilir, 6zgiin
gastronomi deneyimleri yasamak igin yapilan seyahatlerdir” (Kyriakaki, Zagkotsi, Trihas, 2013, 2).

Gastronomi turizmi yiyecek icecegin gida sektoriindeki yeri ve 6neminden dolayr ekonomik ve
toplumsal kalkinmaya katki saglayan bir turizm tiirti olmanin yamni sira literatiirde “culinary tourism”,
“gastronomi tourism”, “food tourism”, “gourmet tourism” gibi farkl: ifadelerle kullanilmaktadir (Sormaz,
Ozata, Giines, 2015, 69). Gastronomi turizmi, turizm ile yiyecek-icecek arasindaki baglantiy1 ifade etmekte ve
daha c¢ok yerel yiyecek ve igeceklerin bulundugu yerlere gerceklestirilen i¢ turizm seyahatlerini

kapsamaktadir (Comert, Sokmen, 2017, 8).
Gastronomi turizminde insanlar1 seyahate iten ti¢ ana unsur bulunmaktadir. Bu unsurlar;

»  Farkli yiyecek ve icecekleri tatma ve tiretim stirecini gorme,
* Degisik kiiltiirlerin mutfak geleneklerini bizzat gézlemleyerek 6grenme,
*  Yeni 6giin sistemleri ve yeme stillerini kesfetmedir.

Gastronomi turizminin kokeni kiiltiir, tarim ve turizme dayanmaktadir. Bu ti¢ faktor gastronomi
turizminin bolgesel bir gekicilik ve deneyim olarak konumlandirilmasina ve pazarlanmasina imkan
vermektedir. Kiiltiir; gelenekleri, tarihi ve otantikligi, tarim; giday1 yani tirtinii sunmakta, turizm ise alt yap1
ve hizmetleri saglamaktadir. Tiim bu unsurlar gastronomi turizmi altinda birlesmektedir. Kiiltiir,
gastronomi turizminin ayrilmaz bir parcasidir (Du Rand, Heath, 2006, 208). Gastronomi turlarinin biiytik
cogunlugu kiltiir turlar1 altinda birlestirilmekte ve potansiyel turistlere ulasilmaya calisiimaktadir.

Kizilirmak, Ofluoglu ve Sisik’e gore (2016, 264) Tirkiye'de gerceklestirilen gastronomi turlarinin
rotalar1 kiiltiir odaklidir ve yerel mutfag: yeterince 6n plana ¢ikarmayan turlardir. Seyahat acentalar: turun
diizenlendigi yorenin veya bolgenin gastronomik degerleri ile kiiltiirel degerlerini bir tur programinda
birlestirmelerinin temelinde turlar1 daha fazla kisiye satma diistincesi yatmaktadir. Boylece basli basina bir
gastronomi turu diizenleyerek daha az kisiye satmak yerine bu turlara kiilttirel ¢ekicilikleri de ekleyerek
karma bir tur programu diizenleyerek satiglar1 artirmak amaglanmaktadar.

Gastronomi turizmini turistler agisinda ele alinacak olursa iki grup dikkat cekmektedir. Birinci grup
belirli bir tur kapsaminda bolgeyi ziyaret eden, yerel iirtinleri tiiketen ve orada satilan yoresel tiriinleri ve
yemek kitaplarini satin alirken ikinci grup gastronomi turizmi bilinci ile profesyonel olarak hareket eden
turistlerdir (Bekar, Belpmnar, 2015, 6519). Bu turistlerin gastronomi turlarmna katilim amaclar1 arasinda;
yiyecek ve iceceklerin usta sefler esliginde hazirlik, pisirme, sunum ve egitim yontemlerini izleme ve
hazirlanan trtinleri tatma, yoresel triinlerin tiretim asamasmi gorme, tarimsal faaliyetleri izleme, bu
faaliyetlere bagli festival ve diger etkinliklere (6r. egitim) katilma vardr.

Ziyaretgiler icin gastronomi turizminin temel motivasyon kaynagi, yore veya bolgenin yemek
kiiltiirtinti tanimak ve denemek istemeleridir. Yore veya bolgeye gelen ziyaretciler yani gastronomi turistleri
yerel tirtinlerle yapilan yemekleri yeme, yoresel olarak yetistirilen veya yetisen besin maddelerini tatma ve
tiketme konusunda hassasiyet gostermektedirler. Bunun sonucunda da yo6re halkinin sadece ev halkinin
ihtiyacini kargilamak igin tirettigi tirtinlerin tiretiminde artis saglanabilmektedir. Bu artis ile yerel tiretim,
yerel yatinm gerceklesmekte ve yerel ekonomik tesekkiiller kalkinmaktadir (Deveci, Tiirkmen, Avcikurt,
2013, 33). Gastronomi turlarinin yerel halka sagladig: katkilar arasinda (Sezer, 2017, 51-52);

*  Yerel tiretici alanlarinn (ciftci ve tiretici pazarlar1) kurulmasini saglar,

*  Yerel tiretimi giiglendirerek yerel tiriinlerin degerlendirilmesini saglar,

* Kirsal bolgelerin gelismesini saglar,

« Isolanaklar saglar,

» Direk tiiketici ve restorana satis saglar,

* Yol ustii satis tezgahlary, ciftlikten satislar, mahzenden, fabrikadan direk satis saglar,

»  Bolgesel kiiltiir farklilarini ortaya koyan organizasyonlar diizenlenmesine katki saglar,

*  Miisteri memnuniyeti ve sadakati olusturmay1 saglar,

» Bolgesel farkliliklara odaklanmayi saglar,

*  Yerel yiyecekler ile ilgili bir deger olusturmaya katki saglar,

+  Ureticiler ile miisteriler arasinda kapidan veya tarladan satis gibi birebir etkilesim saglar.
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Gastronomi turlar1 yemeklerin usta sefler esliginde hazirlik ve tiretim asamalari, yerel pazarlari
ziyaret, zeytinyag1 tadimi ve zeytinyag: treticilerini ziyaret, yerel peynir treticilerini ziyaret, atolyelerde
peynir iiretimine katilim, 6zel siirticti ile kirsal alanlarda yetisen ve yemeklerde kullanilacak olan yoresel ot,
mantar, bolgesel yetisen veya yetistirilen baharatlar1 toplama etkinliklerini kapsamaktadir (Deveci vd., 2013,
31; Giizel Sahin, Unver, 2015, 65). Ayrica, kiiciikbas, biiytikbas ve kiimes hayvanlarmin yetistirilme
alanlarinin, tiztim baglar1 ve bag bozum etkinlikleri, sarap tiretim alanlar1 ve sarap tadimi, yerel yiyecek
icecek festivallerini ziyaretler ve evde mutfak dersleri gibi aktiviteleri kapsamaktadir (Karaca, 2016, 19).

3. Kirsal Kalkinma ve Gastronomi Turizmi Iliskisi

Kirsal turizmin sundugu hizmetlerde ve turistik mekanlarda yemek ve gastronomi tiim bolgelerde
odak noktasidir; ancak, kirsal kalkinmadaki rolleri ve konumlar1 ¢ok farkhidir (Csurgé, Megyesi, 2015). Hall
ve Sharples (2003), yerel gastronominin, yoresel gida tirtinleri ve islenmis gida tirtinlerinin turistlere satisinin
saglanmasi ile turizm sektoriine iki sekilde deger kattigini savunmaktadir. Turizmin kirsal alanlara diger
etkileri ise, cevre diizenlemesi, ¢iftlikler ve tiretim alanlarina yapilan turlar ve ciftlik tatilleri gibi tarimsal
hizmetleri tesvik edebilmesidir (Telfer, Wall, 1996).

Post-modern toplumlarda gastronomi ekonomik yoksullugu onlemenin hayati bir pargas: haline
gelmistir. Gastronomi turizminin gelisimi, gida tireten bolgeler ve yoreler icin bir kalite rozeti islevi
gorebilmektedir (Gratzer, 2010). Yerel zanaatkar tiretimi yerel istihdami giivence altina almaya ve kirsal
topluluklar1 canli tutmaya katkida bulunabilmekte ve dogasi geregi turizm, ekonomik gecis siirecinden
gecen kirsal bir toplumun siiregelen varliginin yasamsal nitelikleri olabilecek dis sermayeyi yerel topluma
getirebilmektedir (Hjalager, 2010). Petrini'ye (2003) gore, yeni bir tarim modeli araciligiyla yoksul ve sorunlu
bolgelere dahi kalkinma firsatlar1 sunulmaktadir. Kiigiik, yerel gida iireticilerini destekledigi ve uluslararasi
ve endistriyel gida tireticilerinin aksine pazardaki konumlarini giiclendirdigi i¢cin es zamanli olarak
gerceklesmektedir (Hjalager, 2010). Cok sayida tiilkede, yiyecek ve igecek festivalleri ve farkli gida
maddelerine yonelik etkinlikler, belirli turist pazarlar i¢in turizm cazibe merkezleri haline getirilmektedir.
Etkinlikler ve turistik yerler diizenli olarak yerel spesiyaliteleri ve gelenekleri sergilemekte, ziyaretcileri
eglendirmekte, 6grenme deneyimlerine ve destinasyonun daha iyi taninmasina katkida bulunmaktadir.
Bunun nedeni, yoresel lezzetlerin turistlerin siklikla aradigi bir deneyim hissine 6nemli oranda katkida
bulunuyor olmasindan kaynaklanabilmektedir (van Westering, 1999 akt. Bonow, Rytkonen, 2012, 4).

Turizm ve tarimsal kirsal ekonomi arasinda énemli bir baglant: olarak gastronomi, turizm agisindan
uygun ve basarili bir kirsal kalkinma aracidir. Asagidaki yer alan tamamlayic1 faaliyetlerle ve kirsal
kalkinmanin diger yonleriyle biitiinlestirilmesiyle daha avantajli bir konum yaratilmasi saglanabilir (Boyne,
Williams, Hall, 2001):

* Yerel tarim ekonomisiyle yenilik¢i geri bildirimleri tesvik etmek ve bu ekonominin yeniden

yapilandirilmasini tamamlamak (6rnegin, dogal ve organik 6zel yiyeceklerin iiretim ve tanitimini

tesvik etmek) (Bowen, Cox, Fox, 1991);

e Gida ile ilgili yerel olarak kok salmis KOBI'lerin biiytimesini ve isbirligini tesvik etmek

(Henderson, 2000);

e Uretim, isleme ve perakendeciligi yerel baglamda elde tutarak katma deger yaratmak (Sylvander,

1993);

e Gastronomi turizminin hem tiretim hem de tiiketim zincirini kontrol altinda tutarak gida kalitesini

ylikseltmek ve kaliteyi iyilestirme ve siirdiiriilebilirlik konusunda bir farkindalik yaratmak (Gilg,

Battershill, 1998; Ilbery, Kneafsey, 1998, 2000a, b) ve

* Bolgeye 6zgii gida markalarmin gelistirilmesi ve bu markalarin tanitilmasi yoluyla yerel imaji ve

bolgesel kimligi giiclendirmek. Boylece yerel kiiltiir ve miras yonlerini (Bessiere, 1998), -6rnegin

yiyecek ve sarap turlari araciligtyla- metalastirmakla birlikte tesvik etmeye yardimci olmaktir.

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) kiiltiirel birer miras olarak sehirlerin
yaratict unsurlarinin korunmasi gerektigi goriisii ile Yaratict Sehirler Agi (Creative Cities Network)
programini olusturmustur. Hatay ili 2017 yilinda UNESCO tarafindan yaratici gastronomi sehri ilan
edilmistir. Tturkiye’nin mutfagi en tinlii kentlerinden biri Hatay’dir ve sahip oldugu yoresel mutfak kiilttirti
sayesinde gastronomi turizmi agisindan soz sahibi bir ildir.

Hatay ilinde yer alan Samandag ilgesi belediyesinin onciiliigtinde kurulan ve belediyenin ortak
oldugu Kadin Girisimi Kooperatifi, Tiirkiye'nin ilk Gastronomi Koyt Projesi'ni hayata gecirmistir. 2021
yilinda Hatay Biiyiiksehir Belediyesi ev sahipliginde kentte gerceklestirilecek olan Botanik EXPO’su ile
destinasyonun diinyaya tanitilmasi amaclanmaktadir. Asagida, Samandag Gastronomi Koyt projesine
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yonelik 6rnek olay calismasi yer almaktadir. Proje, yorenin gastronomi turizmi ile gastronomi ve gidanin
turizme dayali kirsal kalkinma ¢alismalari agisindan degerlendirilmesi baglaminda nemli bir yere sahiptir.

Ornek Olay

SAMANDAG GASTRONOMI KOYU

Samandag’da isttihdam yaratarak {iiretime katki saglamak amaciyla Tiirkiye’ de ilk kez kurulacak olan
Gastronomi Koyt Projesi istihdam ve tiretim odakli bir projedir. Kadin Girisimi Kooperatifi ise Samandag
Belediyesi'nin onderliginde kurulan ve belediyenin ortak oldugu bir kooperatiftir. Bu projede temel amag;
istihdam yaratmak, kadinlara sahip ¢ikmak ve tiretime katki sunmaktir. Proje, Samandag’a yeni bir ivme
kazandirarak, sehrin ekonomisine ciddi anlamda katk: sunacak ve Samandag'in turizminin oniinti agacak bir
proje olarak goriilmektedir. Tiirkiye'de ilk Gastronomi Koyt Samandag’da, belediye adina kayith 24 dontim
arazi tizerinde, Vakifli Koyti'nde, doga manzaraya sahip, tabiatla ic ice gtizel bir alanda olusturulmaktadir. Bu
projeyle sadece Samandag’a degil, Hatay’a hatta Tiirkiye'ye de hitap edilecek olup Samandag’a gelen
ziyaretgilerin mutlaka ugrayacaklar: bir yer olacaktir. Konaklama alanlari, yerel {irtinlerin tiretme alani gibi
cesitli alanlar olusturulacaktir.

Proje kapsaminda bulunacak her eleman, oncelikle Koy Akademisinde Mesleki Yeterlilik Egitimine tabii
tutulacaktir. Yoresel yemekler mutfagr - tiretim- sunum-pazarlama faaliyetleri, Kurutulmus Tibbi Aromatik
Bitkiler, Sebzeler, Meyveler gibi faaliyetler projede ana konular olup bu mekanlarin mutfaklar1 seffaf ve
hijyenik olacaktir. Ascilar, garsonlar, hizmet personeli tek tip giyimli ve 6zel egitimli olacaktir. Mekanlarinin
konumu denize nazir olup U seklinde dizilecektir. Her birimin Mutfak ve Vitrin olmak tizere iki bslimden
olusacak ve seffaflik agisindan cam ile boliinecektir. Restaurant, orta kisimda ortak kullanim mekani olacaktir.

- Icli Kofte, Tepsi Kebap, Kagit Kebap, Biberli ekmek gibi pazar pay: fazla olan tirtinler, vardiyali sekilde 24
saat tiretilecektir. Ambalajlanacak, dondurulacak, soguk zincirle yurt i¢i ve yurt disinda acilacak olan subelerle
market ve restoranlara pazarlanacaktir.

- Ceviz, turung recelleri, likorler, saraplar, kurutulmus sebze meyveler ve tibbi aromatik bitkilerin tiretimi 24
saat vardiyali bir sekilde devam edecek, calisanlara tiretim miktarina gore ticret denecektir.

- Mutfak tinitelerinin mekanlarinda giintibirlik¢iler agirlanacaktir. Biiyiik grup ve organizasyonlar igin
restoranlar kullanilacaktir.

1000 Kisilik Acgilabilir Kapali Restoran: (Agk ve kapalh kullanima uygun kirma cam ile
kapatilmis) Restoranlarda, yurt ici ve yurt disindan gelen turist gruplarn agirlanacaktir. Ayrica dugiin
organizasyonlar1 yapilacaktir. Restoran U seklinde tinitelerin ortasinda denize nazir olacak sekilde insa
edilecektir.

Vip Konuk Evleri: (I banyolu, terasli, manzarah 60-72 adet arasi konukevi) Konuk evleri yer evi olarak
tasarlanacaktir. Engellilerin de kullanimina uygun sekilde projelendirilecektir.

Cocuk Parki (Oyun Parki): Ebeveynler yemek yerken veya dinlenirken, ¢ocuklar oyun parkinda eglenerek
zaman gegireceklerdir.

Ambalajlama Tesisi: Uretilen {irtinler, vakumlama yontemiyle, kavanoz, sigse vs. gerektigi sekilde
ambalajlanacaktir.

Soguk Hava Deposu ve Soguk Zincir: Ambalajlanmus tirtinlerden dondurulmasi, soklanmasi gerekenlerin islemi
yapilacak, pazarlanmak tizere soguk zincire teslim edilinceye kadar soguk hava deposunda muhafaza
edilecektir.

Sebze Meyve Ve Tibbi Aromatik Bitki Kurutma Makinasi: (Firmli-izalasyonlu Tesis) Kurutulmus tibbi
aromatik Dbitkilerin diinyadaki yillik pazar pay1 70 Milyar Euro’dur. Tiirkiye ve ozellikle Hatay, bu bitkiler
bakimindan en zengin sehir olmasina ragmen, bu pazardan aldig1 pay, sadece 100 milyon Eurodur. Hatay'in
800 cesit aromatik bitki ortiisti (defne yapragi, zeytin yapragi, nane, maydanoz gibi) bulunmaktadir. Kurutma
tesisi ile trtinlerin katma degeri yiiksek bir hale getirilip, doviz girdisiyle milli ekonomiye biiyiik katki
saglanacaktir.

Tibbi Aromatik Bitki Ozii Yag: Uretim Makinast: Tlag sektortinde ve alternatif tipta kullanilan onlarca bitkinin
ana vatan: Hatay’dir. Kurutulan bitkilerin, tipta kullanilmak tizere 6zii ortaya ¢ikarilacak, ambalajlanacak ve
ihrag edilecektir.

Topraksiz Cam Sera : (Cicek Ve Tibbi Aromatik Bitki Yetistiriciligi icin 1000 m?1ik): Katma degeri ytiksek tibbi
aromatik bitkilerin, iklimlendirilmis, led 1siklarla aydinlatilmis sene boyunca iiriin veren topraksiz- sulu tarim
serasi tiretime katki saglayacak ve halkin gezip gorerek, ornek alarak tiretime tesvik edilmesi noktasinda
faydali olacaktir. Gelen gruplara ¢icek sunumu ve satis1 yapilacaktir.

Ipek Koyii: Hatay'm, ozellikle Samandag’'mn tamtimma katki sunmak tiizere Ipek Festivalleri organize
edilecektir. Ekonomiye ve istihdama katki saglamak tizere ipek tiretimi yapilacaktir, Ipek Festivalleri
Gastronomi Festivaliyle biitiinlestirilerek daha etkin olmasi saglanacaktir.
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Kaynak:http:/ /www.samandaggazetesi.org/haber/haber_6044_gastronomikoyukurulacak:%E2%80%9Ckadin-girisimcileri-
bekliyoruz%E2%80%9D.html

SONUC

Giintimiizde bir¢ok kirsal alanda birinci ekonomik sektdriin tarimsal faaliyetler olmasi nedeniyle
bolgede yasayan insanlar tirettigi tarimsal tirtinleri dogal, otantik ve yoresel tirtin haline dontistiirerek bu
trtinlerden elde ettikleri gelirleri arttirmaktadir. Turizmde artan hareketlilik ve gelismis ulasim altyapist
sayesinde bir i¢ turizm endiistrisinin gelisimi yasanmaktadir. Kirsal turizm, etnik festivallerle ilgili etkinlik
turizmi, korunan alanlar ve yaban hayat rezervleri ile eko-turizm ve sanat ve zanaat koylerindeki turizm
merkezleri gibi 6zellesmis kirsal turizm konseptleri ile kirsal kalkinma {izerindeki faydali etkileri
arttirabilmektedir.

Kirsal faaliyetlerin ekonomik etkisinin olgtilmesi, etkin ve verimli ekonomik degerlendirmelerin
yiiriitiilmesinde énemli bir engel olmustur. Ikincil isletmelerin degerini (6rnegin seyahat acenteleri, oteller,
restoranlar) mevcut verilere dayanarak tahmin etmek oldukga zordur, ancak yerel isletmelerinin ¢ap1 ve
yerel istihdama katkilari, bolgesel ekonomi {iizerindeki dogrudan etkilerini gostermede yardimci
olabilmektedir.

Tiirkiye’de ¢rnek olay calismalari, gastronomi ve yoresel yiyeceklerin tek basina bir kirsal turizm
profili olusturmak icin genellikle yeterli olamamaktadir. Gastronomi ve yoresel yiyeceklerin kirsal turizm ve
kalkinmada ¢ok farkli roller oynayabilmektedir. Hatay ilinin Samandag ilgesi ¢rneginde, gastronomi en
onemli kirsal turizm hizmetlerinden biridir ve burada turizmin gelismesinin baslangi¢ noktasi, sahip oldugu
zengin gastronomik trtinlerden kaynaklanmaktadir. Gastronomi, bolgede turizm gelisiminin basarisini
artirmak icin tamamlayict bir hizmet olarak ortaya ¢ikmaktadir. Calismada 6rnek olay olarak ele alinan ve
bolgenin gastronomik acidan gelisimine katkida bulunan yoresel yiyecek ve tirtinler olup temel amag yerel
kalkinmanun itici giicii olarak gastronomi turizminin gelistirilmesidir. Bununla birlikte, proje kapsaminda
gerceklesen siirecin basarili bir yerel kimlik ve topluluk insas: ile sonuglanmasi muhtemeldir. Bununla
birlikte, turistler destinasyona daha ¢ok dini ve kiiltiirel nedenlerle ziyaretlerde bulunmaktadir. Gastronomi
turizmi ile daha farkli boyutlarda ziyaretci cekimi gerceklestirilebilecektir.

Yaratic1 gastronomi sehri olan Hatay ilinin gastronomi turizmine verdigi 6nemi gostermesi
agisindan Samandag Gastronomi Koy projesi ¢ok giizel bir 6rnektir. Samandag Gastronomi Koyt projesi
Samandag’da istihdam olusturmas: ve tiretime katk: saglamasi agisindan kirsal kalkinmay1 destekleyici bir
projedir. Toplumda istihdam konusunda dezavantajli kesimde yer alan kadinlara istihdam yaratmasi,
kadinlara sahip ¢ikma ve tiretime katilmalarini desteklemek acisindan da onemli bir ¢alismadir. Samandag
Gastronomi Koyii'nde kurulacak olan yoresel yemekler mutfaginda yoresel yemeklerin tiretim, sunum ve
pazarlama faaliyetleri gerceklestirilecektir. Ayrica yoresel yiyecek ve iceceklerle birlikte kurutulmus tibbi ve
aromatik bitkiler, sebze ve meyvelerin satis1 gerceklestirilecektir. Proje kapsaminda yapilacak olan restoran,
konuk evi, cocuk parki, soguk hava deposu, tibb1 ve aromatik bitki 6zii yag: tiretimi, topraksiz tarim, ipek
koyti kurulmasi vb. calismalar yoresinin kirsal kalkinmasi bakimindan son derece 6nemli ¢alismalardir.

Sonug olarak, gastronomi turizmi yerel kiiltiirel mirasin énemli bir parcasi olmasi ve yerel bir kimlik
duygusu olusturmada merkezi bir rol oynamaktadir. Ozellikle yoresel yemek kiiltiir, cevresi ile ayrilmaz bir
sekilde baglantili olan kirsal kalkinmada ¢nemli bir rol tstlenmektedir. Bu durum, kentlerden gelen
ziyaretcileri cekebilir ve destinasyonun tanitimina katkida bulunabilir. Genellikle ekonomik nedenlerle
tiikenen kirsal alanlarin degerlendirilmesi ve canlandirilmasi, kirsal kalkinmanin énemli bir parcasidir. Buna
ek olarak, yerel bir kimlik duygusuna ve topluluk insasina katkida bulunulmasi, gelecekte turistlerin
cekiciligini artirabilir. Gelecekte yapilacak arastirmalarda yurtdisinda gergeklestirilen projeler calismaya
dahil edilerek karsilastirmalarda bulunulabilir. Ayrica olusturulan gastronomi koylerine yonelik ziyaretci
gortisleri degerlendirilerek literatiirdeki bosluk doldurulabilir.
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