THEW OURNAL’(')F INTERNATIONAL SOC TAL RESEARCH

Uluslararasi Sosyal Aragtirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research
Cilt: 13 Sayi: 74 Yil: 2020 & Volume: 13 Issue: 74 Year:2020
www.sosyalarastirmalar.com Issn: 1307-9581

YENI MEDYA REKLAMLARINDA KADIN TEMSILI
REPRESENTATION OF WOMAN IN NEW MEDIA

Derya ERTURK"
Muharrem OZDEMIR**

Oz

Toplumsal algmin kadin ve erkege yiikledigi kiiltiirel roller hi¢ kuskusuz ki reklam algisii da sekillendirmeye devam
etmektedir. Ataerkil toplum olarak kabul edilen Tiirk Toplumunda gerek geleneksel medyanin gerekse yeni medyanin rolleri sunma
bakimindan biiyiik ¢nem arz etti§i bilinmektedir. Kadinlarin reklamlarda cinsel obje olarak ¢n plana cikartildig gozlerden
kagmamaktadir. Geleneksel kitle iletisim araclarmin yerini biiyiik oranda yeni medya araclarindan sosyal mecralara birakmasiyla
birlikte reklamlarda kadin olgusunun daha da énem kazandig goriilmektedir. Webl ile diinyaya agilan insanoglu Web2 araciligiyla
diinyanin bir ucundan diger ucuna hi¢ tanimadig1 insanlarla iletisime ve etkilesime ge¢mesi kiiresel medya ve raklam calismalarinda
genel algiy1 kadimi obje olarak kullanma yoéniinde 6n plana ¢ikarttigini gostermektedir. Bu calisma kapsaminda yeni medyada 2019
yilinda yer alan Girne Amerikan Universitesi ve Dogu Akdeniz Universitesi'nin resmi sosyal medya hesaplari {izerinden en son
yaymladiklar1 reklam filmlerinde kadmlarin cinsel obje olarak kullanilip kullanilmadig1 gosterge bilimsel calisma yontemi ile analiz
edilecektir.
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Abstract

The cultural roles that social perception imposes on men and women undoubtedly continue to shape the advertising
perception. It is known that both traditional media and new media have great importance in terms of presenting roles in Turkish
society, which is accepted as a patriarchal society. It is not overlooked that women are featured as sexual objects in advertisements. It is
seen that the phenomenon of women in advertisements has become more important as traditional mass media have been replaced by
social media from new media. The fact that human beings, who opened up to the world with Webl, communicate and interact with
people they do not know from one end of the world to the other through Web2, shows that they bring the general perception to the
forefront of using women as objects in global media and racial studies. Within the scope of this study, whether women are used as
sexual objects in the latest commercials published by Girne American University and Eastern Mediterranean University on the official
social media accounts of Girne American University and Eastern Mediterranean University in 2019 will be analyzed with the scientific
study method.
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1. GIRIS

fletisim gibi aligverisin tarihi irdelendiginde insanlik tarihi kadar eski oldugu, tipki iletisim
stirecinde oldugu gibi aligveriste de satic1 ve alici arasinda bir ekonomik durum yasandig: goriilmektedir.
Sosyal bir varlik olan insan nasil ki iletisim kurma ihtiyact duyuyorsa yasamini stirdiirmek icinde alisveris
stirecine girme ihtiyaci duymaktadir. Insanlarimn tiiketim ihtiyaglarinin sinirsiz, kaynaklarin smirli olmasi
nedeniyle en iyi nasil tatmin edilecegini arastiran bilim dali olan ekonomi hi¢ kuskusuz ki yasanan bu
aligveris siirecinin gelismesiyle ortaya cikmustir. Insanligin var oldugu ilk andan itibaren kendini tanimaya
ve bir arayis igerisinde kendi varligin iletisim kurmaya calisti1 insanlara aktarma siirecinde alg1 yonetimine
bas vuran insanoglu akl1 ve bedeni arasinda sik sik iliski kurmustur. Decartes bu duruma, “akl1 insansalken,
beden hayvansaldir” yaklasimiyla pekistirme yapmaktadir. Cinselligin trihi analiz edildiginde ise beden hep
bir dini balk: altinda kalmis, iktidarin soylemleri dinsel temalarla kavramsallastirilarak bedenin siklikla
bask: altinda tutularak kullanimma gidilmistir (Akgtindiiz, 2013, 5-6).

Insan hayatinda yasanan devrim niteligindeki gelismeler sanayi devrimi ile birlikte kiirsellesmeyi
beraberinde getirmis ve 1960'l1 yillarla birlikte hayatimiza girmeye baslayan internetle birlikte iletisim
alaninda da dervim niteliginde gelismeler yasanmustir. Gazete kagitlarindan, sese, sesten gortintiiye
dontisen bilgi aligverisi ve algt yonetimi internetle birlikte yeni bir sahaya kavusmustur. 1990’11 yillarda
web.2.0 kavraminin hayat bulmasi iile kitle iletisim araglar1 sadece bilgi paylasimini degil karsilikli etkilesimi
de beraberinde saglamaya baslamustir. Sadece tiiketici olmaktan ¢ikip tire-tiiketici konuma gelen insanoglu
icin smirsiz enformasyon ve alg1 yonetiminin yeni devinim kazandigi sosyal mecralarla birlikte haber
akisindan reklam igeriklerine kadar geleneksel medyadan sosyal medyaya bir kayis ve yeni arayislar ortaya
¢ikmistir. Bu baglamda yeni reklam ve algi mecrasi konumunda olan sosyal medya her kurum ve kurulus
icin olmazsa olmazlar arasinda yerini almaya baglamistir. Her kurum ve kurulus geleneksel kitle iletisim
araclari ile baglattig1 ve kadmn bedenini cinsel obje olarak kullanarak insanlarin dikkatini cekmeyi basardig:
reklam ve tamitimlarmi yeni medya araglarmna tasimaya baslamistir. Reklamlarda {irtinden fazla kadmn
bedenlerinin 6n planda tutuldugu ve somiriildugi gozlemlenmektedir.

Bu baglamda reklamimn tarihsel siireci ve reklamlarda algi yonetimi ve kadin konularinin
aktarilmasinin ardindan KKTC de yer alan bir 6zel bir de vakif tiniversitesinin sosyal medya reklam filmleri
analiz edilerek kadinlari cinsel obje olarak kullanip kullanmadiklari yansitilacaktir. Bu c¢alisma Dogu
Akdeniz Universitesi ve Girne Amerikan Universitesi'nin sosyal medya hesaplari tizerinden yayimlanan en
son tanitim ve reklam filmlerinin gosterge bilimsel calisma yontemiyle analiz edilmesiyle sinirlandirilmustir.

2. REKLAM VE TARIHSEL GELISIMI

Amerikan Pazarlama Birligi'nin (AMA) reklami soyle tanimlamaktadir; bir hizmetin, tirtintiin veya
veya fikrin ticretini odenerek, kisisel olmadan net bir sekilde anlasilabilecek bicimde yapilan, alici ve
saticinin karsi karsiya satis islemini gerceklestiresi disinda kalan tanitim faaliyetleridir. Bir kurgu senaryosu
icinde yiriitiilen ve hicbir seyin dogal olarak yer almadigi, kurgulanmis anlam biittinliigiine sahip olan
reklamlar seyirciye genellikle bunu fark ettirmeden algty1 yonetir. Reklam s6zctigiintin anlamu tizerine gesitli
donemlerde farkli tanimlamalar yapilmistir. Latince terimsel koke sahip olan “clamere” cagirmak anlaminda
fiilnden tiireyerek giiniimiize kadar gelebilmistir (Almanca’da reklame, Fransizca ‘daréclame, werburg,
ingilizce'de advertisement kelimeleri reklami ifade etmektedir.(Tiirkmen, 1996, 23; Babacan, 2005, 7).
Kadmlarin siklikla kullanildig: cinsiyetci yaklagimla bakimli, giizel ve geng kadmlar genellikle reklamlarda
yer almaktadir. Saghk triintinden kozmetik {iirtiniine, temizlik trtintinden tekstil tirtiniine, hatta araba
tanitimina kadar kadinin bedeniyle reklamlarda siklikla yer almaktadir. Bunun baslica nedeni kadinin daha
genis liriin gesidini tiiketmesi ve rekabetci ruhunun yansimasi sebebiyle hedef kitle haline gelmesidir. Erkek
tirtinlerinde kadinlarin siklikla tercih edilmesinin sebebi ise erkegin o tirtinii kullanmasi halinde kadinlar
tarafindan arzulanan biri olacag algis1 yaratmaktir. Bu baglamda kadinin reklamlarda cinsel obje olarak 6n
plana cikartildig1 goriilmektedir (Kalan, 2010, 80-85). Kapitalizm ile birlikte yaratilmak istenen tiiketim
toplumu sonucunda bedene bakis agist degismeye baslanmuis, kiralanip satilabilen ve kullanima acik bir yap1
olarak kadin bedeni bir meta haline getirilmistir (Eke, 2013, 9-11). Bu baglamda tiiketim segimlerinde
yonetilen birgok alginin sonucu tiiketimin temelinde cinsellik yatmaktadir. Reklamlarda kadin bedeni hem
cinsel obje hem de iirtin aliminda yonetilen algida imgeye dontismektedir. Reklamlar bu baglamda analiz
edildiginde Bourdieu (2001) kadin bedeni igin; “toplumsal diizenin mesrulasmasinda bir aractir ve bedeni
sekillendiren, tanimlayan, erkek ve kadin kimligini olusturan 6ge, kadinin ve erkegin sosyal insasidir”
demektedir (Incil, 2007, 101-105).
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2.1. Reklamin Gelisim Siireci

Reklamin diinyada ve Tiirkiye'de gelisim siireci analiz edildiginde M.O. 300li yillarda alim satim
faaliyetlerinde bulunan ¢igirtkan tiiccarlara kadar dayandigi goriilmektedir. Eski Misir'da kagan esirleri
bulup getirene verilecek odiillerden, Roma_Yunan sehirlerinde gerceklestirilecek gladyator yarismalari,
sirkler vb. en eski reklam ornekleri igerisinde yer almaktadir (Tasytirek, 2010, 8-10). Bilinen ilk agik ilan
ornegi ise 1480 yilinda basilan ve kilise kapisina asilan ilk acik hava ilamdir (Babacan, 2012, 4). Genel kabul
goriilere gore diinyada verilen ilk gazete reklami 165 yilinda 12 atin1 kaybeden birinin Parliament isimli
gazeteye verdigi ilan oldugudur. Bununla beraber ilk ilanin bir ila¢ reklami oldugu ve 1525 yilinda
Almanya’da bir gazetede yer aldig1 goriisti de gecerliligini korumaktadir (Ozkundakgi, 2010, 11-15). Planh
ve kurgulanmis olarak ilk reklamciligin 1812 yilinda Londra’da bir reklam ajansi kurulmasiyla baglandig:
bilinmektedir (Amil, 2002, 15-17).

Turkiye’de reklamciligin gelisim stirecinin Fransizca basilan gazeteler araciligiyla yayginlastigi
bilinmektedir. Avrupa’daki yasami aktaran ilk reklamlar devaminda gazete ilanlar1 olarak ticari reklamlara
dontismeye baslamistir (Cakir, 1996, 250-251). Kitle iletisim araglarinin Tiirkiye’de yayginlasmasi ile birlikte
reklaminda giinliik hayattaki yerini almasi ve yayin olarak kullanimi gerceklesmistir.

2.2 Reklamda Etkilesim Araci Olarak Medyanin Kullanimi

Basili yayinin duyumsal ve gorsel alana yansimasi ve Kkitle iletisim araclarmin aktif olarak gitinliik
hayatta yerini almas: ile birlikte kapitalist diizenin yaratmak istedigi tiiketim toplumu i¢in bu mecralar
yogun bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Yayin yapan reklam ortamlar1 hedef kitleye ulastirilacak
reklamlarda kiiltiirel kodlamalara ve yerel sdylemlere agirlik vermeye baglamis ve bu baglamda igerik
tiretimine gitmistir. Reklamlarda algilanan reklam mesajlarmin iceriginin hedef kitleler tizerinde istenilen
mesajin anlagilamamasi ya da gozden kagmasi gibi istenmeyen durumlar, yasanmamasz icin bu yol tercih
edilmistir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla verilen reklamlarda tirtinleri tiiketen pek ¢ok insanin beklentileri,
korkular ve diistinceleri aktarilmis, reklami yapilan tirtinii almalart durumunda tstiinlitk saglayacag algisi
yaratilmistir (Ulu, 2007, 20). Son dénemde iletisim teknolojilerinde yasanan hizli degisim ve gelisim stireci
ile birlikte giinliik hayatta biiylik 6nem arz eden internetin bireyler tarafindan siklikla kullanimi reklam
ajanslarini o sahaya dogru yonlendirmistir. Bu baglamda asosyal medya kullanicilar: tizerinde etkilesimi
artirmak igin bireylerin kendilerini 6zgiir bir sekilde ifade ettigini sandig1 mecralara reklamcilar agirlik
vererek tiiketiciye kolayca ulasmaya baslamistir.

3. REKLAMLARDA ALGI YONETIMI VE KADIN

[kna ve inandirma faaliyetlerinin tamami olarak aciklanan yonetimi, insanoglunun varligi ve

karsilikli iletisime gectigi tarih boyunca gerek bireysel, gerekse de kurumsal cercevede hedef Kkitleleri
etkilemek igin etkili bir metot olarak kullanilmistir (Oksiiz, 2013, 11-13). Algisal psikoloji alaninda calismalar
yuriiten alman psikologlar algisal psikoloji i¢in gestalt kuramini sahaya kazandirmuslardir. Bu kurami;
organize edilen bir biittintin, birbirinden ayr1 olan pargalara gore kolaylikla 6grenilip akilda kaldigini
soylemektedir (Baris, 2010, 130-133). Algilamalar parcalardan once gelmektedir. Biitiiniin algilanmasi
biitiinti olusturan parcalara gore daha kolaydir. Her zaman bir parcasinin biitiin igindeki 6ncelikli yeri
belirlenir. Bu baglamda alg1 6rgiitlenmesi olusur. Algi oérgiitlenmesinde de ti¢ temel ilke, sekil-zemin iliskisi,
gruplama ve tamamlama egilimi goz ontinde bulundurularak kurgulanr (Tugal, 2012, 27).
Reklamlarda algt yonetimi ise kapitalist diizenin gerek yazii gerek gorsel medyadaki etkinligini
arttirmasinin ardindan sosyal mecralara hakim olmasiyla birlikte tiiketici algisinin gesitliligine gore farklilik
gostermektedir. Reklamlarda algi yonetimi, kitlelerin dikkatlerini o yone ¢cekmek ve 6zendirmek {izerine
kurgulandig i¢in duyumlarin uyarilmasi ve hizli yayilmasi, medya mecralarinda tekrarlanma sayisi,
iletilerin siddeti, buiytiklugii ve diger uyaricilarla zitlik/benzerlik iliskisi gibi fizik ©zellikleri reklam
iceriklerinde kurgulanarak duyu organlarmin etki altina alinmasi ve Kkitlelerin farkina varmadan
yonlendirilmesi hedeflenmistir (Ozcan, 2007, 77). Gorsel algi, duyusal algi ve secimleyici algi yaratma
tizerine kurgulanan reklamlarda giintimiizde en fazla degisim yaratan ve tiiketime ikna ettiren yonemin
gorsel alg1 oldugu bilinmektedir. “Gorsel Bilgi” adl kitabinda Pettersson gorsel alg1 ve isleyisine yonelik
bazi ¢ikarimlarda bulunmustur;

a) Gorsel yasantilarin hepsi bireysel yorumlara agiktir. b) Algilanmis ve amaglanmis imgelerin
icerikleri birbirinden farklidir. c) Basit nitelendirilebilecek resimlerden farkli anlamlar cikarilabilir. d) Temel
ogelerden farkli imge bigimleri olusturulabilir. e) Resimler ve imgeler degistirilerek yeniden farkli bir
bicimde tasarlanabilir. f) Icerik, niteliklerden cok daha énemlidir (Pettersson, 199, 245-247).
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Reklam ve algl yonetiminde etkileyici en onemli faktor oncelikle reklama siklikla maruz kalmak
gerekmektedir. Ne kadar siklikla tekrar edildigi ve bilincin agik olmadan, yoruma kapali bir sekilde kabul
edilecek kurgularla yonetildigi biiyiik 6nem arz etmektedir. Markanin imaji, ambalaji, logosu, slogani,
kullanilan renkler biiyitk 6nem arz etmektedir. Aristo’'nun “tim algilar gozle baslar” soziinden hareketle
urtinlerde gorsel alg1 yonetiminin farkina varan reklam sirketlerinin kadinlar1 6n plana ¢ikarma gereksinimi
duydugu gozlemlenmistir (Arslan ve Baycu, 2006, 56).

Reklamlarda kadin imgesi analiz edildiginde genellikle tiiketiciye tirtinii pazarlama asamasinda bir
yasam tarzi da sunan iceriklerde kadin bedeni somiirii nesnesi ve meta olarak kullanilmaktadir. Duygusal
ve psikolojik olarak mesajlar yiiklenen reklamlarda ataerkil toplumun bakis acisina gore reklam igerigi
uretildigi de gozlemlenmektedir. Kadin reklamda hem hedef hem de arag¢ olarak kullanilmaktadir.
Tiiketimle o©zdeslesen kadin ayni zamanda tiiketimi de ©zendiren meta olarak kadmn bedeni
kullanilmaktadir. Geleneksel medyada yeni medya araglarma kadar tim reklamlarda kadin bedeni
genellikle hem tiiketilmekte hem de tiiketmeyi ©zendirmektedir. Ideal kadin bedenine ulasmak, mutlu
evlilikler, erkegin begenisini kazanan kadinlar, erkeklerin tirtinii almasi igin cinsel obje olarak erkek tiiketim
trtinlerinde kullanulan kadinlar birbiri ile girisken iliskisel baglar kurumus durumdadir(Featherstone, 2013,
161-162). Haug’a (1987) gore, tiiketim kiiltiirii igerisinde tiretilen, alinan veya satilmak istenen tiim mallar,
cinsel anlamda uyaran ambalajlarla paketlenmekte ve cinsel imajlar icermektedir. Reklam igerigindeki
insanlar, giizelligi, gekiciligi ve cinsel sdylemleri tiriin fetisizmine katki saglamaktadir (Taskaya, 2009, 121-
122). Baudrillard (1997), gtizellik kavramin tiiketim kiltiirti baglaminda degerlendirmede bulunmus;
“Tiiketim toplumlarinda giizellik, incelikten ayrilmaz; giizellik, sadece ince ve narin olabilir” goriistini
belirtmistir. Hal boyle olunca toplumda bigilen rollerin devamlilig1 ve tiiketimin 6zendirilmesi tizerine
kurulan reklamlarda kadin genellikle bir seks objesi olarak yer almaktadir. Giizel Kadin, viicut ¢iplakligs,
cekiciligi ve zarifligi tirtiniin tiiketimini 6zendirmede bir gii¢ gosterisi olarak lanse edilmektedir.

3.1. Sosyal Medya ve Reklam

Kiiresellesen, McLuan'in tanumiyla kiirsel koy haline gelen diinyada giintimiiz toplum yapisi
tiiketimi zorunlu hale getirmistir. Kiiresel koyde markalarin diinyay1 tek Pazar gormesi ve bu baglamda
reklam igerigi tiretmesini de beraberinde getirmistir. Kiiltiirel farkliliklar1 ortadan kaldirmak adina bolgesel
inang ve deger yargilariyla reklam igerigi tiretmeye baslayan markalar tiiketim toplumu yaratmada tirtint
tiiketiciye ulastirirken empati kurarak reklam tiretimine gitmistir. Modern tiiketim teknikleri kullanilarak
yeni medya araglar1 aktif kullanilmaya ve bu baglamda gercek ihtiyagtan ¢ok arzu edilen tiiketime kitleleri
yonlendirmeyi tercih etmislerdir. Ciinkii tiiketim kulttirti ihtiyaglardan fazla gostergelerin tiiketimini
hedeflemektedir (Yavuz, 2006, 151). Reklamlara igerik tiretenlerin siklikla kullandig1 yontemlerden birisi de,
reklamlarda kadina belli bir rol cizerken cinselligini ¢n plana c¢ikartmasidir. Reklamlar igeriginde yer alan
cinsel mesaj tiriinlerin pazarlanmasi ve satis1 icin son derece dnemlidir (Reichert, 200, 27). Gorselligin, tirtini
satmak konusundaki etkileyiciliginin bilincinde olan reklamcilar, bu sayede hedef kitlelerine kolaylikla
seslenebilmekte ve tirtinlerin satin alinmasinda ara¢ olmaya devam etmektedir (Saad, 2012, 241).

Sosyal medya tizerinden reklam vermenin hem kitlelere ulasmada en kolay yol olmast hem de
maliyetleri diistirmesi hi¢ kuskusuz ki bir ¢ok sektorii bu mecralarda reklam vermeye ve kendi tanitimlarini
kendilerinin yapmasi yoniinde tesvik etmistir. Siklikla kullanilan facebook, Instagram ve Twitter’de bir ¢ok
kisi ve kurum reklamlar1 kullanicilarin 6ntinde sponsorlu olarak yerini almaktadir. Kitleleri etkileyip, tirtin
veya hizmet alimini tesvik etmek isteyen tiretici firma veya cesitli sektorler bu alan aktif olarak kullanmakta
ve reklamlarmi bu mecralar tizerinden vermektedir. Nielsen(2009) bu mecralara ilginin artmasi ve
kullanilmasinin baslica sebeplerinin; kapsamli demokratif katilim olmasi, basit ve kolay algilanan dizayn,
aktivitelere odaklanma ve yaratici 6zelliklerle iletisimin kolaylastirilmasi olarak siralar. Hal boyle olunca da
ilginin fazlasiyla sosyal mecralara yonelmesiyle reklam tiretenlerin de bu mecralarda yer aldig:
goriilmektedir. Guintiimiizde gorsel iletisimin agirhik kazanmis olmasi sebebiyle tiniversitlelerin de sosyal
medya {izerinden tanitim ve reklam filmi paylasimi yaparak gelecegini egitimle kurgulayan gencleri
bitinyesine kazandirmay1 hedefleyen sosyal medya tizerinde aktif oldugu gozlemlenmektedir.

3.2. DAU ve GAU’niin Sosyal Medya Reklamlarinda Temsili

Sosyal iligkilerde degisimin temeli bedendir. Toplumsal degisimde ideoloji, din vb. pek ¢ok faktor
rol oynamaktadir; fakat asil degisim beden aracilifiyla varlik kazanir. Bedensel iliskilerden bahsedilirken
insan viicudunun farkli bigimlerinden de bahsedilmelidir. Farkli bedenler baglamda; kadinlarin bedeni,
yashlarin bedeni, genglerin bedeni, kiigciik bebeklerin bedeni, ¢ocuklarin bedeni, ergenlerin bedeni,
erkeklerin bedeni, gibi bedenler basili reklam ortamlarinda ¢ogu kez karsimiza ¢ikmaktadir (Okumus, 2009.
5) Kadin viicudu reklamui izleyenler tarafindan bir nesneye déniismektedir. Reklamlarda kadin sac¢1 dudag:
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ve bacaklari fetis nesne olarak sergilenmektedir. Kadinlar deterjan reklamlarinda iyi bir ev kadini, kozmetik
reklamlarinda cinsel birer obje, bebeklere ve ¢ocuklara yonelik gida/temizlik tirtinleri reklamlarinda ise iyi
bir anne olarak kullanilmiglardir (Biiker ve Kiran, 1999, 56).

Reklamcilar reklamlarda yer verdikleri cinsiyet sunumlarmi hedef kitlenin beklenti ve hayallerine
uygun olarak bicimlendirmektedirler. Bu nedenle dergi mecralari, tiiketicilerin egilimlerini dikkate alarak,
kendi tiiketicisini belirlemesi ve tiiketici pazarindaki psikografik ve demografik boliimlere yer vermesi
agisindan avantaj saglamaktadir (Yavuz, 2015, 293-294).

3.2.1. DAU Sosyal Medya Reklaminda Kadin Temsili

Dogu Akdeniz Universitesi 2017 yilinda yayimlanan tamtim reklaminda iki basarili sporcu kadina
yer vermistir. Ilki, gosterge olarak “Uc Adim Atlama Tiirkiye Sampiyonu” Tugba Aydin’la kullamlmistir.
Reklamdaki kadin imgesi giizel, estetik, bakimli, kariyerli, 6zgiir en 6nemlisi basarmis bir kadin modeldir.
Ikinci gosterge olarak da, “Rio 2016 Olimpiyat Sampiyonu” Ese Brume isimli siyahi bir kadin &grenci
kullanilmistir.  Ese Brumenin gozlerindeki rekabetci, istekli ve kendinden emin bakis izleyiciye
yansttilmistir. Sonra Gazimagusa sehrininin tanitim iki kadin 6grencinin kosarak gittigi yerlerin goriintiisii
ile yapilmakta ve kadin dgrenciler tiniversite kampiisiine hedefe dogru yol aldig1 goriilmektedir. Tanitim
filminin baslangicinda 6grenciler basarilar ile tanitilmaya baslanmis iki 6grencinin kosmaya devam ettigi
goriintiilerde ekrana tiniversite tanitim1 bilgilendirme mesajlar1 verilmistir. Tamitim filmi iki basaril1 kadin
profili tizerinden kurgulanmistir. Devaminda ise, laboratuvarlarin tanitimi yapilirken yine kadinli erkekli
ogrenci grubu gosterge olarak kullanilmistir. ilk laboratuvara girildiginde ti¢ kadm bir erkek
goriintilenmistir. Sonrasinda yine bir basortiilii, bir gozliklii kadinla deney/proje tizerinde konusup
tartisan kadin ve erkek gostergelere yer verilmistir. Kadinlar egitimli, bilingli, kendinden emin, ne istedigini
bilen bir imaj sergilemektedir. Yine siyahi bir kadin 6grenci erkek 6grenci ile bir proje tizerinde fikir paylasir
sekilde siyahi Ogrencilerle evrensel {iinivesite kodlamasi yapilmistir. Son teknolojiye ait uygulama
merkezinde sampiyon Tugba Aydin goriintiilenmektedir. Filmin 1:31.dk sinda kadin 6grenci doktor roliinde
damar yolu acarken goriintiilenmekte, diger 6grenciler damar yolu agan 6grenciyi grenme amagl
izlemektedirler. Burada da 6grenci sayisina bakildiginda 5 kadin 2 erkek ogrenci gosterilmistir. Kadin
gosterge, kariyerli, 6grenmeye merakli, kendini gelistiren bir profilde sunulmaktadir. Basroldeki kosan
ogrenciler devamindaki sahnede adeta basaridan basariya kosar gibi ilerlemektedirler. Erkek as¢i basrolde
gosterilen tek meslektir. Kosarak gelen kadin 6grenci yemek pisiren asciya katki koyan kisidir. Alisilmis
geleneksel profilde olan yemek pisiren genellikle kadin oldugudur. Fakat profesyonel olan ascilar genelde
erkeklerdir. Burada erkeklerin cogunlukta yer aldig1 mesleklerde kadinlar1 goriilmekte ve ataerkil olan Tiirk
Toplumu baglaminda kadmnin da erkeklerin yaptig1 isleri basarabilecegi kodlamasi yapilmaktadir. Reklam
filminde dans eden kizli erkekli ¢grenci grubu goriintiilenmistir. Amerikan futbolu oynayan erkek
ogrencilerin iginde yine kadin 6grenci goriuintiilenmistir. Kadin her alanda her sahnede yer almustir.
Mezuniyet toreninde diplomay: alan goriintiide kiz 6grenci gosterilmistir. Tamitim filmi “Sampiyonlar
DAUyii tercih eder” ctimlesi ile bitirilmistir. Sampiyon olarak bagroldeki iki kiz 6grenci gosterilmistir. Kiz
ogrencileri basariyr temsil etmektedir. DAU tanitim filminde kadin cesur, rekabetci, kendine giivenen,
meslek sahibi, basariy1 temsil eden 6ge ve profille sunulmustur. Kadin profiline basarabilirsin mesajt
verilmesi, tretime katilmasi, katki koymasi acgisindan oldukca onemlidir. Tamtim filminin geneline
bakildiginda kadin 6znesi cinselligi ile 6n planda degil, basarilar1 ile 6n planda tutuldugu ve bu baglamda
gostergeler tiretildigi goriilmektedir.

3.2.1.1. Anlat1

Gorsel 1

Gosterge: Kosuya baslayan kadin

Gosterenler: Sporcu kadin, arka fonda sehir
manzarasli, deniz, kadin bedeni, bakimli kadin
Gosterilenler: Tugba Aydin ti¢ adim atlama
Turkiye Sampiyonu yazisi, gaba gosterme, hedefe
kitlenme, kendinden emin kadin.

e P Analiz:
DAD 2017 Tantim Filmi Dogu Akdeniz Universitesi 2017 _yihinda
yayinlanan tanitim ve reklam filminde “U¢ Adim
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Atlama Tirkiye Sampiyonu” Tugba Aydin ile baslamaktadir. Gosterge olarak kullanilan Tugba Aydn,
kumral, bakimli, giizel bir kadindir. Kadinin kariyeri gtizelligi kadar 6n plandadir. Hedefe yonelik bakisi,
hafif giilumseyen ytiz ifadesiyle gururlu bir profil ¢gizmektedir.

Gorsel 2

Gosterge: Kosuya baslayan ve hedefine kitlenmis
kadin yiizii

Gosterenler: Sporcu kadin, siyahi kadmn, agag
gorseli, Uzun Atlama Rio Olimpiyat 5.’si,
Gosterilenler: Ese Brume hedefe kitlenen kadin
sporcu, kendinden emin ytiiz ifadesi, arka planda
doga manzarasi

Ese Brume

Uzun Atlama,

" Rio 2016 Olimpiyat 5/si

Analiz:

Tamtim ve reklam  filmine yine Rio 2016
olimpiyat sampiyonu Ese Brume isimli siyahi bir kadin ¢grenci ile de devam edilmektedir. Ese Brumenin
gozlerindeki rekabetci, istekli ve kendinden emin bakis1 izleyiciye yansitilmistir. Ese ciddi bakisi hedefe
kilitlenmis ytiz ifadesi ile dikkat ¢ekmektedir. Kirmiz1 bir tisort giymekte, orgiilii saci ile feminen yonii 6n
plana ¢ikarmayan yalinlikla goriintiilenmektedir.

DAU 2017 Taniim Filmi

Gorsel 3

Gosterge: Kale, kosan kadin, atletik viicut
Gosterenler: Gazimagusa kalesi, kosan kadin,
tarih kekanlar,

Gosterilenler: Tarih, kiltiir sanat sehri, kale
tizerinde korkusuzca kosan kadin

Analiz:

Gazimagusa sehrinin tamitimi  iki kadm
ogrencinin kosarak gittigi yerlerin goriintiisi ile
yapilmakta ve kadin oOgrenciler {iiniversite
kampiisiine,  hedefe  dogru  yol aldig:
goriilmektedir. Tanitim filminin baslangicinda 6grenciler basarilari ile taritilmaya baslanmis iki 6grencinin
kosmaya devam ettigi goriintiilerde ekrana tiniversite tanitimi ve bilgilendirme mesajlar1 verilmistir. Kale
tizerinde kosan kadin gostergesiyle gii¢ ve cesaretin temsiliyeti kadina yiiklenmis ve zirvede kendinden
emin kadin kodlamasi yapilmistir. Kale surlarinin tizerinde kosan kadin gosterge ile birlikte, basarinin
zirvesinde kendinden emin bir sekilde hareket eden kadin imgesi sunulmustur. Bu baglamda gorselde ifade
edilen egitimli bir kadmin ulasilmasi imkansiz olan kalenin surlarinin tizerinde kosmas: diiz anlamda
kendinden emin ve hedefe ilerlemeyi ifade ederken yan anlamda kaliteli bir egitimle ulasilmasi zor olan
statiiye DAU de alinan egitimle ulasilabilecegini aktarmaktadir.

| \} 0257 406

Gorsel 4

Gosterge: ki kiz ogrencinin birbirine baktigt
goriintd.

Gosterenler: Egitim yeri, maketler, basortiili
kadn, gozluklu 6grenci, modern kadin,
Gosterilenler: Derste bilgi paylasimi yapan iki
farkli o6grenci profili, geleneksel ve modern
yaklagim bir arada.

Analiz:

Sonrasinda yine bir basortuli, bir gozlikli
kadinla  deney/proje {iizerinde konusuyor
tartisiyor izlenimi verilmistir. Bur da bilimle
ugrasan iki kadin profili vardir, kendilerini gelistirmeye acik gtizel bakimli kadin profili vardir. Basortiili
kadimn klasik dindar kadin profilinden uzak bilimle ugrasan sorgulayan 6grenen arastiran bir profil olarak

4« P »l o 1047405

DAU 2017 Tanitim Filmi
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karsimiza cikmaktadir. DAU tanimin filminde sergilenen tiim kadin profilleri egitimli, bilingli, kendinden
emin, ne istedigini bilen bir imaj sergilemektedir.

Gorsel 5

Gosterge: Kosu parkurunda iki kadin
Gosterenler: Spor kiyafetler, atletizm parkuruy,
kirmizi ve siyah spor kiyafetli kadin.
Gosterilenler: “Sampiyonlar DAU"yii tercih eder”
yazist. Kadinlarin basarili oldugu ve basarili
kadmlarin DAU vyi tercih ettigi.

Analiz:
Tanitim filmi “Sampiyonlar DAU’ yii tercih eder”
4 B bl 3507405 ctimlesi ile bitirilmistir. Sampiyon olarak

basroldeki iki kiz 6grenci gosterilmistir. Kiz
ogrencileri bagarty1 temsil etmektedir. DAU
tanitim filminde kadin cesur, rekabetci, kendine giivenen, meslek sahibi, basariy1 temsil eden 6ge ve profille
sunulmustur. Kadin basarmmin ve Kkariyerin simgesidir. Filmin iki kadin gosterge ile baslamasi ve
tiniversitede dokundugu her mekanda basar1 kodlamas1 yapilmasi, kadin profiline “basarabilirsin” mesajt
verilmesi, tiretime katilmas: agisindan oldukca 6nemlidir. Bu filmin geneline bakildiginda kadin gostegenin
cinselligi ile 6n planda degil, basarilar1 ile 6n planda tutuldugu goriilmektedir. Bastan sona kurgularda
kadin 6n planda basroldedir. Reklamdaki kadin imgesi giizel, estetik, bakimli, kariyerli, 6zgiir en 6nemlisi
basarmus bir kadin modelidir.

3.2.2. GAU Sosyal Medya Reklaminda Kadin Temsili

Girne Amerikan Universitesi'nin 2018-2019 yilinda yaymnladigi reklam ve tamitim filmi kampiis
goriintiisii ile baglamustir. Ik gostergede olarak, terasta bir erkek ogrenci ile film baglamistir. Devaminda
tasarim yapan iki kadin gosterge mimarlik 6grencisi, 2 sarisin kadin gosterge de farkl fakiiltede 6grenci
olarak yer almaktadir. Sonraki goriintiide denizcilik fakiiltesi 6grencileri yer almaktadir. Denizcilik fakiiltesi
ve denizcilik egitimi genellikle erkek ogrenciler tarafinda tercih edilmesine ragmen reklam filminde iki
kadin ogrencinin gosterge olarak kullanilmas: dikkat cekmektedir. Bu goriintiileri takiben tanitima
gastronomi bolimii 6grencilerinin mutfakta yemek yaptig1 goriintiilerle devam edilmektedir. Her ne kadar
yemek yapma gorevi kadinlara ¢zgii bir gorev olarak goriilse de gosterge olarak filimde yer alan
ogrencilerin ¢ogunun cinsiyetinin erkek oldugunu goriilmektedir. Sonrasinda yine bisikletli bir erkek ve
kadmn ogrenci ve takiben kampiis iginde yuritiyen denizci kiyafetiyle kendinden emin gururlu adimlarla
yiriiyen kadin denizcilik 6grencisi gosterge olarak sunulmaktadir. Tip fakiiltesi ve hemsirelik fakiiltesi
tanitiminda 6grencilerin ¢ogunlugunun kadin oldugu, bir erkek 6grenci ile kadin 8grencinin hemsire/hasta
bakic1 tiniformasiyla hastane koridorunda ilerlemedigi gostergeler yer almaktadir. Ameliyathane icinde bir
kiz 6grenci kollarini birbirine baglamus sekilde yaptig isin/mesleginin gururu ile poz vermektedir. Pilotaj
ogrencilerinin pilot kiyafeti ile goriintiilenmesinde yine bir kadin bir erkek o6grenciyi gosterge olarak
sunulmaktadir. Dolayisiyla bu goriintiide cinsiyet dagiliminda esitlik soz konusudur. Takip eden
goriintiilerde deney yapan kadin 6grenci gosterge olarak sunulmaktadir. Kadinin bilime katki yapan bir
temsiliyeti vardir. Universitenin bu tamtim reklami biz yapiyoruz sizde vyapabilirsiniz iizerinden
universiteyi tercih etme potansiyeli olan 6grencilere mesaj vermektedir. Geleneksel bakis acis1 ve kadina
siddetin yaygin bir inanis oldugu Ataerkil Tiirk Toplumunda, kadinlara 6zellikle kendi ayaklar: tizerinde
duracaklar iiretime katilacaklar: mesajlar verilmektedir. Filimin devam eden gortintiilerinde iki kiz 6grenci
kendi kullandiklar: aragla deniz kenarina bir grup arkadasiyla yolculuk ettigi, ardindan deniz kenarinda
kizl1 erkekli grup arkadaslar ile keyifli vakit gecirmek icin bulustugu gortintiilenmektedir. Dans eden kiz
gostege ile birlikte KKTC’nin tarihi ve turistlik mekanlar: tanitim filminde gosrege olarak yerini almaktadir.
Kadin gosterge profili tiim goriintiilerde modern, 6zgiirliikcii, tiretime katilan, hayattan keyif alan sekliyle
izleyiciye sunulmaktadir. Universite biinyesinde bulunan otelin tanitim1 esnasinda kadinla 6zdeslestirilmis
meslegi icra eden, bakimli, zarif, gtizel, hos ve cinsiyeti 6n planda tutan bir goriintii gosterge olarak
sunulmaktadir. Denizcilik fakiiltesi tanitimi erkek oOgrencilerin gosterge olarak yer almasiyla devam
etmektedir. Bir grup O6grencinin igerisinde tek bir kadin bulunmaktadir. Ama daha sonra simiilator
tanitiminda kaptan roliinde kiz 6grenci dikkat cekici bir sekilde gosterge olarak sunulmustur. Gastronomi
fakiiltesi tamitimi kiz erkek dagilimi yoniinde esitlik saglandigi goriilmektedir. Diinyaca tinlii ascilar
genellikle ( 6r: Jamie Oliver, Gordon Remsey, Alain Duscase) erkeklerden olusmus olsada kadin as¢1 profili
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kullanilarak, “Sende Yapabilirsin” mesaji verilmektedir. Yemek pisirmek genellikle kadinlara 6zgii bir gorev
olarak goriilse de isi profesyonel olarak erkekler icra etmektedir. Mimarlik fakiiltesi kadin mimarlik
ogrencisinin ¢izimiyle devam etmektedir. Kadin profili sanatsal yoniti kuvvetli bir sekilde izleyiciye
sunulmustur. Hukuk fakiiltesi tanittiminda yine esit cinsiyet dagilimi ile gostege olarak sunulmustur. Bir
kadin bir erkek avukat goriintiisii verilmistir. Tanitim filminin 2:50. dakikasinda sar1 uzun saglarini savuran
bir kadin 6grenci gosterge olarak yerini almistir. Burada kadinin tamamen disiligi ortaya koyularak filme
yansttilmistir. Ayni kiz gostergenin deniz kenarinda kisa sortu ile denize dogru yiirtirken bir erkek 6grenci
elinde gitar calmakta, baska bir siyahi kadin gostergeye dogru yiiyiirken sarki soylemektedir. Bu
goriintillerde kadma da erkege de verilen mesaj yine kadin kullanilarak verilmistir. Erkek ogrenciyi
gencliginin ilk yillarinda ve ailesinin uzakta yasayacagi deneyimi boyle bir ortamda gegirmek istemesi
nedeniyle tniversiteyi tercih etme durumu oldukga ytiiksek bir ihtimaledir. Kiz 8grenci icinde hem egitim
alip hayallerine kavusacagi, hem de keyif alacagi bir adada olmak tercih nedeni olabilecektir. Ttim bu
etkenler g6z oOniinde tutularak tamitim filminde kullanilan profiller ve goriintiler kurgulandig:
goriilmektedir.Tanitim filminin sonunda Avrupai goriintimlii bir kumral erkek 6grenci bisikletiyle gosterge
olarak sunulmakta ve Girne sehrinin yukarda goriintiilenmesi ile film son bulmaktadir. Filmin arka
planinda kullanilan ingilizce sarkinin sézlerinde;

Here's your story, let's begin Hikayen burda hadi baslayalim

The water's fine, come on dive in Su giizel, hadi dalalim

The future's here Gelecek burda

It's right before your eyes- Gozlerininin hemen 6ntinde

Step-by-step you're on your way- Adim adim yola ¢ikiyorsun

Welcome to a brighter day- Daha parlak bir giine hosgeldiniz

Don't you know, it feels good to be alive- Bilmiyormusun hayatta olmak iyi
hissettiriyor.

kullanmilarak Girne Amerikan Universitesi tanitim filminin hikaye 6rgiisii ile giizel bir baglanti kurmustur.

3.2.2.1. Anlat1

Gorsel 1

Gosterge: Mutfakta calisan gastronomi bolumii
ogrencileri

Gosterenler: Beyaz onliik, mutfak, yiyecek, firin
Gosterilenler: Kadin, erkek mutfakta bir arada
calisan dgrenci

Analiz:

Gastronomi boliimii  6grencilerinin  mutfakta
yemek yaptig1 goriintiilerle devam edilmektedir.
Her ne kadar yemek yapma gorevi kadinlara
0zgl bir gorev olarak goriilse de arka planda
ogrencilerin  ¢ogunun  cinsiyetinin = erkek
Fly Higher Than The Sky - 2017 Tanitim Filmi Oldugunu veya Cinsiyet e§itligi Oldugunu
gosterge olarak sunulmaktadir. On planda yemege son dokunusu yapan kadin grenci gostergesi ile sarigin
modern ve keyifle ¢alisan basarili ve kendinden emin kadin 6grenci kodlamas: yapilmaktadir.

4 P Pl o 011/336

T = Gorsel 2

Gosterge: Denizcilk fakiiltesi kadin 6grenci
kamptiste ytiriirken goriintii

Gosterenler:  Denizci  sapkasi,  beyaz
denizcilik kiyafeti, arka planda erkek
ogrenciler

Gosterilenler: Denizcilik fakiiltesinin
erkekler kadar kadinlar tarafidan da tercih
edildigi, kadmnlarin da bu meslege onciiliik
ettigi

Fly Higher Than The Sky - 2017 Tanitim Filmi
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Analiz:

Gosterge olarak kullanilan kadin 6grencinin kampis icinde denizci kiyafetiyle kendinden emin, bakimls,
gururlu adimlarla ytirtimesi, arka planda grup halinde erkek 6grencinin gosterge olarak yer almasi reklam
filmine yansimaktadir. Denizcilik fakiiltesinin ¢ogunlukla erkekler tarafindan tercih edilmesine ragmen, 6n
planda kadin 6grencinin gosterildigi kadinlara kars: pozitif bir alginin oldugu, bu meslege de onciiliik ettigi
izlenimi verilmektedir.

Gorsel 3

Gosterge: Ameliyat odasinda kadin goriintiisii
Gosterenler: Yesil ameliyat onltigi, bagdas kurmus
kollar, gtilimseyen ytiiz

Gosterilenler: Ameliyat odasinda ameliyattan ¢ikmis
kadin fotografci

Analiz:

Ameliyathane iginde bir kadin 6grenci gostergenin
kollarim1  birbirine  baglamis  sekilde  yaptig1
isin/mesleginin gururu ile poz verdigi
Py Fighme Tt The S 2007 Teosrs i yansitilmaktadir. Kadin 6grenci giizeldir. Ama disiligi
degil meslegi ile 6n plandadir. Yesil ameliyathane kiyafeti giymistir. Giilimseyen ytizle poz vermekte, isini
gurur ve keyifle yaptig1 gozlemlenmektedir.

Gorsel 4

Gosterge: Cizim yapan kadin goriintiisii
Gosterenler: Kalem, kadin, yazlik kiyafetler,
kadn bedeni, kiipe, sapka, kadn eli, bileklik
Gosterilenler: Cizim yapan modern kadin,
kadimn bedeni

Analiz:

Kadin gosterge mimarlik fakiiltesi
Ogrencisinin ¢izimi reklam filmine
yansitilmakta, kadmn profili sanatsal yonu
Fiytioher Than the Sky="Tambm kuvvetli bir sekilde izleyiciye sunulmaktadir.
Gosterilen tiniversitenin modern ve sanat sever 6grenci profiline sahip oldugudur.

Gorsel 5

Gosterge: Sahilde gitar c¢alan sark:
soyleyen erkek ve dinleyen kadin
goriintist.

Gosterenler: Siyah uzun saglar, deniz,
kum, yazlik kiyafetler, beyaz tisort
Gosterilenler: Kadin  bedeni, yazhk
mekan, keyif alan insanlar

Analiz:

Afrika wuyruklu olan kadin 6grenci
gostergesi, uzun sagli ve alimli sekilde
goriintilenmektedir bu 6grencinin bacaklarinin ekranin en ¢niinde gosterilmesi de dikkat gekicidir. Bu
goriintiilerde kadina da erkege de verilen mesaj yine kadin kullanilarak verilmistir. Kiz 6grenci iginde hem
egitim alip hayallerine kavusacagi, hem de keyif alacag: bir adada olmak tercih nedeni olabilecektir. Tium bu
etkenler g6z onitinde tutularak tamitim filminde kullanilan profiller ve goriintiiler kurgulandig:
goriilmektedir. Gosterilen gekici kadin bedeni ve keyifli bir ortamda egitim alma olanagidir. Geleneksel
bakis agis1 ve kadina siddetin yaygin bir inanis oldugu Ataerkil yapiya sahip Tiirk Toplumunda genglere
kadin erkek ayrimi yapmadan, 6zellikle kendi ayaklar: tizerinde duracaklari, tiretime katilacaklar1 seklinde
mesajlar verilmektedir.

P Pl o) 25433

Fly Higher Than The Sky - Tamtim Filmi
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4. DEGERLENDIRME VE SONUC

Reklam ve pazarlama bir {irtin veya hizmetin tutundurma faaliyetleri icerisindeki en énemli unsur
olarak yerini almaktadir. Reklam ve pazarlama faaliyetinde {iireticinin asil hedefi iiriin veya hizmete dikkat
cekerek tiiketiciler tarafindan satin alinmasini saglamaktir (Simsek, 2006, s.86). Hal boyle olunca reklamlarda
kadin bedeni tizerinden cinsel igerikli reklam ve imgelerin kullanimi énemli yer tutmaktadir. Glintimtizde,
gorsel kimlik, sozciikler ve gorsel algi ile biittinlestirilerek ortaya sunulmaktadir (Bati, 2010,s.s. 235-236).
Ttiketiciye kadin bedeni tizerinden sunulan gekicilik ve kusursuzluk tirtintin fark edilmesini ve tekrardan
hatirlatilmasini da beraberinde getirmektedir. Algi yonetiminde bu nedenle siklikla kadin bedeninin
reklamlarda cinsel meta olarak sunuldugu goriilmektedir. Geleneksel medyadaki tutundurma faaliyetlerinin
internetin yaygin bir sekilde giinliik hayattaki yerini almasinin ardindan daha kisa fakat daha etkili reklam
icerigi sunumunda bu tiir alg1 yonetimine bas vuruldugu goriilmektedir. Sosyal medya ile birlikte, dijital
ortamdaki reklam yayinlar: incelendiginde iiretici firmalarin da djjitallesen diinyaya uyum sagladiklar:
gozlemlenmektedir.

Gorsel iletisimin agirlik kazandig giiniimiizde hi¢ kuskusuz ki bu alanda yiriitiilen calismalar:
analiz etmede en 6nemli unsur gostergelerin ne ifade ettigidir. Bu baglamda ¢alisma yiiriitiiliirken de anlam
tiretmede gostergebilim anlam evrenini ¢éziimlemeyi amaglar. Anlamlarin olusturulmasi, soyut durumun
dizgelestirilmesi, diiz anlam ve yan anlamlandirma ile birlikte gorselde kullanilan her seyden anlam
yaratmak gostergebilimin alanina girmektedir. Saussure icin gosterge; anlami olan fiziksel bir nesnedir.
Yada onun ifade ettigi sekliyle bir gosterge gosteren ve gosterilenden olugsmaktadir. Gosteren, gostergenin
algiladigimiz imgesidir. Kagit tizerindeki isaret, havadaki sesler, semboller, sekiller, diller vb. zihinsel
kavramaya yon veren her seydir(Saussure, 1998, 47-52). KKTC'de yer alan Girne Amerikan Universitesi ve
Dogu Akdeniz Universitesi reklamlar1 Gosterge bilimsel analiz yontemiyle incelendiginde gostergeler
araciligiyla ortaya cikartilan anlamlar ve reklam filmine aktarilan gercek ve gercegin ardinda aktarilmak
istenen ve algilatilmak istenen bilgi yansimasi analiz edildiginde kadm bedeninin cinsel obje olarak
kullanilmadig1 tespit edilmistir. Saussure’un yaklasimiyla incelendiginde yan anlam ve diiz anlam
baglaminda tiniversitelerin kiiltiirle ve yerel simgelerle birlestirilerek reklam filmine yansitildigi, kadina
basarili, modern, kendine giivenen, ataerkil toplum olan Tiirk toplumunda dahi rol model ve tnderlik eden
kodlamalara tanitim ve reklam filmlerinde yer verildigi goriilmiistiir.
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