| ULUSLARARASI' SOSYAL ARASTIRMALAR DERGISI

THENOURNA -’E)F INTERNATIONAL SOCIAL RESEARCH:

Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research
Cilt: 13 Say1: 75 Yil: 2020 & Volume: 13 Issue: 75 Year: 2020
www.sosyalarastirmalar.com Issn: 1307-9581

SOSYOLOJIK VE HUKUKI BOYUTLARIYLA SOSYAL MEDYADAKI COCUK iSCILiGi:
INSTAGRAM ORNEGI

CHILD LABOR IN SOCIAL MEDIA WITH ITS SOCIOLOGICAL AND LEGAL DIMENSIONS: THE
INSTAGRAM EXAMPLE

Adnan KUCUKALI"
Ceyhun SERCEMELI*

Oz

Calisma kapsaminda “#cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarin incelenmesi vasitasiyla, popiiler sosyal medya
araclarindan birisi olan Instagram’daki cocuk isciligi olarak nitelendirilebilecek paylasimlar arastirilmistir. Arastirma kapsaminda nitel
durum analizi yapilmasi amaglanmistir. Durum calismalar1 arastirmacilarin sosyal yasamdaki giincel bir durumu cesitli bilgi
kaynaklarindan yararlanarak detayli ve derinlemesine inceledikleri nitel bir yaklasimdir. Bu calisma kapsaminda gevrimigi bilgi
toplama yonteminden yararlanilmis olup, sanal ortamdan ulasilan veriler analiz edilerek sosyolojik ve hukuki boyutlar1 agisindan
degerlendirilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen 500 paylasimdan 74’tinde (%14.8) cocuk goriintiisiiniin bulundugu ve bu goriintiilerin
tamamina yakiminda (%93.2) cocuklarmn ytiizlerinin goriindiigii tespit edilmistir. Paylasimlar genel olarak incelendiginde, cocuklarin
egitim, oyun, eglence vb. cesitli etkinliklerle degerlendirebilecekleri vakitlerinin ebeveynleri tarafindan giyim, aksesuar, ayakkab1 vb.
gocuk {irtinlerinin tanitimma ayrildigi, bu durumun da cocuk haklarmin ihlali ve gocuk isciligi olarak nitelendirilebilecegi
diistintilmektedir.
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Abstract

Within the scope of the study, through the examination of the posts made with the tag of "#cocukgiyim", the posts that can be
qualified as child labor on Instagram, one of the popular social media tools, were investigated. Within the scope of the research, it is
aimed to make a qualitative situation analysis. Situation studies are a qualitative approach in which researchers examine a current
situation in social life in detail and in depth by using various sources of information. Within the scope of this study, online information
gathering method was used and the data obtained from the virtual environment were analyzed and evaluated in terms of sociological
and legal dimensions.

It was determined that 74 (14.8%) of the 500 shares examined within the scope of the research had child images and the
children's faces were seen in almost all of these images (93.2%). When the shares are examined in general, the times which children can
spend with various acitivities as education, game, entertainment etc., spended to the promotion of children's products as clothing,
accessories, shoes, etc. by his/her parents, and it is thought that this situation can be described as a violation of children's rights and
child labor.
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GIRiS

Internet ve sosyal medya araglarinin kullanim oranlari ve kullanici sayilari her gegen giin
yiikselmektedir. Akilli telefon, tablet, laptop gibi cihazlarin yayginlasmasi da soz konusu kullanim
oranlarmi ve kullanici sayisini yiikseltmektedir. Sosyal medya araclar1 eglence, egitim, oyun, vb. pek cok
amagcla kullanilmakta, giintimiizde 6zellikle alisveris amaciyla kullanimin yayginlastig1 gozlemlenmektedir.

Ticari amacli sosyal medya kullanimi, 6zellikle yapay zeka teknolojisinin sosyal medya araclarinda
kullanimiyla birlikte giderek yayginlasmaktadir. Popiiler sosyal medya araglarinda birbirinden farkl
milyonlarca tirtintin tanitim1 yapilabilmektedir. Instagram da s6z konusu popiiler sosyal medya araclar
arasinda yer almakta ve sponsorlu tanitimlar da dahil olmak {izere bircok farkli sekilde kullanicilar
tarafindan hedef kitleye ulasilabilmektedir.

Sosyal medya araclar1 vasitasiyla paylasilan gonderilerde, hedef kitleye ulasabilmek amaciyla “#”
isaretinin bulundugu etiket kullanim1 da biiyiik 6nem arz etmektedir. Etiket kullanimiyla belirli baghklar
altindaki gonderilere ulasmak miimkiin hale gelmektedir. Giintimiizde sosyal medya araglarinin etkin
kullaniminda “etiket”lerin biiyiik 6nem arz ettigi ifade edilmektedir (i@lek, 2012, 46-47). Ozellikle belirli
urtinlerin satisinin amagclandigl gonderilerde ilgili tirtinii 6n plana g¢ikaran ozellige iliskin etiketlerin
kullanilmas: vasitastyla daha ¢ok kisiye ulasmak miimkiin hale gelebilmektedir. Sosyal medya
platformlarinda o6zellikle gocuklara yonelik {irtin tanitimlarinda da etiketlerin siklikla kullanildigr ve
¢ocuklara iliskin gonderilerin giderek yayginlastig1 gozlemlenmektedir.

Giintimtzde yalnizca profesyonel ticaret kuruluslarinin degil, ebeveynlerin de cocuklarina iliskin
fotograf ve videolar1 paylasarak iriin tanitiminda bulunabildigi gozlemlenmektedir. Ozellikle son
donemlerde moda haline gelen “instagram annesi”, “influencer anneler” gibi terimlerle amilan ve
Instagram’1 aktif sekilde kullanan ebeveynlerin bu durum tizerinde daha ¢ok etkili oldugu ifade edilebilir.

Cocuklara iliskin gonderilerin paylasiminda ozellikle gocuk fotograf ve videolarinin kullanilmasi,
gesitli problemlere sebep olmaktadir. Sosyal medya araglar1 vasitasiyla cocuk haklar: ihlal edilebilmekte,
sosyolojik, psikolojik, kiiltiirel, ahlaki vb. pek cok agidan problemler ortaya c¢ikabilmektedir. Bu
paylasimlarin “gocuk isciligi” olarak nitelendirilebilecek seviyeye ulasmasi ise en onemli problemler
arasinda yer almaktadir.

Sosyolojik ve hukuki boyutlariyla sosyal medyadaki gocuk isciliginin arastirildigi bu calismada,
popiiler sosyal medya araglarindan birisi olan Instagram’da “#cocukgiyim” etiketinin kullanildig1 500
paylasimin incelenmesi vasitasiyla “cocuk isciligi”nin arastirilmasi ve sosyolojik ve hukuki boyutlar:
agisindan konunun 6nemine dikkat ¢ekilmesi amaglanmaktadir.

Calisma kapsaminda oncelikle “gocuk isciligi” kavrami agiklanacak, ardindan sosyal medyadaki
cocuk isciligi olarak nitelendirilebilecek durumlara kisaca deginilecek ve sosyolojik ve hukuki agidan sosyal
medyadaki ¢ocuk is¢iligi kavramlar: acgiklanacaktir. Arastirma bolimiinde Instagram’daki “#gocukgiyim”
etiketiyle paylasilan 500 gonderinin incelenmesi vasitasiyla elde edilen arastirma bulgularina yer verilerek,
sosyolojik ve hukuki boyutlariyla sosyal medyadaki c¢ocuk isciligi {izerine degerlendirmelerde

bulunulacaktir.

1. Cocuk ve Cocuk Is¢iligi Kavramlart

Evrensel olarak kabul edilmis bir ¢ocuk tamimi bulunmamakla birlikte, bebeklik dénemi ile
ergenlik donemi arasinda bulunan bireyler gocuk olarak tanimlanmaktadir (Tokol, 2018, 414). Cocuk
Haklarina Dair Birlesmis Milletler Sozlesmesi (CHS) nin 1’inci maddesine gore, daha erken yasta resit olma
durumu harig, on sekiz yasina kadar her insan ¢ocuk sayilir (UNICEF, 2019). Uluslararast Calisma Orgiitii
(ILOYniin ¢alisan ¢ocuklara yonelik yaptigi tanimlamada ise 15-24 yas grubundakiler geng isci, 15 yas ve
altinda calisanlar ise, “gocuk is¢i” veya “calisan cocuklar” olarak nitelendirilmektedir (Avsar ve
Ogiitogullari, 2012, 12).

Diinya’da her 10 ¢ocuktan biri calismak zorunda birakilirken, bu ¢ocuklar ayni zamanda saglikl
bir cevreden ve temel 6zgiirliiklerinden de mahrum kalmakta, fiziksel, psikolojik, sosyal, kiiltiirel ve egitsel
gelisimlerine zarar veren ortamlarda calistirlmaktadirlar. Cocuk yasta ¢calisma hayatina baslama, az gelismis
veya gelismekte olan toplumlarda sikca goriilen bir durumdur. Zira ucuz isgticii ve kayit disilik gocuklarin
tarihin hemen her déneminde calistirilmasina neden olmustur. Tarim toplumlarinda ailenin tiim bireyleri
tarim veya hayvancilik alanlarinda daha ziyade sosyal giivenceden mahrum olarak ailesi tarafindan
calistirllmakta idiler. Sanayilesme ile birlikte, cok daha uzun siirelerde ve zor sartlar altinda galismak
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zorunda birakilan ¢ocuklar, yalnizca fiziksel ve ruhsal yoksunluk pencesi altinda ezilmekle kalmayip, egitim
hayatindan koparildiklarindan, her insanin dogustan kazandigi egitim alma haklarindan da yoksun
brrakilmiglardir (Sisman, 2003, 1-5; Kiigiikali, 2016, 1345-1346).

Tarim, sanayi veya sanayi sonrast toplum tiplerinden hangisinde olursa olsun, ¢ocuk yastaki
bireyleri galistirilan her toplum, ¢ocuklarin temel insanlik haklarini ihlal etmis, bir anlamda insanlik sucu
islemistir. Gergekte calisan/galistirilan ¢ocuklar yalnizca ilgili tilkelerin degil, kiiresel anlamda tiim tilkelerin
ustesinden gelmesi gereken evrensel bir sorundur (Sisman, 2003, 1-5; Kiictikali, 2016, 1345-1346). Bu sorun
glintimiizde azalmakla birlikte modern toplumlarda ¢zellikle reklam sektoriinde farkli boyutlariyla ortaya
¢ikmig bulunmaktadir.

1.1. Diinyada Cocuk Isciligi

Cocuk haklarin1 korumaya yonelik olarak kabul edilmis bulunan hukuk kurallari, ¢cocuklarin
maddi ve manevi varliklarini korumanin araglar niteligindedir.
ILO verilerine gore, diinyada 64 milyonu kiz, 88 milyonu erkek ¢ocugu olmak tizere toplam 152 milyon
cocuk, diger bir deyisle her 10 ¢ocuktan biri, cocuk is¢i olarak ¢alistirllmaktadir. Bu ¢ocuklarin yaklasik yarisi
ise sagliklarin ve gelisimlerini etkileyen tehlikeli islerde galismakta ve sayilar1 73 milyona ulasmaktadir
(ILO, 2017, 5-35).

ILDREN IN CHILD LABOUR

AGE PROFILE GENDER ECONOMIC ACTIVITY
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Resim 1. Global Estimates of Child Labour. Kaynak: ILO, 2017.

Resim 1’de verilen rakamlar diinya tizerinde calisan ¢ocuklarmm %70’den fazlasmmin tarim
sektoriinde galistirildiklarini gostermektedir.

2000 yilindan 2016 yilina kadar gegen 16 yil boyunca, ¢ocuk is¢i olarak ¢alisan ¢ocuk sayisinda 94
milyona yakin bir azalma olmustur. Ayn1 déonemde, tehlikeli islerde ¢alisan ¢ocuk sayisinda yar1 yariya bir
diistis gerceklesmistir. Ancak, bu ilerleme 2012 ila 2016 arasinda hiz kesmis ve s6z konusu dénemde ¢ocuk
is¢i sayisindaki azalma 16 milyonda kalmistir (ILO, 2017, 12).

1991 yilindan beri devam etmekte olan Cocuk Isciliginin Sona Erdirilmesi Programi (IPEC)
cocuklarin diinya capimnda korunmasini saglamaya yonelik programlarina devam etmekte, uygulama ve
kararlarini tiye tilkelerin ilgili birimlerine tavsiye kararlar olarak iletmektedir. IPEC programi, diinyadaki
ekonomik ve teknolojik gelismelerin dengesiz dagilimi sonucu her yil daha fazla sayida ¢ocugun calisma
yasamina girdigini bu nedenle gereken tedbirlerin alinmas: gerektiginin tizerinde durmaktadir (ILO, 2020;
Kugtikali, 2016, 1347). Turkiye, 1992 yilinda ILO'nun “Cocuk Emeginin Sona Erdirilmesi Uluslararasi
Programi (IPEC)”na katilan ilk alt1 tilkeden biri olmustur (CSGB, 2017, 10).

1.2. Tiirkiye’de Cocuk Isciligi

Turkiye hentiz kirsal yerlesimden kentsel yerlesime ve tarim ekonomisinden sanayi ekonomisine
gecis stirecini tamamlayamamustir. Yasanan bu siireg, sosyo-ekonomik yapiy1 derinden etkilemekte, olumlu
gelismeler yaninda olumsuz bir takim etkileri de beraberinde getirmektedir. Kirsaldan kente, kentlerden
(6zellikle de Dogu ve Guineydogu Anadolu Bolgesi kentlerinden) tilkenin Batisina, daha buyiik ve gelismis
biuiytiksehirlere dogru bir go¢ olgusu cumhuriyetin basindan giintimiize durmaksizin devam etmektedir
(Kugtikali, 2016; TESK, 2016).

Ekonomik gelismesini saglamis tilkelerde gocuk isciligi yok denecek kadar az seviyededir.
Ekonomik gelismesini tam olarak saglayamamis, gelir dagiliminin dengesiz oldugu tilkelerde ise, yetersiz
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asgari ticret, yliksek enflasyon ve genis kesimlerin satin alma giictiniin dustikliigi, biitceden saglik ve egitim
harcamalarina ayrilan payin yetersizligi, sosyal giivenlik kapsamindaki niifusun azlig1 gibi olumsuz sosyo-
ekonomik gostergeler, ailelerin yasam kosullarini agirlastirip gegim sikintisina neden olmustur. Bu durum,
ailelerin ¢ocuklarin aile biitgesine katkida bulunmak amaciyla erken yasta galisma yasamina yonlendirmesi
sonucunu dogurmakta, 6zellikle yoksul ailelerde aile gelirine katkida bulunmak amaciyla egitimini yarida
birakip sokakta ¢alismaya baslayan ¢ocuklarin sayilarini artirmaktayd: (TESK, 2016).

2019 yilina ait TUIK verilerine gore Tiirkiye’de 5-17 yas grubunda galisan cocuk sayist 720 bindir.
5-17 yas grubunda calisan c¢ocuklarin aymi yas grubundaki c¢ocuklar igindeki pay1 %4.4’ diir
(sputniknews.com, 2020). Son ¢eyrek yiizyilda iilke ekonomik verilerindeki iyilesme gocuk isciliginde
stiregen biri diististi de beraberinde getirmistir. Ancak bu diististe cocuk is¢iligini 6nlemeye yonelik ulusal
ve uluslararasi politikalar ile zorunlu egitimin 12 yila ¢ikmas: gibi farkli nedenler de etkili olmustur. Calisma
durumunda olan ¢ocuklarin biiytik cogunlugu, daha iyi yasam standartlar arayisi icinde sehirlere akin eden
ve sosyal olarak smirhiliklar1 olan, sosyo-ekonomik diizeyi diisitk go¢ etmis ailelerden olusmaktadir
(Ktigtikali, 2016, 1347-1350).

2. Sosyal Medyadaki Cocuk Isciligi

Cocuk isciligi yalnizca sokakta calisan cocuklara ya da sanayilerde ¢alisan gocuklara iliskin bir
problem degildir. Reklamlarda, dizilerde, sosyal medya icerik tiretim siirecinde rol almak da ¢ocuklar
agisindan zararh olabilmektedir. Reklam ve tamitim amaciyla gocuklara iliskin iceriklerin sosyal medya
araglarinda paylasilmasi ve ¢ocuklarin s6z konusu igeriklerin olusturulmas siirecinde fiziksel ve psikolojik
gelisimlerini etkileyecek sekilde bu amagla calistirilmast da ¢ocuk haklarinin ihlali ve sosyal medyada ¢ocuk
is¢iligi kavramlarini giindeme getirmektedir (Goziitok, 2018, 26; Kiiciikali ve Sercemeli ,2019, 1179-1180).

Sosyal medyanin gitindelik hayatin ayrilmaz parcasi haline geldigi giintimiiz sartlarinda, “sosyal
medya fenomeni”, “influencer”, “instagram annesi” gibi bir¢ok yeni kavram da s6z konusu sosyal medya
platformlarinda kullanilmakta, ¢ocuklara iliskin video ve fotograflar da soz konusu platformlarda giderek
yayginlasmaktadir. Oyle ki, giintimiizde birgok ¢ocugun sosyal medya araglarmi kullanmasi ebeveynleri
tarafindan tesvik edilmekte veya ebeveynleri ¢ocuklarinin goriintiilerini sosyal medya platformlarinda
paylasmaktadirlar. Sosyal medya araglarindaki reklam ve sponsorluk anlagsmalarinin yayginlasmas: da, bu
araglarm gelir elde etmek amaciyla kullanilmasina neden olmaktadir. Uluslararast Calisma Orgiitii
(ILO)niin gocuk isciligi tanumi goz oniine alindiginda, ¢ocuklarin egitim, eglence, gezi vb. aktivitelere
harcayabilecekleri zamanin video ve fotograf cekmek amaciyla kullanilmasinin gocuklarin fiziksel ve
zihinsel gelisimini negatif yonde etkileyebilecegi degerlendirilmektedir. Buna ragmen ailelerinin veya
sponsorlarin baskisiyla ve maddi beklentilerle yapilan sosyal medyadaki s6z konusu paylasimlarin ¢ocuk
isciligi olarak nitelendirilebilecegi ifade edilmektedir (Hiirriyet Gazetesi A, 2020).

Guntimtizde ¢ocuklar, gesitli sosyal medya platformlarinda ebeveynlerinin destegi ile birlikte
icerik tireticisi olarak goriilebilmekte veya ebeveynleri tarafindan fotograf ve videolar1 paylasilarak cesitli
urtin tanitimlar: vb. yontemlerle gelir elde edilebilmektedir. Cocuklarin zamanlar1 ve enerjileri harcanarak
paylasilan gonderilerden hem sosyal medya platformlarmin sahipleri, hem reklam verenler, hem de
ebeveynleri gelir elde edebilmektedirler. Sosyal medya platformlarinda diizenli olarak kendisine iliskin
gonderilerin paylasildigi, abone veya takipgi sayisini artirma, begeni sayisini ve reklam gelirlerini artirma
endisesi yasayan ¢ocuklar, ¢alistirilan gocuk olarak nitelendirilmektedir (Atalay, 2019: 196-197). Guniimiizde
cocuklarla ilgili trtinlerin satis ve pazarlamasinda bulunan giyim, oyuncak, gida vb. sektorde faaliyet
gosteren cesitli isletmelerin, ¢ocuklarin sosyal medyada yer almasinu tesvik ettikleri de diistintilmektedir
(Karabulut, 2019, 8).

Eski donemlerde cocuklarinin, dogumundan gelisim c¢agina kadar hemen her fotografim
albtimlerinde saklayan aileler giintimiizde ¢ocuklarimin fotograf ve videolarini paylasarak gelir elde etmeye
calismaktadirlar. Sosyal medyaya iliskin olarak yapilan bir arastirmaya gore, 6-17 yas arasi ¢ocuklarin ytizde
75’1 YouTuber olmak istemektedir. Sosyal medya tizerinden gelir elde etmek isteyen ebeveynler de gerek
YouTube gerekse de Instagram tizerinden cocuklarina iliskin igerik paylasarak hem takipci sayilarimi
artirmakta hem de gelir elde etmektedirler. Ebeveynler tarafindan gelir elde etmek amaciyla yonetilen
hesaplarin, c¢ocuklarin kimlik gelisimi, mahremiyet ve 0©zel hayatlar1 agisindan tehdit olusturdugu
degerlendirilmekte, ebeveynlerin profesyonel bir faaliyet haline getirdikleri s6z konusu sosyal medya

R4

paylagimlarinin ¢ocuklar agisindan “gocuk isciligi”ni giindeme getirdigi ifade edilmektedir (Ozay, 2020).
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2.1. Sosyolojik A¢idan Sosyal Medyadaki Cocuk Isciligi

Yasadiklar1 ortamlarda siklikla her tiirlii ihmal, istismar, somiirii ve kotii davranisa maruz
kalabilen, calistiklar: igin fiziksel, psikolojik ve bilissel gelisimlerini tamamlayamamak durumunda kalan
calisan ¢ocuklar, gegmiste oldugu gibi giiniimiizde de tiim insanlik icin kiiresel bir sorun niteligindedir. Bu
sorunun temelinde yatan nedenlerin basinda ise toplumsal yap1 ve bu yapinn ortaya koydugu ekonomik
gelismislik diizeyi gelmektedir. Zira gelismis tilkelerde ¢alisan ¢ocuk ytizdesi sifir veya sifira yakindir.

Cocuklarin hangi sebeple olursa olsun isci olarak ¢alistirilmalari, onlarin en dogal haklar: olan
oyun haklariin ve egitim haklarinin ellerinden alinmasina neden olmaktadir. Bu nedenle ¢ocuklarin
calismalarma neden olan biitiin toplumsal - ekonomik ortam yeniden sosyal devlet anlayisi temelinde
kamusal olarak yapilandirilmali ve tiim ¢ocuklar ¢alismalarini gerektiren engellerinden kurtarilmalidir. Aksi
takdirde ilerleyen yillarda toplumsal ve bireysel hayatta i¢ ice ge¢mis bir¢ok sorunun nedeni olabilirler
(Yayla, 2017, 417-418).

Ozellikle son yillarda kendi kararlarini verebilme becerisinden ve yetkinliginden mahrum, biligsel
farkindaligr olmayan cocuklarin ebeveynleri tarafindan birer ticari nesne ve reklam malzemesi haline
dontstiiriilmesi, 6zel yasamlarinin yani sira bedensel ve mekéansal mahrem alanlariyla ilgili paylasimlarla
yapilan mahremiyet ihlallerinin, kisisel hak ve hiirriyetlerle 6rtiismedigi agiktir.

Cocuklarin medya tizerinden reklam araci olarak kullanilmasi, calistirilmasinin gegmisi biraz daha
eski olsa da, hentiz 20 yilin1 dahi doldurmamus sosyal medya aglarinda son birkag yilda yogun bir sekilde
cocuk isligi stirdiirtilmektedir (badbaz,com, 2015). Ornegin en az 130 bin ile 3,2 milyon araliginda takipgisi
olan Instagram annelerinin, takipgi sayilarindan dolay: toplumda ne kadar kabul goérdigiiniin ve gocuk
mahremiyetini ihlal etmekte sakinca gormeyisleri onemli bir tehlikenin yaklastiginin sinyalleri olarak
algilanmalidir. Annelerin paylasimlarinin begeni ve onaylanan yorumlarla destek bulmasi toplum nezdinde
mahremiyet algisinin ne denli dontistiigiiniin bir isareti olarak kabul edilmeli ve bu durum bilimsel
arastirmalara konu edilmelidir (Koktener ve Akgiin, 2020, 246).

2.2. Hukuki A¢idan Sosyal Medyadaki Cocuk Is¢iligi

Sosyal medya araglarinda c¢ocuklarin fotograf ve videolarimin paylasilmasi, gesitli hukuki
problemlere neden olabilmektedir. S6z konusu igerikler, giyim, gida, oyuncak vb. alanlarda faaliyet gosteren
ticari kuruluslar, reklam ajanslari, dogum fotografcilary, ogretmenler ebeveynler vb. pek cok kisi ve
kurumun sosyal medya hesaplarinda paylasilabilmektedir. Giintimtiizde 6zellikle ebeveynler sosyal medya
araglarint1 yogun sekilde kullanarak cocuklarinin fotograf ve videolarini paylagsmakta, soz konusu
paylasimlarin etik ve hukuki agidan problemlere neden oldugu cgesitli arastirmalarda vurgulanmaktadir
(Giltekin, 2018; Goziitok, 2018; Cimke vd., 2018; Parsa ve Akmese, 2019; Kiigiikali ve Sercemeli, 2019; Uzun,
2020; Ozay, 2020).

Sosyal medya hesaplarinda gocuklarin fotograf ve videolarinin paylasilmasi, Cocuk haklarina
iliskin en genis kapsamli diizenleme olan “Cocuk Haklarina Dair Birlesmis Milletler S6zlesmesi (CHS)”
basta olmak tizere, ulusal ve uluslararas: diizenlemelere aykirilik tegkil etmektedir (Akytiz, 2012; Steinberg,
2016; Kaya ve Kaya, 2017; Kiigtikali ve Sergemeli, 2019). BM CHS 19. Madde hiikmiinde, “cocugun her tiirlii
istismara karst taraf devletler basta olmak tiizere ilgili kurumlar ve anne baba tarafindan korunmasi
gerektigi” belirtilmistir. Ayrica 32. Madde hiikmiinde “cocugun her tiirlii ekonomik somiirii ve psikolojik,
bedensel, ruhsal, ahlaksal ve toplumsal gelisimini olumsuz etkileyen hallere karsi korunma hakkinin
oldugu” da agikga diizenlemis bulunmaktadir (Uzun, 2020, 9).

Cocuklarin fotograf ve videolarmin sosyal medyada paylasilmasinin “cocuk isciligi” olarak
nitelendirilip nitelendirilemeyecegi ise tartisma konusu olmakla birlikte, Fransa’da sosyal medya tizerinden
gelir elde eden cocuklarin “gocuk isci” olarak nitelendirilmesi gerektigine iliskin hukuki diizenlemeler
bulunmaktadir. Fransa’da 16 yasindan kiiciik cocuklarin sosyal medya {izerinden elde ettikleri gelirlerinin
16 yasma gelince erisebilecekleri bir banka hesabinda korunmasina, resit olmayan “sosyal medya
fenomneleri”’ni istihdam etmek isteyenlerin, yerel makamlardan izin almasina karar verilmistir. Ayrica
sosyal medya platformlarini ¢cocugun talebi tizerine herhangi bir video veya igerigi kaldirmaya zorlayan
“unutulma hakki” da tesis edilmis bulunmaktadir (independent.co.uk, 2020). Ote yandan diinyanin gesitli
tilkelerinde ¢ocuklara iliskin reklamlarda igerik yoniinden gesitli kisitlamalar da getirilmis bulunmaktadir.
Ornegin; Kanada'nin Quebec eyaletinde on ¢ yasindan kiiciik cocuklara yonelik her tiirlii reklam yayin
yasaklanmistir. Finlandiya'da ise c¢ocuklar yalmizca saglik ve egitim icerikli reklamlarda yer
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alabilmektedirler. Hollanda'da da yalnizca on dort yasindan biiyiik cocuklarin sekerleme reklamlarinda yer
alabilmesine yonelik diizenlemeler yer almaktadir (Goziitok, 2018, 26).

Cocuklar1 galistirma yasagina iliskin Tiirk Hukukunda yer alan diizenlemeler ise 1982 Anayasasi
basta olmak tizere 4857 Sayili Is Kanunu'nda diizenlenmistir. 1982 Anayasasi’'nin 18. Maddesinde, temel hak
ve hiirriyetlere iliskin milletlerarast anlasmalara paralel olarak zorla c¢alistirma yasagi hiikiim altina
alinmustir. 4857 Sayili Is Kanunu'nun 71. Maddesi'nde ise, calistirma yasi ve cocuklar1 calistirma yasagi
diizenlenmis olup, ilgili maddenin birinci fikrasinda’;

“(Degisik birinci fikra: 4/4/2015-6645/38 md.) On bes yasini doldurmamig ¢ocuklarin ¢alistirilmast yasaktir.
Ancak, on dért yasini doldurmusg ve zorunlu ilkogretim ¢agim tamamlamig olan ¢ocuklar; bedensel, zihinsel, sosyal ve
ahlaki gelismelerine ve egitime devam edenlerin okullarina devamina engel olmayacak hafif islerde calistirilabilirler. On
dort yasimi doldurmams cocuklar ise bedensel, zihinsel, sosyal ve ahlaki gelismelerine ve egitime devam edenlerin
okullarina devamina engel olmayacak sanat, kiiltiir ve reklam faaliyetlerinde yazil sozlesme yapmak ve her bir faaliyet
icin ayri izin almak sartiyla ¢calistinlabilirler.” ifadesi diizenlenmistir.

Ebeveynleri tarafindan sosyal medyada fotograf ve videolar: paylasilan gocuklarin yaslarinin,
genellikle 15 yasin altinda bulundugu gozlemlenmektedir. Dolayisiyla s6z konusu paylasimlarda bulunan
ebeveynlerin, ilgili uluslararast ve ulusal diger diizenlemelerle birlikte, 4857 Sayilh Is Kanununun
71.maddesine gore de ihlale neden olduklar disiintilmektedir. Cocuk is¢i kavraminin tanimi goz oniine
alindiginda; ebeveynlerin, herhangi bir sponsorluk veya reklam isbirligi nedeniyle ev ortaminda
cocuklarinin fotograflarii ¢ekerek sosyal medyada paylasmalarinin, “cocuk isciligi” olarak ifade
edilmesinin tartismali bir konu oldugu distintilmektedir. Fakat ¢ocuklarin bu tiir paylasimlarla ailenin
gecim kaynag1 haline getirilmesi, fiziksel ve psikolojik olarak olumsuz etkileyecek ve bask: altinda hareket
etmesine neden olacak ortamlarda bulundurulmasi -6rnegin uzun siirelerde kamera karsisinda hareket
etmeye zorlanmasi- vb. nitelikteki gelisimlerinin olumsuz yonde etkilenmesine neden olan durumlarin ise,

Y/

“gocuk is¢iligi” kavramini giindeme getirecegi degerlendirilmektedir (Uzun, 2020, 9-10).
Giiltekin (2018, 123-124) de, sosyal medyada gocuklarin fotograf ve videolarinin paylasilmasi

vasitasiyla gelir elde edilmesinin “cocuk isciligi” olarak nitelendirilebilecegini ifade etmektedir. S6z konusu
durumun, BMCHS ilgili maddelerine aykirilik olusturdugu, Anayasa’min 18. Maddesinde diizenlenen
“Zorla Calistirma Yasag”min ihlali anlamima geldigi, 4857 sayili Is Kanunu'nun 71. Maddesine aykirilik
olusturdugu belirtilmektedir. Ancak s6z konusu durumlar, hukuk diinyasinin hentiz tam olarak diizenleme
altina aldig1 bir alan olmadigindan, Is Kanunu'ndaki koruyucu hiikimlerin, sosyal medya araciligiyla
calistirilan gocuklara nasil uygulanacagma dair simdilik bir gelisme bulunmamaktadir (Giiltekin, 2018, 123-
124).

Cocuklarin fotograf ve videolar1 sosyal medyada ebeveynler tarafindan yogun sekilde
paylasilabilmektedir. Giiniimiizde “instamom”, “instagram annesi” olarak nitelendirilebilen anneler,
cocuklar1 adma actiklar1 sosyal medya hesaplarinda veya kendilerine ait sosyal medya hesaplarinda
¢ocuklarina ait fotograflar1 paylasarak, cocuklar: tizerinden ekonomik kazang elde edebilmektedirler. Bazi
ebeveynlerse durumu daha ileri boyutlara tasiyarak “moda ikonu” seklinde giydirdikleri ¢ocuklarinin
fotograflarini “instagram {inltisti” ya da tinlii bir “instagram annesi” olma hayalleri ile yayinlayabilmektedir.
Ailelerin s6z konusu paylasimlari iyi niyetle yaptiklar: degerlendirilse de, stz konusu paylasimlarin hak
ihlallerine sebebiyet verdigi diisiintilmektedir (Cimke vd., 2018, 264; Parsa ve Akmese, 2019, 173-174).
Cocuklarla ilgili sosyal medyadaki s6z konusu paylagimlar ve hukuki ihtilaflara iliskin, teorik diizeyde
yeterli calisma bulunmamakla birlikte konu yarg: kararlarina da yeterli diizeyde yansimamistir. Ancak hem
Turkiye’de hem diinyanin farkl tilkelerinde 6zellikle basina yansiyan olaylarda, konunun “cocuk is¢iligi”
olarak nitelendirildigi dikkat ¢cekmektedir (Giiltekin, 2018, 115; Hiirriyet Gazetesi A, 2020; Hiirriyet Gazetesi
B, 2020; independent.co.uk, 2020).

Cocuk isciligi, cocuklarin egitimlerine ve ¢cocukluk donemlerini yasamalarina engel olusturarak,
calistirilmasi vasitasiyla sosyal, fiziksel, psikolojik ve ahlaki agidan her tiirlii somtirtilmesini ifade eden bir
kavram olarak nitelendirilmektedir (Arpa vd., 2019, 116). Tekin-Yilmaz (2020, 1243-1244), cocuklarin calisma
nedenleri agisindan 3 kategoride degerlendirilebilecegini, birinci gruptakilerin “ticretsiz aile iscisi” olarak
calisanlar, ikinci gruptakilerin “ciraklik” meslegini icra eden cocuklar, tigiincti gruptakilerin ise artan
tilketim istegi nedeniyle calisan gruptaki cocuklardan olustugunun ifade edilebilecegini belirtmektedir.
Televizyon ve reklamlarin toplumda tiiketim arzusuna neden oldugu, bu durumun da ¢alismanin anlamini
degistirerek tiiketmek igin yapilan bir faaliyete doniismesine neden oldugu belirtiimekte, medyada

! RG, 10/6/2003, Say1 25134.
- 663 -



Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research N
Cilt: 13 Say1: 75 Year: 2020 & Volume: 13 Issue: 75 Year: 2020 3

calisan/calistirilan ¢ocuklarin tglincti grup icinde degerlendirmeleri gerektigi diistintilmektedir. Bu
baglamda sosyal medyada sponsorluk ve reklam geliri elde etmek amaciyla ¢alistirilan ¢cocuklarin da tigtincti
grupta calisanlar arasinda yer aldigini ifade etmek kabul edilebilir bir durumdur. Giintimiizde ebeveynlerin
cocuklarinin goriintiilerini reklam amaclh kullanilmalarinin, ekonomik istismarin bir ornegi olarak
betimlenebilecegi de diisiintilmektedir (Parsa ve Akmese, 2019, 189).

3. Arastirma
3.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Internet ve sosyal medya araglarinin kullanici sayilar1 ve giindelik kullamim siiresi her gecen giin
yiikselmektedir. Giintimiizde 6zellikle mobil telefonlarin yaygin kullanimina bagh olarak sosyal medya
araglar1 giindelik hayatin ayrilmaz parcasi konumuna gelmis bulunmaktadir. S6z konusu sosyal medya
platformlar1 eglenmek, haberlesmek, bilgi edinmek ve aligveris yapmak gibi cesitli amaglarla
kullanilabilmektedir (Kiiciikali ve Sercemeli, 2019, 215-216; Kiran vd., 2020, 440).

Sosyal medyadaki ¢ocuk isciliginin incelendigi bu arastirma kapsaminda da popiilaritesi giderek
artmakta olan Instagram sosyal medya aracinda, “#cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarda gocuk
is¢iligi olarak nitelendirilebilecek igeriklerin paylasilip paylasiimadigi, arastirma kapsaminda incelenen
gonderilerden kaginda ¢ocuklarin fotograf veya video goriintiilerinin bulundugunun tespit edilmesi
amaglanmistir. Instagram’da 6zellikle ¢ocuk giyim {iirtinlerine iliskin paylasimlarin arttig1 gozlemlenmekte
olup,  “#cocukgiyim” etiketinin  kullanildigi  gonderi  sayist  yiizbinlerin  tizerindedir
(instagram.com/explore/tags/cocukgiyim).

3.2. Arastirma Deseni

Calisma kapsaminda “#gocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarin incelenmesi vasitasiyla,
popiiler sosyal medya araclarindan birisi olan Instagram’daki ¢ocuk isciligi olarak nitelendirilebilecek
paylasimlar arastirilmistir. Arastirma kapsaminda nitel durum analizi yapilmasi amacglanmistir. Durum
calismalar1 arastirmacilarin sosyal yasamdaki giincel bir durumu gesitli bilgi kaynaklarindan yararlanarak
detayli ve derinlemesine inceledikleri nitel bir yaklasimdir (Ozdemir, 2010; Merriam, 2013; Karatas, 2015;
Berg ve Lune: 2019; Celik vd., 2020). Bu calisma kapsaminda cevrimigi bilgi toplama yonteminden
yararlanilmis olup, sanal ortamdan ulasilan veriler analiz edilerek sosyolojik ve hukuki boyutlar: agisindan
degerlendirilmistir. Calisma kapsaminda “#cocukgiyim” etiketinin kullanild181, “en yeni” sekmesindeki son
500 paylasim incelenmistir.

3.3. Arastirmanin Evreni

Arastirmanin evrenini popiiler sosyal medya araclar1 arasinda yer alan Instagram’da
“#cocukgiyim” etiketiyle paylasilmis fotograf ve videolar olusturmaktadir. Aragtirmanin yapildig: 25 Eyliil
2020 tarihinde, yaklasik 722 Bin gonderi paylasilmis olup, arastirmanin evreni sdz konusu etiketin
bulundugu gonderilerdir. Arastirma kapsamindaki tiim gonderilere ulasmak gesitli zorluklar nedeniyle
miimkiin olmadigindan, “#cocukgiyim” etiketinin kullanildigi, “en yeni” sekmesindeki son 500 paylasim
incelenmistir. Literatiirdeki cesitli arastirmalarda da benzer ¢rneklemler bulunmaktadir (Karatas, 2015, 68-
72; Kesicioglu, 2019; Yilmaz, 2019; Bulut, 2020). Arastirmanin yapildig1 tarih, sosyal medya kullanim
oranlarma iliskin cesitli arastirmalardan ulasilan verilerden ¢ikarilan sonuca gore belirlenmis olup,
Instagram sosyal medya aracina iliskin yapilan soz konusu arastirmalarda Cuma gitinleri ve 10.00-20.00
saatleri arasinda yogun kullanimda bulunuldugu anlasilmistir (reyhanacikelli.com, E.T. 24 Eylil 2020;
sproutsocial.com, E.T. 24 Eyliil 2020; later.com, E.T. 24 Eyliil 2020; blog.hootsuite.com, E.T. 24 Eylul 2020).
Calisma kapsaminda da 6zellikle yogun kullanimin gergeklesebilecegi giinde, s6z konusu etiket kullanilarak
yapilan paylasimlarda gocuk isciligi olarak nitelendirilebilecek igeriklerin paylasilip paylasiimadigy,
gonderilerden kaginda gocuklarin fotograf veya video goriintiilerinin bulundugunun tespit edilmesi
amaclanmistir. Asagidaki Resim 2'de arastirmanin yapildigi 25 Eyliil 2020 tarihinde s6z konusu etiketin
kullanildig1 toplam gonderi sayisina iliskin ekran goriintiisii yer almaktadar.
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Resim 2. #Cocukgiyim Etiketinin Bulundugu Toplam Goénderi Sayis1

#cocukgiyim

722K gonderi

Takip Et

Haftanin en populer birkacg
gonderisini gor

Kaynak: www .instagram.com/explore/tags/cocukgiyim, E.T. 25 Eyliil 2020.

3.4. Caligsma Materyali

Bu arastirmanin amaci “#cocukgiyim” etiketinin kullanildigi paylasimlarin incelenmesi
oldugundan olgiit olarak #cocukgiyim konu etiketi kullanilmistir. Instagram’da “#cocukgiyim” etiketinin
bulundugu 500 paylasim calismaya dahil edilmistir. Calismaya dahil edilen paylasimlar 25 Eyliil 2020 tarihi
saat 08.00-20.00 arasindaki yaklasik 12 saatlik siire igerisinde yapilan “en yeni” sekmesindeki paylasimlar:
icermektedir. Bu paylasimlarin secilmesinin nedeni Instagram sosyal medya aracina iliskin cesitli arastirma
sonuglarma gore Cuma giinleri ve 10.00-20.00 saatleri arasinda yogun kullanim oranlarinin bulundugunun
anlasilmasidir (reyhanacikelli.com, E.T. 24 Eyliil 2020; sproutsocial.com, E.T. 24 Eyliil 2020; later.com, E.T. 24
Eylul 2020; blog.hootsuite.com, E.T. 24 Eylil 2020). Calisma kapsaminda da gesitli satis stratejilerine bagl
olarak ¢ocuk fotograf veya videolarmin kullanilma ihtimali daha yiiksek goriildiigiinden yogun kullanilan
giin ve saatlerdeki gonderilerde “gocuk isciligi” olarak nitelendirilebilecek igeriklerin arastirma sorulari
baglaminda incelenmesi amaglanmustir (Ozdemir, 2010, 335-336). Asagidaki Resim 3'te Instagram sosyal
medya aracinin yogun kullanimina iliskin olarak yapilan bir arastirmanin sonuglar1 yer almaktadir.

Resim 3. Instagram’in Yogun Kullanildig1 Giin ve Saatler

Instagram Consumer Goods Engagement

2 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10112 1 2 3 4 5 6 7 8 9 101
AM PM

Lowest Engagement Highest Engagement

Kaynak: sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/ #times-ig, E.T. 24 Eyliil 2020.

3.5. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Instagram’da “cocukgiyim” etiketinin kullanildig1 son 500 gonderi “icerik analizi” yontemiyle
incelenmistir. Elde edilen veriler, arastirma kapsaminda cevap aranan sorular goéz oniinde bulundurularak
yapilan kodlama ile analiz edilmistir (Ozdemir, 2010, 335-336; Kesicioglu, 2019; Yilmaz, 2019; Bulut, 2020).

3.6. Bulgular

Arastirma bulgular1 asagidaki tablolarda yer almaktadir. Cocuklarin goriinmedigi 6rnek paylasim
resimlerine tablolarda yer verilmis olup, ¢ocuklarin goriindigii fotograf ve videolarin ise genel 6zellikleri
betimlenerek tablolarda “Ornek Paylasim” siitununda gosterilmistir. Paylagimlardaki fotograf ve
videolardan bazilar1 hakkinda cesitli sebeplerle yorum yapmak miimkiin olmadigindan (paylasimin net
olmamasi, eldeki verilerle yorum yapma imkanimin bulunmamasi, vb.), bu paylasimlar “Belirsiz” kategorisi
altinda gosterilmistir.
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“#Cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarda ¢ocuk goriinme durumuna iliskin bilgiler Tablo
1’de goriilmektedir.

Tablo 1. “#Cocukgiyim” Etiketiyle Yapilan Paylasimlarda Cocuk Goriinme Durumu

Kategori Frekans Yiizde Ornek Paylasim

Goriintiyor 74 14.8 Paylasimlarin biiyiik cogunlugunda elbise, tshirt, aksesuar,
ayakkab1 vb. tirtinlerin tanitiminin amaglandig:
anlasilmaktadir. Paylasimlarin tamamina yakimn kisminda
cocuklarin yiizleri gortinmektedir.

Goriinmiiyor 343 68.6

Ilgisiz veya Belirsiz 83 16.6

Toplam 500 100.0

Tablo 1 incelendiginde 500 paylasimdan 74'tinde (%14.8) cocuk fotografi veya videosunun
bulundugu anlasilmaktadir. Cocuklarin gortinmedigi 343 paylasimda ise, genellikle gocuk kiyafetleri ve
aksesuarlarma (ganta, 6nliik, oyuncak vb.) yer verildigi tespit edilmistir. flgisiz veya belirsiz kategorisinde
belirtilen 83 paylasimda ise genellikle yetiskinlere iliskin (giyim, kozmetik, aksesuar vb.) {irtin resim ve
videolarinin bulundugu tespit edilmistir. Bulut (2020, 1050) tarafindan yapilan bir c¢alismada da
Instagram’da saglik sektortindeki ticari kuruluslarin 400 paylasimindan 26’sinda (%7) ¢ocuklarin gortindugt
belirtilmistir. Parsa ve Akmese (2019, 186) tarafindan, ¢ocuklarina iliskin paylasimda bulunan ebeveynlerin
arastirildigl calismada da incelenen fotograflarin biiytik cogunlugunun kurgulandigimin anlasildigs,
profesyonel c¢ekimlerle desteklenen fotograf kareleri igerisindeki ¢ocuklarin fotografin izlenirligini
artirmasmin amaglandigl ve ilgili marka ve {iriintin tercih edilmesi amaciyla fotograflarda cocuklarin
fotograflarina yer verildigi tespit edilmistir.

#Cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarda gocuklarin goriindiigiiniin belirtildigi 74 gonderi
icerisindeki ¢ocuklarin yiizlerinin goriinme durumuna iliskin elde edilen bulgular Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. “#Cocukgiyim” Etiketiyle Yapilan Paylasimlardaki Cocuklarin Yiizlerinin Goriinme Durumu

Kategori Frekans Yiizde Ornek Paylasim

Goriiniiyor 69 93.2 Paylasimlarin biiyiik gogunlugunda elbise, tshirt, aksesuar, vb.
tiriinlerin tanttimimin amaglandig anlasilmaktadar.

Goriinmiiyor 5 6.8 Paylagimlarin biiyiik cogunlugunda pantolon, ayakkabi, corap vb.
tiriinlerin tanitiminin amaglandig anlasilmaktadar.

Toplam 74 100.0

Tablo 2 incelendiginde ¢ocuklarin fotograf veya video goriintiilerinin bulundugu paylasimlarin
tamamina yakin bir kisminda (%93.2) ¢ocuklarin ytiizlerinin gortindiigu tespit edilmistir. Kesicioglu (2019,
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542) tarafindan yapilan bir ¢alismada da ¢ocuklarin goriintiilerinin yer aldig1 344 paylasimdan 236'sinda
(%69) cocuklarin yiizlerinin goriindtigii anlasilmaktadir. Koktener ve Akgiin (2020, 243-244) tin calismasinda
da incelenen paylasimlarda ¢ocuklarin ytizlerinin goriinduigii belirtilmistir.

#Cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarda g¢ocuklarin goriindiigtintin belirtildigi 74 gonderi
icerisindeki ¢ocuklarin cinsiyete gore dagilimi Tablo 3'te yer almaktadir. Paylasimlardan bazilarinda hem kiz
hem de erkek ¢ocuklarinin bulundugu tespit edilmis olup, bu gonderiler “Kiz ve Erkek Cocuk” kategorisi
altinda gosterilmis, bazi gonderilerde ise 0-1 yas kategorisinde oldugu tahmin edilen bebeklere iliskin
goriintiilerin bulunmas1 vb. diger nedenlerle “Belirsiz” kategorisinde degerlendirilen gonderilere iliskin
bulgular asagidaki Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 3. “#Cocukgiyim” Etiketiyle Yapilan Paylasimlardaki Cocuklarin Cinsiyete Gore Dagilimlari (4 Paylasimda Hem
Kiz Hem Erkek Cocuk Bulunmaktadir)

Kategori Frekans Yiizde | Ornek Paylasim

Kiz Cocuk 51 68.9 Paylasimlarin biiytik cogunlugunda kiz ¢ocuk elbisesi
tanitiminin amaglandig: anlasiimakta, cocuklarin ytizleri
goriinmektedir.

Erkek Cocuk 12 16.2 Paylasimlarin biiytik cogunlugunda erkek ¢ocuklara

yonelik pantolon, tshirt, ayakkab1 vb. tirtinlerin
tanitiminin amaglandig anlasilmakta, cocuklarin ytizleri
goriinmektedir.

Kiz ve Erkek Cocuk 4 54 4 paylasimda kiz ve erkek ¢ocuklar birlikte yer almakta
olup, elbise, pantolon, ayakkab: vb. tirtinlerin tanitiminin
amagclandig1 anlasilmakta, gonderilerin tamaminda
cocuklarin yiizleri goriinmektedir.

Belirsiz 7 9.5 7 paylasimdaki gortintiilerde ayakkabi, corap vb. tirtin
tanitiminin veya unisex olarak tabir edilebilecek
trtinlerin tanitiminin yapildigi anlasildigindan “Belirsiz”
olarak nitelendirilmistir. Gonderilerden bazilarinda
cocuklarin yiizleri goritnmemektedir.

Toplam 74 100.0

Tablo 3 incelendiginde paylasimlardan biiyiik cogunlugunda (%68.9) kiz ¢ocuklarin bulundugu
fotograf ve videolarin yer aldig1, 4 paylasimda kiz ve erkek cocuklarin birlikte yer aldig: tespit edilmistir.
Koktener ve Akgiin (2020, 243-244) tarafindan yapilan calismada da incelenen instagram sosyal medya
hesaplarinda “instagram anneleri” olarak nitelendirilen annelerin, kiz gocuklarma iliskin fotograf ve
videolar: paylastiklar: belirtilmistir.

#Cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarda g¢ocuklarin goriindiigtintin belirtildigi 74 gonderi
icerisindeki ¢ocuklarin yasa gore dagilimlar: Tablo 4'te yer almaktadir.

Tablo 4. “#Cocukgiyim” Etiketiyle Yapilan Paylagimlardaki Cocuklarin Yasa Gore Dagilimlar:

Kategori Frekans Yiizde | Ornek Paylasim

0-3 22 29.7 Paylasimlarin biiytik boliimiinde 0-1 yas araliginda oldugu tahmin edilen
bebeklerin fotograflar1 bulunmakta olup, bere, patik, tulum vb. tirtinlerin
tanitiminin amaglandig: anlasilmakta, ¢ocuklarin yiizleri goriinmektedir.

4-12 43 58.1 Paylagimlarin cogunlugunda 4-12 yas kategorisinde oldugu tahmin
edilen ¢ocuklarin fotograflar: bulunmakta olup, elbise, pantolon,
ayakkab1 vb. tirtinlerin tanmitiminin amaglandig anlasilmakta, cocuklarin
yiizleri goriinmektedir.

Belirsiz 9 12.2 9 paylasimdaki gortintiilerden yas aralig1 tahmin edilememektedir.
Gonderilerden bazilarinda ¢ocuklarin yiizleri gériinmemektedir.

Toplam 74 100.0

Tablo 4’te yer alan s6z konusu yas kategorileri olusturulurken ozellikle 0-1 yas araliginda oldugu
tahmin edilen ¢ocuklar 0-3 yas kategorisi icerisinde gosterilmis, 12 yasin altinda, 4 yas ve tizerinde oldugu
tahmin edilen ¢ocuklar ise, 4-12 yas kategorisi igerisinde degerlendirilmistir. Paylasimlarda s6z konusu 2
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kategori icerisinde siniflandirma yapmanin cesitli nedenlerle zor veya imkénsiz oldugu gonderiler ise
“Belirsiz” kategorisinde gosterilmistir. Tablo 4 incelendiginde 22 paylasimda (%29.7) 0-3 yas kategorisinde
oldugu tahmin edilen c¢ocuk fotograflarinin bulundugu, bu goénderilerden bir¢ogunda ise, 0-1 yas
kategorisinde oldugu tahmin edilen ¢ocuk fotograflarinin yer aldig1 tespit edilmistir. Kiiciik yaslardaki
cocuklarin ebeveynleri tarafindan sosyal medyada fotograf ve videolarin1 paylasma oraninin arastirildig:
cesitli calismalarda da, ebeveynlerin ¢ocuklari ile ilgili sosyal medya paylagimlarinin giin gectikce artmakta
oldugu, Amerika’da 2 yasina gelen cocuklarin yaklastk %90'1min sosyal medyada goriintiisiiniin bulundugu
belirtilmektedir (Otero, 2017, 412). ABD’deki C.S Mott Cocuk Hastanesi tarafindan yapilan bir aragtirmada
da ebeveynlerin 4 yasindan kiiciik cocuklarina iliskin sosyal medya paylasimlari arastirilmis olup,
ebeveynlerin ¢ogunlugunun paylasimlarda bulunduklar: tespit edilmistir (mottpoll.org, 2015). Cesitli sosyal
medya araglarinda ¢ocuklara iliskin yapilan paylasimlar haber konusu olabilmekte; tinlii kisilerin ¢ok kiigiik
yaslardaki ¢cocuklar1 adina actiklar1 sosyal medya hesaplarinin binlerce kisinin takip ettigi popiiler hesaplar
haline geldigi ifade edilmektedir (Kiictikali ve Sercemeli, 2019, 1185).

#Cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlarda gocuklarin goriindiigtintin belirtildigi 74 gonderi
icerisindeki ¢ocuklarin bulundugu ortama gore dagilimlari Tablo 5'te yer almaktadir.

Tablo 5. “#Cocukgiyim” Etiketiyle Yapilan Paylasimlardaki Cocuklarin Bulundugu Ortama Gore Dagilimlar:

Kategori Frekans Yiizde Ornek Paylasim

Agik Alan 30 40.5 Paylasimlarin biiytik boltiimiinde elbise, pantolon, ayakkabi vb.
trtinlerin tanitiminin amaclandig1 anlasilmaktadir. Gonderilerin
tamamina yakin kisminda ¢ocuklarin yiizleri gériinmektedir.

Kapal1 Alan 34 46 Paylasimlarin biiytiik boltiimiinde elbise, pantolon, ayakkabi vb.
trtinlerin tanitiminin amagclandig1 anlasilmaktadir. Gonderilerin
tamamina yakin kisminda ¢ocuklarin yiizleri gériinmektedir.

Belirsiz 10 13.5 Gonderilerden bazilarinin hangi ortamda cekildigi
anlagilamamaktadir. Gonderilerin bircogunda ¢ocuklarin ytizleri
goriinmektedir.

Toplam 74 100.0

Tablo 5 incelendiginde 30 paylasimda yer alan fotograf veya videonun agik alanda, 34 gonderinin
ise kapal1 alanda ¢ekilmis oldugu anlasilmaktadir. Kesicioglu (2019, 544)' nun ¢alismasinda da ¢ocuk fotograf
ve videolarinin bulundugu gonderilerin biiyiik cogunlugunun kapali alanda gekilmis oldugu belirtilmistir.
Ozellikle kapali alanlarda cekilen goriintiiler incelendiginde, bu gonderilerin tamamina yakiminin iiriin
tanitim1 amaciyla paylasildig1 intibasi olusmaktadir. Acik alanda cekilen goriintiilerin de biiytik dlglide tirtin
tanitim amaciyla cekildigi degerlendirilmektedir.

SONUC

Sanayilesme, daha 6nceden gecerli olan emek-yogun tiretim (manufaktiir) modellerinde biiyiik
degisim ve doniisiimleri de beraberinde getirmis, emegin makineye devri siirecini baslatmistir. Ozellikle
otomasyon ve internet/bilisim teknolojilerinin makine ile birlesmesi degil cocuk emegini, yetiskin bireylerin
dahi emek giicline olan talebini azaltmis goriinmektedir. Zira nerede ise tiim sektorler, bilgisayarla
tasarladiklar: tirtinlerini minimum emekle, fabrikalarda hizla endtistriyel tiretim haline getirmekte ve seri bir
sekilde kullanima sunabilmektedir. Calisma hayati, son 10 yilda bilgisayar teknolojisini siber fiziksel
sistemler, yapay zeka teknolojileri, bulut bilisim, biuiyiik veri, siber giivenlik, nesnelerin interneti vb.
yiiksek teknoloji agirlikli farkli bir karekteristik yapiya biirtindtirmekte hi¢ de ge¢ kalmamustir. Bu durum,
onceden kotii ve zor kosullarda istihdam edilmek durumunda olan ¢ocuk isgiiciine olan ihtiyac: sifirladig:
gibi yeryiiziiniin ekonomik ilerlemesine de katki saglamustir.

Diinya tilkelerinim teknoloji ile elde ettikleri ekonomik biiyiime, son ¢eyrek ytizyilda kisi basina
diisen gelirin ortalama 3 kat biiytimesine neden olmustur. Ekonomik biiytime basta saglik ve egitim olmak
tizere bircok ihtiyacin giderilmesine olumlu katki saglamis, bilhassa gocuklarin gelisimlerinde ciddi
kazanmimlarm o6ntinti agmustir. Bu baglamda ILO’ya tiye 187 iilkenin tamami gocuk isciliginin sona
erdirilmesi amaciyla uluslararast program (IPEC)’a imza atmus ve taraf olmuslardir. Her ne kadar gocuk
is¢iligi azalmig, 2000 yilindan bu yana tigte bir oraninda azalarak 246 milyondan 168 milyona inmis ve inme
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egilimini stirdiirmekte ise de istenilen diizeye c¢ekilememistir. Diinyanin geldigi bu noktada halen gocuk
is¢iliginin bir sorun olarak varligini devam ettirmesi kabul edilir bir durum degildir.

Latin Amerika, Karayipler, Orta Dogu ve Kuzey Afrika gibi geri kalmus tilkelerde ve 6zellikle de
tarim sektoriinde aile isciligi seklinde devam etse de gelismis ve gelismekte olan tilkelerde teknoloji kaynakl
sektorlerde ¢ocuklarin reklam sektoriinde calistirilmalar: ¢ocuk isciligini yeniden ve modern toplumlarda
glindeme getirmektedir.

Pazarlamas: yapilan triinde dogrudan cocuklarin bir tiiketici olarak hedeflenmesi veya
ebeveynler tarafindan yapilan aligveriste neyin alinacagima karar verici birey olarak goriilmesi, ¢ocuklara
yonelik reklamlarin ¢ogalmasina dolayisiyla da benzeri sektorlerde gocuk isciligine talebi arttirmis ve
miicadele edilmesi gereken yeni bir problemi ortaya ¢ikarmaistir.

Giuiniimiizde sosyal medya araglarinin yogun kullanimi, reklam ve sponsorluk anlagsmalarimin da
bu mecraya kaymasina neden olmakta, gocuklara yonelik tirtin ve hizmetlerin tanitiminda da sosyal medya
araglar1 yogun sekilde kullanilmaktadir. Cocuklarin fotograf ve videolar: sosyal medya araglarinda yogun
sekilde paylasilmakta, bu paylasimlarin uluslararasi ve ulusal diizenlemelere aykirilik teskil ettigi,
paylasimlardan bir¢ogunun “cocuk isciligi” olarak nitelendirilebilecegi degerlendirilmektedir.

Sosyolojik ve hukuki boyutlariyla sosyal medyadaki gocuk isciliginin arastirildigi bu ¢alismada da
s6z konusu durumun yalnizca bir 6érneginin vurgulanmasi amaciyla Instagram’da “#gocukgiyim” etiketiyle
yapilan paylasimlar arastirilmis olup, soz konusu etiketin kullanildig1 gonderilerde yer alan cocuklarin
fotograf ve videolarinin biiyiik ¢ogunlugunun reklam ve sponsorluk amaciyla kurgulandigi, profesyonel
¢ekim yontemlerinin kullanildigt ve ¢ocuklara yonelik drtinlerin tamitimi  amaciyla paylasildig:
anlasilmaktadir.

Arastirma kapsamindaki “#cocukgiyim” etiketiyle yapilan paylasimlar genel olarak
incelendiginde, ¢cocuklarin egitim, oyun, eglence vb. gesitli etkinliklerle degerlendirebilecekleri vakitlerinin
ebeveynleri tarafindan giyim, aksesuar, ayakkab1 vb. ¢ocuk tirtinlerinin tanitimina ayrildig: anlasilmaktadir.
Ozellikle kapali alanlarda cekilen goriintiiler incelendiginde, bu gonderilerin tamamia yakiminin iiriin
tanitim1 amaciyla paylasildig: intibasi olugsmaktadir. Arastirma kapsaminda incelenen 500 gonderide yer
alan trtinlerin genel olarak kiz ¢ocuklarina yonelik giyim, aksesuar ve ayakkab: tirtinlerinden olustugu,
¢ocuklarin ytizlerinin goriinmesine dikkat edilmedigi, genellikle 4-6 yas kategorisinde oldugu tahmin edilen
¢ocuklarin goriintiilerinin yer aldig: tespit edilmis olup, paylasimlardan bir¢cogunun ¢ocuk haklarmin ihlali
ve ¢ocuk is¢iligi olarak nitelendirilebilecegi duistintilmektedir.
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