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Oz

Kiiresellesme, teknolojik ilerlemeler sonucunda, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel cercevede insanlig: etkileyen yapisi ile one
cikmaktadir. Diinyay1 birbirine yakinlastiran unsurlar icerisinde barmndiran s6z konusu kavram smirlarin belirsizlestigine, bireysel
iliskilerin dontistime ugradigma ve sermayenin karmasik bicimde farkl1 parcalardan olustuguna isaret etmektedir. S6zii edilen degisim
goz oniinde bulunduruldugunda bu makalede “Habere Gel! Coca-Cola artik Burger King'de-Gece/Dogum” baslikl1 iki tanitim filmi
gostergebilimsel analiz yontemi temel almarak ¢oztimlenmistir. Ulasilan veriler betimsel yol izlenerek taktim edilmistir. Calismanmn
amaci reklam filmlerinde yer alan gorsel ve anlati unsurlarmin analizi ile dilsel kodlarmn sunulmasi, bireyin geleneksel deneyimlerinin
kiiresellesme etkeni hesaba katilarak nasil diglandigini gostermektir. Reklam filmine konu olan Burger King ve Coca Cola'nin evrensel
ozellikler tastyarak yerel nitelikler tizerinde nasil etkiler biraktiginin agiga gikarilmas: arastirmanin 6nemini belirtmektedir. Tanitim
filmlerinde, tiiketim kiiltiirti, giindelik deneyimlerin doéniistime ugramasi, yeme i¢gme aliskanligmin basat konumlandirilmasi,
toplumsal degerlerin otekilestirilmesi ve geleneksel degerleri yok sayan bir kiiltiir tasarlanmasi genel gosteren/gosterilen tgeler
seklinde belirmektedir. Yananlam olarak one cikarilan ogeler, ilk reklam filminde tiiketme istegi dogrultusunda yeme i¢me
aliskanliklariin giin igerisinde herhangi bir zaman araligi gozetilmeden gergeklestirilmesidir. ikinci reklam filminde ise dogum
olaymin meydana gelmesi sirasinda mentiniin yticeltilmesi ve verilen tepki, sanki kocanin hem saglikli bir bebeginin diinyaya gelmesi
hem de annenin durumunun iyi olmasi karsisinda sergilenecek reaksiyona esdeger gortilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Tiiketim Kiiltiirii, Yeme Icme Aliskanliklar:.

Abstract

Globalization has distinct effects for humanity in economic, social and cultural spheres thanks to technological advances. As
this concept, including the elements that bring the world closer, reveals that the boundaries have become ambiguous, individual affairs
have been transformed and capital is composed of complex components. Two commercial films titled “Hear out the News! Coca-Cola is
now in Burger King” - “Night/Birth” were analyzed, considering the transformation addressed in this study, based on the semiotic
analysis method. The data is elaborated in a descriptive technique. The study aims to highlight how the traditional individual
experiences are excluded, taking into account the globalization factor, through discussing the linguistic codes featured in commercials
with the analysis of visual and narrative elements. Revealing the impact of Burger King and Coca Cola on local qualities through their
universal characteristics considered as a significant contribution. The consumer culture, the transformation of daily experiences,
dominant positioning of eating and drinking habits, marginalization of social values and design of a culture that ignores traditional
values appear as essential observed/displayed elements of these commercials. The connotation elements highlighted in the first
commercial film are the practice of eating and drinking habits with the desire to consume regardless of the time during the day. The
glorification of the menu during the birth event and the reaction given are considered as equivalent to the reaction of a husband to the
birth of a healthy baby and the well-being of the mother in the second commercial.
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Giris

Teknolojik gelismeler ve enformasyon sistemlerinde meydana gelen doniisiimiin sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik faktorler etrafinda gesitli sonuglar1 olmustur. Kisisel iligkilerin farkli bir hal almasi, yerel
degerlerin goz ardi edilerek 6nemsizlesmesi, zaman biitiinltigiine ihtiya¢ duyulmadan ayr1 yerlerde olunsa
da aymi anda iletisimin gerceklesmesine imkan saglayan alt yapilarin bulunmasi s6z konusu duruma
gosterilecek birkag ornektir. Kapitalist anlayisin unsurlarmin ¢esitlenmesiyle, ulusétesi sirketlerin
tahakkiimlerini yayginlastirmasi ve ileriye tasimasi kolaylagsmaktadir. Kiiresellesme ile adlandirilan bu
donemde tecimsel yaklasimlar baglaminda medya yapilanmalari, tiiketimi 6zendirici tutumlar sergilenmesi
adina faaliyet gostermektedirler.

Tiiketim kiiltiirti, temel ihtiyaclarin karsilanmasinin yaninda zevk ve eglence anlayisi gergevesinde
olusturulan algi ile toplumsal statiiniin elde edilmesinde 6ne ¢ikan bir kavramdir. Bireyi mutluluga gotiiren
suireclerin titketme istegi etrafinda sekillendigi goriisiine yaslanan yaklasimda kisisel hazza ulasmada
toplumsal degerlerin bir kenara birakilmasi sonucu egonun tatmin edilmesi ve bu durumu yansitmaktan
cekinmeyen bir gortiniime doniik ¢ikarimlarda bulunulmaktadir. Aynm zamanda meydana getirilen gesitli
imgeler vasitasiyla toplumsal kriterlerde hesaba katilarak tiiketme eylemine gecirme dustincesi de
amaclanmaktadir. Medya ise soz konusu olan kiiltiiriin en genis boyutlara tasinmasinda cesitli gorevler
ustlenmektedir.

Reklam, bir triniin sergilenmesinde gesitli stratejiler gelistirilerek yapilan etkinlikleri
kapsamaktadir. Ticari kaygiyla yapilan reklamlar ise satin alma edimine yonelik ilgi ceken ayrintilar
barindiran, mal ve hizmetler karsiiginda yeniden aligveris yapilmasina olanak taniyan unsurlarla bir araya
getirilmektedir. Reklamlarin tekrarlanabilen 6zellikleriyle akilda kalicihigin yansitilmas: dikkat cekmektedir.
Markalarin rekabet kosullarinda diger rakiplerinden siyrilarak ne gegmesine katki sunan reklamlarin bireyi
etkileme giiciine sahip taraflariyla toplumu bicimlendiren yapisinin alt1 ¢izilmektedir.

Kiiresellesme stireciyle yeni bir diinya diizenine gectigimiz iddia edilmektedir. Dolayisiyla belli bash
global sirketler, kazanglarmi: en c¢oklagtirmak adma tiiketim aliskanliklarimi degistirmek igin
cabalamaktadirlar. Boylelikle sozii edilen isletmelerin mantig1, geleneksel degerlerin dislanmasiyla birlikte
tek tip ttketim kiltiirtintin meydana getirilmesidir. Bu c¢ercevede ele alinan reklam filmlerine konu olan
Burger King ve Coca Cola'min evrensel ozellikler tasiyarak yerel nitelikler tizerinde nasil etkiler
brrakildiginin agiga cikarilmasi galismanin énemini belirtmektedir. Ayrica s6z konusu arastirmanin ileriki
calismalar icin alana katki sunacagi da on goriilmektedir.

Bu calismada incelemeye konu olan reklam filmleri gostergebilimsel analiz yontemiyle
¢oztimlenmistir. Gosteren-gosterilen ve yananlam/dtizanlam iliskileri cercevesinde goriintii kesitleri ve
temel sloganlar ele alinmistir. Olusturulmak istenen anlamlandirmalar ve birey tizerinde birakilan etki
acgiklanmaya calisilmistir.

1. Yeni Bir Diinya Diizenini Temsil Eden Kiiresellesme Olgusu

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin ve ulus &tesi sirketlerin rol oynadigi kiiresellesme
(globallesme), yasadigimiz evrende yeni bir diinya diizenini ifade eden argiimanlarin toplamina
gondermede bulunmaktadir. Kiiresellesme, 6ziinde kapitalist sistemin yer kiiremizde egemen gii¢ olarak
sivrilmesini ifade etmektedir. Uretime iligkin ilerlemede farkli bir seviyeyi simgeleyen bu kavram, yalnizca
ekonomik sonuglariyla degil, kiiltiirel ve sosyal dontistimii belirten yonleriyle de dikkat cekmektedir. Ayni
zamanda metalarin yaninda bireyin kendisi ve dogada bulunan 6gelerinde tiiketimine zemin
hazirlanmaktadir. Dolayisiyla sermayenin tekliginden s6z edilemeyecegi gibi siireclerin karma ve
tutarsizligl da one ¢itkmaktadir (Yaylagiil, 2017, 187-190).

Kiiresellesme, sinirlarin ortadan kalktigi, bireysel iliskilerin kabuk degistirdigi bir evreyi sembolize
etmektedir. Bu evreyi tetikleyen unsurlarin meydana gelme siireci ¢ok eskilere dayanmamakla birlikte
teknik ilerlemelerin ve enformasyonun degerinin dikkat ¢eken yiikselisiyle yeni liberal siyasetin de etkili
oldugu anlasilmaktadir. “Ulus devletlerin” anlamin yitirdigi ve ekonomik pazarin tilkelerin 6niine gecen
kuvveti dile getirilmektedir (Ulug, 2008, 172-175).

Toplum bilimcilerce 20. yiizyilin son ceyreginde irdelenmeye baslayan kiiresellesme siirecinin
esasen bin yildir devam ettigi aciklanmaktadir. Mikro yapida avci ve toplayici kavimlerden etnik kokenli
devletler insa edilmesine kadar gecen siire bu duruma ornek gosterilmektedir. Dolayisiyla “Ortodoks
toplum ve kiiltiir” teorisiyle sozii edilen asamanin anlasimasinin miimkiin olacag goriisii ifade
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edilmektedir. Ozellikle Emile Durkheim ve Max Weber gibi sosyologlarin ¢n goriileri “zaman ve mekan”
unsurlarmin kapladigr alanin genisligi icinde sosyal tegkilatlanma sekillerinin, daha eskilere dayanan,
tarihsel baglamda hangi seviyelerden gecerek yol aldigi hakkinda degisik bilgiler sunmaktadir. Bilhassa
kiiltiir cercevesinde o©ne c¢ikan kapitalist bakis acisiyla meydana getirilmis argiimanlar ekseninde
kiiresellesmenin, postmodernist anlayisla temasi giderek artmaktadir (Smith, 2007, 309).

Kiiresellesmenin sosyolojik ¢ikarsamasini yapan Bauman (1999, 25-26), bolgesel ve geleneksel
degerlerin 6nemini yitirerek “toplumsal sefalet” belirtileri gosterdigini soylemektedir. Ona gore artik yerel
meselelerin boyutu kiiresel 6lgege tasinmaktadir. Yasam alanlarinin parcalanmisligl, bireyin otekilestirildigi
ve ayrildig1 durumlar giin yiiztine ¢ikmaktadir. Mekan ve zaman olctitlerinin teknolojik hegemonyanin eseri
oldugu vurgulanmaktadir. Bununla birlikte bilginin herhangi bir dagiticidan bagimsizlig kaydedilirken
kisisel baglarin yeniden sekillendirildigi ifade edilmektedir.

Sosyal ve ekonomik degisimin yasandigr 1950°li yillarda siiregelen isci hareketlerinin toplumsal
yansimalar1 uluslararas: sirketlerin pazarlarini diinyanin farkli yerlerine insa etmelerini saglamistir. Is giicti
- sermaye dengesi, sirketlerin yararima sonuclaninca somiirti hiz kazanmis, boylelikle imalat endtistrisinde
gelir dengesizligi ortaya ¢ikmistir. Bu yasananlarla birlikte bilgi teknolojileri ve bilisim sistemlerindeki
ilerlemeler sirketleri daha ucuz is giicii piyasalarina sahip tilkelere yonlendirmistir. Sonugta sirketlerin
finansal biiytimelerine olanak taninmistir (Sisman, 2015, 342-343).

Kiiresel siyasetin argiimanlar1 arasinda devletlerin karsilikli anlayis ve hosgoriiye dayali iligkilerinin
sonucunda yerytiiziine bir baris ve uzlast havasinin estirilecegi iddia edilmektedir. Demokratik degerlerin
ycelestirildigi diistincesinin tutundurulacag: goriist goz oniinde bulundurulmaktadir. Ancak aksini iddia
eden bir diger gortise goreyse kiiresellesme, Amerikan emperyalizminin tilke sinirlarindan ¢ikarak evrensel
Olcekte hakimiyet saglama arzusunu betimlemektedir. Amerika'nin popiiler kiiltiir olusturma siireci ve
teknolojik gelismelerle hareket sahasinin genisletilmesi bu durumu yansitan 6zelliklere 6rnek
gosterilmektedir (Berger, 2003, 10).

Teknik ilerlemeler ile kiiresellesmenin bagmtisi, iletisim aginin diinyanin her tarafina yayilmasiyla
aciklanmaktadir. Pazarin genislemesi sermaye akisinin kiiresel sirketlere dogru gerceklestigini
gostermektedir. Yerel unsurlarmn diinyasallastig: fikri g6z 6niine alindiginda iletisimin evrensel boyutundan
bahsedilmekte boylelikle komiinikasyonun ileri boyutu olan uydu teknolojileri hayatimizda vyer
edinmektedir. Bu durumdan istifade eden belli basli 6zellikle Amerika temelli sirketler diinyanin tamamini
meta olarak degerlendirmekte ve Amerikan emperyalizminin genellestirildigi ifade edilmektedir (Yaylagiil,
2017, 194).

[letisim ortaminin cesitlenmesi ve niifuz alanimin sinirlariin genislemesiyle birey ile sosyal yasam
kosullarinda basinin etkileri giin gegtikge artmaktadir. Ozellikle televizyon ve diger araglar kisileri hakim
kiiltiirel tutum ve davranis etrafinda bigimlendirmektedir. Dolayisiyla medyanin gerceklestirdigi egilim
edilgen, birbirinden kopmus kisilik yapilarinin sergilenmesi ve insanlari denetleyen bir mekanizmanin
uretilmesi seklindedir. Cesitli program ve TV iceriklerinin olumsuz 6geler barindirmasi ¢ocuk ve genclerin
bilissel gelisimleri tizerinde yikici etkiler birakmaktadir. Boylelikle kaba kuvvete ve sug¢ unsurlarina
yonlendirme iglevinin kitle iletisim araglar1 arayiciligiyla yayilmaya calisildig: belirtilmektedir. (Mora, 2008,
78-79).

2. Tiiketim Kiiltiirii Kavramina Iligkin Yaklagimlar

Teknolojik gelismelerle birlikte doniisiime ugrayan toplumsal siirecte tiitketim kiiltiirii, gtindelik
pratiklerden deneyimlere kadar wuzanan vyelpazede Onemli goriilmektedir. Dolayisiyla giinliik
ihtiyaclarimizdan aliskanliklarimiza degin egemen kiiltiirel etmenlerin, tiiketime yonelik belirleyiciligi 6ne
¢ikarken medyanin rolii de tiiketimin yayginlastirilmasina yoneliktir.

Tiiketim kiiltiirtintin ana hatlarmi dile getirirken ‘tiiketim’ ifadesinin ne anlama geldigini
nitelemekte fayda vardir. Tiiketim, Tiirk Dil Kurumu soézliigiinde “Uretilen veya yapilan seylerin kullanilip
harcanmasi, yogaltum, istihlak, tiretim karsiti” seklinde tanimlanmaktadir (Tiiketim, 2020). Ayni zamanda
tiiketim, herhangi bir seyi, tiikketme ve bitirme eylemlerini icermektedir. Dolayisiyla bireyin kendisine yarar
saglayacak mal ve hizmetleri kendi biitcesi dahilinde ayirarak almasi ve sonucunda yetinme noktasina
ulagmasi tiiketimin 6ziini temsil etmektedir (Odabasy, 2019, 5).

Kapitalist gretiler dahilinde tiiketim terimine getirilen farkli yonelimleri belirten Debord (1996, 14-
19), “gosteri” seklinde tabir edilen kavramsallagtirmasinin, tiretim - tiiketim iliskisi ele alindiginda imal
stireclerinin art alanina yerlestirilen tercihin tiim platformlarda kabul gormesi ve neticede tiiketimin
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gerceklestigi soylemektedir. Dahas1 ‘gosteri’ ile modern kapitalizm arasinda bir iliski kurulmus, gosteriden
kastedilen bir nevi solen ve eglenceyken gosteriyle Kkarsilasan topluluk ise izleyiciler olarak
betimlenmektedir. Sonugta kisinin, karsi karsiya kaldigi ilgiden edilgen bir yapiya biirtindigi
aciklanmaktadir. Ayni zamanda kitle iletisim araglarinin yayginlasmas: ve yeni teknolojik gelismelerin
etkisiyle bireysel doyumun saglandig diistintildiigiinde iletisimin tek tarafli etkinligi one ¢ikarilmaktadir.
Tiiketimin gostergeler vasitasiyla yonlendirmeye agik hale geldigini bildiren ve gostergebilimden beslenen
Baudrillard (2008, 67), stz konusu kavramu kapitalist bakis acis1 cercevesinde ekonomik belirleyicilerle
birlikte ancak kiiltiirel baglamin 6nemine dikkat cekerek anlatmaktadir. Ona gore tiiketim, kisinin tirtinleri
ve kendisine sunulan islevleri benimsemesinden ¢ok gosterenin toplumsal olgiitler gozetilerek zihinde
canlandirilmas:  (imaj) ve bu yolla kabul ettirilmesidir. Sonugta tiiketimle ‘degisim bedeli’
nitelendirilmektedir.

Tiiketim kiiltiirtintin dinamikleri arasinda, modern kisinin yalnizca giyim kusam o6zelliklerinin
yansitilmasinin disinda herhangi bir zevk ve hayranligimni simgeleyen sahiplikleri (evi ve evinin igini
olusturan esyalar, tasitlar vb.) goz oniine alinmaktadir. Dolayisiyla birey, sahiplikleriyle kendini anlatma
algisina yaslanmaktadir. Yasam bigimlerinin kisisellestirilmesi ihtiyacina karsilik bu tecriibeler belirli bir yas
araliginda gozlemlenmemekle birlikte sadece refah seviyesine sahip kisilerin degil, toplumun tim
katmanlarmna yayilan bir anlayisla olusturuldugu belirtilmektedir. Ayrica insanlarin deneyimlerinde en
nihai akimin ve son ¢ikan tiiketim araglarmin takibini stirdiiren, yeni seyler kesfetme arzusunda olan, iginde
bulundugu zaman araligindan haz duyan ve bu duyguyu aciga vurmaktan gekinmeyen bir goriintimiin
ortaya cikarildig: ifade edilmektedir (Featherstone, 2005, 145).

Ttiketim kiiltirtintin argtimanlari, tiiketicilere sunulan araglarin se¢imi vasitasiyla bilgi alisverisinin
saglanmas1 on goriilerek tasarlanmaktadir. Herhangi bir mal ve hizmetin bireyin kisilik ve karakter
ozelliklerini tanimladig1 varsayilmakta ve bu durumun sonucunda gtizel olan1 bulma, kiiltiirel degerler ile
simgesel oriintiilerin basatlig1 vurgulanmaktadir (Miller, 2012, 203).

Ttiketim kiilttird, tiiketim ediminin igerisindeki toplumsal hareketlilige atifta bulunmaktadir. Aktiiel
deneyimler, sembolik {iretimin gerceklestirilmesi baglaminda tiiketimin, toplumun tamamia yayilmas: 6n
goriilmektedir. Boylece tiiketim kiilttirtiniin niifuz alani genisledikge bireyin beklentilerine cevap vermede
ve etrafini saran diinyevi 6zelliklerin olusturulmasina doniik doyuma ulasmasinda yasam bicimlerinin
degismesi ve karakter unsurlarinin onemine vurgu yapilmaktadir. Arkadashk iliskilerini giiclendirme,
hakkaniyetli davranma, idareli olma vb. gibi faziletleri bir kenara birakan kisinin, egosunu tatmin eden
gelismelere duydugu ilgi ile dikkatleri tizerine ¢ekme ve bu davranisla sonuglanan girisimlerin alti
cizilmektedir (Featherstone, 2005, 185-188).

Teknik ilerlemeler sonucunda ivme kazanan iletisimin hareket alanmin gesitlenmesiyle birlikte
ozellikle Marksist elestirilerinde odaginda yer alan tiiketim kiiltiirti, insan ihtiyaclarimin sinirsizligina bagl
stireklilik kazanmakta ve bireyin giindelik pratiklerini derinden etkilemektedir. Dolayisiyla toplumun, her
zaman ve en ¢ok titketme eylemine geciren sembolik imgeler kullanilarak tecimsel anlayisa dayali emtiaya
dontistiirme hedefi gozetilmektedir. Bu dontisiimde, iletisim teknolojilerindeki yenilikler dogrultusunda
medyaya atfedilen 6nem dikkat ¢ekmektedir. Kiiltiirtin aktarilmasi ve en genis halkalara ulastirilmasi,
medya sayesinde siiregelmektedir. Burada internet ile televizyonun temel islevlerine deginilirken kisilerin
diinyasina niifuz eden saptamalarin fazla oldugu gercegi karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni zamanda tiiketimin
toplumsal evrelere nasil tasindig1 sorusunun cevabi alinmaktadir. Boylelikle elestirel yaklasimlarin da isaret
ettigi yalnizca tiiketen ve pasifize olmus kimlik insasinin olusturuldugu goriilmektedir (Nar, 2015, 947-948).

3. Markalagmanin Onemli Bir Asamasi: Reklam

Uriin ve hizmetlerin ilgi cekici bir sekilde miisterilere sunulmasini 6n goren her tiirlii etkinliklerin
timiine ‘reklam” ismi verilmektedir. Reklama konu olan materyalin tiiketiciler tarafindan begenilmesi ve
satin alinmasi tanitimin basariyla sonuglanip sonuglanmadigim belirtmesi agisindan dikkate degerdir. Ay
zamanda herhangi bir iiriintin en etkili stratejiler kullanilarak en genis kitlelere ulastirilmasi reklamin
amaglari icerisinde gosterilmektedir (Ertike, 2009, 22).

Reklam, yonlendirme ve etkileme giictiniin yansitildig bir sektor olarak dikkat ¢ekmektedir. Hatta
yasamimizin her alaninda herhangi bir kitle iletisim aracina bagvurmasak bile yol kenarlarinda, panolarda
vb. reklam ile karsilasmamamiz neredeyse imkéansiz goriinmektedir. Medya, ticari faaliyetlerini
stirdiirebilmek adina reklamlardan faydalanmaktadir. Farkli kesimlerden is koluna sahip sirketlerin kendi
aralarinda bir adim 6ne gegmek icin reklamin belirleyiciligine vurgu yapilmaktadir (Ozdemir ve Yaman,
2015, 31).
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Sirketler arasinda gerceklesen rekabet iliskilerinde iletisim ortaminda var olan gesitli pratiklerin
degisik yollarla gosterilmesi kiiltiirel 6zelliklerin basat konuma getirilmesiyle aciklanmaktadir. Uluslararasi
platformlarda pazarda genis sahalara yayilmak, kar oraninin en {ist noktaya cikarilmasi ve bazi taktiklerle
ustiinlik saglanmasinda ‘dil, din, inanis, adet ve koklesik etkenler’” vb. gibi kiiltiir icerisinde yer alan
ogelerin goz 6niinde bulunduruldugu ve ona gore iletiler hazirlandig goriilmektedir. Marshall McLuhan
tarafindan yerkiirenin “kiiresel koy” seklinde tanimlamasi, iilkelerin kendileriyle 6zdeslesen tarihi ve kimlik
yapisindan kademe kademe uzaklastirilarak ayni yasam formlari, benzer eglence ve tiiketme algisiyla
hareket edilen siirece gecilmesiyle birlikte ortak diisiinceye seslenen tutumlara iliskin yaklagimlar one
cikmaktadir. Genel gercevede tek cesit reklam mesaji biitiin uluslarda aralarinda herhangi bir fark
olmaksizin yansitilmaktadir. Boylece soz konusu gelismeler baglaminda bu konu ulusottesi isletmelerce
dikkate alinmaktadir (Aktuglu ve Eginli, 2010, 168).

Yasam alanlarimizda iletisim olanaklarinin gok yonliliigii, cesitli sektorlerde ilerlemeyi ve farkl
stratejiler tiretmeyi beraberinde getirmektedir. Boylelikle reklamlarin ulastig1 hedef kitle ve tekrarlanabilen
ozellikleriyle tiiketimin en ug smirlara iletilmesinde ve imgeler vasitasiyla zihinlere kazinmasinda ¢nemli
rolleri vardir. Kitle iletisim araclarmin da yardimiyla reklam, bireyi begendigi seye benzetmeye
calismaktadir. Dolayisiyla reklam, teknolojik imkanlar1 da 6ziimseyerek markalasmanin tutkulu hale geldigi
bir toplum tasarlanmasina katki sunmaktadir (Bayhan, 2011, 225-227). Marka tahakkiimii gercegi geleneksel
degerlerin doniistime ugramasiyla bambaska bir ortami belirtmekte ve ayni bicimde yinelenen tiiketim
aliskanligi one cikarilmaktadir. Siiregelen bu durum yeni ve farkli imajlar tiretilmesiyle agiklanirken
boylelikle ulus otesi sirketlerin diinya genelinde faaliyet gostermesi ve baskin bir gii¢ haline gelmesinin
saglandig1 ifade edilmektedir (Ertike, 2009, 7-8).

Reklam vasitasiyla markalar ozelinde farkindalik olusturulmasi icin hedef kitle tizerinde biling
gelistirilmesinin 6nemi vurgulanmaktadir. Bu durum sunulan mal ve hizmetlerin kendi 6ztinden hareketle
yansitilabilecegi gibi reklamm dogasinda bulunan niteliklerinde giin ytiziine ¢ikarilmasiyla
iliskilendirilmektedir. Herhangi bir marka rekabette bulundugu diger markalardan 6ne ge¢mek adina
pazarlama unsurlart da goz oniine alinarak ‘iyi ve farkli” bir tanitimin sergilenmesi, satislarin artirilmasi
noktasinda dikkat g¢ekmektedir. Dolayisiyla soz konusu gelisme reklamin etkililigi ve basarili olup
olmadigina yonelik degerlendirme yapilmasina imkan tanimaktadir (Engin, 2016, 288-289).

4. Amag ve Yontem

Aragtirmanin amaci, “Habere Gel! Coca-Cola artik Burger King'de!” sloganiyla hazirlanan iki
reklam filminin gostergebilimsel ¢6ztimlemesini yapmaktir. Goriintii ve anlati unsurlarmin analizi ile dilsel
kodlarin ortaya konmasi, bireyin geleneksel pratiklerinin kiiresellesme faktorii gozetilerek otekilestirilmesi
cercevesinde diizanlam ve yananlam iliskileri g6z onitinde tutularak incelenmistir. Konunun
gostergebilimsel yontemle sunulan verileri, betimsel yol izlenerek agiklanmistir. Bu yol, verilerin analizinin
detaylandirilarak belirtiimesinden ¢ok c¢esitli tasarimlarin ve saptanmis temalar arasindaki karsilikli
ilintilerin meydana ¢ikarilmasina y6nelik yorumlar icermesi baglaminda one ¢ikarilmaktadir (Karatas, 2017,
76-79).

Tiirkce de dilbilim sozctigii kaynak gosterilerek belirtilen gostergebilim, “gdstergelerin bilimsel
zeminde incelenmesi ya da gostergeleri inceleyen bilim dali” seklinde tanimlanmaktadir. Yalmiz icinde
bulundugumuz zaman araliginda gostergebilimin etkinlik alani, kavrami meydana getiren ‘gosterge’ ve
‘bilim” sozctiklerinin anlamsal diizeylerinin tamaminin birlesiminden farkli bir ortamda kendini
konumlandirmaktadir. Kiiltiirel stiregler doniistime ugradik¢a karisik yapilarin alisilmisin  disinda
degerlendirilmesi, 6ziinden dolay1 siniflandirilmasinin ve nesnel sonuglarin elde edilmesinin zorluklar: da
hesaba katildiginda gostergebilim, cesitli acilardan degisik yorumlanmaktadir (Rifat, 2019, 11). Aslinda bu
durum bat1 dil bilim ekseninde gostergebilimin iki ayr1 terimle birlikte amilmasi (Avrupa da semiologie ve
semiotique, Eski Yunanca da semeion) sonucunda (Erkman - Akerson, 2005, 49) baska platformlarda yer alan
soz konusu adlandirmalarin Tiirkgede yalnizca bir tek anlami biinyesinde barindirmasiyla agiklanmaktadir.
Dahasi glintimtiizde iletisim stirecinde gosterge sistemlerini benzer bicimde ¢dztimleyen ve gesitli dil bilimsel
yontemler 1s18inda calisma evreni olusturan yapiya semiyoloji denmektedir. Herhangi bir gostergenin,
anlamlarin sdylenis ve olusum siireclerini bastan asag1 yeniden kuran ve 6zgiil bir teori sunan hareket
sahasi, semiyotik olarak belirtilmektedir. Bu iki terim dilimizde ayni kavram iginde betimlense de farkl
tanimlamalarin yapildig: anlasilmaktadir (Rifat, 2005, 114).

Gostergebilim, en yalin haliyle gostergeler arasindaki baglantilarin sistematik bir sekilde ele alinmasi
sonucu ortaya ¢ikan c¢oziimleme diizenine verilen adlandirmadir. Dolayisiyla sosyal yasamda iletisim
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olanaklarinin sagladigi ortam vasitasiyla ifadelerin anlasilmasi durumunun pratiklesmesi, analiz yapma
stirecini hem kolaylastirmakta hem de arastirma ve inceleme faaliyetlerinin kapsadigi zamani 6ngoriilenden
daha kisa stirede gerceklesmesine imkan tanimaktadir (Rifat, 2019, 12-13). Gostergebilimin ¢alisma alani, her
turli iletisim eylemini ifade eden hakim normlarin gozden gegirilmesini kapsamaktadir. Diger taraftan soz
konusu terim, anlatim unsurlar1 temel alindiginda ¢6ziilmek istenen problemin “nasil” olusturulduguna dair
¢ikarimlarda bulunmaya dayanan sorgulama metodu seklinde betimlenmektedir (Parsa ve Parsa, 2012, 1-2).

Anlama yaslanan tasarlamalar genel cercevede ayni tip bicimsel 6zellikler gostermesi baglaminda
dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla gdsterge, kendisinin disinda diger unsurlara atifta bulunan, dig diinyadan
gelen tepkileri duyularimiz arayicalhigiyla anlamlandirdigimiz. maddesel  6geleri  biinyesinde
barmdirmaktadir. Gostergenin ortaya konmasinda isaret edilen kanitlar onun onaylanmas: gerektigi sonucu
belirmektedir (Fiske, 2014, s. 123). Gostergenin iki bileseni bulunmaktadir. Bunlardan ilki gdsterilen, akilda
meydana getirilen herhangi bir seyin canlandirilmasi asamasini simgelemektedir. S6z konusu durum
Saussure tarafindan kavram olarak belirtilmektedir (Saussure, 1998, 109). Gdsteren ise bir mesajin ulasacagi
kimse tarafindan duyulmasiyla birlikte algilanmas: siirecini kapsamaktadir (Gottdiener, 2005, 17).

Gostergebilim calismalarinda, inceleme yapilan konuya metin ismi verilmektedir. Yazili unsurlarin
yaninda resim, fotograf, afis, film, TV dizisi gibi analizi gerceklestirilecek her tiirlii gorsel 6gelerde metnin
sinirlari icerisinde kabul edilmektedir. Metinde iletiler dizisel ve dizimsel cergevede iki baglam {tizerinde
insa edilmektedir. Dizimsel baglam, soylenis halkalariyla olusan yapida bir araya getirilmis paralel
gonderilen bilgi aktarimi seklinde ifade edilirken anlamli duruma getirilmede belirli bir diizen dahilinde
hangi siralamanin uygun olacag: tizerinde durulmaktadir. Dizisel baglam ise yatay bir anlayisin aksine
dikey bir baglantidan stz etmek miimkiinken segici 6zellikler etrafinda sekillenen olgiitler s6z konusu
olmaktadir. Dolayisiyla her iki terim metnin ana omurgasini meydana getiren diizenleme ve ayirt etme
niteliklerini simgelemektedir (Parsa ve Parsa, 2012, 21-22).

Gostergebilimsel incelemeler anlamlandirma asamasinda yananlam ve diizanlam ilintileriyle bir
araya getirilmektedir. Iginde bulunulan toplumun dil 6zellikleri temelinde belirlenmis kodlarin bireyler
tarafindan ¢oztimlenmesi kosulu ortak cikarimlar yapilabilmesine imkan tamimaktadir. Zaten iletisim
strecinin saglikli bir sekilde yiiriitiilmesinin ana ilkesi bu sarta baglanmaktadir. Boylelikle bilingte
olusturulan kavramlar hemen hemen herkesin belleginde aymi tiirden izlenim birakmaktadir. Gosterge
baglaminda bu iliski birincil seviyede gerceklesen tasarlamanin diizanlamini simgelemektedir (Erkman-
Akerson, 2005, 120). Herhangi bir diistince ve goriintiiniin anmimsanmastyla birlikte akilda meydana gelen
ikincil seviye ise yananlam seklinde belirtilmektedir. ilk ve ikinci seviyedeki bagimt1 bir biitiin olarak ifadenin
anlaminda olusan esit unsurlara gonderme yapmaktadir (Barthes, 1999, s. 105). Yananlam, belirtkelerin
ulastif1 kisilerin duyularla algilama siireclerindeki degisimleri ve kiiltiirel 6gelerin etrafinda sekillenen
etmenleri nitelemektedir (Fiske, 2014, 182).

Anlamlandirma asamasinda alt1 gizilen bir diger kavram kodlardir. Bir toplumda bulunan kiiltiirel
deneyimlerimizde karisik yapida yer alan ve benzesim o6zellikleri gercevesinde gerceklesen kodlar, anlam
diizeylerini ifade etmektedir. Zihnimizde verili bir sekilde olusan kodlar, kitle iletisim araclar: igerisindeki
gostergeleri ve simgesel ifade kaliplarini actklamamiza ve yorumlamamiza katk: saglamaktadir. Dolayisiyla
sosyal yapida cesitli baglamlarda kod sistemleri mevcuttur. Boylece 6grenilen kodlarin, ekonomik diizeye,
etnik kokene ve gevre kosullarina gore bicimlendigi sonucu 6n plana ¢ikmaktadir (Berger, 1996, 30-31).

Calismada elestirel bir bakis agisiyla su sorularin yanitlar: aranmaktadir:

* Toplumda genel gecer kabul edilen olaylarin déntistime ugratilmasiyla, kotii bir davranis olarak
yer tutan hirsizlik nasil igsellestirilmistir? ({lk reklam filmi)

*  Yeme - i¢gme aliskanliklariin hayati meselelerin bile ¢niine gecmesi, s6z konusu aliskanligin
biriciklestirilmesi ve yiiceltilmesi sonucunu dogurmustur. Bu nedenle geleneksel degerler hangi
ogeler hesaba katilarak alt iist edilmistir? (Ikinci reklam filmi).

5. Bulgular

“Habere Gel, Coca Cola Artik Burger King’de-Gece” Konulu ilk Reklam Filmi:

4 Nisan 2019’da hazirlanan ilk reklam filmi 35 saniyeden olusan, “Habere Gel, Coca Cola Artik
Burger King'de-Gece” basghgim tasimaktadir. Giindelik pratiklerin doniisiime ugramasi ve yeme i¢me
aligkanliklarinin toplumsal degerlerin oniine gecmesiyle betimlenen filmin, geleneksel aile yapisina aykiri
bir sekilde meydana getirildigi goriilmektedir. Ayni1 zamanda sosyal yasamda yapilmamasi gereken hem
ahlaki zeminde olumsuz nitelikler barindirmas: hem de hukuksal diizlemde cezai islem uygulamasi olan
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‘hirsizlik”  sugunun  igsellestilmesi  diistincesiyle kurgulanmis bir temsilde s6z konusudur
(https:/ /www.youtube.com/ watch?v=LBu7nyiAJgA).

5.1. Gorsel ve Sozsel Ogelerin Analizi

Gorsel unsurlar, karakter konusmalariyla birlikte genellikle merak uyandiran bilesenler tizerine
kurulmustur. Evli ¢ift, ilk anda endiseli, sasirmis bir ruh hali goriintiisii ile temsil edilirken filmin sloganinin
devreye girmesiyle (Coca Cola Artik Burger King'deymis) algilamalar degismis ve tamitimi yapilan
meniinin zihinlerde iz birakmasi adina mutluluk duygusu 6n plana gikarilmistir.

Gorsel 1: Uyuyan kadmn

Filmin baslangicinda kadin, yatak odasinda uyur vaziyette resmedilmekte ve saat gece yarisindan
sonra 1: 151 gostermektedir. Ortamun sessiz oldugu tespit edilirken, olagan disi bir halden so6z
edilmemektedir. (Gorsel 1).

Gorsel 2: Kocasini uyandiran kadin

Filmin daha sonraki kisminda hirsizin penceren girerken ses c¢ikarmasi {izerine kadin uyanmis ve
tedirgin bir sekilde “Necati, Necati, Necati kalk! diye seslenerek esini uyandirmistir. Esinin tepkisi ise “ne
oldu hayatim” seklindedir (Gorsel 2).
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Gorsel 3: Mutlu olan kadin

Filmin ilerleyen goriintiilerinde kocasi esine “duydun mu?” demektedir. Necati ise “neyi”? diye
yanitlamaktadir. Kadin ise yapimin slogani olan “Coca Cola Artik Burger King'deymis” diyerek giiler ytizlii
bir ifade ile resmedilirken koca da heyecanlanarak “yapma ya” seklinde karsilik vermektedir (Gorsel 3).

Gorsel 4: Karakterlerin sevingli durumu

Perdenin arkasma saklanan hirsiz, bu konusmalardan sonra kendini gostererek: “Hadi canim”
demektedir. Necati ise (6nce tebessiim ederek ve bakakalmus bir sekilde) hirsiza “Evet evet. Bizde simdi
ogrendik” dizeleriyle saskinligini belirtmektedir (Gorsel 4).

Gorsel 5: Sasirmis hirsiz
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Filmin bir baska sahnesinde hirsiz, saskin durumda yansitilmakta ancak bu duygu,
gerceklestirilmeye calisilan eylemden dolayr degil reklami yapilan trtinlerin vermis oldugu hazdan
kaynaklandig1 anlasilmaktadir. O sirada arka plandan polis telsizinden sinyal sesleri duyulmakta ve
hareketli miizik baslamaktadir (Gorsel 5).

Gorsel 6: Ayni masada yemek yiyen karakterler (Kadm, kocasi ve hirsiz)

Filmin son boliimlerinde tirtinleri tanitan konusmanin devreye girmesiyle sz konusu meniiniin
goriintiisti verilirken restoranda kadin, esi ve hirsiz ayn1 masada yemek yemektedirler (Gorsel 6). Restoran
(Burger King) ile Mesrubatin (Coca Cola) logolarinin sunumu acik bir sekilde sergilenmektedir. Benzer
durum film biterken! gozlenmektedir. Soyle ki son sahne flu bir forma getirilerek markalarin logolar1 yan
yana sunulmaktadir.

Reklam biterken tirtine iliskin pes pese ifadeler yer almaktadir. Anlatimlar, “Habere Gel, Coca Cola
Artik Burger King'de,” “Bundan Boyle Izgara Atesinde Whopper Yaninda Buz Gibi Coca Cola ile Birlikte”,
“Hadi Afiyetle”, “ Ates seni ¢agiriyor” dizeleriyle olusturulmustur. Bu yapinin ilk pargasi olan “Habere Gel,
Coca Cola Artik Burger King'de” ctimlesi diger temalara gore 6ne cikarak daha g¢ok slogan niteligi
tasimaktadir. Ctinki filmde, s6z konusu dize, marka ile 6zdeslesen ve birden fazla yerde yinelenen yontiyle
etkinlik diizeylerinin artirilmasina katki saglamaktadir. Markanin kendi sundugu trtine ait 6zelliklerin
betimlenmesinde, inandiriciligin saglanmasinda sloganin 6nemine isaret edilmektedir (Oymen ve Oztel, 39).

Tanitim filminde, tiiketim kiiltiirti, giindelik deneyimlerin doéntisiime ugramasi, yeme i¢me
aliskanliginin basat konumlandirilmas: ve toplumsal degerlerin 6tekilestirilmesi genel gosteren/gosterilen
ogeler seklinde on plana ¢ikmaktadir. Yapim, meydana getirilme siirecinde iki ayr1 duygu {izerine
oturtulmaktadir. flk duygusal baglam endigeli ve tedirgin bir anlayisla sunulurken temel sloganin
belirtilmesiyle ikinci duygusal baglam ortaya ¢ikmakta, sevingli ve mutlu temsiller s6z konusu olmaktadir.
Filmin biiyiik bir boliimii yatak odasinda gekilmektedir. Burada dikkat ¢eken ilk ayrint1 dijital saat, gosteren,
zaman ise gosterilendir. Boylece olayin gece yarisindan sonra gergeklestigine atifta bulunulmaktadir. Diger
taraftan ilk duygusal baglamda eslerin kaygili ytiz ifadeleri gosteren, olumsuz bir durumun olacagina iliskin
beklenti ise gosterilen olarak resmedilmektedir. fkinci duygusal baglamda ise yine eslerin giiler yiizlii
betimlenmesi gosteren, Burger King ile Coca Cola’nin birlikte mentide yer almasimnin 6grenilmesi sonucu
yasanan haz ise gosterilen seklinde belirmektedir. Aynmi durum gosterilen iliskisiyle sahneye hirsizin
girmesiyle yasanirken gosteren ise olumlu bir saskinlik ifadesinin yansitilmasidir. Filmin son kesitinde
restoran, yemek masasi, esler, hirsiz ve menii gosteren, meniiniin tiiketilmesi sirasinda ortaya ¢ikarilmak
istenen cosku ise gosterilen seklinde anlasilmaktadir.

Reklam filminin yananlam boyutunu, titketme istegi dogrultusunda yeme i¢cme aliskanliklarmin giin
icerisinde herhangi bir zaman aralig1 gozetilmeden gergeklestirilmesi olusturmaktadir. Hirsiz karakterinin
kullanilmas: geleneksel yapida ytiiz kizartici bir eylemin bayagilastirilmasini giin yiiziine ¢ikarirken soz
konusu eylemin onaylanmasi, birlikte yemek yenildiginin kanitidir. Ayrica yatak odasinda filmin sunulmasi
mahremiyet anlayisinin gérmezden gelindigini gostermesi acisindan 6nemlidir.

! Tanitimi yapilan tirtinler icin ¢ekilmis ikinci reklam filminde belirtilen boliim, ilk reklam filmindeki sunum ile aynidir.
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“Habere Gel, Coca Cola Artik Burger King’de-Dogum” Konulu Ikinci Reklam Filmi:

5 Nisan 2019’da hazirlanan ikinci reklam filmi 31 saniye stiren “Habere Gel, Coca Cola Artik Burger
King'de-Dogum” bashgiyla sunulmustur. ik tamitim filminde oldugu gibi yeme igme adetinin, tiiketim
kiiltiirti etrafinda degisime ugramas: ve boylece filmin en hayati meselelerin bile 6niine gecen bir
algilamayla meydana getirildigi anlasilmaktadir (https://www.youtube.com/watch?v=n KKdZbWAwPc).

5.2. Gorsel ve Sozsel Ogelerin Analizi

Gorsel unsurlar, ilk reklam filminde de tespit edilen ve ne yasanacagina dair iki duygusal stire¢ goz
ontine alinarak olusturulmustur. Ameliyathane éntinde, doguma alinan esini bekleyen kocas1 ve diger aile
tyeleri heyecanli ve telagh bir goriintii ¢cizmektedir. Bir siire sonra doktor, hasta ile ilgili bilgi vermek igin
yakinlarmin yanma gelmekte ve filmin slogan olan “Habere Gel! Coca Cola Artik Burger King’de” seklinde
ifade kullandig goriilmektedir. Boylelikle seving hissi uyandirilmaktadir.

Gorsel 7: Ameliyathane 6niinde bekleyen aile

Filmin ilk kesitinde, esi, dogum igin ameliyathaneye alinan koca ve aile tiyelerinin merak icerisinde
beklemeleri yer almaktadir. Gergin bir ortam s6z konusu olmaktadir. Ozellikle kocamin endiseli hali
gozlerden kagmamaktadir (Gorsel 7).

Gorsel 8: Aileye bilgi veren doktor

Tanitimin ilerleyen boliimiinde doktor ameliyattan ¢ikip ailenin yanina gelerek endiseli bir yiiz
ifadesiyle “Cemile Bilgi'nin yakinlar1 siz misiniz?” diye sormaktadir. Onde yer alan es, “Evet doktor bey”
yanitini1 vermektedir (Gorsel 8).
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Gorsel 9: Sevingli Doktor

Filmin bir sonraki kesitinde doktor, 6énceki ruh halinden bir anda kurtularak “Miijdemi Isterim.”
demektedir. O sirada aile tiyeleri birbirlerine saskin bir sekilde bakmaktadir. Ardindan doktor, “Coca Cola
Artik Burger King'de” (temel slogan) diyerek giiltiimsemektedir (Gorsel 9).

Gorsel 10: Mutlu karakterler

Reklam filminin temel slogani doktor tarafindan sdylendikten sonra aile aniden coskulu bir sekilde
sevinmektedir. Koca, “Opeyim baba” diyerek 6nce babasinin sonra doktorun elini spmektedir. Doktor “Yer
miyiz?” seklinde konusmasini bitirmekte ve hareketli miizik baslamaktadir (Goérsel 10).

Gorsel 11: Doktor ve aile tiyelerinin ayn1 masada yemek yemesi
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Filmin son sahnesinden 6nce tiriinleri tanitan konusmanin devreye girmesiyle s6z konusu meniiniin
goriintiis verilirken ardindan restoranda aile tiyeleri ve doktor birlikte yemek yemektedirler (Gorsel 11).

Reklam filmi tamamlanirken mentiyle ilgili ardi ardina ctimleler siralanmaktadir. ifadeler, “Habere
Gel, Coca Cola Artik Burger King'de,” “Bundan Boyle Izgara Atesinde Whopper Yaninda Buz Gibi Coca
Cola ile Birlikte”, “Hadi Afiyetle”, “ Ates seni cagirtyor” dizeleriyle olusturulmustur. Bu anlatimlar ilk filmin
son boliimiiyle benzerdir.

Filmde, tiiketim aliskanliklarmin degistirilmesi, geleneksel degerlerin dislanmasi baglaminda bir
kiiltiir olusturulmasi, meniiniin verdigi hazzin yiiceltilmesi ayni zamanda baska higbir olay ya da durumun
bu kadar sevinci ve mutlulugu barindiramayacagl algisi temel gosteren/gosterilen 6geler olarak
sunulmaktadir. Tanutim filmi, yine ilk filmde oldugu gibi iki duygusal degisimi niteleyen ozelliklerle
kurgulanmistir. Endiseli, saskin ve tedirgin bir histen coskulu ve sevingli hale gecis s6z konusudur. Ik
kesitte ameliyathane kapisi ile bekleme salonunda goriinen aile gosteren, farkli duygulara seslenen ve
tzuntiili ya da sevingli bir olaymn yasanacagina isaret eden ongoriiler ise gosterilendir. Benzer yaklasim
devam eden sahnelerde doktor ile hasta yakinlar1 arasindaki iliskiye de yansimaktadir. Filmin son kesitinde
fast food zincirinin bulundugu sube, yemek masasi, doktor ve aile ile menii, gosteren, yiyecek ve icecegin
tiiketilmesi esnasinda belirtilen cosku ve haz ise gosterilen seklinde anlasilmaktadir.

Reklam filminin ttiketim kilttirtintin yeme i¢gme aliskanliklarini sekillendirdigi gozlenmektedir.
Dogum olayinin gerceklesmesi sirasinda mentiniin yiiceltilmesi ve verilen tepki, sanki kocanin hem saglikl
bir bebeginin diinyaya gelmesi hem de annenin durumunun iyi olmas: karsisinda sergilenecek reaksiyona
esdeger goriilmektedir. Boylelikle yananlam ortaya ¢ikmaktadir.

Degerlendirme ve Sonug

Kiiresellesmeye ait argiimanlarin son otuz yil igerisindeki hakimiyet alami giinden giine
genislemektedir. Bu siirecte kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik unsurlar kabuk degistirmekte, geleneksel
degerler otekilestirilmekte ve yeni olusturulan diinyaya uyum saglama zorunlulugu sosyal yasamda
bireyler tizerinde gozlemlenmektedir. Teknolojik gelismelerin ve bilisim sistemlerinde yasanan ilerlemelerin
onemli dl¢iide rol oynadig giintimiizde kisisel iliskilerin anlasilmaz bir hal almasi, bireyin kendi kabuguna
gekilerek yalmizlasmas: ve atomize edilerek ayristirilmasi, kendine yabancilasmasi sonucunu ortaya
cikarmistir. Ozellikle internetin bulunmast ve etkisini artirmasiyla bilgisayarlar, cep telefonlari ve tagmabilir
teknolojik aletlerle vb. kisisel doyuma ulasmak amaciyla cesitli kimlikler meydana getirilmistir. S6z konusu
kimliklerin bir kismu1 sosyal medyanin vasitasiyla insa edilmistir.

Reklamlar tasidiklar: imajlar ve zihinlerde iz birakilmasi anlaminda belirlenen 6gelerle yalnizca bir
tirtintin tanitiminin sergilenmesi i¢cin meydana ¢ikarilmamakta ayni zamanda tiiketimin yayginlastirilmasi
amaciyla sekillendirilmektedir. Ideolojik mesaj verilmesi ve herhangi bir tutumun kaniksatilmast
baglaminda reklamlarin dijital kiiltiir ekseninde 6ne ¢ikan bir arag olarak alti ¢izilmektedir. Dolayisiyla
tuketim kiltirtntin farkli formlarda dile getirilmesi simgesel oriintiilerin anlamlandirma diizeylerinin
ortaya ¢ikarilmasiyla miimkin olmaktadir. Belirlenen ve ekilmek istenen temalarin kullanimi ve sikligt
reklamin birey tizerindeki etkisini gostermesi agisindan dikkat ¢cekmektedir.

“Habere Gel, Coca Cola Artik Burger King'de-Gece” konulu ilk reklam filminde yeme i¢me
aliskanliklarinin gitindelik pratikler icinde siradan bir etkinlik olarak gergeklestirilmesinden ¢ok zaman
kisitlamasina ihtiyag duyulmaksizin gece yarisindan sonra bile olsa da yemek yenilmesine imkéan taninmasi
ongoriisiine dayanmaktadir. Turk halkinda adet ise sabah, ¢gle ve aksam ogiinlerinde bu faaliyetin
yapilmasi yoniindedir. Ayrica yatak odasinda gegen filmde hirsiz karakterinin kullanilmas1 hem geleneksel
deger yargilarinin yozlastirilmas: hem de hukuk devletinde kanunla belirlenmis yasal cercevenin disina
cikilarak cezai yaptirimlari zorunlu kilan eylemleri kapsamasi dolayisiyla davranisin igsellestirildigi sonucu
ortaya ¢tkmaktadir. Ayni zamanda hirsizlik sucu farkl: toplumsal yapilarda da hosnut goriilecek bir tutum
seklinde goriilmemektedir, verilecek tepki hemen hemen benzer diizeydedir.

“Habere Gel, Coca Cola Artik Burger King’de-Dogum” baslikli ikinci filmde yine yeme i¢cme adetleri
toplumda c¢ok onemli ve hayati derinden etkileyen birtakim gelismelerin oniine geg¢mesi algisiyla
ylcelestirilmekte ve aliskanliklarin 6tesinde vazgecilmez bir tutum seklinde 6ne ¢ikarilmaktadir. Her iki
reklam filminde duygusal yogunlugun bazi temel unsurlar goz ardi edilerek tiiketimin artirilmasi
diistincesinden hareketle hazirlandig: ortadadur.
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