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MOTIVATIONS
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Oz

Kentlerin en onemli &zelliklerinden birisi, ticaretin sagladig1 fonksiyonlardir. Istanbul tarih boyunca karalar ve denizler
arasinda smir olan konumundan dolay1 ¢nemli bir ticaret noktast olmustur. Dogal bir liman olan Hali¢ ve cevresi ise suyolunun
sagladig1 avantajlar nedeni ile binlerce yildir ticari aktiviteleri kendisine ¢ekmis dogal bir limandir. Bu arastirmamin konusu olan
Istanbul’un tarihi merkezi is alam (MIA) da iste bu noktadadir. Marmara Denizinin doguya dogru sokulmus kismi olan ve goriintiisii
nedeni ile “altin boynuz” olarak ta adlandirilan Hali¢'in Marmara denizine yakin olan kisminda, korfezin giineyinde Sirkeci liman,
kuzeyinde ise Karakéy limani gelismistir. Bu alan genel olarak Istanbul Limani olarak adlandirilir. Karakoy limam cevresinde gelisen
alan Beyoglu (Pera), Sirkeci limani gevresindeki alan ise Eminonii’diir. Anket goriismelerini yaptigimiz Persembe Pazari ve Karakoy
Hali¢'in kuzeyinde, Misir Carsisi, Tahtakale, Mahmutpasa, Kapalicars1 ve Beyazit Sahaflar Carsist ise giineyindedir. Bu alan 1845
yilinda insa edilen Galata Kopriisii ile birbirine karayolu ile baglanmustir. Arastirmanin bulgulart olarak; inceleme yapilan semtler
arasinda satilan tiriin, miisteri profili ve alis veris motivasyonu arasinda farkliliklar oldugu belirlenmistir. Tarihi MiA alan: Istanbul
ilinin tamamuna ve Istanbul disma hizmet vermekte olup, alis veris i¢in bu alana ilk gelis yasinin cocuk yas seviyesinde oldugu ve en
siklikla ayda bir kez geldikleri belirlenmistir. Verilerin analizinde SPSS programi kullamlmis ve capraz tablolar yapilmis, K? testi ile de
degiskenler arasinda iliski olup olmadigma bakilmistir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris Motivasyonu, Uriin Deseni, Tarihi Mia, Pazar Etki Alani, stanbul.

Abstract

One of the most important features of cities is the functions provided by Commerce. Istanbul has been an important trade
point due to its location as being a border between lands and seas throughout the history. As a natural harbor, the Golden Horn and its
surroundings are a natural port that has attracted commercial activities for thousands of years due to the advantages provided by the
waterway. The historical central business district (CBD) of Istanbul, which is the subject of this research, is at this point. The Estuary
which is a part of the Marmara Sea, inserted towards the East ,and also called ‘Golden Horn * because of its shape ,has the Sirkeci port
in the south of the gulf and Karakoy port in the north , that is in the near bye part of the Marmara Sea. This area is generally called as
Istanbul Port. The developing area around Karakoy port is Beyoglu (Pera), and the area around Sirkeci port is Eminonii. Persembe
Bazaar where we conduct the surveys and Karakoy are in the north, the Egyptian Bazaar, Tahtakale, Mahmutpasa, Grand Bazaar and
Beyazit Sahaflar Bazaar are in the south of the Golden Horn. This area is connected to each other by the Galata Bridge built in 1845 as a
highway. As the findings of the research; It was determined that there are differences between the sold products, customer profile and
shopping motivation throuhout the examined districts. The historical CBD area serves the whole of Istanbul and out of Istanbul and it
has been determined that the age of first arrivals in this area for shopping is at the childhood ages and they come most often once a
month. In the analysis of the datas, the SPSS program was used and cross tables were made, and the relationship between the variables
was checked with the K2 test.

Keywords: Shopping Motivation, Product Pattern, Historical Cbd, Market Domain, Istanbul.

* Dog. Dr., Y1ildiz Teknik Universitesi, Egitim Fakiiltesi, Sosyal Bilgiler Ogretmenligi, ORCID:0000-0002-3190-3144, mhayir@yidiz.edu.tr,



Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi / The Journal of International Social Research AN
Cilt: 14 Sayi: 77 Nisan 2021 & Volume: 14 |Issue: 77 April 2021

1. Giris: Tarihi (Geleneksel) MIiA

Istanbul, Avrupa ve Asya kitalarmin Bogazici suyolu ile ayrildigi Tarkiye'nin kuzeybatisinda yer
almaktadir. Kentin tarihi cekirdegini olusturan alan Sur ici olarak tabir edilen bugiinkii Fatih ilgesi ve
Beyoglu ilgesinin [stanbul limanma yakin olan Eminénii, Sirkeci, Galata, Karakdy, Persembe Pazarinin
oldugu kisimlaridir. Kent ytizyillar boyunca avantajli konumundan dolayr Bizans, Roma, Osmanh gibi
buiytik devletlere baskentlik yapmustir. Tiirkiye Cumhuriyeti kurulunca baskent olma vasfin1 Ankara’ya
kaptirmus, ikinci diinya savasi sonrasina kadar bir durakla donemi yasamustir. Savas sonrast donemde liberal
politikalarin etki gostermeye baslamasi sayesinde avantajli konumu nedeni ile Istanbul tekrar basta sanayi
yatirimlar1 olmak tizere pek cok ekonomik faaliyet i¢in cazibe merkezi olmustur (Hayir-Kanat, 2017; Hayir,
2011; Hayir, 2009; Yigit & Hayir-Kanat, 2017). Bu gelisme bir taraftan Istanbul geleneksel MIiA’sinin hacmini
buyttiirken diger taraftan hem Anadolu yakasinda hem de Avrupa yakasinda farkli seviyelerde yeni
MiA’lar oryaya cikartmistir. Avrupa Yakasinda Atatiirk Havalimam ile Ikitelli Organize sanayi
bolgesi/TEM arasinda Basin Ekspres Yolu ve Besiktas'tan ve Sisli'den baslatip Maslak’a kadar uzanan
Biiyiikdere Caddesi aksi1 olarak ortaya ¢ikarken, Anadolu yakasinda Altunizade, Kozyatag: ve Kavacik ulasimdaki
avantajli konumlari nedeni ile yeni merkezler olmuslardir (inal, 2007), 19). Biitiin bu yeni MIA alanlarina
ragmen Istanbul’un tarihi ticaret merkezi dinamik yapisim bugtinde korumaktadir.

Karadeniz

Arastirma Sahasi
Karakoy
" Persembe Pazari
Misir Carsisi
Tahtakale
Mahmutpasa

Kapali Carsi
Sahaflar Carsisi

Sekil 1. Arastirma sahasmin konumu ve anket yapilan alanlar

Tiirklerin Istanbul'u fethi ©ncesinde Istanbul’da alis veris yapilan alanlar (MIA) Ayasofya
yakinlarindan baslayarak Sehzadebasina kadar yer yer yogunluk kazanarak uzamyordu. Bizans
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donemindeki ticaret yapilarmin ¢ogunlugu diikkanlardan ve hanlardan olusuyordu. Bu yapi Osmanh
doneminde de devam etmistir. Osmanli doneminde Ayasofya-Sehzadebas: aksmnin kuzey kisminda Kapali
Carsinin oldugu alan ticari faaliyetlerde 6n plana ¢ikmistir (Erin & Goéniil, 2015). Kapali carst Istanbul’un ilk
kapali alis veris mekamidir ve fonksiyonlari itibari ile de modern AVM’lerin atasi olarak kabul edilebilir.
Cars! icerisinde yasanan ticaret yogunlugu yakin gevresine de etki ederek deniz surlarina kadar ilerlemistir.
1664 yilinda Misir Carsisinin insasinin tamamlanmas ile Istanbul’un ticaret alanlar kuzey yontinde Halig ve
Marmara denizine dogru genislemistir. 19.yy’dan itibaren 6zellikle gayri Miislim niifusun yogunlastig
Karakdy, Galata ve Pera yoniine dogru ticaret alanlari ve yerlesmeler genislemistir (Erin & Goniil, 2015).
Dogal bir liman olan Hali¢ ve Hali¢'in Marmara Denizine dogru agilan kesimi, Sarayburnu ile Kabatas
arasindaki kisim Istanbul limanini olusturuyordu. Limanin besledigi ticari faaliyetler, limana yakin
bolgelerde yogunluk kazanmustir. 1988 yilina kadar ticari faaliyetlerin devam ettigi liman o tarihten sonra
trafikte yarattig1 sorunlar nedeni ile agirlikli olarak yolcu limani olarak hizmet vermeye baslamistir(Erin &
Gontil, 2015),186). 1950 yilina kadar Eminénii ve Karaksy merkezli Istanbul merkezden uzakliga gore 30 km
mesafeyi gegmemisti(Masoumi, Terzi, & Serag, 2019). Cumhuriyet déneminde 6zellikle 1950 yilindan sonra
[stanbul’'un niifus ve alan olarak biiyiiylip genislemesi yeni ticaret merkezlerinin olusmasma olanak
saglamis olmakla birlikte tarihi ticaret merkezi 6nemini korumustur.

Bu arastirmada tarihi ticaret merkezi igerisinde yer alan ve farkli karakterleri olan yedi(7) nokta
tizerinde durulmus (Sekil 1), bu alanlarda anketler yapilmis ve miisterilerin alisveris noktalarina gelme
motivasyonlart demografik ozelliklerine gore ortaya konulmaya calisilmistir. Arastirmanin yontem ve
bulgularina gecmeden 6nce arastirma noktalarina kisaca inceleyelim.

1.1. Karakoy

Gecmisten giintimiize Istanbul’da semtlere gore farkli etnik yapilar bulunmaktadir. Bugiinkii Beyoglu
ilgesinin tarihi merkezlerindeki niifus dagilimini gosteren Kuban’in (1996) Galata plani, 1455 yilinda Beyoglu
bolgesinde etnik yapiya ait alanlar1 gostermektedir. Buna gore Karakoy'de Yahudiler agirhiktaydi(Kuban,
1996). Zaman icerisinde Karakoy limanmin ticaret limani olmaktan ¢ikip, yolcu limani haline dontismesi
biiyiik Kruvazor gemileri de dahil pek ¢ok turistik geminin Istanbul’a agilan kapisi olmast durumu bolgenin
turizm alani olarak 6n plana ¢ikmasina neden olmustur. Bu durum kiralarin artisin1 beraberinde getirerek
geleneksel olarak var olan zanaatkarlar, elektrik¢iler ve endiistriyel alet imalatcilar1 ve alet magazalarinin
bolgede hayatta kalmasimi zorlastirmistir. Karakdy ve Persembe Pazarinda yer alan pek ok isletmenin
tasinmas: ve merkezdeki trafik yogunlugunun giderilmesi igin PerPa (1988) gibi endiistriyel aligveris
merkezleri insa edilmis, tarihi MIA’daki bazi isletmeler buralara tasmnmustir. Bosalan alanlara kafe, restoran
ve oteller agilmis ve Karakoy’'de bu isletmelerin sayilarinda artis olmustur (Acar, Saygin, & Gokkaya).
Galataport projesi ile de gekiciligi artan bolge turizm agisindan cazibe merkezi olmustur(Mejia Eusebio &
Cagli, 2016; Ozgiir & Olgun, 2013). Bu durum alamn fonksiyonlarinda degisime neden olmustur. Kentsel
yenilenme siirecinde yenilenen binalar bu fonksiyonel degisim siirecinde lokomotif olmuslardir(Goksen,
2015). Baz1 kaynaklarda Persembe Pazari ile birlikte Karakdy olarak adlandirilan bolge (Kaya & Yagiz, 2011),
bizim c¢alismamizda farklilasan yapisi nedeni ile Persembe Pazarindan ayri1 olarak, meydanin
kuzeydogusunda kalan kesimi olarak ele alinmistir (Sekil 1).

1.2. Persembe Pazar1

Persembe Pazari, Galata'nin Hali¢ agz1 ve Galata Kopriisii ayagi cevresinde yer alan Karakoy semtinin
siirlari icinde yer alir(Demircioglu, 2013), 25). Kuzeybatisinda Unkapamn Kopriisii, glineydogusunda Galata
Kopriisi, giineybatisinda Halig, kuzeydogusunda Tersane Caddesi yer alir (Sekil 1). Persembe Pazari, tarih
boyunca Galata bolgesinin iginde yer almistir(Demircioglu, 2013). 1455 yilim1 gosteren Galata planinda
Persembe Pazari Rum niifusun ¢ogunlukta oldugu bir yer olarak gosterilmistir(Kuban, 1996). Devlet isleri ile
ugrasmayan Gayrimiislim niifusu icin ticaret ve sanayi tiretimi hayatlarin1 devam ettirmek igin gelir kapisi
olmustur. Bu nedenle Osmanli déneminde ve 6ncesinde de Galata (Beyoglu'nun tarihi merkezi) sanayi
tiretiminin ve ticaretin gelistigi bir bolge olmustur. Hali¢ kiyisinda yer almasi nedeni ile suyolunu ulasim

icin ticari faaliyetlerinde kullanma imkani olan kiy1 kusag: tiretim ve ticaretinde gelistigi alan olmustur.
[stanbul sanayinin ge¢misteki en nemli bolgesini olusturan Persembe Pazari ve cevresi Hali¢'in
Marmara Denizine agilan giineydogu kesiminde, Karakoy Meydaninin kuzeybatisinda yer almaktadir (Sekil
1). Burada yer alan isletmelerde ytizyillar boyunca usta cirak iligkisi ile sanayi isletmeleri birer egitim
merkezi islevi de gormiislerdir. Agirlikli olarak Istanbul’'un gayri Miisliim niifusunun yerlesmis oldugu
Galata bolgesi Istanbul limanina yakin konumu ile énemli bir ticaret merkezi olmustur. Ermeni, Rum ve
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Musevi tiiccarlarin 6nciiliigiinde Karakoy bolgesi giiniimiizde de devam eden Istanbul’'un merkezi is alan
olma kimligi kazanmustir. Idari merkez olan Tarihi Yarimada ve Taksim-Pera bolgesi arasinda kalan
konumu ile Karakoy Istanbul limani vasitast ile de diger bolgelere agilan kapt konumunda olmustur. Bugiin
ise Karakoy ve cevresi eskiyen yap1 stoku ile onemli bir kiiltiir bolgesi konumundadir ve Persembe Pazari
bolgesi de eski yap1 stoku ile n plana ¢ikmaktadir. Ipek’e gore “bolgedeki bakimsiz-islevsiz yapilar, koti
durumda olan cevre diizeni ve kentsel donatilardaki eksikliklerden dolay1 kontrolstiz bir karmasa
bulunmaktadir. Bolgedeki atil durumda olan yapilar, uygun olmayan islev ile kullanilan yapilar ve bos
araziler Persembe Pazar1 bolgesinin 6nemini azaltmakta ve toplum bellegindeki kimliginin yipranmasina
sebep olmaktadir.” (Ipek, 2019), 122).

Onemli bir yapi malzemeleri satis olam olan Persembe Pazarina Istanbul'un pek ¢ok noktasindan
miisteri gelmektedir. Selvi ve Kilig, Istanbul’da yapr malzemeleri satis noktalari {izerine yaptiklari
arastirmada yapimarket zinciri miusterileri ile Persembe Pazarimi alis veris icin tercih eden miisteriler
tizerinde karsilastirmali bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirma sonucunda cinsiyet, yas ve tiriinleri satin
alma nedenleri arasinda anlaml iliski tespit edilmistir. Buna karsin egitim, meslek, gelir, satin alma sikli1 ve
mesafe arasinda anlaml farklilik tespit eilememistir (Selvi & Kilig, 2006), 33).

Demircioglunun 2011 yilinda yapmis oldugu yiiksek lisan calismasina gore Persembe Pazari
bolgesinde 430 yap: tespit edilmistir. Bunlarin yaklasik %70'inde perakende ticaret yapilmaktadir. Geriye
kalan binalarin %7’si bos ve harabe niteliginde binalardir. Tezin yapildigi donemde Metro ingaat1 igin
kurulmus 33 adet (%8) prefabrik yap1 bulunmaktaymis. Daha sonra bu yapilar kaldirilarak be kesimler yesil
alan olarak diizenlenmistir. Binalarin %70’inde devam eden perakende ticaretin dagiliminda aymi is kolunda
faaliyet gosteren isletmelerin kiimelenme gosterdigini tespit edilmistir. Bolgede {iiretim yapmaya devam
eden 6 imalathane ve 39 depo tespit edilmistir (Sekil 2). Burada bulunan ticarethanelerin %80’i 50 m? den
daha kiiciik taban alanina ve %82’si toplam 200m? den az alana sahiptirler. Bolge esnafinin %49"u diikkanin
mekan ihtiyacim1 karsilamadigini belirtmis olmakla birlikte genel olarak bolgede faaliyet gosteriyor
olmaktan memnundurlar(Demircioglu, 2013):108-110). Persembe Pazarinin tarihi sit alani olmasi ve yapi
stokunun eski olmasi, nedeni ile miilk sahiplerinin anitlar kurulundan izin almadan yapilara miidahale
edememesi bu bolgedeki diikkanlarin kétii goriinmesine neden olmaktadir(Ant, 2018). Dalan déneminde
baslayan Hali¢ kiyilarinin temizlenmesi stirecinde buradaki pek cok isletme basta PerPa Ticaret Merkezi
olmak tizere kentin farkli bolgelerine gitmis, hak sahiplerinin yikima karst agmis olduklar: davalar ile stireg
uzamis ve bolge tarihi kimligini korumustur(Balcan, 2015). Bu baglamda bolge endiistri miras: ve kiiltiirel
miras alani olarak degerlendirilmektedi(Ertugrul, 2019; Goksu, Akalp, Ozkan, & Sari, 2016; ipek, 2019).
Persembe Pazar1 projesi ile bolgede yapilan iyilestirme calismalar: sonucunda Tersane Caddesinden Halig
kiyisina dogru acilan dogrusal akslar diger akslara oranla yiiksek degerler almistir(Kubat & Ozer, 2009).
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Sekil 2: Bina Kullanim Durumlar: (Demircioglu, 2012), 80)

1.3. Tahtakale

Tahtakale Fatih ilgesinde, Hali¢'in giiney kesiminde yer alan ve agirlikli olarak hanlardan olusan
ticaretin gelismis oldugu bir semtidir. Semtin kuzeydogu késesinde Misir Carsist yer alir. Tahtakale; Misir
Carsisi, Mercan Yokusu, Riistem Pasa Camii ve Hasirclar Caddesi arasinda kalan bir semttir. Osmanl
donemi boyunca Bizans donemindeki iskeleler varliklarini ve faaliyetlerini stirdiirmiis Tahtakale ve gevresi,
liman ici bir semt ve en 6nemli ticaret iskelelerinin hemen arkasinda uzanan bir bélge olarak ticaret bolgesi
olma ozelligini devam ettirmistir(Bilecik, 2017; Cekmecelioglu & Erdonmez, 2018). Osmanli déneminde
ahsap esyalarin ve metal sobalarm yapildigi, oyuncaklarin imal edildigi ve satildigr Tahtakale(Gtirpinar,
2012) Osmanli devletine ait kale dist yerlesmeler bulunmasindan dolay: "Tahte'l kal'a" (Kale alt1) adim
almistir. 1980 oncesinde gayri resmi doviz islemleriyle de tinlii olan semt, Tahtakale Borsasi teriminin
dogmasma neden olmus, ancak 1980'lerin ortasindan itibaren doviz islemleri {tizerindeki yasagin
kalkmasiyla bu 6zelligini kaybetmistir(Cekmecelioglu & Erdénmez, 2018). Cekmecelioglu & Erdonmez’in
“Kamusal Alan Toplum ligkisinde Mekansal Kalite; Eminonii Tahtakale Ornegi” adli galismada Tahtakale
ile ilgili asagidaki sonuca ulagilmistir.

“Emindnii bolgesi, Istanbul’un tarihsel olarak cekirdegini olusturan en dnemli yerlesimlerinden biridir.

Giintimiizde de banndirdigi bircok dinamik ile kentin Onemli alanlari arasindadir. Dolayisiyla

Eminénii'niin merkezinde yer alan ve ticaretin kalbini olusturan Tahtakale bélgesinin her ydniiyle

“kaliteli” bir alan olmasini beklemek tiim kentlilerin ortak istekleri arasindadir. Calisma alaminda

yiiriitiillen mekdnsal analizler, kullamici gériismeleri ve anket ¢alismalarmin sonucunda Tahtakale

Mahallesi’nin, planlama agisindan eksiklikleri olan, karmagsik ve tanumsiz bir goriintii icerisinde oldugu

ve kullamicilarin beklentilerini tam olarak karsilayamadig goriilmektedir. Alanin sahip oldugu deger ve

potansiyelin altina bir mekdnsal kalite performans: ortaya koydugu goriilmektedir”(Cekmecelioglu &

Erdonmez, 2018).

Yukaridaki ifadeden yola ¢ikarak Tahtakale gibi kent kimliginde 6nemli olan mekéanlarin 6zgiin
degerlerini koruyarak gelecek kusaklara aktarimasmmin olduk¢a kiymetli oldugunu vurgulamak
gerekmektedir. Bolge ile ilgili arkeolojik ¢alismalar Tahtakale’nin bu cevredeki en eski ticaret alanlarmi
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oldugunu gostermektedir(Emre & Erbas, 2020). Giintimiizde Tahtakale oyuncak saticilarindan, hediyelik
esya sayicilarina, kuruyemiscilere, bilumumun ev ara¢ gereklerine kadar ihtiya¢ duyulan pek ¢ok trtintin
rahatlikla temin edilebilecegi bir ticaret bolgesidir.

1.4. Misir Carsisi

1. Yenicami
2. Turhan Sultan Tiirbesi
3. Musircarsisi

4. Gegit

5. Sebil

]
A A ]

1

Sekil 3. Yenicami Kiilliyesi ve Misir Carsisi(Nayir, 2021)

Osmanli Dénemi'nde Kapalicarsi'ya ilaveten Yeni Cami yapi kompleksi igerisinde insa edilen ve
1660 yilinda insas1 tamamlanan Misir Carsist ile Siileymaniye Kiilliyesi'ne dahil olan 1557 tarihinde yapilan
Tiryaki Carsis1 da yogun ticaret bolgelerini olusturmaktaydi. Emindnii'nde yer alan Misir carsisi, insasi
1597’de baslamus ve 1664 yilinda tamamlanis olan Yeni Cami kompleksinin bir parcasidir (Bursa, 2015), 65).
1460 yilinda yapimi baslayan Kapali Carsi ve 1557 yilinda Siileymaniye kiilliyesine dahil olarak yapimi
tamamlanan Tiryaki Carsisindan sonra insa edilmis tigiincti kapali ¢arsidir(Erin & Goniil, 2015). Osmanl:
doneminde ilaglarin hammaddeleri Misir ¢arsisindaki aktarlardan ve kokgiilerden temin edilirdi. Carsidaki
esnaflar Cemiyet-i Attaran adi ile olusmus olan esnaf cemiyetinin tiyesiydiler. Kapali ¢ars1 esnafi 7 Mayis 1885
tarihine kadar isyerlerinde sifali bitkiler ve koylerden yaptiklar: ilaglar1 gesitli rahatsizliklarin giderilmesi
amaci ile hazirliyorlardi. Bu tarihten sonra “Ecza Ticareti Hakkinda Nizamname” ¢ikartilmis ve garsida
faaliyet gosteren esnafin bir kismi ilag kabul edilebilecek {iriinleri sayma ruhsati alabilmistir. (Yildirim,
2010):287. Bu gelisme zamanla carsida satilan irtinlerinde degismesine yol agmustir. Misir carsisinda
ginimiizde aktarlar hala faaliyet gostermekle birlikte pek ¢ok hediyelik esya satis noktast ve
kuruyemiscilerde bulunmaktadir.
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1.5. Mahmutpasa

Mahmutpasa, Istanbul'un Fatih ilgesine bagh bir semttir. Kapali Carst ile Liman arasindaki alan aktif
ticaret bolgesi olarak gelismis olan uygun fiyata giyim kusamin satildigi bir alandir. Adi Fatih Sultan
Mehmet'in sadrazami Mahmut Pasa'dan gelir. Mahmut Pasa burada Istanbul’un en eski dini yapisi sayilan
bir killiye ile birlikte 265 diikkanl bir cars1 yaptirmistir(Alus, ?). Carsinin ¢evresinde devlet adamlarina ait
saraylar ve evler ingsa edilmis, zaman igerisinde bolgede ticaretin yaygmlasmas: ile ikamet alanlari
daralmistir(Nalgaci, Aralik 2012). Giiniimiizde Mahmutpasa Yokusu (Uzun Cars: Caddesi) ve cevresindeki
alan Mahmutpasa olarak tamimlanmaktadir (sekil 1). Cadde tizerindeki diikkanlar ve hanlarda agirlikli
olarak tekstil iirtinleri ticareti yapmaktadirlar. Mahmutpasa’da olusan yogunlugu azaltmak tizere insa
edilen Esenler ilcesi sinirlar1 icerisinde TEM otoyolu tizerinde Tekstilkent insa edilmistir.

1.6. Kapal:1 Cars1

Osmanli Tiirk sehirlerinde asil carsi yani ticaretin en yogun ve hareketli bolimii bedestenlerin
cevresinde toplanirdi. Kapali Carsi 30.7 hektarlik alani ve 61 sokaktan olusan yapisi ile oldukga biiytik bir
yapt kompleksinden olusan Istanbul'un en biiyiik aligveris merkezi olma ozelligini bugiinde devam
ettirmektedir. Kapalicarsi'da bugtin bedestenler ve diikkdnlardan baska, 1 cami, 1 mescit, 7 gesme, 1 kuyu, 1
ac1 akarsu, 1 sebil, 1 sadirvan ve 21 han yapis1 bulunmaktadir(Bilecik, 2017) . Carsinin Beyazit Kapisindan
Nuriosmaniye’ye dogru uzanan Kalpakcilar Caddesi boyunca ve dogusunda yer alan Kuyumcular Caddesi
ve bu caddeden ¢arsimin dogu kesimine acilan sokaklar ve Sandal Bedesteni civarinda kuyumcu diikkanlar
toplanmustir. Ic bedesten ve cevresinde antika diikkanlar1 ve hali diikkanlar: yer alir ve burasi ¢arsinin
merkezi noktasini olusturur. Sipahi Caddesi ile Takkeciler Caddesi arasinda kalan bolgede hediyelik esya
saticilari, sipahi caddesinin dogusunda deri ve tekstil saticilar1 bulunur. Hanlar Kapali carsinin kuzey
kesiminde yogunlasmistir ve kumas, tekstil satan diitkkanlarin agirlikta oldugu kesimi olustururlar (Sekil 4)

Altin GOLD

nailar [l CARPETS
Giyim  [ll DENIMWEAR
Bakr | COPPER
umas [l FABRIC
?;::vem ll SOUVENIRS
oeri |l LEATHER
= |Antikatar [ill ANTIQUES

§ SILVER

-
41:1\5#27
Sekil 4: Kapali Cars1 ve satisi yapilan tirtine gore ditkkanlarin dagilimi!(Viada & Viada, 1989)'dan diizenlenmistir.

1 Luiz A. Viada, Veronica L. Viada 1989 /Designed by A. Kemal Molu, https:/ /www kapalicarsi.com.tr/harita.pdf
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1.7. Sahaflar Carsis1

Beyazit Sahaflar Carsisi, 6nceleri Kapali Carsi icerisinde 5-6 diikkan olarak faaliyet gostermistir. XVL
asrin ortalarina dogru sahaflarin Eski Bedesten'in Halicilar Caddesi'ne agilan kapisindan baslayan
kendilerine mahsus sokaga yerlesmeye basladiklari ileri kaynaklarda yer alir. 1894 yilina kadar Kapali Cars:
icerisinde faaliyet gosteren sahaflar carsisi, 1894 depremi sonrasinda gegici olarak Beyazit Camisi'nin
avlusunda birer dolap koyarak faaliyet gostermeye basladilar. Ancak bir stire sonra Hakkéklar Carsis1 olarak
adlandirilan bu yerde fes ticareti yapan esnafin Kapalicarsi'ya gegmeleri tizerine sahaflar burada stirekli
olarak yerlesmis oldular. Sahaflardan bir kismu da Kapaligarsi'nin tamirinden sonra eski yerlerine dondiiler.
1990’l1 yillara kadar Kapalicarsi'nin i¢inde “Sahaflar Carsis1 Sokag1” adini tasiyan bir sokak bulunmaktaydi.
Beyazit Camii Avlusundaki Sahaflar Carsisinda 1950 tarihinde ¢ikan bir yanginda 15 diikkan yaninca,
Istanbul Belediyesi diger ahsap diikkanlari da kaldirarak burada Tiirk tislubunda bir kitap carsisi insa
ettirmis ve on ikisi ¢ift kath olmak tizere, yaptirilan yirmi ¢ diikkdna tekrar Kkitapgilar:
yerlestirmistir(Ertinsal, 2013).

Beyazit Camisi, Beyazit devler kiittiphanesi ve Kapali Carsi arasindaki konumu ile erisimi son
derece kolay olan bir noktada olan carsinin hitap ettigi alan oldukgca genistir. Ayrica Istanbul Universitesi
ana kampiisiine yakin olmasi nedeni ile de oldukga hareketli bir carsidir.

2. Amag ve Yontem

Arastirmanin amaci Istanbul’da kentin alaninin genislemesi ile ortaya cikan yeni is alanlart
sonrasinda tarihi MIA'nin kent igin anlamini sorgulamak ve bu alanlar1 tercih eden kisilerin demografik
yapilarini ve motivasyonlarmi ortaya koymaktir. Bu baglamda; “tarihi MIA Istanbul igin hala merkezi
fonksiyona sahip midir?” arastirmamizin ana sorusunu olusturmaktadir. “Piyasalar1 kullanan kisilerin
demografik 6zellikleri ile piyasa noktalar1 arasinda nasil bir iligki vardir?” sorusu ise alt soruyu olusturur.
Bu sorulara cevap bulmak tizere dokuz (9) sorudan olusan bir anket gelistirilmistir. Anket, insanlarin yasam
kosullarini, davramnislarini, inanglarini veya tutumlarim belirtmeye yonelik bir dizi sorudan olusan bir
arastirma materyalidir (Buiytikoztiirk, 2005). Ankette oncelikle katilimcilarin yas, cinsiyet, egitim durumu
gibi demografik 6zellikleri sorulmus, sonrasinda alisverise yonelik bulgulara ulasilmaya ¢alisilmistir. Tarihi
MiA’ya ilk olarak ne zaman geldikleri, gelis sikliklari, gelis nedenleri, satin almaya geldikleri tiriin ile ilgili
alternatif pazarlar konusundaki bilgileri ve satin altiklar1 @iriin grubu tespit edilmistir. [kamet ettikleri yerler
belirlenmeye calisilarak tarihi MIA’nin etki bolgesi belirlenmeye ¢alisilmstir.

Arastirmanin evrenini Istanbul’da tarihi piyasa igerisinde belirlemis oldugumuz Karakoy, Persembe
Pazari, Tahtakale, Misir Carsisi, Mahmutpasa, Kapali Carst ve Sahaflar Carsis1 gibi yedi (7) nokta (semt)
olusturmustur. Orneklem grubunu da bu noktalara alisveris ya da dolasmak igin gelen 450 kisi
olusturmaktadir. Katilimcilarin erisim kolayligi ve uygunlugu nedeni ile uygun orneklem modeli tercih
edilmistir. Uygun o6rneklem; 6rneklem seciminde daha az tercih edilen bir yontemdir(Creswell, 2017).
Arastirma alaninin tamamina esit oranda anketlerin dagilimina 6zen gosterilmistir. Bunun sonucu olarak
anketler uygulanma alani olarak tespit edilmis olan noktalarda esit sayilarda yapilmaya calisilmistir. Saha
calismasi Nisan ve Mayis 2018'de hafta icin ve hafta sonu giinlerde 10-19 saatleri arasinda
gerceklestirilmistir. Anketlerden elde edilen veriler SPSS programi yardimu ile analiz edilmistir. Capraz
tablolar yapilarak Pearson Chi-Square (K?) testi ile iliski anlamliligina bakilmustir.

3. Bulgular
3.1. Anketlerin yapildig: yerler ve katilimcilarinin demografik 6zellikleri

Tablo 1:Anketin Yapildig: Yer

Sayr | Yuzde Gegerli Oran Kiumulatif Yiizde

o Persembe Pazar1 60 13,3 13,3 13,3

Karakoy 60 13,3 13,3 26,7

'fj Misir Carsist 60 13,3 13,3 40,0

¢ | Mahmutpasa 69 15,3 15,3 55,3

O | Sahaflar Carsist 30 6,7 6,7 62,0

Kapal1 Carsis1 (Miicevheratgilar) 44 9,8 9,8 71,8

Kapal1 Cars1 (Digerleri) 57 12,7 12,7 84,4

Tahtakale 70 15,6 15,6 100,0
Toplam 450 100,0 100,0
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Arastirma yapilan yedi noktada toplam 450 anket uygulanmistir. Anketler arastirma yerlerine esit
olarak dagitilmaya calisilmis, iki noktada say1 digerlerinden az olmustur. Bunlardan birisi 30 anketin
yapildigr 23 diikkanli kiigiik bir carsi olan Sahaflar Carsisi, digeri Kapali Carsinin kuyumcular kesimidir.
Kuyumcularin oldugu bolgede anketlerin uygulanmasinda garsidaki giivenlik ekiplerinin kisitlamalar:
nedeni ile goniillii katiimecilar ile goriismeler yapilirken zorluk yasanmis ve bu nedenle say1 diger noktalara
gore az kalmis ve 44 gortisme yapilabilmistir. Persembe Pazari, Karakoy, Misir Carsisinda 60 tane,
Mahmutpasa’da 69, Kapali Carsinin kuyumcular haricindeki bolgelerinde 57 ve Tahtakale’de 70 anket
yapilmustir (Tablo 1)

Arastirmaya katilanlarin cinsiyetlerine bakacak olursak arastirma noktalarma gore farkliliklar
gosterdigini gormekteyiz. Gegerli olan 450 anketten 441 tanesinde cinsiyetle ilgili olan soruya cevap verilmis
bunlarin %46,7’s1 (f=206) kadin ve % 53,3"ti (f=225) erkeklerden olusmustur. Arastirmanin genelinde erkek
katilimcilar biraz daha fazla olsa da genel olarak cinsiyet agisindan oranlar birbirine yakindir; fakat bu
durum alisveris noktalarma gore onemli farkliliklar arz etmektedir (Sekil 5). Persembe Pazarinda yapilan
anketlerin (f=60) %85’i erkekler ile yapilmustir. Bu sonucun ¢ikmasinda satis1 yapilan {irtinlerin tamamina
yakininin hirdavat, insaat sektorii ve bahge islerinde kullanilan iirtinlerden olusmasi etkilidir. Erkekler is
icin yada hobileri geregi kadinlara gore bu tirtinlere daha fazla talep gostermektedirler. Arastirmada Kapal
Carst miisteri profilinin farkliigi nedeni ile iki kisma ayrilarak incelenmistir. Birinci kistm miicevher
diikkanlarinin oldugu Kalpakcilar Caddesi ve carsinin dogu kismindaki hanlar ve sokaklardan, ikinci
kisimda carsinin kuyumcular haricindeki diikkanlarinin oldugu alanlari yerlerden olusmustur(Sekil 4).
Erkek miisteri oraninin ikinci olarak yiiksek ¢iktigi yer Kapali Carsinin; hali, giyim esyasi, bakir, kumas,
hediyelik esya, deri ve antika esya satan kisimlarindadir. Burada yapilan anketlerin (f=56) %73,2'si (f=41)
erkekler ile %26,8’i (f=15) kadinlar ile yapilmustir. Kapali Carsida altin ve giimiis basta olmak tizere
miicevher saticilarinin yogun olarak bulundugu carsinin giineyinde bulunan Kalpakeilar Caddesi ve
carsinin dogu kesimindeki alanda yer alan pek ¢ok kuyumcu diikkdninin oldugu sokaklarda yer alan
kuyumcularin oldugu kisimlarda kadin miisteriler daha fazla olarak tespit edilmistir. Burada yapilan
anketlerde (f=43) kadinlarin oramt %67,4 (f=29), erkeklerin orani %32,6 (f=14) olmustur. Sekil 4'te Kapall
Carsi’da satis yapan diikkanlarin sattiklari tirtinlere gore dagilimi yer almaktadir. Sahaflar Carsisi erkek
miisteri oraninin yiiksek oldugu tigtincii noktadir. Burada ankete katilan miisterilerin %66,7’si (f=20) erkek,
%33,3'11 (f=10) kadindir. Erkek katilimcimin kadinlardan fazla oldugu dordiincii nokta ise Karakoy’dir.
Karakoy’'de %60,3 (f=35) erkek, %39,7 (f=23) kadinlardan olusmustur. Misir Carsisi, Tahtakale, Kapali
Carsinin Miicevher satan kismi ve Mahmutpasa’da kadin miisteriler erkeklerden fazladir. Mahmutpasa
%70,1 (f=47) ile kadin miisteri oraninin en fazla oldugu kesim olmustur (Sekil 5).
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Sekil 5: Cinsiyet ve anketin yapildig1 yer arasindaki iliskinin oransal dagilim (%)

Anket yapilan yerler ile miisterilerin yas gruplar1 arasindaki iliskiye baktigimizda anlamli bir
iliskinin oldugunu gormekteyiz. Arastirma yapilirken arastirmaya katilma yasi olarak 15 + yas olarak
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belirlenmistir ve 450 anketten 448 tanesinde yas bilgisi yer almistir. Arastirmaya katilanlarin %21,2’si (f=95)
15-20 yas grubundaki kisilerden, %26,6’s1 (f=119) 21-30 yas grubundan, %19,2 (f=86) 31-40 yas grubundan,
%13,4’t (f=60) 41-50 yas grubundan ve %19,6's1 50 yas ve {izerindeki kisilerden olusmustur. Karakoy
misteri profilinin en geng oldugu yer olmustur. Burada ankete katilanlarin %401 20 yas ve altindaki
kisilerden, %35'i de 21-30 yas grubundan olusmustur. iki grubu birlestirdigimizde 30 yas ve alt1 olan geng
niifus oraninin %75 (f=31)oldugunu gormekteyiz. Geng niifus oranmin ikinci olarak ytiksek oldugu yer
Sahaflar Carsisidir. Sahaflar Carsisinda 20 yas ve alt1 grup %26,7 iken 21-30 yas grubu %43,3’tlir. Boylece
%70 (f=21) 30 yas ve altindadir. Kapali Carsinin kuyumcular bolgesi disinda kalan kisimlarimi ziyaret
edenler arasinda 50 yas ve tizeri niifus oran1 %32 ile en fazladir. Kapali Carsimin yamn sira Tahtakale ve
Persembe Pazarinda da alis veris yapanlarin yas ortalamalar1 daha ytiiksek ¢ikmuistir (Tablo 2).

Tablo 2: Yas grubu ve anketin yapildig: yer arasindaki iliski

ilgili yas grubunda anket ortalamasinin Yas Grubu
Lo . < Toplam
tizerindeki oransal degerler 15-20 21-30 31-40 41-50 50 +
Persembe Pazar1 4 14 17 10 13 %8
6,9% 241% | 293% | 172% | 22,4% 100 %
Karakoy 21 24 5 3 7 60
o 35 % 40 % 8,3% 5% 11,7% 100 %
i Maisir Carsist 17 14 12 o 8 60
%’3 28,3% 23,3% 20 % 15%| 13,3% 100 %
E Mahmutpasa 17 20 10 8 14 69
= 24,6% 29 % | 145%| 11,6%| 20,3% 100 %
.5 | Sahaflar Carsist 8 13 3 2 4 30
E 26,7% 43,3% 10 % 6,7% | 13,3% 100 %
s . 9 10 8 9 8 44
< | Kapal Garst (Micevheratailar) | o500 (v gomo| 1829 |7205%] 18,2% 100 %
.o . 10 12 11 6 18 57
Kapalt Garst (Digerleri) 17,5% [0214%| 193%| 105% ["816%| 100 %
9 12 20 13 16 70
Tahtakale 129%| 171%| 286%| 186%| 229% 100 %
Toplam 95 119 86 60 88 448
21,2% 26,6% | 19,2% | 13,4% | 19,6% 100 %

Ankete Kkatillanlarin egitim durumuna baktigimizda 1/3’ten fazlasi {iiniversite mezunudur.
Lisanstistii egitim almis olanlarin oram %4,2 (f=19), lisans mezunlar1 %33,3 (f=149)’tiir. Lise ve dengi okul
mezunlar1 %27,5 (f=123), ilkogretim veya ortaokul mezunlar1 %15,6 (f=70), ilkokul mezunlar1 %15,6 8 (f=70)
ve herhangi bir okuldan mezun olmayanlar %3,8'i (f=17) olusmaktadir. Egitim durumu ve semtler arasinda
K2 testine gore anlamli iliski bulunmakta ve egitim durumu semtlere gore anlamli oranda
farklilasmaktadirlar. Persembe Pazari, Tahtakale, Kapali Carsinin kuyumcu bolgesi disindaki kismi,
Mahmutpasa duistik seviyedeki egitim oranlarmin ortaminin tizerinde oldugu semtler olurken, Karakoy,
Misir Carsisi, Sahaflar Carsisi yiiksek egitimlilerin ortalamanin tizerinde oldugu yerler olmustur. Lisans ve
lisanstistii egitimliler Karakoy'de %66,7 (f=40) ile ortalamanin % 29,2 puan tizerindedir. Bunu %56,6 oran ve
% 19,1 fark ile Sahaflar Carsisi, %44,1 oran ve %6,6 fark ile Misir Carsis1 takip etmistir (Tablo 3).
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Tablo 3: Anketin yapildig1 yer ve egitim arasmndaki iliski

Igili egitim grubunda anket 3. Egltm} Dur.umu
ortalamasinin tizerindeki oransal Mezuniyeti| . llkogretim [Lise veya . ) . .| Toplam
degerler D Y ok Ilkokul | veya Meslek |Lisans [Lisansiistii
Ortaokul |Lisesi
6 13 12 12 12 4 59
Persembe pazar1
10,2% 22% 20,3% 20,3% | 20,3% 6,8% 100%
Karakoy 1 0 3 16 34 6 60
5 1,7% 0% 5% 26,7% | 56,7% 10% 100%
> | Musir Carsist 2 8 8 15 24 2 59
25D 3,4% 13,6% 13,6% 254% | 40,7% 3,4% 100%
= | Mahmutpasa 1 14 7 25 20 2 69
5 1,4% 20,3% 10,1% 36,2% 29% 2,9% 100%
7 | Sahaflar Carsist 0 3 3 7 16 1 30
< 0% 10% 10% 23,3% | 53,3% 3,3% 100%
< [Kapali Carst (Miicevheratgilar) 1 7 5 15 14 2 44
< 2,3% 15,9% 11,4% 341%| 31,8% 4,5% 100%
Kapal1 Cars1 (Digerleri) 1 12 16 14 13 1 57
1,8% 21,1% 28,1% 24,6% | 22,8% 1,8% 100%
Tahtakale 5 13 16 19 16 1 70
7,1% 18,6% 22,9% 271% | 229% 1,4% 100%
Toplam 17 70 70 123 149 19 448
3,8% 15,6% 15,6% 27,5% | 33,3% 4,2% 100%

3.2. Aligveris Alani ile olan etkilesim

Anket katilimcilarina sorulan “Burada alis veris yapmaya ilk olarak ne kadar zaman once
basladiniz?” sorusuna verilen cevaplar ile demografik 6zellikler arasinda K2 testiyle anlamli bir iligski olup
olmadigina bakilmustir. Tk kez alis verise gelme zamani ile semtler ve yas arasinda anlamli iligki tespit
edilirken, cinsiyetler arasinda anlamli farklilik tespit edilememistir. Egitim diizeyi daha yiiksek olan kisilerin
daha yakin tarihlerde ilk kez bu bolgeye alis veris icin gelmeleri dogal bir sonugtur; ¢iikii gengler arasinda
egitim diizeyi oldukga yiiksek ¢ikmistir. Bu nedenle genclerin daha fazla tercih ettigi semtlerde alis veris icin
ilk gelinen tarih soruldugunda yakin tarihlerin oran1 yiiksek ¢ikmistir. Bu baglamda K2 testi ile de bu sonug
ortaya konularak ilk kez gelis zamani, yas ve egitim diizeyi arasinda anlamli iliski oldugu tespit edilmistir.
Sosyal altyapist nedeni ile genglerin daha fazla tercih ettikleri Karakoy, katilimcilarin ilk gelis tarihinin de en
yakin tarih oldugu semt olmustur (Tablo 4).
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Tablo 4: Semtlere gore tarihi MIA alnma ilk gelis zaman

Aligverige baglama siiresi Alis veris icin ilk gelis zamani(Y1l)

ortalamanin tizerinde olan oransal 1yildan
deger 30+ 26-30 | 21-25| 16-20 | 11.-15 | 6.-10 1-5 Toplam
5 60
Persembe Pazar1 8,3% 100%
7 58
Karakoy 12,1% 100%
12 60
% | Masir Carsist 20% 100%
}‘D 8 69
5 | Mahmutpasa 11,6% 100%
B 3 30
:‘ Sahaflar Carsis1 10 % 100%
'g 4 44
'é Kapal1 Carst (Miicevheratcilar) | 9,10% 100%
< 17 56
Kapal1 Cars1 (Digerleri) 100%
5 70
Tahtakale 7,1% 100%
61 447
Toplam 13,6% 100%

Anketimizde en tist yas grubu olarak belirledigimiz 50+ yas tizeri niifusun %58'si 30 yildan 6nce ilk
defa tarihi piyasa alanina geldigini ifade ederken, 41-50 yas grubunun %35 ilk defa 30 yildan 6nce tarihi
piyasa alanina gelmis olduklarini ifade etmislerdir. Yas ve ilk gelis siiresini kiyasladigimiz da pek ¢ok
kisinin Istanbul’un tarihi MIA alanma ilk kez cocuk yasta gelmis olduklarini gormekteyiz(Sekil 6).

100% -
90% -
80% -
70% -
m50+
60% 1 u41-50
50% 1 m31-40
40% - m21-30
30% - m15-20
20% -
10% -
0% - . . . . . . .

30+ yil 26-30yll  21-25 yil 16-20 yil  11-15 yil ~ 6-10 yil 1-5 yil 0-12 ay

Sekil 6. Ankete katilanlarin tarihi piyasalara ilk kez geldikleri zaman ile yaslar1 arasindaki iliski

K2 testinde aligveris igin tarihi MIA alanina gelis siklig ile gelinen yer arasinda iligki diizeyi oldukca
yiiksek ¢ikmustir. Buna gore Persembe Pazari, Karakoy ve Kapali Cars: alisveris ydda zaman gegirmek icin
daha siklikla gelinen yerler iken diger noktalarda gelis siklig1 daha azdir. Alsveris icin gelen toplam
orneklem grubumuzda %30,2 ile (f=135) ayda bir kez ziyaret en popiiler secenek olmustur. Bu ziyaret
sikligini %16,1 (f=72) ile yilda birkag kez, %15,7 (f=70) ile yilda bir, %9,2 (f=41), ile haftada birkag¢ kez, %8,7
(f=39) ilk ziyaret ve %7,4 (f=33) ile bir yildan daha seyrek ziyaret edenler olusturmaktadir(Tablo 5). K?
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testinde gelis siklig1 ile yas arasinda iliski tespit edilememistir. Cinsiyet ile gelis siklig1 arasinda iliski tespit
edilmis ve kadinlarin erkeklere gore daha seyrek geldigi sonucu ¢ikmistir.

Tablo 5: Anketin yapildig1 yere gore kisilerin tarihi MIA alanina gelis stklig

5. Burada alis veris yapma sikliginiz nedir? Total
. . | Haftada Yilda Haftada Ik
+1 Y1l Yilda Bir | Ayda Bir Bir Birkag Kez|Birkag Kez| Gelisim
Persembe Pazar1 0 ! 22 12 8 1 > >9
0% 1,7% 37,3% 20,3% 13,6% 18,6% 8,5% 100%
Karakoy 9 8 16 10 2 5 9 59
15,3% 13,6% 27,1% 16,9% 34% 85% | 153% 100%
5 | Misir Carsist 4 11 17 5 16 2 4 59
- 6,8% 18,6% 28,8% 8,5% 27,1% 3,4% 6,8% 100%
z%o Mahmutpasa 1 11 21 7 20 4 5 69
TS{ 1,4% 15,9% 30,4% 10,1% 29% 5,8% 7,2% 100%
> | Sahaflar Carsisi 2 10 9 4 3 0 2 30
% 6,7% 33,3% 30 % 13,3% 10% 0% 6,7% 100%
= Kapali Carst (Miicevheratgilar) 4 9 11 2 10 0 8 44
< 9,1% 20,5% 25% 4,5% 22,7 % 0%| 182%| 100 %
Kapal1 Cars1 (Digerleri) 7 6 20 7 1 14 2 57
12,3% 10,5% 35,1% 12,3% 1,8% 24,6% | 3,50% 100%
Tahtakale 6 14 19 10 12 5 4 70
8,6% 20% 27,1% 14,3% 17,1% 7,1% 5,7% 100%
Total 33 70 135 57 72 41 39 447
7,4% 15,7% 30,2% 12,8% 16,1% 9,2% 8,7% 100%

Arastirmada katilimcilar tarihi MIA bolgesine gelis nedeni olarak birden cok neden ifade etme
ozgurlugiine sahiptiler ve 450 katilimci 679 neden gosterilmistir. 169 katilimer iki neden, 51 katilimer tig
neden, 11 katiimc1 dort neden belirtmistir. Verilen cevaplar1 alisveris merkezlerine gore dagittigimizda
Persembe Pazarinda 83 (%12,3), Karakoy'de 81 (%11,2), Misir Carsisi'ndal05 (%15,7), Mahmutpasa’da
99(%14,7), Sahaflar Carsist 39 (%6), Kapali Carsinin Miicevheratgilar kisminda 91 (%13,4), Diger kistmlarinda
90 (%13,3), Tahtakale’de 91 (%13,4) gerekge belirtilmistir. Alisveris noktalarinda verilen cevaplari K? testi ile
kendi igerisinde analiz ettigimizde bu noktalarda alis veris yapma gerekgeleri ile yas, cinsiyet ve egitim
durumu arasinda yiiksek oranda iliski oldugu tespit edilmistir. Persembe Pazari, Mahmutpasa, Sahaflar
Carsis1 ve Tahtakale daha fazla uygun fiyatlar: icin tercih edilirken Karakéy ve Misir Carsisi sosyallesme
gerekgesi ile daha fazla ziyaret edilmistir. Kapali Carsi’da fiyat uygunlugu, sosyallesme ve ¢ok sayida tirtinii
bir arada gorme istegi birbirine yakin oranda etkiye sahip olarak belirtilmistir (Sekil 7). Persembe Pazarin
alis veris icin tercih etme nedeni olarak; ulasim kolayligy, fiyatlarin uygun olmasi ve pek ¢ok tirtinii bir arada
gorme ve kiyas yapma olanagmin olmasi gosterilmistir. Iki kisma ayrilarak arastirma alanina dahil edilen
Kapali Carst’da; kuyumcular bolgesi ve ¢arsinin diger alanlar1 miisterilerin ¢arsiya gelme motivasyonlari,
cinsiyet ve yas 6zellikleri acisindan farklilik gostermistir. Kuyumcular bolgesi disinda en 6nemli motivasyon
uygun fiyat olmus iken, kuyumcular bolgesinde c¢ok sayida triinti bir arada goérmek, uygun fiyat ve
sosyallesme motivasyonda esit degerlere sahip olmustur.
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Sekil 7. Alisveris yapmakta oldugunuz bu pazar alanina gelis nedeniniz nedir?

Satin almak istedikleri {iriin i¢in alternatif piyasalar konusundaki farkindalik konusunda bir kis1
hari¢ tim katilimcilarin soruya cevap verdigi goriilmiistiir. Soruya cevap veren 449 kisiden 403 tanesi tek
alternatif pazar belirtmis, 46 kisi iki (2) alternatif pazar, 6 kisi ise ii¢ (3) alternatif pazar yeri belirtmis ve
belirtilen toplam 505 alternatif pazar alanin da %37 (f=185) ile AVM’lerin ilk sirada geldigi tespit edilmistir.
Semt pazarlar1 %28 (f=144) ile ikinci, oturdugu ilcenin carsis1 %18(f=92) ile {ictincii sirada gelmektedir.
Bunlarin haricinde alternatif pazar alam olarak diger secenegini isaretleyen %17 (f=84) Istanbul'un farkl
ilgelerinden tirtinleri temin ettiklerini ifade etmislerdir (Sekil 8). Persembe Pazari igin en 6nemli rakip pazar
olarak %36 ile semt pazarlar ilk sirada iken, AVM’ler % 21, oturdugu ilgenin carsis1 % 15 ve diger pazarlar
%281lik paya sahiptir. Burada $islide insa edilen PerPa diger seceneginde belirtilen en onemli alternatif
ticaret merkezidir. Karakoy'tin en 6nemli alternatif Pazar alani olarak %45 ile AVM’ler ilk sirada yer almis
bunu, %18 ile semt pazarlari, %12 ile oturdugu ilgenin carsis1 ve %25 ile diger yerler olarak tespit edilmistir.
Misir Carsisindaki miisteriler icin alternatif pazar alani olarak ilk sirada %43 ile semt pazari, ikinci sirada
%37 ile AVM'ler, %10 ile oturdugu ilgenin carsisin ve %10 ile de diger yerler gelmektedir. Mahmutpasa
ticaret bolgesinin en 6nemli rakip pazari olarak %53 ile AVM'ler gelirken, bunu %25 ile semt pazarlari, %21
ile oturdugu ilgenin carsist ve %1 ile de diger alanlar takip etmektedir. Istanbul'un en &nemli Pazar
alanlarindan birisi olan Tahtakale i¢in en énemli alternatif Pazar alanlarina bakacak olur isek %28 ile semt
pazarlari, 27 ile AVM’ler, %26 ile oturdugu ilcenin carsis1 ve %19 ile de diger pazarlar siralanmaktadir.
Tahtakale icin agik ara one cikan bir rakip pazar alani tespit edilememistir. Kapali Carsinin kuyumcular
bolgesi igin en 6nemli rakip Pazar olarak AVM'ler belirtilmistir. Burada AVM seceneginin ilk sirada ¢ikmasi
Yenibosna’daki Kuyumcukent AVM'nin varligindandir. Bunu %32 ile ikinci sirada oturdugu ilgenin garsisi,
%27 ile semt pazar1 takip etmektedir. Pek tabii semt pazarinda miicevher satilmiyor olmasi gercegi ile bu
sonug celismektedir. Kapali Carsinin, kuyumcular bolgesi disinda kalan kismi igin en 6énemli rakip Pazar
%37 ile AVM’lerdir. Bunu %27 ile semt pazarlari, %15 ile oturdugu ilgenin carsisi, %21 ile diger Pazar
alanlar1 olusturmaktadir. Sahaflar carsisi icin %36 ile AVM’ler en 6nemli alternatif pazar alani olarak
belirtilmistir. Oysa sahaflar eski kitaplarin el degistirme noktalar: olarak bilinirler ve asil fonksiyonlarinin bu
olmasi gerekir. Beyazit sahaflar carsisinda yer alan diikkanlarin cogunlugunda yeni kitaplar satilmaktadir ve
bu nedenle de en 6nemli alternatif pazar olarak AVM’ler sonuca yansimstir. Beyazit sahaflar carsisinin
ikinci onemli alternatif rakip pazari olarak diger sahaflar carsilar1 ve kitapgilar belirtilmistir. Semt pazar1
%19, oturdugu ilgenin garsist %13 ile Beyazit Sahaflar Carsisinin alternatif pazarlari olarak belirtilmistir

(Sekil 8)
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Sekil 8. Buraya satin almak tiizere geldiginiz iirtinii satin alabileceginiz alternatif pazarlar nerededir?

Tarihi MIA alaminda anket yapilan 445 kisiden 289 tanesi tek iiriin grubundan, 114 tanesi iki farkl
urtin grubundan, 36 tanesi ti¢ farkl tirtin grubundan, 6 tanesi de dort farkli tirtin grubundan alis veris
yapmak igin tarihi MIA alanma geldigini sdylemislerdir. Satin alinan triinleri guruplara gore tasnif
ettigimizde arastirmanin genelinde triinlerin %31" ini (f=238) tekstil trtinleri olusturmaktadir ve ilk
stradadur. Tkinci sirada %21 (f=155) ile kozmetik, %15 (f=11) gida, %10 (f=73) miicevherat, %10 elektronik, %8
kirtasiye, %5 metal esya olusturmaktadir. Uriinlerin bulundugu piyasalarin semtlere gire anlamli oranda
farklilastigl ortaya koyan arastirma sonuglarina gore Persembe Pazarinda metal, elektronik ve kirtasiye
tirtinleri ortalamanin tizerinde Pazar bulmaktadir. Karakoy’'de; kozmetik %24, elektronik %15 ve gida %17
ile ortalamanin tizerindedir. Misir Carsisinda gida %38 ile en 6nemli tirtinti grubunu olustururken, bunu
kozmetik(%25) ve tak: takip etmektedir. Mahmutpasa’da tekstil %52, kozmetik %22 ile 6n plana cikarken,
Tahtakale’de, tekstil %50 ile en onemli tirtin grubunu olusturmaktadir. Tahtakale’de gida ve taki tekstili
takip etmektedir. Kapali Carsida kuyumcular kisminda miicevher, kozmetik, diger kisimlarda tekstil ve
kozmetik en 6nemli satin alinan tirtin grubu olmustur. Sahaflar carsis1 tamamu ile kitap ve kirtasiye satisi
yapilan yer olmasi nedeni ile tarihi MIA icerisindeki en ayrismis Pazar alani olmustur. (Sekil 8) Bunda
carsinin kapladig1 alanin kiigiik olmasi da etkilidir. Kozmetik ve taki tarihi MiA’da en fazla semtte talep
goren irtinler olmustur

Tablo 6. Tarihi MIA semti ve satin alinan iiriin grubunun semtlere gére oransal dagilimi

D Satin Alinan Uriin Cesidi (%)
Eg;ﬁinsl??zzﬁgzno?ﬁ;nyeﬂer Elektronik | Gida | Miicevher | Kirtasiye| Tekstil | Metal |Kozmetik| Toplam
Persembe Pazar1 11 1 8 17 100
Karakoy 4 4 30 3 100
E Maisir Carsist 4 0 21 1 100
| Mahmutpasa 7 7 7 4 - 1 100
é Tahtakale 7 5 1 6 100
-
‘% ﬁgigv%zzltgﬂar) 7 8 3 25 > 100
'E Kapal1 Cars1 (Digerleri) 5 7 8 1 100
Sahaflar Carsisi 0 0 0 0 0 0 100
Toplam %10 %15 %10 %8 %31 %5 %21 %100
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Arastirmada Kkisilerin asil ikametgahlarina gore tarihi MIA’nin etki bélgeleri tespit edilmeye
calistimustir. Tarihi MIA’da goriisme yapilan 450 kisinin % 14,8'i (f=66) asil ikametgahi Istanbul disinda olan
kisilerdir. Mahmutpaga’da %29 (f=20) olan asil ikametgahi Istanbul disinda olan kisiler icin Mahmutpasa
mal temin ettikleri 6nemli bir merkezdir. Karakdy’de bu oran %20, Misir Carsisinda %18,6, Kapali Carsinin
kuyumcular bolgesinde %18,2 tespit edilmistir.

Arastirmada Istanbulun tiim ilgelerinden farkli oranlarda olmak iizere insana denk gelinmistir. Dort
ilceden sadece 1 kisiye denk gelinmistir. Bu ilgeler Arnavutkoy, Cekmekdy, Sultanbeyli ve Sultangazi’dir.
Adalar, Atagehir, Sancaktepe, Umraniye olmak tizere dort ilgeden 2’ser kisi, Beykoz ilgesinden 3 kisi ile
goristilmiistiir. Catalca ve Kartal ilgelerinden 4’er kisi, Uskiidar’dan 5 kisi, Begiktas ve Esenler’den 6sar kisi,
Tuzla ve Zeytinburnu'ndan 7’ser kisi ile goriistilmiistiir. Basaksehir, Beyoglu, Eyiip, Kagithane,
Kiiciikcekmece'den 8'er kisi ile goriistilmiistiir. Kadikoy’den ise 9 kisi ile gortistilmustir. Istanbul'un 14
ilcesinden ise 10 kisi ve daha fazla kisi ile goriistilmiistiir (Sekil 9). Gaziosmanpasa ikametgéha gore 39 kisi
ile en fazla goriisme yapilan ilge olmustur. Dolayis ile Gaziosmanpasalilar icin tarihi MIA Istanbul’un diger
yerlerine gore daha onemli bir merkez konumundadir sonucuna ulasabiliriz. flgenin alana olan mesafesi
MiA’y1 tercih etme tizerinde etkili olmamustir. Pendik, Silivri ve Sile gibi merkeze uzak ilcelerden gelen kisi
sayis1 Besiktas gibi ¢ok yakin bir ilceden gelen kisi sayisindan ¢ok daha fazladir. Satin alinan tiriin grubu ile
oturulan yer arasinda K2 testine gore anlaml iliski bulunamamustir.

45
40
35
30
25

Sekil 9. Tarihi MIA alaninda daimi ikametgah ilcesine gore en fazla rastlanilan kisi sayisi

4. Tartisma ve Sonug

Istanbul’un merkezi is alan1 olarak tarihi yada geleneksel MIA alaninin sorgulandigi bu arastirmada
onemli sonuglara ulasilmistir. Arastirmanin ortaya koydugu en 6nemli sonug tarihi MIA’min hala hem
Istanbul, hem de Istanbul disinda yasayanlar i¢in anlamli bir ticaret merkezi oldugu ve Onemini
korudugudur. Alandaki yogunlugu dagitmak ve daha iyi altyapi imkanlarinda yeni ticaret bolgeleri
olusturmak amaci ile insa edilen PerPa, Tekstilkent, Istoc, Kuyumcukent gibi ihtisas ticaret merkezleri
alternatif merkez olmanin ttesine gecememis, tarihi piyasa sahip oldugu ulasim kolayligi ve geleneksel
olarak pek ¢ok tirtinii bir arada bulabilme 6zelligi nedeni ile 5nemini korumustur.

Tarihi piyasa alanindaki farkliliklari ortaya koymak amaciyla alan icerisinde satisi yapilan tirtinler
agisindan farkliliklar iceren Persembe Pazari, Karakoy, Misir Carsisi, Tahtakale, Mahmutpasa, Kapalicars: ve
Beyazit Sahaflar carsisinda yapilan anket sonuglari miisteri yapilarinda farkliliklar oldugunu ortaya
koymustur. Persembe Pazari, Kapali Carsi, Sahaflar Carsisi ve Karakoy’de erkek miisteriler cogunlukta iken,
Misir Carsist, Tahtakale, Kapali Carsinin miicevher satan kismu ve Mahmutpasa’da kadinlar ¢ogunluktadir.
Yas gruplarmin inceleme yapilan noktalarda farklilastifi ve Persembe Pazari ve Tahtakale’de yas
ortalamasinin en fazla oldugu, Karakoy ve Sahaflar Carsisinda ise en az oldugu tespit edilmistir. Egitim
diizeyi ile tercih edilen ticaret bolgesi arasinda iliski tespit edilmistir ve Sahaflar Carsisi ve Karakoy ayni
zamanda miisteri profili agisindan egitim diizeyinin en yiiksek oldugu alan olmustur.

Tarihi MIA alanma gelen miisteriler biiyiik oranda bu alana ilk kez c¢ocuk yasta gelmislerdir. Bu
durum aliskanliklarin olusmasinda erken yas déneminin énemini de ortaya koyan bir sonuctur. Genglerin
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oraninin yogun oldugu bolgelerde dogal olarak ilk gelis zamani1 daha yakin tarih olarak ortaya ¢ikmustir.
Tarihi MIA alanina gelis siklig1 ile gelinen ticaret alani arasinda iliski diizeyi oldukga yiiksek gikmustir. Buna
gore Persembe Pazari, Karakdy ve Kapali Cars: alisveris yada zaman gegirmek icin daha siklikla gelinen
yerler iken diger noktalarda gelis siklig1 daha azdir.

Tarihi MIA alanina gelise neden olan en dnemli motivasyon %27’lik oran ile uygun fiyata aligveris
yapabilme imkani bulmaktadir. Bunu ikinci sirada %20 ile sosyallesme arzusu takip etmektedir. Ikinci ve
tictincti sirada %16'lik oranlar ile ¢ok sayida tiriinii bira arada gorebilmek ve kiyas yapabilme olanag: takip
ederken, kaliteli {irtin almak ve piyasa fiyatlarini takip motivasyonu daha az énemde motivasyon nedeni
olustur. Bu alana alternatif pazarlar olarak AVM’ler 6ne ¢ikanken, semt pazarlari ve ilge merkezlerinin
sundugu ticaret imkanlar1 belirtilmistir. Ayrica alternatif pazar alanlari arasinda PerPa, Istoc, Tekstilkent,
Kuyumcukent gibi ticaret alanlar1 da gosterilmistir.

Tekstil tarihi piyasa alaninda en fazla talep edilen tirtin olmustur. Bunu kozmetik ve gida maddeleri
takip etmektedir. Elektronik, Miicevher, Kitap ve kirtasiye ile metal {iriinler diger talep oran yiiksek olan
kalemlerdir.

Arastirmada gelir seviyesi ile ilgili soru yoneltilmedigi icin gelir miktar ile gelis nedeni, gelis mesafesi
arsinda iligkiye bakilamamistir. Alisveris yapmak icin gelen kisilerin gelir diizeyleri ile tarihi MiA alanim
tercih arasindaki iliski bagka bir arastirmanin konusu olabilir.
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