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OSMANLI IMPARATORLUGU’NUN BALKANLARDA BIRAKTIGI TARIHI YAPILAR VE
KULTUREL ZENGINLIGIN BOLGE TURIZMINE ETKILERI

EFFECTS OF HISTORICAL STRUCTURES AND CULTURAL RICHNESS THAT THE
OTTOMAN EMPIRE BEQUEATHED IN THE BALKANS ON THE TOURISM OF THE
REGION

ibrahim GIRITLIOGLU*
Cevdet AVCIKURT**

Oz

Yapilan bu g¢alismanin amacini, Balkanlarda uzun bir stire varhgmi stirdiiren Osmanl
1mparatorlug'u’nun bolgeye birakmis oldugu tarihi yap: ve kiiltiirel zenginligin, giiniimiiz Balkan
tilkelerinin turizm sektoriine olan etkilerinin incelenmesi olusturmaktadir. Bu kapsamda yapilan
calisma bes boliimden olusmaktadir. Calismanin ilk bolimiinde, turizm sektoriintin 6nemli arz
kaynaklarindan olan tarihi yapilarla, bolgenin sahip oldugu yerel kiiltiirin, tilke turizmi acgisindan
Oonemi ortaya konulmustur. Calismanin ikinci boliimiinde, Balkanlarda turizm sektorii incelenerek,
bu sektortin Balkan tilkeleri acisindan 6nemi vurgulanmustir. Calismanin {iglincii boliimiinde,
Osmanli imparatorlugunun Balkanlarda biraktig1 tarihi yapi ve kiiltiirel degerler incelenip, bu
degerler hakkinda bilgiler verilmistir. Calismanin dordiincii béliimiinde, Osmanl imparatorlugu'nun
Balkanlara miras olarak biraktig1 tarihi yap1 ve kiltiirtin, Balkan tilkelerinin turizmine olan etkileri
degerlendirme bashg: altinda ortaya konulmustur. Calismanin sonug¢ boéliimiinde ise, Osmanl
Imparatorlugu'nun Balkanlara énemli diizeyde tarihi yap1 ve kiiltiir zenginligini miras biraktig1 ve
boylece, Balkan tilkelerinin turizm sektorlerini gelistirerek, bu sektorden elde ettikleri kazanglari
arttirmalarinda, bu mirasin 6nemli etkisi oldugu sonucu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Osmanli imparatorlugu, Balkanlar, Turizm, Tarihi Yapilar, Kiilttirel
Miras.

Abstract

The aim of this study is to analyze effects of historical structures and cultural richness
bequeathed by the Ottoman Empire, which sustained its existence in the Balkans for a long time, on
the tourism sector of the Balkan countries today. Accordingly, the study is consisted of five parts. The
first part of the study manifests the importance of historical structures, which are among essential
resources of the tourism sector, and the local culture of the region. The second part of the study
analyses the tourism sector in the Balkans and focuses on the significance of the sector for the Balkan
countries. The third part of the study deals with analysis of historical structures and cultural values
that the Ottoman Empire bequeathed in the Balkans and provides information on these values. The
fourth part of the study evaluates the effects of the historical structures and cultural legacy that the
Ottoman Empire left in Balkans. The conclusion part of the study sets forth the fact that the Ottoman
Empire bequeathed significant amount of historical structures and cultural richness in the Balkans,
which paved the way for the development of tourism sector. In addition, the Ottoman heritages in the
Balkans have important impacts on increasing the amount of income from this sector to a
considerable extend.
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1. Giris

Diinyanin hizla gelisen endtistrisi turizmdir. 2011 yilinda diinyada uluslararasi turizm
hareketlerine katilanlarin sayist 983 milyona ve turizm gelirleri de 1 trilyon dolara ulagmistir
(UNWTO Tourism Highlights, 2012 Edition). Bireylerin uluslararasi turizme katilma amaclar:
incelendiginde, turistlerin gesitli amaclar dahilinde turizm faaliyetlerine katildig:
goriilmektedir. Bunlar; dogal gtizellikleri gorme, is, saglik, dinlenme-eglence, sportif aktiviteler,
aile, dost ve akraba ziyaretleri, inang (din), tarihi, kiiltiirel degerleri gérme ve tanima ve kongre
ve toplantilara katilma seklinde gruplandirilabilir. Bu amaglardan gidilen {tilkedeki tarihi
varliklar: ve kiiltiirel degerleri gormek ve tanimak, turistlerin uluslararasi turizm hareketlerine
katilmalarina etki eden 6nemli bir motivasyonu olusturmaktadir. 2011 yilinda uluslararas:
turizm hareketlerine katilma amaglar1 incelendiginde, bu faaliyetlere katilan bireylerin % 27’si,
aralarinda kilttirtin de bulundugu dost ve akraba ziyaretleri ve saglik gibi gesitli amaclarla
uluslararasi turizm faaliyetlerine katildig1 tespit edilmistir (UNWTO Tourism Highlights, 2012
Edition). Bu oran da gostermektedir ki, iilkelerin sahip oldugu kiiltiir ve tarihi yapilarin
zenginligi, turistlerin bir {ilke veya destinasyonu ziyaret etmesinde Onemli bir avantaji
olusturmaktadar.

Ulke veya bolgelerin sahip oldugu kiiltiir, onun gegmisten gelen tarihi zenginlik ve
mirasindan kaynaklanan unsurlari olusturmaktadir. Ulke veya bolgelerin sahip oldugu gelenek
ve gorenekleri, yemekleri, yasayis tarzlariyla birlikte o bolgenin ge¢misten kalan tarihi bina,
yap1 ve mekanlarin tamami, o bolgenin sahip oldugu kiiltiirel zenginligini olusturmaktadir. Bir
tilke veya bolgede kiilttirel varliklarin zenginligi, o bolgeyi ziyaret eden turistler agisindan
oldukca 6nemlidir. Bir bolgenin gelenek ve gorenekleri, ge¢misten gelen festivalleri, yoresel
yemekleri ve yasam tarzlari, yabanci tilkelerden gelmis ziyaretciler agisindan seyahatleri
esnasinda onemli diizeyde gezilip, goriilmek ve yasanmak istenen unsurlardir. Osmanh
imparatorlugunun Balkanlardan cekilisinin 100. yil dontimiinde, Osmanli imparatorlugu
tarafindan Balkanlarda birakilan tarihi eserlerin, Balkanlardaki iilkelerin turizmine olan
etkilerinin incelenmesinin amaglandig1 bu ¢alismada cevap aranacak sorular sunlardir;

e Gegmis toplumlar tarafindan miras birakilan tarihi yap: ve kiiltiirtin tilkelerin turizm
sektoriine etkisi ne derecededir?

e Turizm endiistrisinin, Balkan tiilkelerinin ekonomilerine olan etkisi ne diizeydedir?

e Osmanhlar tarafindan Balkanlar’a miras birakilan tarihi yap: ve kiilttirel zenginlikler
nelerdir?

e Osmanli Imparatorlugu tarafindan Balkan iilkelerine miras birakilan tarihi yapi ve
kiilttirel zenginlikler, Balkan tilkelerinin turizm sektoriine katkiy1 nasil saglamaktadir?

2. Turizm Sektoriinde Tarihi Yapilar ve Kiiltiirel Zenginligin Onemi

Bir {ilkenin sahip oldugu topraklar iizerinde, ge¢miste o bolgede yasayan toplumlar
tarafindan insa edilen yollar, demiryolu istasyonlari, mesire parklari, kogkler, hastaneler,
saraylar, koprtiler, camiler ve medreseler ile o bolgenin kiiltiirti, turistler agisindan son derece
onemli seyahat motivasyonlarini olusturmaktadir. Yapilan ¢ok sayida arastirma, bir bolgede
bulunan tarihi yapilarla o bolgenin kiiltiirtiniin, bolgenin turizm endiistrisine énemli katkilar1
bulundugunu gostermektedir (Cai, 2002; Beerli ve Martin, 2004; Hsu vd, 2009; Bornhorst vd.,
2010; Cuccia ve Rizzo, 2011).

Bir tilkede ge¢mis toplumlar tarafindan insa edilen tarihi bina ve yapilar ile bolgenin
sahip oldugu kiilttir, turistlerin o bolgeyi tercih etmesinde g6z 6nitinde bulundurduklar: énemli
cekiciliklerdir. Giiniimiizde seyahat eden turistlerin bir¢cogu, bir bolgeye tatil karar1 verirken, o
bolgede bulunan tarihi bina ve yapilarla, o bolgenin kiiltiirel zenginligini goz oOniinde
bulundurmaktadir (Kozak ve Rimmington, 1999). Bu durum da tarihi yap1 ve kiilttirel
unsurlarin, iilkelere gelen turist sayilarmi arttirici etkisini ortaya koymaktadir. Ote yandan
turistlerin bir bolgeyi ziyaret etme amacinin farkli olmasina ragmen, o bolgede bulunan tarihi
yapilar1 ve kiiltiiri gorme, kesfetme ve yasama istekleri, turistlerin seyahatleri esnasinda
gerceklestirmeyi arzu ettikleri 6nemli tatil faaliyetlerinden birisini olusturmaktadir. Bu acidan
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dusuntldiugiinde, bu ¢ekiciliklerin, turistlerin tatillerinden aldigi memnuniyeti arttirdig:
sOylenebilir (Hsu vd, 2009).

Bir iilkede bulunan tarihi yapilar1 gérmek ve o bolgeye has kiiltiirti tanimak amaciyla
bolgeyi ziyaret eden turistler, diger turistik ¢ekiciliklere nazaran, daha yiiksek miktarda para
O0demeye isteklidir (Nicolaou ve Mas, 2006, 994). Bu durum da tilkelerin turizmden daha
yiiksek gelir elde etmesini saglar. Ulkelerin sahip oldugu tarihi yap1 ve kiiltiirel degerler, o
iilkenin tekrar ziyaret edilmesi agisindan da ¢nemlidir. Giiniimiizde ¢ok sayida turist, bir
bolgede bulunan tarihi yap: ve kiiltiirel degerlerin varlig1 nedeniyle, ayni bolgeyi tekrar ziyaret
etmekte ve o bolgeye karsi sadakat davranis: beslemektedir (Assaker vd, 2011).

Tarihi yap1 ve kiiltiirel zenginligin, {iilkelere sundugu diger bir avantaj da bu
cekiciliklerin sadece o bolgeye ait olmasi nedeniyle, o iilkenin rekabette ¢n plana ¢ikmasini
saglamasidir (Gomezelj ve Mihalic, 2008). Turizm sektoriiniin son yillarda biiytimesi, tilkeler
arasinda yogun bir rekabet yasanmasma neden olmustur. Yasanan rekabet ortaminda tarihi
yapr ve kiiltiirel degerler, bir tilkenin rakip f{ilkelere gore rekabette ©ne gec¢mesini
saglamaktadir. Bu gekiciliklerin hedef kitleler tarafindan destinasyon seciminde goz oniinde
bulundurulmasi, tarihi bina ve bolge kiiltiirtiniin turistlerin karar verme asamasina olan etkisini
ortaya koymaktadir (Kozak ve Rimmington, 1999).

Sahip olunan tarihi yapilar ve kiilttir, tilkenin turistik imaji ve marka algisina da 6nemli
katkilar1 bulunmaktadir (Avcikurt, 2010: 35). Ulkelerin sahip oldugu tarihi yapilar ve yerel
kilttr, o tlkenin hedef kitledeki imajinin olugsmasina ve daha yiiksek imaj algisina sahip
olmasini saglamaktadir. imajin hedef kitlelerde yiiksek olmasi, o bolgenin daha yiiksek oranda
tercih edilmesini saglamaktadir (Beerli ve Martin, 2004). Ote yandan iilkelerin sahip oldugu
marka algisi, o {iilkede bulunan tarihi yap: ve kiiltiirel zenginlikten Onemli derecede
etkilenmektedir. Marka algilamas: yiiksek olan tilkeler ise, hedef kitleler {izerinde daha fazla
bilinilirlige sahip olmakta ve o iilkeye daha fazla gidilmek istenilmektedir (Cai, 2002). Ulkelerin
sahip oldugu tarihi bina ve yerel kiiltiiriin diger bir énemi de kirsal bolgelerde kalkinmay1
saglamasidir. Kirsal bolgelerde bulunan tarihi yapilar ve o bolgede yasayanlarin sahip oldugu
yerel kiiltiir, tilkeyi ziyaret eden turistlerin bir gogunun goérmek istemesi sonucunda, bolgelere
dogrudan turist akimini saglamaktadir. Bu durum da kirsal kalkinmanin gerceklesmesine etki
etmektedir (MacDonnald ve Jolliffe, 2003). Bu ¢ekiciliklerin tilkelere sundugu diger bir avantaj
da reklam ve tanitim caligmalarina dnemli diizeyde konu olmalaridir. Ulkelerin tanitilmas:
tizerine gergeklestirilen reklam ve tanitim ¢alismalari, hedef kitlelerin o tilkeyi tercih etmesinde
onemlidir (Avcikurt, 2010). Yapilan bir arastirmada, tilkelerin sahip oldugu kiiltiirel varlik ve
turistik yapilarin, yabanci gazeteler tarafindan sik¢a vurgulanan ve bir bolgeyi tanitmak icin
oncelikli olarak 6n plana ¢ikarilan unsurlar oldugu tespit edilmistir (Castelltort ve Mader, 2010).
Son yillarda internetin gelisip daha yaygimn kullanilmasi, ¢ok sayida iilke ve destinasyonun,
kendilerini hedef Kkitlelere tanitabilmek icin web sayfalarindan daha etkin yararlanmasini
saglamistir. Choi ve digerleri (2007) destinasyon web sayfalarinin hazirlanmasida veya sayfa
iceriklerinde, o bolgede bulunan tarihi ve turistik yapilarla yerel kiiltiir degerlerinin yaygin bir
sekilde kullanildigmi vurgulamistir (Choi vd, 2007). Tarihi yap: ve kiiltiirel degerlerin diger bir
onemi de 6zellikle deniz-giines-kum turizmiyle 6n plana ¢ikan tilkelerde turizmin mevsimsellik
ozelligini bertaraf etmesine yoneliktir. Bu ¢ekiciliklerin bir tilkede ¢ok sayida ve cesitlilige sahip
olmasi, turistlerin degisik zamanlarda o bolgeyi ziyaret etmesine neden olmakta ve bu durum
da turizmin mevsimsellik sorununu bertaraf etmektedir (Cuccia ve Rizzo, 2011).

3. Balkanlarda Turizm ve Genel Bir Bakis

Turizm tiim diinya’da oldugu gibi Avrupa kitasi iginde son derece Onemli bir
endiistriyi olusturmaktadir. Avrupa kitasini, 2011 yilinda 504 milyon kisi ziyaret etmis ve bu
ziyaretler sonucunda Avrupa’daki tilkeler 463,4 milyar dolar turizm geliri elde etmistir. Avrupa
kitasima yonelik son bes yildaki turistik talep ve turizmden elde edilen gelirler incelendiginde,
Avrupa kitasinin hem diinya turizminin yarisina yakin bir talebe sahip oldugu, hem de
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turizmden elde edilen gelirlerde son yillarda bir artis yasadigi sonucu ortaya konulabilir
(UNWTO Tourism Highlights, 2008-2012).

Avrupa kitasinin giineydogusunda bulunan ve 6nemli bir turizm g¢ekim merkezini
olusturan Balkanlar, bu kita igerisinde turizm sektoriinden énemli bir pay almaktadir. Tablo
1'de Balkanlarda topraklari bulunan tilkelerin uluslararasi turist varislari ve turizmden elde
ettigi gelirler gosterilmektedir. [lgili tablodan goriildiigii tizere, 2011 yilinda topraklari
Balkanlarda yer alan Yunanistan’1 16,4 milyon kisi ziyaret ederken, Yunanistan'in turizmden
elde ettigi gelir ise, 14,6 milyar dolardir. Hirvatistan’a 2011 yilinda 9,9 milyon turist gelirken,
ayni yil Hirvatistan'in turizmden elde ettigi gelir ise 9,1 milyar dolar olmustur. Bulgaristan’a ise
2011 yilinda 6,3 milyon kisi gelmis olup {iilke ayni yil turizmden 3,9 milyar dolar gelir elde
etmistir (UNWTO Tourism Highlights, 2012 Edition). Hgﬂi tabloda yer alan veriler goz ontinde
bulunduruldugunda, turizm sektoriintin tiim balkan {ilkeleri acisindan onemli bir sektor
oldugu sonucu ortaya konulabilir.

Tablo 1: Balkanlardaki Ulkelerin Uluslararas: Turist Varislar1 ve Turizm Gelirleri

Uluslar aras1 Turist Varislari Uluslararasi Turizm Gelirleri (milyar
(1000) $)

Ulkeler 2009 2010 2011 2009 2010 2011
Arnavutluk 1.792 2.347 2.438 1.816 1.626 1.628
Bosna Hersek 311 365 392 671 594 628
Bulgaristan 5.739 6.047 6.324 3.728 3.637 3.967
Hirvatistan 8.694 9.111 9.927 8.898 8.259 9.185
Makedonya 259 262 327 218 197 239
Yunanistan 14.915 15.007 16.427 14.506 12.742 14.623
Karadag 1.044 1.088 1.201 662 660 777
Romanya 1.276 1.343 1.515 1.234 1.140 1.417
Swrbistan 645 683 764 989 798 992
Slovenya 1.824 1.869 2.037 2.516 2.566 2.708
Tiirkiye 25.506 27.000 29.343 21.250 20.807 23.020

4. Osmanli Imparatorlugu Tarafindan Balkanlara Miras Birakilan Tarihi Eser ve
Kiiltiirel Degerler

Uc tarafi denizlerle cevrili ve Avrupa ile Asya kitalar1 agsindan son derece 6nemli bir
bolge olan Balkanlarda, Osmanli Imparatorlugunun etkinligi 1354 yilinda Orhan Gazinin oglu
Stileyman Pasanin Gelibolu'ya ¢ikmasiyla baslamis ve bu etki 1913 Balkan Savaslarimin
Osmanli aleyhine sonuglanmasiyla sona ermistir (Turan ve ibrahimgﬂ, 2004; 8-11). Balkanlarda
bes asirdan fazla hiikiim stiren Osmanli imparatorlugu doneminde 15878 mimari yapinin inga
edildigi tespit edilmistir. Osmanlilar tarafindan Balkanlarda yapilan bu yapitlarin bir kismi,
Balkanlar Osmanli hakimiyetindeyken yasanan depremler, yanginlar, gegici isgaller ve isyanlar
sonucunda yok olurken, 6nemli sayidaki eser ise, Balkanlarin Osmanli’dan ¢ikmasiyla birlikte
yeni kurulan devlet ve imparatorluklar tarafindan yakilip yikilmistir. Balkanlarda insa edilen
tarihi eserlerin 6nemli bir kisminin gecmiste tahrip edilip yikilmasina ragmen (Turan ve
Ibrahimgil, 2004; 11), bu eserlerden 1500'den fazlasi giiniimiizde hala ayaktadir
(http:/ /www.balkanincileri.gen.tr, 28.06.2012).

Osmanli Devleti tarafindan ¢ok sayida yapinin insa edildigi Balkanlar’daki tarihi bina
ve yapilarin 6nemli bir kisminin tahribat gormesi ve giintimiize ulasmamasima ragmen,
giiniimiizde 1500"iin iizerinde tarihi bina ve yapiin hala Balkan iilkelerinde bulunmasi, Balkan
tlkeleri acisindan son derece onemli bir turistik arz mirasina neden olmaktadir. Osmanl
[mparatorlugu tarafindan insa edilen ve giiniimiiz Balkan {ilkelerinde 6nemli turistik arz
kaynag: olabilecek bazi tarihi bina ve yapilar Tablo 2’de yer almaktadir.
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Tablo 2: Osmanli Devleti Tarafindan Balkanlarda Insa Edilen ve Giiniimiizde Hala Turistik Bir Cekicilik Olarak
Yasayan Tarihi Bina ve Yapilar

Ulke Tarihi Eser Bulundugu Ulke Tarihi Eser Bulundugu
Ilce/Sehir Ilge/Sehir
Busatli Mehmet Pasa Iskodra Banyabas1 Camisi Sofya
Camisi
Ethem Bey Camisi Tiran Sofu Mehmed Pasa Sofya
Camisi
Saat Kulesi Tiran Otman Baba Tekkesi Haskoy
Tiran Kopriisii Tiran Imaret Camisi Ikhtiman
Kruya Kalesi Kruya Hiidavendigar Camisi | Filibe
Nazir Bey Camisi Elbasan Saat Kulesi Filibe
Elbasan Kalesi Elbasan Cifte Hamam Filibe
4 Eskisehir Dokusu ve Berat g Saat Kulesi Razgrad
= Konaklar ke i
2 Osum Kopriisii Berat 50 Ishak Pasa Kopriisii Kostendil
g Bektasi Tekkesi Tepedelen 5 Dupnica Camisi Dupnica
< Kubbeli Cami Kavaya . Belgradgik Kalesi Belgradgik
Bascarst Saraybosna Dubrovnik Kalesi Dubrovnik
Gazi Hiisrev Bey Camii ve | Saraybosna Dubrovnik Arsiv Dubrovnik
Tiirbesi Binasi
Gazi Hiisrev Bey Saat Saraybosna Klis Kalesi Split
Kulesi, Hanikahi ve £
Bedesteni k]
Ali Pasa Camisi Saraybosna E Klis Kale I¢i camii ve Split
=] hamami
Ferhad Bey Camisi Saraybosna = Tlok Kalesi Tlok
Keci Kopriisii Saraybosna Hiidevendigar Pristine
Makam tiirbesi
Sarkiyat Kiitiiphanesi Saraybosna Sultan Murad Camii Pristine
Hiinkar Kopriisii Saraybosna Konak Pristine
Travnik Kalesi Travnik Sinana Pagsa Camii Prizren
o Fevziye Medresesi Travnik Seyh Osman Halveti Prizren
3 Tekkesi
é Sokullu Mehmet Pasa Visegrad © Hadim Aga Camisi Yakova
] Kopriisii 2
3 Mostar Kopriisii Mostar & Terzi Kopriisii Yakova
5 Aslanaga Kopriisii Trebinye > Tahip Bey Konagi Ipek
Tarih Miizesi Budapeste Sultan Murad Cami USkiip
= Giil Baba Tiirbesi Budapeste s Sulu Han Uskiip
< Horoz Kapt Hamami Budapeste g Kursunlu Han Uskiip
'g Egri Kalesi Egri E Bedesten Manastir
'E" Estergon Kalesi Estergon 'E“ Niyazi bey konag: Resne
Zlgetvar Kalesi Zigetvar Saat Kulesi Gostivar
Gazi Ali Pasa Camisi Babadag Alaca Camii Selanik
Hiinkar Camisi Kostence Yedikule Kalesi Selanik
% Tatar Okulu Mecidiye Mehmet Ali Pasa Kavala
=] heykeli
g Sultan Ibrahim Hamami Timesvar Imaret Glimtilcine
= Kitabesi
- Belgrad Kalesi Belgrad Eski Camii Giimiilcine
2 § Bayrakli Cami Belgrad Yeni Camii Giimiilcine
£ e Novisad Kalesi Novisad £ Istavropo Kopriisii Iskece
« Hasan Aga Cami ve Podgorica Rk Stinne Mahallesi Iskece
S Tiirbesi = Camisi
5 Saat Kulesi Podgorica E Eski Hamam Serez
M w0 Zeta Kopriisii Niksic ~ Tirk Evi Serez

Kaynak: Omer Turan ve Mehmet Z. Ibrahimgil (2004), Balkanlardaki Tiirk Mimari Eserlerinden Ornekler, T.B.M.M.
Kiilttir, Sanat ve Yaymn Kurulu Yayinlar: Yaymn No:97, Ankara

Balkanlarda Osmanli imparatorlugu tarafindan tarihi yapilarla birlikte miras birakilan
diger turistik gekicilik unsurlarmi ise, kiiltiirel degerler olusturmaktadir. Balkan topraklarma
yerlesen Misliiman-Tiirk gruplar beraberinde halk ve tasavvuf edebiyatini, gelenek ve
gorenekleri, giyim tarzlarini, gesitli sanat kollarii, yeme-igme kiiltiirtinti de yayginlagtirmis ve
bu mirasin Balkan {ilkelerinde yasamasimi saglamislardir. Bugiin, Balkanlarda Osmanli’dan
gelen bir ¢ok festival hala turistik bir gekicilik olarak varligimni devam ettirirken, Balkanlardaki
orf ve adetlerin 6nemli bir kisminin temelinin de Osmanli imparatorluguna dayandig:
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sOylenebilir (Alp, 2009). Osmanlilar tarafindan Balkanlara miras birakilmis diger bir turistik
cekicilik ise yeme igme aliskanliklar1 ve mutfaktir (Savkay, 2010). Tiirk yemek kiiltiiriine ait
bircok unsur bugiin Balkanlar’da gelenek haline gelmistir. Bu ¢ercevede pide, borek, kebap,
dolma, somun, gevrek, sarma, helva, boza, salep, kahve, serbet, kadayif, baklava, fincan,
bardak, tas, cezve gibi sayisiz kavram Balkan kiiltiirtine Osmanli imparatorlugu sayesinde
gecmistir (http://balkanoloji.com.tr, 28.06.2012). Sonug olarak, tarihi yapilarla birlikte her biri
turizm agisindan 6énemli bir ¢ekicilik unsuru olan kiiltiirel degerlerin de Osmanli imparatorlugu
tarafindan Balkanlara onemli bir miras olarak birakilmasi, bu tlkelerin turistik gekiciliklerini
daha fazla artirmalarina neden olmustur.

5. Degerlendirme

Osmanli Imparatorlugu tarafindan Balkan iilkelerine miras birakilan 1500'iin
tizerindeki tarihi yapr ve ¢ok sayida kiiltiirel zenginlik, bu cekiciliklerin bulundugu tilke
turizmine 6nemli katkilar sunmaktadir. Giintimiizde ¢ok sayida turist, bu tilkelerdeki tarihi
yapilar1 gezip gormek icin bu bolgeleri ziyaret etmektedir. Bu durum ise, daha fazla turistin
Balkan f{ilkelerini ziyaret etmesini saglamaktadir. Ziyaret¢i sayilarmin artmasi sonucunda,
Balkan tilkeleri turizm sektoriinden daha fazla gelir elde etmektedir. Tarihi yap1 ve bolgenin
sahip oldugu yerel kiiltiiriin turistlerin o bolgeyi tekrar ziyaret etme davranisi {izerinde
etkisinin oldugu diistintildiigiinde, Balkan tilkelerinin tarihi bina ve miras birakilan kiiltiir
sonucunda turizm sektoriinden elde ettigi kazanglar1 daha fazla arttirdigi soylenebilir.
Turizmden elde edilen gelirlerin artmas: ise, tilkelerin ekonomik gelir ve refah seviyesinin
yiikselmesinden igsizligin azaltilmasina, 6demeler dengesindeki agigin kapatilmasindan ihracat
gelirlerinin arttirilmasina kadar Balkan tilkelerine ¢ok sayida avantaj sunmaktadir (Avcikurt,
2009).

Osmanli Devleti tarafindan Balkanlara miras birakilan tarihi eserlerin onemli bir
kisminin sadece o tilkeye ait olmasi, o tilkeyi rakiplerine gore farklilastirmaktadir. Bugiin
Hirvatistan’da bulunan Dubrovnik Kalesi, Macaristan’da bulunan Zigetvar Kalesi sadece bu
bolgelerde yer alan ve o bolge sartlarina uygun insa edilmis essiz eserlerdir. Bu agidan
diistiniildtigtinde, Osmanli tarafindan miras birakilan tarihi eserler Balkan tilkelerine turizm
sektoriinde rakiplerinden biiytik Olctide farklilasmay: saglamaktadir. Bu eser ve kiiltiirel
unsurlar, tilkeye gelen turistlerin tatili memnuniyetini arttirarak, turistlerin tatillerinden
memnun ayrilmasmi saglamaktadir. Tatillerinden memnun ayrilan turistler ise, yakin
cevrelerine ve tamidiklarma o iilke veya bolge hakkinda olumlu agizdan agiza reklam
davranisinda bulunarak daha ¢ok kisinin Balkan iilkelerini ziyaret etmesini saglamaktadir
(Assaker vd., 2009).

Osmanli Imparatorlugu tarafindan Balkanlara miras birakilan tarihi eserler ayni
zamanda bulundugu {ilkenin imajini etkileyebilecek 6nemli bilesenlerdir (Avcikurt, 2009).
Bugiin Yunanistan’da bulunan Istavropoulo Kopriisiiyle Bosna Hersek’te bulunan Mostar
Kopriistt gibi eseler, tilkelerin hedef kitlelerdeki imajin1 ¢nemli derecede etkileyen tarihi
yapilardir. Bu eserlerin, bulundugu tilkelerin marka algisina da ¢nemli derecede katkisinin
olmasi, Osmanli Devletinin Balkan tilkelerinde biraktigi tarihi ve kdiltiirel mirasin tilkeler
agisindan 6nemini bir kez daha ortaya koymaktadir. Osmanli Devleti tarafindan Balkan
iilkelerine miras birakilan bu cekiciliklerin diger bir 6énemi ise, bu eser ve ogelerin, tilkelerin
reklam ve tanitimma onemli derecede katkida bulunmasidir (Castelltort ve Mader, 2010).
Bugiin gerek Bosna Hersek gerek Hirvatistan gerekse Macaristan ve Kosova, resmi tamitim
ofisleri web sayfalarinda ve uluslararasi tanitim faaliyetlerinde, tarihi yapilarla kiiltiirel
cekiciliklerden yogun bir sekilde yararlandiklar1 goriilmektedir (bknz. ilgili turizm ofisi web
sayfalarr).

Osmanli Devletinin Balkanlarda insa ettigi tarihi yapilarin insa edildigi bolgeler
incelendiginde, bu eserlerin bazilariin giintimiizde kirsal bolgelerde kaldig goriiliir (Turan ve
Ibrahimgil, 2004). Kirsal bolgelerde yer alan eserleri gezip gormek iizere giiniimiizde ¢ok sayida
turist Balkan {ilkelerini ziyaret etmektedir. Bu ziyaretler sonucunda Balkan {ilkelerinde turizm



-117 -

sektorti onemli gelismeler gostermektedir. Bu eserler ve yerel kiiltiir, tilkelerde kirsal turizmin
gelismesine yardimci ogeler olurken, bu cekicilikler sayesinde Balkanlarda bulunan kirsal
bolgelerin gelismesine katki saglamaktadir (CSTI, 2007). Osmanli Devleti tarafindan yapilan
tarihi yapilarin bazilarmin sehir merkezlerinde yer almasi, Balkan {ilkelerinde, son yillarda
onemli ve kazangh bir turizm tiirti olan sehir turizminin gelismesini de saglamaktadir. Bu
durum ise Osmanli devleti tarafindan miras birakilan tarihi yap1 ve yerel kiilttiriin sadece kirsal
alanlar1 kalkindiran bir faktor olmadigini, ayn1 zamanda sehirlerin de turistik bir {iriin olarak
pazarlanarak, sehirlerin ekonomik gelismelerine katki sagladigini ortaya koymaktadir.

Sonug

Yapilan bu calismada, 500 yildan fazla stiredir Balkanlarda hakimiyetini siirdtirmiis
Osmanli Devletinin biraktig1 tarihi yapilarin ve kiltiir mirasinin, Balkan tilkelerinin turizm
sektortine olan etkileri incelenmistir. Calismada, Osmanli devletinin 1500'tin tizerinde
glintimiize gelen tarihi yapiy1 Balkan {ilkelerine miras biraktig1 sonucu ortaya konulurken,
glintimiiz Balkan cografyasinda giinliitk yasamdan festivallere, yeme i¢me kiiltiiriinden
torenlere kadar bircok yerel kiiltiir hazinesinin de hala canli bir sekilde bu cografyada yasamin
surdurdtgi tespit edilmistir. Osmanli devleti tarafindan miras birakilan ve turizm arzinda
onemli cekiciliklere haiz olan tarihi yapilar ve kiiltiirel miras birikimi, giintimiiz Balkan
iilkelerinin turizm sektoriine ©nemli katkilar saglamakta ve Balkan {ilkelerinin turizm
sektoriinden elde ettigi ekonomik, kiiltiirel ve sosyal faydalar: en tist diizeyde arttirmaktadar.
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