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JENERIK MARKA iSIMLERININ OLUSUMU VE TDK SOZLUGUNE GIiRiS SEKIiLLERI

FORMATION OF GENERIC BRAND NAMESAND ENTRY MODES INTO THE TDK
DICTIONARY

Lemi AKIN*

Oz

Dil siirekli gelisen canli bir varliktir. Bu gelisim siireci igerisinde dile yeni kelimelerin girisi
farkli yollardan olur. Marka 6zel isimlerinin cins isme dontiserek bir tirtin ismi niteligi kazanmasi ve
bu tirtin isimlerinin de sozliiklerde kendilerine yer bulmalari, bu yollardan sadece birisidir. Bu jenerik
marka isimlerinin ¢ogu yabanci kokenli olsa da soyleyiste Tiirkgeleserek giinliik hayatta sik sik yer
alirlar. Bu calismada, jenerik marka isimlerinin Tiirk dilindeki yeri {i¢ ana bashk altinda
incelenecektir. Ilk olarak jenerik marka isimlerinin ortaya gikisi ele alinacak, daha sonra bunlarm
glncel Turk Dil Kurumu Sozliigiinde yer ahis bicimleri tizerinde durulacak, son olarak da bu
isimlerin olusturduklar birlesik yapilara kisaca deginilecektir. Boylelikle jenerik marka isimlerinin
yasayan dildeki kullanimlarina dikkat gekilecektir.

Anahtar Kelimeler: Jenerik Marka, Genellesme, Marka Isimleri, Marka, Dil ve Ekonomi.

Abstract

Language is a living entity constantly evolving. In the process of this development the entry
of new vocabularies into language occur in different ways. Transforming into a common noun from
brand proper names assuming the character of a product name and this product names find a place
for themselves in the dictionary, this is just one of the ways. Though most of these generic brand
names are foreign origin, as utterance they became Turkish word frequently take place in our daily
lives. In this study, the place of brand names in our language will be examined under three main
headings First the occurrence of brand names will be discussed, afterward their depictions in the
current Turkish Language Institute will be focused on finally, the composite structures of these
names briefly will be mentioned. Thus the usage of generic brand names in the living language will
be drawn.

Keywords: Generic Brand, Generalization, Brand Names, Trademarks, Language and
Economy.

“Yrd. Dog. Dr., Istanbul Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi, Tiirk Dili ve Edebiyat1 Boltimii, lemi@istanbul.edu.tr



Giris

Gunliik hayatta, bircok insan vytizlerce farkl
sozctigli bilingli veya bilingsiz bir sekilde kullanir.
Bilingli olarak kullanilan sozciikler, genellikle anlamina
dikkat edilen, daha once okunan bir kitaptan veya
sozliiklerden 0Ogrenilensozctiklerdir. Bilingsiz olarak
kullanilansozciikler — ise  genellikle televizyondan,
radyodan, internetten veya baskalarindan duyarak veya
gorerek dgrenilensdzciiklerdir. Ornegin, dil konusunda
belli bir yetkinlige ulasmamus bir birey, televizyondaki
lego reklamini izlerken, orada reklami yapilan trtiniin
isminin lego oldugunu o6grenir. Daha sonra ailesinden
kendisine bu {irtinii almasini isterken “Bana lego alir
misiniz?” diye ifade eder. Fakat o reklamdaki iirtiniin
1932 yilinda Danimarka’da kurulmus ve halen diinyada
en ¢ok lego satan Lego Sirketine ait olup olmadigini,
lego ismininde Danimarka dilinde “leggod” yani “giizel
oyun” anlamma geldigini bilmez. Zaten yetiskin
olmayan bu birey icin,iiriiniin kendisi esas olup ismi ¢ok
da onemli degildir. Yetiskin bireyler i¢in de durum
aynidir. Televizyon dizisinde, bir oyuncu kafede
otururken garson gelir ve ne istedigini sorar. O da “Bir
neskafe, liitfen.” der. Daha sonrasinda getirilen iirtiniin
Nestle markasina ait neskafe mi yoksa farkli bir
markanin {irtinit mii oldugu bilinmez. Nasil olsa ad1
gecen sirketler disinda birgok sirket tarafindan bu
iirtinler tiretilmis ve hepsine de ayn1 isim verilmistir.

Yukarida verilen orneklerdeki bireyler igin,
istedikleri tirtinlerin markasi veya kalitesi ¢ok onemli
olmayabilir. Fakat bilingli bireyler igin aldiklari
irtinlerin  degerlerinin  bilinmesi  ¢ogu  zaman
onemlidir.Bundan dolay1 genellikle bir iirtin alinmadan
once kisa bir arastirma yapilir. Buna da marka
farkindalig1 denir. Bu yazmin en 6nemli amaglarindan
birisi de bu farkindalig1 ortaya koyabilmektir.

Ginliik hayatta sikca kullanilan jilet, neskafe,
aygaz, selpak gibi sozciiklerejenerik marka isimleri
denir. Fransizca “jenerik” sozctigti,  “tanitma ady
(sinema ve televizyon icin) tanitma yazisi.” olarak
sozliiklerde gecer.! “marka” ise Italyanca kokenli olup
“Bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya,
benzerinden ayirmaya yarayan ©zel ad veya
isaret.”anlamindadir.?Jenerik Marka ise terim o©zelligi
kazanmustir. Jenerik Marka, bir marka isminin bir stire
sonra {iriintin ismi olmas: durumu veya marka ismi ile
urtin isminin 6zdeslesmesi, seklinde ag¢iklanabilir.

Turk dilinde, Jenerik marka isimleri dilbilim
arastirmacilarinin - ¢ok fazla dikkatini ¢ekmemistir.
Reklam ve ticari sektorlerde jenerik markalarla ilgili bir

1Kurul (2011). Tiirkge Sozliik, 11. bs., Ankara: TDK yaynlari, s. 1244.
2 Kurul, age., s. 1627.
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takim yazilar yazilmistird, fakat 6zellikle dil alaninda
yapilmis calisma yok denecek kadar azdir. Konuya ilk
dikkat c¢ekenMuharrem Dayan¢’in “Dilde Farkli Bir
Genellesme ve Kirlenme Hadisesi” adl
calismasidir*Dayang, bu c¢alismada gtinliik hayatta
kullanilanjenerik marka isimlerini tespit etmistir. Daha
sonra, bunlari kullanimlarina gore {ii¢ bashk altinda
smiflandirarak incelemistir. Yurtdisinda konuyla ilgili
calismalar daha fazladir. Bu makaleye zemin teskil eden
Shanwn M. Clankie’nin arastirmasi bunlar ig¢inde en
onemlilerinden  biridir.°Clankie, ¢alismasindajenerik
marka isimlerinin olusumunu bir genellesme hadisesi
olarak tespit eder. Jenerik markalarin ortaya c¢ikis
sebeplerinide dort baslik altinda
inceler.Japonya’da,Syugo Hotta da dil ile ticari markalar
arasindaki iliskiyi, sosyal ve ekonomik acilardan
incelemistir.’Diger 6nemli bir calisma da Ronald R.
Butters’inarastirmasidir.’Butters; Clankie ve Hotta’dan
farkli olarak konuyu dilbilim ¢ercevesinde ele alir. Ticari
markalar ile marka isimleri arasindaki iliskiyi dilbilim
verilerinin sinirlar1 igerisinde ortaya koyar.Diger bir
makale Karen Sullivan ve Eve Sweetser’in birlikte
yaptiklart bir ¢alismadir.® Incelemelerinde, Jenerik
marka isimlerinin genel kullanim igerisinde, aslinda
kendilerine has 6zel bir yapilarmin oldugu vurgulanir.
Bu analiz, konuyu anlambilim {izerinden incelemesi
bakimindan  digerlerinden  ayrilirBu  calismalara
biitiinctil bir gozle bakildiginda, degisik dillerde
konunun farkli yonleri ile ele alindigr goriiliir. Bu
makalede isejenerik marka isimlerinin Tiirk dilindeki
varolus stirecleriele alinmaktadir.

Jenerik marka isimlerinin durumu, dilbilim
agisindan iki asamali olarak ele alinabilir. Birincisi dikey
daralma (cinslesme), ikincisi de yatay genisleme
(genellesme)  seklinde  degerlendirilebilir. ~ Dikey
daralma, ©6zel ismin cins isme dontismesi seklinde,
agiklanabilir. Ornegin, “Gillete” 6zel isminden “jilet”
cins isminin, yani “jilet” adli bir tiriintin dogmasidir.
Yatay genisleme ise jilet cins isminin bundan sonra bu
urtini tretecek butiin firmalar tarafindan triin ismi
olarak -marka ismi degil- kullanilmasidir.

3Mehmet Bas, Cemalettin Aktepe (2006). “Tiirkiye'nin En Biiyiik Bes
Perakendecisinin Marka Degeri Unsurlari Agisindan  Incelenmesi
ve Ankara {li Uygulamas1”, 11. Ulusal Pazarlama Kongresi, 1-3 Kasim,
1zmir,;$eyma Oncel (2004). “Jenerik Markamin Sonu mu Geliyor?”,
Capital Is ve Ekonomi Dergisi, S. 43, s. 22-30.

4Muharrem Dayang (2006). “Dilde Farkli Bir Genellesme ve Kirlenme
Hadisesi”, Arayislar (Insan Bilimleri Arastirmalari), S. 15, s. 57-62.
5ShawnM.Clankie (2000). “  Genericization: A Theory of
SemanticBroadening in theMarketplace” Northernreview, S5.28, s.1-11.
®Syugo Hotta (2006). “Functions of Language in Trademarks”,
RitsumekanLawReview, S. 23, s. 1-19.

’Ronald R.Butters (2008). “Trademarksandotherproprietaryterms”,
Dimensions of ForensicLiguistics, S. 12, s.231-247.

8Karen Sullivan, Eve Sweetser (2009). “Is ‘Generic is Specific’ a
Metaphor?” Meaning, Form and Body, S. 19, s. 309-328.
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Son donemlerdeki ekonomik gelismeler,sirket
sayilarini her gegen giin biraz daha arttirmakta, bu artis
da marka isimlerine direkt olarak yansimaktadir. Fakat
beklenenin aksinejenerik marka sayis1 giin gectikce
azalmaktadir. Bunun 6nemli sebeplerinden birisi de yeni
¢ikan bir drlintin benzerinin baska firmalar tarafindan
¢ok kisa bir siire iginde piyasaya siiriilmesidir. Diger bir
sebep, bir firma icin kendi alaninda jenerik marka olma,
ilk asamada olumlu gibi goziikse de daha sonraki
asamalarda marka isminin bu durumdan olumsuz
etkilenmesine neden olur. Buna en gitizel 6rnek Selpak
markasidir. Kagit mendili ilk ¢ikartan firmalardan biri
olan ve belli bir stire zirvede kalan bu marka, daha sonra
admi biitiin kagit mendillere vermistir. Herhangi bir
ticari isletmeye gidildiginde otomatik olarak selpak
mendil istenmekte, satic1 da “Selpak mendil yok, su an
nova mendil var.” deme ihtiyac1 bile hissetmeden farkl
marka mendil verir. Bu olayda ne alici ne de satic1 kagit
mendilin markasini 6nemser. Bu gibi durumlar belli bir
siire sonra dilde marka isimlerinin cins isme doniisiip
yasamasina ragmen, sirketlerin marka degerlerini yitirip
yok olmalarina sebep olur.

Sozliiklere giren bircok jenerik marka ismi oldugu
gibi, girmeyenlerin sayis1 da azimsanamayacak kadar
goktur. Bunlarin bazilar1 giinlilk yasamda ¢ok sik
kullanilan neskafe, aygaz, kot, bankamatik gibi isimler
olmakla birlikte,bazilar: da sadece belli bir alana mahsus
olduklar: igin, o alanla ilgilenenler tarafindan bilinir:
vespa (motosiklet), formika (ahsap veya plastik laminat),
zodyak (kauguk deniz botu) gibi.

Bu calismada,6rneklerin fazlaligi nedeniyle belli bir
sinirlamaya gidilmek zorunda kalinmustir. Smirlar
cizilirken, en sik kullanilan ve Tirk Dil Kurumu (TDK)
sozliigiine girmis 30 jenerikmarka incelemeye dahil
edilmistir.

flk boliimde,jenerik markalarin ortaya cikislar:
tizerinde durulmus, bu da bes baslik altinda ele
alinmistir. Tiim jenerik markalarin dogduklar: ve daha
sonra yayildiklar: {iilkelerde jeneriklesme nedenlerinin
basinda,alaninda yeni olmalar1 6énemli bir faktor olarak
tespit edilmistir.” Bundan dolays, biitiin jenerik marka
isimlerinin tarihgeleri,bu boliimdeki “Ilk Olmak” bashig1
altinda verilmesi uygun goriilmiistiir. Jenerik marka
isimlerinin tarihgeleri tespit edilirken internetten ve
gesitli ~dergilerden tarama yapilmustir.  Yabanci

 Daha genis bilgi icin bkz.:Michael Adams (2005)
“Lexicalpropertyrights: Trademarksand Americandictionaries”
Verbatim: The Language Quarterly,S. 30, s. 1-8; Genine Lentine,
RogerW.Shuy (1990). “Meaning in themarketplace”, AmericanSpeech,S.
65, s. 349-366; ShahrzadParhizgar (2010). Theinfluence of Brands on
Communicativelanguageand how theybecomepart of language, An Analysis
over 5 casestudies, Unpublishedmaster'sthesis, Surrey: University of
SurreyFaculty of artsand Human ScienceDepartment of English.
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kaynaklardan alinan bilgiler terctime edilerek
Ozetlenmistir. Ayrica internetten elde edilen veriler
tekrar gozden gegirilerek diizenlenmistir.

Ikinci olarak, jenerik marka isminden ¢ikip cins isim
ozelligi kazanarak TDK'min sozliigiine girmis isimler
tizerinde  durulmustur. Isimlerin sozliige  alinis
sekillerini tam olarak tespit edebilmek icin, alman
sozciik tanimlari, iizerinde herhangi bir degisiklige
gidilmeden aynen yazilmistir. Buradan hareketle
sozliikteki dtizensizlige dikkat cgekilmek istenmistir.
Ayrica ¢ogu yabanci kokenli olan bu isimlerin, hangi
dilden geldiklerini tespit edebilmek icin, bunlar da
kendi igerisinde gruplandirilmistir.

U(;ijncij kisimda isejenerik marka isimlerinin dil
igerisinde daha etkin bir sekilde kullanildigini gosteren
birlesik yapilar iizerinde durulmustur. Bu yapilar, dilin
artitk bu kelimelerden bazilarmi tamamiyla biinyesine
kattigin1 gostermesi bakimimdan 6nemlidir.

I. Jenerik Markalarin Olusumu

Dil ile ekonomi arasindakiiliski,dogru orantilidir.
Ekonomisi gliclii olan devletlerin dilleri, yayilim ve
kullanim agisindan ekonomisi zayif olanlara gore daha
glicliidiir. Giintimiizde, Ingilizcenin biitiin diinya dilleri
tizerindeki etkisi herkes tarafindan kabul edilir. Bu genis
etkinin Onemli sebeplerinden biri, Amerika ve
Ingiltere'nin 1. Diinya Savasindan sonra diinya
tizerindeki ekonomik {isttinliigiidiir. Ekonomisi giiclii
olan iilkeler genellikle ortaya yeni bir {irin gikartip
bunu diinyaya pazarlayabilen {ilkelerdir. Yeni {irtinler
i¢in yeni isimler bulunur ve bunlar iyi bir reklam ag; ile
diinyaya pazarlanir. Bu yeni isimler genellikle ya iiriinti
ilk defa ortaya gikartan sahsmn veya firmaninismidir.
Fakat daha sonra degisik firmalar benzer trtinii farkl
isimlerle piyasaya stirseler de toplumun zihninde yer
etmis olan ilk isim, daha sonradan piyasaya girmis olan
diger isimlere yasama sansi vermez. Jenerik marka
denilen hadise de tam burada ortaya ¢ikar. Bu ilk iiriin
ismine veya baskin marka ismine “jenerik marka ismi”
denir.

Jenerik marka olusturmak temel olarak iki sekilde
gerceklesir. Birincisi planh bir sekilde hareket edip yeni
bir trtn ¢ikarma ve bunu reklamla destekleyerek en
kisa siirede alicilarin suur altina islemektir. Ikincisi ise
yine, yeni bir irtinii piyasaya siirmek ve dogal stireg
icerisinde bunun jenerik marka haline gelmesini
beklemektir. Her iki durumda da {iriiniin yeni, yani ilk
olmasi belirleyici temel unsurdur. Bunlarin disinda da
belli faktorler vardir; fakat jenerik marka olmada en
onemli unsurlardan birisi ilk olmaktir.
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A. Tk olmak:

Yeni bir {irtinti, hangi marka piyasaya stiriiyorsa
bazen o {iriin o markanin ismi ile anilmaya baslanir.
Daha sonra farkli markalar benzer {tirtinleri, kendi adlar1
ile piyasaya siirseler bile, tirtinii ilk ¢ikartan firmanin
ismi baskin gelir. O tirtin ile onu ¢ikartan firma arasinda
kavramsal bir iligki olusur. Suuraltindatiriin ile marka
ismi eslesmesi gerceklesir ve bunun sonucu olarak tirtin,
o marka ismiyle istenir. Aym iriinii daha sonra
piyasaya siiren diger marka isimleri akla gelmez.
Asagidaki jenerik markalar bunlara drnektir.

Aspirin:Aspirinin ortaya
¢ikmasi, kimyager FelixHoffmann'in 1897’de saf
asetilsalisilik asit (ASA) {iretmesiyle baslar. ASA, agri
kesici ve ates diistirtici olarak kullanilan Aspirinin
etken maddesidir. Kaynag1 ise diinyanin her yerinde
yetisen sogiit agacidir. Aspirin, hald Bayer’in tescilli
markasidir. Diinyada en yaygin agri kesici olarak
bilinir.10

Atari: NolanBushnellandTedDabney tarafindan
Amerika’da 1972'de kurulan oyun bilgisayarlari,oyun
konsollar1 ve video oyunlari alanlarinda faaliyet
gosteren bir sirket adidir.!!

Bankamatik: Ilk bankamatik, 27 Haziran 1967
tarihinde De La Rue firmasinca, Barclays Bank icin
tiretilerek, Londra'nin Enfield kasabasinda hizmete
sunulur. Tiirkiye de ise ilk defa 1982 yilinda is
Bankasi tarafindan, Bankamatik ismiyle hizmet vermeye
baglar. Daha sonra, biitiin bankalarm ATM’leri icin
bankamatik ismi kullanilir.12

Ciklet:Ciklet sozctigli, ABD'li Cadbury Adams
firmasinin 1906’da tirettigi Chicklets marka sakizlardan
dolayr Tiirkceye yerlesir. Ayrica ciklet isminin de
Ingilizceye Meksika yerlilerinin ~dilinden  gectigi
dustintiliir. 3

Cip: Cip (Jeep) Amerikan Chrysler otomotiv
grubuna ait tescilli bir arazi aract markasidir. Jeep
isminin nereden geldigi tam olarak bilinmemekle
birlikte, Ford'un yarisma igin tirettigi 'Ford GP' isminden
geldigine inanmilir. 'GP' isminin ise General-
Purpose (Genel maksatl)) ya da G (Government) ve
ABD'deki 4X4 smifin1 ifade eden Pmnin birlesimiyle
olustugu distintiliir. O giline kadar ABD ordusunda
kullanulan araglar "GP" (General Purpose okunusu:
cipi) olarak adlandirilir, bu yiizden de Willy ilk iiretilen
araclara Jeep ismini koyar.!4

10http:/ /www.aspirin.com/scripts/pages/en/aspirin_history /index.
php

Tthttp:/ /en.wikipedia.org/wiki/ Atari

2http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Bankamatik

13 http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Sakiz

Ihttp:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Jeep
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Dorse: Dorse adi,1911’de kurulmus DorseyTrailer
adli Amerikan kamyon kasasi imalatgisinin adindan
gelir.’>

Eroin:Bayer’in kimyagerlerinden Dr.
FelixHoffmann, 10 Agustos 1897 tarihinde salisilik asidi
asetik asit ile sentezleyerek saf asetilsalisilik asidi
tretmeyi basardiktan 11 giin sonra, aym yolla
diasetilmorfini sentezler ve eroini bulur. Kuru okstirtik
ve veremin tedavisinde kullanilan eroine biiyiik timit
baglanir. Ayn1 zamanda I. Diinya Savasi'nda agir yaral
hastalara agr1 kesici olarak verilir. Morfin bagimlilarimi
kurtarmak icin fayda saglayabilecegi ileri stirtliir.
Ancak eroinin kendisinin bagimlilik yapan ¢ok ciddi bir
uyusturucu oldugu anlasilinca, 1930’1lu yillarin basinda
adiilag listelerinden silinir.1

Girgir: [zmir'de 1960'h yillarda tiretilmeye baslanan
bir tiir mekanik hali siipiirgesinin markasidir. Mekanik
hal:i stipiirgelerinin ilk tireticisi, toza kars1 allerjisi olan
Melville R. Bissell'dir. 1876'da tiretilen bu alet, kisa
siirede  yaygmlagir.  Izmirli  sanayici, Goztepe
Kuliibii'niin eski baskanlarindan Tacettin Higyillmaz da
bu mekanik hali stipiirgesini Tiirkiye'de ilk kez seri
olarak tiretir ve "Girgir" adin1 da kendisi koyar. "Girgir
giren eve dirdir girmez.", firmanin o yillarda kullandig:
bir reklam sloganidir.'”

Greyder: Ilk greyder 1920 yilinda Amerika’da,
RussellGrader Sirketi tarafindan icat edilmistir.18

Isicam: Tiirkiye'de ilk ¢ift cam uygulamasma, 1974
yilinda Isicam markasiyla Sisecam baslar. Su anda da
Sisecam Toplulugu iginde faaliyet gosteren Trakya Cam
A.S. tarafindan 1sicam {iretimi devam etmektedir.1®

Jakuzi:Candido  Jakuzi,  1900’lerin  basinda
Amerika’ya gogen yedi cocuklu Italyan bir ailenin en
kiiciik cocugudur. Kardesleri ile birlikte oncelikle ucak
imalati tizerine galisir. Daha sonra 1943’te on bes aylik
hasta olan oglunun tedavisi igin evde pompalar yardimi1
ile 6zel bir kiivet tasarlama fikri dogar. 1948’de bunu
daha da gelistirerek hastalar i¢in 6zel kiivetler yapmaya
baslar. 1955’te de ticari olarak trlintinii tedavi amagh
pazarlar. 1968'de ise jakuzi artik zenginlerin evlerinde,
bugtinkii fonksiyonu ile yer alir.20

Jetski:ClaytonJacopson, ¢ok calisan ve hobi olarak
motokros yapmay1 seven bir bankacidir. Bir dergiye
verdigi roportajda jetskinin ortaya cikisini su sekilde
anlatir: "Benim igin bir stres atma yontemiydi. Ama
motosikletten yere cakilmak pek hos olmuyordu. Iste
aklima kisisel bir deniz motosikleti diistincesi bu ytizden

15http:/ /www.dorseytrailer.net/

16http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Eroin
7tr.cyclopaedia.net/wiki/GIRGIR

18http:/ /en.wikipedia.org/wiki/Grader

19 http:/ /www.trakyacam.com.tr/0/156/0/1s1cam
2http:/ /en.wikipedia.org/wiki/Jacuzzi
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geldi. Yumusak diistise uygun bir zemin arryordum;
suyu buldum. Denizde kullanilabilecek bir cesit
motosiklet fikri boyle dogdu." Jacobson'in 1965'te calisir
haldeki ilk prototipini, 1966 yilinda fiberglas
malzemeden gelistirdigi ikinci prototip izledi. 1970'te
Kawasaki firmasiylasozlesme imzaladi. 1973'te de ticari
amach ilk Jet-Ski deniz aracitiretildi. Jetski hala
Kawasaki firmasinin tescilli su kizag1 markasidir.?!

Jilet:KingCampGillette (jilet), ABD'de 1901 yilinda
ilk iki tarafli jileti kesfeder. Birinci Diinya Savasi
yillarina kadar sadece 168 jilet ve 51 makine satabilir.
Savas baslarinda ABD hiikiimeti ordunun ihtiyacini
karsilamak icin firmaya 3,5 milyon tiras makinesi siparis
eder ve boylece tiras bigag: bir sektor haline gelir.??

Jole: 1899 yilinda PearleWait, hazirladig: jelatinin
tarifini OratorWoodward’a 450 dolara satar. “Jell-O” ad1
verilen ve bize “jole” olarak gecen jelatinin 1902 yilinda
satist 250 bin dolar civarindadir. Guintimiizde “jole”
(Jell-O) markasi, gida devi Kraft'in tescilli markasidir.??

Kolonya: [lk kolonyay1 18. yiizy1l baslarinda talyan
GiovanniPaolo de Feminis, bir kesisin Macaristan
Kraligesi Elizabeth igin {irettigi "Macar Suyu" olarak
bilinen kokunun igine bergamot, limon ve portakal
esanst  katarak yapar. Feminis, "eauadmirable"
(Hayranlik uyandiran su) ismiyle iirettigi kokuyu, Kélne
yerlestikten sonra seri olarak iiretmeye baslar. Cologne
(Kolonya) ad1 da Buradan gelir. "Eau de Cologne" "Koln
Suyu" demektir. Koln Tip Fakiiltesinin bu kokuyu tibbi
trin  olarak  onaylamasimin ardindan  kolonya
Avrupa’da yayginlagir.2*

Konyak: Fransa'nin Charente ve Charente-Maritime
bolgelerinin belli yerlerinde {iretilen alkollii ickidir.
Konyak adi Chrante bolgesine bagli Cognac sehrinin
isminden gelir.?

Kot: Kot sozciigiiniin Tiirk¢eye yerlesmesinin asil
nedeni, bu ismin Tirkiye'de blucini (Ing.: bluejeans)
treten ilk kisinin soyadindan geliyor olmasidir.
Tirkiye'deki ilk kot tiretimini yapan, Muhtesem Kot,
1940 yilinda Fransa'ya yaptigi bir gezide blucinle
karsilasir. Saglamligina ve dikim tarzina hayran kalan
Muhtesem Kot, bu kumas1 Tiirkiye'de iiretmeye karar
verir. Tirkiye'ye dondiigtinde bu kumas: {iretmeyi
basarir ve 1960 yilinda giinde 200 adet {retimi
yakalamistir. Bu kumas o donemde 6zellikle koyliiler ve
isgiler tarafindan tutulur. 1960 yilinda “kot” ad1

2thttp:/ /www.patentmuzesi.com/buluscu/Clayton]Jacobson

2http:/ /www.answers.com/ topic/ the-gillette-company

2http:/ /amerikabulteni.com/2012/12/01/abdde-yanlislikla-genel-
isim-olarak-kullanilan-unlu-markalar/

2http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Kolonya

http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Konyak Halk arasinda “kanyak”
olarak da bilinir.
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markalasir. 1992 yilinda satislar1 diisen firma tiretimini
durdurur.26

Marley: 1970lerin sonunda Ingiliz Marley Floors
Ltd. sirketi, tizerinde daha rahat dans yapilabilen
zeminler liretmeye baglar. Daha sonra marley ismi bu
tarzda tiretilen biitiin tirtinlere verilir.?

Mavzer:Mauser, bir Alman tiifek firmasinin adidar.
1811 yilinda, Prusya ordusu igin tiifek tiretmek amaciyla
kurulur. Uretilen ilk tifek Mauser (mavzer)'dir. O
dénemde Alman Imparatorlugu’'nda standart piyade
tifegi haline gelir. Ayrica “mavzer” terimi, I. Diinya
Savast sirasinda Alman Imparatorlugunun irettigi,
Osmanli Imparatorlugu'nun da kullandig siirgiilii
tiifege Tiirkgede verilen genel isimdir.?

Naylon: Genellikle lif halinde tiretilen naylon, ilk
kez 1930'da Amerikal1 kimyacit Wallace H. Carothers'e
bagli bir arastirma grubu tarafindan gelistirilmistir.?’

Neskafe:Neskafe'nin ortaya ¢ikisi, 1930 yilinda
Brezilya Hiikiimetinin Nestle’ye bagsvurmas: sonucu
baglar. Nestlenin mucitlerinden MaxMorgenthaler,
ekibiyle kahvenin dogalligim1 koruyarak sadece su
eklenmesiyle kaliteli bir fincan kahve yapabilmenin
yolunu arar ve Isvigre laboratuvarlarmda 7 yil siiren
aragtirmalar sonucunda neskafeyi tiretmeyi basarir. Bu
yeni {irene “Nestle” ve “cafe” kelimelerinin
birlesmesinden olusan Nescafe ismi verilir. Ilk defa 1
Nisan 1938’de Isvicre’de satisa sunulan Neskafe 2.
Diinya Savasi sirasinda Avrupa’da c¢ok popiiler olur.
Hala Nestle'nin tescilli markasidir.3

Pipet: 3 Ocak 1888’de sigara kutusu {iireticisi Marvin
C. Stone ilk kagit pipetin patentini alir. Bu kagit pipet o
gline degin ¢avdar bitkisinin sapindan iiretilen ve ayni
amagla kullanilan kamislarin yerine geger. Stone ilk
pipetini, kagid1 bir kursun kalemin cevresine sarmal
olarak sarip yapistirarak elde eder. Boyle iiretilen
pipetler ilk baslarda elle yapilir ve iki yil sonra Stone' un
fabrikasi sigara kutusundan ¢ok pipet tiretmeye baslar.5!

Polaroid:1937'de Edwin H. Land tarafindan
kurulan, merkezi ABD'de bulunan uluslararas: tiiketici
elektronik ve gozliik sirketinin 1947’de tirettigi fotograf
makinesidir. Makinanin en 6nemli o6zelligi, fotografi
banyo etmeye gerek kalmadan hemen vermesidir.3?

Rimel: ik rimel urund, 19.
yiizyillda EugeneRimmel tarafindaniiretilir.Rimel

26http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Kot

http:/ /www.marleyfloor.net/

2http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Mauser

http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Naylon

3http:/ /www.nescafe.com.tr/

3MuratDirican (2009). “Pipetin Icad1”, Bilim ve Teknik, Ankara: Tiibitak
Yayinlari, S. 494, s. 18.

http:/ /www.technotoday.com.tr/detay /4844 /Polaroid-geri-
donuyor
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sozctigli Turkce, Portekizce (rimel) gibi bir¢ok dilde
“maskara”  anlamindadir. @ Maskara  sozcugi de
[talyancada maske ~ anlamina  gelen “maschera”dan
gelir.33

Selobant: 1930 yilinda Amerikan 3M sirketinde
calisan miihendis Richard Drew, Scotch Seliiloz band1
icat eder. Daha sonra ismi Selobant olarak da anilan bu
bant, bakkal ve firinlarda ozellikle paketleme igin
kullanilmaya baslanir. Halen Scotch® ve 3M™ markasi
altinda 400'den fazla bant ¢esidi tiretilmektedir.3*

Sampanya:ingiliz Kraliyet Akademisi'nin
kayitlarina gore, su anda methodechampenoise
(sampanya metodu) olarak bilinen yontem, ilk olarak
1662’de Ingiltere’de kayda gegirilir. Fakat,ismini
Fransa'daki Champagne bolgesinden alir. Madrid
Anlasmasi (1891) sadece Champagne bolgesinin bu ismi
kullanabilecegini karara baglar, Versailles Anlagmasi
(1919) bu karar teyit eder.®

Termos: Termos, 1906'da 1sk0(;ya11 J.  Dewar
tarafindan kesfedilir. Dewar, ilk olarak i¢ine konulan
stvinin 1sisin1 koruyan igice gegmis iki kaptan olusan bir
sistem yapar. Daha sonra bunu gelistirir ve buna
“termos” adin da kendisi verir.3

Vazelin: Gaz yag ticareti yapan iflasin
esigindeki New York'lu kimyager Robert A.
Chesebrough, 1859 yilinda Pennsylvania'da yeni
bulunan petrol kuyularma gittiginde bir maddenin
is¢ilerin ayaklarma yapistigini gortir. Bu parafine benzer
maddenin isgilerin ayaklarindaki kesik ve yaralar:
iyilestirdigini gozlemler. Chesebrough, bu tuhaf
maddeyi kavanozlara doldurarak New  York'a
doner.Ustiinde aylarca calisarak petrolden ayristirdigt
maddenin viicuttaki yaralar1 iyilestirdigini
kesfeder. 1870'te de ilk vazelini "Vazelin Petrol Jeli"
ismiyle satisa sunar.?”

Zeplin: 1900 yilinda Ferdinand GrafZeppelin
tarafindan yapilan ilk omurgali, giidiimlii balondur.
Zeplin, ilk olarak 2 Temmuz 1900 tarihinde saat 20:00’de
havalanir ve 18 dakikalik u¢usunu, 5 kisi ve 350 kiloluk
agirlikla  gergeklestirir. Alman Savas Bakanligi
savaslarda da kullanmak amaciyla o©zellikle zeplin
tiretimini destekler. I. Diinya Savasi sirasinda Paris ve
Londra zeplinler kullanilarak bombalanir. 1937 yilinda
bir zeplinin New Jersey’e inisi sirasinda, ates alip

Fhttp:/ /us.rimmellondon.com/content/about-rimmel

3http:/ /solutions.3m.com.tr/wps/portal/3M/tr_TR /EUScotchbrand
/Home/Resources/History / Timeline/

http:/ /www.tuhafbilgiler.net/2012/02 /sampanyay-kim-kesf-
etti.html

3http:/ /www tarihintaniklari.com /contents/print.asp?HaberID=53
¥http:/ /www.vaseline.com.pk/about-us/history/
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saniyeler icinde yanmasindan sonra, zeplinin basarisi
sona erer ve yapimi durdurulur.

B. Uzunluk ve Baskinlik

Bazi jenerik marka isimlerinin uzunlugu, dildeki
kolay sdyleme temayiiliine aykiridir. Bundan dolay: dil
daha kisa soyleyisi tercih eder. Ornegin, “bilgisayar
oyunu” yerine “atari” demek daha kolaydir. Yine
“hidromasajli kiivet” yerine “jakuzi” demek daha
pratiktir. Bu 6rneklerde de goriildiigii gibi bir tiriiniin
jenerik marka olmasi isteniyorsa, kisa bir isimtercih
edilmelidir.

C. Genellesme

Dilde, adlasmis  isim  tamlamasi  olarak
aciklanabilecek  bir durumdur. Marka ismi ile
olusturulmus isim tamlamalarinda, tamlananin kendi
anlammi tamlayana yiikleyerek diismesi sonucu olusan
bir yapidir. Kot (pantolon), ¢iti (bulasik deterjam),
polaroid (fotograf makinesi), chiclets (sakizi) bu gruba
giren orneklerdir.

Tamlayan (Marka Ismi) + Tamlanan (Cins Isim)
Selpak mendil
\

Diisme (mendil)
Ozel Isim (Selpak)
\%
Cins Isim (selpak)

Tablo 1: Genellesme

D. Marka ismi ile iiriin arasinda anlamsal bir
iliski bulunmasi

Cok fazla Ornegi olmamakla birlikte, bazi marka
isimleri ile tirtin arasinda anlamsal bir bag kurulur.
Ornegin, “walkman” anlam olarak “yiiriiyen adam”
diye cevrilebilir. Burada asil olan yiiriiyen bir kisinin bu
alet sayesinde bir seyler dinleyebilecegi c¢agrisimini
yapmaktir. Yine Tiirk diline girmis olan “girgir” ismi, bu
aletle stiptirme esnasinda ¢ikan sesten miilhem
konulmustur.Baska bir 6rnek olarak da camin 1s1 gecisini
engelleyerek igerideki 1sinin her zaman normal seviyede
kaldigini ¢agristiran “1sicam” drnegi verilebilir.

E. Yerisminden gelenler

Bazi jenerik markalara daortaya ciktiklari yerlerin
isimleriverilmistir: sampanya (Champagne — Fransa),
kolonya (Cologne - Almanya), konyak (Cognac - Fransa)
gibi.

II. Jenerik Marka Isimlerinin TDK Sézliigiinde
Yer Alis Bicimleri

3tr.cyclopaedia.net/wiki/49_Saat_Graf_Zeppelin_ile_Havada
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Piyasada, farkli alanlarda bir¢ok marka vardir.
Bunlardan jenerik marka 6zelligi kazanmis olanlar, halk
tarafindan daha fazla bilinir ve yogun bir sekilde de
kullanilir. Bunlarin igerisindeki en kuvvetlileri de
sozliiklere girmis olanlaridir. Bir ismin sozlitk degeri
kazanmasi, bir yoniiyle o ismin Tiirkgelesmesi olarak
algilanabilir. Jenerik marka isimleri koken bakimindan
yabanci olsalar da sdyleyis olarak ¢ogu Tiirkcelesmistir.

Bu boliimde, isimlerin kokenlerine dikkat edilerek
bir tasnif yapilmis ve Tiirkce jenerik marka isimlerinin
orani tespit edilmeye calisilmistir. TDK'nin sozliigiine
girmis 30 jenerik marka ismi {izerinde durulmustur.

Bu markalar, sozlige aliirken c¢ok da 6zenli
davranilmadig1 gozlenir. Sozlitkte, marka isimlerinin
aciklamasi1 yapilirken “Jacuzzi tescilli iiriin adindan”,
“marka adindan”, “Gilette ozel adindan”, “Fransizca rimmel”
gibi tanimlamalar yapilmistir. Bir¢oguna ise herhangi bir
aciklama yapilmamuistir. Halbuki bunlarin hepsi igin tek
bir tanimlama yapilmas: daha saglkl olabilirdi.Ayrica
bazi isimlerin kokenleri sozliikte verildigi gibi de
degildir. Ornegin, “vazelin” ismi sozliikte “isim,
kimya Fransizca vaseline” seklinde yer alir. Fakat
“vazelin” isminin kokii Almanca “wasser (su)” ile Eski
Yunanca “elaion (yag)” sozctiklerinin birlesmesinden
meydana gelmistir. Calismada, bu tarz isimler
dipnotlarda belirtilmistir. Bunlar koken bakimindan
siralandiginda soyle bir tablo ortaya ¢ikar:3

A. Tiirkge olanlar

a. kot
1. isimGiysi yapilan bir tiir mavi, kaba pamuklu
kumas, blucin.
sifat Bu kumastan yapilan (giysi) “Kot pantolon”
b. girgir

N

1. isim Mekanik olarak ¢alisan stiptirge

2. denizcilik Agik denizlerde balik avlamakta
kullanilan biiytiik ag

c. ¢citi®0

isimcitme isi.

B. Fransizca olanlar
a. rimel
isim Fransizca rimmel

3 Marka isimleri, tizerinde herhangi bir degisiklik yapilmadan, TDK
sozliigiinde gectigi sekliyle alinmistir.

40 Citi, TDK'nin sozliigiinde deterjan markasi olarak yer alir. Fakat bir
dénem biitiin sivi deterjanlar igin, yaygin bir marka adi olarak
kullamilmigtir.  “citile-” fiilinin de bu deterjan isminden geldigi
sOylenir. Fakat bunun bir gerceklik payr yoktur. “Cit-“ fiili Ahmet
Vefik Pasa’nin Lugat-1 Osmani’sinde (1876) “Elde ¢camasir ovalamak”
sekliyle yer alir. Fakat yine ayni dénemde meshur olan “Fay, Vim”
gibi deterjan markalarindan “fayla-, vimle-” fiilleri tiiretilmis ve
yaygin olarak kullanilmistir. Ayrica tirtiniin plastik kabi kullanish
oldugu igin, bu kap halk arasinda bir miktar birimi olarak da
kullanilmustir: bir ¢iti bugday, bir iti ceviz gibi.
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Kadmlarin kirpiklerini kivirmak ve daha uzun
gostermek icin firca ile siirdiikleriyagh siirme;
maskara. "Nihayet kirpiklerine de birer firca rimel
dokundurdu,onlart da diklestirdi." - P. Safa
b. vazelin#!
isim, kimya Fransizca vaseline
Ham petrolden c¢ikarilan, merhem ve kremlerde
kullanilan ve 31 °C'de eriyen bir tiir mineral yag.
c. termos#?
isim (te’rmos) Fransizca thermos
Yalittm  maddesiylekapli  metal  kilif icine
yerlestirilen aralarinda hava boslugubulunan cift
ceperli cam siseden olusan, igine konan sivinin
1s1sin1 uzun stirekoruyan kap. "Benim termosumda bir
parca su kalmist1." - R. N. Giintekin
d. sampanya®
isim (sampa’nya) Fransizca champagne
Acik renkli, tatli ve koptiklii sarap. "Misafirlerin
girmesiyle bircok sampanyasisesinin patlamas bir oldu."
- Y. K. Karaosmanoglu
e. konyak -g1
isim Fransizca cognac
Ispirto derecesi yiiksek, ©6zel kokulu, kiremit
renginde bir icki tiirti, kanyak'"Senin icin bir sise rak,
kendime de konyak aldim." - R. H. Karay
f. naylon*
isim (na’ylon, I ince okunur) Fransizca nylon

1. isim, Dayanikli ve esnek dokiim maddesi. "Geg
saatlere kadar copten toplayacaklari demirleri, siseleri,
naylonlart nasil satacaklarini konustular." - L. Tekin

2. sifat, Bu maddeden yapilan. "Plastik deyince bu
devirde birtakim naylon esya,su bu geliyor hatira." - N. F.
Kisakiirek

3. sifat, Diizme, diizmece, sahte.
g.polaroit -di
isim, fizik (I ince okunur) Fransizca polaroit

1.isim, fizik Gegirdigi 15181 polaran saydam
yaparak ¢ekim ve baski islemlerinicok cabuk ve
otomatik olarak yapan fotograf makinesi.

2. Bu makineyle cekilen fotograf.
h. aspirin%
isim, tip Fransizca aspirine

Agr1 Kkesici, ates disiirtici ve kami sulandirici
olarak kullanilan beyaz renkli hap."Basim kazan
gibiydi, bir kavanoz aspirin igsem agrimin gececegine
ihtimalvermiyordum." - T. Dursun
1. eroin?6

4 Almanca wasser (su) + Eski Yunanca elaion (yag) kelimelerinin
birlesmesinden meydana gelmistir.

4 Eski Yunancadan termos (sicak)

4 Latinceden campania (ova, diiz tilke)

4 Kelimenin kokeni mechuldiir. New York-London kent adlarimm ilk
harf ve hecelerinden tiiretildigi rivayet edilir.

45Aspirin ismindeki “a” asetil kloriirtin (acetylchloride) ilk harfinden,
“spir”de salisilik asit elde edilen bir bitki tiirii olan “spiraeaulmaria”
isminin ilk harflerinden ve sondaki “in” eki de ilaglar igin kullanilan
ortak bir ekten gelir.
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isim, Fransizca héroine

Morfinden kimyasal yolla elde edilen uyusturucu
bir madde.

"Ama kisa siire sonra iizerinde eroinle ele gegmis." - A.
Umit

i. jole

isim, Fransizca gelée

1. Meyve suyunun sekerle kaynatilmasiyla
istenilen yogunlukta elde edilmis sekerleme.

2. Bt suyunun soguduktan sonra gevsek ve esnek
bir kivam almis durumu. "Tavuk jolesi. Dana jolesi."
3. Sagin diizgiin bir bicimde uzun stire kalmasimi
saglayan yagli, parlak ve yapiskan madde

C. Ingilizce olanlar

a.jilet

isim, Gilette ozel adindan

Ince celikten yapilmus, iki yan1 keskin tiras bicag1.
b. marley

isim, mimarlik (marka adindan)

Yapilarda doseme gereci olarak kullanilan plastik
madde.

c. jakuzi

isim, Jacuzzi tescilli iiriin adindan

Saglik havuzu.

d. greyder?”

isim, Ingilizce grader

Altinda bulunan ve degisik agilarda calisabilen
bigagy ile topragi kaziyan veyayayan yol makinesi.
e. dorse

isim, Ingilizce dorsal

Kara tagima aracglarindaki kasa.

f. cip

isim, Ingilizce jeep

Her ttirlti arazide kullanilabilen motorlu tasit.
g.jetski

isim, Ingilizce jet ski

Su kizag.

h. ciklet

isim

Sakiz.

1. selobant -d1

isim (I ince okunur)

Yapistirma islerinde kullanilan ince, saydam, bir
ylizii yapiskan serit; seloteyp.

1. pipet®

isim, Ing.: pipette, Alm.: Pipette

46 Eski Yunancadan, heros (kahraman) adindan alinmastir.

¥ Ingilizceden almmustir: “togrede” (kazimak, tirmalamak), grater
(kaziyica).

48 Halk arasinda “giklet” seklinde de soylenir.

4 Fransizca “pipette” borucuk anlamindadir. Fransizca “pipe” boru ve
“ette” kamis isimlerinin birlesmesi ile olusmustur. Ayrica “dereceli
pipet, otomatik pipet, volumetrik pipet” gibi sifat tamlamasi yapisinda
kullanimlar1 da vardir. “, Kurul (2009). Kimya Terimleri Sozliigii,
Ankara: TDK yaymlar.
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Belirli miktarda siviy1 Ol¢gmeye veya transfer
etmeye yarayan derecelendirilmis acik cam kap.

D. Almanca olanlar

a. zeplin

isim, Almanca Zeppelin

Hava gemisi.

b. mavzer

Isim, askerlik eskimis (Mauser ozel adimdan)

Atis hiz1 dakikada ortalama altt mermi olan ve
orduda kullanilan bir tiifek tipi.”Simdi de
kucaginda evirip cevirdigi Ingiliz mali, kiz gibi
mavzerine bakuyor, gozlerini ondan
ayrrmiyordu.” T. Bugra

E. Italyanca olan

a. kolonya

isim (kolo'nya) Italyanca colonia

h;inde, limon, lavanta, tiitiin vb. bitkilerin yag1
bulunan, hafif kokulu alkollii bir madde. "O
giderken yanaklarina, ellerine kolonya siirdiirdii."
H. E. Adwvar

F. Japonca olan

a. atari®

isim

Bilgisayarlarda basit programlarla diizenlenmis
bir oyun tiiri.

G. Birlesik Yapilar

a.1s1cam

isim (1s1 cam)

ki cam plakanin gevresel olarak metal bir ara
citast yardimiyla birbirinebaglanmas: temeline
dayanan pencere cami.

b. bankamatik>! -gi

isim

Bankalarin para islemlerini giiniin her saatinde
otomatik olarak yapan makine.

c. neskafe>?

isim, Nescafe tescilli iiriin adindan

Hazir kahve.

III. Jenerik Marka Isimlerinin Farkli Yapilarda
Kullanimi

Bazi marka isimleri, sadece jeneriklesmekle
kalmayip birlesik yapilar da olusturmuslardir. Bazilar
da gtnlik yasamin icinde en canli sekliyle
kullanulmaslardir. Ornegin; Citi marka isminin en yaygin
oldugu zamanlarda I¢ Anadolu’nun bazi kdylerinde “bir

50 Japonca “ataru”, “dikkat” veya “nisan al” anlaminda emir.

51Banka: itly. Banco’dan; -matik: Ing. Automatic’ten

52Nestle’nin “nes”ile, ingilizce “cafe”nin birlesmesi ile elde edilmis bir
marka ismidir.
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¢iti un, bir ¢iti bal” gibi soylemler yaygin olarak
kullanilmistr.

A. taslanmis kot
isim, Sert bir ylizeye siirtiilerek yer yer rengi
acilmis  ve kullanilmis gortintimii  verilmis
kumas.
B. sampanya bardag
isim, Sampanya igmeye ayrilmis 6zel, ince, uzun
veya genis tabanli kisa bardak.
C. naylon fatura
isim, Faturasi olmayan bir mal igin aliciya
verilen veya birini harcama yapmus gibi
gostermek amaciyla yasa dis1 olarak diizenlenen
faturanin halk arasindaki adi.
D. naylon kiz

isim mecaz
1. Cagdas, modern kiz
2. Gergekte olmasi gerektigi gibi davranmayan
kiz
E. bebe aspirini
isim, Daha diistik dozda aspirin iceren kiigtik
¢ocuklar i¢in hazirlanmus ilag.
F. atari salonu®
isim, Bilgisayar oyunlarinin oynandigi salon.
G. jilet gibi

isim, ¢ok keskin.

H. jilet atmak
1. jiletle saldirmak. “Iki jilet at, cigege yatmus
hasta gibi hurda et ytiziinii.” -K. Korcan.
2. kendini jiletlemek.

Sonug

Calismanin  6nemli sonuglarindan  biri,giinliik
dildekijenerik marka isimlerinin cins isme doniisme
siirecinin tespiti ve bunlarin sozlikte yer alis
bicimlerinin ortaya konmasi olarak aciklanabilir.

TDK Sozliigiinde jenerik marka isimlerinin hangi
kaynaktan geldikleri tam olarak belirtilmemistir.
Bunlarin sadece % 16’sinda”... marka adindan” ibaresi
oldugu,tespit edilmistir. Bu ibarede de bir birliktelik
yoktur. Bunun igin ti¢ sekil kullanilmistir: “... tescilli
iriin adindan, ... 6zel adindan, marka adindan”. Diger
orneklerde ise sadece ismin hangi dile ait oldugu
belirtilmistir.

Tiirkge, bir¢ok yabanci kelimeyi biinyesine
katarken bu kelimelerikendi sdyleyisine uydurur.Jenerik
marka isimlerinde de bu egilim gozlenir. Sozlik degeri
kazanan jenerik marka isimlerinin % 87’siorijinal
sOylenisinden ayrilarak Tiirkge sdyleyise uymustur.

Jenerik marka isimlerinin koken bakimindan
dagilimlari, ¢alismanin basinda belirtilen ekonomi ile dil
arasindaki iliskiyi teyit eder. Ekonomik gticle baglantili

BTDK sozliigiinde yer almamakta.
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olarak éncelikle Fransizcanin, daha sonra da Ingilizcenin
etkisibu dillerden Tiirkgeye giren kelimelerin oraninda
goriiliir. Jenerik marka isimlerinin % 36’s1 Fransizcadan,
% 33’1 ingilizceden, % 7’si Almancadan, % 3"
ftalyancadan, % 3'ii Japoncadan alimmustir. Tiirkgenin
orani ise % 13’ttir.

Bir sozciigiin dilde yer edinmis olmasmin 6nemli
gostergelerinden biri, bu sozciigiindeyim igerisinde
kullanilabilmesi, birlesik yapilar yapabilmesi gibi
ozelliklerdir.Jenerik  marka isimlerinin bu tarz
kullanimlardaki orani ise sadece % 17’dir. Bu tarz
kullanimlar i¢in ayni anlama gelen “ciklet” ve “sakiz”
isimlerini ornek olarak verilebilir. Ciklet Ingilizce bir
isim olup sozliikte sadece “sakiz” anlami ile yer alir.
Bunun disinda bir deyim icerisinde veya bir birlesik
yapida kullanimi sézkonusu degildir. “Sakiz” ismi ise
cok eski bir Tiirkge kelime olup DivaniiLiigati't-Tiirk’te
“sakir-: yapismak; sakir/sakiz: yapiskan sey” anlaminda
gecer. Sakiz kelimesi tarihi seyir igerisinde “sakiz gibi,
damla sakizi, afyon sakizi, sakiz tatlis1” gibi birgok
kelime ile birlesik yapilar meydana getirmistir. Sakiz ile
ilgili sozliik degeri kazanmis birlesik yapilarin sayisi
21’dir. Bu tespit de jenerik marka isimlerinin Ttirkcede
hentiz ¢ok yeni olduklarmi gostermesi bakimindan
onemlidir.

Son olarak, arastirmanin basinda da belirtildigi gibi
bu konuda yapilmis arastirmalar yok denecek kadar
azdir. Bu ¢alisma ile konuya dikkat ¢ekilmis ve bundan
sonra yapilacak arastirmalara da bir kaynak
olusturulmak istenmistir.
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