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Oz

Son yillarda turizmin gelismesi igin yaraticilik giderek daha onemli hale gelmekte ve
destinasyonlar arasindaki rekabet biiytidiikge, her destinasyon kendini farkli kilmak icin yaratici
stratejiler gelistirmektedir. Bunlardan biri de yaratic1 turizmdir. Yaratic1 turizm, bir turiste, bir yerin
0zel karakterlerini, tarihi ve kiiltiirel mirasini, sanatin1 ve yoresel karakterlerini katilarak ¢grenme ve
otantik deneyimler kazanma firsat1 yaratir. Ozgiin bir turizm cesidi olan yaratic turizm, turistlerin
kendilerini; sehir, kasaba ve kdylerin birer vatandas: gibi hissetmelerini, geleneksel yasam bicimlerini
bizzat yasamalarini ve bundan zevk almalarini saglar. Yaratici turizm kiiltiir turizmi ile yakindan
iliskili olup, ulusal ve uluslararas: diizeyde farkli deneyimler yasamak isteyenler icin, tarim turizmi,
trekking, gastronomi, mutfak sanatlari, tiyatro, dans, miizik, el sanatlar: gibi pek ¢ok yaratic1 faaliyeti
igerir.

Ulkemiz icin 6zgiin oldugu diistintilen bu calismanin amac, birkag yildir ¢ok popiiler olan
yaratici turizm kavramini agiklamak ve tamitmaktir. Calismada, 6ncelikle yaraticilik ve yaratic turizm
kavramlarina deginilmis, daha sonra yaratici turizmin kaynaklari, yaratici turizm talebi ve yaratict
turizmin olumlu ve olumsuz etkileri ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yaraticilik, Yaratici Turizm, Turizm, Kiiltiir Turizmi, Yaratic1 Turist.

Abstract

Creativity has become increasingly important for the development of tourism in recent
years. As competition between destinations grows, every destination increasingly develop to
distinguish themselves through creative strategies. One of these is also the creative tourism. Creative
tourism facilitates a tourist to gain an authentic experience through an engagement in participative
learning of art, culture, heritage or the special character of a place. Creative tourism wh'ich is the
original type of tourism causes tourists to feel like a citizen of cities, towns and villages, to experience
citizens’ cultural and routine life style, and to feel pleasure them. Activities within creative tourism
are diverse, and are closely connected to cultural tourism. With a high level of national and
international demand for different experiences, the region is dominated by creative activities in agro-
tourism and trekking, gastronomy and culinary arts and theatre, dance, music and crafts.

The aim of this study is thought to be the original for our country, which has recently
become popular is to introduce and explain the concept of creative tourism. In study, primarily the
concepts of creativity and creative tourism are addressed then the resources of creative tourism,
creative tourism demand, advantages and limitations of the creative tourism.

Keywords: Creativity, Creative Tourism, Tourism, Cultural Tourism, Creative Tourist.
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GIRIS

Diinyada yasanan teknolojik, ekonomik, sosyal ve
siyasal gelismeler, turizm sektoriindeki tiiketim
kaliplarinda da degisikliklere neden olmustur. Buna
gore, insanlarin dinlenme ve bos zaman degerlendirme
ihtiyaglarmi  karsilayan  deniz-glines-kum  turizmi
turizmin birinci kusagini, daha ¢ok kiiltiirel ve tarihi
alanlara yonelik turlart igeren kiiltlir turizmi ise
turizmin ikinci kusag olusturmaktadir. Ugiincii kusak
turizm ise turistlerin ilgisini cekecek yaratici unsurlar
tanitma ve gelistirmeye dayali olan yaratict turizmdir
(Chairatana, 2012: 2). Turistlerin insanlarla daha fazla
etkilesim kurmasmi ve yasayan kiiltiire aktif olarak
katilmasmi saglayan yaratici turizm, egitsel, duygusal,
sosyal ve psikolojik fayda yaratma amaci tasir.

Kulttir turizminin uzantist olarak ortaya ¢ikan
yaratici turizm, son yillarda dikkat ¢eken ve tizerinde en
¢ok konusulan konulardan biridir. (Richards and
Wilson, 2008; Richards, 2011: 1225). Yaratici turizm,
yaraticiliga ilginin yeniden canlandirilmas i¢in farkl bir
bakis agis1 olusturmakta ve kentsel yenilenmeden,
turizmin gelistirilmesine kadar pek ¢ok alana uyarlanan
bu bakis agist yaratici dontisim olarak
nitelendirilmektedir (Marques, 2012: 111). Yaraticilik
sanatsal alanin yani sira, yaraticihigin katma deger
olusturacagl pek cok sosyal bilimler alaninda da ele
alinmaktadir (Richards, 2011: 1226). Nitekim, yaratici
sehirler, yaratic1 topluluklar, yaratici ekonomi ve yaratict
endtstriler gibi, yaraticilik ve etkileri konusunda
yapilmis pek ¢ok calisma bulunmaktadir (Florida, 2002;
Garnham, 2005;; Landry, 2000; Pratt, 2008, UNCTAD,
2010; Waitt and Gibson, 2009; Santagata vd., 2009: 107).

Yaraticiligin moda bir terim olarak kullanilmaya
baslamastyla birlikte, yaraticihigin kilttirle
iligkilendirildigi ve hatta kiiltlir ve yaraticalik
terimlerinin birbirinin yerine kullanildig1 goriilmektedir.
Ancak, bu iki kavram ortak noktalara sahip olsa da,
birbirinden tamamen ayr1 olup, farkli etkilere sahiptir.
Kdalttir turizminin odak noktasi daha ¢ok miizeler,
anitlar, 6ren yerleri gibi somut tarihi ve kiiltiirel miras
iken, yaratict turizm somut unsurlarmn yanm sira
geleneksel yasama ait tiim soyut kiiltiirel ogeleri igerir
(Richards and Wilson, 2006: 1210). Ayrica kiltiir turizmi
faaliyetleri daha ¢ok gorsellige dayali gerceklestirilirken,
yaratici turizm soyut kiiltiirtin bir parcasi olma yani
yasayarak ¢grenme temeline dayal bir turizm seklidir
(Wurzburger vd., 2008: 13).

Guniimiizde, turist sayisi stirekli artis
gostermektedir. Ancak diinya turizm pastasindan alman
paymn arttirilmasi ve c¢agdas turistin destinasyona
cekilmesi giderek zor ve kritik hale getirmektedir
(Prentice and Andersen, 2007: 89; Trauer, 2006: 185).
Ayrica gok sayida kiiltiir turisti, paket turlara katilmay1
reddetmekte  ve  kendilerine  6zel deneyimler
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yasayabilecekleri faaliyetleri talep etmektedir (Prahalad
and Ramaswamy, 2004: 49; Schmitt, 1999: 62). Bu
nedenle, turistin bireysel beklentilerini karsilayacak
zengin arz kaynaklarma sahip destinasyonlarin
gelistirilmesi bakimindan, yaratici turizm oOnemli bir
secenek olusturmaktadir (Smith,2005; Rogerson, 2006:
150).

Yap1 ve icerik olarak diger turizm tiirlerinden farkl
olan yaratict turizm insanlarin farkh kilttirleri
tanimalari, onlara ait kiiltiirel faaliyetleri kesfetmeleri ve
bu faaliyetleri yasayarak ogrenmelerini saglayan yeni
bir turizm tirtdir. Yizyiln en oOnemli turizm
gesitlerinden birini olusturacag1 dustintilen yaratic
turizm, zengin bir tarihi ve kiiltiirel mirasa, essiz
gelenek goreneklere sahip {iilkemiz agisindan da
gelistirilebilir bir turizm seklidir. Buradan hareketle
gerceklestirilen ¢alismanin amaci yeni bir turizm gesidi
olan yaratici turizme dikkat ¢cekmek ve konuyu Tiirk
turizminin giindemine tasimaktir. Literatiir taramasi
yapilarak gergeklestirilen calismada, yaratici turizmin
tanimi, Ozellikleri, {stiinliikleri ve olumsuz yonleri
kavramsal olarak ele alinmistir.

YARATICILIK

Son yillarda, ulusal ve bolgesel diizeyde ekonomik
gelisme  politikalarinda,  yaraticihk,  bilgi  ve
enformasyona erisimi itici gii¢ olarak goren, yaratici
ekonomi kavrammi 6ne c¢ikaran bir yaklasim onem
kazanmistir. Yaraticilik, yeni fikirlerin gelistirilmesi ve
bu fikirlerin, 6zgiin sanatsal ve kiltiirel trtinler,
fonksiyonel tasarimlar, bilimsel buluslar ve teknolojik
yenilikler gelistirmek {izere kullanilmas: anlamina
gelmektedir (Tan vd., 2013: 157; Lindroth vd., 2007: 54).
Yaratici endiistriler ise, merkezini bireysel yaraticiligin,
beceri ve yeteneklerin olusturdugu, entelektiiel
zenginlik yaratacak ve yeni is alanlar1 agabilecek
potansiyele sahip ¢alisma alanlaridur.

Giiniimiizde yaratic1 endiistriler, hem gelismis hem
de gelismekte olan {ilkelerde ekonomik biiytime,
istihdam ve toplumsal biittinliigti yeniden canlandirmak
igin stratejik bir ara¢ olarak goriilmektedir. Diinya
ticaretindeki en dinamik sektorler arasinda yer alan
yaratict endtstriler, yaraticilik, kultiir, ekonomi ve
teknoloji arasindaki etkilesimi agikca gostermekte; bu ise
entelektiiel sermaye yaratmak, isttihdam ve ihracat
gelirlerini artirmak, ayni1 zamanda sosyal igerme (sosyal
agidan dislanmayi azaltma), kiiltiirel gesitlilik ve insani
gelisime katk: seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Diinyada bu konuya verilen 6nemin en somut
yansimast 2004 yilinda olusturulan “UNESCO Yaratict
Sehirler Ag1”dir. Olusturulan ag kapsaminda edebiyat,
film, miizik, el sanatlar1 ve halk sanatlari, tasarim,
medya sanatlart ve gastronomi alanlarinda segilen
toplam 29 sehir bulunmaktadir. UNESCO’nun kiilttirel
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cesitlilik ve stirdiirtilebilir kentsel gelisme kavramlarini,
diinyaya yaymak icin olusturdugu bu yapiya dahil olan
bir sehir ozellikle yaraticc ekonomi kapsamindaki
faaliyet ve deneyimlerini kiiresel diizeyde paylasmakta
ve diger sehirler ile Dbirlikte yeni firsatlar
yaratabilmektedir (UNESCO, 2013:1).

Yaraticr endiistrilerin gelismesi ile birlikte, btiyiik
metropoller bilgiye dayali sanayi merkezleri haline
gelince, yaratici isglicii ekonomik gelisme ve refahin
odak noktas: olmus ve yaratici sinif olarak nitelendirilen
yaratict isglictinii ortaya c¢ikarmustir. Yaratici siuf
kavrammi ilk kez ortaya atan Florida (2002: 67),
arastirmalar1 sonucunda ekonomik gelisme ve yaraticilik
arasinda bir bag oldugunu 6ne stirmiistiir. Genel olarak
yaratict smif kavrami, bir sehir, bolge veya tilkedeki
lisans ve lisansiistii egitim almis kisileri kapsamaktadar.
Bilgisayar ve matematigin yogun kullanildig1 meslekler,
mimarlik, mihendislik, tip, egitim, mesleki egitim,
sanat, tasarim, eglence, spor, medya, yonetim, isletme,
finans, hukuk, teknik eleman ve pazarlama alanlarinda
faaliyet gosterenler yaratici smifi olusturan meslek
gruplari arasinda yer almaktadir.

Yaratict smuf {iyeleri sosyal ve kiiltiirel olarak
gelismis, cevre kalitesi ytiiksek, dinlenme ve rekreasyon
imkani sunan, otantik deneyimler yasayabilecekleri
ozgiin karaktere ve farkli yasam tarzina sahip
bolgelerde yasamayu tercih etmektedir (McGranahan ve
Wojan, 2007:214) Bu nedenle, bir bolgenin ekonomik
gelismesinin hizlandirilmasinda yaratict smifin bolgeye
gekilmesi ve kalicihigmin saglanmasi dnemli bir rol
oynamaktadir. (Milotova ve Chrenekova, 2012).
Gergekten de genellikle mobil yasayan yaratici smnifi
cezbeden {ilke ve bolgeler biiyiik bir rekabet avantaji
elde etmisler ve diinyanmn en biiyiik ekonomilerine
sahip olmuslardur.

YARATICI TURIZM

Yaratic1 turizm, ilk kez Richards ve Raymond
tarafindan kiltiir turizminin bir pargast ya da bu
turizme tepki olarak tanimlanmistir. Buna gore yaratici
turizm, yaratict potansiyellerini gelistirmek isteyen
turistlere, bulunduklar tatil beldesinin 6zelliklerini aktif
katilimla 6grenme ve gelistirme firsati sunan bir turizm
cesididir (Richards and Raymond,2000: 18). Raymond’a
gore (2007: 146) yaratict turizm, kiltliriin yaratict
deneyimlerle sunuldugu, gerektiginde uygulamal
seminerlerin  kullanildigi ve otantik tecriibelerin
yasandig bir stirdiirtilebilir turizm cesididir.

Yaratici turizm turistlere, yaratici etkinliklere (sanat,
el sanatlar1 ve ascilik atolyeler dahil) katilma, ytiksek
kalitede konaklama ve yore halkmin kendine has
kulttirtt ile baglanti kurma imkani sunan bir turizm
tirtidiir.  Insanlarm bir bolgenin sanatsal, kiiltiirel
miras1 ya da 6zgiin karakterini 6grenmek, bolge insani
ile yakin iligkiler kurmak ve yasayan kiiltiirii etkilesimli
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bicimde oOgrenmek ve otantik deneyimler yasamak
amaciyla gerceklestirdikleri seyahatlere yaratici turizm
denir (UNESCO, 2006).

2010 yilinda Diinya Turizm Orgiitii'niin Santa Fe’de
diizenledigi toplantida yaratici turizm, ziyaret edilen
yerdeki insanlar ve onlarin yasayan kiltiirleriyle bag
kurma olanag: veren, giizel sanatlar, kiiltiirel miras ya
da bir yerin 6zel karakterine yonelik katihimc bir
O0grenme firsat1 sunan ve bir konuda 6zgtin bir deneyim
saglayan bir gezi tiirli olarak tanimlanmistir (Ohridska-
Olson, 2010). Bu anlayisa uygun programlara, hal
dokuma kurslari, toprak kap boyama ya da goniillii
arkeoloji yolculuklar gibi etkinlikler dahil edilmektedir.

O halde, yaratica turizmi bir yerin 6zel
karakterlerini, sanatini ve kiiltiirel mirasmi, yasayan
kiltiir ve insanlarla yakin iliskiler kurarak 6grenmek
icin yapilan deneyimsel bir faaliyet ve aktif katilima
firsat veren bir seyahat olanag1 seklinde tanimlayabiliriz.
Yapilan calismalarda yaratici turizmin farklhi rolleri ve
bigimleri yansitilmaktadir. Yaratici turizm genel olarak
fikir alisverisi ve becerilerini arttiran, sinerji yaratan bir
yol olarak goriilse de; turistler, turizmciler ve yerel halk
agisindan farkli algilanmaktadir. Buna gore yaratici
turizm:

» Turistlere  yonelik  yaratic
olusturmak igin bir arag,
»Mevcut kaynaklar1 degerlendiren vyaratici bir
yontem,

»Kimlik ve farkliigim giiclendirilmesi icin bir
vasita,

» Kendini kesfetme ve ifade etme bicimi,

> Bir cesit egitici eglence bigimi,

» Destinasyonlarda yeni ortamlar yaratmak icin bir
kaynak,

» Destinasyonlarin yeniden tasarlanmasi ve yeniden
canlandirilmas:  i¢in  kullamilan  bir  stratejik
yontemdir.

destinasyonlar

Kiiltiir turizminin yeni bir bigimi olan yaratici
turizm kendine has bazi 6zelliklere sahiptir (Ohridska-
Olson ve Ivanov 2010). Sekil 1'de goruldugi gibi,
yaratict turizm, kiltiir turizminin birincil tiiketim
deneyimlerinden ziyade, kiiltiirel tirtinlerin yapimi ve
islenme stirecini icine alan geleneksel bir turizm
cesididir. Yeni yetenekler kazanmak isteyen, yeni seyler
denemek ve yapmak isteyen ve yeni hazlar yasamak
isteyen yaratici turistler, seyahat ettikleri tilkelerin
kilttirtiyle yakinlasmak isterler (Cloke, 2007: 40). Bir Cin
atasozii olan “duyarsam unuturum, goriirsem
hatirlarim, yaparsam Ogrenirim” mantig1 yaratict
turizmin odak noktasmni olusturur. Baska bir ifadeyle,
yaratici turizm kiiltiirel unsurlar1 yalnizca tiiketmek
yerine, bireysel vyaraticilik yeteneklerini kullanarak
Ogrenme ve uygulama olanagl sunan ve {retime
yonlendiren bir faaliyettir.
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Landry’e gore (2008: 45) yaratict turizm, peyzaj,
manzara ve dogal ¢evre unsurlarini 6diing almak yerine,
orada bulunan kiiltiirel unsurlar1 bizzat yasayarak
korumay1 ve gelistirmeyi saglar. Yaratici turistler pasif
olmaktan ¢ok aktif olmay1 tercih etmekte, bir yerin
kilttirel o6zelliklerini oldugu gibi yasamak, dogal ve
otantik deneyimler kazanmak ve boylece Kkisisel
deneyimlerini ve yeteneklerini arttirmay1
hedeflemektedirler (Jelinti¢ ve Zuvela: 2012: 79;
Raymond, 2008: 290). Bu amaglarla seyahat eden
yaratict turistler, bir yandan farkhh kiltiirlerden
insanlarla tarusip, kaynasarak sosyal ihtiyaclarmi, diger
taraftan kisisel yeteneklerini gelistirerek kendini asma
gereksinimlerini karsilamaktadir.

Yaratict turizm doymus turizm piyasalarindan
farkli destinasyon yaratma gereksinimini karsiladig:
kadar, kiltiir turizminin yeniden kesfedilmesine de
destek olur (Richards and Raymond, 2000: 19; Richards,
2005: 323; Wurzburger vd., 2008: 41). Kiiltiir turizmi
destinasyonlara deger katan bir yap1 ortaya
koymaktadir. Ancak kiiltiir turizmine katilanlar,
olusturulan programin bir eleman: olmaktan Gteye
gidemedikleri gibi, turisti pasif kilan ve yalnizca
tiiketime dayali yaklasimla karsilasirlar. Oysa 21. yiizyil
turistleri, tarihi yapilarmn gorselliginden ¢ok, o tarihi
mekdnda yasanan deneyimlerle ilgilenmekte, tarih ve
kilttiri taklit eden tirtinler yerine 6zgiin 6rnekleri tercih
etmekte ve ¢evreyi korumaya 6zen gostermektedir.

Yaratici turizmde, turist tarihi yapilari, sanat
eserlerini ya da bir etkinligi, rehber egliginde goérmeye
giden bir gezgin olmaktan ¢ikip, onun parcas: haline
getirilir. . Bir baska deyisle yaratict turistler, kiltiir
mirasini ve kiiltiirel olaylar1 gormekle yetinmeyip, yerel
kultirlere karismak ve katilmak istemektedir. Bu
anlayisa uygun programlara hali dokuma kurslari,
toprak kap boyama ya da gontillii arkeoloji yolculuklar:
gibi etkinlikler dahil edilmektedir Boylece kiiltiir
varliklarima yeniden deger kazandirldigr gibi, aym
zamanda turistin tatmin duygusu da arttirilmis olur.

YARATICI TURIZM TALEBI

Son yillarda, insanlar1 yaratica aktivitelerle
destinasyonlara  ¢ekmek, kiiltiir ve yaraticiligi
kullanarak 6zellikle ekonomik gelismeyi arttirmak tiim
diinyada kabul goren bir yaklasim haline gelmistir
(Lysgard,2012:1284). Kiiresellesme ve iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle bilgiye erisimin
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kolaylasmasi nedeniyle bir¢ok insanin sanata, kiiltiire ve
unutulmus el sanatlarma ilgisini arttirmistir (Okano ve
Samson, 2010: 11). Boylece ¢ok sayida insan bu
degerlerin bulundugu destinasyona akin etmis, bu da
yaratict turizm talebini olumlu etkilemistir. Yaratici
turizm genel olarak ti¢ temel gruba hitap edebilir
(Raymond, 2003:5):

Birincisi baby boomer (ikinci diinya savasindan
sonra nifus patlamasinin yasandigi 1955 yilinda
doganlar) ve yeni emekli olanlardir. Bu kisiler {icretli
calistiklar1 icin maddi sorunu olmayan, ayn1 zamanda
yasamlar1 boyunca bir seylere ilgi duymus olmalarmna
ragmen beklentilerini gerceklestirememis kisilerdir. Bu
nedenle de emeklilikten sonra yeni firsatlar aramakta ve
farkl aktivitelere ilgi duymaktadirlar.

Ikincisi grup ise gogunlukla genglerden olusan ve
sirt cantasiyla seyahat eden otuz yas altindaki niifustur.
Bu grupta yer alan kisiler yeni fikirlere agik, dnyargilari
olmayan ve bedensel oldugu kadar, ruhsal olarak da
kendilerini gelistirecek seyahatlere ilgi duyarlar.

Ugiincii grubu ise geleneksel kiiltiire ilgi duyan ve
bu konuda kendilerini gelistirmek isteyen her yas
grubundan insanlar olusturur. Yaratici turizm talebini
olusturan bu insanlarin ortak ozellikleri asagida
belirtilmistir:

» Cok sik seyahat ederler ve seyahatleri esnasinda
ekstra harcama yapmaktan kaginmazlar,

» Somut kiiltiirel mirastan ziyade soyut kiiltiire
daha ¢ok ilgi duyar,

» TFarkh Kkiiltiirleri tanimay1 hatta yasamay: bir
ayricalik ve kisisel gelisimleri igin bir firsat olarak
gortirler,

> llgisini ceken konular1 kapsayan yerlere gitmek,
oradaki insanlarla bir araya gelmek ve deneyimin
bir parcas: olmak isterler,

» Yasam beklentileri yiiksektir ve kisisel
deneyimlerini arttirma oncelikli hedefleridir,

» Merakli, arastirmaci, kesfetme arzusu yiiksek ve
hareketli kisilerdir,

» Dogal ve kiiltiirel ¢evreye duyarli ve bilingli,
kiiltiirel miras1 korumaya isteklidir,

> llgi alanlar ve gidecegi yer konusunda bilgilidir
ve orada yasayanlarla  birlikte  ziyaretini
anlamlandirma istegindedir,

» Yaraticilik unsuru tasityan ve ilgi alaninda olan
herhangi bir faaliyete yiiksek ticretler 6demeye
hazirdir,
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» Kendi seyahat programini bireysel ya da bir tur
operatorii ile birlikte yapabilecek kapasiteye
sahiptir.

Yaratia1 turizm talebini miisteri davraniglar: belirler.
Cunki turistler yaratici tirtinitin olusma stirecinde hem
katilimc1 hem de sorumlu olmakta ve seyahat isletmeleri
ile isbirligi yaparak seyahatin igerigi ve siirecin
ozelliklerini yapilandirirken birlikte hareket
etmektedirler (Prahalad ve Ramaswamy, 2004: 51).
Yaratic1 turistlerin beklentileri diger turistlerden farkl
olup, temel beklentileri kiiltirel ve yaratici
uygulamalara katilmaktir. Bu nedenle, kiiltiirel mirasi
korumak, insanlarin iliski ve etkilesimlerini arttirmak,
kiltir ve diger turizm cesitlerini gelistirmek yaratici
turizm talebi yaratmada oldukca 6nemlidir.

Bununla birlikte, kultirel etkilesimin, kiilttirel
bozulma tehlikesine yol a¢masimin da kagmlmaz
oldugu dustintilmektedir (Walker, 2010) Bu diistince
kiiltiirel mirasin, sanatin, el sanatlarinin korunmasi
gerekliligine olan inanc1 giiclendirmis ve yaratici turizm
talebinin daha da artmasma yol agmustir. Ayrica
insanlarin  6zgtinlitk ve farklilk arayislari, farkh
kiltiirlere olan meraki ve onlarla birlikte yasama istegi
kiiltiirel seyahatleri arttirmigtir (Chhabra ve dig., 2003:
713). Tim bu gelismeler kiiltiir turizminin bir dali olan
yaratici turizm talebini de canlandirmugtir.

YARATICI TURIZM ARZI

Bir tilkenin somut ve soyut tiim kiiltiirel unsurlar:
yaratici turizm amaclh kullanilabilir. Farkl tilkeler, farkl
yaraticihik unsurlarini  kullanarak, yaratici turistleri
¢ekmeye calismaktadir. Toplumlari temsil eden soyut
kiiltiirel miras, cagdashk ve yasam tarzini yansitan,
kulttirel  gesitlilik bir tilkede yaratict turizmin
gelismesine katki saglamaktadir (Hakansson ve Snehota
1995: 13). Yaratica turizmin temelini olusturan bu
unsurlar iilkelerin arz kaynaklar1 konusunda belirleyici
olmaktadir. Ote yandan sanat, el sanatlari, dini torenler,
soyut ve somut diger unsurlar yaratict turizm agisindan
son derece onemlidir. Farkli bir miizik aleti, farkli bir
ezgi, farkli bir giyecek ya da yiyecek hatta farkli bir
somun ekmek gibi kiiltiirel farkliliklar yaratici turizm
bakimindan 6nem arz etmekte ve arz kaynagi olarak
kullanilabilmektedir (Maffi, Mesgarani, 2013: 1106).

Tablo 1. Yaratic1 Turizm Amagh Kullanilabilecek Faaliyetler
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Performans Tiyatro, dans, opera, sirk,
sanatlar1 kukla, vb.

Gl Film, televizyon,  video,

radyo, belgesel, vb.
Kiiltiirel Canl miizik. albii lak od
Endiistriler | Miizik vlim 1 muzik, album, plak, cd,
Yaymcilik Kitap, dergi, gazete, vb.
Moda tasarimi, grafik tasarim,
Yaratict Tasarim

i¢ mimari, vb.

Faaliyetler

Yaratici hizmetler Mimari, reklam, vb.

Kuyumculuk, tekstil, seramik,
ahsap isleme, antika ve
mimari restorasyon, vb.

El sanatlari, antika
Geleneksel | Ve restorasyon

kiiltiir ve

tarihi ~ ve | Geleneksel mutfak Yemek  yapimu,  yresel

R mutfak, vb.
kiiltiirel Mol —
miras e e uzeler, arsivler,
Ta1;1h1, l‘<u1t-urel ve kiitiiphaneler, anitlar, dogal
dogal miras
parklar, vb.
Sanat Gorsel sanatlar (e, neykel, fotograf,

edebiyat, vb.

Kaynak: Creative-based Strategies in Small and Medium-sized Cities:
Guidelines for Local Authorities, (2011:20).

Yaratici turizmi diger turizm cesitlerinden ayiran en
6nemli fark onun 6grenme ve deneme odakli olusudur.
Yaratici turizm insanlarin inang, diistince, deger ve
yasam bicimlerinden olusan soyut unsurlar icerdigi
gibi, bunlarin etkisiyle olusan sanat eserleri, el sanatlari,
miizeler, diger kiiltiirel ©zelliklerden olusan somut
unsurlar: da kapsamaktadir (Hemmati ve Abbasi, 2013:
2008) . Yaratiaa turizmin 6zini daha ¢ok
destinasyonlarda yasayan insanlarin yasam bicimi
olusturur. Bu nedenle yaratici turizmin amaci, kiiltiir
turizminde oldugu gibi, yalnizca mekdn ve anitlar
ziyaret etmek degil, daha ¢ok bu alanlardaki yasam
tarzinin 6grenilmesidir (Richard, 2001: 7).

Tablo 1'de goriildiigii gibi, bir {ilkenin tiim sosyo-
kiilttirel mirasi, tiim sanat dallar1 ve eserler, yaratici
smnifa ait eski ve yeni eserler ve ekolojik miras, yaratici
turizmde arz kaynagi olarak kullanilabilir. Kisacasi
modern diinya ile gegmis arasinda koprii olusturan her
unsur, bir yaraticilik malzemesi olarak kullanilabilir ve
pazarlanabilir.

Bir {ilke ya da bolgenin turizm yatirimlari, kiiltiir
turizminin kaynaklari, diger turizm cesitlerinin varhig:
ve konukseverlik de yaratici turizmin arz kaynaklar:
arasmnda yer alir. Bu unsurlar bir yandan yaraticl
turizmi gelistirirken, diger yandan gelisen yaratic1
turizm bu kaynaklarin etkin kullanimina destek olur.
Yasanan bu karsilikli olumlu etki ise kiiltiirel mirasin
siirdiiriilebilirligini saglar. Ayrica yaratict miizik, dans,
yerel el sanatlari vb. turizm iiriinlerinin gelistirilmesi
belirtilen katkilarin daha da artmasina yol acar. Ancak,
her yaratic1 tirtin ve faaliyet, tarihi, sanatsal ve kiilttirel
unsur dikkat ¢ekici olmayabilir ya da belirgin bir turizm
gekiciligi yaratmayabilir. Bu nedenle yaratici arz
kaynaklarini turistik {iiriin haline getirmek, imaj ve
marka yaratmak planlama ve tanitim c¢alismalarimi
gerektirmektedir.

Yaraticr turizm arz kaynaklarinin cesitliligi ve
karmagiklig nedeniyle, yaratici turizmin
gelistirilmesinde farkli yaklasimlar kullanilabilir. Bunlar
(Ohridska Olson ve Ivanov, 2010):

Destinasyon odakli yaklasim: Burada kent
mimarisi, dogal manzaralar, yasayan zanaat ve sanatsal
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faaliyetler gibi, bir destinasyonun mevcut kaynaklarini
yaratict turizm amach kullanilir. Ancak bu amagla
kullanilan kiiltiirel kaynaklarm higbirisi yaratici turizm
amagcli tasarlanmis ve olusturulmus degildir.

Faaliyet odakli yaklasim: Bu yaklasimda yaratici
turizm igin tek bir destinasyona odaklanma s6z konusu
degildir. Tam tersine yaratici turizm kaynaklar1 cografi
olarak dagmik ve birbirinden bagimsizdir. Ornegin
yaratici turistler sarap yapimini 6grenmek icin Fransa’yi,
spa icin Tayland1 ya da kilim dokumak icin Tiirkiye'yi
tercih edebilir. Onemli olan yaratict turistin ilgi
duydugu faaliyetin varligidir.

YARATICI TURIZM MODELI

Kiiltiir varhiklarini ve yaraticiligr kullanarak, bir
destinasyona turistleri ¢ekmeyi amaglayan yaratict
turizm, bir yandan yaratici endiistrileri uyarirken, diger
taraftan turizm gelirlerini arttirdig1 icin toplumsal ve
ekonomik gelisme icin 6nemli bir firsattir. Sekil 2’de
goriilen yaratict turizm modeli, kapsam ve bilesenleri
bakimindan geleneksel kiiltiirel turizm modelinden
farklidir. Bu farklardan birincisi, yaratic turizmin farkl
kaynaklara dayali olmasidir. Kiiltiir turizmi sembolik
yapilara, biiyiik etkinliklere (festival vb.), giiclii bir tarihi
mirasin varligina, destinasyonun enerjik kiilttirel
hayatina ve {iinlii cografyalara odaklanmistir. Oysa
yaratict  turizmin odak noktasmi, daha c¢ok
destinasyonun carpici gelenekleri, el sanatlar1 ve
bireysel ilgi ve hobiler olusturur. Bu nedenle herhangi
bir tilke, sehir hatta bir koy dahi yaratici turizm
destinasyonu olabildigi igin cografi genislemeye imkan
saglar.

Ikinci ©nemli fark ise iilkenin ekonomik karini
arttirmasidir.  Kiltiir turizminde gelirler yalnizca
miizelere giris {icretleri, organizasyon biletleri ve
hediyelik esya satisindan olusmakta iken, yaratic
turizm ¢ok daha fazlasina firsat verir. Kiltiir turizminde
turistten elde edilen gelirin biiytik bir bdoliimiini
yabanci tur operatorleri ve seyahat acentalar:
almaktadir. Oysa yaratic1 turistlerin cogu, paket tur satin
almak yerine bireysel seyahat etmeyi tercih
ettiklerinden, elde edilen gelirin biiyiik bir boliimii tilke
ekonomisine dahil olmaktadir.

Yaratici turizm, destinasyonun ekonomisine turizm
gelirleri ile katki saglamakla kalmaz. Ayni zamanda
turizm gelirlerinin  yarathgr dogrudan finansman
olanag ile yatirmmlar: tesvik eder ve diger sektorlerin de
gelismesine katki saglar.

Kiltiir turizmi ve yaratict turizm arasindaki
farkliliklar olsa da, yaratict turizm modeli bir kiiltiir
turizmi destinasyonunun, yaratici turizmin gelismesine
katki saglayacak unsurlar tasimaktadir. Aslinda yaratici
turizmin, kiiltiir turizmi basta olmak tizere, diger turizm
cesitleri ile biitiinlesmesi miimkiindiir. (Yaratici-macera

791

turizmi, yaratici-arkeoloji turizmi, yaratici gastronomi
turizmi gibi) Bu durum destinasyonlarda diger turizm
tiirlerinin gelistirilmesine imkan sagladig: gibi, turizm
gelirlerini de arttiracaktir.

YARATICI TURIZMIN YARARLARI

Genel olarak, yaratict turizmin farkli yonleri ile
kiiltlir turizmine yeni bir boyut kazandirdigi aciktr.
En 6nemli yonii yaratict turizmin nihai tirtinden ¢ok,
stire¢ odakli bir bakis agisi getirmesidir (Gordin ve
Matetskaya, 2012: 57). Yaratica turizm, bilingli ve
rasyonel yaklasimlarla gelistirildigi takdirde, ulusal
ekonominin bir pargasi olarak destinasyonlara ve halka
onemli katkilar saglar. Bunlar1 asagidaki gibi
siralayabiliriz (Ohridska Olson ve Ivanov, 2010:14;
Godbey, 2008:106; Trueman, vd., 2008:; Ooi ve
Strangaard Pedersen, 2010: 324; Zenker, 2009: 28):

> Yerel el sanatlari, gelenek ve gorenekler, yerel
miizik ve yoresel kiyafetlerin yeniden hayat
bulmasi,

» Yore insaninin kiiltiirel mirasla gurur duymasi
ve korumasi,

> Yoresel gelenek ve goreneklerin taninmast ve
yayginlasmasi,

> Eski uygarliklara ait sanatlarin ve el sanatlarinin
korunmasi,

» Somut ve soyut kiiltiirel mirasin korunmasi ve
stirdiiriilmesi,

> Is ve gelir yaratan yaratict endiistrilerin
gelistirilmesi,

» Tarim, hediyelik esya, tekstil, gastronomi vb.
sektorlerin gelismesine katki saglamasi,

> Destinasyonun rekabet giictinde artmasi,

» Yoksulluk, c¢evresel stirdiiriilebilirlik ve c¢ok
daha fazlast igin yenilikg¢i yerel ¢oztimler tiretilmesi,
» Destinasyonun prestij kazanmas: ve kiiltiirel
kimligini giiclendirilmesi,

» Sezon probleminin olmamasi ve tiim yil faaliyet
olanags,

» Genglere girisimcilik firsati yaratir ve ozellikle
kadin ve genglerin istihdamina katk: saglar.

Yaratict turizmin ekonomik sonuglarina iliskin
yapilan ¢ok az arastirma olmakla birlikte, yaratic
turizmin ekonomik biiytimeye ciddi katki saglamasi
mimkindir.  Yaratict  turizmin  varliklh  mitsteri
gruplarina hitap etmesi ve bu Kkisilerin ytiksek
miktarlarda 0deme yapmaya razi olmast ekonomik
katkiy1 arttiracaktir. Ayrica maliyetlerin diisiik olmas:
nedeniyle yerel yonetimler ve halka yiiksek ekonomik
katki saglayacaktir.

YARATICI TURIZMIN GELISTIRILMESINI
ENGELLEYEN UNSURLAR
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Yaratict  turizmin kapsaminin  genis olmasi
nedeniyle, uygulanmasi ve gelistirilmesinin zor
olduguna dair 6n yargilar mevcuttur. Ancak dikkatli bir
planlama ve bilingli yonetimle uygun stratejiler
gelistirilerek, yaratict turizmin hayata gecirilmesi
miimkiindir. Bunun icin oncelikle, yaratici turizmde
kullanilacak  tim  bilesenlerin  bagimsiz  olarak
degerlendirilmesi, daha sonra birbirleriyle uyumlu ve
tutarh bir biitin olusturacak bicimde bira raya
getirilmesi gerekmektedir. Bununla birlikte, yaratici
turizmin gelismesine engel teskil eden bazi miidahale
edilebilir ~ zorluklar da olabilir. Bunlar asagida
belirtilmistir (Richard ve Wilson, 2007: 28):

» Yaratict becerilerin gelistirilmesi ve ¢ekicilik
unsuru olarak kullanilabilmesi ancak yaratici ve
yetenekli insanlarin varligiyla miimkiindiir. Bu
nedenle turizm sektoriinde istihdam edilenlerin
edimsel, yorumsal ve pedagojik becerileri son
derece onemlidir. Calisanlarin yaraticiliktan yoksun
olmasi yaratict turizm talebini ve yeni arz
kaynaklarinin gelistirilmesini olumsuz etkileyebilir.
» Yaratic faaliyetlerin yapilabilecegi atolye, galeri
vb. fiziksel alanlarin yetersizligi bu faaliyetlerin
uygulanmasini gticlestirir.

» Nifusun biiytik bir boliimiiniin yaratici sirufta
(bilim ve arastirma, miithendislik, mimarlik, tasarim,
egitim, sanat, miizik ve eglence endiistrisi) yer aldig1
tahmin edilmekle birlikte, yaratict  turizme
katilanlarin  sayisinin  oldukca disiik oldugu
bilinmektedir. Bu daha ¢ok yaratici turizm talebini
olumsuz  etkilemekte ve yaratict turizmin
yayginlagsmasini kisitlamaktadar.

» Bir bolge ekonomik yapisi ve gevresel konumu
nedeniyle yaratici turizm ic¢in uygun olmayabilir.
Ozellikle ulagilabilirlik sorunu ve zayif imaj yaratict
turizmin gelismesini engelleyebilir.

» Hedef kitlenin dogru segilememesi yani yil
boyunca daha uzun konaklayacak, ytiksek harcama
yapacak talebin yaratilamamasi halinde, turizm
gelirlerindeki artis beklenen diizeyde olmayacaktir.

Bu olumsuzluklar bilingli politikalarla giderilebilir
nitelige sahiptir. Bunun igin 6ncelikle yaratici turizm
bilesenleri gozden gecirilmeli, hangisinin o6ncelikli
kullanimimin uygun olacagina karar verilmeli ve tilke ve
bolge diizeyinde bir denge olusturacak sekilde hayata
gecirilmelidir. Boylece turizm ve yaraticiik unsurlar
arasindaki denge korunacak ve daha saglikli sonuglar
elde etmek miimkiin olacaktir.

SONUC

Diinyadaki tiim gelismis ekonomiler, kiiltiire 6nem
vermekte ve bu konudaki yeteneklerini giiclendirerek
rekabet unsuru olarak kullanmaktadirlar. Bu nedenle
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kiltiir odakli yaraticiik her gecen giin Onem
kazanmaktadir. Bu nedenle yaraticilik, mevcut rekabet
ortaminda turizmin de ayrilmaz bir pargasi olmali ve
yaratict turizm gelistirilmelidir. Ctinkt yaratici turizm,
onemli gelir kaynaklar1 yaratan, insanlarin degisen
diistince ve beklentilerine cevap veren ve kiiltiirel arz
kaynaklarina bagli oldugu igin onlar1 gelistiren bir
ozellige sahiptir. Bu ozellikleri nedeniyle yaraticilik,
yerli ve yabanci turist sayisi arttirmasi, kiilttirel
mirasin yok edilmesini engellemesi, insanlarin kendini
gelistirme gereksinimini karsilamasi nedeniyle turizm
i¢in bir gekicilik unsurudur.

Yaratict turizm, hem iiretim hem de tiiketim
stirecine katki saglamasi bakimindan onemlidir. Bu
nedenle bir destinasyona yeni bir yaratict unsur eklemek
yerine, yaratici turizmin gelistirilmesi destinasyona cok
daha fazla katki saglamaktadir. Turistlerin yaratict
deneyimler edinmesini saglamak icin tarihi ve kiilttirel
mirasin yani sira yerel halkin yasaminda yer alan diger
yaratict unsurlar1 da kullanima dahil etmek, beklenen
katkiyr daha da arttiracaktir. Yaratici turizmin amaci,
turistlerin yerel halkla diyalog kurmak ve onlarin
kilttirlerini 6grenmek suretiyle otantik ve tatmin edici
deneyimler yasamasini saglamaktir.

Rekabetin  giderek arttig1, doymus turizm
piyasalarinda yeni destinasyonlarin olusturulmasi,
ozellikle yerel topluluklar i¢in bir firsat olusturabilir.
Bunun igin kendi kiiltiirel miraslarini bilmek, dogal
gevrenin uygunlugu ve girisimcilik ruhunun olmas:
yeterlidir. Yaratici turizmin diger turizm cesitlerine
gore alt ve tst yapi maliyetlerinin diisiik olmas:
gelistirilmesini  kolaylastirmaktadir. Ayrica yaratic
turizm igin illaki kiiltiirel mirasmn olma zorunlulugu
yoktur. Bu 6zellikleden yoksun olan bolgelerde bilimsel,
sanatsal, yazinsal ve gorsel-isitsel yaraticiik unsurlar:
kullanilarak yeteneklerini gelistirmek isteyenler icin
¢ekici destinasyonlar olusturulabilir.

Yaratict turizmin en onemli Ozelliklerinden biri;
siirdiiriilebilir olmasidir. Yaratici turizm kiigiik ve yerel
isletmeler {izerinde uyaran etkisi yaparken, ekolojik ve
kiilttirel gevre tizerinde hicbir olumsuzluga yol agmaz.
Aksine bolgedeki ekonomik faaliyetlerin biiytimesine ve
farklilasmasina, yeni kiiltiirel ve yaratici is alanlarinin
gelismesine ve bagh sektorlerin canlanmasina katkida
bulunur.

Yaratici turizm farkli 6zelligi olan kasaba, sehir ve
bolgelerle uyum icinde olmaya odaklanmuis bir turizm
cesidi olup, kendi is alanlarini yaratan ve ozellikle kriz
donemlerinde issizligi 6nleyen bir yapiya sahiptir. Ote
yandan, turistik tirtinti gesitlendirme, pazar olanaklarini
genisletme ve halk ekonomisi yaratmas: agisindan yeni
ylizyihn en ¢nemli turizm cesidi olmaya adaydir. Bu
nedenle, yeni beceriler kazanmak, otantik deneyimler
yasamak, benzersiz anilar edinmek isteyen turistler igin
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essiz bir alternatif ve turizm gelirlerini arttirmak isteyen
iilkeler i¢in ¢ok onemli bir firsat olan yaratici turizm
iilkemizde de hizla gelistirilmelidir.
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