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AMERIKA BIRLESIK DEVLETLERI ORNEKLEMINDE IKINCI DUNYA SAVASI
DONEMI ASKERI PROPAGANDA POSTERLERI

MILITARY PROPAGANDA POSTERS DURING THE SECOND WORLD WAR WITHIN THE
SAMPLE OF UNITED STATES OF AMERICA
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Oz

ikinci Diinya Savasinda, mutlak zafer adina gereken isgiicti ve finansal destegi
propagandalar araciligiyla i¢ kaynaklardan edinen Franklin D. Roosevelt Hiikiimeti, ordunun temel
ihtiyaglarimi karsilamak icin yine aym yontemi kullanmistir. Bu dogrultuda, Office of War Information
adinda resmi bir propaganda merkezi kurulmus ve savas doneminde kamuyu orduya destege tesvik
eden pek ¢ok propaganda posteri hazirlanmustir. Amerika Birlesik Devletleri Ornekleminde Ikinci Diinya
Savast Donemi Askeri Propaganda Posterleri adli bu ¢alismada da, Office of War Information ve askeri
propaganda posterleri {izerinden Birlesik Devletler’in kinci Diinya Savasi donemindeki gorsel
propaganda politikas1 incelenmistir.

Calismanin giris boltimiinde yontem, kapsam ve tanimlamalar belirtilirken, ikinci boltimde;
Birlesik Devletler hiikiimetinin Tkinci Diinya Savast donemindeki askeri durumu ele alinmistir. F. D.
Roosevelt Hiikiimeti'nin savas doneminde giiclii bir orduya sahip olmak icin gergeklestirdigi kamu
odakli girisimlerden bahsedilen bu boliim{in hemen ardindan, propaganda ve Birlesik Devletler
konusu islenmis, Office of War Information’in faaliyetlerine deginilmistir. Takip eden boliimde, askeri
propaganda posterlerinden 6rnekler gorsel agidan tetkik edilirken, sonug boéliimiinde s6z konusu
posterlerin orduya asker kazandirma konusundaki basarisi ve donemin gorsel tasarim anlayisina olan
etkileri tartisilmastir.

Anahtar Kelimeler: kinci Diinya Savasi, Amerika Birlesik Devletleri, Askeri Propaganda
Posterleri, Gorsel Tasarim, Plastik Sanatlar.

Abstract

The Government of Franklin D. Roosevelt, who generated the necessary labour power and
financial support required for an absolute victory for the Second World War out of inner sources by
means of propaganda, used the same method to satisfy the needs of the military. To this end, an
official propaganda center entitled Office of War Information was established and many propaganda
posters have been prepared to encourage the public to support the military. In this study, which is
entitled Military Propaganda Posters During the Second World War Within The Sample of the United States
of America, the policy of visual propaganda adopted by the United States during the Second World
War will be analysed based on the Office of War Information and military propaganda posters.

In the first part of the study, the method, scope and the definitions will be clarified, whereas
in the second part, the military situation in The United States during the Second World War will be
examined. After this part, where the public-centred attempts initiated with the aim of The Government
of F. D. Roosevelt to have a powerful army during the war are analysed, the issue of propaganda and
The United States will be dealth with and the activities of the Office of War Information will be
presented. In the following part, samples from the posters designed for military propaganda are
visually analysed. In the final part, the extent to which such posters were successful in recruiting
soldiers for the army and their effects on the understanding of visual design prevalent in the era will
be examined.

Keywords: World War II, United States of America, Military Propaganda Posters, Visual
Design, Plastic Arts.
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Giris

Terence H. Qualter'in R. G. Wreford’dan aktardigy sekliyle propaganda; “ilgi gekici
enformasyon ve kanaat yayma islemidir” (Qualter, 1980: 259). Kitle iletisim araglarindan
yararlanarak, dolayli ya da dolaysiz yoldan toplumsal goriisleri, duygular1 ve davranislar
etkilemeyi amaglayan bir iletisim bi¢imi olarak tamimlanabilecek bu kavram; hiikiimetlerin

kamu giivenini kazanmak adimna uyguladig: yontemlerden biri olarak ifade edilebilir (Murphy
ve White, 2007: 15).1

Oldukga eski olan propaganda kavraminin oncti uygulamalarina Makedonya Kral
Bilyiik Iskender déneminde bile rastlamak miimkiindiir. Tanr1 Zeus'un oglu olarak goriilen ve
portresi Zeus"un mitolojideki gercek oglu, giiclii ve yenilmez Herakles'in yerine paralara islenen
Biiyiik Iskender, bu yolla diismanlar1 tizerinde psikolojik baski kurmaya calismistir (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 53). Ancak, Antik Yunanlilar ve Roma Imparatorlugu'nda da sikca kullanilan bu
kavramin kurumsal ¢at1 altindaki ilk ¢ikisi, yine T. H. Qualter'in sdylemiyle; “bu isi yapan ve
ozel olarak da boyle bir isimle adlandirilan ilk kurulus” olan Sacra Congregatio de Propaganda
Fide’dir (1622) (Qualter,1980: 255).2

Amerika Birlesik Devletleri Ornekleminde Ikinci Diinya Savast Donemi Askeri Propaganda
Posterleri adli bu makalede de Roma Katolik Kilisesi'nin dgretilerini yaymay1 amagclayan Sacra
Congregatio de Propaganda Fide’den ytizyillar sonra kurulan bir baska kurumsal propaganda
merkezinin ¢alismalar1 ele alinmistir. 1942 yilinda, Franklin D. Roosevelt Hiikiimeti tarafindan
olusturulan Office of War Informations (OWI), Birlesik Devletler’in Ikinci Diinya Savast
dénemindeki propaganda anlayisiin sembolii olarak ele alan bu metinde, s6z konusu
kurumun yayimnladig1 propaganda posterleri {izerinden, donemin askeri propagandasinin
gorsel igerigini incelemek amaclanmistir. Bu nedenle makalenin konu kapsami; askeri
propaganda posterleri olurken cografi ve tarihsel kapsam, Birlesik Devletler ve fkinci Diinya
Savagi donemidir. Calismada kullanilan yontemler ise sirasiyla literatiir taramasi ve gorsel veri
analizidir.

1. Ikinci Diinya Savag1 ve Birlesik Devletler Askeri Kalkinma Politikalar1

F. D. Roosevelt Hiikiimeti, Tkinci Diinya Savasi'nda (1939-1945) baslarda savasa aktif
olarak girmeyi tercih etmemis ve 1941’den Onceki periyodu miittefiklerine destek olarak
gegirmistir (Karakas, 2009: 22). Bu kapsamda, Odiing Verme ve Kiralama Kanunu’'nu Mart 1941’de
senatodan gecirerek s6z konusu politikay1 resmilestiren Amerikalilar, tilkenin savunulmasi
adina 6onem tasiyan miittefiklere askeri malzeme dahil olmak iizere her tiirlii yardimi yapmistir
(Karakas, 2009: 22). Ancak, Nazi Almanyasi’'nin Avrupa’da agresiflesen biiyiime politikas1 ve
Odiing Verme ve Kiralama Kanunu'nun senatodan gegmesinden dokuz ay kadar sonra
gerceklesen Japonlarin Pearl Harbor (Aralik 1941) saldirisy, ilerleyen zamanlarda Amerikalilara
savasa dahil olmaktan baska se¢cenek birakmamistir (Karakas, 2009: 22). Boylece kendini savasin
icinde bulan F. D. Roosevelt Hiikiimeti, ordunun ihtiyaclarini karsilamaya yonelik calismalara
kademeli sekilde oncelik vermeye baslamis ve 1939’da %2 olan savunma harcamalarini, 1944’de
%b4’e gikarmistir (Van Evera, 2007: 60). Calismanin bu boliimiinde, hikimetin savunma
harcamalarmi desteklemek icin gerceklestirdigi girisimler; “kadinlarin milli isgiiciine katilim1”
ve “hazine bonolarmin satis1” baslikli iki 6rneklemeyle incelenecektir.

! Hedef kitlelere ve kaynaga gore degisiklik gosteren propaganda igin gesitli gruplamalar mevcuttur. Department of the
Army Headquarters (Washington D.C.) tarafindan hazirlanan Agustos 1979 tarihli Psychological Operations (FM 33-1) adli
eserdeki beyaz, gri ve siyah propaganda gruplamasi da bu gruplamalardan biridir (Psychological Operations, 1979: 11-2).
Calismada beyaz propaganda kisaca; kaynagi agik olan propaganda olarak belirtilirken, gri propaganda: kaynag:
belirtilmeyen propaganda olarak tanimlanmustir (Psychological Operations, 1979: 11-2). Bir diger propaganda olan ve kara
propaganda olarak da bilinen; siyah propaganda ise kaynag: giivenilmez olan propaganda tiirii olarak ifade edilebilir
(Psychological Operations, 1979: 11-2).

2 Antik Yunan ve Roma Imparatorlugunda tarihi yazmalar ve hitabetler araciligiyla hiikiimdarlarin lehine propagandalar
gerceklestirilmistir. Ancak, Unsal Oskay'in cevirisiyle yaymlanan; Terence H. Qualterin Propaganda Teorisi ve
Propagandamn Gelisimi adli ¢alismasinda, propagandanin sistemli ve kurumsal gercevedeki kokeni; 1622 yilinda Papa
XV. Gregory'nin donemin Avrupa’sinda kilise kurumunun yeniden diizenlenmesine yonelik calismalarina
dayandirilmustir (Qualter,1980: 255). Bkz. Sacra Congregatio de Propaganda Fide.
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Yukarida belirtildigi gibi zorunlu bir sekilde Ikinci Diinya Savasima dahil olan
Amerikalilar, F. D. Roosevelt Hiikiimeti'nin i¢ ve dis politikadaki istikrariyla savasta miittefiklere
liderlik etmistir. Fakat askeri stratejilerle smurli kalmayan bu liderlik zamanla {iretim ve
ekonomi politikalarinda da kendini gostermistir. Miittefik devletlerin ¢ogu tarafindan da
benimsenen bu politikalar; Birlesik Devletler ordusunun askeri tistiinltigii igin gereken {iretim
ve para akist adina kaynak saglamada oldukga basarili olmustur. Bu ¢ercevede, donemin kitle
iletisim  araclarmin  destegiyle  gerceklestirilen  vatanseverlik odakli  propaganda
kampanyalarindan faydalanan F. D. Roosevelt Hiikiimeti; kadinlarin isgiiciine katilimini tegvik
ederek milli tiretimin aksamasini engellemis, ytiksek miktarda hazine bonosunu halka arz
ederek de savunma harcamalari igin gereken para akisini saglamustir.

Ik 6rnekleme olan, “kadinlarin milli isgtictine katilim1” politikas1 sayilarla incelenebilir.
1940 ve 1945 yillar1 arasinda; erkek niifusu seferberlige katilinca, erkek isgiictinde 9 milyon
civarinda bir diisiis yasanmis, 14 milyon olan kadin isgiicii 7 milyon kadar artmustir (Goldin ve
Olivetti, 2012: 257). Tiim yas gruplarinda evli kadinlarin isgtictine katilmadaki oran1 ise 1940’da
ylizde 15.06 olurken, 1944’de bu rakam esi sag olan kadinlarda ytizde 21.7, esi kayip ya da hala
orduda olan kadinlarda ytizde 52.5 olmak tizere degismistir (Goldin, 1991: 741). Sonug olarak,
kadmlarmn milli ekonomiye katilmadaki giderek artan giriskenligi ve geng niifusun isgiictine
dahil olmasiyla, “1940’dan 1944’e kadar tilkedeki igsizlik orani %14.6’dan %1.2'ye diiserken,
sivil isgtici 1940 ve 1945 yillar1 arasinda 54-56 milyon civarinda olmustur” (Higgs, 1992: 42).
Verilerden de anlasilabilecegi gibi isgticii ve tiretim konusunda duraksama yasamayan Birlesik
Devletler, savasta ekonomik istikrar adina ¢nemli bir avantaj elde etmistir.

F. D. Roosevelt Hiikiimeti'nin bir diger politikas1 olan “hazine bonolarinin satis1” ise; A
History of the United States Savings Bonds Program adli eserden referanslarla agiklanabilir.
Amerikan ekonomik sisteminin ¢nemli bir pargasi olan ve giincel anlamdaki ilk niishas1; 1935
yilinin baglarinda basilan hazine bonolari, hiikiimetlerin i¢ borclanmada kullandig1 en yaygimn
yontemlerden biridir (A History of the United States Savings Bonds Program, 1991: 9).
Posterler, basili ilanlar ve radyolar araciligiyla kamuya duyurulan bu bonolarin 1941 yilinda
kadar; A, B, C ve D serileri basilmustir. Fakat, Tkinci Diinya Savas: doneminde basilan E serisi
diger serilerle kiyaslandiginda ekonomik anlamda daha basarilidir (A History of the United
States Savings Bonds Program, 1991: 12) Ciinkii, Baskan Franklin D. Roosevelt'in bizzat katildig1
kampanyalarla duyurulan E tipi bonolar, “savas bonosu” adi altinda arz edildikten sonra
kamudan ciddi bir talep gérmiis ve milyonlarca Amerikali tarafindan satin alinmistir.

Sonug olarak, savunma harcamalar igin ihtiya¢ duyulan isgiicii ve finansal destegi
kamudan saglayan F. D. Roosevelt Hiikiimeti, diger tilkelerin aksine dis bor¢lanmaya en aza
indirgemeyi basarmis ve savasta 6z kaynaklariyla yer almistir. Bu gercevede diiretimde
yakaladig1 ivmeyi, asker sayisinda da yakalamak isteyen hiikiimet, seferberlik yasalarinin yani
sira; “kadinlarin milli isgtictine katilim1” ve “hazine bonolarinin satis1” 6rneklemlerinde oldugu
gibi propagandadan faydalanmis ve ¢ok sayida asker toplamuistir.

Birlesik Devletler’de, New Orleans’da bulunan The National WW II Museum’un aktardigi
sayilar savas doneminde yasanan bu artis1 anlamak adina bize yardimci olabilir.* The National
WW II Museum’un belirttigi sekliyle Birlesik Devletler'in 1939'da toplamda 334.473 olan asker
sayis1, 1940’da 458.365 olmustur (www.nationalww2museum.org, 2014). Takip eden siirecte bu
sayy; 1941°de 1.801.101 olurken, 1942’de 3.915.507, 1943’de 9.195.912, 1944’de 11.623.468 ve
savasin son yili olan 1945’de 12.209.238 olarak belirtilmistir (www.nationalww2museum.org,
2014).5

3 Harvard Universitesi, Ekonomi Béliimii'nden Prof. Claudia Goldin’in Amerikan toplumunda kadimlar ve isgiicii temall
yayinlarma, detayl istatistiklerine; scholar.harvard.edu/goldin/publications adresinden ulasilabilir.

42000 yihinda kurulan; The National WW I Museum, koleksiyonunda Ikinci Diinya Savasi dénemine ait olan askeri
malzemeleri, belgeleri ve gorsel materyalleri barindiran tematik bir mtizedir.

5 Yine The National WW IT Museum’un aktardig1 sayilarla Ikinci Diinya Savasi'nda yer alan azinhiklar arasinda Afrikal:
Amerikalr’'lar 901.896 Kkisi ile ilk sirada yer alirken, Porto Rikolu’la 51.438 kisi ile ikinci sirada, Japon Amerikali’lar 33.000
kisi ile tictincii sirada yer almistir (www.nationalww2museum.org, 2014)
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Rakamlar iizerinden bir okuma yapmak gerekirse; fkinci Diinya Savasimin basindan
itibaren Birlesik Devletlerin asker sayisinda ciddi bir artis gerceklesmistir. Yasanan bu artista,
daha once de belirtildigi gibi belirli yas gruplarinda orduya katilmay1 zorunluluk haline getiren
seferberlik yasalarmin énemli bir etkisi vardir. Ancak, orduya katilma konusunda gontlliliigt
tesvik eden askeri propaganda calismalarmnin bu rakamlara sagladigr katki da goz ard:
edilmemelidir. Ciinkii, Ikinci Diinya Savasi doéneminde ulusal diizeyde gerceklestirilen
propaganda calismalariyla, orduya ¢ok sayida goniillii asker kazandirilmistir. Bu acidan
bakildiginda asker sayisindaki artisla, askeri propaganda galismalarinin basarisinin dogru
orantili oldugu soylenebilir.

Makalenin bu boltimiinde yer verilen 6rneklem ve sayilardan da anlasilabilecegi gibi, F.
D. Roosevelt Hiikiimeti doneminde kamu ve ordu arasinda bir is birligi gerceklestirilmistir. S6z
konusu is birligini siirdiirtilebilir kilmak adina savas déneminde propaganday: sistemlestiren
hiikiimet, bu kavramu iletisim yontemleri ekseninde ele almis ve kurumsal ¢alismalara 6nem
vermistir. Konuyu daha detayli ifade etmek i¢in Office of War Information’a deginmek gerekir.

2. Propaganda ve Office of War Information

Giris boltimiinde de belirtildigi gibi; Sacra Congregatio de Propaganda Fide'nin g¢ok
sonrasinda, Diinya Savaslari donemlerinde kurulan resmi kurumlar esliginde, propaganda
kurumsal ¢at1 altindaki varhigm siirdiirmiistiir. 1600'1ii yillarin ilk ¢eyreginde dini amaclara
hizmet eden 6ncti kurumsal propaganda gabalar: ise zamanla {iilke politikalarni kapsar hale
gelmis ve kitleleri yonlendirmede sik¢a basvurulan bir yontem olmustur.

Birlesik Devletler hiikiimeti de, tarihsel siire¢ icinde yukarida belirtildigi gibi
propaganday tilke politikalarina yon vermeye yardimci olacak bicimde kullanmustir. Amerikan
Devrimi'ni de iceren genis bir periyodu kapsayan bu yaklasim adina, farkli donemlerde ¢ok
sayida metin yazilmis, kitaplar basilmis ve politik karikatiirler ¢izilmistir. Benjamin Franklin’in
kolonilerin ~ birlesmesi konusunda hazirladigr Join or Die (1754) adli Kkarikattirle
orneklendirilebilecek bu ilk politik Amerikan propagandalar, Birinci Diinya Savasi Doneminde
daha sistematik bigcimde ele almmus, Ikinci Diinya Savasi déneminde ise bir disipline
doéniismiistiir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 80). Ancak, Ikinci Diinya Savasi'ni kapsayan ve
propaganday1 kurumsal perspektifte inceleyen bu metin dahilinde, propaganda konusunda
Birlesik Devletler hiikiimetinin attigi en somut adimin Office of War Information oldugu
sOylenebilir.

fkinci Diinya Savaslari sirasinda savasa dahil olan devletler tarafindan siyasi, ekonomik
ve askeri amaglarla siklikla kullanilan propaganda; Alman Nasyonal Sosyalistler'de Halk:
Aydinlatma ve Propaganda Bakani Dr. P. Joseph Goebbels’in girisimlerinde 6ne ¢ikarken, Birlesik
Devletler’de Baskan Franklin D. Roosevelt’in politikalarinda kendini gostermistir. Savas
boyunca baskanlik gorevini siirdiiren F. D. Roosevelt, bu kavrami miittefiklerin zaferi igin
anahtar elementlerden biri olarak gormiis ve 1942’de Office of War Information’u kurmustur
(Culbert, 1986: v/5). Mihver devletlere karsi neden savasildigini ve savast kazanmanin 6nemini
anlatan yayimnlar yapan bu kurum, radyo kokenli Elmer Davis'in yonetmenliginde, medya
araciligryla ulusal ve uluslararas: diizeyde propaganda faaliyetleri gerceklestirmistir (Culbert,
1986: v/5). Louise E. Hoffman'in ifadesiyle; biinyesinde reklam uzmanlarimin ve fotografcilarin
disinda “davranis bilimcileri” de bulunduran Office of War Information, sosyal psikolojiyle
yakindan ilgilenmis, gazete ve dergilerin pek ¢ogunda hiikiimet politikalarmin lehine metinler,
karikattirler ve illiistrasyonlar hazirlatmistir (Hoffman, 1992: 264). Kuruldugu yil, Holywood'da
bir ofis acarak Amerikan sinemasinin toplum tizerindeki etkisinden faydalanmay1 da deneyen
Office of War Information, buylik prodiiksiyon sirketlerinin destegiyle calismalarimi genis

6 Halki Aydimnlatma ve Propaganda Bakani Dr. P. Joseph Goebbels'in ¢alismalarinda kullanilan araglar iginde, bu
¢alismanin ana temasi olan askeri propaganda posterleri de mevcuttur. Ancak makalenin kapsami disinda kaldig igin
metinde bu posterlerden bahsedilmemistir. S6z konusu posterlere ve Almanlarin kullandig1 diger propaganda
materyallerine ulasmak icin Prof. Randall Bytwerk'in internet tizerinden erisilebilecek arsivinden faydalanilabilir. Arsive
ulasmak i¢in: www.calvin.edu/academic/cas/gpa.
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kitlelere ulastirmak icin cabalamistir (Koppes and Black, 1977: 89). Ancak, deniz asir1
tilkelerdeki propaganda faaliyetlerinin basinda; Baskan F. D. Roosevelt'in metin yazari, {ig
Pulitzer 6diillii Robert Sherwood un oldugu Office of War Information’m bu ¢abalari, 1945 yilinda
kurumun kapatilmasiyla sonlanmistir (Culbert, Information Control and Propaganda: Record of the
Office of War Information / Part II: Office of Policy Coordination, Series A: Propaganda and Policy
Directives for Overseas Programs, 1942-1945, 1986: v/5).

Birlesik Devletler'de milli propaganda adma ciddi yaymlar yapan Office of War
Information’dan geriye; gorsel ve isitsel kayitlar, gazeteler, dergiler, illiistrasyonlar ve posterler
kalmistir. Metnin devaminda da ¢alismanin ana temasmi olusturan bu posterlerden askeri
propaganda ile iliskili olan 6rnekler incelenecektir.

3. Askeri Propaganda Posterleri

Office of War Information’'m yam sira Birlesik Devletler hiikiimetinin diger birimleri
tarafindan da gerceklestirilen propaganda calismalarinda, belirlenen amaglara ulasmak adina
posterler oldukga etkili olmustur. Dolayisiyla, “hiikiimet ve kamu arasindaki her tiirlii pozitif
isbirligini tesvik etmek” icin hazirlanan propaganda posterleri, etkilesim iginde olduklari
reklamcilik dilinden sikca faydalanmustir.

Etkileyici illiistrasyonlara ve 6zgiin tipografik tasarimlara sahip olan bu posterleri
Darlene C. Mahaney dort ana baghk altinda toplamustir. Ozetle bu basliklar; “Vatanseverlik
mesajl veren posterler, duygusal mesaj veren posterler, mizahi posterler ve negatif posterler”
olarak siralanabilir (Mahaney, 2002: 41). Bu calismada ele alinan askeri propaganda posterleri
de D. C. Mahaney’'in belirttigi; “Vatanseverlik mesaji veren posterler” grubuna yakin duran
calismalardir. Ulusal degerlerden yola c¢ikarak orduya katki saglamay:r hedefleyen bu
posterlerin misyonunu anlamak adma Orneklerle inceleme yapmak faydali olabilir. Bu
dogrultuda, calismanin devaminda sozii edilen inceleme icin Office of War Information’m
yararlandig1 bes poster secilmistir.

Metnin birinci boliimiinde de belirtildigi gibi, Birlesik Devletler'de seferberlik
sonrasinda ordunun ihtiya¢ duydugu is alanlarinda kadin isgiictinii kazanmaya yonelik
calismalar gerceklestirilmis ve kadinlar isgiicti konusunda one ¢ikmaya baslamistir. Bu
alanlardan biri de; ikinci Diinya Savasi’'nda iletisim konusunda ¢nemli yer tutan ve tilkeler
arasindaki istihbarat calismalarinda da kullanilan radyo operatorliigiidiir. Sekil 1'de yer alan
poster de, bu tema kapsaminda {iretilmis bir eserdir. It's a woman’s war too! Join the waves adli bu
calisma, Sanatgi John Falter'in tual tizeri yagliboya eserinden yola ¢ikarak hazirlanmistir.
Orijinal ¢alismada, deniz kuvvetlerinin iletisim operasyonlarinda yer alan (telgraf anahtar:
kullanan) radyo operatorii bir kadin asker resmedilmistir. Deniz kuvvetleri tarafindan,
posterlerin yan sira kartpostallarda da kullanilan bu eserde, kompozisyonun merkezinde olan
kadin asker ciddi ifadesiyle gorev bilincini ve {ist diizey dikkati sembolize etmektedir.
Dramatik bir 1siklandirmayla vurgulanan eserin poster uyarlamasinda yer alan alt
metinlerdeyse, kadinlara orduya katilarak tiilkeye hizmet etmek ogtitlenmistir. Sekil 2’de yer
alan Americans will always fight for liberty adl ikinci poster ise bir baska sanatci Bernard Perlin’in
illiistrasyonundan olusmaktadir. Amerikan Devrimi déneminden ve 1943 yilindan iiger askerin
karsilastig1 kurgusal bir sahneyi betimleyen bu gorsel, Office of War Information’in vatanseverlik
ve Ozgtirliik olgularinin 6ne ¢ikardigr posterlerden biridir. Sicak ve soguk renk kontrastindan
yararlanan bu ¢alisma, kamu binalarinin hemen hemen hepsine asilmistir. Béylece, seferberlik
calismalar1 dogrultusunda goniilliilerin orduya katilmasi tesvik edilirken, 1943 yilini takip eden
periyodda Birlesik Devletler ordusunun asker sayisinin artmasina da katk: saglanmistir. Sekil
3’de ki; We have just begun to fight | adli liglincii poster ise savasta yer alan bir askerin siyah
beyaz betimlemesini icermektedir. Posterde; tiifegi, basligi ve havaya kaldirdig1 sol eliyle
hareket halinde olan asker tasvirine ek olarak, sag alt kosede Birlesik Devletler'in miicadele
ettigi cepheler siwralanmustir. Pearl Harbor, Bataan, Coral Sea (Mercan Denizi), Casablanca vb.
cepheleri vurgulayan bu posterde, kirmizi ve kalin fontlarla yazilan We have just begun to fight !
ctimlesiyle, Birlesik Devletler’in savasi sonuna kadar stirdiirmekteki kararlilig1 simgelenmis ve
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bu sayede diisman ordularina bir gonderme yapilmistir. Dordiincti poster olan Sekil 4’de ki I
need your skill in a war job ! adli calismada ise ana figiir olarak Sam Amca’min portresine yer
verilmistir. Sanatqi James Montgomery Flagg'in eseri olan, 1943 tarihli bu Ornekten de
anlagilabilecedi gibi, savagin ortalarinda isgiiciine ciddi bir gereksinim duyulmaktadir. Oncii
hedef kitle olarak Amerikan halkina hitap eden posterde; cinsiyet, yas gruplar: vb. ikincil hedef
kitleler acikga belirtilmemistir. Bu kapsamda, posterde ordunun ihtiya¢ duydugu tiretim
alanlarini siralanmis ve Amerikan halki, U.S. Employment Service araciligiyla bu mesleklere
katilmaya davet edilmistir. Makaledeki son poster olan ve Sekil 5'de belirtilen; Give it your best !
adli poster ise oldukg¢a minimalist bir calismadir. Sanatg1 ve sanat yonetmeni Charles T. Coiner
tarafindan ofset litografi olarak hazirlanan bu posterde, sadece Birlesik Devletler bayrag:
kullanilmistir. Bu sebeple, 1960’larin sanat akimlarindan Pop-Art'in sanatcilarindan biri olarak
kabul edilen Jasper Johns'un eserlerini andiran bu posterin; gorsel tasarim ve plastik sanatlar
acisindan bir deger ifade ettigi de soylenebilir. Zira, reklam sloganini andiran Give it your best !
metni ve Amerikan bayragiyla kamu tarafindan hemen benimsenen bu poster, bugiin Museum
of Modern Art (MoMA) koleksiyonunda da yer almaktadir.

ITS A WOMANS WAR TOO!

AMERICANS

will always fight for liberty

NAVY RECRUTING STATION OR OFFCE OF NAVAL OFFICER PROCUREMENT

Sekil 1: Office of War Information

tarafindan kullanilan bir poster. Sekil 2: Office of War Information tarafindan hazirlanan bir baska poster. 1778 ve

“It’s a woman’s war too! Join the 1943 yillarindaki Amerikan askerleri, “Americans will always fight for liberty”. 1943
waves”. 1942 Kaynak: Northwestern University Library, images.northwestern.edu
Kaynak: The Library of Congress, [14.06.2014].

memory.loc.gov [22.06.2014].

I need your skill

We have just b
fo fight!

PEARL HARBOR
BATRAN

CORAL SEA
MIDWAY
GUADALEANAL
NEW GUINEA

B 5 e SN i s | GIVE IT YOUR BEST!

ALBIERS
- ¢ TURISIA
Sekil 3: “We have just begun to fight | Sekil 4: “I need your skill in a war job !”. Sekil 5: “Give it your best !”. 1942
1”. 1943 Kaynak: University of 1943 Kaynak: University of North Kaynak: University of North Texas,
North Texas, digital.library.unt.edu Texas, digital library.unt.edu digital library.unt.edu [22.06.2014].
[22.06.2014]. [27.06.2014].
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Sonug

Orneklerde de goriilebilecegi gibi F. D. Roosevelt Hiikiimeti, savas déneminde ihtiyac
duyulan alanlarda kamunun destegini kazanmak i¢in kisa ve 6z mesajlardan olusan posterler
hazirlatmistir. Bu gergevede soz konusu posterler; makalede sikga belirtildigi gibi vatanseverlik,
ozgirlilkk ve bagimsizlik temalariyla harmanlanan figiir agirlikhi illiistrasyonlar egliginde
kamuya servis edilmis ve “gorsel agirlikli” propaganda olarak tanimlanabilecek bu yéntem, F.
D. Roosevelt Hiikiimeti'nin belirledigi hedeflere ulasmasinda oldukca etkili olmustur.

Bu kapsamda, yukarida yer alan basarmin ardinda; ulusal propagandanmn etkisini
arttirmak icin Office of War Information tarafindan gerceklestirilen ¢alismalarin 6énemli bir paya
sahip oldugu agiktir. Ciinkii 6nceki bolimlerde de belirtildigi gibi, biinyesinde reklam
yonetmenlerinden davranis bilimcilere kadar iletisim konusunda faydali olabilecek pek ¢ok
uzmani barindiran kurumun ¢alismalariyla, ulusal propaganda ag1 genislemistir. Buradan yola
¢ikarak, donemin Amerikan propagandasinda, propagandayi bilimsel yontemlerle ele alan bir
yaklasimin hakim oldugu karusina varilabilir. Bu kaniya ek olarak, gorsel propaganda
yontemlerinin savas doneminde diger alanlara referans oldugu da soylenebilir.” Ciinkii
sosyoloji, iletisim, gorsel tasarim ve plastik sanatlar gibi alanlarla etkilesim igine girerek,
disiplinler aras1 bir uygulamaya dontisen bu yontemin metotlari, ilerleyen zamanlarda insan
iligkileriyle ilgili olan pek ¢ok alanda “giincellenerek” kullanilmistir. Grafiksel anlatimlardan,
illiistrasyonlardan, tipografi tasarimlarindan faydalanarak genis kitlelerden kisa stirede geri
bildirimler almay1 amaglayan ve propaganda ile etkilesim iginde oldugu daha 6nce belirtilen
Reklamcilik alani, bu durumu 6rneklemek icin kullanilabilir.
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7 fkinci Diinya Savasi doneminde kapsamli bir sekilde gergeklestirilen iletisim ve tasarim arastirmalari, bugiin son
derece genis bir arsiv olusturmustur. Internet araciigiyla rahatlikla ulasilabilecek bu arsiv sayesinde bugtin 19401
yillarin gorsel tasarim anlayisina dair ¢ok sayida belge ve gorsel incelenebilmektedir.
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Notlar

a) Propaganda Teorisi ve Propagandanin Gelisimi adli calisma, Terence H. Qualter'in Propaganda and Psychological Warfare
adli eserinin birinci ve ikinci boliimlerinin cevirisidir.

b) Psychological Operations, FM-33-1, 1979: adli kitapta karst propaganda (kontra-propaganda) kavramina da
deginilmistir (Psychological Operations, 1979: 11-11). Kars1 propaganda kisaca; diisman propaganda kampanyasini
bertaraf etmek icin yapilan propaganda faaliyeti olarak tanimlanabilir.

¢) Makale konusunda daha genis bilgilere ulasmak icin; yazarlarin ayni cografi ve tarihi kapsamda ele aldig1 “savas
bonosu posterleri” ve “kadin isgticii temali propaganda posterleri” igerikli diger calismalar: incelenebilir.
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