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DANS ORGANIZASYONLARINDA TANITIM VE PAZARLAMA FAALIYETLERI
UZERINE
ABOUT ADVERTISING AND MARKETING ACTIVITIES FOR DANCE EVENTS
Fiisun ASKAR®

Oz

Sanatin her alandaki etkinligi, poptiler kiiltiirtin tiiketim aliskanliklarmna estetik bir yon
vermektedir. Sanatla ilgili olmayan bir tirfintin bile sanatsal imgelerle veya olgularla sunuldugu,
beklenmedik yerlerde ve beklenmedik sekilde yapilan danslarla toplumsal mesajlarin verildigi bu
¢ag, tanitim ve pazarlama etkinliklerindeki yaraticiligi zorlamakta, rekabet ortamini yaratmaktadir.
Sanatin metalastirilmasi tartismasini geride birakan uygulamalara imaj kazandirilmis, bir tirtin yada
hizmet milyonlara ulastirilmistir. Tmajin birgok seyi degistirecek giicii olsa da akil agma gegis ve
sanal ortamlarin akil almaz kullanimini, taniim ve pazarlama faaliyetleri agisindan yenilikleri
beraberinde getirmektedir.

Calisma konusu olan, tanitim ve pazarlama niteligi tasiyan dans organizasyonlarmda tanitim
ve pazarlama faaliyetlerinin agizdan agiza iletisim kanali ve viral pazarlama yoluyla daha fazla kitleye
ulasabilecegi diistincesi ortaya konmaktadir. Calismada ayrica dans organizasyonlarmin sosyal
sorumluluk projelerinin bir parcasi olmas: yada sponsorluk etkinligi olarak se¢ilmesinin nitelikli bir
dans organizasyonu igin etkili bir tanitim olacag; tizerinde durulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dansta Tanitim ve Pazarlama, Agizdan Agiza Pazarlama.

Abstract

The efficiency of art in all fields gives an aesthetic direction to the consumption habits of
popular culture. The modern age, where even a product which is not related with art is presented by
artistic images and features and social messages are given by unexpected dance shows at unexpected
locations, pushes the limits in terms of creativity in advertising and marketing activities and creates a
competition environment. Images have been brought for applications which left the discussions of art
being commoditized behind and a product or service has been presented to millions. Although it has
a power to change many things, due to image being extraordinarily used in artificial fields and pass
through the mind age has brought many innovations for advertising and marketing activities.

The idea of that advertising and marketing activities by dance events, which carry the
characteristics of actual advertising and marketing concept, may reach larger masses by means of
word of mouth communication and viral marketing forms the extend of the subject. The study also
focuses on the fact that dance events being a part of social responsibility projects or being chosen as a
sponsorship event can be an effective promotion for a qualitative dance event.

Keywords: Advertising and Marketing by Dancing, Word of Mouth Marketing.

Giris
Poptiler kilttirtin  tiiketim bigimlerine karsilik yenilikler, hizla ve kolaylikla

tanitilmakta, dagitilmakta ve tiiketilmektedir. Her alanda degisim yasanmakta, bu degisim
toplumsal yasantiy1 da etkilemektedir. Farklilasan gereksinimler, yeni boyutuyla hiz, akil,
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inovasyon, imaj vb. konulardaki beklentileri arttirmaktadir. Teknolojinin bu beklentileri ve
yaklasimlar: destekledigi, ‘tektip” kiiltiire dogru giden bir yasamin bi¢cimlendigi bu dénemde,
her bilginin insanin oniine sunulmasiyla dogrulanmaktadir. Cag, bilim ve teknolojiyle
biitiinlesmis, sonu¢ odakli yaklasimlarinda akilc1 ve hizli, yaratici ve parlak fikirli, kararl bir
sekilde ilerleyenlerin ve etkili imaj birakanlarin altin ¢agi olarak yasanmaktadir.

Diger bir yandan da imaj her seydir... hnaj, bilisim ¢agindaki 6nemi baglaminda ele
alindiginda daha da etkin bir kavram olarak ortaya g¢ikmaktadir. Herhangi bir uyaric
olmaksizin bilingte olusabilen, belli bir zamanla, belli bir nesneyle siirli olmayan ve zihinsel bir
tasarim olan imaj, algilanarak zihinde kurgulanan bir yapit olup, igsel dinamiklerin bir
sonucudur ve bu sonuca gore sekillenir. Imaj konusunda yapilan tanimlamalarin ve yorumlarin
tiimii olumlu degildir. Can Kozanoglu Cilal: Imaj Devri (Kozanoglu, 2000: 27) adli kitabinda,
yeni diizenin yarattigi imajlardan ve bu imajlarin yeni diizeni parlattigindan duydugu
rahatsizliklarimi dile getirmektedir. Kozanoglu'na gore imaj, kamuflajdir; gerceklerin gizlendigi
bir ambalajdan Gteye gitmemektedir.

Olumlu ya da olumsuz kanilar bir yana, tartismasiz bir gercektir ki imaj, sahip olunan
ya da olunacak en ¢nemli ve etkili pazarlama aracidir. Akil ¢agina gecis, imaj calismalarindan
vazge¢mek anlamma gelmemis, ikisinden daha da biiyiik bir giic dogmustur. Bu gii¢ bir
trtiniin yada hizmetin tanitimi ve yayiliminda iki 6nemli ara¢ haline gelmistir. Teknolojik
gelismeler tanitim ve pazarlama agisindan tirtin ve hizmetlerin farkli sekillerde sunumuna
olanak vermektedir. Her alanda farkli pazarlama stratejilerine yonelmek gerekmektedir ki
rekabetin artmasi, bu sunumlarin siirekli degisikliklerle ortaya konmasini gerektirir. Daha 6nce
basarili olmus bir pazarlama etkinliginin tekrar basarili olmas1 miimkiin olmayabilir. Degisken
ve ilgi cekici potansiyele sahip olan faaliyetlerle tanitim yapilmali, digerlerinden farkli olma
niteligi tizerinde odaklanmalidir. Uriiniinii yada hizmetini estetik ve eglence olgusu iizerinden
sosyal medyada sergileyenlerin kisa bir siirede kiiresel pazarda yer edindigi gercegine her
gegen giin taniklik etmekteyiz.

Sanat, tiiketim kiiltiirliniin olusmasinda ve yayilmasinda etkili olan estetize edilmis bir
iletisim bic¢imidir. Reklam, tanitim ve pazarlama sektoriiniin sanatla beslenmesi, internetin
etkin kullanimiyla viral pazarlama stratejisini amacin1 ulastirmakta, daha estetik ve eglenceli
hale getirmektedir. Sanatsal bir eserin yaratilma asamasinda, bir {iriiniin tiretilme amacindan
farkl olarak hedef kitlenin beklentilerine odaklanmak dogru degildir. Boylesine stratejiler sanat
eserini metalastirmaktan Gteye gitmez, dolayisiyla sanatta ticari kaygi on planda
tutulmamalidir. Ancak gelinen noktada dans sanatiin pek boyle oldugu soylenemez. Belki de
Walter Benjamin’in, “sanatlarin biitiintinde artik eskisinden farkli gozlemi ve islemeyi
gerektiren fiziksel bir yan vardir, bu fiziksel yanin kendini ¢agdas bilimin ve uygulamalarin
etkilerine daha fazla kapayabilmesi olanaksizdir. Yirmi yildan bu yana ne madde, ne uzam, ne
de zaman eskiden oldugu konumdadir. Bu denli biiytik yeniliklerin sanatlarin teknigini oldugu
gibi degistirmesine, boylece dogrudan bulus yetenegini etkilemesine ve sonunda belki de sanat
kavraminin  kendisini  diistiniilebilecek ~en  sihirli ~bigimde degistirmesine hazir
olmaliy1z”(Benjamin, 1995: 45) sozleriyle, artik sanatin bir baska sekle biiriindiigti kabul
edilmelidir. Kapitalist sistem tarafindan yonlendirilmis olan sanat kavrami, ‘sanat i¢in sanat’
anlayisindan ¢ok, teknolojik gelismelerin de katkisiyla estetigin goz alict sekliyle seyirci
karsisina ¢ikmig, kdr amaci ve kaygisiyla kullanilan artistik bir malzeme olmustur. Sanat
eserlerinin ticari tirtin haline dontistiiriilmesi sanatsal deger kavramina ve anlayisina ters gibi
goriinse de, pazarlama, yapilan sanatsal eserin insanlarla bulusmasmi saglamaktadir. “Sanat
eserlerinin bir metaya dontismesi ve bu sekilde alimlanmas: gibi, tiiketim toplumunda metanin
kendisi de imgeye, temsile ve gosteriye dontismiistiir. Kullanim degerinin yerini ambalaj ve
tanitim almistir. Sanatin metalasmasinin sonu, metanin estetize edilmesidir.”(Adorno, 2007: 38)
Baudriallard da her seyin gosterisellesmesinin, yani her seyin imgeler, gostergeler, tiiketilebilir
maddeler, olarak cagristirilmasi, kigkirtilmasi, diizenlenmesinin daha derin bir anlamda meta
mantig tarafindan ele gegirildigini savunmaktadir. (Baudrillard, 2008: 251)

Sanatin metalasmasi hususunu yillar 6nce éngoéren Ernst Fischer’in,

-790 -



“ Kapitalist cagda kendini oldukca garip bir durumda buldu sanatgi. Kral Midas
dokundugu her seyi altina cevirmisti; kapitalizm de her seyi ‘meta’ya gevirdi.
Uretimde ve verimde o giine degin goriilmemis bir artisla, yeni diizeni, diinyanin
ve insan yasantisinin her kesimine hizla yayarak eski diinyay1 bir toz bulutuna
dondiirdii, tiretenle yogaltan arasindaki her tiirlii dogrudan dogruya iliskiyi
ortadan kaldird: ve biitiin tirtinleri alinmak ve satilmak tizere belirsiz bir pazara
stirdii. Onceleri zanaatgi belli bir alicinin 1smarladig ise gore calisirdi. Kapitalist
diizendeki meta {ireticisi ise bugiin bilinmeyen bir alic1 i¢in ¢alisiyordu. ... Boyle
bir diinyada sanat bir meta, sanat¢t da bir meta treticisi olmustu. ...Sanatgi,
insanlik tarihinde ilk olarak ‘6zgiir’ bir sanatgi, ‘6zgtir’ bir kisi oldu; sa¢maliga,
dondurucu bir yalnizliga varan bir 6zgiirltige kavustu. Yar1 diis, yari ticaret bir
ugras oldu sanat. Kapitalizm uzun bir siire kuskulu, sagma, karanlik bir seymis
goziiyle bakti sanata. ‘Para getirmiyordu’ sanat. Kapitalist 6ncesi toplum har
vurup harman savurma, gosterisli eglenceler diizenleme ve sanatin
desteklenmesi egilimindeydi. Kapitalizm ise her seyin titizlikle, baka bir sey
gormezcesine, hesaplanmasi demekti. (Fischer, 1968: 50)

seklindeki ifadeleri, bu durumu desteklemektedir. Sanat eserinin markalasma siireci ve ticari
beklentileri, eserin yaratilmasindan sonra gelen, hedef kitlenin estetik beklentilerini karsiladig1
zamanda ve begenisi oraninda baslayacaktir. Sanatsal bir yapit hedef kitlesinin niteligini ve
niceligini 6nceden belirleyemez. Sanatsal bir eserin hedef kitlesi; sanata meraki olan, sanatsal
etkinlikleri siirekli takip eden, ¢evresindekileri bu konuda hareketlendiren kisilerden
olusurken, internetin etkili kullanimmin artmasiyla degisim ve artis gostermektedir. Sanat
eserinin imajmin etkili bir sekilde konumlandirilmas: ve mesajinin dogru iletilmesiyle daha
fazla hedef kitleye ulasmak hizli ve kalic1 olacaktir.

Sanat dallarmin cesitliligine gore degisiklik gosteren tanitim ve pazarlama faaliyetleri
konusunu smirlamak igin bu ¢alismada genel anlamda dans sanat1 ele alinacak, tilkemizde daha
fazla gosterimi olan kiiltiirel tabanl halk danslarinin tanitim ve pazarlama faaliyetlerinden sz
edilecektir.

Dansta Tanitim ve Pazarlama Faaliyetleri

Tanitim olgusunun temelini olusturan halkla iliskiler; hedef kitleye yonelik dogru bilgi
aktarma, imaj gelistirme dogrultusundaki mesajlarda tutarliligr ve stirekliligi saglama, pazar
aragtirmasi, tanitimin yapilmasi ic¢in en iyi zamanlamay1 yapabilme, fayda-zarar analizi gibi
genel sorumluluklar1 kapsayan faaliyetler biitiintidiir. Bir dans organizasyonunun tanitiminda
algilama ¢ok onemlidir. Estetize edilmis iletisim sekliyle sanat¢i-seyirci arasinda kurulan bag,
dansla anlatim igeren bir organizasyonun algilanmasinda bir tirtintin algilanmasindan daha
farkli bir durum ve stireg gerektirmektedir. Bunun nedeni, performansin algilanma siirecinin
gorsel ve isitsel desteklerle performans aninda olmasidir. Taniim ve pazarlamanin temel
ilkeleri olan NAIDAS (Need-ihtiya¢ yaratma; Attention-dikkat cekme; Interest-ilgi cekme;
Desire-istek uyandirma; Action-satin almas: hususunda harekete gecirme ve Satisfaction-tatmin
saglama) sanatsal bir yapitin dogal yapisindaki uyaranlar olarak bulunmaktadir.

Pazarlama ise, “kisisel ve Orgiitsel amaclara ulasmayr saglayacak degisimleri
gerceklestirmek igin, fikirlerin, mallarin ve hizmetlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi,
tutundurulmas: ve dagitilmasia iliskin planlama ve uygulama stirecidir.”(Yiiksel ve Tayfun,
2003: 152) Pazarlamada hareket noktasi, tiiketicinin ihtiyaglari, bu ihtiyaglarin en iyi sekilde
yerine getirilmesiyle miisteri tatmininin saglanmasidir. Her tiirlii tanitim ve pazarlama faaliyeti
tiiketicinin dikkatini ¢ekerek toplumun daha genis kesimine ulasabilme {izerine kuruludur.
Pazarlama stratejilerini belirlemek her alana gore degisiklik gosterse de kiiresel pazarda kabul
gormek icin pazarlama yoneticileri daha yaratici, daha stratejik yollara basvurmaktadir.
“Pazarlama yoneticilerini daha yaratic1 ve yenilik¢i yapmaya iten kosullar, bilgi teknolojileri ve
iletisim donanimlar: sayesinde yasanan kiiresellesme, evrensel ve yerel olanin bir arada
yasanmasi, teknolojinin, kiiltiirel 6gelerin yer degistirmesi nedeniyle ortaya ¢ikmustir. Kiiltiirler

-791 -



arast etkilesim, bir pazarda anlamsiz olan1 zaman iginde anlamli hale getirebilmis, pazar
etkilesimine, pazardaki tiiketicilerin taleplerini benzer kilmaya neden olmustur.”(Babacan ve
Onat, 2002)

“Pazarlama iletisimi yalnizca hedef kitleler iizerinde tek yonde etkili olan bir iletisim
bicimi degil, iki tarafin da ortak anlamlar yaratmasimni ve birbirine yaklasmasini saglayan cift
yonlii bir iletisim bigimi olmalidir. Ancak bu ¢ift yonlii iletisimden amag sonug olarak alict
konumundaki taraf tizerinde bir etki yaratmaktir.

Pazarlama iletisimi ile ilgili olarak sunlar sdylenebilir:”(Koseoglu, 2008: 91)

¢ Birinci olarak pazarlama iletisiminin bilgilendirme, hatirlatma, ikna etme ve bunlara
paralel olarak imaj olusturma hedefleri vardir.

e ikinci nokta pazarlama iletisiminin hedef kitlesi sadece tiiketiciler degildir. Hedef
kitle, mal ve hizmet iiretmek amaciyla alim yapan endiistriyel alicilar, mal ve hizmetleri tekrar
satmak amaciyla satin alan toptanct ve perakendeciler ile degisim islemlerinin
gerceklesmesinde cesitli fonksiyonlar iistelenen aracilar, kamu hizmetleri tiretmek amaciyla
alim yapan devlet kurumlar:1 ve diger kurumlar, mal ve hizmetleri tavsiye eden uzmanlar ve
goriis liderleri olabilir.

¢ Uglincii nokta, pazarlama iletisimi kar amaci giiden ve giitmeyen kurumlar
tarafindan kullanilan bir pazarlama unsurudur.

¢ Son olarak pazarlama iletisim ¢abalari bir iletisim siirecini kapsar.

Bu kriterlerin dogrultusunda bir dans organizasyonunda pazarlama iletisiminin 6zelligi
olan cift yonlii iletisim big¢imi bulunmaktadir. Bu taraflar prodiiksiyonu hazirlayanlar yada
tanitim ve pazarlamasini yapacak olanlar, diger taraf ise seyircidir. Bu iletisimin bitiminde amag
ve sonug olarak seyirci iizerinde bir etki yaratilmis olacaktir. Belirli bir imajla viral yayilimi
amagclanmis bir dans organizasyonun, merak uyandiran kiigiik tanitim videolariyla (teaser)
ortaya ¢ikarilmasi, seyirciyi yada yurtici yurtdisi pazarlamay: hedefleyen kisi yada kurumlara
ulastirilmasi, bu stirecin kar amact giiden yada giitmeyen kisi yada kurumlar tarafindan
yasanmasl, ve sonuca varilmasi pazarlama iletisimi dizgesidir.

Danstaki estetik yansimalar 6ziinde kitleleri etkileme niteligi tasimaktadir. Yapisal
olarak dansin bildirim islevinin olmasi, bilgi akisi yerine duygu akisi saglamasi, sanatginin
eseriyle seyircinin yasamina yonelmesi, hedeflenen kitleye daha kolay erisilebilir bir durumu
ortaya koymaktadir. Ruhun etkinligi olan, zeka, duygu ve beden harmonisiyle biitiinlesen dans
performanslar1 estetik yapisiyla ve cekici imajiyla tamitim ve pazarlama agisindan avantajh
konumdadir. Dans izleyicisinin etkinligi satin alma davranislar gereksinimlerden gok tercihleri
dogrultusundadir; tanitim ve pazarlama faaliyetleri ise, tercih yaratmak tizerine kuruludur.

Hizmet isletmelerinde verilen hizmetin soyut niteliginden dolay1 belirli kalite kriterleri
bulunmamaktadir. Her miisteri hizmeti farkli bicimde algilamakta ve degerlendirmektedir.
Tiirkiye’deki kiiltiir ve sanat pazarina ¢nemli bir hizmet veren ve uluslar arasi platformda
imajm yiikselten dans organizasyonu Anadolu Atesi'nde ¢ogunlukla izleyicilerinin alg1 ve
degerlendirme sonuglarinin tutundurma aract olarak kullanildig1 bir pazarlama teknigi goze
carpmaktadir. Ayrica bu yolla yerli yabanci bir¢ok kose yazarmin ilgi odagr olarak seyirci
kitlesini milyonlara ulagtirmistir. Kontrol edilemeyen, izleyicilerin, sunulan kiiltiirel ve sanatsal
hizmet hakkindaki deneyimleri ve tatmin oluslariyla ilgili olarak, kendi tizerindeki etkinligini
bir baska potansiyel izleyiciye aktarmasi kosuluyla, son donemlerde diinyanin en gtiglii
pazarlama yontemlerinden biri olarak bilinen agizdan agiza pazarlama etkinligi kendini
gostermektedir. Genel Sanat Yonetmeni Mustafa Erdogan’mn,

Prodiiksiyonumuz bir pazarlama harikas: degildir, aksine kotii de tanitildigimi
diisiiniiyorum. Bizim tek tanitim enstriimanimiz bu salona gelen seyircidir. ilk
seyirci... Seyircinin anlattiklari, asil pazarlama ve tamitim yontemidir. Bizi
biiytiiten seyircidir. Diinyanin biitiin iletisim tekniklerini kullanin, en iyi marka
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parlatma stratejilerini kullanin, eser iyi degilse zaten smifta kalirsiniz. Biz bu

konuda profesyonel sirketlerle calismiyoruz. ...Hollanda’da gosteri yapiyoruz

ornegin. Orada sokaklarda afis, TV reklami, radyo cingili vb. reklam araclar1 yok.

Saygm bir tiyatroda oynadigimiz igin, o tiyatro zaten bir marka, seyirci, ‘burada

oynuyorsa zaten tamamdir’ anlayisi iginde...

20 000 kisilik kiigticiik bir kentten s6z ediyorum. 1500 kisilik bir salonu var ve bu

salon oranin sanat tapmagi. Oraya hep iyi prodiiksiyonlar gelmis... Halkin sanat

izleme egilimi var, sanat icin ayirdiklar biitgeleri var... Izledikleri programimiz

i¢in, telefon ya da maille ‘bu oyunu kagirmayin, sahane bir oyun’ seklindeki

duyurularla seyirci ¢ekiyor. !
seklindeki ifadelerinden, seyircinin seyirciyi ¢ektigi anlasilmakta, agizdan agiza pazarlamanin
(word of mouth marketing) etkili bir pazarlama yontemi oldugu dogrulanmaktadir.
“Pazarlama iletisimi programlarinin agirhigini kitle iletisimi {izerine degil, kisilerarasi iletisim
ve melez iletisim ortamlar1 (hem kitle iletisimi hem de kisileraras: iletisim kanallarinin
ozelliklerini bir arada barindirabilen yeni medya; bilgisayar temelli iletisim teknolojileri;
Internet, mobil ortamlar vb.) tizerinden kurmak mesaj etkinligini artirmanin yollarmdan biridir.
Bu uygulama, etkilesimli iletisimin (interactivity) ontinii agacak olan bir yaklasimdir. Bunun
yaninda, agizdan agiza pazarlama anlayisinin  benimsenerek, pazarlama iletisimi
programlarinin reklam {tizerine degil, miisterilerin, ¢alisanlarin ve etkileyenler olarak nitelenen
0zel gruplarin yapacagl referanslar (Oneri/tavsiye) {iizerine kurulmasi mesaj etkinligini
artiracak baska bir ¢oziim onerisidir.” (Koseoglu, 2008: 94-95)

Gergektir ki diinya capinda kazanilmus, reklam yoluyla edinilemeyecek bu sohret,
izleyenlerin deneyimledigi ve onayladig: proje olarak bir baska seyirciye aktarilmis, bir tilkenin
sanatsal imajin1 biiytik olctide arttiracak kadar onemli bir yer edinmistir. Sahne sanatlarinda
ancak basarili bir sunum izleyicisinin karar verme hizini arttirmaktadir. Bu hizla potansiyel
seyircinin de hiz1 artacak, dolayisiyla izlenme oran yiikselecektir.

a) Agizdan Agiza Iletisimin Etkinligi:

Agizdan agiza olgusu, “bir ya da birden fazla tiiketici arasinda bir marka, bir iiriin ya
da hizmet hakkinda gergeklesen, bicimsel ve ticari olmayan sozlii iletisimdir” (Késeoglu, 2008:
265-266) tanimu ile genellestirilmektedir. “Giivenilirligini sdyleyen kisiden alan, dinleyicinin
disaridan gozlemledigi degil, bizzat tecriibe ettigi ve yine dinleyici icin kisisellestirilmis
iletisimdir; bir kisinin (kar1 6nderi) bigimsel olmayan yolardan fikir arayanlari ya da yalnizca
fikir alicilarmi etkiledigi iletisim siirecine verilen addir. Iletisimin tipik 6zelligi, kisilerarast
olmasi, bicimsel olmamasi, iki ya da daha fazla kisi arasinda olmasi, kaynagin satistan
dogrudan bir ¢ikarinin olmamasi seklindedir.” (Koseoglu, 2008: 267) Bu tanimlarin yaru sira ki
Anadolu Atesi igin gecerli olan bir yontem de, agizdan agiza pazarlama yonteminin bir parcasi
olan elektronik ortamlar aracilig: ile kalici fikirlerin {iretiliyor olmasidir. “Elektronik word of
mouth, potansiyel, aktif ya da eski miisteriler tarafindan bir trtin ya da isletme hakkinda
olusturulan ve internet aracilig1 ile bir¢ok kisiye acik olan olumlu ya da olumsuz yorumlar
olarak tanimlanabilir. Bu durumda Stern’in konusulurken tiiketilir dedigi word of mouuth
iletisimi genellikle c¢evrimdis1 diinyada ytiz ytize iliskiler icin gegerli bir yargidir, ¢tinkii
elektronik word of mouth sdylenmekten ¢ok yazilarak iletilmektedir ve bu nedenle de kalicidir
(bloglar, forumlar vb.).” (Késeoglu, 2008: 266)

Bir dans prodiiksiyonunda {iriin, performanstir. Performansin beklentilere cevap
verilebildigi oranda basarmin artacag: fikri hakimdir. Sahnelenen olgunun hareket, kostiim,
miizik bilesenlerinin yaninda dekor, makyaj gibi destek elemanlarinin seyircinin duyularina
hitap etmesi arzusu her iki tarafta da mevcuttur. Seyirci bir dans performansinda gorsel, isitsel
anlamda doyma beklentisi icerisindedir. Ozellikle halk danslari etkinliklerinde bu daha
belirgindir; seyircinin izledigi gosteri zaten kiiltiirel olarak ruhuna kodlanmustir. “.. kiilttirel
unsurlarla beslenen sanat, toplumdan aldigin1 topluma gondererek, bir geri besleme siirecine

120.11.2008 de Anadolu Atesi Genel Sanat Yonetmeni Mustafa Erdogan ile yapilan gortismeden aynen aktarilmistir.
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girer ve kesintisiz bir devinim olusturur.”(Kilig, 2011: 38) Ayru kiiltiirel miras: paylasmak, daha
ilk dakikadan performansin algilanma hizini arttirmaktadir. izleyici sahne tizerindeki eylemle
kinestetik bir empati kurabildigi igin iletisim kanallar1 kendiliginden agilmakta, tema ya da
temalar cabuk anlasilabilir hale gelmektedir; iletilmek istenen mesaj yerini bulmaktadir. Bu
bakimdan kiiltiirel tabanli halk danslari hareketlerine ve miiziklerine -pazarlama degeri tasiyan
performanslarda- yer verilmesi stratejik ve akilci bir yaklasimdir. Bu nedenlerle Anadolu Atesi
bir dans organizasyonunun pazarlanmasi hususunda 6nemli bir 6zne olarak anilmaktadur.

Tipka tirtinlerin satislarinda oldugu gibi performanslarin sunumu tizerinde yasam egrisi
kavrami uygulanabilmektedir. Duistik satis grafikleri karsisinda, promosyonlara, daha degisik
stratejilere, daha gesitli tanitim araglarina ihtiya¢ duyulabilir. Hizmet tirtintintin basarisindan
s0z edebilmek i¢in miimkiin olan en genis kitleye ulasabilirlik saglanmalidir, bu, taniim ve
pazarlama faaliyetlerinin birincil amacidir. Performans sirasinda seyirci ve sanat¢l ayni
mekanda oldugundan dogrudan dagitim olmaktadir. Sunum sirasinda herhangi bir araciya
ihtiya¢ duyulmamaktadir. Pazarlama faaliyetleri igerisinde satisa c¢ikarilmasi hedeflenen
biletlerin satig noktalar1 performansin seyirciye ulasmasi siirecine aracilik etmektedir. Bir dans
performansi, dagitimin bir baska sekli olarak turne programlariyla seyirciye gidebilirler. Sanat
eserinin izlenme oranini arttirma politikalari, pazarlamanin basariya ulagsmasina yardimci
olacaktir. Pazarlama degeri tasiyan bir dans performansinin tiimiiyle meydana getirilmesi
oldukga maliyetli bir istir. Prodiiksiyonun kendi i¢indeki ¢demelerinin yaninda sahnelenecek
yer ve teknik ekipmanlar yiiksek 6demeler gerektirmektedir. Basta da belirtildigi gibi bir sanat
eseri seyircisini 6nceden belirleyemez, ticari getirisini de... Sunulan sanatsal temsil edildigi
siirecte, izlendigi oranda mali degerini ortaya koyacaktir. Konusulan tasidig1 sanatsal
degerdir... Dans performanslarinda fiyatlandirma, hazirlayan kisi, kurum kurulusa gore de
cesitlilik gostermektedir. Basta da belirtildigi gibi, sanatsal degeri ytiksek, sanatsal pazarda yer
edinebilecek nitelikteki prodiiksiyonlarin tanitim ve pazarlama etkinlikleri ele alinacaktir.
Seyircinin kiiltiirel yapisi, sosyal konumu, ekonomik durumu gibi faktorler de hizmetin degeri
konusunda etkilidir.

Herhangi bir pazarda yer edinmek ve stirekliligi saglamak tutundurma calismalariyla
miimkiindiir. Bir sanatsal eser, stirekli tamitim ¢alismalariyla hedefe ulasacaktir. Medyada yer
alma ve cyber dagitim, sanat eserlerinin tutunmasi ig¢in ©Onemli mecralardir. Dans
performanslarmin  tamitiminda kullanilacak araglar diisiik maliyetle yiiksek sonuglar
getirmektedir, bunun nedenlerinden biri sosyal aglarin bu konudaki yaygin kullanimi ve
basarisidir. Dansin fiziksel ortami sahnedir... Sahne, prodiiksiyonun hazirlik asamasimdan
itibaren her yonitiyle diistintilmektedir; teknik donanimlarindan kulis diizenine, afisinden
brosiiriine... Biitiin bunlar aksiyon planindaki énemli elemanlardir. Dans prodiiksiyonunun
yaratici kadrosu, uygulaticilar, eserde yer alan dansgilar, teknik elemanlar, miizik direktort,
kosttim-dekor-isik-makyaj tasarimcilari ve seyirci, sunulan sanatsal hizmetin tanitim ve
pazarlama siirecinin pargalaridir. Sanat eserlerinde stoklama s6z konusu degildir. Performansin
hazirlanma ve sunum stireci bu bakimdan degerlidir. Hazirlik asamas1 uzun, tiiketim siireci
kisa siirelidir. Reprodiiksiyon sunumlarinda da aymi siire harcandigindan yine hazirlik asamasi
tiiketiminden daha uzun ve zorlu gegmektedir. Sanatin toplumsal olarak gerekli goriilmesi, bir
ulusun imaji i¢in ¢ok etkili olmasi, sosyal sorumluluk projelerinde 6nemli rol oynamasi,
insanlarin hos vakit gegirmeleri igin eglenceli faaliyetler olmasi, ¢ok sayida kisiye ulagsmasi
gerekliligi, kapitalist diizende meta haline gelmesi durumuyla ters diismektedir. Kar giitmeyen
bir anlayis icindeki bir prodiiksiyon, masa bast planlamasi, tasarlanmasi, provalart ve
temsilleriyle yani {iretimi, dagitimi ve satisiyla, kar giiden bir prodiiksiyondan daha az emek
harcamayacaktir. Bunun tek sebebi sanat eserlerinde birincil kayginin sanatsal ve estetik degeri
agisindan duyulan kaygidir.

Pazarlama araglarindan biri olan agizdan agiza yayilmanin etkili olmasinin Silverman’a
gore birtakim nedenleri vardir: (Koseoglu, 2008: 272-275) Bir sanatsal eserin de tanitim ve
pazarlamasini kolaylastiracak bu nedenler 6zetlenecek olursa:
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Agizdan agiza Onerilerin tiiketiciler tarafindan etkili bulunmasmin en Onemli
nedenlerinden biri elde edilen enformasyonun kaynaginin isletme degil, bagimsiz bir {iciincii
kisinin (third party) olmasidir. Bu durum, bagimsiz giivenilirlik yaratmaktadir.

Agizdan agiza iletisimin bu denli etkin olmasinin bir baska nedeni de bir deneyim iletme
mekanizmasi olmasidir. ...deneyim elde etmenin tek yolu dogrudan deneyim degildir, dolayh
deneyim denen bir baska mekanizma da sorunu ¢ozebilir. Dolayli deneyim, diger insanlarin
deneyiminden yararlanmaktir...

Kisisellestirilmis mesaj icerigi ile kisi arkadasinin zevklerinden haberdar olup oneride
bulunmaktadir. Oneri, bir satis konusmas: seklinde aktarilmamaktadir.

Agizdan agiza iletisim kanalinda miisteri merkezlilik, pazarlama iletisimi ortamindaki en
fazla miisteri merkezlilik 6zelligine sahip kanaldir.

Agizdan agiza iletisim {iretici reaktor gibi kendi kendini besleyen bir 6zellige sahiptir.
Ornegin 25 kisi deneyimini 25 kisiye anlatirsa ve bu 5 kez tekrar eden bir zincirleme reaksiyon
yaratirsa, rakam asag1 yukart ABD'nin niifusuna esittir. Bir fazladan aktarim daha eklendiginde
agizdan agiza mesajin ulasabilecegi insan sayisi teorik olarak diinya niifusuna yaklasmaktadir.
Agizdan agiza yayilmalar, tiiketicilerin iiriin hakkinda birden fazla agizdan agiza mesaj
duymasina yol acar ki bu "herkes ondan sz ediyor” diisiincesini olusturur. Bir dergi reklamu ise
onu goren insanlarla siurhdir. Agizdan agiza dogru kaynaklar tizerinden baslatilirsa,
milyonlara ulasmak miimkiindiir. Bu, kendinden beslenebilme/kendini tivetebilme ozelligidir.

Agizdan agiza iletisim zamandan ve paradan tasarruf saglayan bir dolayli deneyim
aktarma mekanizmasidir. Zaman para tasarrufu saglama ozelligi ile satin alma karar1 vermek icin
haftalar siirecek ve para harcatacak bir arastirma, bu isi daha yiiksek standartlarda yapmis bir
tanidigin yonlendirmesiyle kisa stirede halledilebilir.

Pazara egemen olmanin en ¢nemli kosullarindan biri, tiiketicilerin ilgili tirtin ya da
hizmetle ilgili karar verme siirecini kisaltmaktadir. Bu da agizdan agiza iletisim bigiminin satin
alma siirecini kisaltma ozelligidir. Agizdan agiza referanslar karar alma siirecindeki darbogazlar:
ve siirtiinme noktalarini azaltarak, siireci hizlandirmaktadir.

Agizdan agiza iletisimin en 6nemli ozelliklerinden biri de kisisel etki ile ilgili olusudur.
Kisisel etki, baskalariyla iletisim sonucu kisinin tutumlarinda ya da davranislarindan meydana
gelen etki ya da degisim olarak tanimlanabilir. Kisisel etkide, bigcimsel olmayan etkilesim soz
konusudur. Kisisel etkileri olusturan kaynaklar arasinda, arkadaslar, akrabalar, komsular ve
calisma arkadaslar sayilabilir.

Agizdan agiza pazarlamanin bu oOzelliklerine bakildiginda, yenilik¢i ve yaratic
anlayisla iiretilmeyen bir {irtin ya da hizmetin, bu degerden yararlanamayacag:
anlagilmaktadir. Sanat, bagh basina yaraticilikla ilgili bir olgudur. Bir sanat eserinin yaraticilik
degerlerinden olusmasmin 6nemi kadar, yenilik¢i ve degisim degeri tasimasi gerekmektedir.
“Marx’m Alman ideolojisinde sanat yapaitlari i¢in koydugu varolabilme kistaslar1 kapitalist
kilttirel tiretim pazar icin genellikle gecerli sayilabilir. Sanat gercegi aslinda estetik {iretim
veya yapitlar ile ilgilidir. Bir sanat yapitinin 6zgiin anlami onun kullanim degeri ile belirlenir.
Halbuki kapitalist pazar kurallar1 bir yapitin ortaya ¢ikabilmesi ya da kitlelere ulasabilmesi igin
yalnizca kullanim degerini 6l¢ti olarak almamaktadir. Bunun yaninda aradigi asil kosul, bu
malin degisim degerinin de bulunmasidir. Baska deyisle bu niteligi tasimayan sanat tiriinleri
pazara ¢ikma olanag1 bulamayacaktir.” (Ozkok, 1982: 101)

b) Internet ve Viral Pazarlama:

Agizdan agiza pazarlama seklinin internet ortamindaki kullanim bicimi olarak da
bilinen wviral pazarlama, trtiniin yada hizmetin gorsel/isitsel bicimiyle sunularak kitlelere
iletilmesi, yayginlastirilmasi, Onerilmesi etkinliklerini kapsamaktadir. Bu yontemin imaj
cagidan akil cagina gegisin gostergelerinden biri oldugu soylenebilirse de, imaj yine bu yolun
bir parcas: olmaya devam edecektir. Olan biteni, tiim diinyanin on cm. lik bir ekrandan izlemesi

-795 -



kadar kolaylastiran internet, toplumsal yasamin sosyal mesajlarini, eglencelerini, haberlerini
vurgulu noktalariyla dakikada milyonlara ulastirabilme olanagi saglamaktadir. 2014 Diinya
Kupasi'nda Van Persie'nin Ispanya aglarma kafayla attig1 golle yediden yetmise tiim diinyay1
saran persieing pozu ¢ilginligi? cok kisa siirede yayilmisti. Ayni sekilde zaman, yer/mekan
kaygisi tasimadan tanitim kavraminin en eglenceli sekilde sunumu olan Flash Mob etkinlikleri
(Yildiz, 2012: 5-11), beklenmedik eylemlerde bulunmak amaciyla katiimcilarin kisa siirede
kentsel yasamin bir yerinde toplanmasiyla gerceklesmekte ve tiim diinya tarafindan eszamanh
izlenmektedir. Yine herhangi bir konuda hazirlanan iki dakikalik tfeaser biiyiik merak
uyandirarak ¢ok kisa zamanda bir diinya fenomeni olarak giindeme oturmaktadir. Bu tip cyber
ortamdaki viral dagitimlar: tanimlayabilen viral pazarlama kavrami, “licretsiz mal veya hizmet
gondermek, baskalarina zahmetsiz transfer etmeyi saglamak, kiigiik kitlelerden genis kitlelere
kolayca yayilmak, genel giidii ve davramslart kullanmak, mevcut iletisim agmdan
yararlanmak, diger kaynaklarin avantajindan yararlanmak”(Argan ve Tokay Argan: 236-239)
gibi stratejik durumlar1 kapsamaktadir. “Modern pazarlama anlayisinda {ir{in kavraminin salt
mal ve hizmetlerden ibaret olmadigy; fikirleri, kisileri ve yerleri de kapsadig dikkate alinir ise,
kar amac1 giitmeyen organizasyonlar, (non-profit organizations) da viral pazarlamay1 etkin
olarak kullanma potansiyelini dikkate almahdir.” (Argan ve Tokay Argan: 246) D. M. Scott’a
gore pazarlama ve iletisimin yeni kurallar1 vardir, online bir diinyada pazarlamanin ve PR'in
(halkla iliskiler) eski kurallar1 etkisizdir. Bir etkinligin dikkat ¢ekme yada satin alma siirecini
kisaltan bu viral yayilmanin ise, hedef kitleye ulasmanin en heyecan verici ve en giiglii
yollarindan biri oldugu tizerinde durmaktadir (Scott, 2010: 119,140).

Tanmitilmaya deger, ilkeli ve belli bir entelektiiel birikim paylasimi olan dans
topluluklari, kiiresel anlamda ses getirecek bir sanatsal akim haline gelebilecekken, Kkitlelere
ulasabilme gticltigli yasamaktadirlar. Tiirkiye'de ve diinyada milyonlarca seyirciye ulasabilen
Anadolu Atesi, halkin gecmisten gelen yasam bicimini yorumlayarak sundugundan, genis
kitlelerce anlasilabilir olmustur. Sanatsal tiirleri birlestirerek olusturulan, Tiirkiye igin cesur bir
hamle sayilabilecek bu sanatsal atilim, dans edebilen ancak sahnede dans izlemeye alisik bir
toplum olmayan Tirk halki icin bir sanat gereksinimini karsilamistir, yeni projeleriyle
karsilamaya devam etmektedir. Anadolu Atesi kendi seyircisinin izleme aliskanliklarini ve
sanat1 algilama ve degerlendirme bigimlerine yeni boyut getirmistir. Yiiksek sanat olarak
belleklere oturtulmus Tiirk bale sanatinin en iinlii baletlerinden biri olan Oktay Kerestecinin,
kendi sanatinda bu ¢ogunlukta kitle tarafindan izlenip izlenmedigi tartisma konusudur. Halk
danslar1 faaliyetlerine, Tiirkiye’de ikinci sinif muamele goren danscilara, fikir zenginligi olup
uygulama alani yaratamayan koreograflara popiiler kimlik kazandirmistir. Degisik dans
disiplinleri ile ilgilenen pek cok koreografin isbirligi yapmasina olanak taniyarak, sanatta
kolektif fikir {retiminin Onitinti agmustir. Nesnel yonden popiiler, 6znel yonden geriye
yonsemeli olan bu gosterinin, seckinlik acisindan segici olan okumus kiiltiirtin talep ettigi sanat
eserlerinin yaninda daha yaygm ilgi gormiistiir. Anadolu Atesi, iletisimsel perspektifte,
Tiirkiye'nin itibar1 ve tamitimi agisindan, sanat alaninda tarihi bir déniim noktasidir. Bu
dogrultuda denilebilir ki, iyi bir tamitim ve pazarlama etkinligiyle bir dans organizasyonu
ulusal degere donustiirtilebilir. Anadolu Atesi imaji, hem Tiirk halki, hem de uluslararasi
arenada olumlu algilanmistir. Kalabalik sahne patternlerinden yararlanilarak, 2000 li yillarda
seyirciye sunulan ilk olagan disi sanatsal faaliyet olmasindan dolay1 kisa stirede fenomene
doniismiistiir. Anadolu Atesi'nde yonetilenlerin 6z imajlarma 6zen gosterilmesi ve dikkatle
takibi, toplulugun uzun vadede artistik imajini olusturmustur. Tiirkiye’de devlet ve sanat
kurumlari, sanatta ve egitimde gelecege yonelik cagdaslasma yontinde stirdirdiagi
calismalardan dogan tirtinleri, kitlelere ulastirma gticliigii gekmistir. Anadolu Atesi iste bu agig1
kapatmasiyla dans sanat1 alaninda onciiliik etmistir.

2 http:/ /www.fotomac.com.tr/multimedya/galeri/futbol /simdi-de-persieing-modasi?tc=29&page=3; Gorsel:
http:/ /www.youtube.com/watch?v=nUYS4dnPvHs, Erisim Tarihi: 17.07.2014.
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¢) Sosyal Sorumluluk Projeleri ve Sponsorluk Kavramlarinin Tanitima Katkisi:

Sosyal sorumluluk projeleri ve sponsorluk kavramlari da tanitim ve pazarlamaya
destek veren olgulardir. Sosyal sorumluluk hakkinda ayni sekilde sonuglanan fakat farkl: ¢ikis
noktasinda iki tanim yapilmistir. Birinci tanim; karar verme stireci, atilacak adimlarin
doguracag1 sosyal, cevresel, siyasi, insani ve mali sonuglar ‘onceden farkinda olma” bilinciyle
hareket etme, digeri, organizasyon ve kamuoyu refahinin goéz oniinde bulundurularak
kararlarin verilmesi. Sosyal sorumluluk yaklagiminda, isletmeler hem sosyal hem ekonomik
hedefleri olan organizasyonlar olarak ele alinirlar. Bir isletme 6ncelikle karini hesap etmektense,
kisa ve uzun dénemdeki sosyal sonuglari {iretiminden 6nce diisiinmelidir.

Kurumsal sosyal sorumluluk projeleri sayesinde iiretici-tiiketici arasinda sicak iletisim
kurulmaktadir. Tiiketicinin kuruma karsi sicak yaklasimi, sadece kar amaci giiden bir yer
olmadigini diistindiirerek kurumun itibarmi arttiracak bir sonu¢ dogurmaktadir. Firmalarin
sosyal cevre ile biitiinlestigi diistincesinin baskin oldugu giintimiizde firmalarin topluma kars:
sorumluluklar1 6n plana c¢ikmaktadir. Cevreye karsi sorumlu bir organizasyon, cevresel
etkinligin uzun vadedeki ¢alisma performansinda belirleyici bir unsur olacagin bilmektedir.

Ttiiketicilere sunulacak olan kiiltiir sanat faaliyetleri, isletmenin, kendini ifade eden,
toplumsal sorumlulugunu belirleyen stratejilerdir. Sabanci Vakfi, Tiirk sanayisine yaptigi
degerli katkilarin ve sosyal faaliyetlere verdigi énemin yani sira, kiiltiire, sanata, egitime ve
geleneksel degerlere de sahip ¢ikmaya devam etmektedir. Ozellikle Kiiltiir Bakanligi'yla
ortaklasa gerceklestirdigi ve 2012’de yirmincisi ve finali yapilan, halk danslarinin oscart seklinde
tanimlanan Tiirkiye Halk Danslar1 Yarismasi (VAKSA), Tiirkiye ic¢in 6nemli bir kiltiir sanat
olayidir. Dans organizasyonlarmin tamitiminda diger bir tamitim araci da sponsorluktur.
Sanatsal bir yapita sponsor olmakla, bir sanat organizasyonunun sponsorlugu farklh
durumlardir. Bir markanin sanatsal bir yapitin tanitimi ve sunumunda verdigi destek (maddi
manevi ekipman vb.) ile, bir sanat organizasyonunun yaptig1 sponsorluk farkli goriinse de,
sonugta Ugclii bir iletisim ve etkilesim s6z konusudur. Sanatsal sponsorluklarla ilgili
degerlendirmelerde bu dinamikleri goz 6ntinde bulundurmak, sanatta gelisimi saglamanin yani
sira, hizmet verdikleri firmanin hedef kitlesine de ulasabilecekleri dogru projelere destek
vermelerini saglayacaktir.

Sonug ve Degerlendirme

Sanatin yapisalliginda var olan artistik ve estetik kavramlar1 popiiler kiiltiir akimlar:
icinde gtintin kosullariyla sekillenmekte ve bir bi¢im kazandirilarak sunulmaktadir. Seyircinin
gorsellik ve duyum konusundaki beklentileri de popiiler kiilttiriin kosullariyla dogru
orantilidir. Popiiler kiiltiir ve popiiler sanat denilen kavram kiiltiirel ve sanatsal agirlig
tartisilmayan, kapitalist sistemin insana onerdigi, tiiketmesi igin sundugu ve tiiketip yenilerini
istemesini sagladig: faaliyetler buittintidiir. Popiiler kiiltiirtin yasama hiz kattig1 ve her alandaki
trtin ve hizmeti ticarilestirdigi fikri, Gansin “.. kitle kilttirtiniin kar amaciyla kurulmus bir
sanayi oldugu; bu sanayinin kar edebilmesi i¢in bir kitle izleyicisine ¢ekici gelebilecek, homojen
ve standardize edilmis {iriinler yaratmas: gerektigi ve bunun gerektirdigi siirecte de, sanayinin
yaraticiy1 toplu iiretim montaj seridindeki bir isciye doniistiirdiigii, kendi beceri ve degerlerini
bireysel olarak ifade etmesini engelledigi”(Gans, 2007: 44) ifadeleriyle desteklenmektedir.

Birgok tiiketim malzemesinin tanitiminda eglence vurgusunun yapilmasi, yaratici
faaliyetlerle sosyal mesajlarin yada haber niteligi bulunan olgularin eglenceli sekilde yansitilip
toplum olarak o fikre odakli duygunun uyandirilmas: stratejik davranislardir. Dans olgusu,
tim estetik bilesenleri ve seyirciyi eglendiren, heyecanlandiran, odaklayan dokusu itibariyle
kendi kendini tanitabilecek ve pazarlayabilecek niteliktedir. “20.Ytizyiin sonlarinda, iiretim
tabaninin bilgi teknolojilerine dayanmasiyla modern toplum da modern sonrasi asamaya
gelmistir. Yeni ekonomi olarak da adlandirilan ve internet kullanimini devreye sokan ekonomi
ve yonetim diinyas: (e-ticaret, e-is, e-devlet) aslinda eski ve yeniyi bir arada yiiriiten bir gecis
donemini yasamaktadir. Bu donem, kiiltiir, iletisim ve sanat gibi {ist yap:1 kurumlarmni da
etkileyerek eklemli, yan yana, kopuk, uyumsuz ama bir arada duran bir ‘postmodern’
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dinyanin dogusunu hizlandirmistir. Pazarlama da, ekonomi, psikoloji, sosyoloji, sosyal
psikoloji, politik, kiiltiirel ve yasal yasamdan son derece etkilenen bir c¢ercevede
konumlandigindan postmodern kiiltiir, pazarlamanin da yapisini, dokusunu, yontem ve
stratejilerini etkilemistir.”(Babacan ve Onat)

Samuel Johnson'un 1776 da “Reklamcilik bilimi o kadar ilerlemistir ki, daha fazla bir
gelisme ummak olanaksizdir”(Grant, 2004: 121) ifadesi, gelecekte, giiniimiizde bilinen ve
uygulanan tanitim ve pazarlama faaliyetlerini yetersiz kilacak akil almaz tanitim projelerinin
insanoglunu bekledigine isarettir. Kotler'in “kesin olan bir sey var: pazarlar pazarlamadan daha
hizli degismektedir”(Kotler, 2007: 130) gortisit Johnson'un fikrine ters diismektedir. Ciinkii
tanitim ve pazarlama kavramlar: kendisine sayisiz alanlarda yeni pazar ortamlar: kesfederek
hizla gelismektedir.

Tiirkiye’de Broadway miizikalleri ve dans topluluklar1 gibi yasam bigimi olmus bir
dans ve eglence anlayist bulunmamaktadir. Ulkemizde daha ¢ok geleneksel formlarin popiiler
eglence bicimleriyle birlestirilerek ortaya ¢ikan seklinin seyircinin beklentisi oldugu, popiiler
akima gore sekillenen zevklere cevap veren bir akim oldugu ortadadir. Bu format ticari forma
da uygun, koreograflarin icinde yer almak istedigi, dans¢inin 6zellikle Tiirkiye’de siif atladig:
bir durum olmustur. Bu durumda oncelikle dans performanslarindaki, sahne ve gosteri
sanatlarindaki yaratilarin artmasi, daha sonra ulusal ve uluslararasi tanitim faaliyetlerinin
gelistirilmesi gerekmektedir. Amator yada profesyonel, kar amaci giiden yada giitmeyen, 6zel
yada devlete bagli kuruluslarin ortaya koydugu prodiiksiyonlarin bir¢ogu kendi g¢apinda
taninmus, gerekli diizeyde izleyiciye ulasamamustir. Bu siireci ¢abuklastirmada en etkin
yollardan biri, agizdan agiza pazarlamadir. Agizdan agiza pazarlamada pekistirme ve
dogrulama, bilgilendirmeden daha 6nemlidir. Gayri resmi ve ticari bir kaygi olmadan kurulan
bir iletisim bigimidir. En yalin haliyle bir deneyimin oneri seklinde aktarilmasidir. Bir tirtin
yada hizmetin tanitimi konusunda zaman ve para tasarrufu saglayan bir deneyim iletme
mekanizmasidir. Agizdan agiza iletisim bicimi yayilma siirecini hizlandirir fakat takip
edilemez. Satin alma kararmna etkisi olduk¢a gtigliidiir. Dans organizasyonlarinin tanitim ve
pazarlamasini kolaylastiracak ve hizlandiracak diger bir iletisim aract da viral pazarlamadar. Tki
turlt iletisim bigimi de maliyet gerektirmez. “Viral pazarlama, teknik donanima sahip
tiiketicilere ulagtirilan ok giiglii bir pazarlama stratejisidir. ...Ucretsiz mal veya hizmet
gondermek, zahmetsiz mesaj iletmek, kiiciik kitlelerden genis kitlelere kolayca yayilmak, genel
gliidii ve davranislari kullanmak, mevcut iletisim agmndan yararlanmak gibi
ozellikleriyle”(Argan ve Tokay Argan: 236-239) ve agizdan agiza iletisimine benzer yonleriyle
ozellikle sosyal olaylarin yayiliminda 6énemli rol oynamaktadir.

Sosyal sorumluluk projelerinde dans olgusunun kullanilmasi, son derece dikkat cekici
ve etkili bir baska uygulamadir. “Sanatin desteklenmesi ile halkin sanatsal faaliyetlerden
haberdar olmas: saglanirken, halka sanatin ulastirilmasi, sanat konusunda da halkin
bilgilendirilmesi s6z konusudur.”(Tany1ildiz1, 2013: 206)

Sponsorluk da etkili bir iletisim ve tanitim aracidir. Sanatsal igerikli ¢alismalarin tanitim
aract olan sponsorluk kapsaminda kullanilmalari, sponsorluk yapan isletmeyle sponsoru
olunan organizasyonu karsilikli etkilesim haline getirmektedir. Sponsorluk, karsilikli yarar
saglama kosuluyla, belirlenmis amaclara yonelik; mal, para ya da hizmet olarak yansiyan
destek calismalar: olarak tanimlanabilir ve 6zellikle ‘sanat ve sponsorluk’ kavramlari, tanitim
potansiyelini agiga ¢ikaracak giictedir.
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