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SOSYAL PAYLASIM AGLARINDA FOTOGRAF, YER/MEKAN BiLDIiRiM PAYLASIMLARI VE
MAHREMIYET: FACEBOOK ORNEGI
PHOTOGRAPH AND LOCATION SHARING ON SOCIAL NETWORK WEBSITES AND PRIVACY:
FACEBOOK EXAMPLE
Ebru CETIN”

Oz

Sosyal paylasim aglari; bireylerin kendilerini etkili bicimde ifade edebildikleri aym1 zaman da paylasimda bulunabilecekleri
ortamlar sunmasi acisindan bilgi ve iletisim teknolojilerinde énemli bir konuma sahiptir. Facebook'un kisilerarasi iletisim tizerine en
onemli etkileri arasinda ‘kisilerin bu ortamda gorme ve gostermeye dayali yeni bir iletisim sekli edinmeleri ve bunun sonucunda
mahremiyet algilarinin doniistime ugramasi’ gosterilmektedir.

Calismanin konusunu, Facebook’da fotograf ve mekan paylasimlar1 ve Facebook’a iliskin algilarinin mahremiyet kaygisi
tizerindeki etkileri olusturmaktadir. Makalede Facebook’la ilgili literatiirde yer alan calismalar, Facebook ve mahremiyet ekseninde
incelenecek ve bireylerin mahremiyet anlayisinda yasanan dontisiimiin resmi ortaya konmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Paylasim Aglari, Mahremiyet, Facebook, Fotograf Paylasima.

Abstract

Social media networks have important part in information and communication technologies which provide environments for
individuals to express themselves efficiently and share their ideas. It is indicated that one of most significant effects of Facebook on
interactions between individuals is to make them start obtaining a new communication type which is based on showing, watching and
being watched and as a result the transformation of their understanding of privacy.

This study aims to reveal the effects of photography and location sharing on Facebook and their perceptions of Facebook on
privacy related concerns. In this paper, Facebook related works in the literature will be examined in terms of Facebook and privacy and
it will be tried to draw a picture of the transformation in understanding of privacy of individuals.

Keywords: Social Media Networks, Privacy, Facebook, Photograph Sharing.

1.Giris

Giintimiizde sosyal paylasim aglarinin, pek ¢ok insanin hayatinda vazgecilmez bir 6ge olarak yer
aldig1 goriilmektedir. Bireylerin sosyallesme mekénlar: ve istemlerinin, teknoloji ile birlikte zaman igerisinde
dontistime ugradig1 soylenebilir. Gergek anlamda ytiiz yiize goriismenin yerine sanal paylasim aglarinda bir
araya gelme, iletisim bicimi ve paylasimin farkli boyutlarda gerceklesmesine neden olmaktadir.

Sanal ortamlarda kendini ifade etme bigimi, kisinin sosyo-ekonomik yapi, egitim ve kiiltiirel yap1
icinde sekillenirken, bireyin i¢inde bulundugu sosyal ortamin disina ¢ikmasinda, kendini farkh tarzda ifade
etmesinde kolaylik saglar hale gelmistir. Bununla birlikte begenilme ihtiyacinin ifade edilmesi niteligini
tasiyan paylasimlari, ttiketim aliskanliklari, mahremiyet algisi zamanla olusturulan bu kimlikler
cercevesinde rutin hale gelmektedir.

Bu calismanin amacy, sanal bir sosyal paylasim ortami olan, gorselligi ve kendini goriiniir kilmay1
one ¢ikaran Facebook’ta mahremiyet olgusunun nasil kavrandigi ve bununla baglantili olarak bireylerin
fotograf ve yer/mekan bildirimi yapmalarinin nedenlerini arastirmaktir.

2.Sosyal Paylasim Aglar1

Sosyal paylasim aglari bireylere, zaman ve mekdndan bagimsiz olarak iletisim kurma imkani
tanimakla birlikte sanal ortamlarda bir araya gelme imkanini daha fazla artirmaktadir. Toplumsal paylasim
aglari, bireylerin sinurlar belli olan bir sistem icinde agik veya yar1 agik profil olusturmalarina izin veren,
farklr kisilerle baglanti paylasiminda bulunan kisilerin listesini, bu kisilerin baglantili oldugu diger kisi
listelerini gosteren web tabanli hizmetler olarak tanimlanmaktadir (Boyd,Ellison,2007). Sosyal paylasim
aglar1 bireye toplum igerisinde kendini yeniden tanimlama olanagi sunarken aym zamanda sosyallesme
stirecindeki iligkileri ve paylagimlar: stirdiiriilebilir bir alana da tasiyabilmektedir. Bircok birey sosyal ag ile
sosyal medya kavramlarini karistirabilmekte ve bu iki kavram birbirlerinin yerine kullanabilmektedir.
Sosyal ag siteleri, sosyal medyanin bir kategorisidir. Safko ve Brake, sosyal ag araglarmnin, insanlarin
kendileri ve ilgi alanlar1 hakkinda arkadaslari, meslektaslar1 veya tamidiklariyla bilgi paylasiminda
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bulunmalarina imkan taniyan araclar oldugunu ifade ederken, sosyal ag sitelerinin biiyiik ¢cogunlugunda
bireylerin bir profil olusturarak, metin, fotograf, video, miizik gibi cesitli ttirde icerik gonderilerinde
bulunulabildiklerini ya da ilgi ve uzmanlik alanlariyla ilgili yerlere linkler verebildiklerini belirtmektedirler
(Safko, Brake, 2009: 26).

Giintimiizde toplumsal iligkilerin yasandigi, yeni arkadasliklarin edinildigi ya da mevcut
arkadasliklarin sturdurualdtugi, bilgi, beceri, begeni gibi cesitli paylasimlarin gerceklestigi toplumsal
paylasim aglarmin yaygin bir sekilde kullanildigi, her gecen giin yeni toplumsal paylasgim aglarinin ortaya
ciktig1 ve kullanici sayilarinin arttigi goriilmektedir. Bu durum, bilgisayar teknolojilerindeki gelisme,
dolayisiyla toplumun bilgisayar kullanimindaki artis ve farkli kullamimlardan dogan faydalarla
aciklanamayacak kadar derin bir iliskiye isaret etmektedir (Toprak, vd. 2009: 29). Teknoloji insanlar1 daha iyi
hale getirmeyi, daha akilli yapmay1, performansi yiikseltmeyi ve insanlar1 mutlu etmeyi taahhtit etmektedir.
Teknoloji giivence, istikrar, mahremiyet saglama sozii verirken, insan ruhuna huzur saglamakta ve insanlar1
endiselerden uzaklastirmaktadir. Cok az insan teknolojinin yasaminda sahip oldugu ya da sahip olmast
gereken yer ve teknolojinin ne oldugu konusunda tam bir anlayisa sahiptir (Naisbitt, 2004: 10-11).

Ocak 2015 itibariyle diinyada internet ve sosyal medya istatistikleri yeniden gtincellenmistir. We Are
Social yayinladigi istatistiklerde, internet ve sosyal medyanin kullanici sayisindaki artis1 bir kez daha ortaya
koymaktadir. We Are Social, 2014 ile 2015 yih arasinda yaptigt kiyaslamadan ise carpici sonuglar
cikmustir. Istatistiklere gore diinya niifusu sadece ytizde 1.6 artarken, internet kullanici sayisi yiizde 21 artis
gostermistir. Bu da 525 milyon yeni internet kullanicis1 anlamina gelmektedir. internet kullanici sayisindaki
artis sosyal medya kullanim oranina da yansimis gortinmektedir. Diinyadaki aktif sosyal medya kullanicilar:
da bir yil icerisinde ytizde 12 artmstir. Mobil cihaz kullanimi yiizde 5 artmasina karsin, mobil cihazlardan
sosyal medya kullanimi ytizde 23 artmistir. Bu da 313 milyon yeni kullanici anlamina gelmektedir.!

2.1. Sosyal Paylasim Aglar1 ve Kimlik

Kimlik, kisaca, “ben kimim, biz kimiz” sorusuna verilen cevaptir (Giiveng, 1996). Kisilik ve kimlik
ise birbirinden farklidir. Kisilik bireysel, kimlik ise toplumsaldir. Kisilik bireye 6zgii manevi nitelikleri
icerirken, kimlik toplumun ve toplumsal degerlerin etkileyiciligiyle sekillenen, kisiligin topluma karsi
takindig1 bir yapiyr olusturmaktadir. Kimlik, toplumsal, politik ve ekonomik baskilara gore sekillenen
akiskan bir yapidir (Bakiroglu, 2013).

Sanal ortamda gelisen bireysel kimlikler her gecen giin daha da 6nemli hale gelmektedir. Giddens
bu durumu su sekilde ifade eder; “Ag toplumunda kisisel kimlik daha agik bir mesele haline gelir. Artik
kimliklerimizi ge¢misimizden almiyoruz; kimliklerimizi baskalar1 ile etkilesime girerek yaratmak
zorundayiz”(2008:159). Goffman ise “kisinin performansinin, gozlemcilere durumu tanmimlamak icin genel
ve degismez bir sekilde isleyen kismina” vitrin adim1 vermektedir. Cinsiyet, yas, irksal 6zellikler, boy ve
goriiniis, durus sekli, konusma kaliplari, ytiz ifadeleri, konum ve meslek gibi kisisel bilgiler kisinin vitrinine
ait 8geler oldugunu belirtir (Goffman, 2009, aktaran Toprak vd., 2009: 107). Goffman'in belirttigi gibi izlenim
olusturma ve buna bagh olarak sosyal kimligi insa etme stireci sosyal yasamin en 6nemli parcalarindan
birini olusturmaktadir.

Sosyal paylasim aglarindaki olusturulan alanlar (profiller) artik kimlik olusturmanin birer araci
niteligine gelmektedir. Gergek yasamda oldugu gibi, sosyal aglarda da insanlarin birbirleri hakkinda bilgi
sahibi olma, birbirlerini tanima ihtiyaclar1 vardir. Bu ihtiya¢ genelde bireyin, digerlerinden edinilen bilgiler
dogrultusunda, kendisine uygun kimlik olusturmasma yardimci olmaktadir. Sosyal paylasim aglar
geleneksel iletisimden farkli olarak, geri bildirimlere de olanak saglamaktadir.

Sosyal aglar, bireylere kendilerini nasil tanitmak istiyorlarsa o kimlige biirtinmelerine yani
kendilerinin olusturduklar: bir kimlik yaratmalarina olanak saglamaktadir. Giuintimiizde bireyler sosyal
aglarda var olmak, takipgi sayilarini arttirmak, taninir olmak ve buna benzer amacglarla, yeni sosyallesme
mekanlar1 olarak adlandirilan sosyal aglarda olusturduklari kimliklerle yer almaktadirlar. Bireylerin
giindelik yasamda kendini ifade edecek ortamlarinin az olmasi nedeniyle, sosyal paylasim aglarinda ifade
etmekte zorlandig: her tiirlii konuyu rahathikla dile getirebildikleri goriilmektedir.

Timisi, Internet araciligiyla yeni iliski kurma mekanlarinda, kimliklerin 6zgiirlik ve segme
kavramlar: i¢inde tamimlandigma dikkati cekmektedir (2003: 171).Timisi, kimliklerin sabit ve degismez
olmaktan ¢ikip, akiskan metinler icinde kurulmaya ve yeniden-kurulmaya basladigini, bir kimlik mimar1
olan bireyin kendini yaratmanin hayali fantezileri i¢cinde dolandigin belirtir (2005:97).

Sosyal medya siteleri farkli insanlarin birbirleriyle karsilastig1 bir alan olmaktan &te, kisilerin kendi
sosyal aglarmi gortintir kilmalarina ve bu goriintirliik tizerinden kendi kimliklerini olusturmalarma hizmet
eder (Boyd, Ellison, 2007). Goriiniir olma, kimlik olusturma ve sunma da 6nemli bir etken olarak karsimiza
cgikmaktadar.
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Sener’e gore sosyal ag siteleri, bir yandan kullanicinin stirekli kimlik arayisinda oldugu bir alan
(profil) kurarak onu bireysellestiren, diger yandan farkli sosyal cevrelerden arkadaglarin bir araya getirdigi
bir ag islevi gorerek “belirsizliklerle dolu” bir diinyada yasayan kullaniciya bir gruba/cemaate aidiyet
duygusu yasatan, giivenli bir liman saglayan bir iletisim aracidir (Sener, 2010). Sosyal paylasim aglarinda
bireyler, edindikleri yeni kimlikleri ile statii, eglence ve haz arayislarina cevap verebilecek ortamlara da
sahip olabilmektedir.

2.2. Mahremiyet ve Goriiniir Olmak

Kigilerin 6zel yasam alanlarimi degistiren pek ¢ok gelismenin yasandig: giintimiizde, mahremiyetin
yeniden tanimlanmasi, bireylerin goruniirligtintin sirlarmin belirlenmesi {izerinde dikkatle durulmasi
gereken konular arasindadir.

Modern diinyada ve 6zellikle de post-modern anlayista var olma bicimi “gortinme” dir. Bagkalar:
tarafindan goriiliyor olmak, ilgiyi kendi tizerinde toplayarak fark edilme manasini tasimaktadir. Kitle
kilttird icine sikismus, kendisine seri tiretimin ve seri ttiketimin kiictik bir parcasi olmaktan baska bir deger
atfetmeyen insan i¢in “fark edilme,” sanal varolma bicimlerini armagan etmektedir (Barbarosoglu, 2006: 15).

Mahremiyet konusunun smirlarinin ¢ok genis olmasindan dolayi, birgok birey icin mahremiyetin
taniminin ayni anlama gelmedigi goriilmektedir. Giindelik yasamada rutin yapilan islemler icinde bu
durum bir siire sonra olagan ve siradan olarak kabul edilme durumuna gelebilmektedir. Mahremiyetin ok
anlamliligl ve belirsizligi, onu tanimlama girisimlerini zorlastirmaktadir. Mahremiyeti kesin sekilde
tanimlama girisimleri, onun bazi ¢nemli boyutlarini disarida birakma riskini tasirken, oldukca genis
kapsaml tanimlama cabalar1 ise, anlamsizlasma tehlikesini kendi biinyelerinde
barmndirmaktadir(Yiiksel,2003: 78). Mahremiyet, bireylerin kendilerine ©zel olan ve digerlerince
ogrenildiginde herhangi bir zarar icermeyen, bireylerin kendisi ile ilgili bilgileri agiklama konusunda
kendisinin karar verdigi durum olarak ifade edilebilir. Ancak bu durumun da zaman ve yere gore degisim
gosterebildigi unutulmamalidir. Mahremiyet olgusu, bireye 6zgii olmasi nedeniyle bireyin 6zel yasam alani,
kisisel gizliligi olarak da ifade edilmektedir. Kisisel yasam ile ilgili bilgilere dair ayrintilarin kimlerle
paylasabilecegini belirleyen mahremiyet olgusunun, bireyden bireye farklilik gostermesi, kesin bir anlam
yiliklenememesi ve genel ifadelerle tamimlanamamasi nedeniyle muglak bir igerige sahip oldugu
soylenebilir.

Mahremiyet kavramu ii¢ farkli diizlemde degerlendirilebilir. Birincisi, kisiyi ¢evreleyen yakin fiziksel
alan1 korumayi kapsayan mekénsal mahremiyet; ikincisi, kisiyi haksiz miidahalelere karsi korumay
kapsayan bireysel mahremiyet ve ticlinciisii de kisisel verilerin toplanma, saklanma, islenme ve dagitiminin
nasil yapilacagin kapsayan bilgi mahremiyetidir (Eralp, 2013). Ozel yasam ya da mahremiyet, genel olarak,
kisilerin yalniz basina kalabildikleri, istedikleri gibi diistiniip davranabildikleri, baskalariyla hangi yer,
zaman ve kosullarda ne olctide iligki ve iletisim kuracaklarina bizzat kendilerinin karar verebildikleri bir
alam ve bu alan tizerinde sahip olunan hakki ifade eder. Bununla birlikte, insanin giinliik yasantisinin ¢ok
onemli bir parcasini olusturan mahremiyet hakki, baskalarmin tamamen dislamak veya onlarla olan iliskiyi
tumiiyle kesmek anlamina gelmez. Sadece bir kimsenin, kendi hayatini baskalariyla ne 6lctide paylasacagini
belirleme hakkina sahip oldugunu ifade eder (Yiiksel, 2003:182). Yani bir anlamda mahremiyet kisinin 6zel
yasaminin sinirlarint kendinin belirleyebilecegi bir hak olarak diistiniilebilir.

Giintimiizde sosyal paylasim aglarmin kullanimiyla, bireylerin 6zel yasaminin sinirlari ve buna
iliskin davranislarmin degistigini séylemek miimkiindiir. Nerede oldugunu, ne yaptigmi, neler giydigini,
neler yedigini paylasmak, bunu c¢ogu zaman ‘teshir’ denilecek derecede gostermekten kacinilmadig:
goriilmektedir. Sosyal ag sitelerinin giintimiiziin bir gercegi oldugunu, bugiin de, gelecekte de varolacagini,
6zel yasam alanindaki yeri ve 6nemini artacagini da unutulmamasi gerekmektedir.

2.3. Sosyal Paylasim Aglari ve Mahremiyet

Sanal paylasim aglarmin, bilgi ve gorselligin her an her yerde herkesin paylastig1 bir ortam olarak
gittikge artmas1 sonucu bireyin goz oniinde bulunma istemini daha da pekistirdigi soylenebilir. Bireylerin
kendi istemleri ile gozden uzak olmak istemesi, beraberinde sosyal paylasim aglarindan uzaklasmay1 da
gerektirmektedir. Bireyler arasi haberlesmeler, davetlere katilimlar, etkinlik duyurular: vs. giderek sosyal
aglar {tizerinden ytriitilmekte ve bu durum agda olmayan bireylerin zaman iginde dislanmasiyla
sonuclanmaktadar.

Sadece arkadaslariyla iletisimde kalabilmek ve olup bitenlerden kopmayip haberdar olmayi
stirdiirebilmek istemiyle sosyal aglarda kalmak isteyenlerin sayisi az degildir. Bireyin Isteyerek ya da
istemeyerek de olsa, kendini bu ortamda var edebilmek, paylasim yapmak, ag tizerinden iletisimini
stirdiirmek ve sistemin disinda kalmamak tizere yavas yavas kosullandirdig1 ve bu durumu normallestirdigi
de goriilmektedir. Normallestirme ise bir siire sonra kabullenmeyi de beraberinde getirmektedir.

Bauman'in mahremiyetin yok olusu olarak tanimladig1 sanal diinya ve internet teknolojisi her seyi
goren/ goriintiileyen ama goriinmez olan bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Mahrem olan her sey artik

-781 -



potansiyel olarak kamusal alanda yapiliyor ve kamunun tiiketimine acik halde; sayisiz sunuculardan
herhangi birinde kayitli olan herhangi bir seyi internete 'unutturmak miimkiin olmadig1' icin sonsuza degin
de ulasilabilir kalmaktadir (Bauman, Lyon, 2013).

Teknolojik altyapinin dontisimii baglaminda toplumsallasmanin zaman ve mekanla iliskisi dikkate
alindiginda, kamusalligin taniminin teknolojiyi de igine alacak bicimde genisletilmesinin gerektigi aciktir.
Kamusal alan tanimlamalarinda, kamusalligin ortak bir mekana dayali biraradalik temelinde tartisildig:
goriilmektedir. “Mahremiyet, Siradan Gergeklik ve Medya” (2006) makalesinde Baris Kilicbay, klasik
ozel/kamusal alan ayriminda mahrem olarak kabul edilen durumlarin kamusal alana tasindig:
momentlerde ortaya c¢ikan siradan gergeklik anlatilarinin medyanin yeni soylemlerinden birini
olusturdugunu ifade etmektedir. Makalede, siradan gergekligin bir meta olarak kullaniminin sekillendigi
tarihsel, kiilttirel, siyasal ve ekonomik pratikleri ¢oziimlenerek eglence ve gercekligin nasil bir araya geldigi
ve medyanin gerceklik endiistrisini nasil yarattigim tartisilmakta ve bu baglamda mahrem ile kamusal olan
arasindaki sinirlarin kaybolduguna iliskin iddialar yeniden degerlendirilmektedir.”Mahremiyetin sinir1 ve
yogunlugu da yalniz bireyden bireye degiskenlik gostermekle kalmayip, bireylerin iginde bulunduklar
durumlara, zamanlara, ruh hallerine, mevcut kisilik yapilarina ve algilayis bicimlerine, dahasi, kiiltiirel
yapilara gore farklhilasmaktadir” (Toprak vd., 2009: 141- 142). Toprak ve ¢alisma arkadaslari, “Toplumsal
Paylasim Ag1 Facebook: Goriiliyorum Oyleyse Varim” adli galismalarinda, bilgisayar ve internetin
glinimiiz iletisim teknolojilerinin en 6nemli ve en yaygin tiriinlerinin basinda geldigini ifade ederek, iletisim
alaninda kokten bir doniisiime yol actigini ve yeni bir iletisim bi¢imi yarattigini soylemislerdir. Bu yeni
iletisim bicimi ise gormek ve gostermek, gozetlemek ve gozetlenmektir (Toprak vd, 2009: 156).

Sosyal paylasim sitelerinin giintimiizde yeni bir iletisim ve iliski bi¢imini ortaya cikardigi inkar
edilemez bir durumdur. Bu iliski ve iletisimin gerceklestigi ortamlar, kisiye 6zel olmasi nedeniyle hem
mahrem hem de tiiyelik bigimi ile herkese acik bir konumda olmasi nedeniyle toplumsal bir nitelige sahip
olmaktadir. Bu ikili durumun birbirine karistirilmasi ve sinirlarinin ¢gizilememesi beraberinde mahremiyete
iliskin yeni sorunlar1 da getirmektedir.

3. Facebook ve Ozel Yasama Iliskin Paylasimlar

Giintimiizde teknolojinin gelisimiyle, kisinin 6zel yasami daha goriiniir hale gelmeye baglamustir.
Bireylerin yeni varolma ve iligkilerini stirdiirme bicimi olan toplumsal paylasim aglarinda, biiyiik
cogunluktaki kullanicilarin gergek kimlik bilgilerini kullanarak profil olusturduklar1 ve aile, okul, isyeri vb.
gibi 6zel yasamina iliskin bilgileri sanal ortama aktardiklar: goriilmektedir. En popiiler paylasim ag1 olan,
arkadaslik ve sosyal paylasim siteleri icinde kullanim ve aktiflik bakimindan en ¢ok kullanilan Facebook’un
bunda biuyiik payr bulunmaktadir. Kullanicilarinin kendilerini yazarak var ettikleri Facebook’taki
profillerinde goriintir olmasini sectikleri bilgiler ve goriintiilerle gerceklestirdikleri kimlik olusturma
esnasindaki sinirlari yani mahremiyet algilar1 da tizerinde durulmasi gereken bir konudur.

Insanlarin kolay ve {icretsiz bir sekilde resim ve video gibi igerikleri yayimlamasima imkan veren
icerik paylasim sitelerinin énemli 6zelliklerinden biri, iceriklerin diizenlenmesi ve ytiklenmesi konularinda
hicbir teknik bilgi gerektirmemesidir. Bunun yani sira, medya dosyalarini paylasma ve tartisma icin gesitli
alanlar ve araglar sunulmaktadir. Ayrica, medya dosyalarinin dogrudan sosyal ag profillerinde, bloglarda ve
web sitelerinde yayimlanmasi miimkiin olabilmektedir. Cogu paylasim sitesinin ticretsiz olmasi ya da
ticretsiz secenegi iceren asamali bir fiyatlandirmaya sahip olmasi da igerik paylasim sitelerinin bir diger
onemli 6zelligidir (Akar, 2010: 93).

Fotograf ve videolar artik cogunlukla sosyal paylasim sitelerinde baskalariyla paylasilmak tizere
cekilmeye baslandii, bu duruma uygun pozlar verildigi de siklikla goriilmektedir. Sosyal paylasim
aglarinda goriinmedigi siirece artik fotograflarin hicbir degerinin kalmamaya basladig1 da soylenebilir.
Bunun en 6nemli gostergesi olarak, fotograflarin dijital ortamdan gercek albiimlerde yer alma oraninin
gittikce azalmasimi gosterebiliriz. Hatta gtinliik dilde “ facebook icin fotograf ¢ekme ” ifadeleri gok sik dile
getirilmeye baslanmistir. Yemek yeme ve eglence mekéanlarinda, garsonlar fotograf cekmekten nerdeyse
islerini yapamaz hale geldikleri goriilmektedir. Ayrica mekanlarin reklamlarinin yapilmasinda yer bildirimi
ve fotograflar onemli bir islev de gérmektedir.

Facebook, bircok arastirmaci tarafindan, demokratik ve ozgiirlikk¢ti oldugu iddiasiyla ana akim
medyaya alternatif bir durusun temsilcisi olarak kabul edilmektedir. “Goriintirliiklerini, erisilebilirliklerini
artiran teknolojik araglara biiyiik bir istek ve arzu ile yonelen, her an, her yerde goriiniir olmak kaygisi
tasiyan bir teshir toplumundan s6z etmek artik hi¢ de abart1 sayilmamaktadir” (Toprak vd., 2009: 152).

Facebook’un 2014 verilerine bakildiginda, giinliik yiikleme rakamlarinda Facebook, 2013'ten 2014'tin
ikinci yarisina kadar ytizde 75 daha artirmis durumda oldugu goriilmektedir. Kurumsal hesaplarin oldukca
artmasi ve bunlarin her giin fotografli paylasimlar yapmalarinin etkisi de azimsanacak seviyede olmadig da
bilinmektedir.
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SocialBakers'in, Facebook Places’da Tiirkiye'nin en fazla check-in (yer bildirimi) olunan yerlerine
iliskin istatistiklerine bakildiginda; Istanbul Airport'un 3421 check-in ile birinci oldugu listede ilk 5'te
yine Sabiha Gokcen gibi havaalanlar1 baskin sekilde yer aliyor. Listenin devaminda Taksim ve
yakinlarindaki Kiiciikbeyoglu gibi mekanlarin olmasi géze carpiyor.2

Facebook 2014 verilerini agiklarken, Tiirkiye'ye dair ilging bir siralamayi da ortaya c¢ikardig:
goriiliiyor. Facebook tizerinde gerceklestirilen yer bildirimi verilerine gore, 2014’te Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret
edilen yer Istanbul Sultanahmet Meydani olmustur. Yine Istanbul’da bulunan tema parki Vialand listenin
ikinci sirasinda yer alirken, ilk tgti tamamlayan mekan Fenerbahce Siikrii Saragoglu Stadyumu
olmustur. Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen mekanlar listesinin devamini ise sirasiyla Emirgan Korusu,
Uskiidar Sahili/ Kiz Kulesi, Sanliurfa Balikli Gol, Darica Hayvanat Bahgesi, Forum Istanbul Aligveris
Merkezi, Eytip Sultan Camii ve Ankara Genglik Parki olusturmaktadir.?

Sener ve Ozkogak (2012), Facebook fotograflarinda benligin ifsasin1 konu alan galismalarinda,
kisilerin paylastiklar1 fotograflarda vermek istedikleri ana mesajin ‘ben yalniz degilim, sosyalim,
eglenceliyim ve mutluyum’ oldugunu ifade etmislerdir. Arastirmaya gore fotograf paylasimi, kisiler
arasinda onemli bir sohbet ve etkilesim araci haline gelmistir. Kullanicilar bir taraftan fotograf paylasarak
sosyal bir benlik imaji sergilerken diger taraftan fotograflarin begenilmesini ve onlara yorum yapilmasini
beklemektedirler.

Son yillarda hizla artan selfie(ozgekim) fotograf cekimi, sosyal paylasim aglarinda fotograf
paylasiminin hizla artmasina neden oldugu soylenebilir.”Selfie, bir kisinin kamerali cep telefonu ya da dijital
fotograf makinesiyle kendisini ya da kendisiyle birlikte cevresini aym kadraj icerisinde goriintiileyip
fotografim cekmesidir. Bu kelime Tiirkge olmamakla birlikte, Ingilizce’de kullanilan bir kelimedir. Ancak
globallesmesinin etkisiyle birlikte Tiirkcede de yaygin bir sekilde kullanilmaya baslamistir” (Kirik, 2014: 89).
Bireylerin giindelik yasamlarinda sosyal durumlarini anlik olarak paylasabilmesini saglayan selfie, ayni
zamanda bireylerin gorsel imaj yaratabilme kapasitesini de genisletmektedir. Bu gorsel imajlar stirekli
yaratilarak sosyal paylasim aglarinda digerlerin begenisine sunulmaktadar.

Sutko ve Silva (2011), kullanicilarin kisisel bilgiler ve metinsel/gorsel paylasimlar disinda
konumlarini da paylastiklar: lokasyon bazli sosyal paylasim aglarinin kullanicilar fiziksel alanlar tizerinde
isaretlediklerini ifade etmektedir. Dolayisiyla bu uygulamalarin kent ve sosyallesme ile iliskisinde akademik
anlamda tizerine ¢alisilmis bir 6zellik oldugunu vurgular. Lokasyon bazli mobil uygulamalarm kamusal
alanda iletisimi arttirdigim1 ve kordinasyonu kolaylastirdigini tesadiifi karsilasmalara ve kentte
mobilizasyona olanak sagladigini ve kullanicilarin kentsel alana dair farkindaligini ve deneyimini artirdigini
belirtmistir. (Sutko, Silva 2011:808). Humphreys de lokasyon bazli mobil sosyal paylasim aglarin: gizlilik ve
gozetim kiilttirti tizerinden ele aldig1 arastirmasinda su bilgilere ulasmistir. Arastirma sonuglarina gore
kullanicilar “gizlilik” konusunda endiseye sahip degillerdir. Kullanicilar ya paylastiklar1 bilgilerin kontroliine
sahip olduklarini hissettigi ya da deneyimli internet kullanicilart olduklarmi distindiiklerini ifade
etmislerdir. Gizlilik konusuna kullanicilarin ilgisi diisiik diizeyde olsa da lokasyon bazli mobil sosyal
paylasim aglar1 goniillii ve katilimer bir gozetilme pratigi olarak degerlendirilebilmektedir. Kullanicilar
edindikleri avantajlar nedeniyle bundan rahatsizlik duymamakta ve uygulamay: kullanmaya devam
etmektedirler (Humphreys, 2011).

4. Yontem

Bu calismada bir toplumsal paylasim ag1 olarak Facebook’ta, mahremiyet algis1 baglaminda fotograf
ve yer bildirimi paylagimlar: arastirilmaya calisilmistir. Calisma, internet ortaminda katiliml gézleme dayal
bir etnografik alan arastirmasi olarak belirlenmistir. Belirli bir arastirma evreninden 6rneklem alip, elde
edilen sonuglar1 bu evrene genelleme amaci bulunmamaktadir. Facebook drneginde katilimcilarmin biiytik
bir cogunlugu profil (kimlik) bilgilerini sadece arkadaslarina goriintir kildig: icin, s6z konusu ortama {iiye
olunmustur. Iligkileri anlayabilmek ve paylagimlari irdeleyebilmek icin ortamin iginde bulunmanin bir
gereklilik oldugu diistiniilmektedir. Bunun icin arastirmanin kullanacagi en uygun arastirma yontemi,
katilimli gozleme dayali Internet etnografisi yontemi olarak belirlenmistir.

Internet etnografisi gerceklestirilirken, kisilik haklarmin, gizliliklerinin korunmasi ve katihim
izinlerinin alinmasit konusunda etik bakis agisina sahip olmasi gerektigi icin, arastirma siiresince
katilimcilarin miimkiin oldugunca arastirma hakkinda bilgilendirilmelerine ve izinlerinin alinmasma dikkat
edilmistir.

Bu calismada internet etnografisinin, bu tiir ¢alismalarda ¢ogu kez tek basina yeterli bir yontem
olmamasi nedeniyle, arastirmanin 6rneklemini olusturan 10 katilimciyla yapilandirilmis soru teknigiyle 9-12

2 www.socialbakers.com
Shttp:/ /www.teknoblog.com/ facebook-yil-sonu-degerlendirme-2014-86651/
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Subat 2015 tarihleri arasinda e-posta yoluyla miilakat gerceklestirilmistir. Ayrica on katihmcyla ytiz yiize
goriismeler yapilmustir.

Bu calisma baglaminda da, arastirmaya katilan 10 katilimcinin Facebook’ta olusturduklar: profil
sayfalar1 tizerinde gerceklestirilen analiz igin, durum giincellemeleri (yer bildirimleri), yiikledikleri
fotograflar ve profil bilgilerinden olusan ti¢ kategori belirlenmis ve bu gercevede ¢oziimlemeler yapilmistir.
Analiz icin on katihlmcinun profil sayfasinda Kasim 2014-Mayis 2015 tarihleri arasindaki Facebook
yer/mekan bildirimleri ve fotograflar1 incelenmistir. Inceleme sonrasinda, her bir katihimc icin yukarida
belirtilen ti¢ kategorinin icerdigi bilgiler degerlendirilmistir.

Yer-mekan bildirimleri katilimcilarin belirli bir zamanda nerede oldugunu ve/veya ne yaptigini,
kimlerle birlikte oldugunu, ne hissettigini Facebook tizerinden paylasmasi anlamina gelmektedir. Yapilan
paylasimlara bakildiginda, yapilan cesitli etkinliklerin zaman, kisi ve yeriyle ayrica yemek yenilen mekanin,
icinde bulundugu semt ile yazili olarak bildirildigi goriilmektedir.

Paylasimlarda mahrem olarak degerlendirilen konular ise sunlardir: Ev ici yasantinin her tiirlii
goriintimti, aile bilgileriyle ilgili igerikler, yer ve durum bildirimleri (su anda suradayim ve sunu yapiyorum
gibi), gerceklestirilen tatiller ile seyahatlerin bildirilmesi, is yasamindan paylasimlar. Ttim bunlar, bireylerin
bagkalar: tarafindan biiyiik dlgtide tanmip bilinmesini saglayan ipuglar1 oldugu igin arastirmada "mahrem"
olarak degerlendirilmistir.

5.Arastirma Bulgular1 ve Degerlendirme

5.1. Demografik Bilgiler

Aragtirmada kisilik haklarina saygi ve gizliligin geregi olarak, katiimcilara kadinlar igin K-1, K-2, K-
3, K-4, K5; erkeklere icin ise E- 1, E-2, E-3, E-4, E-5 seklinde kod adlar1 verilmis olup analiz ve ¢6ztimlemeler
sirasinda bu adlandirma kullanilmastir.

Katilimcilarin sosyo-demografik ozelliklerine bakildiginda: Kadin katilimcilarin yaslar: sirasiyla 43,
44, 47 ve 35, 25'tir. Kadin katilimcilarin biri tniversite ogrencisi, ikisi lise mezunu, ikisi tiniversite
mezunudur. Kadin katilimcilarin tigii calismakta olup, biri calismamakta digeri ise {iniversite dgrencisidir.
Erkek katilimcilarin yaslar1 sirasiyla 50, 44, 34,32 ve 47 yaslarindadir. Erkek katilimcilarin biri lise, tigii
tiniversite, biri de yiiksekokul mezunudur. Erkek katilimcilarin tamami ¢alismaktadir.

Kadin katilimcilardan ticti bekar, ikisi evlidir. Bekar olanlarin ikisi daha 6énce evlenmis ayrilmistir.
Erkek katilimcilarin ise ikisi evli ticii bekardir. Bekar olan erkek katilimcilarin biri daha 6nce evlenmis
ayrilmus ikisi hi¢ evlenmemistir.

5.2. Profil Bilgileri

Kadin katihimcilardan K1'in profil bilgilerine bakildiginda, okudugu lise, akrabalar1 ve ikamet ettigi
il, dogum giinti ve memleketine iliskin bilgilerin yer aldig1 goriilmektedir. K2 ise mezun oldugu okullar, is
bilgisi, nerede oturdugu ve dogum giinii bilgilerini paylasmistir. K3, medeni durumu, mezun oldugu okul,
ikamet ettigi il, memleketi ve dogum giinii ve yil ile ilgili bilgileri paylasmistir.K4, isi ve dogum bilgilerini
paylasmistir. K5 ise memleketi, ikamet ettigi ili paylasmustir.

Erkek katilimcilardan E1'in profil bilgilerine bakildiginda, Medeni durum, mezun oldugu okul, isi,
ikamet ettigi yer ve memleket bilgilerini paylasmistir. E2, medeni durum, nerde yasadigi, dogum tarihi
bilgileri, ikamet ettigi yer ve mezun oldugu okul bilgilerini paylasmistir. E3, medeni durumu, is bilgileri,
memleketi, ikamet ettigi yer, dogum tarihi bilgileri ve mezun oldugu okul bilgilerini paylagmustir. E4, ikamet
ettigi yer, memleketi, mezun oldugu okul ve is bilgilerini paylasmistir. E5, ikamet ettigi yer, memleketi,
mezun oldugu okul ve dogum tarihi bilgilerini paylasmustir.

Katilimcilarin profil bilgileri degerlendirildiginde, erkek ve kadin katilimcilar tarafindan okul,
medeni durum, is, dogum tarihi, ikamet ettigi il ve memleketine iliskin bilgilerin agik olarak paylasildig:
goriilmektedir. Katihmcilar bu bilgileri mahremiyet ile iligkili olarak algilamayip diger bireyler ile iletisim
kurmada bir bilgi paylasimi olarak degerlendirdigi anlasilmaktadir. Ayrica katilimcilarin tamami kendi ad
ve soyadlari ile profillerini olusturmuslardir. Cogunlugunun, sosyal yasamda yiiz ytize geldigi ve tanidik
arkadaslar1 ve akrabalarindan olusan arkadas listelerine sahip oldugu belirlenmistir.

5.3. Yer/Mekan Bildirimleri ve Fotograf Paylasimi

Kadin katilimcilardan K1’in facebook zaman tiinelinde Kasim 2014- Mayis 2015 tarihleri arasinda
paylastig1 yer/mekan bildirimleri incelendiginde; toplam 39 yer/mekan bildirimi yaptigi bunlarda 16
tanesinin fotografl olarak paylasildig: goriilmektedir.

K1 katilimcisinin genel olarak yer bildirimi yaptig yerler; kahve icilen mekanlar, igkili mekanlar ve
yemek yenilen mekanlar ile sinirlanmaktadir. Katilimcinin evine yakin mekénlar: tercih ettigi goriilmektedir.
Katilimc1 yer bildirimlerini genelde herkese acik olarak paylasmaktadir. K1 ile yapilan goriismelerde,
fotografli yer bildirimlerinin daha c¢ok begeni aldig1 belirtilmistir. Yer bildirimi yapmasmin nedenleri
soruldugunda ise “Herkes yapiyor, ben de paylasmakta sakinca duymuyorum” ifadesini kullanmistir. Yer
bildirimlerinde, genelde kisinin sadece kendi fotografini paylastigi da belirlenmistir. K1, durum ve yer
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bildirimleri ile mahremiyet arasinda bir baglant: kurmadigin belirtmistir. Ayrica ilgi duydugu kars: cinse
“egleniyorum, iyiyim, mutluyum” mesajin1 vermek istediginde daha ¢ok yer bildirimi yaptig1 ve fotograf
paylastigimi ifade etmesi de ilgi ¢eken bir durum olarak degerlendirilmektedir. K1 katilimcisinin yer
bildirimi disinda paylastig1 fotograflarin gogunlugu, kendi kendini ¢ekmis oldugu (selfie) fotograflardan
olusmaktadir. K1 katilimcisi ile yapilan goriismede hangi fotograflar1 daha ¢ok paylastigr soruldugunda,
“Mimkiin oldugunca bana gore iyi ¢ciktigim ve gtizel gortindtigium fotograflar1 paylasiyorum. Paylasacagim
fotograflar1 stizgecten gegiriyorum” ifadesini kullanmistir. Fotograf paylasimlarmin insanlarin daha ¢ok
dikkatini ¢ektigini ve begendigini de ifade etmistir.

K2 katilimcisinin yer/mekan bildirimlerine bakildiginda, toplam 32 yer/mekan bildirimi yapildig:
bunlardan 26 tanesinin fotografli olarak paylasildigi goriilmektedir. K2 katilimcist yer bildirimlerinde
genelde mekanin fotografim paylasmay: tercih ettigi goriilmiistiir. Ozel giinlerde arkadaglar1 ve ailesi ile
birlikte oldugunda fotograf paylasmayr uygun bulurken, erkek arkadas: ile gittigi mekanlarda fotograf
paylasmay1 mahremiyeti ile iliskili oldugu i¢in tercih etmedigini ifade etmistir. Arkadas ve aile bireylerinin
fotograf etiketleme istekleri tizerine, gittigi mekéanlarda fotograf paylasimi yaptigini belirtmistir. Katilimci,
gittigi her yerde yer bildirimi yapmadigimn, ilging ve degisik mekénlarin fotograflarim cekerek paylasmay1
daha cok tercih ettigini dile getirmistir. Yer bildirimlerinin mahremiyet ile iliskisini kabul ederken zaman
zaman gittigi mekanlarda keyifli oldugunda kendini engelleyemedigi ve paylasimda bulundugunu ve
bundan ¢ok da memnun olmadigini ifade etmistir. K2 paylasimlarinda kendine gore bir tedbir aldigini, yer
ve fotograf paylasimlarinda arkadaslar ve yakin arkadas olarak belirledigi iki grubunun oldugunu, genelde
yer bildirimleri ve fotografli paylasimlarda sadece yakin arkadaslarin gorebileceg§i paylagimlar yaptigimi
belirtmistir. K2 katiimcisinin fotograf paylasimlar: incelendiginde, genel olarak, bireysel fotograflarindan
¢ok arkadas, mekan ve ailesi ile birlikte oldugu fotograflarin gogunlukta oldugu gozlenmistir.

K3 katilimcisi, yer/mekan bildirimlerine bakildiginda fotografsiz olan yer/durum bildirimleri
genelde “hasta hissediyorum, kotii hissediyorum” gibi durum bilgilerini igerdigi goriiliirken fotografli
yer/durum bilgilerinin genelde evden ve isyerinden paylasildig1 goriilmektedir. Katilimcinin toplam 22 yer
bildirimi yaptig1 bunlardan 14 tanesinin fotografli oldugu goriilmektedir. K3 katilimcisi ile goriismeler
sirasinda daha 6nce facabook hesabi ele gecirildigi ifade edilmistir. Ele gecirilen facebook hesab1 araciligi ile
arkadaslari ile irtibata gecilmis para istenmistir. Ancak buna ragmen profil bilgileri ve paylasimlarinin tiimii
herkese agik olarak yapilmaya devam edilmektedir. K3 katilimcisinin mahremiyet ile ilgili diistinceleri
soruldugunda “Benim kimseden saklayacak bir seyim yok, daha once hesabim ele gecirildi artik
arkadaslarim biliyor, kimse bir daha para falan géndermez” ifadesi ise sosyal paylasim aglarinda giivenlik
ve mahremiyet konusunda yeterli bilgiye sahip olmadigini agik¢a ortaya koymaktadir. K3 katilimcisinin
fotograf paylasimlari genelde is cevresi ve ev ici fotograflar ile cogunluktadir. Kendisi ile ilgili
paylasimlarinda zaman zaman digerlerine mesaj verme amacinda oldugunu da dile getirmistir.

K4 katilimcis1 bu tarihler arasinda toplam 40 yer/mekan bildirimi yapmuistir. Yapilan bildirimlerin
tumi fotografli olarak gerceklesmistir. K4 katilimcisinin da K3 katilimcist gibi daha 6nceki aylarda facebook
hesab1 ele gecirilmistir. K4 katilimcis1 facebook hesabini tekrar acarak paylasimlarina devam etmektedir.
Daha 6nceden herkese acik paylasimlarda bulunurken, ikinci defa actig1 facebook hesabinda paylasimlarimi
arkadaslarmin gorebilecegi sekilde gerceklestirmektedir.K4 katilimcist herhangi bir yerde calismamakta,
evinden tiretim yapmaktadir. Uriinlerini ise facebook hesabindan gorsel olarak paylasmaktadir. Goriismeler
sirasinda, K4 katilimcis1 fotograf c¢ekme aliskanligini, trtinlerini paylasirken edindigini ve yer
paylasimlarinda da fotograf eklemeden duramadigini, fotograf cekme ve paylasmay1 ¢ok sevdigini dile
getirmistir. Ayrica yogun olarak instagram uygulamasi da kullandigini1 ve orada paylastig1 fotograflari
eszamanli olarak facebook hesabinda da paylastigini ifade etmistir.

K5 katilimcisi belirlenen tarihler arasinda toplam 30 yer/mekan bildirimi yapmistir. Paylasimlarin
20 tanesi fotografli olarak gerceklesmistir. K5 katilimcis1 ayni zamanda instagram kullanicis1 oldugu icin
paylasimlarini her iki yerde de es zamanl olarak gerceklestirmektedir. Yer/mekan bildirimleri ile paylasilan
fotograflarin buiytik ¢ogunlugu selfie olarak cekildigi goriilmektedir. Ayrica yapilan tim paylasimlarin
herkesin gorebilecegi bicimde “herkese acik” ayarlamasi kullanilarak yapilmaktadir. Katilimer ile yapilan
goriismelerde, “Facebook’a bir kere tiye olduktan sonra, digerlerinin neler yaptigina bakarak zamanla
benzer seyler yapmaya ve bilincli ya da bilingsiz bir sekilde yer/ mekén bildirimini aliskanlik olarak
yapmaya basladigimizi diistintiyorum” ifadesi dikkat gekicidir

Yer/Mekan bildirimleri ile fotograf paylasimlarinda, erkek katilimcilar ile yapilan gortismeler ve
facebook profil sayfalarinin incelenmesi sonucu elde edilen bulgular degerlendirildiginde;

E1 katilimcisinin belirlenen tarihler arasinda 45 yer/mekan bildirimi yaptig1 goriilmektedir. Yapilan
yer/mekan bildirimlerinin ttimii fotograflidir. Katilimcimin genellikle ailesi ve ¢cocuklarr ile gittigi mekéanlar
ve amatdr olarak gerceklestirdigi balikcilik ile ilgili fotograflar1 daha ¢ok paylastig1 goriilmektedir. Yer
bildirimlerinde mekénlar disinda ©zel alani olan evin iginde de fotografli olarak paylasimlarin bulundugu
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gozlenmistir. Katilimcinin tiim paylasimlarmni arkadas: olmayanlar da gorebilmektedir. Katiimcinin
mahremiyete iliskin konulara 6zen gosterdigini ifade ederken, ev ici fotograflarimin kendisi icin mahremiyet
olarak degerlendirilmemesi bir celiski olarak dikkat ¢ekmektedir.E1 katilimcisi, paylastig1r fotograflarn
altina yapilan yorumlarin da hosuna gittigini, sohbet ortaminin olustugunu ve eglendigini belirtmistir.

E2 katilimcisinin 45 yer/mekan bildiriminden 7 si fotografsiz digerleri fotograflidir. E2 katilimcisi
genel olarak her zaman gittigi mekdnda daha ¢ok yer bildirimi yapmuis ve burada gekilen fotograflari
paylasmustir. Ev icine ait fotografli yer bildirimi bulunmamaktadir. Yapilan yer bildirimlerinin timii yeme
icme mekanlarindan gergeklesmistir. Katilimecr kendi istegi ile fotograflar ve yer/mekan bildirimi yaptig1
icin bunu mahremiyete iliskin bir konu olarak gormedigini ifade etmistir. “Sonucta paylastigim kadarini
bilebilirler” ifadesi kontroliin kendisinde oldugu inancin agik bicimde gostermektedir. Kontrol sahibi olma
durumu mahremiyete de sahip olma diisiincesini beraberinde getirmektedir. Paylasilan bilgilerden
dogrudan zarar gérmeme durumu da mahremiyetin siirlarimi genisletebilmektedir. E2 katilimcis1 “Yer
bildirimi yapiyorum. Zaten ben tanimadigim kimseyi kabul etmiyorum. Listemde hep tanidigim ve
giivendigim insanlar var. O ytizden benim igin bir sikint: teskil etmiyor” ifadesi kontroliin kendinde oldugu
inancini pekistirmektedir. E2 katilimcist yer/mekan bildirimi yaparken yakin yerlerde bulunan arkadaslar
ile ytiz ytize goriisebilme imkanini da dustndugtinti belirtmistir. Paylasimlar1 incelendiginde, “ ben su
mekandayim arkadaslar1 beklerim” gibi ifadelerinin oldugu gortilmiistiir.

E3 katilimcisi belirlenen tarihler arasinda toplam 115 yer/mekan bildiriminin 45’i fotografli 70'i
fotografsiz oldugu belirlenmistir. Katilimcinin giinliik olarak bulundugu her mekanin bildirimini fotografli
ya da fotografsiz olarak paylastig1 gortilmiistiir. Paylasilan mekénlarin yeme icme mekénlari, spor yapilan
mekanlar, is ve ev mekani oldugu belirlenmistir. Katilimcinin facebook {izerinden giinliik aktivitelerinin
tumini gormek miimkiindiir. E3 kullanicisina neden yer/mekan bildirimi yaptigi soruldugunda;
“Telefonumun sarji oldugu siirece gittigim her yerde 6nce yer bildirimi yapiyorum. Gittigim ©zel yerler
olursa mutlaka facebook’da paylasiyorum. Paylasim yapmak benim igin aliskanlik durumuna geldi”
cevabimi vermistir. Katilimcr ayrica mekén bildirimini, yakin yerlerde ya da o mekénda bulunan arkadaslar1
ile bulusup goriisebilme imkaninin da olabilecegi diistincesi ile gerceklestirdigini dile getirmistir.

E4 katilimcis1 50 fotografli 48 fotografsiz yer/mekan bildiriminde bulunmustur. Katilimcinin
yer/mekan bildirimlerinin yaklasik yarisina yakini isyerinden gerceklesmektedir. Isyerinin tamtim ve
reklamimi yapmak amaciyla katilimcinin facebook’u bir ara¢ olarak kullandigr goriilmektedir. Diger
yer/mekan bildirimlerini ise genelde arkadaslar1 ve ailesi ile mekénlarda yemek ve eglence paylasimlari
olusturmaktadir. Paylasimlar genelde herkese acik olarak yapilmaktadir. Katiimcinin yer/mekan
bildirimlerinde siklikla etiketlendigi de goriilmektedir. Katilime: ile yapilan goriismelerde yer/mekéan
bildirimlerinin mahremiyet ile iliskili olmadigini ifade etmistir. “Arkadaslarim benim gostermek istedigim
kadarim bilebilir.” ifade ise katiimcimin kontroliin kendinde oldugu ve sosyal paylasim aglarinda
olusturmak istedigi kimligi kendinin sectigi izlemini vermektedir.

E5 katilimcisinin 67 yer/mekan bildiriminde 47’si fotografli digerleri fotografsizdir. Paylasimlarin
geneli arkadaslarla yeme/icme mekanlarindan yapilmistir. Cocuklar: ile de yer/mekan paylasimlari
bulunmaktadir. Katiimcinin paylasimlar: genelde herkese agiktir. E5 katilimcist yer/mekan paylasimlarin
neden yaptift sorusuna su sekilde cevap vermistir.”Orda bulunmaktan keyif aldigim bir yerdeysem
paylasim yaparim. Mutlulugumu o an arkadaglarimla paylasmak isterim. Bu durum “arkadaslar keyfim
yerinde, egleniyorum” demektir.” Katilimeci, paylasimlarinda baskalarina mesaj verme kaygisini bazi
durumlarda yasadigin da ifade etmistir.

6. Degerlendirme ve Sonug

Giintimiizde mahrem ile mahrem olmayan, kamusal ile 6zel alan arasindaki ayrimlarin giderek
belirsizlesmesi nedeni ile bireylerin kendi varligmin ve mahremiyetinin sinirlarmi belirlemesi gittikce
giiclesmektedir. Birey digerlerinin davranislari ve sergiledikleri tutum sonucu, bir stire sonra (belki de
farkina varmadan) kendi yasamlarini da mahremiyet sinirlarini diisiinmeden sergilemeye baslamaktadir.
Sosyal paylasim aglarmin, mahremiyet algisinin farklilasmasi nedeniyle, goriintimiin igerigi, beden
glizelliginin 6nemi, bireyselligin yayginlasmas: gibi etkilerinin arttigini sdylemek miimkiindiir. Sosyal
paylasim aglari, bireylerin mahremiyet alaninin sinirlarini genisletmektedir. Sanal ortamda adeta “gosterme
ve goriinme ” tizerine kurulu bir ortam yaratilmaktadir. Sosyal paylasim aglarini kullanan pek ¢ok bireyin,
cevresindekilere stirekli kendini anlatmak, tamitmak ve begendirmek zorunlulugunu hissettigi
goriilmektedir.

Katilimcilarin genel olarak yer/mekan ve fotograf paylasimlari degerlendirildiginde, yer/mekan
bildirimlerinde fotografli paylasimin tercih edilmektedir. Fotograf ile birlikte gidilen mekanin bildirilmesi,
bu durumun bir gesit kanitlanmasi anlamina gelmektedir. Ayrica bireyler ev disindaki yerlere giderken daha
ozenli giyinmekte, sag, makyaj gibi bedensel goriiniime dikkat etmektedir. Bu durum fotograf ¢ektirme ve
paylasma istemini daha da artirmaktadir. Katihmcilarla yapilan goriismelerde, 6zellikle kadimn katilimcilarm
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iyi gortindiigii ve mutlu oldugu anlarda fotograf cektirme ve bunu yayinlama isteminin daha da arttig1 ifade
edilmektedir. Fotografli paylasimlarin diger bireyler tarafindan daha ¢ok begenildigi ve yorum aldigi, bu
durumun ise katihmcilar: daha ok memnun ettigi goriilmektedir.

K2 katilimcist disindaki diger katilimcilarin paylasimlarinda, mahremiyet ve paylasimlar arasinda
dogrudan bir iliski kurulmadig: kendi ifadelerinden ve paylasimlarindan agikc¢a anlasilmaktadir. K1, K5 ve
E3 katilmcilarinin ise selfie cekimlerine digerlerine oranla ¢ok daha fazla yer verdigi gortilmektedir.
Katilimcilarin  Facebook profilleri incelendiginde, sosyallestikleri ve eglendikleri anlarm, fotografli
yer/mekan paylasimlarinin daha fazla oldugu goriilmektedir. Takip edilmek ve begenilmek insanin
dogasinda vardir. Sosyal paylasim aglarinda bireyin 6zel hayatinda gerceklestirdikleri eylemlerin diger
bireyler tarafindan begenilmesi, bireyin kendine olan giivenini artirmasi ve bu durumdan memnuniyet
duymalarimi saglamaktadir. Kendini ¢n plana c¢ikarma ve begenilme ihtiyaci, bagkalari tarafindan
onaylanmak sosyal paylasim aglarinda bireylerin beklentileri arasinda yer almaktadir. Sanal ortamlarin ¢ok
farkli secenekler sunmasi, bireylerin istemleri ve hayallerine yakin bir gergeklik sunmada ¢nemli islev
gormekte ve psikolojik olarak rahatlamay1 da beraberinde getirebilmektedir. Eglence, sosyallesme ve yemek
yemenin artik ihtiyacin tesinde bir gostergeye doniismiis olmasi nedeniyle giintimiizde bireyler nerede
olduklarmi, nasil eglendiklerini ve ne yediklerini cevrelerindeki kisilere duyurmak ihtiyaci
hissetmektedirler. ~ Kullanicillarin belirli bir kismi yer/mekan bildirimlerini mevcut arkadaslarn ile
sosyallesmek icin bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Bireylerin bunu yapmalarmin bir nedeni de, nerede
oldugunu arkadaslarina bildirmek ve bu sayede yakin yerlerde olanlarla bulusmayi saglamaktir. Yani sosyal
paylasim aglar ile kurulan iletisim yiiz yiize iletisime giden bir yol olarak da kullanilmaktadir. Ayrica
katilimcilarin sosyal olduklarii digerlerine kanitlamanin bir yolu da sosyal paylasim aglarinda gortintir
olmaktir. Bireylerin kendilerini aile, is ve arkadas ortamlarinda gesitli olgiilerde ifade etme ve anlatma
firsatin1 bulamadiklar: distintildiigtinde; Facebook, kullanicilarina, var olduklarini kanitlayabilme, eglenme
olanaklarina sahip olduklarmi ve statii iceren arkadas gruplarina ait olduklarini, diger arkadaslarina
gosterebildikleri bir ortam sunmaktadir. Katilimcilarin bir kismi ise mekanla ilgili deneyimini paylasmak ve
mekan hakkinda baskalarina bilgi vermek, mekana tanitmak i¢in yer bildirimi ve fotograf paylasimi
yaptigini bildirmistir. Yer/mekan bildiriminde kamerali cep telefonlarin etkisi de oldukca fazladir.
Kullanicilarin paylasimlari telefon araciligi ile gerceklesmektedir.

Fotograf ve bulundugu mekéam paylasmada diger bir neden ise digerlerine mesaj verme kaygisidir.
Eski sevgili, eski es ve/veya dargin oldugu arkadaslara “mutluyum, egleniyorum” mesajini iletmenin bir
yolu olarak fotograf ve yer bildirimleri bir arag¢ gorevi gormektedir. Katilimcilar arasinda bu kaygi ve istemle
bazi zamanlarda paylasim yapildigi dogrulanmistir.

Mahremiyetle baglantili sorulara verilen yarnitlar incelendiginde, genel olarak katihimcilarin kendi
duygu ve distinceleri cercevesinde paylasim yaptiklari, miistehcen iceriklere yer vermeksizin kendilerini
ifade etmek ve eglence amaciyla Facebook’da yer/mekan bildirimine egilimli olduklar1 gozlenmektedir.
Bireylerin, sosyal paylasim aglarinda tiretilen, siirekli yenilenen davranis kaliplarina olan ilgisi ve her yerde
goriiniir olma kaygis;, mahremiyetin dontistimiinde ve simirlarinin genisletilmesinde onemli bir rol
oynamaktadir. Bireylerin sosyal paylasim aglarinda digerlerinin paylasimlarin takip ederek zaman ile bazi
paylasimlar1 ve gerceklestirilen davramnislari normallestirdikleri de gortilmektedir. Normallestirilen bu
davrarns bicimleri bir siire sonra bireylerin farkina varmadan kendilerinin de gerceklestirdigi davranislar
haline gelmektedir. “Herkes yapiyor benim de yapmam da sakinca yok” diistincesi bireyleri psikolojik
olarak rahatlattig1 diistintilmektedir.

Bireyler digerleri tarafindan uyarilmadiklar: ya da baslarma olumsuz bir durum gelmedigi siirece
internette gizlilik konusunda kaygilanmamaktadirlar. Paylasimlarinda mahremiyet ile ilgili kayg:
duymadigin belirten kullanicilar, kendileriyle ilgili kisisel verilerin kontroliinii, sadece giindelik yasamda
iletisim halinde olduklari ya da ge¢miste tanmidiklari arkadaslarini listelerine alarak sagladiklar:
goriilmektedir. Bunun yaninda kisisel bilgiler, 6zel, ev ve is yasamu ile ilgili bilgi ve goriintiilerin herkesin
gorebilecegi bicimde paylasanlarin mahremiyet konusundaki algilar: farklilik gostermekte, paylasimlarinin
kendilerinin kontroliinde oldugunu diistindiikleri i¢in kaygt diizeyi de azalmaktadir.
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