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BIR SIYASAL ILETiSIM YONTEMI OLAN SiYASAL REKLAMLARIN GOSTERGEBILIMSEL
OLARAK ANALIZi "AK PARTI/CHP/MHP ORNEGI"
A SEMIOTIC ANALYSIS OF POLITICAL ADVERTISEMENTS AS A WAY FOR POLITICAL
COMMUNICATION: THE CASE OF "AK PARTY/CHP/MHP"
Merve AKGUL'

Oz

Siyasal reklamlar, siyasal kampanya siirecinin en etkin araclarindan biridir. Siyasal reklamlar, kitle iletisim araglar
kullanilarak uygulanan bir "propaganda" bicimi olarak da adlandirilmaktadir. Bu propaganda ile se¢men tizerinde ikna yontemi ile etki
birakilmaya calisiimaktadir. Calisma, siyasal iletisimin temel aract olmalar1 nedeniyle, se¢cim kampanyalari siirecinde yayimnlanan siyasal
reklamlar tizerinden yiirtitiilecektir.

Bu calismada, 1 Kasim 2015 Genel Segimlerinde en ¢ok oyu alan 3 biiyik partinin (Ak Parti CHP, MHP) se¢im
kampanyalarinda yaymladiklar1 reklamlar incelenecektir. Ug partinin en belirgin ve &ne ¢ikan bir reklam filmi kullamlarak,
gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenecektir. Gostergebilimsel analiz yonteminden yola cikilarak, reklam filmlerinin 6ncelikle
genel betimlemesi ve anlat1 yapis: incelenecek ve gosterge ¢oziimlemesi renk, hedef kitle ve anlamlandirma basliklar1 altinda analiz
edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Propaganda, Siyasal Reklamlar, Siyasal Iletisim, Siyasal Parti, Gostergebilim, Analiz.

Abstract

Political ads are the most effective tools of a political campaigns. Political ads are called as a form of propaganda that use
mass communication media. This is a way that is being used to influence voters. The paper will carry out political ads during political
campaigns because it is an integral part of political communication.

The study will analyse 3 major parties’ (AKP, MHP, CHP) political campaign ads during the 1 November 2015 Elections. A
semiotic analysis will be done by scrutinising the most important political ad film of the three major parties. Using semiotics, the
narrative and the general descriptions about the ads will be studied. In addition, the ads will be analysed in terms of colour, target
audience and how they are interpreted, through visual analysis.

Keywords: Political Propaganda, Political Ads, Political Communication, Political Party, Semioitcs, Analysis.

GIRIS

Ranciere, "Siyasal olan nedir?" sorusuna; "Siyasal olan, ayr tiirden iki siirecin karsilasmasidir.
Birincisi hiikiimet stirecidir. Cemaat halindeki insanlarin bir araya gelisini ve rizalarmi orgiitlemekten
ibarettir ve temelinde yerler ile gorevlerin hiyerarsik dagilimi vardir. Bu stirece polis* admi verecegim.
Ikincisi esitlik siirecidir. Herhangi birisinin herhangi bir baskasiyla esit oldugunun varsayilmasi ve bu
esitligin dogrulanmasi kaygisinin kilavuzluk ettigi pratiklerin oyunundan ibarettir. Bu oyunu anlatacak en
uygun ad, dzgiirlesmedir. (Ranciere, 2007: 71). Siyasal olan, esitligin dogrulanmasinin verilmis bir zararin,
bir haksizligin incelenmesi bigimine biirtinecegi sahnedir. O halde elimizde {i¢ terim var: polis, 6zgiirlesme,
siyasal olan. Eger bunlarin birbiriyle i¢ iceligi {izerinde israrliysak, 6zglirlesme siirecine siyaset adin
verebiliriz (Ranciere, 2007: 72)" yanitin1 vermistir.

Siyasal iletisim ise, genel olarak siyasi partilerin yuriittiikleri propaganda stiregleri olarak
adlandirilabilmektedir. Cankaya'ya gore; "Siyasal iletisim, bireylerin ya da topluluklarin girdigi iktidar
miicadelesinin 6zel bir aracidir. Propagandadan dedikoduya, alt-iist iliskilerden iktidar kurumlarmdaki
isleyise, baski gruplarinn faaliyetlerden halkla iliskilere, basina haber yaratmadan Tv agik oturumlarina,
beyin yikamadan siyasal reklamciliga, cok genis bir yelpaze icindeki siyasal amagl tiim iletisim etkinlikleri
bu kapsamda yer almaktadir." (Cankaya, 2008: 15).

20. ytizyihin ikinci yarisindan sonra teknolojinin gelismesi ile birlikte politikacilarin ytirtitmiis
olduklar1 siyasal kampanya siireclerinde farkliliklar meydana gelmistir. Teknolojinin gelisimi ile birlikte
politikacilar, mesajlarin kitle iletisim araclar1 dogrultusunda daha genis kitlelere iletmeye baslamislardir. Bu
dogrultuda siyasal reklamlar hayatimiza girmis ve adaylarin ya da partilerin kendilerini ifade etme,
mesajlarini daha genis kitlelere iletebilme firsatlarini saglamistir. Aziz'e (2007) gore; "Genel olarak
medyadaki siyasal reklamlar ilk olarak ¢zel girisimin elinde bulunan gazetelerde yer almistir. Elektronik
medya icinde ¢zellikle de televizyonda siyasal reklam olgusu ilk olarak ABD’de baslatilmistir. Siyasi
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partiler, radyo ve televizyonda yer alan siyasal reklamlardan iki yolla yararlanmustir. ilki, radyo veya
televizyondan yer ve zaman satin alinmasi ikincisi ise program satin alinmasidir." (Vodinal-Cétok, 2015:
503).

"Tiirkiye'de ise, 1970°li yillarda televizyonun da Tiirk halkinin giindemine girmesi ile birlikte
tilkemizdeki secim kampanyalar1 biraz daha renk kazanmistir (Kalender, 2005: 93). Topuz'a (1991) gore; ilk
profesyonel nitelikli secim kampanyas: 1977 secimlerinde olmustur. 1977'de Adalet Partisi adina ilk siyasal
kampanya Cen Ajans tarafindan yapilmistir. Ajans Adalet Partisi adina gazete reklamlari, afisler ve teyp
bantlar1 hazirlatarak ilk defa Tiirkiye’de profesyonel nitelikli bir kampanya yurtutmustiir." (Akinci-Akin,
2013: 333). Fakat Turkiye'de, gerekli yasal diizenlemeler dogrultusunda secim kampanyalar: 1983 yilinda
legal hale getirilmistir. Giintimtizde ise kitle iletisim araglari ile partiler/adaylar istenilen mesaji rahathikla
verebilmektedir.

Bu calismada siyasal reklamcilik olgusu ele alinmistir. Arastirmanin amaci, 1 Kasim 2015 Genel
Secimleri 6ncesinde partilerin/adaylarin siyasal reklamlar araciligi ile mesajlarini se¢mene nasil aktardigini
ortaya koymaktir. Arastirma, partilerin daha ¢ok kendilerini hedef kitleye ne kadar, nasil, hangi dogrultuda,
hangi gosterge unsurlari ile aktardiklar: ile dogrudan ilgilidir. Boylece siyasal reklamlarinin belirledikleri
stratejiyi, verdikleri iletileri anlamaya c¢alismak ve iletilerin karsilastirilmasi hedeflenmektedir. Bu
dogrultuda c¢oziimlemenin ara baghklarini "genel betimleme, anlati yapisi, renk, hedef kitle ve
anlamlandirma" bagliklar1 olusturmaktadar.

1-SIYASAL ILETISIM YONTEMI OLARAK SIYASAL REKLAM

Siyasal iletisim, "belli ideolojik amaclarin, toplumda belli gruplara, kitlelere, tilkelere ya da bloklara
kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak tizere siyasal aktorler tarafindan
cesitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisimdir." (Aziz, 2003: 3). "Siyasal iletisim,
siyaset bilimi ile iletisim alanlarmin kesistigi ortak noktada bulunmaktadir. Diger yandan sosyoloji basta
olmak tizere sosyal psikoloji, sosyal antropoloji, psikoloji, tarih, egitim bilimleri, halkla iliskiler, reklamcilik,
iletisim yonetimi, propaganda gibi alanlar ile yakindan ilgili disiplinleraras: bir alandir." (Can, 2012: 36).
Reklam, bilindigi tizere en eski propaganda aracidir. Siyasal iletisim uygulamalarinda imaj faktorii 6nemli
bir yer tutmaktadir ve bu sayede reklam ve halkla iliskilerden de biiyiik 6lciide yararlamilmaktadir.
Dolayisiyla bir siyasal iletisim yontemi olan siyasal reklamcilik propaganda siirecinden dogmustur.
Propaganda ikna temelli oldugundan, bu siireg icerisinde siyasal reklamlar se¢menin, istenilen tercihi
yapmasini saglayacaktir.

Kaid'e (1981) gore; "Siyasal reklam, aday ya da parti tarafindan medyadan yer ve zaman satin
almarak, se¢menlerin tutum ve davranislarimi s6z konusu aday veya parti lehine olusturmak amaciyla
gelistirilen mesajlarin hazirlanmas: veya yayinlanmasiyla ilgili bir siyasal iletisim faaliyeti olarak
tanimlanmaktadir." (Balci-Bal, 2007: 7). Boylece aday ya da partilerin yapmis oldugu mitingler, afisler, el
ilanlari, brostirler, bildiriler ve reklam filmleri gibi her sey birer siyasal reklam olma amaci giidmektedirler.
Nedimoglu'na (1990) gore; siyasal reklamlar, maliyeti yiiksek, kisa, basit, gorsel, isitsel ve dilsel anlatimlarla
segmeni kisa siirede ikna etmeyi amaglayan garpici, kolay anlasilan, akilda kalic siyasal iletilerdir (Yalin,
2006: 172-173). "Yeni iletisim teknolojileri yayginlik kazansa bile, giiniimiizde televizyon, secim
kampanyalarinda ve siyasal iletisim stireclerinde oldukca etkilidir. Cogunlukla yeni secmenler oy verme
kararlarin1 alirken artik yazili medyada aktarilan enformasyonu degil, televizyonlardaki karsilasmalar:
dikkate almaktadir." (Koker, 2007: 113).

Ciftlikci'ye (1996) gore; Siyasal reklamin temel amaci siyasi partinin, liderin, adaylarin mesajlarimni
segmenlere ileterek onlarin oylarini kazanmaktir. Bu temel amaci su sekilde detaylandirmak miimkiindiir.

*  Yeni bir Siyasal partiyi, lideri, aday1, ve yeni vaatleri kamuoyuna tanitmak,

* Hedef kitlelerin oy verme giidiilerine seslenerek miimkiin oldugunca genis kitlelerin destegini
kazanmak,

* Siyasal parti, lider ve adaylar icin imaj olusturmak,

* Diger kampanya calismalarin desteklemek,

* Halkla iligkiler kapsamindaki ytiz ytize iletisimle ulagilamayan se¢menlere ulasmak ,

» Parti hakkindaki olumsuz 6n yargilar1 ve diistinceleri diizeltmek ve olumlu yonde degistirmek,

*  Secmenleri bilgilendirmek, onlari siyasal katilima yonlendirmek." (Erding, 2010: 55-56).

Yukarida da belirtildigi gibi siyasal reklamlar, adaylarin ya da partilerin secimi kazanmalarini temel
amag edinmislerdir. Siyasal reklamlar genel olarak pozitif ve negatif olmak tizere 2 gruba ayrilmaktadir.

Gunsch et al'a (2000) gore; "Pozitif reklamlar insanlari, adaylarin giiglii liderlik becerisine ve diger
lehte niteliklere sahip olduguna ikna etmek amaciyla kullanilirlar. Bu tiir reklamlar parti/ adaylarmn
yaptiklar1 veya yapacaklar: iyi seylere odaklandigindan; imali ya da acik bir bigimde rakip parti veya
adaydan bahsedilmez." (Balci-Bal, 2008: 8). 1 Kasim 2015 Genel Segimleri igin AKP'nin yayinlatmis oldugu
"Bu Memleket Hepimizin" reklam filmi 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Reklam filminde herhangi baska
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bir parti ya da adaya saldir1 veya karsilastirma yapilmadan, kendi deger ve yargilarini ifade eden bir reklam
filmi olusturulmustur. Bu nedenle pozitif reklam olma 6zelligi tasimaktadir.

Surlin ve Gordon'a (1977) gore; "Negatif reklamlar; rakip adaylarin kisisel 6zellikleri, ortaya attiklar1
diistinceler veya tiye olduklari partilere yonelik saldirilar: igeren reklamlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir."
(Balci-Bal, 2008: 8). Negatif reklamlar da Johnson-Cartee ve Copeland tarafindan kendi icerisinde 3 gruba
ayrilmistir. Bunlar; "dogrudan saldir1 reklamlar1”, "dogrudan karsilastirmali reklamlar" ve "imali
kargilagtirma reklamlar1"dir.

Johnson-Cartee ve Copeland'a (1997) gore; "Dogrudan saldir1 reklamlar;; hedef adayin
karakterlerine, giidiilerine, yakin cevresine, partisine ve faaliyetlerine reklamverenin 6zellikleriyle hemen
hemen hi¢ mukayeseye girmeden dogrudan saldiriy: igermektedir." (Balci, 2007: 127). 7 Haziran 2015 Genel
Se¢imleri icin CHP'nin yaymlatmis oldugu "Milletce Alkisliyoruz" reklam filmi ornek olarak
gosterilebilmektedir. Reklam filminin basindan itibaren alkis seslerine yer verilmektedir. Her kesimden isgi
sinif1 gosterilerek "milletge alkisliyoruz" ctimlesi ve alkis sesleri dogrudan dénemin iktidar partisine yonelik
protesto olarak aktarilmaktadir. Bu nedenle negatif, dogrudan saldir1 reklami olma 6zelligi tasimaktadir.

Johnson-Cartee ve Copeland'a (1997) gore bir baska negatif reklam olma unsuru tasiyan dogrudan
karsilastirmali reklamlar; "6zellikle adaylardan birini digeriyle karsilastirarak, rakibin giicstizliigti ya da
yetersizligine vurgu yapmaktadir. Buna yaparken de reklamveren aday (reklamveren ister bir siyasal parti,
siyasal eylem komitesi veya bireysel aday olsun) boyle karsilastirmalarda her zaman 6nde, iistiin ve farkl
gosterilmektedir (Balci, 2007: 129). 1989 Yerel Segimleri icin DYP'nin yayimlatmis oldugu “Ulken, Belden,
Ailen icin Bize Giiven” baghgi tasiyan ilan ornek olarak gosterilebilmektedir. Bir taraftan dénemin rakip
partisi ANAP'1 karalayan reklam, diger taraftan da kendilerinin ne kadar iyi oldugunu gosteren mesajlar
vermistir. Rakip partiyle alalen bir karsilagtirma s6z konusu oldugundan, dogrudan karsilastirmali reklam
olma 6zelligi tasimaktadir.

Devran'a (2003) gore ise 3. negatif reklam olma unsuru tasiyan imali karsilastirma reklamlari; "Tmal1
olarak taraflar arasinda karsilastirma yapmay: strateji edinen kampanya yonetimi, reklamlarda kendi
adaylarinin basarili icraatlarma ve karakteristik 6zelliklerine stirekli vurgu yapmaktadirlar. (Balci, 2007: 130).
1Kasim 2015 Genel Segimleri icin CHP'nin yayinlatmis oldugu "Biz Variz Yapariz" reklam filmi 6rnek olarak
gosterilebilmektedir. Reklam filminin 14-24 saniye arali§inda "Habire borca takla attirip duruyoruz. Resmen
gtivercine donduk" ve "Haklisiniz. Kredi kart1 borglar: artik iflahimizi kesti. Ama bir ¢6ztimiimiiz var. Borg
faizlerinin en az %80'i silinecek. Olmaz 6yle sey diyenlere CHP, bankalarla da konusmus dersiniz" ctimleleri
ile kendi basarili icraatlarindan bahsetmekte fakat donemin rakip iktidar partisi ile de imali karsilastirma
yapilmaktadir. Bu nedenle negatif, imali karsilastirmali reklami olmaz 6zelligi tasimaktadir.

Dolayisiyla, Tiirkiye'de yapilan siyasal kampanya stire¢lerinde partilerin mesajlarin iletebilmeleri
icin hazirlanan pozitif reklamcilik anlayisinin yaninda, negatif reklamcilik anlayist da benimsenmistir.

2- GOSTERGEBILIM

1nsan0glu milattan 6ncesinden itibaren iletisim kurmak amaciyla duvarlara bazi resimler ¢izmistir.
Daha sonra bir anlatim araci olarak sekil ve sembolleri gelistirmisler ve sonrasinda ilk gorsel alfabeyi
meydana getirmislerdir. Boylece gorseller ile iletisim kurma cabalar1 sonucunda gerek gorsel, gerek sozel
iletisimin temelinde bir dizi gostergeden olusan dizgeler meydana gelmis, bu gostergelerin bilimsel agidan
incelenmesi ve anlam bagmtilarinin incelenmesi gerekliligi gostergebilimin dogmasina neden olmustur.
Gostergebilim, en genis anlamu ile diller, belirtgeler, gostergeler gibi gosterge dizgelerini inceleyen bir bilim
dalidir. Insanoglu varolusundan itibaren gerek belli isaretlerle, gerek belli jestlerle, gerek belli sekillerle,
gerekse belli sesler yoluyla bir iletisim kurmustur. Giintimiiz Gostergebilim dali ise tiim eski ¢aglardan
itibaren varolmus ve varolacak olan bu dizgeleri incelemektedir.

17. ve 18. ytizyillarda John Locke, Leibniz, Diderot, Condillac, Lambert gibi felsefeciler gostergelerle
ve anlam tastyan bigimlerle ilgilenmisler ve "gosterge" ile ilgili yapitlar sunmuslardir. Cagdas
gostergebiliminin ise iki oOnciisii bulunmaktadir. Bunlar; "Charles Sanders Peirce" ve "Ferdinand de
Saussure"dir.

" Gostergebilimin bagimsiz bir bilim dalina doniismesini saglayan ABD'li felsefeci, mantik¢g1 ve
matematik¢i Ch. S. Peirce (1839-1914) hem dilsel hem de dildis1 gostergelerle ilgili bir kuram tasarlamis ve
buna "semiotic" adini vermistir. Ch. S. Peirce'e gore "gostergelerin bigimsel 6gretisi" olan gostergebilim,
mantikin bir bagka adidir. Ch. S. Peirce her gesit olguyu inceleyecek ve simiflandiracak bir dal olarak
gordiigti gostergebilimi ti¢ boliime ayirir: 1. salt (katisiksiz) dilbilgisi; 2. gercek anlamiyla mantik; 3. salt
(katisiksiz) sozbilim (retorik)." (Rifat, 2009: 30). Ch. S. Peirce soyler der: "Bir gosterge (Ing. sign) ya da
representamen, bir kisi i¢in, herhangi bir seyin yerini, herhangi bir bakimdan ya da herhangi bir sifalla tutan
bir seydir. Birine yoneliktir, bir baska deyisle bu kisinin zihninde esdegerli bir gosterge ya da belki daha
gelismis bir gosterge yaratir. Yarattig1 bu gostergeyi ben birinci gostergenin yorumlayani (Ing. interpretant)
olarak adlandirtyorum. Bu gosterge bir seyin yerini tutar: yani Nesne'sinin (Ing. abject) yerini." (Rifat, 2005:
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232) "iste burada goriilen gosterge (representamen), yorumlayan ve nesne kavramlari Ch. S. Peirce'nin en
onemli ti¢lii ayrimlarindan biridir. Gostergelerin siniflandirilmasina iliskin olarak onerdigi bir baska ticlik
de goriintiisel gosterge (ikon), belirti ve simgedir." (Rifat, 2009: 30). Diger bir baska gosterge ticliisii de nitel
gosterge, yalin-tekil gosterge ve kural gostergedir.

Percie, gostergeleri ve gosterge olmayan seyleri birbirinden ayirmaksizin, evrenin tiimiiyle
gostergelerden ibaret olmasa da, insanoglunun gostergelere sik¢a dokundugu gortistindedir. Gostergebilim,
Pierce icin biitiin bilim ve ugras alanlarina bakan, tiim yasamimizi kapsayan evrensel bir bilim dalidir.
Pierce igin diisiinmek bile 6ziinde gostergeseldir. Ote yandan her gosterge, her diisiince baska bir gostergeye
gonderme yapar ve bu sekilde ilk gostergenin 6zii kaybolmaktadir.

"Cagdas gostergebilimin Avrupa'daki dnciisii ise Isvicreli dilbilimci F. de Saussure'diir (1857-1913).
Ogrencilerinin derledigi ders notlarina dayanilarak oliimiinden sonra yayimlanan Cours de linguistique
generale (Genel Dilbilim Dersleri) (1916) adli yapitinda F. de Saussure dilleri dilbilimin inceleme alanina
alirken, dil disindaki gostergelerin isleyisini arastiracak bir bilim dalinin kurulmasini éngoriir ve bu bilim
dalm1 Fransizca semiologie terimiyle adlandirir." (Rifat, 2009: 32). "Saussure, gostergebilimden ileride
kurulacak olan bir bilim dali olarak s6z etmistir. Saussure, gostergenin 6zellikleri tizerinde durmus, sdylem,
dizge, dizge icinde deger tasima, eszamanlilik, artzamanlilik, nedensizlik, uzlasimsallik ve toplumsallik gibi
kavramlara aciklik getirmistir. Saussure, dizge i¢cinde yinelenen dizilis 6zelliklerinden s6z etmis, bunlar daha
sonralar1 yapi olarak yorumlanmus, dil dizgesinin icinde yer alan ve diizenli olarak yinelenen olusumlar yap1
olarak nitelendirilmistir. Saussure, gostergeyi, zihinsel bir islem birimi olarak gormiis, dis diinya ile olan
baglantis tistiinde durmamus, bu baglantilar1 arastirmanin baska bilim dallarinin isi oldugunu soylemistir.
Ancak gostergenin mutlak, degismez bir dis diinyanin izdiisimii yansittigi yolunda bir goriis de
belirtmemistir. Saussure icin, her sey, zihnimizdeki kavramla baslar, kavram olusmadan sozciik olusmaz,
daha dogrusu kavram ve sozciik, bir kagidin birbirinden ayrilmayan iki ytizi gibidir. Kagidi ne kadar ince
keserseniz kesin, hep iki ytizii kalir." (Erkman, 2005:60-61).

"Demek ki, gostergelerin toplum i¢indeki yasamini inceleyecek bir bilim tasarlanabilir; bu bilim
toplumsal ruhbilimin, dolayisiyla da genel ruhbilimin bir boluimiinti olusturacaktir; biz bu bilimi
gostergebilim (Fransizca semiologie; 'gdsterge' anlamindaki Yunanca semeion' dan) olarak adlandiracagiz."
(Rifat, 2005: 235-236). Gostergebilimin kesin yerini belirlemek ise ruhbilimcinin isidir. Dilbilimci ise, gosterge
dizgesinin ne oldugunu tanimlar.

John Fiske, Pierce ve Saussure'un gostergebilime olan yaklasim ayrimini su sekilde ifade etmektedir:
"Peirce (ile Ogden ve Richards) gostergeyi, gostergenin gonderme yaptig1 seyi ve gostergenin kullanicilarimi
bir ticgenin ug kosesi olarak goriir. Her kose diger ikisiyle yakindan iliskilidir ve ancak digerleriyle iliskileri
agisindan anlasilabilir. Saussure biraz daha farkli bir yaklasimi benimser. Saussure gostergenin, kendi
fiziksel bigiminden ve gagristirdig1 zihinsel bir kavramdan olustugunu ve bu kavramin, dis diinyanin bir
kavranist oldugunu soyler. Gosterge gerceklikle yalnizca onu kullanan insanlarin kavramlar: araciligiyla
iligkilenir." (Fiske, 2003: 63).

Cagdas gostergebilimin Fransa'da 6nde gelen sozciilerinden biri de Roland Barthes'tir. Barthes'in
kendine 6zgti bir dil ya da gostergeler dizgesi olarak gordiigii yazin alanindaki calismalar ile gostergebilime
onemli olctide katkida bulunmustur. Barthes, gostergebilim ilkeleri dogrultusunda bir cerceve c¢izmis,
bununla da yetinmeyip bu gerceveye alt dallar olusturarak ¢esitlilik kazandirmistir. Berke Vardar'in Barthes
goriisleri ise soyledir; "Barthes i¢in, gostergebilim bir seriivendir. 1953'lerde tutkusal bir atilimla baslayan bir
seriiven. Bir gostergebiliminin toplumsal elestiriyi canlandiracagini, Sartre'in, Brecht'in, Saussure'nin boyle
bir tasarida el ele verebilecegini duistinmiistiir baslangicta. Toplumun kendi yarattig1 birtakim kaliplar1 nasil
olup da dogal anlamlar gibi gordugiiniti ve kullandigini anlama, anlarken de betimleme ugrasimni is
edinmistir kendine. Seckin bir sdylence avcisidir Barthes, toplumsal sdylenceleri kovalar her yerde. Kendine
ozgu birtakim diller ya da anlatim yontemleri ustiine bir dildir gostergebilim ona gore ve islemsel
kavramlar: agisindan dilbilimden kaynaklanr; smir tanimaz,¢linkti tim gostergelerin bilimidir." (Barthes,
1979: XXI-XXII).

3- AK PARTI, CHP VE MHP PARTILERI REKLAM FILMLERININ ANALIZI

3.1-Yontem

Bu calisma kapsaminda Siyasal Iletisim Yontemi olan Siyasal Reklam analizinde Gostergebilimsel
Analiz Yontemi kullamilmistir. "Gostergebilimsel bakis acisina gore, reklam iletisinde ti¢ temel 6ge
bulunmaktadir: letinin odaklandig1 nesne ya da tiriin; gostergeler; anlam ya da igerik. Bu baglamda, reklam
iletisinin dilsel ve gorsel gostergelerden olustugu ve tiim bu gostergelerin anlami ortaya cikardigi goz
ontinde bulundurulursa, reklam iletisi ¢oziimlemesinde, gostergelerin 6nemi yadsmamaz" (Kiigtikerdogan,
2005: 75). Siyasal Iletisim Yontemi olarak var olan Siyasal Reklam analizlerinde ise siiphesiz ki en ¢ok
kullanilan analiz yontemi Gostergebilim olmustur. Siyasal reklamlar da tipk: diger anlat: tiirleri gibi kendi
icerisinde anlam ve anlat1 yapisini olusturmus gostergelere sahiptir.
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Bu calisma kapsaminda 1 Kasim 2015 tarihinde gergeklesmis olan Tiirkiye Cumhuriyeti Genel
Secimleri'nde Ak Parti, CHP, MHP partilerinin Siyasal Reklamlar1 Gostergebilimsel olarak analiz edilmis ve
Siyasal Reklam tirtinleri olarak ise ti¢ siyasi reklam olan "Bu Memleket Hepimizin", "Se¢cime Damgani Vur"
ve "Sen Bilirsin Tiirkiye" reklam filmleri tercih edilmistir. Arastirmanin temelini olusturan bu siyasi
reklamlarin incelenme amaci 1Kasim Genel Segimleri'nde en yiiksek oyu alan 3 parti olmalaridir. Tiim bu
siyasal reklamlar "Genel Betimleme, Anlati Yapisi, Renkler, Hedef Kitle ve Anlamlandirma" baslhklari
altinda analiz edilmistir.

3.2-Céziimleme

3.2.1- AK Parti "Bu Memleket Hepimizin" Reklam Filmi

3.2.1.1-Genel Betimleme

1 Kasim 2015 Genel Segimleri siirecinde AK Parti'nin kullanmis oldugu "Bu Memleket Hepimizin"
reklam filmi 26 Ekim 2015 tarihinde yayinlanmaya baslamistir. Reklam filmi 2 dk 23 sn stirmektedir.

"Bu Memleket Hepimizin" reklam filmi; puslu bir sekilde gosterdigi bir agag, kus ve ney sesleri
esliginde kapidan igeri giren yash bir adam ve kiigiik bir erkek ¢ocuguyla baslar. Girdikleri mekan ise bir
sanat merkezidir. Kiigiik erkek cocugu yash adama duvarda asili olan bir tabloyu isaret eder. Ardindan
Geneksel Tiirk Miizigi'ne dair miizik aletleri miizisyenler tarafindan kurulur. Reklam filminde kullanilan
miizik aletleri, kemence, klasik gitar, ney, baglama, akordiyon, ve teftir. Muizik aletlerinden gesitli sesler
cikarken yasli adam ve kiigtik erkek ¢ocugu duvardaki cografi bir tabloya bakarken gosterilir. Ardindan
duvardaki bir baska tabloda yasli teyze gosterilir.

Gorsel 1: Sahnelerden Kesitler

Miizisyenler 5'i erkek 3'ii kadin olmak {iizere 8 kisidir. En 6nde 2 kadin ayakta (solist), 1 erkek oturur
vaziyette bulunurken arka sirada ise 4 erkek ve aralarinda ttirbanl bir kadin vardir.

Daha sonra ise solistlerin 2'si ekranda goriintiilenirken arada tiirbanli kadinin gitar1 gosterilir. Ardindan
kadin solistler "Bu Memleket Hepimizin" sarkisini seslendirmeye baslarlar ve ekrandaki goriintii yash adam
ve kiiciik erkek ¢ocuguna gevrilir. Yash adam, kiiciik erkek ¢ocuguna yine duvarda asili olan tablolar:
gosterir. Fakat bu defa duvarda cigek satan yemenili bir kadin, kiz kulesi ve etrafinda ucan kuslar gorliir.
Bir sonraki goriinttide yine solistler sarkiy1 soylerken ekrana gelirler.
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Gorsel 3: Sahnelerden Kesitler
~ =

W

¢ e rf'

Ardindan bir kiittiphane ve kiitiiphanede kitap ve dergi okuyan karisik (kadin-erkek) bir grup
goriilmektedir. Kadin ve erkekler genelde birbirlerine yakin degildirler. Hemen ardindan yine miizik grubu
goriiliir. Bir sonraki goriintiide ise yasl ve tiirbanli bir kadin elinde kitapla kiitiiphanede goriiliir. Ardindan
tekrar solistler ekrana gelir ve gortintii hemen duvarda asili olan tablolar: gosterir. Tablolarm ilkinde yesil
bir koy goriiliirken, digerinde ise giilen ytizlii cocuklar goriiliir. Ardindan goriintiiler daha 6nce goriilmiis

olan kiz kulesi ve yasli teyze olarak degisir.
Gorsel 4: Sahnelerden Kesitler

Bir sonraki gortintiide kiiglik erkek ¢ocugu ekrana gelir ve yashh adama yesil arazisi olan koy
tablosunu gosterirken ekranda tekrar solistler gosterilir ve ardindan elinde kitapla kitapligin 6niinde duran
geng bir kadin goriiliir. Fakat kitapligin ekrana bakan kismunda Osmanlica yazilar bulunan biiyiik

dikdortgen bir eser gortiliir.
Gorsel 5: Sahnelerden Kesitler

Daha sonra ise o sanat merkezi daha yukaridan bir bakis acisiyla gosterilerek, kadin-erkek karisik
herkesin (kimisi balkondan, kimisi oturarak, kimisi ayakta) miizik grubunu dinledikleri goriiltir. Bu sahnede
kiitiphaneden kitapliklar da gortilmektedir. Gorselde de anlasildigr gibi kiittiphane de ayni sanat
merkezinin icerisinde yer alir. Ayni sahnenin igerisinde miizik grubunun hemen yan tarafinda 4 adet yoresel
kiyafet giydirilmis cansiz manken goriiliir. Yine bir kadin ve erkek, kitapligin 6niinde bir masada oturur ve
miizik grubu sarkiy1 séylemeye devam ederken o kitapligin énitindeki masalarda oturan insanlar da déntip o
miizik grubuna bakarlar.
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Gorsel 6: Sahnelerden Kesitler

Ardindan yine yasli adam ve kiiciik erkek ¢ocugu ekrana gelir. Yasl adam ve kiiciik erkek cocugu
duvarda daha 6nce gosterilmis olan giilen ytizlii ¢ocuklarin bulundugu tabloya dogru ilerler ve ekrana o
tablo yansitilir. Tablonun hemen yaninda bir grup gencin bulundugu baska bir tablo gosterilir ve o tabloda
3't kiz 2'si erkek olmak {tizere 5 geng ¢imlerin tizerinde otururken goriiliir. Genglerin hemen ardinda ise

Sultan Ahmed Camii goriiliir.
Gorsel 7: Sahnelerden Kesitler

—

Tablonun hemen ardindan ekrana tekrar miizik grubu gelir ve kitapliklarin aralarindan insanlar
cikarak miizik grubuna dogru ilerlerler. Bir yandan miizik grubu ekrana gelirken, bir yandan da sanat
merkezinin her bir yanindan gelen insanlar goriiliir. Miizik grubu ekrana gelirken yalniz tiirbanli geng
kadinin gitar caldig1 da goriiliir. Arada, yash teyze tablosu, kiz kulesi tablosu, bir kale ve ardinda camii

bulunan bir tablo goriiliir.
Gorsel 8: Sahnelerden Kesitler

Sona yaklasilan goriintiide ise; sanat merkezindeki tiim insanlar miizik grubunun etrafini sararken,
arada gtiler ytizlt ¢ocuklarin olusturdugu tablo goriiliir ve solistler giiler yiizli ifadeleri ile sarkinin sonunu

getirmis olarak gortiliir. Ardindan ise toplanan kalabalik miizik grubunu alkislar.
Gorsel 9: Sahnelerden Kesitler
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Son darbe diizleminde ise ekran beyazlar ve partinin slogani olan "Bu Memleket Hepimizin" yazisi
kirmizi-mavi renkte karakterlerle yazilarak, parti baskani Ahmet Davutoglu'nun fotografi goriiliir. Ardindan

partinin amblemi ekrana gelir ve reklam filmi son bulur.
Gorsel 10: Sahnelerden Kesitler

BUMEMLEKET
HEPIMIZIN

[SEN—
AK RTI
| — ___-h

3.2.1.2-Anlati Yapis1

"Bu Memleket Hepimizin" siyasal reklaminda genel olarak tiim Tiirkiye se¢menine seslenildigi
goriilmektedir. Reklamda yasli, geng her kesimden insanlar, Geleneksel Tiirk miizigi ¢algilari, orf ve adetler,
Turkiye'ye has manzaralar temsili olarak gosterilmektedir. Reklamda, Tiirk insaninin 6zverisini yansitan
memleket agki, biitiinliik ve beraberlik icerisinde gosteren kesitler ile birlikte yer almaktadir.

Reklam filminin temel amaci, Tirkiye Cumhuriyetinin tek bir kesime ait olmadigmni, Tirkiye
smirlar icerisinde Dogu-Bati-Kuzey-Giiney her kesime, her yoreden, her bolgeden insana "baris icerisinde"
ait oldugunu vurgulamaktir. S6z konusu parti, "Bu millet hepimizin" s6zleri ile tiim Tiirkiye vatandaslarini
kastederek baris icerisinde bir memleket istegini vurgulamaktadir.

Reklam filminin igerisinde yer alan miizik aletleri ve miizisyenler, Tirk Miizigi'ne ait olup
geleneksel bir yapiya sahip olundugunun ve birlikteligin gostergesidir. Ayn1 zamanda yasli adam ve kiiciik
erkek cocugu bir taraftan geleneksel olami fakat bir taraftan da gelecege dair umudu yansitmaktadir.
Duvarda asili olan tablolar da ise hem geleneksel, hem dogallik, hem tarihi, hem de gelecek ve umut
goriilmektedir.

Gortilen kiitiiphane sahnelerinde ise kitap yasli, geng, kadin, erkek her tiirden insanlar tarafindan
okunmakta ve burada hem bilgi kaynag: hem de Tiirkiye Cumhuriyeti'ndeki okuma yazma oranimin AK
Parti ile birlikte yiikseldigi temsil edilmektedir.

Yoresel kiyafetler bir kenarda cansiz mankenlerin tizerinde durarak, geleneksel olanin hala i¢imizde
var oldugunun fakat aymi zamanda modern bir Tirkiye'ye dogru gidildiginin de bir gostergesi olarak
yansitilmistir.

Reklam filminin sonuna dogru sanat merkezinin her tarafindan ¢ikan insanlarm miizik grubunun
etrafin1 sarmasi ile her yoreden, her kesimden insanin tek bir vatan, memleket icin birlik ve beraberlik
icerisinde bir biitiin olarak bir araya geldigi sdylenebilmektedir. O sanat merkezinin igerisinde bulunan
insanlar her kesimden Tiirkiye'yi yansitmaktadir.

Reklam filminin son darbe diizleminde ise ekranin beyazlamasi temiz bir gelecegi ifade ederken,
ayni zamanda "Bu Memleket Hepimizin" slogani ile birlik ve beraberlik kesin bir ifadeyle vurgulanmustir.
Renk olarak ise dikkat ceken lacivert-kirmizi tonlar1 secgilmistir. Yazi karakteri olarak ise diiz bir karakter
secilmis oldugundan kendinden emin, giivenilir bir parti mesaji verilmistir. Parti baskarmi Ahmet
Davutoglunun fotografi ise daha tnceki Parti bagkani Recep Tayyip Erdogan'in fotograf karelerine benzer
bir sekilde yandan gekilerek ve ayni zamanda ileriye dogru bakarak '"ileriye dogru bir Tiirkiye" mesaji
verilmistir.

3.2.1.3-Renkler

"Bu Memleket Hepimizin" reklam filminde giindelik yasamdaki tiim renklere rastlanmaktadir.
Ozellikle de tablolarda yore ve bolge vurgusu yapildigindan gesitli yorelere has renkler kullanilmustir. Fakat
reklam filminde agirlikli olarak kahverengi ve tonlarin kullanildigr gozlemlenmektedir. Ayni zamanda
reklam filminin son darbe sahnesinde kirmizi, mavi kullanilmistir.

3.2.1.4-Hedef Kitle

Tim Genel Secimler'in asil hedef kitlesi yurdun dort bir yanmindaki se¢menler diyebiliriz. 1 Kasim
2015 Genel Secimleri'ne yonelik AK Parti tarafindan hazirlanan " Bu Memleket Hepimizin" reklam filminin

-1321 -



de, hikaye orgiistinden de anlasilacag: tizere Tiirkiye'nin dort bir yaninda yasayan ve Tiirkiye Cumhuriyeti
kimligi bulunan se¢gmeni, yani "millet"i hedef kitle olarak aldig: goriilmektedir.

3.2.1.5-Anlamlandirma

"Bu Memleket Hepimizin" reklam filmi anlamlandirmasina katk: saglayan "temel karsitliklar" Tablo

1'de gosterilmistir.
Tablo 1. Karsitliklar

Yasli Adam Kiiciik Erkek Cocugu
Yash Teyze Geng Kadin
Tiirbanh Kadin Bast Acik Kadin
Geleneksel Modern

Yaslt Geng

Koy Kent

Erkek Kadin

"Bu Memleket Hepimizin" reklam filmi anlamlandirmasma katki saglayan "Gosteren-Gosterilen

Semast" Tablo 2'de gosterilmistir.
Tablo 2. Gosteren-Gosterilen

Gosteren Gosterilen

Yasli Adam Geleneksel-Kok Salan
Cocuk Umut

Geleneksek Ttirk Miizigi Calgilar: Geleneksel-Birliktelik
Miizik Grubu Birliktelik

Saz Gelenek

Cografi Tablo Dogallik

Yasli Teyze Geleneksel-Kok Salan
Cicek Satan Yemenili Kadin Tablosu  Caliskanlik-Gegim
Cigek (Gtil) Mutluluk

Kitap Gelecek Umudu-Bilgi
Yesil Koy Tablosu Dogallik

Kiz Kulesi Dogallik

Kuslar Ozgiirliik-Baris
Deniz Gii¢-Kuvvet

Yoresel Kiyafet Geleneksel
Osmanlica Kok-Kudret

Geng Kadin ve Erkek Umut

Camii Maneviyat-ibadet
Kalabalik Birliktelik-Giig

Kale Savunma

Beyaz Gelecek Umudu-Aydinlik

Ahmet Davutoglu Fotografi

Slogan "Bu Memleket Hepimizin"

Amblem

Lider-Otorite
Birlik-Biitiinliik
Kimlik

3.2.2- CHP "Biz Variz Yapariz (Kredi Borglar1 sorunlari)" Reklam Filmi

3.2.2.1-Genel Betimleme

1 Kasim 2015 Genel Secimleri stirecinde CHP'nin kullanmis oldugu "Biz Variz Yapariz (Kredi
Borglar: sorunlar1)" reklam filmi 7 Ekim 2015 tarihinde yaymlanmaya baslamistir. Reklam filmi toplamda 32
sn stirmektedir.

Reklam filmi ilk olarak bir cafede oturdugu yerden kalkan geng kadini gostererek baslar. Kadin tam
masadan kalkmis giderken dis ses "Kartlar dizi dizi zenginsiniz" diyerek kadmi dondiirtir. Kadm ise
kameraya dogru yaklasir ve dis sese "Bunu bununla kapattim, bunu da bununla. Geriye de bu kald1. Habire
borca takla attirip duruyoruz, resmen giivercine dondiik" diyerek ctizdanindaki kredi kartlarinm gosterir. Dig
seste "Haklisiniz! Kredi kart1 borglar1 iflahimizi kesti, ama bir ¢oziimiimiiz var. Bor¢ fazilerinin en az %80'i
silinecek" der ve beyaz ekranda kirmizi tipografik yazilar ile "Borglar iflahimizi kesti", "Coziim var" ve "En az

%80 silinecek" yazilir.
Gorsel 11: Sahnelerden Kesitler
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BORCLAR
iIFLAHIMIZI
KESTi .
ENAZ

CoZuM %

y SILINECEK 1

Bir sonraki gt‘)riin;ciide tekrar geng kadin é&‘)rﬁlﬁr ve "%80" diyerek saskinlik ifadesi belirir. Dis seste

ayn1 hizla geng kadina yanit vererek "Evet! Olmaz 6yle sey diyenlere CHP bankalarla da konusmus dersiniz"
der. Geng kadin da "Ay! Iyiymis" der.

-1323 -



Gorsel 12: Sahnelerden Kesitler

Ardindan son darbe diizleminde, CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nun fotografi ekrana gelir
ve dis ses "Biz Variz Yapariz" diyerek partinin slogani olan "Biz Variz Yapariz" yazisi beyaz renkli
karakterlerle yazili bicimde ekrana gelir. Son olarak ise ekran beyazlayarak yine "Biz Variz Yapariz" yazisi
kirmizi renkli karakterlerle yazili bicimde ekrana gelirken, sag tarafinda ise CHP amblemi ve hemen altinda

"#OnceTiirkiye" hashtag'i goriiliir.
Gorsel 13: Sahnelerden Kesitler

BiZ
VARIZ
YAPARIZ

vA PA H I z #OnceTlirkiye

3.2.2.2-Anlat1 Yapisi

"Biz Variz Yapariz" reklam filminde tiim Tiirkiye se¢menine, dzellikle de kredi kart1 borglar1 olan
segmenlere seslenilmektedir. Reklam filminde kredi kartt bor¢ fazilerinden alayci bir sekilde
bahsedilmektedir. Reklamda geng kadin, kredi kart: kullanan tiim Tiirkiye'yi temsil etmektedir. Geng kadin
"borca takla attirtyoruz" diyerek kendisini giivercine benzetmekte ve iistii kapali bir sekilde donemin iktidar
partisini sorumlu tutmaktadir.

Reklam filminde dis sesin CHP'nin secimi kazanmasi sonucu borglarin silinecegi vaatlerini vermesi
tizerine kadin biiyiik bir seving yasamaktadir. Burada seving gostergesi donemin iktidar partisinin gitmesi
ile yasanacak bir seving olarak tanimlanabilir. Ayn1 zamanda dis ses "Olmaz 6yle sey diyenlere CHP
bankalarla da konusmus dersiniz" diyerek donemin iktidar partisine gonderme yapmaktadir. Bu sirada
ekranda goriilen tipografik yazilar, dikkat cekecek bir sekilde parti renkleri olan kirmizi-beyaz agirlikta
yazilmustir. Yazi karakteri olarak ise diiz bir karakter segilmis oldugundan kendinden emin, giivenilir bir
parti mesaj1 verilmistir.

Reklam filminin son darbe diizleminde ise 6nce parti bagkani olan Kemal Kiligdaroglu'nun fotografi
ekrana gelmektedir. Aym AK Parti'nin son darbe diizleminde oldugu gibi CHPnin son darbe diizleminde
de parti bagkani yan bir sekilde ileriye dogru bakmaktadir. Burada da "ileriye dogru bir Tiirkiye" ve aym
zamanda "ilerici bir parti" mesaji verilmistir. Daha sonra ise beyaz bir zemin {izerinde kirmizi renkle "Biz
Variz Yapariz" slogani gelerek dénemin iktidar partisine gonderme yapilmistir. Beyaz renk ise daha temiz
bir gelecegi ifade etmektedir.

3.2.2.3-Renkler

"Biz Variz Yapariz' reklam filminde tipki Ak Partimin reklam filminde oldugu gibi giindelik
yasamdaki tim renklere rastlanmaktadir. Ayni zamanda reklam filminin son darbe sahnesinde partinin
renkleri olan kirmizi, beyaz kullanilmustir.
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3.2.2.4-Hedef Kitle

"Biz Variz Yapariz'reklam filminin hedef kitlesi, Tiirkiye'nin her kesiminde kredi kart: ve borg faizi
sorunu yasayan ve sorunlari bir tiirlii ¢oziilemeyen halktir. CHP segmene, Tiirkiye'nin giindeminde var olan

bir sorun tizerinden mesaj vermeyi tercih etmistir.
3.2.2.5-Anlamlandirma

"Biz Variz Yapariz" reklam filmi anlamlandirmasina katki saglayan "temel karsitliklar" Tablo 3'te

gosterilmistir.

Tablo 3. Karsitliklar
Yoksul Zengin
Kredi Kartt Nakit
Borg Refah
Sorun Cozim
Millet Birey

"Bu Memleket Hepimizin" reklam filmi anlamlandirmasina katki saglayan "Gosteren-Gosterilen

Semast" Tablo 4'te gosterilmistir.
Tablo 4. Gosteren-Gosterilen

Gosteren Gosterilen

Vatandas Millet

Kredi Kart1 Ekonomik Sorunlar-Gegim Derdi
Geng¢ Kadin Ekonomik Sorunlar Yasayan Halk
Beyaz Gelecek Umudu-Aydinlik
Kirmizi Dikkat Cekmek

Kemal Kiligdaroglu Lider

Slogan "Biz Variz Yapariz' ~ Vaat-Iktidar Partiye Gonderme
Amblem Kimlik

3.2.3- MHP "Sen Bilirsin Tiirkiye" Reklam Filmi

3.2.3.1-Genel Betimleme

1 Kasim 2015 Genel Segimleri siirecinde MHP'nin kullanmis oldugu "Sen Bilirsin Tiirkiye" reklam
filmi 17 Ekim 2015 tarihinde yaymlanmaya baslamistir. Reklam filmi 59 sn siirmektedir. Reklam filmi
baslarken ve biterken Tiirk Geleneksek Miizigi'ne ait enstriiman olan baglama sesi duyulmaktadir.

Reklam filmi ilk olarak bir kahvehane'de oturan adamlar ve yakin planda 3 c¢ay bardag: ve
caydanlikla birlikte baslar. O sirada bir adam gelir ve "Selamiin Aleykiim Agalar" der. Kahvehanedeki diger
insanlar da "Aleykiim Selam" yanitin1 verirler. Adam sandalyesini ¢ceker ve geng bir oglanin yanina oturarak
"Bir cay ver hele" der gayciya.

Gorsel 14: Sahnelerden Kesitler

Ardindan televizyonun karsisinda ayakta duran yash adam gosterilir ve gen¢ adam "Nasilsin Ahmet
amca?" diye sorar. Yash adam da "Sagol Veysel. Ne olsun gecim derdi iste. Ugrasip duruyoruz. Sende ne var
ne yok?" diyerek yanit verir. Fakat ayni zamanda televizyondaki bir haber kanalinda hiikiimet ile ilgili bir
haber anlatilir. Haberde; Tiirkiye'nin yoksulluk endeksi sema olarak aktarilmakta ve cay, simit gosterilir.
Televizyonun sol tarafinda ise Atatiirk portresinin yer aldig1 goriiliir. Tim bunlar yasanirken geng adam da
yaslt adama yanit vererek "Ne yapalim Ahmet amca bizde yuvarlanip gidiyoruz" der. Fakat tam o sirada
televizyonun sesi yiikselir ve "Suan gelen bir son dakika haberine gore Tiirkiye tekrar secime gitmektedir."
ctimlesi duyulur ve Veysel caym oniine ¢ekerek "Ne oluyor yahu? Yine mi segime gidiyormusuz? E ne
yapacagiz? Kime oy verecegiz ki Ahmet amca?" diye karsisinda ayakta duran yash adam Ahmet amcaya
sorar. Ahmet amca ise "Veysel! ben simdi diikkana gidiyorum, ge¢ kaldim." der ve ardindan parmaklari ile
sayarak; "Ama hirsiza, ugursuza, riisvet verene, yolsuzluk yapana zinhar oy vermeyecegiz." der. Ardindan
tekrar Veysel'i gostererek "Sen ilirsin" der ve gider.
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Gorsel 15: Sahnelerden Kesitler

Son darbe diizleminde ise ekran beyazlar ve gri renge dontstr, ardindan partinin amblemi ekrana
gelerek partinin slogani olan "Sen Bilirsin Tirkiye" dis sesi duyulur. Ayni zamanda siyah renkte

karakterlerle "Sen Bilirsin Tiirkiye" yazilir ve reklam filmi son bulur.
Gorsel 16: Sahnelerden Kesitler

MILLIYETCi HAREKET P,
“Ulkenin Gelecedi”

- SEN,
BILIRSIN TURKIYE

3.2.3.2-Anlat1 Yapist

"Sen Bilirsin Tiirkiye" reklam filminde tiim Tiirkiye se¢menine seslenilmektedir. Reklam filmi Ttirk
kiiltiirtinti yansitan kahvehane ortaminda ge¢mektedir. Kahvehanede oturan insanlar Tiirk milletini temsil
etmektedirler. Kahvehanede oturan yaslilar emeklileri temsil ederken, gengler ise issiz halki temsil
etmektedir.

Reklam filminin igerisinde televizyonda gosterilen haber ile dénemin iktidar partisine gonderme
bulunmaktadir. Haberde issizlik endeksi sema ile aktarilirken ayni1 zamanda cay ve simitte gosterilmektedir.
Bu sahnelerde se¢mene yoksulluk mesaji verilmektedir. Tim bu sahneler icerisinde dikkat ceken Atatiirk
portresi ise, Atatiirkcti diistince sistemini yansitmaktadir.

Reklam filminin devaminda haber kanalinin sesi daha fazla acilarak tekrar segime gidilecegi haberi
verilirken, kahvehanede "kime oy verecegiz" arayisi sergilenmektedir ve tam o sirada yash adam yine
donemin iktidar partisini kastederek hirsiz, ugursuz, riisvet veren ve yolsuzluk yapan kelimelerini
kullanmistir. Burada se¢mene karst diger partiyi bir karalama politikasi goriilmektedir. Yashh adamin
karalama politikasinin ardindan gen¢ adamu yani isaret ederek "Sen bilirsin" sozleri ise, geng adama degil
tiim segmene sdylenmistir.

Son darbe diizleminde ise ekranin beyazlayarak gri renge dontismesi ile, MHP'ye oy verilmezse
Turkiye'nin de gri kalacagl mesaji verilmektedir. Partinin amblemi ekrana gelirken ayni1 zamanda partinin
slogani olan "Sen Bilirsin Tiirkiye" dis sesi duyulur ve siyah renkte karakterlerle "Sen Bilirsin Tiirkiye"
yazilir. Buradaki siyah, tilkenin gelecegine dair karamsarligi temsil etmektedir. Aymi zamanda "Sen"
vurgusu yapilarak tiim se¢mene seslenilmektedir. Yazi karakteri olarak ise diiz bir karakter se¢ilmis
oldugundan diger 2 reklam filminde oldugu gibi kendinden emin, giivenilir bir parti mesaji verilmistir.

3.2.3.3-Renkler

"Sen Bilirsin" reklam filminde o©zellikle kahvehane ortamindaki kahverengi tonlarina
rastlanmaktadir. Ozellikle de kahvehane ortami1 vurgusu yapildigindan masalar koyu kirmizi masaortiisii ile
ortiilmekte ve glindelik yasama uygun renkler de kullanularak giintimiiz Tiirkiye'sini yansitmasi amaciyla
kasvetli hava verildigi gozlemlenmektedir. Ayn1 zamanda reklam filminin son darbe sahnesinde gri, siyah
ve beyaz renkler agirlikli kullanilmistir.
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3.2.3.4-Hedef Kitle

1 Kasim 2015 Genel Segimlerine yonelik MHP tarafindan hazirlanan " Sen Bilirsin" reklam filminin
de, Tiirkiye'nin dort bir yaninda yasayan ve Tiirkiye Cumhuriyeti kimligi bulunan se¢meni, yani "millet"i
hedef kitle olarak aldig1 ve iktidar partiye dair sozler sarfedilerek se¢cmene ulasip etkilemeye ¢alisilmistir.

3.2.3.5-Anlamlandirma

"Sen Bilirsin Ttirkiye" reklam filmi anlamlandirmasina katki saglayan "temel karsitliklar" Tablo 5'te
gosterilmistir.
Tablo 5. Karsitliklar

Yasli Adam Geng Adam

Yoksul Zengin

Hirsizlik Yapan Hirsizlik Yapmayan
Ugursuz Kademli

Yolsuzluk Yapan Diirtist

Riigvet Veren Emekgi

Ahlaksiz Namuslu

Sen Onlar

Bilmek Bilmemek

"Sen Bilirsin Tiirkiye" reklam filmi anlamlandirmasina katki saglayan "Gosteren-Gosterilen Semas1"
Tablo 6'da gosterilmistir.

Tablo 6. Gisteren-Gosterilen

Gosteren Gosterilen

Sen Millet-Tiirkiye

Kahvehane Gelenek-Kiiltiir

Yagli Adam Emekli

Geng Adam Issiz Halk

Cay Turk Kiilttiru

Geng Oglan Gelecege Dair Umutsuzluk
Cay-Simit Yoksulluk

Atatiirk Portresi Atatiirkgii Diisiince Sistemi
Hirsiz-Riisvet Veren-Yolsuzluk Yapan Donemin Tktidar Partisi
Gri Ekran Umutsuzluk

Siyah Karamsarlik

Slogan "Sen Bilirsin Tiirkiye" Secmene "Bizi Se¢" Cagrisi
Amblem Kimlik

SONUC

"Siyasal reklam, siyasal kampanya siireci icerisinde gerceklestirilen siyasal iletisim faaliyetlerinin
onemli bir bilesenidir. Siyasal kampanya siirecinde siyasal reklamlar se¢cmeni etkileyerek, destegini almak
amaciyla yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Bu anlamda siyasal reklam filmleri diger araglardan farklh bir
oneme sahiptir. Siyasal reklam filmleri, goriintii, ses, miizik ve benzeri unsurlarin bir arada kullanilmasi
dolayisiyla ¢ok yonlii bir etkiye sahiptir. Ozellikle siyasal reklamlarin televizyonlarda kullanima izin
verilmesi ve yeni medya teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte siyasal partiler se¢im donemlerinde
farkli tema ve konulari ele alan ¢ok sayida siyasal reklam filmi hazirlayarak, se¢meni ikna etmeye
calismaktadirlar." (Dogan, 2015: 266)

Her 3 parti de stire agisindan karsilastirildiginda; 2 dk 23 sn ile AK Parti'ye ait "Bu Memleket
Hepimizin" reklam filmi en uzun siireye sahipken, 59 sn ile MHP'nin "Sen Bilirsin Tiirkiye" reklam filmi
ikinci en uzun siireye sahip reklam filmi olmaktadir. Son olarak ise 32 sn ile CHP'nin "Biz Variz Yapariz
(Kredi Borglar: sorunlar1)" reklam filmi gelmektedir. Yaymlanma tarihlerine bakildiginda ise ilk olarak
reklam filmini yayinlayan parti CHP olmustur. Bu 3 reklam filmi arasindan CHP 7 Ekim 2015'te yayinlarken,
MHP 17 Ekim 2015 ve son olarak ise AK Parti 26 Ekim 2015 tarihinde yayinlamustir.

Soz konusu reklam filmleri lider kullanimi agisindan karsilastirildiginda bir tek MHP'nin lider
goriintiisiine yer vermedigi goriiliirken, diger iki partinin de fotogaf kullanarak lider goriintiistine yer
verdigi goriilmektedir.

Sloganlar agisindan karsilastirildiginda ise AK Parti, "memleket" ve "hepimiz" kelimelerine vurgu
yaparken, CHP'nin "biz" kelimesine vurgu yapti§1 goriilmektedir. MHP™in sloganina bakildiginda ise
"Turkiye" kelimesine vurgusunun goze carptig1 goriilmektedir. AK Parti'nin sloganinda memleketin her
kesiminden, her yoreden ve her bolgeden tiim Tiirkiye vatandaslarina ait oldugu vurgusu yapilmustir.
CHP'nin "Biz Variz Yapariz" slogani, mevcut iktidarin yapamadigimi yapacak bir parti oldugunu ima
ederken, MHP'nin "Sen Bilirsin Tiirkiye" slogami ile mevcut iktidarla kendisini karsilastirarak halka
kendisini se¢mesi gerektiginin vurgusu yaptig1 gozlemlenmistir.

Amblem ve sembol kullanimi agisindan bakildiginda 3 reklam filminde de tim partilerin
amblemlerinin yer aldig1 goriilmektedir.
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Ele alinan tiim reklam filmlerinde AK Parti disindaki partiler, acik bir sekilde Tiirkiye giindeminde
yer alan sorunlara deginmistir.

Siyasal reklamlar, se¢men davranislarini etkilemektedirler. Tiim bu sonuglara bakildiginda ise
siyasal reklam filmi, hedefledigi kitlenin biitiin duygu ve diisiincelerini harekete gecirme gibi bir nitelige
sahiptir. Buradaki temel amag, se¢menin duygu ve distincelerini gostergeler dogrultusunda harekete
gecirerek, se¢menin aldig1 mesajlar elde etmektir. Bu 3 reklam filminde de tiim Ttirkiye Cumhuriyeti'ndeki
tiim se¢mene seslenilmektedir. AK Parti kendi reklam filminde daha ¢ok birlik, beraberlik temalarina
deginirken, CHP ve MHP giincel sorunlara deginerek hedef kitleye bu dogrultuda mesaj vermislerdir.

Bir propaganda araci olarak se¢im donemlerinde hiz kazanan siyasal reklamlar, segmenin oy verme
davranisini biiyiik dlgtide etkilemekte ve yonlendirmektedir. Bu dogrultuda da parti ya da adaylar segmenin
ilgisini cekmek, mesajlar1 etkileyici bir sekilde segmene iletebilmek icin siyasal reklamlar1 kullanmaktadirlar.
Guntimtiiz Turkiye'si goz ontinde bulunduruldugunda ise siyasal kampanya stireclerinde kullanilan siyasal
reklamlarin tasarim, reklam ve siire bakimindan esit agirlikta olmadigi, her partinin farkli konu ve mesajlar:
icerdigi gozlemlenmektedir.
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