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GORSEL ILETISIMDE INFOGRAFIK
INFOGRAPHIC AT VISUAL COMMUNICATION
Salih DENLI"

Oz

Gelisen teknoloji ile birlikte bilgi paylasimi her gecen giin daha da artmaktadir. Bu yogun bilgi paylasimi ortaminda
insanlarm ihtiya¢ duyduklar1 bilgi veya veriyi kontrol edip ayiklamalari zorlasmaktadir. Bu ortamda daha etkili bir iletisim icin
bilgilerin tasnif edilerek basit ve dikkat gekici bir dil ve gorsellestirme ile sunulmasi énem kazanmaktadir. 1nfograﬁk basili medya,
internet ortamu, dijital medya, gibi alanlarda gorsellestirmeyi saglamak icin siklikla kullanilmaktadir. Guintimiizde gorsel iletisim
tasarimi denildiginde arastirmalarda karsimiza ¢ikan baglantili bir diger konu baslig1 ise bilgi mimarlig1 ve infografik tasarimidir.
Gorsel iletisim tasariminin ayrilmaz bir parcasidir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Tasarmm, Medya, Gorsel Tasarim, infografik.

Abstract

With the advancing technology, information sharing has been increasing recently. Filtering out the information or data
needed becomes difficult for people in this increased information sharing environment. It becomes necessary and important for the
information to be classified plainly and presented with some visualization for effective communication. Infographics have often been
used to provide some visualization in printed media and digital media, and on the Internet. Today, on the discussion of visual
communication design research often brings out another related subject area, Information architecture and its infographic design. It is
understood that visual communication is an integral part of the design process.
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1. Giris

Medya ve dijital ortamda giderek artan bilgi yogunlugu bireylerin ihtiya¢ duyduklari bilgiye (kolay)
erisimini giiglestirirken, anlasilir bilgiye ulasimi da zorlastirmaktadir. Anlasilir ve ulasilir bilgi i¢in infografik
tasarimlar 6nemli bir gorev tistlenmektedir. Yine bu amagla bilginin 6rgiitlenmesi ve sunulmasi kapsaminda
bilgi mimarlig1 ve gorsel iletisim tasarimlari bir ihtiyag haline gelmistir.

Gorsel iletisim tasarimlarinmn bir tirtinti olarak bilgi mimarlig: ve infografik tasarimlar; diizensiz
bilgi buittintinti orgiitlemek, smiflandirmak ve sunmak igin yardimeci kavramlar olarak kabul edilmektedir.
Bu sekilde bilginin anlasilirligi da kolaylasmaktadir. Gorsel iletisim tirtinlerinde bilgi, infografik tasarimu ile
sunuldugunda okumanin ve anlamanin daha kolay ve daha hizli gerceklestigi, yapilan birgok arastirmanin
sonucunda ortaya konulmustur. Infografik tasarimlar diger platformlarda oldugu gibi gorsel iletisim
mecralarinda da okuyucuya sikict olmayan ve anlagilir olmasi kolay ve akilda kalic1 bir siire¢ yasatmaktadar.

Istatistiki verilerin, hava durumunun, basar1 grafiklerinin, haber grafiklerinin ve bu alanda
sayilabilecek vyiizlerce oOrnekte oldugu gibi info grafik verileri daha anlasilir ve kisa siirede
yorumlanilabilmesini saglamaktadir.

2. Tletigim

Bazi tamimlara gore iletisim; bir anlam arama cabasidir (OSKAY 2011:1). Insanlarin kendilerini
yonlendirecek ve gereksinimleri giderecek sekilde, uyarilar1 algillamaya ve orgiitlemeye yonelik
gerceklestirmis olduklar1 cabalaridir.

Iletisim her gegen giin cesitlenerek gelisimini siirdiirmektedir. Kisiler kendilerini ifade etmek igin
cesitli isaret ve semboller kullanirlar. Dillerin ortaya ¢ikmasi iletisimin sozlii olarak gerceklestirilebilmesine
imkan saglanmistir. Bu sebeple dil insanlarin kullandig iletisim araglarindan biridir (MUTLU 1995:168).

Emre Becer’e gore ise iletisim, “gdnderici ve alict olarak adlandinlan iki insan ya da insan grubu / kitlesi
arasinda gerceklesen bir duygu, diistince, davrams ve bilgi alisverisi” dir (BECER 200:11).

Ana Britanica iletisimi, “bireyler arasinda ortak bir simgeler sistemiyle Qerceklestirilen anlam ve bilgi
alisverisi” ifadeleriyle tanimlarken, TDK ,“kisiler arasinda duygu, diisiince, bilgi, haber vb. bakumndan karsilikl
aligveristir” tamimlamasini yapmaktadir (USLUATA 1994:11).

%rd. Doc. Dr., Istanbul Kemerburgaz Universitesi, Grafik Tasarim.
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2.1. letisim Thtiyaci

Canlilar sosyal yasamlarini siirdiirebilmek igin iletisim kurmak zorundadirlar. iletisim kisilerin
ihtiyaclar1 dogrultusunda baslatildig1r ve bu ihtiyaglarin giderilmesi baglaminda ilerledigi genel yapida
hareket etmektedir.

Emre Becer, bu nedenleri asagidaki maddelerle agiklamistir (BECER 2000:21).

1. Yasamak icin iletisim kurmak: Bu tur iletisimde kisiler fiziksel sartlarini diizenlemek ve ihtiyaclarini
gidermeyi amaclamaktadirlar.
2. Toplumun diger bireyleri ile isbirligi yapmak icin iletisim kurmak: Kisiler temel ihtiyaclarini karsilamak
icin dolayli da olsa diger insanlarla iletisim halindedir.
3. Bireysel ihtiyaglar icin iletisim kurmak: Birey duygusal ve distinsel olarak diger bireylerle iletisim
icindedir.
4. Toplum ve insanlarla iliski kurmak icin iliski kurmak: Sosyal olmanin gerektirdigi iliskileri saglamak icin
insanlar toplumun diger bireyleri ile iletisim kurar.
5. Bagkalarini etkilemek ve kendi gibi diistinme ve davranmalarimi saglamak i¢in iletisim kurmak: Reklamcilik
sektodrii bunun iyi bir 6rnegidir.
Insanlar tizerinde giic olusturarak etki altina almak icin iliski kurar.
Bireyleri olusturan toplumun ve sosyal gruplarin bir arada tutulmasi igin iletisim kurulur.
Ekonomik ihtiyaclar dogrultusunda iletisim kurulur.
Bilgi alisverisinde bulunmak igin iletisim kurulur.
10. Insanlar icinde yasadiklari diinyay:r anlamak ve deneyimlerinden cikarimlar yapmak icin iligki
kurar.
11. Diistince ve eylem bazinda karar verebilmek i¢in iletisim kurulur.
12. Insanlar ic diinyalarini disa vurmak ve kendilerini ifade edebilmek icin iliski kurarlar.

Gorsel iletisim; en basit tanimu ile bilgilerin goriintiilere ytiklenerek iletilmesidir. Evrensel bir dil
olusturmak igin, isaret, sembol vb. resimsel bir dil araciligiyla iletisim kurmay1 saglamaktadir. Bir gorsel
iletisim trtinti, toplumu bilgilendirmek, duyulara hitap etmek, estetik bakisi gelistirmek, gtinltiik yasami
kolaylastirmak gibi 6zelliklerinin yan1 sira, enformasyon alaninda sagladig: faydalar ile de, bireye giinliik
yasamda onemli katkilar saglamaktadir.

Gorsel iletisim tasarimcist ortaya bir tirtin ¢ikarmak amaciyla, teori ve uygulamay: ortak bir
paydada bulustururken, teknolojik imkanlardan ve iletisim kaynaklarindan beslenmektedir.

Gorsel iletisim; ilk insanlarm magara duvarlarina resimler yapmalariyla baslamaktadir. Zaman
icinde magara duvarlar1 yerini, televizyon, sinema, internet, dijital mecra gibi kitle iletisim araclarma
birakmustir. Gorselligin medya giictiyle bulusmasiyla birlikte, iletisim alaninda yeni durumlar ve kavramlar
gelismeye baglamustir.

Gorsel iletisim dili icerisinde gesitli semboller, eylemler, viicut dilleri ve obje dillerinin
kullanildiklar1 goriilmektedir. Isaretler, semboller, eylemler, jest ve mimikler gibi gorsel anlatimi olusturan
bu yap1 sayesinde, insanlarin iletisimini tanimlamak i¢in s6zel ve gorsel bir anlatim dili kullanmaktadir.

Grafik tasarim alaninda ise iletiler ve onlarin iletisim yollar1 ayr1 bir 6neme sahiptir. Bu siirecte
gorsellerin tasarimlarindan basili ve elektronik araclara kadar devam eden uzun bir siire¢ bulunmaktadir.
Bu stirecte gorsel iletisim uygulamalart olusturulurken bazi yol ve yontemlere dikkat edilmesi
gerekmektedir. Gorsel ve sozel iletisim bicimi, tasarim eleman ve ilkelerinin dogru ve etkin kullanima ile
miimkiin olmaktadir.

Gorsel iletisim uygulamasi, 6ncelikle anlasilir, agik, dikkat gekici, ekonomik ve estetik ©zelliklere
sahip olmalidir. Bu gorsel iletisimin ekonomik olmasi anlamina gelmektedir. [letisimin basarili ve estetik
ozelliklere sahip olmasi, tasarim 6geleri ve tasarim ilkelerinin dogru ve yerinde kullanilmas: ile saglanabilir.

Ortaya konulan tasarimda; form, resim, fotograf, metin, renk gibi temel birimlerin birbirleriyle olan
bag1, zeminle olan iliskisi, iletinin tasidig1 anlamla olan irtibati tasarimin estetik boyutunu olusturmaktadir.
Gorsel iletisim, yazili iletisimle karsilastirildiinda, mesajin akilda kalici, kolay algilanabilir, hizh
anlamlandirilabilir ve evrensel algi ve anlam boyutlarina sahip oldugu goriilmektedir.

Gorsel mecaz kullanimi da tasarimin akilda kalicihigina katki saglamaktadir. Konusulurken ya da
yazarken anlatimi giiglendirmek igin genelde mecaz (benzetme) kullanilir. Kullanilan mecaz iyiyse, gorsel
kendini destekleyen metinlere ihtiya¢ duymaz. Bunun yani sira gorselde ne kadar az metin varsa, mecaz o
kadar yerinde ve uygun demektir. Stzel ve gorsel mecaz kullanimi tasarimi sadelestirdigi icin bu anlamda
iyi bir ¢6ztim yoludur.

Bir tasarmmin evrensel algi ve anlam boyutlarina sahip olmasi, gorsel iletisimde piktogram ve
sembollerle olusturulan uygulamalarda goriilmektedir. Bu tiir uygulamalarda amag kisilere en kisa yoldan
ve direkt olarak bilgi vermektir. Ornegin; Sigara icilmez anlamina gelen, tekerlekli sandalye, telefon, piknik
alanini gosteren eden piktogramlar bu icerikte ele almabilir.

© PN
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3. INFOGRAFIK

Bilgiyi hedef Kkitleye iletmenin cesitli yontemleri bulunmaktadir, bunlardan biri illiistrasyon ve
hikayedir. Hikayeler giiclii bir anlatima sahiptir, etkileyicidir ve dikkat ¢eker. Gorselleri yazidan daha hizli
algilamamizin nedeni beynin bilgiyi nasil aldig ile ilgilidir. Beyin resimlerden olusan bilginin hepsini ayni
anda algilama ve ¢oziimlemeye tabi tutar. Bu nedenle infografikler iletisim kurmak ve bilgiyi aktarmak igin
etkili sonuclar verirler.

Ingiliz grafik tasarimci, yazar, bilgilendirme tasarimi teorisyeni Nigel Holmes, infografikleri basitce
“aciklayici grafikler” olarak ifade etmektedir. Basit gorsellestirmeler mesaji hizlica kavranmasini saglar. Bu
baglamda sayfalarca say1 yerine basit bir grafik daha aciklayici olabilir.

Infografik ogelerini dogru kullanmak icin mesajin hangi iletisim ortaminda etkili olacagini
kavramak o6nemlidir. Iletisim kurulmasi istenilen ortam belirlenirken calismanin hedefi, hedef kitle,
olusturmak istenilen davranisin saptanmasi gerekir.

Statik, hareketli ve interaktif olmak tizere 3 farkli iletisim ortami bulunmaktadir.

+ Statik ortam olarak basili yayin (gazete, gorsel iletisimde, poster, brostir, gorsel iletisimde,
faaliyet raporu, kitap, billboard);
* Hareketli ortamda web ve televizyon;
* interaktif ortam olarak bilgisayar ve cep telefonu 6rnek verilebilir.
Ayrica infografik, reklamlar, duyuru, pazarlama igin iletisimi kolaylastiran bir yontemdir.

Infografik tasarimlarini olusturan ogeler aynm zamanda onun yapisini da belirler. illiistrasyonlar,
fotograflar, ikonlar, semboller, piktogramlar, sekiller, grafikler, tipografi, haritalar, zaman cizelgeleri
infografigi meydana getiren ogelerdir. Bu ogelerin kullanim tercihi tasarmmin hedef kitleye ulasma
yontemleriyle ilgilidir.

3.1. Bilgilendirme Tasarimi ve Bilgi Grafigi Arasindaki Farklar

Infografik terimi tilkemizde yeni yeni taninmaya baslamustir. informasyon grafigi (bilgilendirme
tasarimi) denilince akla ilk gelen ise yonlendirme tabelalaridir. Infografik ve informasyon grafik birbiriyle
baglantili ve ilgili olmakla beraber birbirinden ayrilan 6zellikleri vardir. Aslinda bilgilendirme tasarimi daha
genis bir kavramdir.

Bilgilendirme tasarimu, iletisime dayali tasarimlarin hedefi, dogru agiklanmis ve hatasiz bir sekilde
iletilmis olan mesaji gelistirmek ve mesaj alici tarafindan anlasildiktan sonra istenilen davramns
degisikliklerini meydana getirmektir. Teknoloji destegi ile yapilan tasarim ve sanatsal galismalar, fiziki
yapilariyla iletisim ve bilim ile dogrudan irtibathdirlar (Dolunay ve Boyraz , 2013:111). Tasarimin kisisel
karar meknizmalarin1 harekete gecirebilmesi igin anlasilir, Kabul edilebilir, kiiltiirel ve kisisel deger
kriterlerine aykir1 olmamasi 6nem kazanmaktadir.

International Institutefor Information Design ‘Uluslararas: Bilgilendirme Tasarimi Enstittist” (IIID)
web sitesinin ana sayfasinda bilgilendirme tasarimim”Bilgilendirme tasarimi, bir mesajin icerigini tanimlar,
planlar ve sekillendirir, alicilarin bilgi gereksinimlerini saglamak amaciyla onun sunumunu yapar.” seklinde
tanumlamugtir (Atict ve Yildirim, 2010).

Bilgilendirme tasarimi denilince akla ilk yonlendirme tabelalar: gelse de aslinda bilgilendirme
tasarmminin  kapsami c¢ok genistir. Bilgilendirme grafikleri, interaktif, ¢evresel ve deneysel tasarimlar
bilgilendirme tasariminin icine girer.

Bunlardan bazilar1 su sekilde siralanabilir;

Yollardaki yonlendirme sistemleri

Haritalar

Brostirler

Prospekttislerdeki talimatlar

Se¢men ve oy pusulasi bilgi kilavuzlar

Uriin montajt bilgi formlar1

Havalimani ve tren gar gibi seyahat noktalarindaki yonlendirmeler

Bilgilendirme tasariminda oncelik, dikkat cekici olmanin 6tesinde dogru yonlendirebilir olmasidir.
Bilgilendirme tasariminda bilgi acik ve anlasilir bir sekilde dogrudan aktarilmaktadir.

Bu tasarimlar; tirtin, hizmet, cevre, olaylar hakkinda dogru ve kesin bilgiye en kisa siirede pratik
yontemlerle ulasmamiza yardimci olur. Bilginin dogrulugu hakkinda stiphe olmamalidir. Ciinkii
bilgilendirme tasarimi, mesajin iletildigi kiside davrams degisikligi olusturmay: hedefler. Bilgilendirme
tasarimlar: ve infografiklerde kullanilan 6geler aym olmasina karsin, bilgilendirme tasarimlari bilginin ham
halini gorsellestirerek sunmaktadir; haritalar, yonlendirme sistemleri ve kullanim kilavuzlarinda oldugu
gibi. Infografik tasarimlarinda ise bilgi; algilarimizi acacak, hedef kitlede farkindalik olusturacak sekilde
sunulur. Bu gorsellestirmede bilgiyi yalinlastirmak kadar dikkat cekmesini saglamak da ¢ok onemlidir.
Informasyon tasariminda izleyiciler ihtiyaglar1 dogrultusunda ona yonelecektir. Ancak infografik
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tasariminda izleyicinin ilgi alanina girmeyen ya da o anda ihtiya¢ arz etmeyen bir durum olsa da infografik,
tasarmmiyla merak uyandirabilir, izleyiciyi tasarimi algilamaya yonlendirebilir.

3.2. Infografigin Gelisim Siireci

Tarih 6ncesi ilk insanlar tarafindan magara resimleri birgok tasarim alaninda baslangig olarak kabul
edildigi gibi infografik icin de baslangig gosterilebilir. Infografigin ilk 6rneklerinden sayilabilecek M.O. 7500
yilina ait Catalhdyiik’te duvara cizilmis haritay1 sayabiliriz. Sekiller ve sembolik ve ikonik anlatma dili M.O.
5000 yilinda olusturulmus Misir'daki hiyerogriflerle devam etmektedir.1390 yilinda Mansur Ibn
Muhammed Ibn Yusuf Ibnilyas tarafindan resmedilmis “Tashrih-i Badan-i Insane” adli Pers el yazmasinda
detaylariyla resmedilen insan anatomisi tibbi infografige ornek teskil etmektedir

1930’larin sonlarindan itibaren Fortune gorsel iletisimde bilimsel, ekonomik, endiistriyel tirtinler ve
siyasal konularda infografikler kullanilmaya baslandi. Otto Neurath 1936’da gorsel ve resimlerin
uluslararasi dili olan piktogrami tasarladi. Ik érneklerinden 20. yiizyila kadar gegen siirecte veri haritalart
ve istatistiksel grafiklerin temelini atti$1 infografikler, 20. ytizyilin ikinci yarisiyla birlikte cesitlenmistir.
Giintimiizde bilgi sunumu ve bilgi akis1 gittikce artmaktadir. Bu durumda yogun bilgi akisinin arttigl son
donemlerde bilgiyi sunum sekli énem kazanmaktadir. Karmasik ve yogun bilgileri basit bir sekilde
gorsellestiren infografik giintimtiizde her alanda goriilebilmektedir.

3.3. Infografigi Olusturma Siireci

Iyi bir infografik olusturmak igin belirli asamalar vardir. Bu asamalarin en baginda ilk 6nce bilgiyi
anlamak gelmektedir. Bilgiyi dogru anlatabilmek i¢in 6nce dogru anlamak gerekir. Albert Einstein’in “Bir
seyi basitce anlatamiyorsan, yeterince iyi anlamamigsin demektir." sozii bu durumu agikca 6zetler. Bilgiyi
tam olarak anlamak icin yeterli arastirma yapmak gerekmektedir. Bilgiler arasinda tutarsizlik olmamalidir.
Giivenilir ve objektif bilgi kaynaklarindan yararlanilmalidir. Bilgiyi anlama asamasindan sonra hedef kitleyi
tanima asamasi gelmektedir.

Tasarim olusturulurken hedef kitlenin yasi, kiilttirii, egitim seviyesi, gorsel algisi, egilimleri gibi
konular goz 6niinde bulundurulmalidir. Tasarimin hangi ortamda hedef kitleye ulasacagini belirlemek,
tasarimin bilesenlerini de belirler. Hedef kitle ve iletisim ortamimi tanima asamasindan sonra tasarim icin
belirli fikirler olusmaya baslar. Infografik tasariminda konu ile ilgili birgok veri toplanir. Bu verilerin
anlasilir ve yalin bir dille aktarilmasi esastir. Bilgilerin taslak olusturmadan 6nce kendi icinde bir siralamasi
yapilmalidir. Bu siralama bilgilerin 6nem derecesine goredir. Biitiin bu asamalardan sonra tasarim icin
gerekli olan altyapr olusmustur. Bu bilgiler 1s1inda tasarim asamasina gecilebilir. Yalniz direkt olarak
bilgisayarin basina ge¢mektense once gizimlerle taslak olusturmak daha saglikli ve planh ilerlememizi
saglar. Taslaklarin ¢izimini bitirdikten sonra tasarimin yayin ortamina ve olusturulmak istenen etkisine gore
uygulanacagl programlar: belirlemek gerekir. Bu programlar iki boyutlu Adobelllustrator veya Adobe
Photoshop olabilecegi gibi 3D Max, Maya gibi ti¢ boyutlu tasarim programlar1 da olabilir.

3.4. Infografigin Onemi ve Etkisi

Infografikler iyi bir gorsellestirme ile ses getirebilecek sekilde sunum yapar. Infografik tasarimlari
dogru bir form ile bilgiyi en uygun sekilde tasvir eder. Okuyucu tasarimdan anlatilmak istenenin anlamin
kolayca kavramalidir. Bu nedenle infografik okuyucunun dikkatini ¢ekerek hosnut olacag: bir gorsel stireg
olusturur.

Monotonlugu kirmanin ve izleyicilerin dikkatini cekmenin bir yolu beyninizi uygarlastirmak igin
infografik kullanmaktir. Normal sartlar altinda izleyicinin algisinin kapali oldugu karmasik ya da sikic
goriinen bilgiler, infografik ile dikkat gekici bir formda sunularak algida secicilik olusturur. Bu, karmasik ve
anlasilmasi zor olan bilgileri, sikiciliktan kurtararak izleyici icin eglenceli bir deneyime dontistiiriir.
Hikayelesen bu gorsel deneyim izleyicide merak uyandirir, izleyici bir sonraki adimu ilgiyle takip eder.
Bilgiye ulasmak izleyici i¢cin zaman kaybi veya sikici bir zorunluluk degil, ilgi uyandiran bir siire¢ olur. Bu
nedenle Infografigin en 6nemli 6zelligi dikkat cekici olmasidir.

[k bakista dikkat cekmesi ve algilanabilir olmastyla infografikler kendini fark ettirir. Bu durumda
verilmek istenilen mesaj diger bilgilere gore bir adim 6ndedir. Dikkat ¢ekici ama yanlis bilgiden olusan bir
infografik degerli degildir (Schroeder, 2004)..

Infografik tasariminda okuyucu konuyu kavramak igin ayrica bir caba gostermek zorunda kalmaz,
konu hikayelestirilmis olarak hazir bir sekilde sunulur.

[zleyici olaylar, bilgiler, veriler arasinda bir baglanti kurmak icin zaman harcamaz. Okuyucunun
daha kisa zamanda aslinda yogun olan bilgi malumatim 6zet olarak almasini saglar. Ozellikle kisitli zaman
dilimlerinde hazir sunulan bu gorsel bilgi okuyucu i¢in daha da énem kazanir.

Asagidaki tabloda Infografigin islevi legolar kullanilarak tasarlanmistir. Legolar genel olarak herkes
tarafindan bilinen, c¢ocuklukta yer eden oyuncaklardir. Yapis: itibariyla Legolar birlestirilerek farkl
oyuncaklar olusturulur ve legolarla oynamak eglencelidir. Legolar1 kullanirken her bir pargays,
olusturulmak istenilen oyuncaga gore secmek 6nemlidir. Her legonun islevi farklidir. Bu ytizden legolarin
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diizenlemesi 6nemlidir. Legolar anlatilmak istenilen mesaj i¢in ¢ok uygundur. Legolar gorsel farklilik
olusturulmus, merak uyandirici bir forma getirilmis, afiste dikkat cekicilik saglanmistir. Aynm1 zamanda
verilmek istenilen mesajla paralel bir gorsel kullanildig: icin gorsel ve mesajdaki baglantinin kolaylikla
kurulmasina neden olmustur.

3.5. Infografiklerin gorsel ve Iceriksel acidan 6nemi

Bir tasarimin iginde anlatilmak istenen konular, diistinceler, anlamlar igerigi olusturur. Tasarim
yiizeyindeki yazilarin, resimlerin, fotograflarin, geometrik sekillerin arasinda kurulan estetik biittinliik
bicimi meydana getirir. Bicim ve icerik iliskisi bir tasarimin olusumunda ana unsurdur. Bu nedenle bigim ve
icerik birbiriyle ayr1 gibi olsalar da tasarim alaninda etkilesim halindedirler. Ayrica tasarimda kullamilan her
6genin izleyicide karsilik bulmasi gerekir. Yani izleyicinin beklentileri, egitim diizeyi, toplumdaki konumu
gibi 6zellikleri dikkate alinarak kullanilacak gorsel dgelere karar verilmelidir (Meeusah ve Tangkijviwat,
2013). Bir igerige sahip olan tasarimda konu kurgulanmis ¢izgi, yazi, resim, fotograf, renk gibi unsurlarla
somutlasir.
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