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YORESEL YEMEKLERIN BROSURLERDE TANITIM UNSURU OLARAK KULLANILMASININ
ANALIZINE YONELIK BiR ARASTIRMA
A RESEARCH FOR ANALYSING ON USING TRADITIONAL FOODS AS A PROMOTIONAL FACTOR IN
BROCHURES
Gencay SAATCI”
Ozge GUDU DEMIRBULAT™

Oz

Destinasyonlarda, yerel kiiltiiriin bir parcas1 olan yemek kiiltiirti, en 6nemli gekicilik unsurlarindandir. Bu baglamda
destinasyonlarmn cekiciliklerinin artirilmasi, bolgenin tanitilmasi ve bolge turizminin gelismesine imkan saglanabilmesi icin tanitim
brostirlerinde yoresel yemeklere de yer verilmesi gerekmektedir. Ayrica, yoresel yemeklerin destinasyon tanitimlarinda etkin
kullanilmast durumunda turizm cesitlendirilmesiyle birlikte, turizmde niteliksel biiytime de saglanabilecektir. Yapilan bu ¢alisma ile
T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligi biinyesinde, Tiirkiye Seyahat Acentalari Birligi, Hannover Fairs Turkey ve Izfas isbirliginde
gerceklestirilen, Travel Turkey 2014 Izmir Turizm Fuar ve Konferansina katilan destinasyonlarin tanitim brosiirleri incelenerek,
destinasyonlarn tanitiminda yoresel yemekleri kullanma durumlarmin incelenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda, so6z konusu
destinasyonlarin tanitilmasinda ve pazarlanmasinda en etkin araglardan olan destinasyonlara ait brostirler incelenmistir. Calisma
sonucunda ise, destinasyonlarin tanitimlarinda yo6resel yemeklere yeteri kadar yer verilmedigi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yoresel Yemek, Yoresel Tanitma, Travel Turkey 2014.

Abstract

Food culture, as a part of the local culture, the most important factors of attractiveness in a destination. In this context,
promotional brochures must be included traditional foods for increasing the attractiveness of destinations, introduction to the region
and to provide opportunities for the development of tourism. Also, qualitative growth in tourism will be provided with effective using
of traditional foods in destination promotion. In this study, the promotional brochures of destinations, join Travel Turkey Izmir 2014
Tourism Fair and Conference, that carried out in cooperation with T.C. Culture and Tourism Ministry, Turkey Travel Agencies Union,
Hannover Fairs Turkey and zfas, were examined and than using traditional foods in the promotion of destinations aimed to investigate
the case. In this context, brochures of the destinations, the most effective tools for promotion and marketing, were examined. According
to the results of the study, it concluded that destinations does not give place traditional foods in promotinal brochures.

Keywords: Traditional Food, Regional Promotion, Travel Turkey 2014.

GIRIS

TURSAB (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi) 2015 yili Gastronomi Turizmi Raporu'na gore;
Diinyada turistlerin %88.2’sinin destinasyon segiminde yemekler etkili olmaktadir. Ote yandan; 2004
yilindan 2014 sonuna kadar Tiirkiye'nin elde ettigi turizm gelirlerinin toplami 275 milyar 537 milyon dolara
ulasmis durumdadir. S6z konusu donemde iilkeye gelen turistlerin yeme i¢meye harcadigi miktar ise
toplamda 58 milyar 845 milyon dolardir (TURSAB, 2015b). Turizm sektériintin geliserek biiyiimesi ise
sektorde {iiriin farklilastirmasi ve farkli nitelikteki turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Boylece farkli destinasyonlarda farkli tirtin ve hizmetler, farkli turizm cesitleriyle turistlere sunulur
olmustur. Guintimiiz turistik destinasyonlarinda, turiste sunulan {irtin ve hizmetler somut ve soyut 6zellikli
hizmetler olmak tizere ikiye ayrilmaktadir. Turistlere tatili esnasinda sunulan yiyecekler ise (iceceklerle
birlikte) turiste sunulan mal ve hizmetler igerisindeki en énemli hizmet tiirlerinden birisidir (Hacioglu vd.,
2009). Bu baglamda; turistik bir destinasyonda sunulan yoresel yemeklerin turistlerin seyahatlerinde gok
onemli bir ¢ekicilik unsuru oldugunu soylemek miimkiindiir (Aslan vd., 2014).

Yoresel yiyecek; yoresel bolgede {iiretilen veya yetistirilen veya yoresel bir kimlige sahip yoresel
ozellikli yiyecek veya icecek olarak tanimlanmaktadir (Culha ve Kalkan, 2015). Glintimtizde insanlarin yeme
icme olgusuyla gittikce daha fazla ilgili olmaya basladiklarini sdylemek miimkiindiir. Gazete, dergi ve
televizyon gibi basili ve gorsel bir¢ok medya aracinda hemen hemen her giin yiyecek veya igeceklerle ilgili
bir haberin yer almasi bunun en belirgin kanitidir (Gokdeniz vd., 2015). Turistler, gittikleri bolgelerde genel
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olarak o yotreye ait yemekleri tatmak istemektedirler. Ciinki bir bolgenin yemekleri baska bir kiilttirtin igine
girebilmek ve o kiiltiirti tanimak i¢in en 6nemli araglar arasinda sayilmaktadir (Ardig Yetis, 2015).

Yazinda, yiyecek-icecek ile turizm arasindaki baglantiy1 agiklamak icin yapilmis cesitli tanimlamalar
bulunmaktadir. Yiyecek ve igecegin turizm ile iliskilendirildigi ¢alismalarda kavram; gastronomi turizmi,
mutfak (culinary, cuisine) turizmi, yerel mutfak ve yiyecek (food) turizmi gibi farkli sekillerde ele
alinmaktadir. Yerel mutfak ise yerel bir bolgede tiretilen yoreye o6zgii yiyecek ve icecekler olarak
tanimlanabilir (Bezirgan ve Kog, 2014: 918). Turistik destinasyonlarda, turistler i¢in kiiltiir ve yerel kiilttirtin
bir parcasi olan yemek kiiltiirti, en 6nemli ¢ekicilik unsurlarindandir. Yemek yeme fonksiyonu artik, yasam
devamliligini stirdiirmenin otesine gecerek sosyal hayatin gereksinimlerini karsilamak icin insanlarin
birbirleriyle kaynastiklari, sohbet ettikleri, eglendikleri, seving ve tiziintiilerini paylastiklar1 ve ya kutlamalar
yaptiklar1 bir olgudur (Dogdubay vd., 2011). Yemeklerin popiilaritesinin ve buna iliskin seyahatlerin
artmasi, yemek ve turizm arasindaki iliski ile bir turist cekiciligi olarak yemek unsurunun roliiniin
arastirilmasini gerekli kilmaktadir (Zengin vd., 2015).

1. KURAMSAL CERCEVE

Yoresel yiyecekler; belli bir bolge ve yoreye 6zgii, tiretimi, pisirmesi, titketimi, sunumu, tadi farkl
olan yiyeceklerdir (Yenipimnar vd., 2015). Yoresel yiyecekler tim kiiltiirlerin 6énemli bir parcasi, kiiresel
kiilttirel mirasin ana bileseni, turistler icinse 6nemi giin gegtikge artan bir gekicilik faktorti olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Kaya, 2015: 637). Nitekim yoresel yemekler, kirsalda ya da sehir merkezlerinde gelenek haline
gelmis, 6zel glinlerde daha cok tiiketilen, genellikle bir olay sonucunda kiiltiire yerlesmis ve halk tarafindan
diger yemeklerden tistiin tutulan yiyeceklerdir (Hatipoglu vd., 2013: 7). Bir bolgenin ve o bolge kiiltiiriiniin
yansiticist olmasi nedeniyle yiyecek, artan kiiresel rekabette bir destinasyon igin farklilasmay: saglayan
temel unsurlardan biri olarak kabul edilmektedir (Culha ve Kalkan, 2015). Yoresel yiyecekler, belirli bir
yorede yetisen veya islenmis iriinlerle yapilan, o yoreye 6zgii kiiltiirel 6zellikleri barmdiran yiyecekler
biitiinii olarak da ifade edilebilir. Bu nedenle yoresel yiyecekler, bir turizm bolgesine ait kiiltiirel 6zeliklerin
en onemli parcalarindan biri olurken, turistlerin bu bélgede yasayacaklari deneyimlerine, gekicilik ve
gesitlilik katmaktadir (Kaya, 2015).

Turizmde {irtin, iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi, bir tilke veya bir yorenin sahip oldugu tiim
dogal, tarihi ve turistik kaynaklarin olusturdugu turizm drintdir. Ikincisi ise tiiketicilerin yer
degistirmelerine ve tatil yapmalarina imkan veren tiim turistik hizmetlerin biittintidiir. Bir ascinin yaptigi
yemek, bir rehberin turistleri gezdirmesi ya da bir garsonun servis yapmas: gibi hizmet sekilleri, turistik bir
trtintin degisik niteliklerde ortaya c¢ikmasma olanak tanimaktadir (Aymankuy ve Ceylan, 2013: 106;
Hacioglu ve Avcikurt, 2008: 5). Tatile ¢ikan bir insan igin yolculuk tek bagma yeterli olmamaktadir. Turizm
faaliyetine katilan insanlar, gittikleri yerlerde eglenme, dinlenme, yeme-igme, alisveris gibi tiim zorunlu ve
zorunlu olmayan ihtiyaglarini karsilarken ayni zamanda mal ve hizmetler tiiketmektedirler (Colakoglu,
2014: 51; Kozak, 2010: 271-274; Mankan, 2008: 60; Mercan, 2010: 66-67; Sarkim, 2007: 135).

Turizm olgusu tilkeleri birbirine yakinlastiran bir aktivitedir. Bu yakinlasmada, yemekler énemli bir
rol oynamaktadir. Turistler ziyaret ettikleri tilkenin veya bolgenin yoresel yiyecek ve igecekleri tatmak
istemekte ve degisik lezzetlerdeki yemekleri tatmaktan zevk almaktadirlar (Bekar ve Belpinar, 2015). Bu
baglamda; Noor vd. (2012: 377) yemek ve turizm arasindaki iliskinin ayrilmaz bir biitiin olduguna vurgu
yapmaktadirlar. Turistler her ne sebeple seyahat ederse etsin yerel mutfaklar, turizm destinasyonlarinin
profilini ytiikseltmek, yeni is firsatlar1 yaratmak ve bolgesel kalkinmayi desteklemek icin firsatlar
sunmaktadir (Alonso ve Liu, 2011). Yerel yiyecek ve icecekler, yerel bir bolgede tiretilen yiyecek ve igecekler
olarak tanimlanabilir. Ancak yiyecek ve igeceklerin yerel olarak isimlendirilebilmesi i¢cin mutlaka o bélgede
yetistirilmis olmasina gerek yoktur. Bilesenlerinin bir kism1 veya ttimii farkli bolgelerden tedarik edilse bile
tiretim stirecinin mutlaka yoreye 6zgii olmasi ve yoresel bir kimlige sahip olmasi gerekmektedir (Bezirgan
ve Kog, 2014).

Yoresel yemekler bircok iilke ve bolge icin yeni bir turizm pazarmi temsil etmekte ve turistik
destinasyonlar ile bu destinasyonlardaki girisimciler icin benzersiz bir rekabet avantaji saglamaktadir.
Yoresel yemekler destinasyonun ana tiriinii ne olursa olsun, destinasyondaki ya da isletmelerdeki ek turizm
faaliyetlerini olusturarak, turistleri bolgeye cekmede yardimci olmaktadir. Boylece destinasyon rekabet
halinde oldugu ve benzer {irtinler sunan diger destinasyonlara gore bir adim 6ne gegebilmektedir (Bekar ve
Zagrali, 2015). Turistler 6zellikle yabanci olduklar1 bir destinasyonda yiyecek se¢imi yapabilmek igin
gtivenilir enformasyon kaynaklarina ihtiya¢ duymaktadir. Boylece turistler basili ve elektronik materyaller,
kulaktan kulaga iletisim ve pazarlama aracilar1 gibi cesitli enformasyon kaynaklarma bagvurabilmektedir
(Yilmaz ve Ozdemir, 2015). Bu kapsamda; yiyecekler, brosiirlerde, videolarda ve televizyon programlarinda
dikkati ¢eken bir ¢ekim unsuru olarak kullanilmaktadir (Culha ve Kalkan, 2015).

Turizm sektoriiniin en 6nemli kolunu yiyecek ve igecek faaliyetlerinin olusturdugu genel bir
yargidir. Son yillarda insanlar yoresel yemekleri tatmak, {iretim bicimlerini gérmek amaci ile kiiltiirel turizm
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aktivitelerinde aktif bir sekilde yer almaktadirlar. Bu nedenle isletmelerde 6zgiin mutfak yapilarini, yerel
ozelliklerini korumus ayni zamanda ticarilesmenin etkisiyle farklilasmaya baslamislardir. Insanlarin en iyi
vakit gecirdikleri ve harcama oranlarim en diisiik seviyede kisabilecekleri hizmeti olusturan yiyecek- icecek
aliskanliklar1 yoresel yemeklerin turistik cekiciliklerini artirmaktadir (Serceoglu, 2014: 37). Bagka bir tilkeyi
ziyaret eden insanlarin beklentileri arasinda, yeni yerler gérmenin ve yeni kiiltiirleri tanimanin yaninda,
yeni tatlarla tanisma arzusu da yatmaktadir. Bir bolgenin turizm agisindan gelisebilmesi icin, o bolgeye 6zgii
cekiciliklerin belirlenmesi ve belirlenen bu degerlerin hedef pazarda tanitilmas: gerekmektedir. Glintimiizde
bir bolgenin cazibe merkezi olmasinda, yeme-igme kiiltiiriiniin énemi giderek artmaktadir. Bati Avrupa
zenginlerinin Italya’min Toscana bolgesine, keci peyniri ile sarap icmeye gitmeleri buna giizel bir 6rnektir
(Dogdubay vd., 2011).

Tanitma; tirtiniin saglayacag faydalar1 hedef kitlelere iletmek, bilgilendirmek ve onlar1 satin almaya
ikna etmek amaclarmi tasimaktadir. Tamitma; sadece satisa yonelik degil, aym1 zamanda potansiyel
tiiketiciler yaratma ve satis sonrasi hizmetlere yonelikte kullanilmaktadir. Bunun yaninda tanitma, aract
kurumlar1 ve potansiyel miisterileri iletisim ile bilgilendirmek, inandirmak ve ikna etmek, tiriin hakkinda
hatirlatma yapmak seklinde amaclara yonelik yapilmaktadir (Uniivar ve Simsek, 2012: 313). Tanitma,
genellikle karsiliginda hicbir ticret 6denmeden cesitli iletisim araclarindan yararlanarak yapilan, genis bir
kitleye yonelik haber verme, bilgilendirme seklinde siirdiiriilen tanitict ve tutundurucu bir faaliyet olarak ele
alinmaktadir. Tarafsiz ve iyi bir sekilde diizenlenen tanitim faaliyetleri sonucu hitap edilen kitlelerde, konu
edilen turizm tirtinlerine veya turistik yorelere karsi bir yakinlik ve benimseme duygusu olusabilmektedir
(Hacioglu, 2013: 2). Turizmde tanitma ise; bir mal, hizmet, isletme, kurulus, yore, bolge, tilke ya da ulusa
iliskin ticari agidan anlam tasiyan mesajlarin, kitle iletisim araglar1 ile hedef kitlelere ya da kamuoyuna
iletilmesi siirecinden olusmaktadir. Bolgesel tanitim; bir bolgenin sahip oldugu dogal, tarihi, kiiltiirel ve
turistik degerlerin yurtiginde ve yurt disinda kamuoyuna duyurulmas: ile o bolge hakkinda olumlu bir
imajin olusturulmasidir. Turizm sektorii artik yoresel, bolgesel ve sehirsel kalkinmanin da destekleyicisi
durumundadir. Boylece, her bir ytrenin sahip oldugu turistik 6zelliklerin ortaya konularak, hedef kitleye
sunulmast saglanmaktadir (Giidii Demirbulat vd., 2014). Yoresel kiilttiriin tanutilip, tirtinlerin ulusal ve/veya
uluslararasi boyutta pazarlanabilmesi, kuskusuz yoresel ekonominin canlanmasina katk: saglayabilecektir.

Yoresel tanitma; yoresel triinlere, c¢ekiciliklere, aktivitelere, olaylara ve olanaklara dayali
yapilandirilmis mesajlarin yoreye karsi olumlu bir tutum ve davranis kazandirmak {izere kitle iletisim
araglariyla hedef kitlelere gonderilmesidir. Yoresel tanitma; yore icin olumlu bir imaj yaratmak, yoresel
cevreyi korumak, yiiksek gelirli turistleri cekmek, turizm gelirlerinden daha fazla pay almak, yorenin pazar
payimnu korumak, turistlerin ortalama harcamalarmi artirmak, turizm isletmelerinin ortak hareketlerini
saglamak, daha cok turist cekmek, yoresel kalkinmay: artirmak, 6demeler dengesine katkida bulunmak,
yoresel tirtin kalitesini ve cesitliligini artirmak ve yoresel iirtinlerin daha ¢ok kullanilmasimi saglamak
amaciyla yapilabilmektedir (Dogdubay vd., 2011). Turizmin essiz bir gorsel endiistri olmas1 ve hizmetin
yogun bir sekilde kullanilmasi, tamitim faaliyetlerinde gorsel gostergelerin kullanimina olanak
saglamaktadir. Tatil deneyimini yasamadan 6dedigi tutar1 hangi hizmete veya tiriine yaptig1 konusunda bir
fikri olmayan turist igin gosterilen ve tirtin-hizmetin yerini tutan gorsellerin, tanitim faaliyetlerinde nemli
bir yere sahip oldugu dustintilmektedir. Ciinkii kullanilan her bir gorsel, aslinda tilke imaji hakkinda somut
bilgiler vermektedir (Culha ve Kalkan, 2015). Turizm hareketine katilan bireylerin her birinin birbirinden
farkli istek ve beklentileri olmasi sebebiyle isletmelerin kisilerin isteklerine yonelik planlar yapmasi
onemlidir. Bu sebeple isletmelerinin farkli miisteri gruplarma (beslenme engeli olarak diyabet, ¢6lyak, vegan
vb.) yonelik moniiler hazirlamalar1 ve bu moniileri tanitimda kullanmalar: isletmelerin yararma olacaktir
(Comert ve Ozkaya, 2014).

Ankara Ticaret Odas1 (ATO) ile Ankara Patent Biirosu tarafindan 2008 yilinda yapilan bir aragtirma
sonucunda, 81 ili kapsayan “Tiirkiye Lezzet Haritas1” c¢ikartilmis ve Tiirkiye'de, 2 bin 205 cesit yoresel
yiyecek ve icecek bulundugu sonucu elde edilmistir (Ankara Ticaret Odasi, 2015). Bu yoresel cesitliligin
temelinde cografi konum, tiretim bigimleri, tarihsel gelisim, ekonomik ve kiiltiirel iliskiler, inang yapilar1 ve
etnik durum gibi faktorler yer almaktadir. Ayni sekilde bu yemekler sayesinde yorenin gelenek, gérenek ve
aliskanliklarini, kendine 6zgii yemek hazirlama sekillerini de anlamak miimkiin olmaktadir (Hatipoglu vd.,
2013: 7). Soz konusu arastirmaya gore; bolgeler arasinda Ic Anadolu, 455 cesit yiyecek ve icecek cesidiyle ilk
sirada yer almaktadir. Bu bolgeyi 425 gesit ile Dogu Anadolu, 398 cesit ile Gineydogu Anadolu ve 397 gesit
ile Karadeniz Bolgesi izlemektedir. Akdeniz ve Marmara Bolgesi 184 cesit ve Ege Bolgesi ise 162 gesit
yiyecek ve igecege sahiptir.

Konu ile ilgili yapilan diger arastirmalarda ise; Tefler ve Wall (1996) Endonezya’da yerel yemek
tiretimi sektort ile turizm sektorii arasindaki iliskiyi incelemislerdir. Arastirmada; yemek ve turizm arasinda
oldukga siki ve basarili bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.
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Cohen ve Avieli (2004) ise; bir turistik destinasyonun birincil gekiciligi olarak yemeklerin algisini
olgmiislerdir. Arastirma sonucunda; yemegin bir destinasyon icin ¢ekicilik kaynag: oldugu, fakat turistlerin
yemek tirtinlerini temel motivasyon unsuru olarak kabul etmedikleri sonucuna ulasmislardir.

Ayrica, Marzella (2008), turistlerin %70’inin gittikleri yerlere ait olan ytresel/bolgesel yiyecekleri ve
saraplary, aile ve arkadaslariyla paylasmak tizere, kendi yasadiklari yerlere gotiirdiigiine vurgu yapmustir.

Ozkan vd. (2014) tarafindan Alacat1 Ot Festivali'nin yerel halk iizerine etkilerinin degerlendirildigi
calismada ise; Alagatinin dogal zenginligini, otlarinin cesitliligini tanitmak ve bu otlarla pisirilen geleneksel
yemeklerin kaybolmamasi icin diizenlenen festivalin asil amacinin, yaz aylarma sikisan kisa turizm
sezonunu uzatmak ve bolgede turizm cesitliligi saglamak oldugu sonucuna ulasilmistir. Festival esnasinda
yerel halk, kurduklar stantlarda bolgeden toplanan otlardan yemek, meze, salata ve hamur isi yaparak, bu
gelenegi yasatmakla beraber ziyaretcilere bolgeye 6zgii otlar1 tanitarak bolge imajimin kuvvetlenmesine
yardimci olmaktadirlar.

Aslan vd. (2014) tarafindan Nevsehir'de yapilan bir arastirmada; yoresel yemeklerin Nevsehir
bolgesinde faaliyet gosteren isletmeler ve turistler acgisindan ilgi gekici olmasi nedeniyle oldukca 6nem
verilen bir konu oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica bolgede yoresel yemekler isletme mentilerindeki diger
yemeklere gore daha ok tercih edilmektedir. Bununla beraber yoresel yemekler turistler agisindan merak
uyandirict olmaktadir.

Ote yandan, Bekar ve Belpmar (2015), turistlerin yoresel yiyecek ve igeceklere iliskin tutum ve
davraniglarini inceledikleri ¢alismada; turistlerin, yoresel lezzetleri tadarken giiriiltiiden uzaklagtiklarini
hissettikleri, yoresel lezzetlerin kendilerini daha saglikli yapacagim ve daha besleyici olduklarmi
diistindiiklerini ortaya koymuslardir.

2. YONTEM

Aragtirma verileri; T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: biinyesinde Tiirkiye Seyahat Acentalar: Birligi,
Hannover Fairs Turkey ve Izfas igbirliginde gerceklestirilen, 4-8 Aralik 2014 tarihleri arasinda 4 giin boyunca
stiren Travel Turkey Izmir Fuari'na katilan destinasyonlarin tanitim brosiirlerinden elde edilmistir. Soz
konusu destinasyonlar ise; Adiyaman, Adana, Afyonkarahisar, Amasya, Artvin, Aydin, Batman, Bolu,
Burdur, Bursa, Canakkale, Corum, Denizli, Diyarbakir, Giresun, Igdir, [zmir, Kahramanmaras, Kastamonu,
Kayseri, Kiitahya, Manisa, Mardin, Mersin, Mugla, Nevsehir, Ordu, Rize, Sanlurfa, Tokat, Trabzon, Van,
Zonguldak ve Bergama, Bodrum, Bornova, Didim, Edremit, Egirdir, Fethiye, Kapadokya, Karaburun,
Kusadasi, Marmaris, Menderes'tir (TURSAB, 2015a). Bu cercevede destinasyonlarin brosiirlerinde yoresel
yemekleri tanitim unsuru olarak kullanip kullanmama durumlar: icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Ierik analizi ise; temel olarak destinasyonun gorsellerinin acikca belli olan unsurlarim tespit etmede
yararlanilan bir yontemdir (Culha ve Kalkan, 2015).

3. BULGULAR VE YORUM

Destinasyonlarin tanitim brostirlerinde yo6resel yemeklere yer verip vermeme durumlar: Tablo 1'de
Ozetlenmistir.

Tablo 1: Brosiirlerde Yoresel Yemeklere Yer Verme Durumu

Diyarbakir B I lorde, Rize i
Edremit Yoresel|Yemekfere | Sanlurfa YﬁreiZl jtm:klzrz
sirdi Yer Verine Durumu | Toéstinasyonlar | Yer Wermg Durumu

Fethiye v Trabzon v

Giresun Var v | Yok Van Var Yok

Ciireme NV Zonouldak NV

Adana M nggﬁg& zon Var Yok ¥

Tablo Adiyamapopy A Saty TZmir 4 27 25 1'de yer alan

veriler 1s18inda; | Afyonkarahisar v Yiade | Rahramggmaras | o.anes | vsras | destinasyonlarin
tanittminda ve [ Amasya v Kapadokya v

Artvin v Karaburun v

Aydin v Kastamonu v

Batman v Kayseri v

Bergama v Kusadast v

Bodrum v Kiitahya v
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pazarlanmasinda en 6nemli araglardan biri olan brostirlerde yo6resel yemeklerin kullanimlarmnin oldukca
disiik oldugu sonucuna ulasilmistir. 2014 Travel Turkey [zmir Fuarr'na katilan 46 destinasyonun %45,65i
tanitim brostirlerinde yoresel yemeklere yer verirken; %54,35'i ise tanutim brostiirlerinde yo6resel yemeklere
yer vermemistir. Tanitim brosiirlerinde yoresel yemeklere yer veren destinasyonlar baslica; Adana,
Afyonkarahisar, Aydin, Bolu, Bursa, Corum, Denizli, Egirdir (Isparta), Giresun, Géreme (Nevsehir), [zmir,
Kapadokya, Kayseri, Kusadas: (Aydin), Manisa, Mardin, Nevsehir, Rize, Tokat, Trabzon ve Van seklindedir.
Adiyaman, Amasya, Artvin, Batman, Bergama (1zmir), Bodrum (Mugla), Bornova (izmir), Burdur,
Canakkale, Didim (Aydin), Diyarbakir, Edremit (Balikesir), Fethiye (Mugla), Igdir, Kahramanmaras,
Karaburun (izmir), Kastamonu, Kiitahya, Marmaris, Menderes (izmir), Mersin, Mugla, Ordu, Sanliurfa ve
Zonguldak ise tanitim brosiirlerinde yo6resel yemeklere yer vermeyen destinasyonlardir.

SONUC VE TARTISMA

Turistik destinasyonlarda, turistler icin kiiltiir ve yerel kiiltiirtin bir parcas: olan yemek kiiltiirti, en
onemli cekicilik unsurlarindandir. Yemek yeme fonksiyonu artik, yasam devamliligin siirdiirmenin &tesine
gecerek sosyal hayatin gereksinimlerini karsilamak i¢in insanlarin birbirleriyle kaynastiklari, sohbet ettikleri,
eglendikleri, seving ve {iztintiilerini paylastiklary, kutlamalar yaptiklart bir olgudur. Bu baglamda
gastronomi turizminin gelismesi igin yapilan calismalarda; bolgenin turizm potansiyellerinin 6n plana
cikarilmasi, bolgenin tanitilmasi ve bolge turizminin gelismesine imkéan saglamasi igin yerel yonetimlerin de
bu stirecte etkin rol oynamasi gerekmektedir (Dogdubay vd., 2011). Ayrica, bir destinasyondaki paydaslar
isbirligi ve turizm politikalar: igin ortak bir girisim iginde olduklarinda bir¢ok yarar ortaya ¢ikacaktir
(Healey, 1998). Soz konusu paydaslar bir bolgedeki turizmin basarisi ya da basarisizligini etkileyen énemli
birer oyuncu olarak kabul edildiginden, turizm planlamasi ve gelismesine katkida bulunmalarn
gerekmektedir. Bu nedenle, paydaslar igbirligi icin bir araya getirmek destinasyon yonetimi i¢cin en 6nemli
gorevdir (Dogdubay ve Saatci, 2013).

Destinasyon pazarlamasinda yaygin sekilde kullanilan tanitim materyalleri (brosiirler, kitapgiklar,
web sayfalar1 vb.) destinasyonlar hakkinda potansiyel turistlere (hedef pazarlardaki turistler) enformasyon
aktararak destinasyon secim kararlarmi etkilemeyi amaclamaktadir. Bu nedenle o6ncelikle turistlerin
enformasyon arayist davramslarinin anlasilmas: ve bu kapsamda tanitim materyallerinin etkisinin ne
olabileceginin bilinmesi gerekmektedir (Yilmaz ve Ozdemir, 2015). Turistik destinasyonlarda turizmin temel
bilesenlerinden mutfak ve mutfakla iliskili etkinlikler (yoresel yiyecek, icecek, gastronomi vb.)
destinasyonlara sagladigi ekonomik katkinin yami sira turistik deneyimi sekillendirmekte, turistlerin
destinasyon segimlerini, destinasyona tekrar gelme niyetlerini ve memnuniyetlerini etkilemekte ve bir
destinasyonun siirdtiriilebilir rekabetine katki saglamaktadir (Culha ve Kalkan, 2015).

Yerel yiyecek ve iceceklerin destinasyon pazarlamasinda 6neminin giderek artmasina ragmen, bir
¢ok destinasyon yerel yiyecek ve iceceklerin yarattifi potansiyelden yeterince faydalanamamakta ve
destinasyon pazarlama calismalarina yerel yiyecekler entegre edememektedirler (Bezirgan ve Kog, 2014).
Bilindigi tizere; Tuirk Mutfagi, son derece zengin, cesitliligi ve ozgiin degerleri olan bir mutfaktir. Bu
asamada yiikselen bir deger olan gastronomi ve gastronomi turizmi kapsaminda ortaya ¢ikan 6zel ilgi turlar
ile Turk Mutfag: da cazibe yaratabilecek bir mutfak zenginligi ve kiiltiirtine sahiptir. Bu kapsamda yoresel
yemeklerin tanitimi igin Il Kiiltiir ve Turizm Miudirligi ile goriisiilerek bir strateji belirlenebilir. Bolgede
faaliyet gosteren turizm isletmeleri ile ortak projeler gelistirilebilir.

Bu calisma sadece 2014 Travel Turkey Izmir Fuarr’na katilan destinasyonlarin tanitim brostirleri ile
sinirlandirilmistir.  Tleride yapilacak olan calismalarda arastirmacilar, Tiirkiye’de yer alan ttim
destinasyonlar1 daha genel sonuglara ulasmak icin inceleyebilirler. Yapilan bu ¢alismanin, farkli akademik
calismalara referans ¢alisma olabilmesi ve ilgili yazina katki saglamasi timit edilmektedir.
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