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Y KUSAGININ BIiR SIYASAL iLETiSIM ARACI: POLITAINMENT ONERIiSi (EGLENCELI SIYASET/
SIYASAL EGLENCE)
A POLITICAL COMMUNICATION TOOL FOR GENERATION Y: PROPOSAL FOR POLITAINMENT
(ENTERTAINING POLITICS / POLITICAL ENTERTAINMENT)
Pinar GOKTAS'

Oz

Giintimiizde arastirmacilar i¢in en populer iletisim alanlarindan biri siyasal iletisimdir.Globallesme ve toplumsal hayattaki
gelismeler neticesinde siyasi aktorlerin kullandiklari siyasal iletisim araglar1 ve siyaset yapma bicimleri de degisiklige ugramistir. Bu
baglamda medyada eglence ve siyasal bilgi birlikte kullanilmaya baglanmistir. Politainment olarak isimlendirilen bu yap: politika ve
eglence sozciiklerinin birlesiminden olusmakta ve genel anlamda siyasi bilginin eglence yoluyla aktarimini ifade etmektedir.

Bu calismada 1980 ile 1999 yillar1 arasinda doganlar1 kapsayan Y kusagmin bir siyasal iletisim araci olarak Politainment
onerilmektedir. Dolayisiyla bilgi ve eglence formatinda kurulan siyasal iletisim yontemiyle, siyasal faaliyetlerin ve politikalarin Y
kusag: tarafindan kabulu' daha kolay gerceklesebilecektir. Ayrica bu calismanin Y kusagimn Politainment araciligiyla siyasetle aktif
olarak ilgilenmeleri tesvik edilerek siyasetin ve dolayisiyla iilke gelisimine katki saglamas: beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Y Kusagy, Siyasal {letisim, Politainment, Siyasal Eglence, Eglenceli Siyaset.

Abstract

Today one of the most popular fields of communication for researchers is political communication. As a result of globalization
and development in social life, political communication tools by used political actors and their ways of doing politics has changed. In
this context, entertainment and political information has been used together in the media. In this structure is called Politainment
consists of combination of politics and entertainment words and generally it refers to the transfer of political knowledge through
entertainment.

As part of this research, Politainment as political communication tools arerecommended for the Y Generation who was born
between 1980-1999.In this context of with the political communication method; the adoption of political activities and policies by Y
Generation is carried out more easily. Also this research is expected that contribute to development of politics and the country itself by
encouraging actively interested in politics for Y Generationthrough Politainment.

Keywords: Y Generation, Political Communication, Politainment, Political Entertainment, Entertaining Politics.

1. Giris

Giintimiizde siyaset iletisimsel bir boyutta ele alinmaktadir. Her ne kadar medya vasitasiyla kurulan
iletisimde siyaset ile iletilen siyasetin simirlari birbirine karigsa da siyaset ile iletisim birbirinden farklh
anlamlar icermekte olup, iletisim siyasetin isleyisinde yardimci bir fonksiyon {iistlenmektedir (Siimer ve
Yilmaz, 2013: 288). Yasadigimiz post modern donemde siyaset onemli oOlgtide medya araciligiyla
kurulmakta, tiretiimekte ve sunulmakta olup bu baglamda medya siyasetin en oOnemli aktariima
araglarindan biri haline gelmistir (Cebi, 2002:1). Globallesmenin etkisiyle 6zellikle iletisim, ekonomi, bilisim
ve teknoloji alanlarindaki gelismeler neticesinde hizli degisimler adeta yasanan kiiltiirel soklar gibi sosyal
yasamin tamamini etkilemis ve dolayisiyla siyaset yapma bigim ve argiimanlar1 da degisiklige ugramistir
(Engin, 2014). Bu baglamda medyada eglence ve siyasal bilgi birlikte kullanilmaya baslanmis ve ‘medyatik
siyaset’, ‘'medya demokrasisi’, ‘sembolik siyaset’ ya da ‘eglence icerikli siyaset’ gibi kavramlar karsimiza
¢ikmistir(Cebi, 2002:1-2). Bu kavramlardan biri ingilizce olarak politica ve entertainment sozciiklerinin
birlesiminden olusan ve eglenceli siyaset/siyasal eglence anlamlarina gelen Politainment’tir. Politainment
1990’11 yillardan sonra siyaset ve eglencenin (sunum, gosteri, sov diinyasi) birlestigi ortamlarda sunulmakta
olup, siyasi konular, kisiler ve eglence medyayla birlestirilerek toplum siyasete yaklastirilmakta ve haberdar
olmaktadir. Politainment’in unsurlarindan biri siyasi aktorlerin segimleri kazanmak i¢cin medya araciligryla
“eglendiren (eglenceli) siyaset” yapmalaridir. Politainment’in bir diger unsuru ise “siyasi eglence” olupbu
unsurda medya siyaseti kullanmaktadir (Doérner 2001:31-32'den akt, Stimer ve Yilmaz, 2013: 295).

Bu calismada ilgili literatiirdeki arastirmalardan ve Y kusaginin 6zellikleri ve beklentilerinden yola
cikilarak siyasi aktorlere Tiirkiye'nin gelecegini sekillendiren 1980 ile 1999 yillar1 arasinda doganlar
kapsayan Y kusagin etkileyebilmeleri icin bir siyasal iletisim araci olarak Politainment
onerilmektedir.Dolayisiyla siyasi aktorlerinPolitainment araciligiyla siyasetle aktif olarak ilgilenmeyen Y
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kusagimmin ilgisini politikaya ¢ekebilmesi, onlarin aktif katilimlarini tesvik edebilmesi, yaptiklarini,
yapacaklarini  ve yapmak istediklerini, 6zetle kendisini ve partisinin programini, program hedeflerini
medyada eglenceli siyaset ortaminda sunabilmesi miimkiin olabilmektedir. Boylece Y kusaginin siyasete
ilgisinin artmasiyla beraber siyasetin gelisimi ve dolayisiyla iilke gelisimi hususunda bu calismanin katk:
saglamasi beklenmektedir.

2. Siyasal Iletisim

Siyasal iletisim ilk olarak hiikiimet iletisimi yani hiikiimetin, se¢men kitlesiyle kurdugu iletisim
anlamini tasimaktaydy; daha sonralar1 6zellikle secim kampanyalar: sirasinda iktidardaki ve muhalefetteki
siyasetciler arasindaki sdylem miibadelesi anlamini tasimistir. Bu alan kamuoyunun olusturulmasinda
medyalarin roliinii, kamuoyu arastirmalarinin siyasal yasam tizerindeki etkilerini, 6zellikle de kamuoyunun
ilgi alanlariyla siyaset adamlarinin davranislar: arasindaki ayriliklar: inceleme kapsamina alarak zamanla
genislemistir. Guintiimiizde siyasal iletisim; medya kamuoyu yoklamalari, siyasal pazarlama ve reklamcilig
da dikkate alarak iletisimin siyasal yasamdaki roliinti incelemektedir (Wolton, 1991).Siyasal iletisim
kavraminin genis kapsamli olmasindan dolay1 ¢ok sayida tanimi bulunmaktadir. Gerek “siyasal” kavramin
tek ve net olarak tanimlamanin giiclugii gerekse de “iletisim” kavraminin eklenmesiyle ortaya cikan
karmasiklik ve zorluga karsilik “siyasal iletisim” kavrami ¢ok basite indirilerek “belli ideolojik amaglarini,
toplumda belli gruplara, kitlelere, tilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
dontistiirmek, uygulamaya koymak tizere siyasal aktorler tarafindan gesitli iletisim tiir ve tekniklerinin
kullanilmast ile yapilan iletisim” olarak tanimlanabilmektedir (Aziz, 2007: 3-4). Siyasal iletisim kavrami
farkli disiplinler tarafindan farkli tanimlarla acgiklanmistir. Bu tamimlarin ortak ozelligi siyasal iletisim
kavraminin demokrasiyle olan yakin iliskisine vurgu yapilmis olmasidir. Siyasal iletisim hem kiiresellesme
stirecinde isbirligi ve uzlasma prensibinin yerlesmesinde hem de demokrasi kiiltiirtintin yerlesmesinde ikna
etme, anlama ve anlatma fonksiyonlariyla dnemli katkilar saglamaktadir (Kilig, 2013: 48; Ozkan, 2004: 40).

Siyasal iletisimin ti¢ temel fonksiyonu bulunmaktadir. Bunlardan ilki “siyasal problemlerin
tanimlanmasina yardimci olma”, ikincisi “siyasal problemlerin siyasal tartisma ortamlarinda mesruiyet
kazanmasin saglama” tigtincti fonksiyonu da “ortak bir goriis birligine varilan ve artik tartisma konusu
olmayan konularin giindemden diistirtilmesi” olarak belirtilmistir. Daha genis kapsamda ise yedi temel
ozellik tizerinde durulmaktadir. Bu ozellikler; siyasal mesajlarin iletilmesi, mesajlarin etkinliginin ve
kalicihiginin artirilmasi, kamuoyu beklentilerinin 6lgtimlenebilmesi, geri besleme kanallarinin tesisi, kanaat
onderlerinin etkilenmesi, giindem olusturabilme yeteneginin artirilmasi ve siyasal rakiplere karsi avantaj
saglanmas: olarak belirtilmektedir (Ozkan, 2004: 40-43). Siyasal iletisimin boyutlar1 ele alindiginda
bunlardan biri, siyasi liderin 6zelliklerini dogru yansitmaktir. Bu baglamda segmenler, siyasi liderin diirist,
caliskan, aydin, halktan biri olmasi, iyi egitimli, demokrat, geng, cagdas, Atatiirkgii, uzlasmaci, uyumlu, ileri
goriisli, milliyetci, medeni, dindar, karizmatik, liberal, sehirli, sosyalist, muhafazakar gibi 6zellikleri g6z
ontinde bulundurarak tercihlerini yapmaktadir. Ayrica planli iletisim stratejileri araciligiyla siyasi liderin bu
ozelliklerini dogru sekilde yansitmasi kolaylasmaktadir (Erzen, 2008: 76; Ozsoy, 2002: 118). Siyasetteki
basariin temelinde de siyaset¢inin akli ve dili iyi kullanmas1 yatmaktadir. Toplumda rol model iistlenen
siyasetcilerin 6fke yiiklii soylemleri ve buna bagli olarak sergilenen itici, kigkirtici jestler, mimikler ve
davraniglar hi¢ de olumlu sonuglar dogurmamaktadir. Bu baglamda siyasetgiler yanlis anlamalar iceren,
alinganliklara sebep olan 6fke ve siddet iceren sozler ve davramislar yerine, akilci ve gercekei soylemler,
tutum ve davranislar sergilemelidir. Ayni zamanda iletisim sirasinda siyasetcinin kiiltiirel deger ve
normlara dikkat ederek tutum ve davranislarini sergilemesi halk tizerinde ¢ok daha etkili olacaktir (Engin,
2014).

Siyasal iletisim alanindaki ilk arastirmalar Turkiye’de 1960’1 yillarda baslamis olup bu
aragtirmalargenellikle propagandanin Gtesine gecememistir. Radyo ve televizyon tekelinin kirildig1 ve
kamuoyu arastirma sirketlerinin ¢ogaldigi 1990’1 yillarla birlikte siyasal reklamcilik sekt6r haline gelmis ve
dolayisiyla siyasal iletisim arastirmalarinin sayilarinda artis olmustur (Evren, 2015: 6556).

2.1. Siyasal Iletisimde Medyanin Etkisi

Giintimiizde medya, siyasal alandaki temel aktorler arasinda yer almakta olup siyasi liderlerin
kamuoyundaki imajimni bi¢cimlendirmede etkilidir (Erzen, 2008: 76). Kiiresellesmenin etkisiyle ¢zellikle
iletisim, ekonomi, bilisim ve teknoloji alanlarindaki gelismeler neticesinde toplumsal alanda degisim ve
dontistimler yasanmaktadir. Bu degisim ve doniistimler medya igeriklerinde siyasetin eglence maksadryla
kullanilmasina kimi zaman eglence ve siyasal bilginin birlikte sunulmasina yol agmistir. Dolayisiyla siyasal
iletisim, toplumsal sorunlara ¢ozim tireten argiimanlarin tartisildigi bir alandan oyuncularinin
kurgulandigi, yeniden uretildigi bir alana dogru yonelmistir. Bunun neticesinde siyasal tartisma
programlari, haber bultenleri, haber programlari, talk-show programlari, yarisma programlari, sinema
filmleri, dizi ve seri filmler siyasetin aktarildigi mecralara donusmiis ve ‘medyatik siyaset’, ‘medya
demokrasisi’, ‘sembolik siyaset’ ya da ‘eglence igerikli siyaset’ gibi kavramlar daha siklikla karsimiza
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¢ikmustir(Cebi, 2002:1-2).

Siyasal iletisim stireci, glinliik hayatin her alaninda karsimiza g¢ikan siyasal iletisim aktorlerinin
birbirleriyle ytiriittiikleri sylemlerinin degis-tokusu cercevesinde gerceklesmektedir. Bu baglamda siyasal
iletisim aktorlerini siyasetle ilgili cesitli soylemler iireten, siyasi liderler, medya uzmanlari, baski gruplari,
sendikalar vb. gseklinde siralamak miimkiindiir. Ulkelerin uyguladiklar1 siyasal sistem ne olursa olsun
glindemi belirleyen medya, en énemli siyasal iletisim aktortdiir (Kilicaslan, 2008-b: 15). Medyanin, etkili bir
siyasal sosyallesme aracina donusmesiyle birlikte, siyasetin diustince ve algillama kaliplar1 ve bigimleri,
iliskileri, aktorleri ve kurumlary; siyasal kararlarin ve eylemlerin tartisildigi alanda bir kirilma noktas:
yasanmasi ve medya aracilifiyla degisimler neticesinde kapali kapilar arkasinda yapilan siyaset ile medya
araciligiyla kurulan, dretilen ve sunulan siyaset arasinda bir ayrisma olmustur (Cebi, 2002: 1). Medya ve
siyaset iliskisinde siyasal aktorlerin karar alma streclerinde aldiklarikararlar hem medyay: ve siyaseti hem
de toplumsal hayatin sekillenisini etkilemekte olup bu etkilenme belli icerikte belli haber degerlerinin tne
¢ikmasina neden olmaktadir. Bu alanda akademik incelemelere bakildiginda siyasal aktérlerin halkla haber
metinleri araciligiyla iletisim kurmas: ve bu yolla toplum tizerinde bir hegemonya olusturmasi sebebiyle
hemen hemen c¢ogu calismanin haber metinleri tizerine odaklandig1 goriilmektedir. Dolayisiyla siyasi
liderler haber metinleri ile eylemlerinde mesruiyet kazanmakta, ideolojilerini olusturmakta ve hegemonya
kurmalar1 kolaylasmaktadir. Bu sebeple “mesruiyet”, “ideoloji” ve “hegemonya”kavramlari akademik
alanda ¢ok fazla sorgulanmuistir (Kilicaslan, 2008-a: 57-60).

Kitle iletisim araglarindan televizyon siyasal yasama onemli yenilikler getirerek, liderlerin
davranislarinda degisiklige neden olmustur. Liderler segmenlerini etkileyebilmek icin televizyon araciligiyla
iyi bir aile babasi izlenimi vermeye ve gecmisteki karizmatik liderlik davraniglarindan siyrilmaya
calismaktadir. Ayrica siyasi liderlerin hitabet seklinde de farklilik olmustur. Ornegin meydanlarda yiiksek
sesle halki costurmak yerine televizyonda yumusak ve rahat bir tislubu tercih ettikleri goriilmektedir.
Bununla beraber liderin konusmas: biitiin {ilkeye televizyon araciligiyla yansiyacag: icin daha dikkatli
davranmak durumundadir. Televizyonun yanisira segmen tercihini etkilemede gazete, dergi, parti yayinlari,
brostir, afis, radyo gibi kitle iletisim araglar1 da 6nemli rol oynamaktadir. Bu araglarin birbirlerine karsi
tisttin oldugu yanlar agisindan ise farkli goriisler bulunmaktadir (Kalender, 2000: 125). internetin siyasal
alana etkisi ele alindiginda bununla ilgili en iyi orneklerden biri bir¢ok arastirmaci tarafindan tarihin en
onemli ve buiyiik sosyal medya kampanyasi olarak adlandirilan 2008 yili ABD Baskanlik se¢imlerinde
Barack Hussein Obama ve Demokrat Partinin uyguladig: siyasal iletisim kampanya stirecine sosyal
medyay1 dahil etmesi ve bunu 2012 yilinda da stirdiirmesidir. ABD'nin ekonomi ve teknoloji alanindaki
liderligi “cevrimici” kampanyasinin basarili olmasinda etkili olmus ve yetisen “net nesli”’ne uygun
platformun sosyal medya oldugu, “cevrimici” se¢menin “gevrimici” baskani sectigi ve siyasal iletisim
dilinin, pratiginin degistigine degisebilirligine vurgu yapilmistir. ABD Bagkani’'min geleneksel Cumartesi
konusmasmin Youtube'ta yayinlanmasi, goriintiilerinde Blacberry bulunmasi, 6zellikle Twitter, Facebook,
Myspace ve Youtube gibi sosyal medya kanallar1 araciligiyla genclere seslenmesi gibi uygulamalar ABD’de
eski baskan profilini degistirmis ve yeni medya teknolojisi ile siyasetin yakin iliskide oldugunu gostermistir
(Aric, 2013: 158-160).

Siyasal iletisim baglaminda dogru konumlandirilmis bir lider, bir partiye se¢im kazandirabilirken;
yanls konumlandirilmis bir lider ise secim kaybetmesine neden olabilmektedir. Bu baglamda liderin
konusma tarzi, sekli, hitabet giicti, halkicosturma etkisi gibi s6zel etkinlikleri halkin oy vermesinde etkili
olmaktadir. Ayrica halk, kendisini anlayan ve yasam zorluklarm dile getirebilen miicadeleci bir lidere oy
vermeyi tercih etmektedir (Ozel, 2009: 172). Ozellikle yerel secimlerde ise yiiz yiize iletisimle veya segim
calismalar1 ile olumlu olduguna inandigi, hizmet iiretebilecek adaylardan yana tercihini kullanmaktadir
(Oylek, 2012: 7). Segmen davranistyla ilgili Tiirkiye’de yapilan calismalar incelendiginde, siyasal katilma,
siyasal kiiltiir, oy verip vermeme gibi konulara agirlik verildigi, iletisim propoganda, reklam ve halkla
iligkiler tekniklerinde yogunlasilmadig1 goriilmiistiir. Ayrica se¢menin nasil karar verdigi ve kararim
etkileyen faktorlerin neler olduguyla ilgili arastirmalar sinirli kalmistir (Kalender, 2000: 82). Siyasal iletisim
kampanyalarinda 6zellikle adayin goriintiistine énem verilerek, fotograflar, simgeler ve hizmet resimleri
kullanilmaktadir. Ciinkii insanlar uzun metinleri okumak yerine goérsel mesajlar araciligiyla daha hizh
bilgilendirilmektedir (Giilltipunar, 2010: 64).

Tim bunlar 15181nda medya ve siyaset iligkisi icerisinde medyay1 6zerk, bagimsiz ve bu 6zerklik
icinde tamamen tarafsiz bir dordincd kuvvet olarak ele almak yerine, onun siyasal yapilasma icinde
goriilmesi gerektigi ortaya cikmaktadir. Dolayisiyla medyasiz bir siyasal siire¢ diisiiniilemeyecegi igin
siyasal kararlar1 alanlarin mesruiyetlerini kurmalarinda medyaya gereksinimleri bulunmaktadir (Kiligaslan,
2008-a: 55).

2.2. Y Kusag ve Siyasal Iletisim
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1980-1999’1u yillar arasinda doganlar Y kusagt olarak adlandirilmaktadir (Kyles, 2005: 54). Tarihteki
en fazla cesitlilige sahip ve en egitimli olan bu kusak diinyadaki sayilar1 2,2 milyara ulasmakta, Ttirkiye'de
ise niifus sayim sonuglar1 ve TUIK (2015) verilerine gore sayilart 25 milyonu gegmektedir. Niifus olarak
diinyanin en kalabalik kusagidir. Istatistiklerle Genglik 2013 verilerine gore Tiirkiye, Avrupa tilkeleri ile
karsilastirildiginda %16,6 ile en fazla geng niifusa sahip iilkelerden biri oldugu gériilmektedir (TUIK, 2014).
Bu rakamlar Y kusagimin giintimtizde bu denli énemli yer tuttugunu gostermektedir. Hayat kosullarinda
meydana gelen degisim ve donustmler, Y kusaginin diger kusaklara gore farkli beklenti, umut ve tercihlere
sahip olmalarini beraberinde getirmistir. Conento'nun 2011 yilinda gergeklestirdigi Tiirkiye'nin Y kusagt
arastirma raporuna gore Y kusagi bireyci, basar1 odakls, idealist ve geng aile olarak dort gruba ayrilmistir. Bu
gruplar arasinda “bireyci” olarak adlandirilan grup, grup biiyiikliigu agisindan ilk sirada yer almaktadir ve
deger segmentasyonlar1 incelendiginde gunimizde cogunlugu “bireyci” olan Y kusagmin agk, enerji,
eglence, gezme, kesif, an1 yasama, yeni seyler deneme unsurlarina 6nem verdikleri dikkat cekmektedir
(Tufur, 2011: 36). Y kusaginin temel degerlerini Hammill (2005) gercekgilik, giivenilirlik, eglence ve
sosyallesme olarak belirtirken Aktay (2014), bu degerleri degisiklik, yenilik arayisinda bulunma, eskiyi atip
yeniyi tiiketme, disa doniik olma ve sadakat duygularinin az gelismis olmasi olarak siralamistir. Catalkaya
(2008)’ya gore cok kanalli televizyon ile biiyiiyen Y kusagi, internete uyum saglamakta sikint1 cekmemistir.
Geng, akilli, 6zgiirliiklerine diiskiin ve teknoloji tutkunu olarak tanimlanan Y kusaginin giinlerinin yaklasik
15 saatini medya ve iletisim teknolojileri ile etkilesim halinde gecirdikleri, mobil ya da yiiz yiize goriisme
disinda sanal goriismeyi de tercih ettikleri soylenebilmektedir (Ozer, 2011). Ayrica iletisim teknoloji
becerilerini gorevlerini ilerletmede ve sonuglar elde etmede kullanmakta olup internet teknolojisinden
yararlanarak otoriter bir yonetim tarzimi ortadan kaldirmis ve esnek bir ¢alisma ortami yaratmislardir
(Akdemir vd., 2013: 18). Refah diizeyinin yiiksek oldugu, iletisim ve bilgi teknolojilerinin gelismis oldugu
bir donemde diinyaya gelen Y kusag, televizyon, medya gibi kanallar ile pazarlamada hedef grup haline
gelmis ve diinya ile iletisimleri dogduklar1 gtinden itibaren baslamistir. Bu ytizden Y kusag: igin iletisimin
yeri oldukca onemlidir. Eglence, is ve sosyal aktivitelerin hepsini i¢ ice yasamaktadirlar. Cesitlilik ile
buiytidiiklerinden dolayi, insanlar arasindaki etnik farkliliklar: dikkate almamaktadirlar (i§gimen, 2012: 10).

Deloitte tarafindan 2013 yilinda yapilan Y Kusagl Inovasyon Arastirmasi’'nda, bilimin g¢ok
cesitlenmesi ve karmasiklasmas: sebebiyle siyasetin iireme ozelligini yitirdigi ve bu sebeple geleneksel
siyasetciler ve siyasi kurumlarm biyoloji, genbilimi, sinirbilimi, kuantum fiziginden hala yararlanmadig:
belirtilmistir. Mevcut siyaset zemini diinyaya kafa tutan, soru soran, son derece hareketli gen¢ nesil
karsisinda koklii ve degistirilemez siyasi yapilar ile ayakta durmaya calismaktadir. Geng nesil siyasetin
icinde kendilerinin var olmadigimi diisiinmekte ve politikay1 ise yaramaz bir yap: olarak gormektedir.
Arastirma raporuna gore Y kusaginin apolitik olarak sanilmasinin aksine toplumsal sorunlara farkindaliklar1
yiiksek bir nesil oldugu, “feda kiltiirtiyle” ve “soze dayali” siyaset yapmak yerine “haz alarak” ve
eylemlilik” iginde bir baska tarzda siyaset yapmay1 tercih ettikleri belirtilmistir (Brown, 2013: 4).
Individualization (bireysellesme) adl kitapta Beck ve Beck-Gernsheim gengleri “aktif bir apolitik geng¢ kusak”
olarak tanimlamis ve bireysellesmenin her zaman apolitiklik, kayitsizlik ve egoizm ile esdeger olmadigini
belirtmistir. Aslinda Ttrkiye gengliginin klasik siyasetten uzaklasmasi, bireysellesme ve konformizm gibi
ozellikleri sadece bu {iilkeye ait olgular olmayip global olarak rastlanan olgulardir. Bu sebeple Tiirkiye
genglerini elestirirken, bu 6zelliklerin sadece bu tilke gengligine 6zgii degil, daha genis anlamda baska tilke
genclerine de 6zgii olabilecegini unutmamak gerekmektedir. Bu baglamda genclerin bakis agisindan
hareketle geleneksel siyasetin eksiklikleri tespit edilebilir, onlar1 negatif elestirmek yerine anlamaya calisarak
siyasetin gelisimine katki saglanabilir. Ornegin genclerin siyasete yaptigi elestiriler “yeni bir siyaset”
kurmak i¢in kullanilabilir (Yentiirk vd., 2008: 294-295).

Y kusagimin tutum, davranis ve becerileri; aile, arkadas, okul ve kitle iletisim aracilifiyla
sekillenmektedir. Bu ytizden Y kusaginin iiriin ve yasam tarzi secimlerinde medya araclari, televizyon,
internet ve dergi olarak cesitlenmistir (Savas, 2010: 65). Bu baglamda Y kusagim etkilemek isteyen
pazarlamacilarin dikkat etmesi gereken nokta ise, bu kusagin geleneksel reklamciiga karsi stipheli
olmasidir. Ailelerine kiyasla medyaya doymus ve marka bilinci yiiksek bir diinyada biiytimiis olmalari
sebebiyle onlara farkl: yerlerde farkli kaynaklardan farkl: tiirde reklamlarla ulasmak gerekmektedir. Ayrica
pazarlamacilar bu kusagin geleneksel reklamciliga karsi stiphelerinin i¢ yiiztinii anlamak ve onlarin
dikkatini ¢ekmek igin mesajlarini farkli yollardan iletmelidirler. Cogu sirket bu sebeple agizdan agiza
pazarlama stratejisi uygulamaktadir (Belch ve Belch, 2009: 15).

3. Politainment: Eglenceli Siyaset/Siyasal Eglence

1980°li yillarin sonunda kiiresellesmenin etkisiyle ekonomik sosyal siyasal ve kiiltiirel alanda
yasanan gelismeler sonucunda yeni bir toplumsal gerceklik ortaya ¢ikmistir (Cebi, 2002: 2-3). Alman kultur
toplumbilimcisi Gerhard Schulze tarafindan “yasant: toplumu’ [Erlebnisgesellschaft] olarak adlandirilan bu
toplumsal gergeklik eglenceli siyaset/siyasal eglence olgusunun temelini olusturmaktadir. Andreas Dorner
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yasant1 toplumu kavramini Gerhard Schulze’den devralmis olup bu kavram toplumsal iliskilerin yalitildigs,
beseri faaliyetlerin fragmanlastigl, hayat temposunun olaganiistii hizlandig, tiiketim ve bos zaman
faaliyetlerinin kimlik ve anlam saglamada one ¢iktif1 post-modern diinyada zevk almay1 ve kaliteli yasami
odaga alan bir hayat tarzinin, hayat goriistiniin egemenligini ifade etmektedir (Bora, 2001).

Politainment kavrami Andreas Dorner tarafindan “infotainment” kavramina dayanarak giindeme
getirilmis olup “politika ve eglence kiiltiiriiniin Amerikan usulii sembiyotik bir sekilde i¢ ice gegisi” olarak
tanimlanmaktadir. Politainment kavraminin kokiinde enformasyon ve eglence kavramlarini icine alan
“infotainment” kavramu ile benzerligi dikkat cekmektedir (Algiil, 2004: 70). Bu baglamda Politainment
kavrami ingilizce olarak politica ve entertainment yani politika ve eglence sozciiklerinin birlesiminden
olusmakta ve genel anlamda siyasi bilginin eglence yoluyla aktarimini ifade etmektedir (Stiimer ve Yilmaz,
2013: 294).

Gilintimuzde siyaset medya araciligiyla yapilmakla birlikte her tekil durumda aragsal eylemler ve
popiiler iletisim kiiltiirtintin her defasinda 6zel olarak birlestirilmesinden olusturulmus ve Politainment’a
yani eglenceli siyasete ve siyasal eglenceye doniiserek gercek diyalektik bir stire¢ soz konusu olmustur.
Cunku siyaset somut siyasal sebeplerden dolayr medyanin kurallarina boyun egmekte ve bu baglamda
siyasetin medyatiklesmesi yani medya araciligiyla kurulmasi, {iretilmesi ve sunulmasi siyasal iletisimin en
onemli stratejisi olmustur (Cebi, 2002: 15-16).

Politainment kavrami politik aktorlerin, siireglerin, agiklama sablonlarinin, kimliklerin, eglence
tarzinda medya araciifiyla politikaya entegre edildigi bir kamusal iletisimdir. Dérner giintimiizde
vatandaslarin politikayla iliskisinde Politainment’in énemini vurgulamustir. Yani Politainment’tan 6te bir
politika olmayacagini dile getirmistir (Bora, 2001).Dérner Politainment’in uygulama alan1 olarak Almanya’y1
se¢mistir. Almanya’y1 tercih etme sebebi medyatik bir yasanti toplumu olmasindan kaynaklidir. Ciinkii
Almanlar giinde ortalama 6 saat kitle iletisim araglarini1 kullanmakta iken giinde sadece 1,5 saatlerini kisisel
iletisime ayirmaktadir. Ayrica Dérner Almanya’da hedonizmin yani bos zamanin zevk verici bir sekilde
yapilandirilmasinin, statii ve prestij gibi eskiden mevcut olan degerlere {istiinliik sagladigini tespit etmistir
(Algtil, 2004: 70).

Dorner kitabinda Politainment'in iki yontinii ayirt etmektedir. Bunlardan ilki, politik aktorlerin
eglence kiiltiiriiniin enstriimanlar: araciligiyla yirtttiikleri eglendirici politika yani politikanin, medya ve
pazarlama tekniklerine dahil olmasidir. ikinci yonii ise, eglence endiistrisinin, imgesel kurgularmni cazip ve
ilgi cekici kilmak tizere politik izlekleri, olaylari, aktorleri malzeme olarak kullandiklar: politik eglencedir.
Bu yoniiyle Politainment, televizyon programlarmin (artan olciide sinema filmlerinin de) kurgusal
diinyasina bir sahicilik hissi, bir otantiklik referansi temin etme gereksinimini gidermektedir (Bora, 2001).

Politainment medyada siyasi haber ve bilgiden ziyade oncelikle egilimin eglenceye dogru
kaymasryla iliskilidir (Stimer ve Yilmaz, 2013). Dérner Politainment’in islevlerini su sekilde agiklamistir:

. Politikay1 tekrar goriiniir kilma

. llgiyi kendi tizerinde toplama

. Politik tahayytil ve anlam modelleri olusturma

. Politik degerleri kuvvetlendirme ve popiilerlestirme

. Politik eyleme yonelik sabit modeller sahneye koyma/kurgulama (Dérner, 2001"den

akt. Algiil, 2004:73).

Andreas Dorner Politainment’a iliskin olarak arastirmalarinda Amerikan ve Alman 6rneklerine yer
vererek bunlar {izerine bir dizi tahlil yapmistir. Ornegin tartisma sovlari baglaminda, Amerika
televizyonlarindaki c¢atismact tartisma gelenegine karsi Almanya televizyonlarindaki uzlasimci ve
yayincinin misafirperver kibarligina dayali tartisma tarzi kiyaslanmaktadir. Boylece siyaset adamlarinin
yarenlik simiilasyonu yaratan kisilik sovlarmi nasil degerlendirdikleri, kisilik ve 6zel hayat imgeleri
tizerinden nasil politik mesajlar verdikleri gosterilmektedir. Ozellikle televizyon dizilerinde politik
motiflerin arttigina dikkat cekmekte ve hatta bunu parlamentolar kadar ¢nemli politik zeminler olarak
gormektedir. Bu baglamda biittiin popiiler televizyon dizileri Nazi ve Neonaziligi mesruluk sinirlar1 disinda
tutan bir ¢it kurmaktadir (Bora, 2001).

Yukarida belirtilen Amerikan ve Alman 6rnekleri baglaminda Andreas Dorner Politainment’a iliskin
olarak arastirmalarin arka planina dayanarak asagida yer alan tezleri formiile etmistir:

1. Eglence boyutlu siyaset her zaman indirgenmis gergekligin kisisellestirilmis ve basit neden
konstellasyonunu ortaya ¢ikartmakta olup anlatimlar, hikayecikler ve belirli bir hedefe yonelik kritik
anlatimlar siyasetin normal hareket tarzini olusturmaktadir. Bu indirgemede, hi¢ stiphesiz siyasi stirecleri
kitle iletisim araglar1 disindaki gerceklikte isaretleyen garpilmalar ve kisaltmalar bulunmaktadir.

2. Siyasi kavganin eglence egilimli medya kullanicilarini (bunlar bu tilkedeki toplam medya
kullanicilarinin %30 oranina tekabiil etmektedir) da olaylara dahil etmesi ve onlara ortak problem refleksine
katilmalarina olanak vermesi sebebiyle “Politainment”ta siyasi kavga, 6zel olarak belirtilmektedir.
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3. Eglence formatinda duygusal boyut en onde yer almaktadir. Eglencenin teknigi “Iyi Hisset”
politik hareket tarzi sayesinde pozitif bir atmosfer {iretme imkanina sahip olmaktir. Bu durum ¢ok yaygin
olan siyasi yabancilastirma ve reddetme egilimlerine siyasi aksilikler cercevesinde karsi koymakta ve bu
baglamda Politainment siyasi sisteme giiven icin stabilizator gorevini tistlenmektedir. Medya tarafindan
olusturulan “Feel Good-lyi Hisset” yiiksek seviyede enstriimanlastirilabilmektedir.

4. Secim kampanyalar: siirecinde eglence boyutlu siyaset, Politainment-Sendromunun sadece bir
tarafim1 yansitmakta olup toplum sadecemedya organlar: tarafindan tiretilen ve onerilen siyasi eglenceyi
gormektedir. Siyasi iletisim arastirmalari, onsuz siyasetin eglence ortamina dontismesinin hayal bile
edilemeyecegi medya organlarinin yayinlarmin, Cumhuriyet'in ciddiye alinma alanimi stirekli olarak
genisletmektedir. Eglence dizilerinde ahlak, sorumlulugu tistlenmeye hazir olma durumu ve sivil cesaret rol
modellerinin propagandas1 yapilmustir.

5. Siyasi kiiltiirtin boyutu agisindan degerlendirildiginde, eglencenin halka acik olmasi siyasi
kiiltiirel gelenegin devamlilifi ve kesinligin yayilmasina yonelik merkezi bir 6zellik ortaya koymaktadir
(Dorner 2001’den akt. Cuhadar, 2013).

Politainment’in olumlu ve olumsuz yanlar: bulunmaktadir. Olumlu yanlar::

* Politainment, giiniimiizde siyaset adamlarinin medya toplumu insanlariyla karsilikli iletisimde
olabilmeleri agisindan yararhdir. Ciinkii giiniimiizde politikacilarin sadece kendi islerine odaklanmalari
yetersiz kalmakta ve bu baglamda kitle iletisim araglarindan islevli olarak yararlanamayan siyasiler,
segmenlere de ulasamamaktadir. Politainment aracilifiyla politikacilar eglence programlarma katilarak
politikadan yabancilasmis bir hayat tarzi yasayan medya toplumu insanlariyla olan iletisimlerini en azindan
tamamen koparmamis olmaktadir.

* Politainment, toplumu medya araciligiyla politize edebilmesi acisindan olumludur. Ornegin bazi
televizyon programlarinda gevre korumasiyla ilgili politik sorunlardan, azinliklara karst diismanca
hareketlerin gelistirilmemesi gerektigine kadar cesitli temalar ele almarak toplum politize edilmeye
calisilmaktadir.

* Politainment’in bir diger olumlu yonii ise politikay1 anlasilir kilmasidir (Algiil, 2004:75).

* Ayrica Politainment, giinliik yasamda gecerli olacak tasavvur ve agiklama sablonlarini insa
etmekte, bircok konuya dikkat gekerek bunu kamusal alana mal etmekte, politik faaliyetlere iliskin somut
modelleri (veya 6zendiriciler) takdim etmekte, estetizm araciligrylapolitikaya duyusal ve duygusal bir ilgi
uyandirmakta ve bir politik kiiltiiriin entegrasyon saglayici politik degerlerini sunmakta, giiclendirmekte ve
popiilerlestirmektedir (Bora, 2001).

Politainment’in olumsuz yanlar:

* Politainment’in politikanin icini bosaltiyor olarak algilanmasi yani toplumu gercek siyasetten
uzaklastirarak ici bosaltilmis bir siyaset yaratilmasi dusiincesi Politainmentin olumsuz yoniini
olusturmaktadir. Dorner buna karsi cikarak ornekleri Tirkiye'de de gorillen “Iste Hayatinmiz” tarzi
talkshowlar araciligiyla insanlarin politikaya yakinlagsmalarini sagladigini ve politik konularla ilgilenmeleri
yoniinde tesvik ettigini savunmaktadir.

* Siyasi segmenlerin oy kullanmak icin sandik bagmna gittiginde politik 6geler yerine sahnelemeleri
degerlendirmesi de Politainment’in olumsuz tarafidir.

* Politainment'in bir baska olumsuz 6zelligi ise gerceklik ve illtizyon arasindaki belirsizlik sebebiyle
politikadan bikmaya ve sogumaya yol acarak toplumu apolitize etmesidir (Algiil, 2004: 76-77).

Politainment’in gerek olumlu gerekse olumsuz yanlar1 goz ¢niine almarak yarattig etki ve sonuglar:
Dorner soyle 6zetlemektedir (Dorner, 2002:3-6'den akt., Stimer ve Yilmaz, 2013: 295).

* Siyasi segmen, siyaset¢inin 6zel hayati, yasam tarzi, degerleri gibi gesitli hususlarda bilgi sahibi
olmakla birlikte segmenin gozunden artik hicbir sey kagmamaktadir.

* Politainment hem medya i¢in hem de siyaset i¢in avantajlidir. Yani medyanin reytingini arttirirken,
siyasetcilerin de oyunu artirabilmektedir.

* Toplumla siyasetciler arasinda Politainment araciifiyla duygusal bir bag olusturularak”Kendini
Iyi Hisset(feel-good)”algis1 yaratilmaktadir.

* Diziler ve filmlerdeki siyasi motifler araciligiyla toplum siyasete daha yakindan ilgi duymaktadir.
Toplum, propaganda veya karsitfikirde mi olundugunun farkina varmakta ve eger karsitavirlar: varsa bunu
da cesaretle ortaya koymaktadir. Boylece siyasetciyle se¢men arasinda bag kurularak yakinlasabilmeleri
saglanmaktadir (Dorner, 2002:3-6'den akt., Stimer ve Yilmaz, 2013: 295).

Politainment'in diinyadaki o¢rneklerine bakildiginda; Almanya’da 1998-2002 genel segim
kampanyalarinda politikacilarin eglence unsuru katarak “stratejik politainment” ¢rnegi sergilemesi ve bu
baglamda Basbakan Schroder'in bir talkshow’cu olan Thomas Gottschalk'in programina katilmasi,
Cumhurbaskani Leuenberger'in “Liithi ve Blanc”a katilmasi, Amerika’da tnlti aktor Arnold
Schwarzenegger'in Kaliforniya valiligine aday olacagim televizyon sovunda acikmasi, Italya’da
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televizyonun bir aptallastirma ve yaniltma makinesi olarak goriilmesi ve politikanin titizlikle degil de
pembe dizi ciddiyetinde 6zet soylemlerle dolu sohbet-eglence formatindaki politainment ortaminda ele
alinmasi, Ingiltere’de Tony Blair'in siradan bir aile goriintiisii sergileyerek vatandasa yakin olmasi ve
basariya ulagmasidir. Tiirkiye’de gecmis yillarda Turgut Ozal ve giiniimiizde Recep Tayyip Erdogan’a dair
yapilacak coziimlemeler de bu siyasetcilerin Politainment araciligiyla basariya ulastiklarmi ve kisisel
becerilerinin medya tizerinde bir giice dontistiigiint gosterecektir (Algtil, 2004: 81-91).

Turkiye’de 1980 darbesi sonrasinda siyasi haberlerin eglence icerikli sunumlar1 ve “basinda
magazinlesme olgusu” olarak adlandirilan siireg baslamis olup siyasi haberlerin ve siyasi aktorlerin
magazinsel sunumlar1 sadece magazin sayfalariyla sl kalmamistir. 1990 yili sonrasinda ozel
televizyonlarin yayimna baslamasiyla birlikte siyasi haberlerler eglence unsurlariyla hafiflestirilerek
“Televole” adi verilen program araciligiyla televizyonlarin ana haber biiltenlerinde sunulmustur. Daha
sonralar1 “Televole” kiiltiirtiniin yerini bilgi yarisma programlari ve mutfak haberleriyle sehir kiiltiirlerini
harmanlayan yemek programlar1 almistir. Tiirkiye’de Politainment agisindan bir diger ornek ise ozellikle
milletvekillerinin halkla i¢ ice oldugu ve TRT Haber'de yayimlanan “Meclis Taksi” programidir. Bu
programda siyaset adamlar1 “Meclis Taksi” ile yolcularini gidecekleri yere birakmakta ve halkla samimi
olarak giindeme iliskin sohbet etmektedir (Stimer ve Yilmaz, 2013: 295-296).

4.Y Kusaginin Bir Siyasal Iletisim Aract: Politainment Onerisi

Politainment kavrami diinyadaki en genis nesil olma 6zelligi tasiyan 1980 ile 1999 yillar1 arasinda
doganlar1 kapsayan Y kusagi acisindan degerlendirilecek olursa; asagidaki arastirmalarda elde edilen
bulgulara dayanarak siyasi liderlerin Politainment aracilifiyla yaptiklarini, yapacaklarmi ve yapmak
istediklerini, 6zetle kendisini ve partisinin programini, program hedeflerini medyada eglenceli siyaset
ortaminda sunabilmeleri, Y kusagiyla bag kurarak yakinlagmalar1 ve Y kusaginin politikayla daha yakindan
ilgilenmesini saglamakacisindan onerilmektedir. Asagida literatiir aragtirmasinin bulgularina yer verilmistir:

Genglerin siyasete bakis agilarini ele alan 1980 sonras: kusag: tanimlayan ti¢ kapsamli arastirmanin
sonuglarma gore gengler siyasete karsi ilgisiz ve siyasal katilimlar1 diisiiktiir. 1999 yilinda yayimlanan
“Tiirkiye Gengligi 98: Suskun Kitle Biiytiteg Altinda” arastirmasinin sonuglarma gore genglerin sadece
%3.7'si bir siyasal parti tiyesidir. 2003 yilinda {iniversite 6grencileri tizerine yapilan arastirmada da
durumun cok farkli olmadig1 ve genglerin sadece %1.4'tintin bos zamanlarini derneklerde, siyasi partilerde
gecirdigi belirtilmektedir. 2001 yilinda yayimlanan “Tiirk Gengligi ve Katilim” adli arastirmaya gore de
genglerin her ne kadar oy verseler de siyasi partilerin kendilerinin sorunlarini ¢6zmekten uzak olduklarin
diistinmeleri ve siyasi icerikli kurumlara giivenmemeleri sebebiyle genglerin siyasetten pek umutlu olmadig:
sonucuna ulasilmstir (Lukisli, 2009: 146). Goktas (2015)'1n “Siyasi Liderlerden Beklenen Liderlik ve [letisim
Tarzlar1 : Y Kusagl Uzerine Bir Arastirma” adli doktora tezinin bulgularina gore aragtirmaya katilan Y
kusag1 6grencilerinin ¢ogunlugu (%73,6) siyasetle aktif olarak ilgilenmemekte ve katilimcilarin yaris: ise
mevcut sartlara gore siyasi bir yapilanmada politika yapmay1 diisinmemektedir (Goktas, 2015: 160).
SEKAM tarafindan 2013 yilinda yayilanan “Tiirkiye’de Genglik: Gengligin Ozellikleri, Sorunlari, Kimlikleri
ve Beklentileri” adli arastirma raporu da bu bulgular: destekler niteliktedir. Arastirma raporunda genglerin
siyasetten ve toplumsal sorunlar hakkinda yorum yapmaktan uzak olduklar: belirtilmistir. Ayrica toplumun
siyasi konulara ilgisinin daha az 6nemli hale gelmesi sebebiyle toplumun en dinamik kesimi olan ve gelecegi
sekillendiren genglerin siyasi konularda aktif gorev alamadig ya da almak istemedigi ve diistincelerini ifade
etmekte zorlandigi arastirma bulgular1 arasindadir. Genglerin siyaset ile giinlitk hayattaki pratikleri
birbiriyle iliskilendiremediklerinden ve siyaset algilarindan dolay1 siyasete olan ilgileri ve katilimlarinin
sinirh oldugu distintilmektedir (Can vd., 2013: 633). Benzer sekilde 1980 sonrasi kusak genglerinin yani Y
kusagimin siyasetle iliskisini inceleyen giincel akademik calismalarda ve saha arastirmalarinin biiytik
¢ogunlugunda, 12 Eylul darbesiyle siyaset alanina getirilen baskilar ve neoliberal politikalar sonucunda
siyasete katilan genglerin sayisinin oldukga diisiik oldugu goriilmistiir (Bozan, 2013: 155). “Tiirk Gengligi ve
Siyasal Katilim:1999-2003” adli ¢alismada da Tirk gengleri arasinda siyasal katilimin son derece diisiik
oldugu sonucuna ulasilmistir (Erdogan, 2014). Tuirkiye’de siyasi baski ortamiyla olusan g¢ekinceler, mevcut
partilerle 6zdeslesme problemi ya da is bulma derdinin ve kendini gelistirmenin siyasete katilmaktan daha
onemli olarak goriilmesinden dolay1 genclerin biiyiik cogunlugu siyasi partide aktif olarak calismay: tercih
etmemektedir (Bozan, 2013: 156). Tiizen ve Meder (2002) tarafindan yapilan tiniversite 6grencilerinin
toplumsal, ekonomik ve siyasal egilimleri tizerine bir arastirmaya gore ankete katilan 6grencilerin %29,5'i
siyaseti diistinmesine ragmen ogrencilerin ¢ogunlugu (%56,3) mevcut sartlarda siyasetle ugrasmayi
diistinmemekte ve geri kalan %14’liikk bir grup ise kararsiz oldugunu belirtmektedir. Tiirkiye'deki siyasi
partilerdeki yapilanma ve lider otoritesinin bunda pay: oldugu disiiniilmektedir (Tiizen ve Meder, 2002:
135-136). Bahsi gecen arastirmalar Y kusaginin ¢cogunlugunun siyasetle aktif olarak ilgilenmedigini, mevcut
sartlarda politika yapmay: diisinmediklerini gostermektedir. Bu arastirmalar 1s1ginda Tiirkiye niiffusunun
onemli bir kismin1 olusturan ve gelecegi sekillendiren, politikadan yabancilasmis bir hayat tarzi yasayan Y
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kusagimmin politikaya yakinlasmalarimi saglama ve politik konularla ilgilenmeleri yontinde tesvik etme
acisindan Politainment’in yararli olacagi diistintilmektedir. Dolayisiyla siyasi liderler Y kusagmin
beklentileri dogrultusunda Politainment araciligiyla eglenceli siyaset yaparak onlarin politikayla
ilgilenmeleri yoniinde tesvik edebilmesi miimkiin olabilecektir.

Goktas (2015) tarafindan hazirlanan doktora tezinin bir diger bulgusu ise Y kusaginin siyasi
liderlerden kendileriyle diisiik baglamli iletisim kurmalarimi beklemesidir. Yani Y kusag1 kendileriyle acik
net direkt objektif iletisim kurulmasim talep etmektedir(Goktas, 2015: 157). Bu bulgulara gore siyasi
liderlerin kendilerini Y kusagina agik net direkt ifadelerle tanitmalar: ve se¢im stratejileri uygulayabilmeleri
acgisindan Politainment’tan yararlanmalari Onerilmektedir. Boylelikle bir siyasal iletisim aract olarak
Politainment araciligiyla siyasi liderler Y kusaginin bekledigi iletisim tarzina uygun olarak hareket ederek
basariya ulasmalarive oylarini artirmalarinin miimkiin olabilecegi diistintilmektedir.

Yapilan arastirmalar se¢gmenlerin kitle iletisim araclarindan 6zellikle televizyonun biiytk olgtide
etkili oldugunu ve uzun vadede se¢menlerin kararlarmni degistirebilecegini gostermektedir. Yani kitle
iletisim araglarinin giindem olusturma, kamuoyunu yonlendirme, yeni fikirlerin olugsmasina katk: saglama
ve siyasal anlamda kararsiz kalmus kisilerin bir karara varmasina yardimci olma baglaminda se¢men
tercihlerini dolayli olarak etkilediginden bahsetmek miimkiindiir (Dogan ve Goker, 2010: 164). Konya
merkezde yiiz yiize goriisme yoluyla yapilan bir ¢alismaya gore ankete katilan kisilerin %43,6's1 siyasi
gindemi televizyon aracilifiyla, %31,6's1 ise gazeteden, %151 ise radyodan takip ettigini belirtmistir.
(Liderlik, Karizma ve Oy Verme Davranisi, 2013). Goktas (2015)"1n doktora tezine gore katilimcilarin siyasi
giindemi takip ettikleri araclara gore ilk sirada internet-sosyal medya, ikinci sirada da televizyon yer
almaktadir (Goktas, 2015: 169). Bu bulgulara gore Y kusagmin televizyon araciligiyla siyasi giindemi takip
etmesi goz oniine alindiginda, siyasi liderlerin televizyonda eglence ve siyaseti birlestiren Politainment’tan
yararlanmalar1 onerilmektedir.

ODTU’de 2012 yilinda gergeklestirilen “Degisen Diinyada Y Kusag: ile Etkili letisim Kurma”
seminerinde Y kusagimin kendilerini anlayish eglenceli ve canayakin bulduklari, kendileriyle bile dalga
gecebilen eglenceli insanlarla iletisim kurmaktan keyif aldiklar1 belirtilmektedir. Y kusag iletisim halinde
oldugu kisilerde ise giiven, samimiyet ve agiklik aramaktadir (ESM, 2012). Genglerin siyasi liderle
ozdeslestiren unsurlarini ele alan bir calismada Recep Tayyip Erdogan’a dair soylemler genglerin liderle
kurduklar: iliskinin samimiyet, yakinlik ve hayranlik arasinda bir bag olusturdugunu gostermektedir.
Dolayisiyla genglerin temsiliyet giicti ytiksek ve benzerlikten gelen yakinlikla kendilerini liderle
ozdeslestirdikleri igin negatif yonleri normallestirilerek kabul edilen lider algisi s6z konusudur (Bozan, 2013:
162-163). Giilliipunar (2010)'i1n “Secmen Tercihi Bakimindan Aday Imaji: Konya 2009 Yerel Secimleri” adl
doktora tezinde siyasi liderin en ¢ok 6nem verilen 6zelliklerinden biri hitabet olarak belirtilmistir. Yani
liderin metinlere bakmadan acik, sade bir dil kullanabilmesi, halki costuran tislubu, konusmasiyla
biitiinlesen el kol hareketleri, jest ve mimikleri ve saldirgan olmayan soylemleri halki etkilemede 6nem
tasimaktadir. Buna karsilik gorsellik ise en az 6neme sahip ozellikler arasindadir (Giillipunar, 2010: 274-
276). Benzer sekilde Goktas (2015)'mn doktora tezi bulgularinda da Y kusag1 dgrencilerinin %19,4'i siyasi
liderin halkla iletisiminin 6nemli oldugunu belirtirken 6grencilerin ¢ok az1 (%2,2) fiziksel 6zelligi dnemli
gormektedir (Goktas, 2015: 160). Siyasi liderlerin dtstincelerinin, dinya gorislerinin, amaglarinin, liderlik
tarzlarinin ve izledikleri stratejilerin siyasal hayatin sekillenmesinde 6nemli etkisi olmustur ve olacaktir
(Zarig, 2011: 100). Bu baglamda siyasi liderin Y kusagiyla kurdugu siyasal iletisimin onlarin beklentilerine
uygun olacak tarzda olmasi ©nem tasimakta olup siyasal iletisimlerini Politainment araciligryla
gerceklestirilebilirler.

Dolayisiyla gtintimiizde secim stratejilerinin ve Politainment’in bir alternatifi bulunmamaktadir.
Soyle ki politikacilar Politainment olmadan medyaya c¢ikmadiklar: takdirde farkedilemeyecektir. Bu
baglamda iletisimcilerle siyasi aktorler arasinda sembiyotik/cift tarafli bir iliskiden s6z edilebilmektedir.
Yani taraflardan biri piyasa fiyatin1 artirarak pazardaki yerini saglamlastirirken, diger taraf ise geleneksel
iletisim kanallar ile ulasmanin miimkiin olamayacag1 segmen kitlesine ulasmaktadir. (Algiil, 2004:78-80).

Sonug

Sonug olarak 1980 ile 1999 arasinda doganlar1 kapsayan Y kusaginin 6zellikleri, beklentileri, iletisim
tarzlar ilgili literatiir cercevesinde g6z oniine alindiginda; Y kusaginin 6zellikleri acgisindan yani kendilerini
eglenceli, anlayisli ve canayakin bulmalari ve dolayisiyla eglenceli insanlarla iletisim kurmaktan keyif
almalari, internet ve ¢ok kanalli televizyon ile birlikte biiytimiis olmalar1 sebebiyle medya ve iletisim
teknolojileri ile siirekli etkilesim halinde olmalari, eglenceye diiskiin olmalari, kendileriyle agik net objektif
direkt iletisim kurulmasini tercih etmeleri, iletisim halinde oldugu kisilerde giiven, samimiyet ve agiklik
aramalar1 sebebiyle siyasi liderlere Y kusaginin beklentileri dogrultusunda onlarla agik samimi iletisim
kurmalarinda onlarin keyif aldiklari eglence ortaminda siyaset yapilarak Politainment’tan yararlanilmasi
onerilmektedir.
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Ayrica Y kusagmin siyasetle aktif olarak ilgilenmemeleri ve siyaset yapmay1 diistinmemeleri, siyasi
glindemi sosyal medya ve televizyon tizerinden takip etmeleri, siyasetten ve toplumsal sorunlar hakkinda
yorum yapmaktan uzak olmalari, siyasi konulara ilgi gostermemeleri sebebiyle siyasi liderlerin eglence ve
siyaset kavramlarimin birlesiminden olusan bir siyasal iletisim araci olan Politainment araciligiyla onlarin
politikaya yakinlasmalar1 ve aktif olarak ilgilenmeleri tesvik edilebilir.

Siyasetgiler Politainment araciligiyla dili ustalikla akici ve etkili bir sekilde kullanarak Y kusagina
yaptiklarini, yapacaklarini ve yapmak istediklerini, 6zetle kendisini ve partisinin programini, program
hedeflerini medyada eglenceli siyaset ortaminda sunabilmektedir. Bu baglamda onlaraanlayis, saygi ve
sevgi ile yaklasarak, icten ve olumlu so6zlerini beden dili ile biittinlestirerek onlarla samimi iliski kurma
becerisini gosterebilmektedir. Dolayisiyla karsi siyasi gortisteki kisilerin tim suglama, iftira ve
haksizliklarina karsin, siyasetcinin sabir ve inangla, olgun s6z ve davramuslarla karsiik vermesi, onlarin
goziinde cekici olmasmi artiracaktir.DolayisiylaPolitainment gerek medyanin reytinginin artirilmas:
agisindan gerekse de siyasi liderlerin kendilerini Y kusagi'na daha iyi tanitmalari, Y kusaginin dilinden
konusarak onlar1 ikna etmeleri ve oylarii artirabilmeleri agisindan olumlu sonuglar doguracag:
diistintilmektedir. Ayrica bu arastirma ile Tiirkiye'nin gelecegini sekillendiren Y kusagimn politikaya
yakinlasmasi saglanarak, politik konularla ilgilenmeleri ve aktif katiimlar1 tesvik edilerek yeni siyasi
liderlerin ortaya c¢ikmasi, siyasetin gelisimi ve dolayisiyla tilke gelisimi hususunda katki saglamasi
beklenmektedir. Bu baglamda Politainment’in diinyadaki 6rnekleri goz 6niine alindiginda, Tiirkiye'de de
ozellikle Y kusaginin yakindan takip edip izledigi Beyaz Sov gibi talkshow programlarina siyasetgilerin
katilmas1 oOnerilebilir ancak eglence formathi secim miicadelesinin ciddi bir “eglence tuzag1” haline
dontisebilecegi ve toplum tarafindan gayri ciddilik olarak algilanabilecegi hususuna da 6nemle dikkat etmek
gerekmektedir.
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