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Oz

Cesitli iletisim araglarmin gelismesi ve sosyal medyanin biiytimesi ile moda olgusu giintimiizde oldukca ulasilabilir bir
konum elde etmistir. Moda olgusunun 6nemli bir parcas1 olan trend kavramu ise, bireylerin giysi tercihlerini nemli oranda etkilemekte
ve stil sahibi olmalarma yardimci olmaktadir.

Olusan etkilesim ve degisim sonucunda, “trendsetter” ya da diger bir ifade ile “moday: belirleyen kimse” olarak tanimlanan
kisilerin yonlendirmeleri dogrultusunda bireyler, giyim tarzlarim sekillendirebilmek adina, birbirlerinden farkli modelleri ve renkleri
giysilerinde tercih etmeye baslamuslardir. Ortaya ¢ikmus olan trendler, psikolojik, sosyolojik ve kiiltiirel etkileri bir araya getirebilen,
birbirinden farkl bireylerin olusmasma yardimeci olmustur.

Yapilan arastirma; ortaya koydugu trend raporlari, moda diinyas: tarafindan kabul edilen, énemli trendsetter “NellyRodi"ye
ait duygu, gelenek, kagis ve mantik adi verilen 4 moda aligveris davranis grubu ve her grup iginde 16 alt kelime grubu tiizerine
kurgulanmustir. Arastirmanin amaci, tiniversite 6grencilerinin giysi secimlerinde trendleri kullanma durumlarini 6grenmek ve giysi
stillerini belirlemektir. Arastirmanm 6rneklemini, Istanbul ve Ankara kentlerinde Ogrenim goren ve yaslar1 18-25 araliginda bulunan
tiniversite 6grencileri olusturmaktadir. Farkli alanlarda 6grenim gormekte olan 360 kiz {iniversite 6grencisine bir veri toplama aract
uygulanmis ve bunun sonucunda "NellyRodi"ye ait birbirinden farkli 4 moda alisveris davranis grubunun, 6grenciler tizerinde biraktig:
etkiler 6grencilerin 6grenim gordiikleri okullar bazinda ele alinmustir. Elde edilen veriler dogrultusunda, arastirmanin érneklemini
olusturan gruba ait trend tercihleri ve giysi stilleri, algs, kiilttir ve kimlik gibi etkenler cercevesinde birden fazla yoniiyle degerlendirilip,
yorumlanmustir.

Anahtar Kelimeler: Giysi, Moda, NellyRodi, Renk, Trend, Moda Alisveris Davranis Gruplar1.

Abstract

Fashion has obtainedquiteaccessiblepositionwiththedevelopment of communicationtoolsandthegrowth of socialmedia. Also,
trend is a veryimportantpart of fashion, that is affectingclothingpreferences of individualsandhelpsthemto be stylish.

As a result of theinteractionandchange, individualshavestartedtopreferdifferentmodelsandcolours in
theirclothestoshapetheclothingstyleswiththeguidance of thepersonidentified as the “trendsetter”. Trendsthatappeared, has
helpedtooccurdifferentindividualswho can bringclosetogetherpsychological, sociologicalandcultureleffects.

Thisresearch is based on 4 diffrentfashionshoppingbehaviourgroups; emotion, tradition, escapeandlogiceachhaving 16
subwordgroups of “NellyRodi” who is an importanttrendsetter, respectedbythefashionworld. Theaim of theresearch is tolerarntheusage
of trends in theclothingselection of universitystudentsandtodeterminetheirclothingstyles. Sample of
theresearchwasconstitutedbyfashionconsumerbetween 18-25 yearsoldwhostudy in Istanbul and Ankara.
Thedatacollectiontoolwasappliedto 360 femaleuniversitystudentsstudying in differentdisciplinesand as a result of this, got 4
differentfashionshoppingbehaviourgroupsbelongto “NellyRodi” andtheireffects on thebasis of schooltypes. Withobtaineddatas,
trendpreferencesandclothingstyles of thegroupwerediscussedandinterpretedwithmorethanoneaspect, aroundfactorssuch as perception,
cultureandidentity.

Keywords:Clothing, Fashion, NellyRodi, Colour, Trend, FashionShopping Style Groups.

1. Giris

Moda kavraminin, giintimiizde bircok anlami karsilamasinin yani sira, bireylerin en temel ihtiyaci
olan giyim-kusam zevk ve tercihleriyle daha yakin bir anlam iligkisi igerisinde oldugunu séylemek
miimktndtr. Smith, bu durumu “Giysi ve mobilyanin gelenek ve moda kavramlarmin egemenliginde
olmasina biitiin diinyada izin verilir. Ancak bu ilkelerin etkisi hicbir sekilde bu dar alanla simrl degildir.
Miizik, siir, mimari vb. her cesit zevk odagina niifuz eder” seklinde agiklarken, modanin her alam
kapsadigini ve moda denince giysi alanina daha da oncelik verildigini belirtmistir (Smith, 2008: 23-25).
Yiizyillar boyunca bireylerin giysilere daha kolay ulasabilmesi, kisilerin kendilerini ifade etmede oncelikli
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olarak giysileri kullanmalar1 ve yasanan toplumsal olaylarin dis goriintime yansimasi, 6ncelikle giysilerde ve
giyinme kiilttrtinde kendini gostermistir.

Moda kavraminin kelime anlami incelenecek olursa; moda, kaynag: Latince "modus" kelimesi olan,
sinirsizlik anlami tasiyan bir kavramdir. "La Mode" olarak Fransizca'da da kullanilmis olan moda kavrami,
genel anlamiyla yol, sekil, tarz, hareket, davranis, yasam bicimi olarak tanimlanmaktadir. Genel anlaminin
yani sira moda kavrami, giyim-kusam bicimi, zaman zaman veya belirli bir zaman dilimi icin bireylerin
benimsedikleri tarz olarak agiklanabilir (Pektas, 2006: 1). Turk Dil Kurumu soézliigiinde moda kavrami,
degisiklik gereksinimi veya stisleme 6zentisi ile topluluklarin yasantisina giren gegici yenilik, belirli bir siire
etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinlitk olarak da agiklanmaktadir (TDK).
Wagquet ve Laporte'ye gore, moda kelimesi icinde bircok anlami barindiran bir kavramdir. Oncelikle, bir
hareket olarak algilanan moda kavrami, bunun yani sira bir varolus, yasam bicimi ve giyim tarzi olarak
agiklanmaktadir (Waquet ve Laporte, 2011: 7). Giysi ile 6zdeslesen modanin giysi tercihlerinde 6nemli bir
etken oldugu bilinmektedir. Modanin gecici ve donemsel 6zelligine ragmen kitleleri etkisi altina almasinin
nedeni, i¢inde yenilik barindirmasi ve sosyal olgu niteliginden kaynaklanmaktadir. Ciinkii; yenilik, kisilerin
gtizel gortinme, farkli olma, kargisindakini etkileme, giiven gibi duyusal isteklerini karsilarken, aym
zamanda kimlik, statti, belli bir gruba dahil olma, modaya uyma gibi sosyal agidan isteklerini de yerine
getirmektedir (Koca vd., 2013: 56). Bulundugu topluma ait siniflar {izerinde s6z sahibi olan ve bireyleri
dogrudan etkileyen moda olgusunun olusmasinda cinsiyet, yas, etnik, kiiltiir, dini inan¢ ve benzeri
kavramlarin 6nemli derecede etki sahibi oldugu goriiliir. Bununla birlikte psikolojik, toplumsal, ekonomik,
sosyal etkenler ile siyasal degisimlerin topluluklar {izerinde etkisini hissettirerek, modanin énemli bir olgu
haline erismesinde etkili oldugu yadsinamaz bir gercektir (Pamuk, 2009: 15-26). Giysilerimiz de yazi ve dil
gibi bir iletisim araci olmakla birlikte; benlik, kimlik, cinsiyet, statii ve yas gibi unsurlar, bu iletisim aracinin
en onemli parcalari olarak gosterilmektedir (Isbilen, 2011: 229).

Genellikle sosyal acidan daha yiiksek konumda olanlarin giysilerini giymek giiclii giyimin belirgin
bir ozelligidir. Simmel’in moda kurami, tamamen alt konumdakilerin {ist konumdakileri taklit etmesi
tizerine kuruludur. Bu kurama gore tist konumdakiler her zaman kendilerini ayr1 tutma kaygisi tasimakla
birlikte, taklit edenlerin 6niine ge¢gmeye ve onlarla ayni goriiniimde olmamaya dikkat ederler. Bu sekilde
giyinmek temelde insanlarin kendi benliklerini nasil algiladiklariyla ilgili oldugundan insanlarin
oznelliklerini olusturmak ig¢in kullandiklar1 bir bicim olarak kabul edilir. 56z konusu olan politika yalmz
maddi gelir ve sosyal sinifa dayali bir politika degil, bir anlamda ruhun politikas1 olarak kabul edilir
(Harvey, 2008: 77-85). Moda kavramini olusturan en 6nemli etkenlerden biri olan giysiler, bireylerin
kimliklerinin olusmasinda en belirgin rolii iistlenmislerdir. Giysiler bireyler icin estetik anlamin yaninda
kimlik kavramim da sekillendirmektedir. Bireylerin giysi tercihleri, onlarm hem belirli zaman dilimi i¢in
olusturmus olduklar1 goriintimlerini, hem de olaganiistii bir zenginligi icerisinde barmndiran kiiltiirlerini,
kendi amaglar1 dogrultusunda nasil yorumladiklarini gormek icin egsiz bir alani ortaya cikarmaktadir
(Crane, 2003: 11). Bu durum moda olgusu igerisinde yer alan ve moday1 besleyen, giintimiizde bireyler
tarafindan kolay ulasilabilen kavramlardan biri olan trend kavramini giindeme getirmistir. Giysi modasi
altinda cesitlilik ve hizli bir degisim gosteren trend kavrami, stiphesiz ki modern topluluklarda yasayan
cogu bireyi dogrudan ya da dolayl olarak etkilemektedir. Ozellikle, biiyiiksehirlerde veya metropollerde
yasayan bireyler kimliklerini olustururken giysi tercihlerinde gelisen teknoloji ve Kkitle iletisim araglar
aracilifiyla bircok moda markasi hakkinda bilgi sahibi olmakta, trendleri takip etme firsatin1 yakalamakta ve
birbirlerini etkilemektedirler.

Kimlik, bireyin topluluk icerisinde nasil, nerede ve kim olarak gortiinduigii ile ilgili bir kavramdir.
Bireyin i¢inde bulundugu zaman dilimi, ailesi, sosyal cevresi, cinsiyeti ve milliyeti kimliginin olusmasinda
etki sahibi olan faktorler olarak gosterilebilir. Birey, sahip oldugu kimlikleri degistirebilir ya da yasami
boyunca yeni kimlikler edinebilir. Geleneksel toplumlarda olusan kimlikler ile modern toplumlarda olusan
kimliklerin birbirlerinden farkli egilimler gosterdigi soylenebilir. Ortaya ¢ikan her kimligin bireyin giyim
tercihinde belirleyici bir gorev tstlendigi modern toplumlarda yasamakta olan bireylerin, birden fazla
kimligi benimsedigi ve bu topluluklarin genellikle metropollerde yasadiklar1 goriilmektedir (Pektas, 2006:
37). Simmel'e gore, kalabalik insan topluluklarinin bir arada yasadigi, hizli degisimlerin goriilduigiu ve
birden fazla kimligin olusturdugu metropoller, moda kavramui i¢in iyi bir beslenme alanidir (Simmel, 2011:
47).

Kiiresellesmenin etkilerini belirgin olarak hisseden metropollerde yasayan bireyler, teknolojinin
gelismesi ile birlikte, temel gereksinimlerinden biri olan giyinme ihtiyaclarimni beliren gesitlilik icerisinde
benzestirmislerdir. Giintimiizde var olan teknolojik gelismeler, bireylerin giysi tutumlarimi etkileyip,
kolaylastirmus; internet, bilgisayar ve goriintiilii telefonlar sayesinde zaman ve mekan kavrami ortadan
kalkmis, diinya tizerinde goriilen her olay herkes tarafindan goriiliip, uygulanabilir hale gelmistir. Gelisen
teknoloji dogrultusunda medya ve Kkitle iletisim araglarinin diinya tizerinde her gecen giin yayginlasmasiyla
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moda kavramu giinliik hayatimiza kolaylikla girmis ve giysiler bireyler icin daha ulagilabilir konumlar elde
etmislerdir (Akyol Kasapoglu, 2010: 187-188).

Toplumun yapist ve hareketliligi ile modanin degisimi arasinda siki bir baglanti oldugu
bilinmektedir. Giintimiizde moda akimlari her zamankinden daha hizli degismekte, bircok merkezden
(azinhk toplumlar, cesitli alt kiiltiirler, couture moda evleri vb.) etkilenerek, birbirinden farkh tarzlar ve
bicimler ile ortaya ¢ikmaktadirlar. Bu durum bireyselligin artmasiyla agiklanabilmektedir. Ciinkii bireylerin
sayilarinin artmasi bireysel giyinme bicimleri de arttirmaktadir. Ancak giysilerin kitlelere yonelik olarak
uretildigi cagimizda, bireysel bicimde giyim unsurlarimi olusturmak ve moda akimlarini takip etmek
insanlarin topluma her zamankinden daha israrli bir bigcimde tutunmas: ile agiklanabilmektedir. Giyim
tarzlari, duygulari, yatirimlari, inanglar1 tasimakta, korkulara bigim vermektedir. Boylece tarzlar toplumsal
bir stirece sahip olmaktadir (Harvey, 2008: 85).

Trend kavrami, kelime anlamu olarak birbirinden farkli anlamlar1 karsilamaktadir. Giysi modasini
iceren anlamiyla trend, modaya yo6n verenler ya da diger bir ifade ile moda belirleyicileri ile baslayan, bir
akim veya hareket siireci olarak agiklanabilir (Erol, 2011: 4-5). Trend kavramu, bir gidis veya siirecin, kisa ya
da uzun doénemde almis oldugu yol, egilim olarak da tanimlanabilir. Moda trendleri, belirtilen yil ya da
sezonda modanin hangi dogrultuda yol alacagin gostermekte, bir sezondan digerine yasanan degisikliklere
ornek olarak giysilerin sekilleri, kumaslarin dokulari, renkleri ve tonlar ile ilgilenmektedir (Giinttirkiin,
2010: 37).

Moda trendlerinin ortaya ¢ikmasi donem igerisinde yasanan olaylar ya da cagin getirecegi
yeniliklerle iliskili olabilir. Giindemde olan politik, ekonomik ve sosyal gelismeler, var olan trendleri
etkileyecegi gibi, daha 6nce ortaya ¢ikmamus yeni bir trendi de ortaya ¢ikarabilmektedir (Kantaroglu, 2006:
41). Reynold’a gore, gegmisten giiniimiize var olan moda trendleri yatay ve dikey olarak tanimlanmakla
birlikte, cok uzun stire giindemde kalabilecegi gibi, kisa siire igerisinde degisime ugrayabilmektedirler
(Reynold, 1968: 45).

Glintimuzde ortaya ¢ikan moda trendleri, “trendsetter” ya da diger bir ifade ile “moday: belirleyen
kimse” olarak adlandirilan kisiler tarafindan belirlenmektedir. "Trendsetter"lar mevcut sezonlara ait tema,
renk, doku, siluet vb. detaylar1 belirli gerekgeler dogrultusunda kararlastiran kisilerdir. Yaptiklar:
calismalarla bir bakima danigsmanlik hizmeti veren bu kisiler, moda tireticilerine belirli ticret karsilig1 hizmet
vermektedirler. Bu kisilere ait ofislerde, cogu giyim firmalarmin sahip oldugu tasarimci sayisindan fazla
tasarimc1 galismakta ve calisanlar detayli bir arastirma sonucunda gelecek olan sezonlarin trend
ongoriilerinde bulunmaktadirlar. Ortaya ¢ikan trend ongoriileri sayesinde moda markalar1 hazirlamis
olduklar: koleksiyonlara yon vermekte, modern toplum icerisinde yer alan ve moday: takip eden bireyler
tarzlarini olustururken trend kaygisini tasimaktadirlar (Jones, 2009: 52).

Moda diinyas: tarafindan trend raporlarinin gegerliligi kabul edilmis ve diinyada trend danismanlig:
alaninin 6nctilerinden olan “NellyRodi” ilk “trendsetter”, lerden biridir. NellyRodi 1970’li yillardan itibaren
calismaya basladig1 “ Uluslararas: Moda Komitesi” ile baslayan “trend damsmanligr” isini, 1985 yilinda kurdugu
“tarz biirosu” ile gelistirmis ve giinimiizdeki en 6nemli trend merkezlerinden biri olarak bilinmektedir
(Tungate, 2006: 105-106). NellyRoditrend danismanlig1 merkezinin, giintimiizde diinyanin doért bir yaninda
ofisleri ve ofislerinin icinde ¢alisan buiytik bir ekibi bulunmaktadir. Iclerinde tasarim ve pazarlama egitimi
almuis kisileri barindiran ekip, bircok sinif ile iliski igerisine girerek veya metropollerde bulunan birbirinden
farklr alt kiiltiirlerin giysi tutumlarini gozlemleyerek gesitli raporlar olusturmaktadirlar. Bu kisilerin, gesitli
smiflar ve sokakta bulunan alt kiiltiirler ile iliski icerisine girmesi aslinda modanin sokakta baslayip, daha
sonra podyumlara tasinmasi ile aciklanabilir (Welters ve Lillethun, 2007: 327). Olusturulan birden fazla
raporun bir araya getirilmesi ile sezonlara ait trendler olusmakta ve olusan trendler moda markalarina ait
koleksiyonlara yon vermektedirler (Tungate, 2006: 105-106).

NellyRodi'nin, markalar ve moda projeleri sorumlusu NathalieRozborski 2009'da Istanbul Moda
Akademisi'nde “insanlarin alisveris davramslarini belirlemek” amaciyla vermis oldugu seminerde “insanlar
neden aligveris yapar ve ne alir?” sorusunun yanitini verirken, bu davramslarin altinda sosyolojik nedenlerin
oldugunu belirtmistir. Calismalarini  Avrupa, Amerika ve Asya olarak gruplandiran Rozborski
aliskanliklarin kiiltiirel kodlara, zevklere gore degistigini ve aliskanliklara etki ettigini aciklamustir.
Avrupa’nin tam ortasinda birbirinden farklh birgok stil ailesinin varhigindan da bahsetmistir.Rozborski, trend
analizi ajansi olan NellyRodi'nin, tasarim, pazarlama ve sosyoloji kavramlarin birlestirerek olusturdugunu
diinyanin her yerindeki insanlar icin gegerli alisveris davramislarini duygu, gelenek, kacis ve mantik adi
verilen dort ana grup ve bu gruplardaki 13 farkls stile ayirdigini belirtmistir. Zaman zaman alt stil ailelerinde
farkliliklar olsa da bu dort davranis biciminin hi¢ degismedigini eklemistir. Rozborski bu durumu “Kendinizi
aligveris yaparken diigiiniin... Annenizin aligveris aliskanliklarini mu siirdiiriiyorsunuz? Islevsel olsun benim olsun
diyenlerden misiniz? Bu yil ne moda degilse ona mi yéneliyorsunuz?” gibi sorularin yanitlarini arayarak,
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insanlarin hangi sosyolojik gruba ve stil ailesine bagli oldugunun belirlenebilecegini belirtmistir
(http:/ /www.cumhuriyet.com.tr), (http:/ /aksam.medyator.com).

flgili alan yazin dikkate alinarak, trend raporlari ile onemli bir trend damsmani olarak kabul goren
"NellyRodi" tarafindan ortaya konulmus ve birgok otorite acisindan kabul edilen birbirinden farklh 4 giysi
se¢imi davranis grubu (duygu, gelenek, kagis, mantik), bu arastirmanin ¢ikis noktasini olusturmustur. Soz
konusu davranis gruplar1 goz 6niinde bulundurularak arastirma Tiirkiye’de {iniversite 6grencilerinin giysi
tercihlerinde hangi davramis grubuna yonelik tutumlar1 sergiledikleri ve alt stil gruplanin belirlenmesi
amaciyla yapilmistir. Bununla birlikte arastirmanin, tiniversite 6grencilerinin giysilerinde tercih ettikleri
modelleri, renkleri ve moda alisveris davranis gruplarini, 6grencilerin 6grenim gordiikleri okul karakteri
dogrultusunda ortaya c¢ikarmak agisindan ©Onem tasidigi ve alan yazina katkida bulunacag:
duistintilmektedir. Ayrica, belirlenen ama¢ dogrultusunda yapilan arastirmada, asagida yer alan sorulara
cevap aranmugstir.

*  Moda tiiketicileri moday1 ve giysi trendlerini nasil takip etmektedir?

* Moda tiiketicileri hangi moda aligveris davranis grubu (duygu, gelenek, kagis, mantik) icerisinde yer
almaktadir?

*  Moda tiiketicilerinin trend egilimleri alt stil gruplar1 nelerdir?

* Moda tiiketicilerinin moda alisveris davranis grubu trend egilimleri alt stil grup tercihlerinde
ogrenim gordiikleri okullar (devlet ve vakif tiniversiteleri) arasinda fark var midir?

Bu calismada NellyRoditrend danismanlifi merkezinin duygu, gelenek, kagis, mantik adinin
verildigi dort alisveris davranis grubu temel alinmis ancak s6z konusu edilen ve farkliik gosterecegi
belirtilen 13 farkli stil grubu kapsam disi birakilmistir Belirtilen stil gruplari arastirmacilar tarafindan
gelistirilen 6l¢me araci hazirlamirken olusturulmustur (bkz. Yontem) Bu calisma s6z konusu alt stil
gruplarmin tespit edilmesi tizerine yapilandirilmistir.

2. Yontem ve Arastirma

2.1. Arastirma Modeli

Betimsel analiz yaklasimina gore, elde edilen veriler, daha ©nceden belirlenen temalara gore
Ozetlenmekte ve yorumlanmaktadir. Veriler arastrma sorularmmin ortaya koydugu temalara gore
diizenlenebilecegi gibi, goriisme ve gozlem siireclerinde kullanilan sorular ya da boyutlar dikkate alinarak
da sunulabilir. Betimsel analizde, goriisiilen ya da gozlenen bireylerin goriislerini garpict bir bicimde
yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer verilir. Bu tiir analizde amag, elde edilen bulgular
diizenlenmis ve yorumlanmis bir bigcimde okuyucuya sunmaktir. Bu amacla elde edilen veriler, 6nce
sistematik ve acik bir bicimde betimlenir. Daha sonra yapilan bu betimlemeler agiklanir ve yorumlanir,
neden-sonug iligkileri irdelenir ve bir takim sonuglara ulasilir. Ortaya ¢ikan temalarin iliskilendirilmesi,
anlamlandirilmas: ve ileriye yonelik tahminlerde bulunulmasi da, arastirmacimin yapacagi yorumlarin
boyutlar1 arasinda yer alabilir. Betimsel analiz dort asamadan olusur ve betimsel analiz icin cerceve
olusturma, tematik gerceveye gore verilerin islenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve bulgularin yorumlanmast
olarak siniflandirilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013: 256).

Bu bilgiler dogrultusunda kurgulanan betimsel bir ¢alisma olan arastirmanin érneklemini olusturan
gruba arastirmacilar tarafindan olusturulan veri toplama aract uygulanmistir. Veri toplama aracinda
tiniversite 6grencilerine yas, en uzun siire ikamet ettikleri yerlesim birimleri, egitim aldiklar1 alan bilgileri,
moda kavramin takip ettikleri araglar, tercih ettikleri giysi tarzlar1 ve renk tercihleri hakkinda cesitli sorular
sorulmustur. Bununla birlikte "NellyRodi"ye ait birbirinden farkli 4 moda aligveris davrars grubu (duygu,
gelenek, kagis ve mantik) altinda kurgulanan kelime gruplari ile 6grencilerin giysi stillerinin belirlenmesine
iliskin davranislar1 analiz edilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda, gruba ait trend tercihleri edinilen
diger cevaplarla birlikte algi, kiiltiir ve kimlik gibi etkenler cercevesinde birden fazla yoniiyle ele alinp,
yorumlanmuistir.

2.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Istanbul ve Ankara kentlerinde yasayan 18-25 yas grup araliginda bulunan,
farkl: tiniversitelerde 6grenim goren geng tiiketim grubuna giren kiz 6grenciler olusturmaktadir. Arastirma
icin bu 6rneklem grubunun secilmesindeki en 6nemli amag, Istanbul ve Ankara gibi iki farkli buiytiksehirde
ikamet eden tiniversite 6grencilerinin moda ve trend kavramlarina daha ulasabilir ve yakin olmalar: olarak
aciklanabilir. Istanbul ve Ankara’da yasayan, bu kentlerde ikamet eden devlet ile vakif tiniversitelerinde
O0grenim goren, rastlantisal olarak secilen 360 kiz universite Ogrencisi arastirmanin o6rneklemini
olusturmustur.Arastirmanin 6rneklemini olusturan gruba ait 219 kiz tiniversite Ogrencisi devlet
tiniversitelerinde, 141 kiz tiniversite 6grencisi ise vakif tiniversitelerinde 6grenim gormektedir.
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Tablo 1:Orneklem Grubuna Ait Yas ve Ikamet Bilgileri

En Uzun Siire ikamet
Yas n % Edilen Yerlesim Birimi n %

18 Yas 50 13,9 Biiyiiksehir/Sehir 315 87,5
19 Yas 81 22,5 Ilce/Kasaba 42 11,7
20 Yas 69 19,2 Bucak/Koy 3 0,8
21 Yas 62 17,2 Toplam 360 100
22 Yas 42 11,7
23 Yas 20 5,6
24 Yas 15 4,2
25 Yas 21 58

Toplam 360 100 Toplam 360 100

n=360

Arastirmay1 olusturan 360 kiz iniversite 6grencisinin yaglari ve en uzun siire ikamet ettikleri
bolgelerin nereler oldugu gibi bilgiler incelendiginde; arastirmaya katilan 6grencilerin %13,9’unun 18,
%22,5'inin 19, %19,2’sinin 20, %17,2’sinin 21, %11,7’sinin 22, %5,6’simin 23, %4,2’sinin 24 ve %5,8’inin ise 25
yaslarinda oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte arastirmay1 olusturan 6rneklem grubunun %87,5inin
biiyiiksehirlerde veya sehir merkezlerinde, %11,7sinin ilgelerde veya kasabalarda, %0,8’inin ise bucak veya
koy gibi niifus agisindan daha kiigiik bolgelerde, daha uzun stire ikamet ettikleri gortilmektedir (Tablo 1).

Tablo 2:Orneklem Grubuna Ait Egitim Bilgileri

Okul Tiirii n % Sinif n % Ogrenim Gériilen Alan n %
Devlet
Universitesi 219 60,8 1.s1af 123 34,2 Saglik Bilimleri 87 24,2
Vakaf Giizel Sanatlar ve Tasarim

Universitesi 141 39,2 2.sinaf 102 28,3 140 38,9
Toplam 360 100 3.smaf 64 17,8 Fen Bilimleri 9 2,5
4.s1naf 71 19,7 Miihendislik 14 3,9

Toplam 360 100 Hukuk 11 3,1

Edebiyat ve Dil 1 0,3
Isletme 43 11,9

Sosyal Bilimler 54 15

Mesleki-Teknik Egitim 1 0,3

Toplam 360 100 Toplam 360 100 Toplam 360 100

n=360

Aragtirmay1 olusturan Orneklem grubunun egitim bilgileri ele alindiginda, ¢rneklem grubunu
olusturan 360 kiz tniversite 6grencisinin %60,8’lik oranla 219'unun devlet tiniversitesi 6grencisi, %39,2'lik
oranla ise 141’inin vakif {niversitesi 6grencisi oldugu goriilmektedir. Bu 6grencilerin %34,2’si 1. sinif,
%28,31 2. siuf, % 17,81 3. smf ve %19,7’si ise 4. sif Sgrencisidir. Ogrencilerin ogrenim gordiikleri
bolimler incelendiginde ise %24,2’sinin saglik bilimleri, %38,9'unun giizel sanatlar ve tasarim, %2,5 unun
fen bilimleri, %3,9'unun miihendislik, %3,1’inin hukuk, %0,3"tintin edebiyat ve dil, %11,9unun isletme,
%71'inin sosyal bilimler ve %0,3'intin mesleki-teknik egitim gibi alanlarda o6grenim gordiikleri ile
karsilagilmaktadir (Tablo 2).

2.3. Verilerin Toplanmasi

Arastirmada kullanilan veriler, arastirmacilar tarafindan gelistirilen veri toplama araci ile elde
edilmistir. Veri toplama araci ti¢ bélimden meydana gelmektedir. Birinci boliim tiniversite 6grencilerine ait
yas, okul, 6grenim alani, yasanilan gevre gibi sorulardan olusmaktadir. Ikinci boliimiinde ise dgrencilerin
moda kavramim nasil takip ettikleri, giysilerinde hangi renk ve stilleri tercih ettikleri sorgulanmustir. Ugiincii
ve son boliim ise moda diinyas: tarafindan onemli bir trendsetter olarak kabul edilen “NellyRodi”ye ait 4
moda aligveris davranis grubunu (duygu, gelenek, kacis, mantik) yansitan gorseller (her grup icin 5 adet
gorsel) ve bu gorsellere ait renk gruplar: ile moda alisveris davramis gruplarmin altinda kurgulanmis
kelimelerden olusmustur.

Trend egilimi alt stil grubunu olusturmak amaci ile belirlenen kelime gruplari, farkl: stil gruplarma
ait oldugu belirlenerek dahil edilen moda tiiketicilerinden ve arastirmacilarin da dahil oldugu kiigiik bir
grup olusturularak elde edilmistir. Bu ¢alismada 6ncelikle her davranis grubuna ait trend tiim stil gruplar:
ile ilgili ilk akla gelen trend alt gruplar1 (her davranis grubu icin 4 adet) belirlenmistir. Beyin firtinasinin
ikinci asamasinda gruptan her trend alt grubu i¢in akla gelen zit kelime grubunun (beyaz-siyah, giizel-girkin
vb.) sdylenmesi istenmistir. Her moda alisveris davranis grubu icin ayr1 ayri yapilan bu beyin firtmasi ile
olusturulan kelime gruplar1 arastirmacilar tarafindan tasnif edilerek, her trend alt grubunu en iyi temsil
edecek sekilde 4 kelime grubu (her davranis grubu i¢in toplam 16 alt kelime grubu) belirlenmistir. Trend
egilimi alt stil grubunu karsiladig diistiniilen birbirinden farkl 16 ikigerli zit anlami olan alt kelime grubu,
toplamda ise 64 kelime grubuna 1 ile 9 sayisal deger aralifinda puanlama derecesi verilmistir. Bu
dereceleme 6lgegi kullanilarak, orneklem grubunun hangi moda alisveris davranis grubuna dahil oldugu ve
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hangi trend egilimi alt stil grubunu benimsedigini belirlemek amaciyla moda tiiketicilerinden 1’den 9'a
kadar derecelemesi istenmistir. Genel olarak ortaya ¢ikan arastirma, veri toplama aracinin ikinci ve tiglincii
(son) boltimlerinde yer alan sorular ve bu sorularn 6grenciler tarafindan yanitlanan cevaplari tizerine
kurgulanmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Toplanan veriler Sosyal Bilimler Istatistik Paketi (SatisticalPackageForSocialSciences15.0)
kullanilarak analiz edilmistir. Universite 6grencilerinin giysi model ve renk tercihleri dogrultusunda trend
egilimlerinin belirlenmesi devlet okullarinda ve 6zel okullarda 6grenim gorme iligkisine bakilarak, tablolar
halinde sunulmus ve yorumlanmuistir.

2.5. Bulgular

Moda endiistrisi igerisinde konumlanmis, bircok faktérden etkilenebilen, stirekli degisen, karmasik
ve zor bir tahmin siireci olan trend kavrami (Kim vd., 2011: 45), siiphesiz tim endiistriyel alanlar i¢in 6nem
tastyan ve birbirinden farkli triinler tasarlayan bircok tasarimciya referans olan bir kavram olarak
agiklanabilir. Hizl titketim ¢ag1 olarak adlandirabilecegimiz donemde, bu hiza en fazla ayak uydurmus olan
tekstil ve moda tasarimi alan ile cok yakin bir iliskiye sahip trend kavramu, tasarimeti ile birlikte tim tiiketici
grubu icin biiytik 6nem tasimakta, ¢cok kisa bir stirede degisen sezon koleksiyonlarmin olusmasina katki
saglayan genis bir arastirma siireci ve kaynak olarak agiklanabilmektedir. Trendleri yansitan en 6nemli 6ge
olarak kabul edilebilecek renkler ise, kisilerin giysi tercihlerini yansitan ©nemli bir etken olarak
degerlendirilmektedirler.

Kitlelerin giysi ve renk tercihlerinin yami sira, donem igerisinde etkili olan modanin
yayginlasmasinda moda kavramini nerelerden takip ettikleri de 6nem tasimaktadir. Kitleler bu kavrami bir
ya da birden fazla yol ile takip etmekte ve birbirlerini etkileyerek giysi ve renk trendlerinin yayginlasmasina
yardimci olmaktadirlar. Cesitli moda dergileri, televizyon kanallar1 ve programlari, web siteleri, defileler,
kataloglar, magazalar/vitrinler, gazeteler gibi araclar1 kitlelerin moday1 takip ettikleri araglar olarak
smiflandirmak miimkiin olacaktr.

Arastirma kapsaminda, tniversite ogrencilerinin moda kavramini takip ettikleri araglar ile

kullandiklar giysi tarzlar: ve renk tercihleri ile ilgili bulgular Tablo 3, Tablo 4 ve Tablo 5'te sunulmustur.
Tablo 3:Devlet ve Vakif Universitelerinde Ogrenim Goren Ogrencilerin Moday: Takip Ettikleri Araclar

Secgenekler
Devlet Universitesi Vakif Universitesi
Modanin Takip Edildigi Evet Hay1r Evet Hay1r

Araglar n % n % n % n %
Moda Dergileri 77 352 | 142 65,8 58 411 83 58,9
Moda Kanallart 25 11,4 194 88,6 25 17,7 | 116 82,3
Moda Programlar1 46 21 173 79 22 15,6 | 119 84,4
Web Siteleri 141 64,4 78 35,6 94 66,7 47 33,3
Defileler 22 10 197 90 28 199 | 113 | 80,1
Kataloglar 77 35,2 142 64,8 46 32,6 95 67,4
Magaza/ Vitrin 155 70,8 64 29,2 94 66,7 47 33,3
Gazeteler 21 9,6 198 90,4 10 71 131 | 92,9

n=360

Tablo 3 incelendiginde, devlet tiniversitesinde dgrenim goren dgrencilerin, dénem igerisinde etkin
olan moda kavramim %70,8'lik oranla magazalar/vitrinler ve %64,4’liik bir oranla web sitelerinden takip
ettigi ile karsilasiimaktadir. Mevcut durum vakif tiniversitelerinde ogrenim goren Ogrenciler igin
degerlendirildiginde ise ortaya ¢ikan sonucun benzerlik gosterdigi soylenebilir. Vakif {iiniversiteleri
ogrencilerinin donem igerisinde etkin olan moda kavrammi en ¢ok %66,7'lik oranlarla hem
magazalar/vitrinler hem de web siteleri aracilifiyla takip ettikleri goriilmektedir. Bu durumda hem devlet
tiniversitelerinde hem de vakif {iiniversitelerinde ogrenim goren Ogrenciler i¢in moda kavraminn,
magazalar/vitrinler ve web siteleri araciigiyla takip edildigi; 6grencilerin moday1 takip ederken moda
dergileri, moda kanallari, moda programlari, defileler ve gazeteler gibi unsurlardan daha az yararlandig:

sonucuna varilmaktadir (Tablo 3).
Tablo 4: Devlet ve Vakif Universitelerinde Ogrenim Géren Ogrencilerin Giysi Tarzlarina {liskin Goriigleri

Secenekler

Devlet Universitesi Vakif Universitesi Mann-
Giysi Hayir Bazen Evet Hayir Bazen Evet Whitney
Tarzlar1 n % n % n % n % n % n % )
Klasik
Giyim 65 29,7 | 122 | 55,7 32 | 146 | 43 | 305 | 82 | 582 | 16 | 11,3 ,589
Popiiler
Giyim 151 | 68,9 51 23,3 17 7.8 97 | 68,8 | 35 | 248 | 9 6,4 ,955
Rahat

-2593 -



Giyim 3 14 93 425 | 123 | 56,2 | 12 | 85 43 | 30,5 | 86 61 ,763
Frapan
Giyim 112 | 51,1 84 38,4 23 105 | 65 | 46,1 | 69 | 489 7 5 747
Avangard
Giyim 111 | 50,7 84 38,4 24 11 61 | 43,3 | 62 44 18 | 12,8 ,185
Vintage
Giyim 78 35,6 | 120 | 54,8 21 9,6 37 | 262 | 79 56 25 | 17,7 014
n=360

Tablo 4’te verilen tarz tercihleri; klasik giyim (ddpiyes, takim elbise, etek-gomlek, pantolon-gomlek,
etek-bluz), popiiler giyim (emo, hiphop, metal, gotik, hippi, punk, folk vb.), rahat giyim (jean, esofman, t-
shirt, elbise vb.), frapan giyim (payetli, firfirli, volanli, renkli vb.), avangard giyim (alisagelmisin disinda,
modaya yon veren onunla sekil alan), vintage giyim (giysi tercihleri ile ge¢misi bugiine tasiyan) olarak
aciklanmaktadir.

Tablo 4 incelendiginde, devlet tiniversitesi 6grencilerinin %55,7'sinin bazen klasik giyimi,
%68,9unun hicbir zaman popiiler giyimi, %56,2’sinin her zaman rahat giyimi, %51,1'inin hi¢cbir zaman
frapan giyimi, %50,7’sinin hi¢bir zaman avangard giyimi, %54,8inin ise bazen vintage giyimi tercih ettigi ile
karsilasilmaktadir. Vakif tiniversitesi 6grencilerinin ise %58,2'sinin bazen klasik giyimi, %68,8 inin higbir
zaman popiiler giyimi, %61'inin her zaman rahat giyimi, %48,9"unun bazen frapan giyimi, %44’{intin bazen
avangard giyimi, %56’sinin ise bazen vintage giyimi tercih ettigi goriilmektedir (Tablo 4).

Devlet ve vakif tiniversitelerinde 6grenim goren grencilerin giysilerinde tercih ettikleri tarzlara ait
sonuglar, Mann-Whitney U test istatistiki veriler dogrultusunda okul tiirlerine gore incelendiginde; hem
devlet hem de vakif {iniversitelerindeki 6grencilerin giysilerinde benzer tarzlari tercih etmekte ve tarz
tercihleri arasinda anlamli bir farklilik goriilmemektedir. Elde edilen verilerde 6ne ¢ikan en énemli sonucun
gecmisteki degerleri giysileri ile giintimiize tasiyan vintage giyim olarak adlandirilan giysi tarzlarinin vakif
tniversitesi 6grencileri tarafindan devlet {iiniversitesi ogrencilerine kiyasla daha fazla tercih ettigidir
[P<x=0,05]. Ortaya cikan durumun genel olarak vakif iiniversitelerinde 6grenim goéren o6grencilerin
ekonomik diizey ve kiiltiirel alg1 acisindan devlet {iniversitelerinde 6grenim goéren 6grencilerden daha farkl

bir kimlige sahip olmasi ile aciklanabilecegi diistintilmektedir.
Tablo 5:Devlet ve Vakif Universitelerinde Ogrenim Géren Ogrencilerin Giysilerinde Kullandiklari Renk Tercihlerine iliskin Goriisleri

Secenekler
Devlet Universitesi Vakif Universitesi Mann-
Renk Tercihleri Hayir Bazen Evet Hayir Bazen Evet Whitney
n % n % n % n % n % n % 1Y)
Giysimin renkleri pastel
tonlarda olmal1 25 114 | 89 | 40,6 | 105 | 479 | 11 7,8 56 | 39,7 | 74 | 52,5 ,813
Giysimin renkleri cok
renkli olmali 87 1397 |87 397 | 45 | 205 | 69 | 489 | 43 | 305 | 29 | 20,6 ,055
Giysim koyu renklerden
olusmal1 30 | 13,7 [ 82 | 374 | 107 | 489 |11 |78 55 | 39 75 | 53,2 ,371
Giysim tek renk veya
tonlarindan olusmali 41 18,7 | 84 | 384 94 429 | 26 | 184 | 63 | 44,7 | 52 | 36,9 ,358
Giysim zit renklerden
olusmal1 83 | 379 |99 | 452 | 37 | 169 |55 | 39 |69 | 489 | 17 | 121 ,765
Giysim altin veya gtimiis
renklerden olusmali 122 | 557 | 70 | 32 27 | 123 | 69 | 489 | 51 | 362 | 21 | 149 ,250

n=360

Tablo 5 incelendiginde, devlet universitesi Ogrencilerinin %47,9unun, vakif universitesi
ogrencilerinin ise %52,5’inin giysilerinde pastel tonlar: tercih ettikleri gortilmektedir. Devlet {iniversitesi
ogrencileri, %39,7’lik oranlar ile giysilerinde hi¢ renkli tercihler yapmadiklarini ya da bazen renkli tercihler
yaptiklarini, %48,9’luk bir oran ile vakif tiniversitesi ogrencileri ise giysilerinde hi¢ renkli tercihler
yapmadiklarii belirtmislerdir. Giysilerimde koyu renkleri tercih ederim ifadesini destekleyen devlet
tiniversitesi 6grencilerinin oran1 %48,9 olup, vakif tiniversiteleri 6grencileri arasinda bu oran %52,3 olarak
goriilmektedir. Giysilerimde her zaman tek renkli tercihler yapigini belirten devlet {iniversitesi 6grencileri
%42,9 olarak goriilmektedir fakat vakif tiniversitesi 6grencilerinde ise bu durum %44,7’lik bir oran ile bazen
cevabini karsilamaktadir. Devlet {iniversitesi 6grencilerinin %45,2’si, vakif {iniversitesi ogrencilerinin
%48,9'u giysilerinin bazen zit renklerden olusabilecegini belirtmislerdir. Hem devlet hem de vakif
tiniversitesi 8grencileri giysilerinde kesinlikle altin veya giimiis renkleri tercih etmediklerini gostermisler; bu
oran devlet tiniversitesi 6grencilerinde %55,7, vakif tiniversitesi dgrencilerinde ise %48,9 olarak ortaya
¢ikmistir (Tablo 5). Devlet ve vakif tiniversitelerinde 6grenim goren 6grencilerin giysilerinde kullandiklar:
renk tercihleri Mann-Whitney U test istatistiki veriler dogrultusunda okul tiirlerine gore incelendiginde,
ogrencilerin kullandiklar: renk tercihlerinin anlamli bir farklilik gostermemektedir [P<x=0,05].

Trendsetter“NellyRodi”ye ait duygu, gelenek, kagis, mantik olarak adlandirilan 4 farkli moda
alisveris davranis grubu kapsaminda kurgulanan kelimeler devlet ve vakif iiniversitelerinde 6grenim goren
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tiniversite 6grencilerinin tercih ettikleri tarzlar dogrultusunda ele alinmustir. Her bir moda alisveris davranis
grubunu olusturan kelime gruplari, 6grencilerin vermis olduklari cevaplar dogrultusunda yorumlanmuistir.

251. “Duygu” Moda Alisveris Davranis Grubu

NathalieRozborski'ye gore, duygu stil grubuna ait kisiler hayat1 anlik olarak yasayan, eglenceli ve
gekici kisiler olarak tamimlanmaktadir. Bu kisiler i¢ yasantilarinda var olan kimliklerini giysilerine
yansitmakla birlikte, goriiniimlerine 6nem veren, stil sahibi kisiler olarak aciklanmaktadir. Krem rengi ve
ekru tonlari ile birlikte parlak ve canli renklerin (siyah, beyaz, kirmizi, altin, gtimiis, bakir, bronz vb.), ince
kumasglarin, biiyiik floral, geometrik ve hayvansal desenlerin, feminen ve vamp goriintimiin hakim oldugu
duygu grubu ailesine ait kisilerin giysileri litks ve sik bir goriintii tizerine kurgulanmaktadir. Siyah sik
elbiseler, biistiyerler, dar ve zimbali pantolonlar, mini sortlar ve kiirkler bu gruba ait olan kadinlarin
vazgecilmezleri arasinda gosterilmektedir. Bununla birlikte duygu moda alisveris davranis grubu, sik bir
goriintii elde edebilmek adina gosterisli aksesuar, sa¢ ve makyaj 6gelerini barindiran asi bir rock yildizi

goriintimiine sahip kisilerdir (http://www.cumhuriyet.com.tr), (http:/ /aksam.medyator.com).
Tablo 6:Devlet ve Vakif Universitelerinde Ogrenim Goren Ogre_ncilerin Duygu Giysi Tercihi Davrams Grubuna Ait Alt Stil Grubu
Tercihlerine Iligkin Gortigleri

Segenekler Okul Tiirii n X P
Devlet Uni. 219 190,12
Erkeksi-Kadinst Vakif Uni. 141 165,56 026
Devlet Uni. 219 171,76
Parlak-Mat Vakif Uni. 141 194,08 044
Feminen Devlet Uni. 219 181,00
Cekici-itici Vakif Uni. 141 179,72 | ,909
Devlet Uni. 219 178,20
Dekolte-Kapali Vakif Uni. 141 184,07 ,598
Devlet Uni. 219 188,78
Uyumlu-Uyumsuz Vakif Uni. 141 167,64 ,058
Devlet Uni. 219 188,58
Ergonomik-Rahatsiz Vakif Uni. 141 167,94 ,064
Gosterig Devlet Uni. 219 193,32
Diizgiin-Dagimik Vakif Uni. 141 16059 | 003
) Devlet Uni. 219 192,64
;D Ucuz-Pahali Vakif Qni. 141 161,65 005
o) Devlet Uni. 219 174,29
A Sicak-Soguk Vakif Uni. 141 190,14 | 153
Devlet Uni. 219 184,05
Sik-Rikiis Vakif Uni. 141 17498 | ,Al6
Liiks Devlet Uni. 219 174,33
Carpici-Soniik Vakif Uni. 141 190,08 157
Devlet Uni. 219 177,50
Kaliteli-Kalitesiz Vakif Uni. 141 185,16 ,492
Devlet Uni. 219 186,19
Asil-Siradan Vakif Uni. 141 171,67 ,193
Devlet Uni. 219 189,66
Yumusak-Sert Vakif Uni. 141 166,28 035
Romantik Devlet Uni. 219 182,78
Fit-Hantal Vakif Uni. 141 176,96 ,601
Devlet Uni. 219 184,70
Klasik-Spor Vakif Uni. 141 173,98 /334

Mann-Whitney U test istatistigi sonuglar1 dogrultusunda Tablo 6’da bulunan kelime gruplarindan
bazilar1 okul tiirlerine gore farklilik gostermektedir [P<x=0,05]. Devlet ve vakif iiniversitelerinde 6grenim
goren Ogrencilerin duygu stil grubuna ait alg1 tercihleri incelendiginde, “erkeksi-kadinsi, parlak-mat,
diizgiin-dagimik, ucuz pahali, yumusak-sert” kelime gruplar1 arasinda okul tiirlerine gore farkliliklarin
bulundugu goriilmektedir.

Devlet tiniversitelerinde 6grenim goéren 6grenciler, duygu moda alisveris davranis grubunu daha

voou v voou

“kadins1”, “parlak”, “dagimik”, “pahali” ve “sert” olarak algilarken, vakif tiniversitelerinde 6grenim goren
ogrenciler i¢cin duygu grubu daha “erkeksi”, “mat”, “diizgiin”, “ucuz” ve “yumusak” olarak algilanip, ortaya
¢ikarilmustir (Tablo 6). Bununla birlikte, veri toplama aracinda bulunan “gekici-itici, dekolte-kapali, uyumlu-
uyumsuz, ergonomik-rahatsiz, sicak-soguk, sik-riikiis, carpici-soniik, kaliteli-kalitesiz, asil-siradan, fit-
hantal, klasik-spor” kelime gruplarma her iki grubun verdigi cevaplar ise Mann-Whitney U test istatistigi
sonuglar1 dogrultusunda herhangi bir farklilik gostermemistir [P>x=0,05].

25.2. “Gelenek” Moda Aligveris Davranis Grubu

Gelenek moda alisveris davranis grubu ele alindiginda grubu olusturan kisilerin daha c¢ok aile,
arkadaslik ve is iliskileri gibi degerleri 6n planda bulunduran, gelenek hissi dogrultusunda alis veris yapan
kisiler oldugu soylenebilir. Gelenek stil grubuna ait temel giysilerin polo yaka tisortler, V yaka gomlekler,
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denim pantolonlar, tiivit ceketler ve iki-ti¢ parcali takim elbiseler oldugu goriilmektedir. Gruba ait temel
giysi renkleri ise siyah, beyaz, ekru, bej, lacivert, mavi tonlar1 olarak kabul edilmektedir.
NathalieRozborski'ye gore gelenek moda alisveris davranis grubunu benimsemis bir bireyin farkl tercihler
yapmaktan kagindigi ve kiilt olarak adlandirilan giysi form ve 6gelerini benimsedigi sodylenebilir

(http:/ /www.cumhuriyet.com.tr), (http:/ /aksam.medyator.com).
Tablo 7:Devlet ve Vakif Universitelerinde Ogrenim Goren Ogrencilerin Gelenek Giysi Tercihi Davranis Grubuna Ait Alt Stil Grubu
Tercihlerine iliskin Goriigleri

Secenekler Okul Tiirii n X P
Devlet Uni. 219 184,87
Aile-Birey Vakif Uni. 141 173,72 | 317
Devlet Uni. 219 184,22
Baglilik-Sadakatsiz Vakif Uni. 141 174,72 ,392
Aidiyet Devlet Uni. 219 181,89
Deger-Kiymetsiz Vakif Uni. 141 178,34 | ,749
Devlet Uni. 219 190,10
Iliski-Yalmz Vakif Uni. 141 165,59 028
Alsilagelmis-Sira Dis1 Devlet Uni. 219 182,58
Vakif Uni. 141 177,27 ,634
Devlet Uni. 219 188,07
Ciddiyet-Laubali Vakaf Uni. 141 168,74 ,081
Klasik Devlet Uni. 219 187,04
Kibar-Kaba Vakif Uni. 141 170,34 ,132
ﬁ Devlet Uni. 219 182,65
E Tutucu-Cagdas Vakaf Um 141 177,16 ,622
= Macera Aramayan- Devlet Um 219 182,49
[T} Maceraperest Vakif Uni. 141 177,41 ,648
Devlet Uni. 219 187,39
Minimal-Gosteris Vakif Uni. 141 169,80 ,115
Sade Devlet Uni. 219 186,05
Normal-Anormal Vakif Uni. 141 171,88 ,203
Devlet Uni. 219 191,52
Sakin-Coskulu Vakif Uni. 141 163,39 012
Devlet Uni. 219 185,63
Bakimli-Paspal Vakif Uni. 141 172,53 ,232
Devlet Uni. 219 190,52
Cekici-Siradan Vakif Uni. 141 164,93 021
Sik Devlet Uni. 219 186,70
Tarz-Stil Dist Vakif Uni. 141 170,87 ,154
Devlet Uni. 219 183,27
Zarif-Ozensiz Vakif Uni. 141 176,20 ,522

“NellyRodi”ye ait olan gelenek moda alisveris davranis grubu {iizerine tiniversite dgrencilerinde
olusan algt verileri Mann-Whitney U test istatistigi sonuglar1 dogrultusunda degerlendirildiginde, hem
devlet hem de vakif tiniversitelerinde 6grenim goren 6grencilerin “iliskili-yalniz, sakin-coskulu, cekici-
stradan” kelime gruplarina verdigi cevaplarin farklilik gosterdigi ile karsilasilmistir [P<x=0,05] (Tablo 7).

Devlet {iiniversitesinde 6grenim goren ogrenciler, gelenek moda alisveris davranis grubunu
“yalmz”, “coskulu” ve “swradan” olarak algilarken; vakif tiniversitelerinde 6grenim goren 6grenciler ise
“iliskili”, “sakin” ve “¢gekici”olarak algilamislardir (Tablo 7). Bunun yaru sira veri toplama aracinda bulunan
“aile-birey, baglilik-sadakatsiz, deger-kiymetsiz, alisilagelmis-sira disi, ciddiyet-laubali, kibar-kaba, tutucu-
¢agdas, macera aramayan-maceraperest, minimal-gosterisli, normal-anormal, bakimli-paspal, tarz-stil disi,
zarif 6zensiz” kelime gruplarma her iki grubun da ayn: dogrultuda cevaplar verdigi, bu kelime gruplarinin
Mann-Whitney U test istatistigi sonuglari dogrultusunda okul tiirlerine gore herhangi bir farklilik
gostermedigi ile karsilasimaktadir [P>x=0,05]. Yapilan istatistiki degerlendirmelerde devlet ve vakif
tiniversitelerinde 6grenim goren 6grencilerin gelenek moda aligveris davranis grubuna olan algilarinin yakin
oranlarda degiskenlikler ve benzerlikler gosterdigi soylenebilir.

25.3. “Kacis” Moda Alisveris Davranis Grubu

Kagis moda alisveris davranis grubunu olusturanlar, giysileri ile sira disi bir tarzi yansitan, ¢ok
renkli giyinmeyi basarabilen, yaratici ve aykiri kisilikler olarak tanimlanmaktadir. NathalieRozborski'ye
gore, kacis stil grubu glinimtiziin gergekliginin karsisinda durmaktadir. Sanatsal olarak tanimlanan kagis
grubu, glintimiiziin modasina pek de uymamaktadir. Genel olarak ¢ogu kisinin sahip olmadig: bir tarz olan
kacis moda aligveris davrams grubunu olusturan kisilerin turuncu, leylak, sari, haki, kahverengi, mor vb.
renk tonlarmi tercih ettikleri soylemek miimkiin olacaktir. Her giyside hemen hemen sanatsal bir dokunus
arayan kacis grubuna ait bireylerin boncuk ve nakis islemeli salvar tipi pantolonlari, el boyamasi bluzlari,
ipek gortinimlii sifon uzun elbiseleri ve hippi gortiniimlii giysi ve aksesuarlar1 tercih ettikleri
goriilmektedir. Kacis moda alisveris davranis grubuna ait kisilerin hazir giyim tirtinlerini satin almaktansa,
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kullanilmig giysileri kendi tarzlari ile yeniden yorumlayarak ortaya koyma cabasi iginde olduklar:

soylenebilir (http:/ /www.cumhuriyet.com.tr), (http://aksam.medyator.com).
Tablo 8:Devlet ve Vakif Universitelerinde Ogrenim Goren (")gr_encilerin Kagis Giysi Tercihi Davranis Grubuna Ait Alt Stil Grubu
Tercihlerine Iligkin Gortigleri

Secenekler Okul Tiirii n X P
Devlet Uni. 219 192,11
Uyumlu-Aykirt Vakif Uni. 141 162,47 007
Devlet Uni. 219 182,31
Moda-Eski Moda Vakif Uni. 141 177,68 ,678
Anti Moda Devlet Uni. 219 182,51
Duragan-Hareketli Vakif Uni. 141 177,37 ,639
Devlet Uni. 219 179,39
Bireysel-Toplumsal Vakif Uni. 141 182,23 ,796
Devlet Uni. 219 185,22
Yerel-Global Vakif Uni. 141 173,16 ,280
Devlet Uni. 219 181,98
Smirli-Sinirsiz Vakif Uni. 141 178,20 ,732
Etnik Devlet Uni. 219 182,08
Kisilikli-Kisiliksiz Vakif Uni. 141 178,05 717
. Kapitalist- Devlet Uni. 219 175,66
o Antikapitalist Vakif Uni. 141 188,02 ,265
§ Devlet Uni. 219 174,06
Yaratici-Siradan Vakif Uni. 141 190,50 137
Devlet Uni. 219 174,43
Ozellikli-Ozelliksiz Vakif Uni. 141 189,92 ,164
Sanatsal Devlet Uni. 219 185,44
Canli-Soluk Vakif Uni. 141 172,83 ,252
Devlet Uni. 219 180,39
Yenilikgi-Bilindik Vakif Uni. 141 180,67 ,979
Devlet Uni. 219 187,46
Sade-Gosterisli Vakif Uni. 141 169,69 ,109
Devlet Uni. 219 181,74
Cisiyetli-Cinsiyetsiz Vakif Uni. 141 178,57 776
Komplike Devlet Uni. 219 | 18641
Planli-Plansiz Vakif Uni. 141 171,32 174
Devlet Uni. 219 186,55
Sessiz-Giiriiltiili Vakif Uni. 141 171,10 161

Moda aligveris davramis grubuna ait algi verileri Mann-Whitney U test istatistigi sonuglari
dogrultusunda degerlendirildiginde sadece “uyumlu-aykir1” kelime gurunun devlet ve vakif tiniversiteleri
ogrencileri arasinda farkl olarak algilandig; ile karsilagilmistir [P<x=0,05]. Devlet tiniversitelerinde 6grenim
goren Ogrencilerin kagis moda alisveris davranis grubunu daha “aykir:” buldugunu, vakif tiniversitelerde
o6grenim goren dgrencilerin ise daha “uyumlu” buldugunu sdylemek miimkiin olacaktir (Tablo 8).

Bununla birlikte verilen diger cevaplara bakildiginda, kacis moda alisveris davrams grubu igin
ortaya ¢ikan cevaplarin hem devlet hem de vakif iiniversitelerinde 6grenim goéren &grenciler agisindan
herhangi bir farkliik gostermedigi ile karsilasilmistir. “Moda-eski moda, duragan-hareketli, bireysel-
toplumsal, yerel-global, sinirli-sinirsiz, kisilikli-kisiliksiz, kapitalist-anti kapitalist, yaratici-siradan, 6zellikli-
ozelliksiz, canli-soluk, yenilikgi-bilindik, sade-gosterisli, cinsiyetli-cinsiyetsiz, planli-plansiz, sessiz-
guriltili” kelime gruplari veri toplama araci uygulanan gruplar arasinda bir farkliik gostermemistir
[P>x=0,05]. Kagis moda alisveris davranis grubu i¢in ortaya ¢ikan durumun devlet ve vakif {iniversitelerinde
O6grenim goren ogrencilerin algt degerlendirmesi acisindan benzer seviyelerde oldugunu séylemek miimkiin
olabilir.

254. “Mantik” Moda Aligveris Davranis Grubu

Mantik moda alisveris davranis grubunu benimseyen kisilerin doga sporlarma ilgi duyan,
giysilerinde sik ve tarz bir goriintimden daha ok islevsellik ve fonksiyonellik arayan, renk skalasimin doga
ve toprak tonlarmi (bej, gri, kahverengi, hardal vb.) giysilerinde tercih eden kisiler oldugu soylenebilir.
Keten, organik pamuk ve yiin gibi dogal elyaflardan olusan minimal giysileri tercih eden mantik moda
alisveris davranis grubuna ait bireyler, cok renkli kumaslar1 da pargali iist, tunik ve diiz elbiseler igerisinde
degerlendirmektedirler. Bu kisilerin ayrica detay 6zelligi barindirmayan, diiz ve geometrik kesimlere sahip
bol giysileri tercih ettikleri gortilmektedir (http:/ /www.cumhuriyet.com.tr), (http://aksam.medyator.com).
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Tablo 9: Devlet ve Vakif Universitelerinde Ogrenim Goren Ogrencilerin Mantik Giysi Tercihi Davranis Grubuna Ait Alt Stil Grubu
Tercihlerine iliskin Goriigleri

Secenekler Okul Tiirii n X P
Devlet Uni. 219 183,50
Kalic1-Gegici Vakif Uni. 141 175,84 ,493
Devlet Uni. 219 184,58
) Kullanishi-Kullanigsiz Vakif Uni. 141 174,16 ,350
Islevsel Devlet Uni. 219 187,08
Siradan-Sira Disi Vakif Uni. 141 170,28 ,132
Devlet Uni. 219 189,40
Diizenli-Gelisigiizel Vakif Uni. 141 166,68 041
Devlet Uni. 219 194,64
Dogal-Yapay Vakif Uni. 141 158,54 001
Devlet Uni. 219 192,63
Saglikli-Sagliksiz Vakif Uni. 141 161,65 005
Ekonomik Devlet Uni. 219 183,58
Duyarli-Duyarsiz Vakif Uni. 141 175,72 479
N4 Devlet Uni. 219 191,19
=) Toprak-Beton Vakif Uni. 141 163,89 | 014
:<Zg Devlet Uni. 219 188,65
= Sade-Gosterisli Vakif Uni. 141 167,85 ,062
Devlet Uni. 219 186,57
Kolay-Zor Vakif Uni. 141 171,07 ,164
Rahat Devlet Uni. 219 193,44
Yumusak-Sert Vakif Uni. 141 160,40 003
Devlet Uni. 219 190,49
Manevi-Maddi Vakif Uni. 141 164,98 022
Devlet Uni. 219 188,88
Detayli-Detaysiz Vakaf Uni. 141 167,49 ,055
Devlet Uni. 219 176,71
Az-Cok Vakif Uni. 141 186,39 ,382
Minimal Devlet Uni. 219 184,40
Spor-Abiye Vakif Uni. 141 174,44 ,369
Devlet Uni. 219 187,18
Durgun-Hir¢in Vakif Uni. 141 170,12 ,125

“NellyRodi”ye ait olan mantik moda aligveris davranis grubu tizerine {iiniversite 6grencilerinde
olusan alg: verileri Mann-Whitney U test istatistigi sonuglar1 dogrultusunda degerlendirildiginde, “diizenli-
gelisigiizel, dogal-yapay, saglikli-sagliks1z, toprak-beton, yumusak-sert, manevi-maddi” kelime gruplaria
verilen cevaplarin her iki grup arasinda farkliik gosterdigi sonucu ile karsilasilmistir [P<x=0,05]. Devlet
tiniversitelerinde 6grenim goren 6grenciler mantik moda alisveris davranis grubunu “gelisigiizel”, “yapay”,
“sagliksiz”, “beton”, “sert” ve “maddi” olarak degerlendirirken, vakif tiniversitelerinde 6grenim goéren
ogrenciler ise bu moda alisveris davranis grubunu “diizenli”, “dogal”, “saglhikli”, “toprak”, “yumusak” ve
“manevi” kelimeleri ile aciklamislardir (Tablo 9).

Bununla birlikte “kalici-gecici, kullamish-kullanissiz, siradan-sira disi, duyarli-duyarsiz, sade-
gosterisli, kolay-zor, detayli-detaysiz, az-cok, spor-abiye, durgun-hir¢in” kelime gruplar: her iki grupta da
ayni alg1 etkisini birakmis, Mann-Whitney U test istatistigi sonuglar1 dogrultusunda herhangi bir farklilik
gostermemistir [P>x=0,05].

Trendsetter“NellyRodi”ye ait duygu, gelenek, kagis, mantik olarak adlandirilan 4 farkli moda
alisveris davramis grubu devlet ve vakif tiniversitelerinde 6grenim goren tniversite 6grencileri tarafindan
onem derecelerine gore siralandiginda ise devlet tiniversitelerinde 6grenim goéren 219 6grenciye gére Duygu
stil grubunun %34,7’lik oran ile birinci sirada oldugu ile karsilasilmaktadir. Duygu stil grubunu, %29,7’lik
oran ile Gelenek, %21,9'luk oran ile Mantik ve %11’lik oran ile Kagis gruplarinin takip ettigi gortilmektedir.
Vakaf tiniversitelerinde 6grenim goren 141 6grenciye gore de Duygu stil grubu %47,5'lik oran ile birinci
siradadir. Duygu stil grubunu, %19,9’luk oran ile Mantik, %17,7’lik oran ile Gelenek ve %14,9'luk oran ile

Kagis gruplarinin takip ettigi goriilmektedir (Tablo 10).
Tablo 10:Devlet ve Vakif Universiteleri Ogrencilerine Ait Moda Aligveris Davranig Gruplar: Degerlendirmeleri

Devlet Universitesi Vakif Universitesi
Sira Moda Alisveris n % Sira Moda Alisveris n %
Davranis Grubu Davranis Grubu
1. Duygu 82 374 1. Duygu 67 47,5
2. Gelenek 65 29,7 2. Mantik 28 19,9
3. Mantik 48 21,9 3. Gelenek 25 17,7
4. Kagis 24 11 4. Kagis 21 14,9
Toplam 219 100 Toplam 141 100
n=360
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Tablo 10 degerlendirildiginde “NellyRodi”ye ait duygu, gelenek, kagis, mantik olarak adlandirilan 4
farkli moda alisveris davramis grubunun devlet ve vakif iniversitelerinde 6grenim goren {iniversite
ogrencileri tarafindan benzer énem derecelerine sahip oldugu stylenebilir. Okul tiirlerine gore sadece ikinci
ve tgiincii siralarda bulunan gelenek ve mantik gruplarinin énem derecelerine gore degiskenlik gosterdigi
goriilmektedir. Gelenek moda alisveris davranis grubunun, devlet tiniversitelerindeki 6grenciler tarafindan,
vakif {iniversitelerinde 6grenim goren dgrencilere gore daha fazla tercih edilmesi, devlet tiniversitelerindeki
ogrencilerin klasik tercihleri diger gruba gore daha fazla benimsediklerini gostermektedir.

Sonug

Arastirma verileri degerlendirildiginde, devlet vakif tiniversitelerinde 6grenim gormekte olan
ogrencilerin donem icerisinde etkin olan moda anlayisini en cok magazalar/ vitrinler ve web siteleri aracilig1
ile takip ettikleri goriilmektedir. Arastirmanin 6rneklem grubunun biiyiik ¢ogunlugunu biiyiik alisveris
merkezleri ve magazalarin bulundugu biiyiiksehir veya sehir merkezlerinde ikamet eden ogrencilerin
olusturmasi, ortaya ¢ikan sonuca etki etmektedir (Tablo 1). Etkilesimin diger bolgelere oranla daha fazla
oldugu biiyiiksehir ve sehir merkezlerinde bulunan 6grencilerin, daha ulasabilir ve farkinda bir yapiya
sahip olmasi da, bu sonug ile dogrudan iligkilidir.

Devlet ve vakif tiniversitelerinde 6grenim goéren kiz 6grencilerin giysilerinde kullandiklar: renk
tercihleri degerlendirildiginde ise, ortaya ¢ikan sonucun iki farkli okul tiirtinde benzerlik gostermektedir.
Arastirma sonuglarina gore, devlet tiniversiteleri ve vakif tiniversitelerinde 8grenim goren kiz 6grencilerin
giysilerinde kullandiklar: renk tercihleri (giysimin rengi pastel tonlarda olmali, giysimin renkleri cok renkli
olmali, giysim koyu renklerden olusmali, giysim tek renk veya onun tonlarindan olusmali, giysim zit
renklerden olusmali, giysim altin veya giimiis renklerden olusmali) 6grencilerin 6grenim gordiikleri okul
tiirleri bakimindan istatistiksel olarak ele alindiginda gozlemlenen farkin anlamli olmadig: [P>=0,05] ortaya
¢ikmaktadir.

Universite ~ dgrencilerinin  giysilerinde  kullandiklar1  renk tercihlerine ait  sonuglar
degerlendirildiginde, okul tiirlerine gore sonuglarin farkliik gostermemesinin nedeninin, aragtirmanin
sadece Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik kenti baz almast ile agiklanmaktadir. Biiyiik kentlerde yasayan
tiniversite 6grencilerinin moda olgusunu benzer bakis acilar1 ile degerlendirmeleri (sosyo-psikolojik, sosyo-
kiiltiirel 6zellikler ve alg1 vb.) ortaya ¢ikan durumun bir gostergesidir. Biiyiik bir kent ile kiiciik bir kenti
karsilastiran yapilacak olan yeni bir arastirmada, bu durumun farkli sonuglar1 tasiyabilecegi goriisii
desteklenmektedir.

Su konu degerlendirildiginde; tiniversite 6grencilerin giysilerine ait tarz tercihlerinin de genel olarak
farkli okul tiirlerinde dgrenim goren 6grenciler arasinda farklilik gostermemektedir. Klasik giyim, popiiler
giyim, rahat giyim, frapan giyim, avangard ve vintage giyim tarzlar1 arasindan; sadece vintage giyimin
(giysi tercihleri ile gecmisi bugiine tasiyan) devlet ve vakif tiniversitelerindeki 6grencilere gore farklilik
tasidigy goruilur. Vintage giyim, okul tiirleri bakimindan istatistiksel olarak degerlendirildiginde ortaya ¢ikan
fark [P<x=0,05] anlaml1 olacaktir. Diger tarz tercihlerinde ise ortaya cikan fark [P>x=0,05] istatistiki verilere
gore bir anlam ifade etmemektedir.

Vintage giyim olarak adlandirilan ve giintimiizde giysi anlaminda ¢ok daha fazla tercih edilen tarz,
vakif tiniversitelerinde 6grenim goren ogrenciler tarafindan daha c¢ok ragbet edilmesi sosyo-ekonomik
durum, kiiltir ve algt gibi ifadelerle aciklanabilir. Ozellikle vakif {iniversitelerinde 6grenim goren
ogrencilerin ekonomik diizeylerinin daha yiiksek olmasi, onlarin 6zel vintage giysilere daha kolay
ulasabileceklerini gostermektedir.

Trendsetter“NellyRodi”ye ait duygu, gelenek, kacis, mantik olarak adlandirilan 4 farkli moda
aligveris davrams grubuna ait kelimeler, {iniversite 6grencilerinin 6grenim gordiikleri okul ttrleri
bakimindan istatistiksel olarak ele alindiginda, moda alisveris davranis gruplarindaki ¢ogu kelimeye ait
gozlemlenen farkin [P>x=0,05] anlamli olmadig: ile karsilasilmaktadir. Moda alisveris davranis gruplar:
kendi aralarinda degerlendirildiklerinde, en cok anlama sahip kelimelerin [P<x=0,05] mantik moda alisveris
davranis grubu igerisinde oldugu goriiliir. Mantik moda alisveris davranis grubu icerisinde ayrisan 6 adet
kelime grubu vardir. Bu grubu 5 adet kelime grubu ile duygu moda alisveris davrans grubu, 3 adet kelime
grubu ile gelenek ve 1 adet kelime grubu ile kagis trend gruplar1 izlemektedir. Arastirmada kurgulanan
moda aligveris davranis gruplarina ait algilarin da genel olarak devlet ve vakif tiniversitelerindeki 6grenciler
arasinda anlamli bir farklihik tagimadigi sonucu elde edilmektedir. Bununla birlikte ogrencilerin
“NellyRodi” ye ait moda alisveris davranis gruplar1 degerlendirmeleri benzerlik gostermekle birlikte, iki farkl
okul tiirtine ait 6grencilerin en yakin buldugu moda alisveris davranis grubunun duygu stil grubu, en uzak
buldugu moda alisveris davranis grubunun da kagis moda alisveris davranis grubu oldugu goriilmektedir.

Danismanlik ve egitim vermek icin daha 6nce de bircok kez Tiirkiye'ye gelmis olan Nathalie
Rozborski, Tiirk insaninin giyim tarzinin agirlikl olarak “duygu” ve “gelenek” gruplari icinde tanimlarken,
Tiirk hazir giyim markalarinin ise “duygu” ve bazen de “kagis” gruplarma hitap ettigini aciklamaktadir.
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Markalarin yaptig1 en biiyitkk yanlhisin, hangi gruba egilecegine karar vermeyip, tim gruplara yonelik
trtinler hazirlamak oldugunu sdyleyen Rozborski'nin onerisi ise sdyledir: “Net bir vizyonunuz olmali.
Oncelikle DNA'miz1 belirleyip hitap edeceginiz kitleye karar vermelisiniz. “Geleneksel” bir markaysaniz
“etnik” bir gruba hitap edemezsiniz. Markanizin bir tutarlilig1 olmali ve bu tutarlig1 koleksiyondan sunuma,
hatta tasima posetlerinize bile yansitmalisiniz. Ayrica, trendler ne olursa olsun kendi markanizin DNA'sina
sadik  kalmali, trendleri kendi stilinize wuyarlamalisimiz”  (http://www.cumhuriyet.com.tr),
(http:/ /aksam.medyator.com).

Sonug olarak bakildiginda, {iniversite 6grencilerinin moda olgusu takip ettikleri araglar, renk ve
model tercihleri ile giysi trendleri algilar1 hakkindaki degerlendirmeleri paralel dogrultuda devam
etmektedir. Arastirma sonuglar: dogrultusunda devlet ve vakif tiniversitelerinde 6grenim goren 6grencilerin
olusturduklar1 gruplar acgisindan moda olgusunu nasil takip ettikleri, renk ve giysi tercihleri ile birlikte trend
algilarinin degismedigi ve birbirleri arasinda belirgin bir farklilik gostermedigi sonucuna varilmaktadar.
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