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Oz

Bu calismada, tiiketim kavramu tarihsel bir inceleme dogrultusunda ele alinarak orta cagdan giintimiize gelisimi irdelenmeye
calisilmustir. Ilk olarak tislup kavramu tartisilarak giris yapilmstir ve tislup kavrami agiklanmaya ¢alisilmistir. Farkli tislup tanimlarina
deginildikten sonra tislubun gesitleri tartisilmistir. Bunu takiben ise, tiiketim kavramimun orta cagdan baslayarak donemler arasi ele
almus bicimleri ve farkliliklar: calismanin temelini olusturmustur. Orta cagda dénemin sosyal, politik ve ekonomik kosullarindan dolay1
olumsuz bir cagrisima sahip olan kavram, 6zellikle Sanayi Devrimi ile beraber kullanim degisimlerine ugrayarak, devrimin art1 yontinii
olusturan bir olguya dontismiistiir. Sanayi Devrimi ile beraber artan tiretim ve refah insanlig1 daha cok tiiketmeye iten sebeplerden bir
tanesi olarak karsimiza cikmaktadir. Kapitalizmin insanoglunun hayatinin merkezine yerlesmesiyle devletlerin ana felsefesini
olusturmastyla beraber, tiiketimde hayatimizin vazgecilmezleri arasinda yerini almis. Yirminci ytizyila kadar tiiketim biyolojik baglam
cercevesinde ele alinirken, bu yiizyilla beraber simgesel bir anlam kazanmustir. Tiiketen bireyler bir yandan da degisken kimliklerini
olusturma cabasini da kendilerine hedef edinmislerdir. Postmodern dénemde ise varligini ne kadar tiikettigi ile dogru orantilayan bir
toplum karsimiza ¢ikmakta ve bu durum tiiketimin gosterge ve imaj savasma doniismesine neden olmustur. Gelisen enformasyon
toplumu bu gosterge savasini daha da hizlandirarak tiiketim kavramim farkli bir boyuta tasimistir. Bu baglamda, Rene Descartes’in
“distintiyorum oyleyse varim” deyimi “tiiketiyorum oyleyse varim” seklinde degisime ugramustir.
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Abstract

Inthisstudy, thedevelopment of theconsumptionwasdiscussedfrommiddleagestotodaythrough a historicalpoint of view.
Theintroductionwasreservedfordetailingstyleandtheconcept of stylewasexplained. Thetypes of
stylewerediscussedafterdealingwithdifferentstyledefinitions. Followingthis, consumptionwasdealtwithregarding how it
wasapproached in differenterasand how it thenchanged. Thisconcept had a negativemeaning in middleagesbecause of thesocial,
politicalandeconomicconditions of thisperiod. However, it
thenseemedchangeswiththelndustrialRevolutionandsignifiedthepositiveaspect of therevolution.

IncreasingprosperityandproductionwithIndustrialRevolutionmeet us as one of thereasons of promptingpeopletoconsumemore.
Consumptionthenbecameindispensable in our life whencapitalismfoundedthecore of the life of humanbeingsandthesystem of
governments. Whileconsumptionwasdealtwithbiologicalaspecttillthetwentiethcentury, it gained a symbolicmeaningwiththelastcentury.
Individualsalsoaimedtocreatechangingidentitiesforthemselveswhileconsuming. Inthepostmoderntimes, wemeet a
societywhichdependsitsexistence on towhatextent it consumes, andthiscausedthetransformation of consumptioninto a war of images.
Inthismanner, Rene Descartes’sidiom of “I thinktherefore I am” changedinto “I consumetherefore I am”.

Keywords: Consumption, Style, MiddleAges, Postmodern.

GIRIS

Uslup kavramu her giin sosyal, yazili medyada veya sohbetlerimize konu olmas ile karsimiza gikan
genis kullanima sahip bir olgudur. Ancak, acaba kagimiz bu kelimeyi dogru bir sekilde kullanmaktayiz,
baska bir deyisle kavramin 6neminden ne kadar haberdariz.Leech & Short (2007: 9)iislup kavraminin kesin
bir tanimini yapmanin zor oldugunu ve dilbilimcilerinde bu konuda bir fikir birligine sahip olmadiklarin
belirtmektedirler. Tiirk Dil Kurumu sozliigtinde ise tislup su ctimlelerle tanimlanmaktadir:

Anlatma, olus, deyis veya yapis bicimi, tarz; bir sanat¢ya, bir ¢aga veya bir dilkeye 06zgii
teknik, renk, bicimlendirme ve soyleyis dzelligi, bicem, stil; sanatcumn goriis, duyus,
anlayig ve anlatistaki ozelligi veya bir tiiriin, bir cagin kendine 6zgii anlatis bicimi, bigcem,
tarz, stil.(Turk Dil Kurumu, 2013)

Tanmimda da goriilebilecegi gibi tislup belli bir kisiye ya da gruba ait olan bir takim kurallar
bitiintidiir ve ait oldugu kisi ya da grubun digerlerinden farkini ortaya koymakta veya bu fark tislubu var
etmektedir. Uslup kavraminin tartismali dogasim ifade eden Leech & Short ise tisubun belli bir baglamda,
belli bir kisi tarafindan, belli bir amag i¢in kullanilan dile iliskin oldugunu ifade ederler (9).Bir genelleme ile
herkes kendine has bir tisluba sahiptir denebilmekle beraber, tisluplarin bir araya gelmesi de yeni tisluplar
olusturabilmektedir. Bizim i¢in 6nemli olan edebi manada kullanilan tslup oldugundan, bu alanda ki
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tanimlara goz atmak gerekmektedir. Edebiyatimizdaki tislup tarnumlarimin geg¢misine dondiigiimiizde
Recaizade Mahmut Ekrem’in islubu her sahsin fikir, duygu, diistince ve hayallerini anlatmada ki hususi
tarzi olarak ele aldigin1 gérmekteyiz (Yetis, 1988: 56, Coban, 2004: 13 alintilanmustir). Tanzimat sonrasinda
ise edebiyatimizda Bati edebiyatindan yapilan geviriler ve etkilenmeler dogrultusunda {iisluba yonelik
calismalar artis gostermistir. Ahmet Coban ise uslup hakkinda genel bir tanmimlamay: su sekilde
yapmaktadir;

Uslup; belli bir goriis, duyus ve birkime sahip olan sanatcimn hayati boyunca edindigi

tecriibe ve tavirlarla sectigi konuyu, bicim ve igerigin belirledigi vasita ve yontemler

kullanarak kendine has bir bicimde rdiigii kelimelerle anlatmasindan dogan bir edebi

deger unsuru ve ol¢iistidiir (Coban, 2004: 16).

Serif Aktas ise tislubu su sozleriyle degerlendirmektedir; tislup stirekli ve sabirli bir ¢alisma sonucu
kazamilan bir yetenekle zaman, konu, tiir ve kisiyi eser iginde; okuyuculara ve dinleyicilere etki edecek
tarzda birlestirme isidir (Aktas, 1973: 88).

Bu tanimlardan sonra denebilir ki tislup tam anlamiyla tanimi miimkiin olmamakla beraber, ele
alindig1 konu temelinde bir takim tamimlar ortaya konabilmektedir. Peki, tislubu olusturan etmenlere
gelirsek, tislubu olusturan faktorleri nasil siralayabiliriz? Coban bu etkenleri su sekilde ele almaktadir; yazar,
dil ve bicim iliskisi, tislup ve edebiyat iliskisi (Coban, 2004: 20). Stiphesiz ki bu unsurlar1 birbirinden ayirmak
ya da bir 6nem sirasina koymak pek olas1 goriinmemektedir. Bunun yan sira, Coban tislubun gesitlerini yedi
sekilde siniflandirmaktadir; sanatlara gore, devirlere gore, cevrelere gore, kisilere gore, islevlerine gore,
bicim ve tiirlere gore ve diger tislup cesitleri (Coban, 2004: 21). Bu siralamada ele alacagimiz tislup gesidi
devirlere gore farkliik gosterenidir. Bu baglamda, sadece iislup degil her hangi yazili eseri olusturan
etmenlerden en 6nemlilerinden bir tanesi de ortaya konmus oldugu donemdir. Dénemin sosyal, siyasal ve
diger bagintili sartlar1 eserin kemiklerine isler ve bulacagi viicudun yapisini belirler. Bundan otiiri,
calismamizda orta ¢agdan giiniimiize tiiketim kavraminin kullanim ve yorumlanma bigimini irdeleyerek,
devirler arasindaki farkliliklar1 ortaya koymaya calisacagiz. Tarihsel bir metodoloji kullanarak, devirlerin
sartlarinin tislup tizerinde nekadar etkili oldugu tiiketim kavramu {izerinden 6rneklendirilecektir.

TUKETIM

Ttiketim insanlik tarihi kadar eski bir gecmise sahip olmakla beraber, tiiketimin bir kavram olarak
kabul edilip ele alinmasi Aydinlanma Cag1 ile beraber olmustur. Tarih 6ncesi ¢aglara dahi dontildiigiinde
tiketimin orneklerine rastalayabiliriz. ilk insanlarin toplayicilik ve avcilik yaparak hayatini devam
ettirmeleri de tiiketimin o devirdeki icerigini olusturmaktadir. Ancak, tarih olarak orta cagdan baslamak
¢alismamizin kapsami agisindan daha uygun olacaktir. Ortacag Avrupasi karanlik, yoksul, cehaletin kol
gezdigi bir donem olarak bilinmektedir ve ne yaziktir ki bu karanlik durum tiiketim kavramina olan bakisi
da etkilemistir (Kumar, 2005: 97;Bocock, 1993: 22). Bu karanlik devirde Avrupa toplumu simgesel bir kral
tarafindan yonetilmekteydi, ama baronlar ve lordlar halk tizerinde daha fazla etkiye sahiptiler. Bu durumun
en biiytiik sebebi ise hi¢ kuskusuz feodal sistemdi. Kiigiik derebeylikler seklinde teskilatlanmis bulunan yerel
hiikiimdarlar halk: ve piyasay istedikleri sekilde yonlendirip, somiirebilmekteydiler. Goucher feodalismden
bahsederken su ciimleleri kullanir;

Genel olarak tammlandi§inda, derebeylik siyasi, sosyal ve ekonomik yapuy etkileyen ve
topragin zenginligin temelini olusturdugu bir giic hiyerarsisini ifade eder. (Goucher,
1998: 345)

Tarima bagli bir ekonomik yapiin oldugu toplumlarda topragin kritik bir oneme sahip
olmasiyadsinamayacak bir olaydir. Bu toplumda orta sinif bulunmamakta ve halk toprak sahipleri ve toprak
iscileri olarak ikiye boltinmiis durumdadir. Toprak iscileri toprak sahipleri i¢in karin tokluguna ve barinma
karsihiginda calismaktaydilar. Bunun yamn sira, egitim dahil bircok alanda giicii elinde bulunduran kilisede
insanlar1 bu sisteme mahktm etmektedir. Tiiketime gelince, orta ¢agda hem ekonomik kosullarin koti
olmas1 hem de kilisenin baskilariyla tiiketim olumsuz bir anlama biiriinmiistiir. Halkin agir vergiler altinda
ezilmesi, gtivenli sekilde ticaret yapilabilmesi icin gerekli altyapmin bulunmamasi, 6rnegin; yollarin ticari
mallarin tasinmasi i¢in uygun olmamasi ve haydutlarin yol kesmesi gibi etkenlerde tiiketimin olumsuz bir
anlam kazanmasinda etkili olmustu(Hubermann, 1936: 12). Ote yandan, kilisenin yedi biiyiik giinah
icerisinde asir1 yemeyi ve tiitketmeyi ifade etmesi zaten fakir olan halk: tiiketime diisman etmisti. Tum
bunlarin 6tesinde, orta ¢ag Avrupa’sinda halk ancak kendine yetecek kadar mal tiretebilmekte ve toprak
sahipleri icin calistiklarindan her hangi birikim (sermaye) elde edememekteydi (Hubermann, 1936: 5). Tum
bu etkenler tiiketimin kavram olmasindan &te varliginin dahi olmamasi igin yeterliydi.

Ronesans ve Reform hareketleriyle beraber orta ¢agi geride birakan Avrupa, sosyal ve siyasal
alandaki gelismeleri ekonomi sahasina da tasimaktaydi. Hagli seferleri dogudaki zenginligin ve icatlarin
Avrupa’ya getirilmesi icin bir ara¢ olmus ve sonrasinda gelen cografi kesifler ve sanayi devrimi giintimiiz
tiiketim kavramini olusturmaya baslamist: (Hubermann, 1936: 13). Cografi kesifler ekonomi i¢in énemli bir
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mihenk tasi oldu ve Amerika ile diger somiirge iilkelerden Avrupallarin daha 6ncesinde varligindan
haberdar olmadig: tiittin, kakao, kahve, cay vb. gibi titketim maddeleri hayatlarinin vazgecilmezleri arasina
girdi (Shammas, 1997: 123). Ucuz fiyatlarla Avrupa pazarina giris yapan bu mallar ticaretin
hareketlenmesinde en biiyiik etkenlerdendi. Tiiketimin ve tiiketici kavramlarinin igerigi degismekte, titketim
artik sadece temel ihtiyaglar degil, bunun yaninda liiks ve rahati da kapsamakta, tiiketici ise tirettiginden
fazlasini tiiketen bir birey olarak algilanmaktaydi (McKendrick, 1997: 134). Ote yandan, bu sosyal ve
ekonomik gelismenin arkasinda Katolik inancinin yerini Protestan mezhebine birakmas: da 6nemli bir
unsurdu. Katolik inanc1 daha ¢ok kendine yetecek kadar iireten, sakin ve durgun bir hayat: benimserken;
Protestan mezhebi sanayi devriminin yiikselen degeri orta smifla 6zdeslesmisti. Katolik mezhebi daha
marjinal ve kisith bir kitleye hitap ederken, Protestan mezhebi daha genis bir halk kitlesine hitap etmekteydi
(Weber, 2005: 26). Amerika ve diger somiirge tilkelerden kiymetli madenler ve tiiketim maddeleri pazarlayan
bu smuf, daha fazla {iretmeyi amaglamis ve kazandifi sermayeyi daha da artirarak ticarete katkida
bulunmay1 hedeflemekteydi(Bocock, 1993: 21). Buna ragmen, piyasaya ne kadar ucuza ve fazla miktarda mal
girse de, Protestan ahlak: tiiketim kavraminin toplumun biiyiik bir kisminin nazarinda hala olumsuz bir
cagrisima sahip olmasinin ana nedenlerindendi. Cengiz Yarniklar * Tiiketimin Sosyolojisi adl1 kitabinda bu
safhayi1 soyle degerlendirmektedir:

Onyedinci ve ondokuzuncu yiizyil arasindaki dénem icerisinde, dzellikle Protestanlik ve

Piiritenizm’den etkilenen iilkelerde yaygin oldugu kadariyla tiiketim kelimesi yok etmek,

bosa harcamak, kullanip bitirmek, israf etmek olarak degerlendirilmistir (, Williams, 1976;

Aldridge, 2003;Yaniklar, 2006: 22alintilanmstir)

Ote yandan, 18. Yiizyilsanayi devrimi ve somiirge hareketlerinin getirdigi zenginlikle beraber bu
Protestan ahlakin asinmaya bagladig: tarih olarak karsimiza gikmaktadir. Ornegin, bu donemde ozellikle ev
esyasina doniik bir tiiketim stireci baglamisti ve bu esyalarin fiyati oldukca ucuz oldugundan insanlar satin
alabiliyordu. (Shammas, 1997: 124).Ticaretle beraber zenginlesen orta smufin, tist siuftaki insanlar gibi
yasama istegi ve arzusu da, tiiketimin toplumda daha fazla yer bulmasma yol acan baska bir etkendi. Bu
baglamda, ozellikle ev esyalar1 ve miicevher en ¢ok ragbet goren tiiketim maddeleriydi. Bunun yani sira,
sanayi devrimi ile beraber insanlarin koyden kente go¢ etmesi ve somiirge tilkelerinden is giicti eksigini
karsilamak amaciyla insanlarin getirilmesi niifusun biiyiik ol¢iide artmasma neden olmustu. 18. ytizyilin
basinda 9 milyon civar1 olan niifus, ytizyil sonra 16 milyona ytiikselmisti (Gieben & Hall, 1993: 131). Londra,
Manchester ve Liverpool gibi sanayi sehirleri asir1 gogten dolay1 oldukea kalabaliklasmisti, ancak bu durum
beraberinde bu sehirlerde tiiketimin daha fazlalasmasina ve birer tiiketim sehirleri haline gelmelerine de
neden oldu. Ornegin, Porter o zamanki Londra’y1 su ciimlelerle ifade etmektedir:

Londra biitiin Avrupa’da asfaltlanns ve iyi isiklandinlns sokaklariyla ve en
inatgisimn dahi karst koyamayacagy vitrinleri cam kapli alisveris merkezleri ile
aligveris yapilabilecek biiyiileyici bir yer unvamm edinmisti(Gieben & Hall, 1993:
132).

Her ne kadar 18. ytizyil sanayi devrimi ile 6zdeslesmis olsa da, Ingiltere 19. yiizyilla beraber bu
devrimin getirilerini gormeye baslamisti. Sanayide mekaniklesme ile beraber seri tiretime gecilmis ve daha
kisa stirede daha fazla mal iiretilebilmekteydi. Bunun yani sira, sanayi ve ticaret Ingiliz ekonomisinde
belirleyici etmenler haline gelmis, tarimin oramn ise ytizde onlara gerilemisti (Gieben&Hall,1993:140). 19.
ylzyilla beraber tiiketim artik sadece fiziksel bir icerikten ziyade, insanlarin kendilerini tatmin ettigi ve
kendileri igin yeni kimlikler olusturmaya yarayan bir ara¢ durumuna gelmisti (Simmel, 1957: 543).Simmel
modanin tiiketim kavramina fiziksel bir ihtiyagtan ziyade, bireyin kendini daha mutlu ve belli bir gruba ait
hissetmesine doniik bir islev kazandirdigini ifade etmektedir. Bunun yani sira, uzun calisma saatlerinin
yapilan diizenlemelerle sinirlandirilmasi ile beraber, bos zaman diye tabir edilen zaman kavrami toplumda
kendine yer bulmustu. Boylece insanlar kazandiklar1 paranin bir kismini, bos zaman tabir edilen zamanlarda
tiyatroya ve diger eglence mekanlarina gidip alisveris yaparak degerlendirmekteydiler(Aytag, 2002: 233).
Tum bu etkenler tiiketimin insanligin hayatinin merkezinde ne kadar yer almaya basladiginin bir
gostergesidir.

POSTMODERN TUKETIM

Ne var ki, yirminci yiizyilla beraber ivme kazanan seri tiretim ve makinelesmenin vardigi muazzam
boyutlar, Protestan ahlakinda sekilden ibaret bir goriiniime biirtinmesiyle beraber tiiketim toplumun her
kesimi tarafindan benimsenen bir olgu durumuna geldi. Daha sasirtici olan durum ise, devletlerin
ekonomilerindeki biiytimeyi stirekli hale getirebilmeleri adinatiiketim, hiikiimetler tarafindan desteklenen
bir mekanizma olarak kabul edilmeye baslandi. Bu siire¢ iki diinya savasiyla kesintiye ugrayarak bir
anlamda giderek toplumu kusatan tiiketim kavramimin ¢nii de kesilmis oldu. Ancak, ikinci diinya savasi
sonrasi olusan ozgiirliik havasi stiphesiz tiiketiminde yeniden ve daha giiclii bir sekilde kendisini
hissettirmesini sagladu. [kinci diinya savasinda yikilmis olan sehirlerin yeniden imari, otomotiv sanayiindeki
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gelismeler, turizm sektoriintin sadece zenginlere 6zgii bir olgu olmaktan cikip toplumun daha genis
kesimlerine hitap etmesi, ve en 6nemlisi de gelismeye baslayan enformasyon toplumu ile beraber tiiketim de
modern 6tesi bir hale kavusmustu (Judt, 2005: 325).Goodman tiiketimin bu sekilde 6ne ¢ikisin1 su sozlerle
aciklar: “Ikinci diinya savast sonlarinda, tiiketim kiiltiirii kendisini sorunlu bir toplumun yenilenebilecegi ve yeniden
insa edilece§i bir yol olarak takdim etmisti” (2004: 23). Ote yandan, enformasyon toplumu ile ilgili calismalar
bulunan Krashen Kumar telefon, televizyon ve bilgisayar gibi araglarin diinyay1 bir koy haline getirdigini
belirtir (Kumar, 2005: 36). Bu gelisme, tiiketim ideolojisininde tiim diinyada yayilmasinda etkili olmustur.
Tum bunlarin sonucu olarak, insanoglu liiks tiiketimin 6tesinde, kendine bir kimlik insa etmek arzusundadir,
bu arzunun temelini ise tiiketim olusturmaktadir. Hiiseyin Kose bu duruma soyle deginir:

“Kiiltiirel ve maddimallarin, kullamim degerlerinden armdinilip bir tiir gosterge ve iletisim

aract haline gelmesi, postmodernist dénemde nesneler ile kimlik ve hayat tarzi algilamas

arasindaki iliskinin baghca goriiniimiinii olusturur.” (Kose, 2010: 110)

Ideolojiden armmis bir toplum olusturmasina yardimci olan tiiketim kavrami, insanlig1 hep daha
fazlasini isteme hususunda inanilmaz bir boyuta getirmisti. Yirminci ytizyilin ikinci yarisina dek tiretim
odakli hedefler belirleyen piyasalar, ikinci ¢eyrekle beraber tiiketim odakli stratejiler gelistirmeye bagladilar.
Enformasyon toplumu ile birlikte, televizyon, radyo, gazete gibi iletisim araclar: etkili bir sekilde pazarlama
sektorii tarafindan kullanildi(Goodman, 2004: 23).1950'lerde en ¢ok ihtiyag duyulan tiiketim maddeleri
yiyecek ve elbise iken , 1960’]arla beraber ¢camasir makinesi, televizyon, radyo ve buzdolab: gibi ev esyalar1
daha fazla tiiketilmeye baglandi. Boylece evler daha rahat ve konforlu bir hayat sunan mekanlar haline geldi.
Yirminci ytizyilin {igiincii ceyregi enformasyon teknolojisinin fabrikalarin kapanmasina yol agmasiyla
yiikselen is¢i smifina sahitlik etti. Ancak enformasyon toplumu beraberinde reklam ve pazarlama
sektoriiniin tiiketimi bir adim daha ileri gotiirmesini saglamisti. Her eve bir otomobil, beyaz esya ve
televizyon 1960’'larin olagan bir olgusuydu(Obelkevich, 1994: 146).Ancak, tiiketimin tam olarak insanligin
merkezine yerlesmesi son ceyrekte olmustu. Tiiketmek artik siradan bir davranim olmaktan gikip belli
araliklarla tekrarlanmasi gereken bir ritiiel seklini almisti. Bu donem, gosterge ve imajlarla beraber tiiketimin
esas alindig1 bir safhaya taniklik etmekteydi. Yaniklar'in ifadesiyle;

asamalr olarak yenilige susama tizerine kuruluyeni bir toplum ortaya ¢iknustir. Bu toplum
icinde her sey bas dondiiriicti bir mzla ve planh bir sekilde eskiles(tiril)mektedir (Yaniklar,
2006: 50).

Bu eskilestirme siirecinde en 6nemli etmenlerden biri gelisen enformasyon toplmuydu. Artan
televizyon kanallar1 ve reklamlar insanlari yenilenme adina daima tiiketime sevketmekteydi. Tiiketim
iletisim araclari ile beraber uluslararas: bir etki sahasina kavusmustu ve Amerika’da tiiketilen bir iiriin kisa
siire igerisinde diinyanin diger tiilkelerindede tiiketilebilmekteydi. Bu baglamda, giintimiizde alisik
oldugumuz tek kullanimlik ihtiya¢ malzemeleri bu stireci yansitan en ¢nemli 6rneklerden biri olarak
karsimiza gikmaktadir. Post modern tiiketim ¢aginda, varligini tiikettigi nesnelere borglu olan bireyler icin
tiketmek vazgecilmez bir iletisim arac1 gorevini gormektedir. Boylece tiitketmeyen bir toplum ya da bireye
deger atfedilmemekte veya oOyle oldugu distiniilmekte, bu da ytizyillardir kendi ideolojileri, dinleri,
kimlikleri i¢in miicadele i¢inde olan diinya toplumlarini ayni noktada birlestirmekte. Maalesef ki, bu yazisiz
mutabakat insanligin hi¢ de yararma goriinmemektedir.

SONUC

Sonug olarak, herhangi sanat eserinin ya da kavramin devirlere gore farkli anlamlar kazanabilecegi
ve uslup farkliliklarmin dogal olmasi tiiketim olgusu gercevesinde ortaya konulmaya galisildi. Orta cag
Avrupasinda olumsuz hatta ihanet ve din karsithgi gibi cagrisimlara sahip olan tiiketim, Ronesans
hareketleriyle toplumda kendisine yer bulmaya baslamistir. Endiistri Devrimi ile beraber ilerlemenin 6nemli
bir parcasi olarak ele alinmis, yirminci ytizyilin ikinci yarisina dek tiretim odakl bir ekonominin golgesinde
varligini siirdiirmstiir. Ikinci diinya savast sonras, tiiketim kavrami zaferini ilan etmis, ve ideolojilerini bir
tarafa birakmis toplumlar gostergeler {izerinden yeni bir savasa girismistir. Bu savasin adi ise her seyin
miibah oldugu bir cagda, her seyi her an titketmeninde tabii ki serbest olmasi olarak kayitlara gecmistir.
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