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RENAULT MARKASININ LOGOSUNUN GECMISTEN GUNUMUZE DEGIiSiMi:
GOSTERGEBILIMSEL YAKLASIM ACISINDAN 1900-2016 YILLARI ARASI BIR COZUMLEME
A SEMIOTIC ANALYSIS OF THE EVOLUTION OF THE RENAULT LOGO FROM 1900 TO 2016
Gizem Ergiilsen BASLAR’
E. Pelin BAYTEKIN**

Oz

Kurum kimligi kurumun kendini nasil gordiigii veya nasil gormek istedigiyle ilgili bir kavramdir. Genel bir ifadeyle
kurumun kendisini temsil etme bicimlerinin tiimiidiir. Temel olarak vizyon, misyon, kurumsal degerler, kurumsal davrans, kurumsal
iletisim gibi i¢ unsurlary; ayn1 zamanda marka ismi, logo ve sembol, kurumsal renkler, tipografi gibi gorsel kimlige isaret eden unsurlar
kapsamaktadir. Gorsel kimlik ise kurum kimliginin bir alt kategorisi olarak kurumu tiim platformlarda gorsel olarak temsil eden
bilegenler biitiniidiir. Ozellikle logo ve semboller, kurumun imzast niteligini tagirken; kurumun markasinin hedef kitle zihninde
taninirligini ve ayirt edilebilirligini etkileyen unsurlarin basinda gelmektedir. Calismada, Renault markasinin 1900-2016 yillar1 arasinda
kullanmis oldugu tiim logolarin gostergebilimsel analiz agisindan incelenmesi sézkonusudur. Bu ger¢evede markanin kurulusundan
itibaren kullandig1 11 logonun yasanan degisimler dogrultusunda nasil bir evrim gecirdigi incelenmeye calisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kurum Kimligi, Gorsel Kimlik, Logo, Gostergebilimsel Yaklasim.

Abstract

Corporate identity indicates how a corporation sees or wants to see itself. In general terms, it refers to the ways a corporation
represents itself. It includes internal factors such as vision, mission, corporate values, corporate behavior and communication as well as
factors implying visual identity such as brand names, logos and symbols, corporate colors and typography. Visual identity is a set of
components that represent corporations visually in all platforms as a sub-category of corporate identity. Especially logos and symbols
have the characteristics of a corporate signature, and they are the most important factors affecting the recognizability and
distinguishability of corporate brands for target groups. This study is a semiotic analysis of all the logos used by the Renault brand
between 1900 and 2016. It examines how 11 logos used by the brand have evolved since its establishment.

Keywords: Corporate Identity, Visual Identity, Iogo, Semiological Approach.

GIRiS

Kurum kimligi kurumun igeride ve disarida nasil algilanacagma yon veren, kurumu digerlerinden
farklilastiran bilesenlerin tiimiine verilen genel addir. Gorsel kimlik ise logo/amblem, sembol, marka ismi,
tipografi, sekil ve ikonlar, kurumsal renkler vb. 6geleri iceren, kurumu gorsel olarak temsil eden unsurlar
biutintdir. Guniimiizde “..iretim ve titketim olgularinin insan beynine etkileyebilmesi i¢in nitelikli gorsel
kimliklere gereksinim duyulmaktadir”(Bayraktaroglu ve Calis,2010). Bu nedenle son yillarda kurum
kimliginin ©nemli bir parcasi olan gorsel kimlik ile ilgili calismalarmm o6nem kazandigr dikkatleri
¢ekmektedir.

Giintimiiz postmoden tiiketim diinyasinda gorsel kimligin bir unsuru olan logolar, icinde yasanilan
doneme gore zaman zaman yenilenmekte, cagin gereklerine uygun hale getirilmektedir. Bu diistinceden
yola cikilarak, Renault markasinin 1900 yilindan gtintimtiize kadar gecen dénem igerisinde kullandig1 11 logo
gostergebilimsel yaklasimla ele alinip incelenmeye calisiimaktadir.

1. Kurum Kimligi ve Goérsel Kimlik Kavramlarina iligkin Kavramsal Ardalan

Gilintimiizde yasanan rekabet isletmelerin miisterilerle duygusal baglar kurmasma yonelik simirsiz
firsatlar sunmakta, kiiresellesen pazar ortaminda insanlar markalara ve kurumlara baglanmakta,
giivenmekte, bazi marka ve kurumlarin digerlerinden {istiin olduguna inanmaktadir(Wheeler,2013). Boylesi
bir pazar ortaminda isletmelerin olumlu ve gii¢li bir kurum imajimna sahip olmalar1 oldukca 6nemlidir.
Kurum imajmi, kurum kiltirti ve kurum kimliginin etkiledigi(Dowling,2002) unutulmamali, kurum
kimliginin yonetimi gercevesinde gerekli calismalar ytirtitiilmelidir.

Son yillarda uygulamacilar ve akademisyenler tarafindan yogun bir bigimde ele alinan (Lievens vd.,
2007 ) kurum kimligi, kurumun hatirlanabilir karakteristik ozelliklerinin ve onu rakiplerinden ayiran
yeteneklerinin tasarlanmasi ve yanisitilmasidir. Bu dogrultuda kimlik kavrami, kurumun farkliigimni ve
hatirlanabilirligini de kapsamaktadir (Tuna ve Tuna, 2007:6). Vural'a gore ise kurum kimligi, bir kurumun
kendini tanitma ve anlatma sekli, kendini ifade etme yetisi, kurumun i¢ ve dis hedef kitlelerine kendisini
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anlatmak i¢in tirtin, hizmet ve ¢evreye duyarhiliklarmmi kullanarak yaptigi toplam iletisim cabalaridir.
Herhangi bir kurulusun 6zel vasitalari, hava tasitlari, logosu, tipografisi, renk diizenlemeleri, giysisi,
tiniformasi, isareti, ilan panolari, sergileri, flamalars, kiil tablasi, kravat, kol diigmesi, catal ve bicak gibi sofra
takimi aletleri ile gorsel ve fiziksel bigimde temsilidir (2003: 179).Melewar(2003), kurum kimliginin Isletme
nedir?, Neyi temsil etmektedir?, Ne ile mesguldiir?, Nasil yapar?, Nereye gitmektedir?, gibi sorularin
yarnutlarimi ortaya koyan bir kavram oldugunda goriis birligine varildigin dile getirmektedir.

Kurum kimligi, kurum kilttiri ve kurum stratejisinden etkilenmekte ve kurumsal davranis,
kurumsal iletisim ve kurumsal dizayn olarak tice ayrilmaktadir(Riel ve Balmer, 1997). Kurumsal dizayn,
kurumun gorsel kimligini olusturan bir yapidir. Kurum ismi, sembolleri (logo), hizmet binalarmin dis
goriiniimii ve i¢ dekorasyonu, kurum calisanlariin giysileri, tasitlar, temel harf karakterleri, renkler,
amblemler ve sloganlar bir kurumun gorsel kimligini olusturan temel elemanlardir. Kurumsal dizayn, bir
kurumun ya da triintin benzerlerinden ayirt edilmesini saglayan tiim gorsel unsurlar1 ifade ederken,
kurumun veya markanin etkili bir bigimde algilanarak hafizalara yerlesmesine, firmanin {iriinlerinin
taninmasina, hedeflenen gevrelerde sayginlik kazanmasina, firmanin kurum kimligini ve kiiltiirtinti gorsel
mesajlarla ifade etmesine olanak tanimakta (Aktuglu, 2004:140) ve kurum kimliginin en 6nemli parcasini
olusturmaktadir(Melewar,2003).

Giintimtiiz rekabetci ortaminda giiglii bir kurum kimligine sahip olmanin 6nemi yadsinamaz bir
gergektir. Olumlu ve gitiglii bir kurum kimligi, pozitif bir kurum imaji, paydaslarla olumlu iliskiler kurmak,
pazar ortaminda iyi bir itibara sahip olmak ve rakiplerden faklilasmak gibi tistiinliikleri de beraberinde
getirmektedir(Vella ve Melewar,2008).

1.1.Gérsel Kimligin Onemli Bir Unsuru Olarak Logo

Logo, genel bir degerlendirme ile, bir isletmeyi veya markay1 tanimlayan bir sembol ve/veya harf
iceren grafik tasarimolarak tammlanabilmektedir(Cornelissen,2014). Onemli bir kimlik ve konumlandirma
unsuru olan logolar, markanin gorsel sembolii olan bir amblem ile marka isminin, marka renklerinin ayirt
edici ve uygun bir bicimde bir araya gelmesinden olusmaktadir. Logolar yuvarlak, kare, oval, dikey, yatay
gibi farkh sekillerde olabilir; fakat tiim sekiller tiiketici nezdinde benzer etkiler yaratmayabilir (akt. Pira,
Kocabas ve Yenigeri, 2005:123). Markalarmn ve kurumlarin var oldugu giinden beri, onlarin kendilerini
tanitmasini, ifade etmesini saglayan gorsel 6geler de var olmustur. Bu gorsel 6gelerin en 6nemlilerini logo ve
amblemler olusturmaktadir.

Gintimtizde gelisen dijital teknolojiye bagli olarak gorselligin de gelistigi goriilmektedir. Gorsel
teknoloji ilerledikce ifade gticli de artmakta, gitgide gorsel bir diinyaya dogru doniisiim yasanmaktadir.
Yasanan gelismelere paralel olarak, kurumlarin kendisini hedef kitlesine ifade etme bigcimi olan gorsel
kimliklere verilen 6nem de artmustir. Giiglii birer gorsel tasarim aracit olan logo ve sembol, bir kurumun
kimligini en kisa ve en ¢abuk yoldan yansitabilmektedir. Bu nedenle logo ve semboller tiim kurumsal
kimligin genel temasimi kapsamakta, odak noktasmi olusturmakta ve gorsel tasarim bu cercevede
gelistirilmektedir.

Renkler, iirtin, hizmet, ambalaj ve logonun yasamsal bir parcasidir(Aslam,2006). Bu cercevede
kullanilan renkler, tipografi, ikon ve sekiller logonun algilanmasinda sézkonusu olan bazi unsurlardir.
Ozellikle logoda kullanilan renkler, gorsel kimlik acisindan hedef kitle tizerinde farkli etkiler
uyandirmaktadir. Her rengin farkh algisal etkileri oldugu diistintilerek gorsel kimlik tasariminda renk
secimine dikkat edilmektedir. Logoda kullanilan renk, zamanla kurumun rengi haline gelebilmekte, kurum,
hafizalarda o renk ile 6zdeslesmektedir.

Peltekoglu kurumlarin renginin, gorsel kimliklerinin bir parcas: olarak belli bir renkten veya renkler
biittintinden yararlanarak kimliklerinin ana odagi haline getirdiklerini vurgularken, bir renk stirekli bir
bicimde kullaniliyorsa, bu rengin gorsel agidan kurum kimliginin ¢nemli bir parcasi olduguna dikkat
cekerek Kodak'in sarisi, Parliament’in mavisini ve Benotton'un yesilinin bunlara iyi birer 6rnek
olusturacagini belirtmektedir (1998:26). Tablo 1’de renklerin kisiler tizerindeki algisal etkilerine yer

verilmistir.
Tablo 1: Renklerin Algisal Etkileri ve Renklere Ait Ornek Markalar

Renk Alg1 Ornekler

Kirmizi Gicli, tehlikeli, heyecanls, sicak, sehvetli, disa doniik, istah | Nestle, Coca-Cola, Uker, Nike, Puma
acia, igtenlik

Yesil Serin, sakin, dogal, yumusaklik, berraklik, saglkli yasam, | Garanti Bankasi, Seven-Up, Clinique
rahatlik ve giiven Kozmetik Diyet Uriinleri

Mavi Serin, sakin, hiizlinlii, saygideger, otoriter, sonsuzluk, | Davidoff Cool Water Parfiim, Big Blue
gerceklik, saglikli yasam IBM, Nivea

Siyah Soguk, prestijli, sofistike, matem, keder, giig, tutku Eti Negro

Sar1 Liiks, zengin, sicaklik, aydinlik, parlaklik, tedbir Taksiler, Ona Aycicek Yagi, Gold Card

Turuncu Sicak, dogal, samimi ve kudret Advantage Kart
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Mor Asalet, imparatorluk, ihtisam, gosteris Milka

Kaynak: Tuna, M. & Tuna, A. (2007). Kurumsal Kimlik Yénetimi,Ankara: Detay, 5.95

Logolarda kullanilan tipografi de oldukca onemlidir. Yalinlik ve sadelik diiz (serifsiz) yazi
karakterleri ile elde edilebilir. Logo tasariminda tercih sebebi olmasinin nedeni kolay fark edilir olusudur.
Duygusallik vurgulanmak isteniyorsa, el yazis1 karakterlerinin kullanimi daha dogru olacaktir. Fakat el
yazisimin  okunabilirligi ve bakildiginda anlasilmasi zor oldugundan tercih edilmesi esnasinda
diustntilmesinde fayda bulunmaktadir. Ayrica tamamen biiytik harf kullanmak okunabilirligi de
azaltabilir(megeb.meb.gov.tr,2012).

Rekabetin yogun olarak yasandigi pazar ortaminda kurumlar gorsel yiizleri olan logolarinda
birtakim degisiklikler yapabilmektedirler. Isletmeler, kurum kimliginin farkhilastirilmasi, yeni trend ve
tiiketim aliskanliklarina uyum saglanmak istenmesi, dis pazarlara acilma, tirtin kategorilerinde farklilasma
vb. sebepler nedeni ile logolarini yenileyebilmekte, farkli logolar tasarlama yoluna gidebilmektedirler.

2. Metodoloji

Calismada gostergebilimsel yaklasim 1s1§inda Renault markasimnin ge¢misten giintimiize kullandig:
logolarin ne tiir gostergeler ve anlamlar icerdigi, ne tiir cagrisimlar sagladigi ve yillar icerisinde nasil bir
dontistim gegirdigi incelenmektedir. Bu baglamda 1900-2016 yillar1 arasinda kullanilan tiim logolar
incelenerek, gorsel arastirma yaklagimlarindan gostergebilimsel gorsel analiz yontemi kullamilmis ve
niteliksel bir ¢6ztimleme yapilmistir.

Gostergebilimin temel konusu iletisim bilimlerinin de temel konusu olan dilsel ve dil dist
gostergelerdir. Ozellikle son yillarda popiiler kiiltiir ve gorsel kiiltiiriin giindelik yasamda artan roliine
paralel olarak, dil dis1 gostergeler tizerinde yapilan calismalar da artmustir (Dagtas, 2013:133).Gosterge bir
kelime, bir ses veya gorsel bir imge olabilir. Saussure dilbilimde gostergeyi iki temel 6geye ayirmistir. -
gosteren (ses, kelime ve/veya imge) gosterilenise, gosterenin sundugu icerik veya anlamdir(akt. Parsa,
2007:4).

Gostergebilim, gerek sozlii, gerekse sozstiz gosterge sistemlerinin ve bu sistemlerin anlamin
kurulmasinda ve yeniden kurulmasindaki rollerini konu alan bilim dalidir (akt. Tekinalp ve Uzun,
2009:139). Gorsel gostergebilim 1990°11 yillarda gostergebilimin yeni bir dali olarak ortaya c¢ikmustir. Gorsel
iletisimde goriintiiniin somut yapisina bakarak soyut sonuglar ortaya c¢ikarilmaktadir (Parsa, 2007:5). Mevcut
calismada da goriintiiniin somut yapisina, yani kurumun gozle goriiliir gorsel simgesi olan logolarina
bakilarak soyut bazi c¢ikarimlar yapilmakta, yiiklenen mesajlar ve icerilen gosterge-anlam yapilari
degerlendirilmektedir.

Calismada kurumun kullandig logo tasarimlarinin gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilirken; 6nce
bicimsel o©zelliklere, ardindan igeriksel o©zelliklere ve en son olarak cikarilan mesajlara-anlamlara
odaklanilmigtir. Her bir logo tasarimi degerlendirilirken izlenen yol sirasi ile su sekildedir (Yilmaz ve
Saymali, 2013:170-171):

Anlatimin bi¢imi ya da sézcelem diizeyi:

Sinirlar:Anlatimin tdztinden bicimlendirilmis ve kurgu iclemi tekil bir yapisal deger olarak 6ne cikarabilen
tasarimsal cerceveye denilmektedir.

Yiizey:Anlatim toziinden bicimlendirilmis ve tasarimin anlamlama diizeyine gonderme yapan bicimsel
gondergeler biitiinti ya da anlatimin indirgenmis bicim diizeyi, siurlanmis gorunirlik iclemini
olusturmaktadir.

Renksel oriintii:Renk toziinden bicimlendirilmis ve tiirli dontisim ve degiskelerle (iclemsel) baglama
uygunlastirilmis renksel anlatt birimleridir.

Icerigin bicimi ya da anlamlama diizeyi:

Sinirlar:Anlatimin  biciminden alimlanmis ve igerigin toziinden bigimlenmis degerler biitiinii ya da
kavramsal alanigevreleyen islevsel igerik birimleridir.

Yiizey:Anlatimin biciminden alimlanmis ve igerigin t6ziinden segilerek bicimlenmis degerler biitiinii ya da
goriintirliikten yoksun kurgu-i¢leme 6zgti tekil anlamsal yapilaridir.

Renksel oriintii:Anlatimin bi¢iminden alimlanmis ve renksel icerigin toziinden segilerek bicimlenmis
ytizeye katismis kavramsal gondergeler biitiinii ya da renksel icerik birimleridir.

Materyal olarak Renault markasmin kurulusundan bu yana kullanmis oldugu tiim logolar gorsel
kimlik agisindan incelenmistir.Bu baglamda, Renault'un 1900 yilindan baslayarak 2011yilina kadar 11 farklh
logo kullandig1 gortlmiistiir. 2011°de tasarlanan logo gilintimiizde halen kullanmilmaktadir. Calisma evreni,
Renault'un ge¢misten giintimiize kullandig1 tiim logolardir, bu logolarin tamami incelendiginden ve logolar
sinirli sayida oldugundan tam sayim yapilmustir.

Calismanin temel varsayimi ise; kurumlarin logo tasariminda gecmisten giintimiize dogru
sadelesme egilimi igerisinde olmalaridir. Gegmis donemlerde daha karmasik logo tasarimlari tercih edilirken
glintimiizde daha sade ve akilda kalic1 tasarimlarin kullanildigy dikkatleri cekmektedir.

-996 -



Gostergebilimsel yaklasimla Renault’a ait olan logolarin incelendigi bu calismada, Renault
markasinin secilme nedeni, kuruldugu yildan bu yana logo tasarimlarinda biiyiik degisiklikler
gerceklestirmis olmasidir. Bunun yanisira yasanan donemi cagristiracak sekilde tasarimlar tercih etmesi
yani donemsel 6zellikleri gosteren logolar se¢gmesidir.

Literatiir incelendiginde, galismanin,bir markanin kurulus yillarindan giiniimiize dek kullandig:
tum logolarin biittinliik igerisinde incelendigi, logolarin yillar igerisinde nasil bir dontisim gegirdiginin
gozlemlendigi ve gostergebilimsel yaklasim bakimindan degerlendirildigi tek calisma olmasidir.

3. Renault Markasinin Logosunun Ge¢misten Giiniimiize Degisimine Yonelik Coziimleme

Renault markasinin logosunun kurulusundan gtintimiize kadar bazi degisimlere ugrayarak
yenilendigi, revize edildigi goriilmektedir. Ik logosunu 1900 yilinda tasarlayan kurulus, bugiine kadar
gecen zaman icinde degisen trendlere gore 11 defa degisim gecirmistir.

Renault Markas1 1900 Yil1 Logosu

Anlatimin Bi¢imi ya da Sozcelem Diizeyi:

Sinirlar: Elips ve siyah renkte bir sinirin kullanildig: logoda, sinir tizerinden sarkitilan islemeler ile tasarima
zenginlik katilmak istenmistir.

Yiizey:1900 yilma ait bu logoda firma kurulusuyla birlikte marka isminin bas harfi olan R birbirinin
yansimasi olarak i¢ ice ge¢mis sekilde kullamilmistir. Tipografik agidan el yazisi stilinde kullanim tercih
edilmistir. Sade ve beyaz bir yiizey tizerine siyah renkler ile logo yerlestirilmistir.

Renksel oriintii: Renksel oriintiisiine bakildiginda s6z konusu logoda siyah ve beyaz disinda herhangi bir
renge yer verilmedigi goriilmektedir.

Igerigin Bi¢imi ya da Anlamlama Diizeyi:

Simirlar:Marka isminin bas harfinin el yazsi stiliyle kullanildigi bu logoda amblemi cevreleyen simr
¢izgisinin elips seklinde olusu ve tizerinden stisler sarkitilmasi tarihi ve sik bir goriintim yaratmaistir.
Yiizey:Kurumun ilk tasarimi olan bu logoda, el yazisi stilinde marka isminin bas harfinin birbirinin
yansimasi olarak kullanilmasi soz konusudur. Literatiirde de belirtildigi gibi, tipografik agidan el yazisi
stilinin tercih edilmesi ile genellikle duygusalligin vurgulanmasi amaglanmaktadir. Benzer sekilde s6z
konusu logo tasariminda duygusallik 6gesi 6n plana ¢ikarilmaya calisilmistir. Cerceve seklini cagristiran
elips bir tasarmmin tercih edilmesi ve tizerinden siisler sarkitilmasi ile tasarmma sik bir goriintim
kazandirilmstir. Tiiketicisine sik ve modern kisilerin tercihidir gibi mesajlar vermektedir.

Renksel oriintii: Logoda yalnizca siyah ve beyaz renkler tercih edilerek asalet, giic ve sadelik 6n plana
¢ikarilmak istenmistir.

Renault Markas1 1906 Yil1 Logosu

Anlatimin Bi¢imi ya da Sozcelem Diizeyi:

Sinirlar: Bir 6nceki logoya gore sinur elipsten yuvarlak sekle dondiirtilmiistiir. Stnirin i¢ kisminda bulunan
cizimler kendi tirettikleri motor dislilerini 6n plana ¢ikarmak icin segilmistir. Kurum burada kendi
konseptini logoya tasimistir.
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Yiizey:1906 yilinda yeniden tasarlanan logoda o dénemde tiretilen otomobil modelinin énden gortintiisii 6n
plana ¢ikarilmak istenmistir. S6zceye yer verilmemekle birlikte beyaz bir zemin {izerine yalnizca kurumun
hizmet verdigi sektorii cagristiracak bicimde otomobil seklinde bir ¢izim kullanilmustir.

Renksel oriintii:Kurumun 1906 yilinda tasarladigi yeni logoda yine siyah ve beyaz renkleri tercih ettigi
goriilmektedir.

Igerigin Bi¢imi ya da Anlamlama Diizeyi:

Sinirlar: Logoda kullanilan diiz siyah simir ¢izgisi amblemi gevrelemis ve smirin i¢ kisminda motor
dislilerini andiran ikinci bir smur ¢izgisi kullanilmistir. Kurum burada kendi konseptini logoya tasimuistir.
Ayn1 zamanda ikinci bir sinir ¢izgisi olarak konumlanan, motor dislilerini 6n plana cikaran ¢izim ile gii¢ ve
saglamlik simgelenmektedir.

Yiizey:Amblem olarak kurumun sektorii hakkinda ipucu veren bir tasarimin kullanilmas: ile gorenlerin
logoya baktiginda hangi sektérde hizmet verdigini anlamasi kolaylasmuistir.

Renksel oriintii:Kendi konseptini logoya tasiyan kurum, yine bir onceki logoya benzer sekilde siyah ve
beyaz renkleri tercih etmistir. Y{izey olarak ise diiz bir zemin kullanilmustir.

Renault Markas1 1919 Yil1 Logosu

1919

Anlatmin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi:

Sinirlar: Logonun smur1 digerlerine gore daha kalin ve belirgin hale getirilmistir. Fakat 6nceki logolara gore
tank simgesini ¢evreleyen smur burada daha sade ve duragandir. Logo igerisinde kullanilan tank seklinin
sinir gizgilerinin disina tagirilmasi ile, tasarima boyut kazandirilmistir.

Yiizey: Kurum bir 6nceki doénemde kullandig1 logo gibi, bu donemki logo seciminde de kendi iriin
portfoyiinden bir araci kullanmustir. Ozellikle savas donemi igerisinde askeri tank iiretimi de yapan kurum o
donemde daha ok tercih edilen tirtintinti 6n plana ¢ikarmistir. Sade bir zemin {izerine ve kalin-siyah bir
sinir igerisinde tank seklinin kullanildig1 goriilmektedir.

Renksel oriintii: Renksel oriintii bakimindan incelendiginde ise siyah rengin agirlikli olarak kullanildig:
goriilmektedir. Oldukca belirgin ve kalin hatlar kullanilarak logo meydan okuyan bir goriiniime
kavusturulmustur.

Igerigin Bi¢imi ya da Anlamlama Diizeyi:

Sinirlar: Amblemi ¢evreleyen kalin-siyah smur cizgisi ile dayaniklilik, giic ve hiikmedicilik mesajlar:
verilmektedir. Ozellikle savas dénemi icerisinde tank amblemini gevreleyen kalin ve keskin sinir cizgisi ile
araglarin donanimsal agidan ve gii¢ bakimindan dayaniklilig1 6n plana ¢ikarilmaya ¢alisilmstir.
Yiizey:Renault, diinya tizerinde yasanan savas durumunu logosuna tasimis, diiz bir zemin tizerine tank
amblemi kullanmugtir.

Renksel oriintii:1919 yilinda tasarlanan logoda siyah ve keskin hatli ¢izimlerin kullanilmasi stz konusudur.
Dayaniklilik ve gii¢ bu logonun temel gostergeleri olarak nitelendirilebilmektedir.

Renault Markasi1 1923 Yil1 Logosu
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Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi

Sinirlar:Kullanilan 1zgara, sozceyi gevreleyen ve yuvarlak bir tasarimin uygulandig sinur ¢izgisi bir nceki
tasarima gore incelmistir. Bir 6nceki sinir kadar belirgin ve keskin olmamakla birlikte daha yumusak ve ince
bir sinir ¢izgisi kullanilmastir.

Yiizey: Kurum daha once kullandig1 gibi burada da tirettigi tirtiniin bir parcasini 6n plana c¢ikarmustir.
Aracin 6n kismindaki 1zgaray: kullanan kurum, marka ismini ilk defa kullanmigtir. Daha keskin hatlara
sahip harflerin kullanildig1 s6zce, logonun odak noktast olan tam orta bolgede yer almistir. Bu logo ile
birlikte kurum tirettigi tirtin ve marka ismini ayn1 anda ¢n plana ¢ikarmstir. Logo stilinin 6nceki yillara gore
bu dénemde farkhilastig1 goriilmektedir. Onceki yillarin logolarinda sekilsel 6gelere yer verilirken, burada
cizgisel ogelere yer verildigi dikkatleri cekmektedir. Ayrica, onceki logolara gore daha sade bir tasarim
uygulanmistir. Yine yuvarlak bir tasarimin kullanildigi logoyu gerceveleyen sinir incedir.

Renksel oriintii:Kullanilan renkler yine siyah ve beyazdir. Beyaz diiz zemin tizerine siyah 1zgara sekli ve
logonun tam ortasinda siyah igi beyaz sekilde sdzceye yer verilmistir.

Icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Sinirlar: Amblemi gevreleyen smir ¢izgisi inceltilerek daha modern ve keskin olmayan, sicak bir gortintime
kavusturulmustir.

Yiizey: Logoda tiretilen iirtiniin bir pargasi olarak 1zgara sekli kullanilmistir. S6zcenin yani marka isminin
ilk defa bu logo tasariminda kullanildig1 goriilmiistiir. Marka ismi logonun tam ortasinda, merkezi bir
konumda kullanilmaktadir. Gorenlerin ilk bakista direkt olarak marka ismine odaklanmalar1 saglanmaya
calisilmstir.

Renksel oriintii: 1900 yilinda tasarlanan ilk logodan itibaren Renault'un siyah ve beyaz renkleri tercih ettigi
goriilmektedir. Ozellikle siyah rengin baskin olarak kullanilmasi giig, saglamlik, dayaniklilik gibi 6zellikleri
on plana ¢ikarmaktadir.

Renault Markas1 1925 Yil1 Logosu

Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi

Sinirlar: Onceki dénemlerdeki logolara gére burada dairesel sekil yerine kiibik baklava sekli tercih
edilmistir. Smir ¢izgisi de, daire sekli yerine baklava sekli tercih edilerek giincellenmistir.

Yiizey: Bir onceki logoda on plana ¢ikarilan 1zgara sekillerine boyut kazandirilarak, sekil yenilenmistir.
Marka ismi yine logonun tam ortasina yerlestirilirken, harfler tipografi ve renk itibariyle daha belirgin hale
getirilmistir.

Renksel oriintii:Renksel oriintii bakimindan incelendiginde yine diiz beyaz bir zemin tizerine siyah rengin
tercih edildigi goriilmektedir.

Icerigin Bi¢imi ya da Anlamlama Diizeyi

Sinirlar:Sinir ¢izgisi burada bir 6nceki logo tasarimina benzer sekilde kiibik baklava seklinde kullanilmistir.
Fakat amblemi gevreleyen sinir ¢izgisinin siyah ve belirgin bir sekilde kullanildigi, bir 6ncekine gore
kalinlastirildig1 goriilmektedir. Bir 6nceki tasarimda inceltilen sinir ¢izgisi burada tekrar kalinlastirilarak,
netlik kazandirilmistir. Goztin direkt olarak logoya odaklanmasi saglanmaya ¢alisilmistir.

Yiizey: Kuibik baklava seklinin bir tnceki tasarima gore modernize edilerek giincellendigi goriilmektedir.
Sozcenin amblemin tam ortasinda yer alacak sekilde konumlandirilmas: markanin giictinii temsil
etmektedir. Ayni zamanda markanin yer aldig1 sektorde, rakiplerine gore daha merkezi, daha ayricalikli bir
konumda yer aldigma dair ¢agrisimlar yapilmasina olanak saglamaktadir. Sozce, kullarulan bir 6nceki
logoya gore daha kalin ve baskin sekilde tam ortada yer almakta, tipografik agidan farkli bir yaz stili
kullanilmakta, direkt olarak dikkatleri tizerine toplamaktadir. Yiizey burada digerlerindeki gibi diiz beyaz
olarak segilirken; 1zgara seklini andiran ¢izgisel 6gelere boyut kazandirildigy, ti¢ boyutlu bir goriiniim elde
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edildigi goriilmektedir. Kurumun kendisini yasanan doneme gore gelistirdigi, modernlestirdigi dikkat
ceken ayrintilar arasindadar.

Renksel oriintii: Renk bakimindan yine siyah rengin tercih edilmesi gii¢, tutku, prestij ve asalet gibi
ozellikleri nitelemektedir.

Renault Markas1 1946 Yil1 Logosu

REGIE NATIONALE

Anlatimin Bi¢imi ya da Sézcelem Diizeyi

Sinirlar: Amblemi cevreleyen simir ¢izgisi yine bir tnceki logoya benzer sekilde kiibik baklava seklinde ve
siyah bir kontiir gértinimiindedir.

Yiizey: Bu logo tasariminda sari bir yiizey {izerine 1zgara gorinimiinii ¢agristiran ¢izgisel 6gelere yer
verilmistir. Ik defa logo tasariminda marka isminin altinda slogana yer verildigi goriilmektedir.

Renksel oriintii: 1946 yilinda ilk defa logoda siyah ve beyazin disinda bir renk kullanilmistir. Logonun
merkezine konumlandirilan sar1 renk logonun goriiniimiinit modernlestirirken, aym: zamanda canlilik
katmustir.

Icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Sinirlar: Kurumun bir 6nceki logo tasarimindan farkli olarak burada sinir ¢izgisinin i¢ kisminda bir smir
daha kullanilmistir. Amblemi ¢evreleyen iki siur ¢izgisinin arasinda ise yine acik renkte bir yiizey
kullanilmis ve kontiir islevi goren iki simir ¢izgisine odaklanilmasi saglanmistir. Birbiri ile i¢ ice iki sinir
cizgisi kullanilarak dayaniklilik ve gtivenlik gibi niteliklere gonderme yapilmaktadir.

Yiizey: Marka isminin bulundugu merkezi alan biyiitiilmiistiir. Daha 6nce 1zgara olarak ifade edilen
cizgisel desenler, piramiti andiran bir gériiniime donuistiiriilmiistiir. Marka ismi daha belirgin ve biiytik bir
sekilde kullanilmigtir. Ayn1 zamanda marka isminin yine dnceki tasarimlara benzer sekilde amblemin tam
ortasinda, merkezi bir konumda yer aldig1 goriilmektedir.

Renksel oriintii: Logo siyah, beyaz ve sar1 renklerinden olusmaktadir. Sar1 renk liiks, zenginlik ve sicaklig1
cagristirmaktadir. Sarinin amblemin merkezinde, marka isminin konumlandig1 alanda kullanilmasi ile liiks,
aydinlik ve zenginlik gibi niteliklere gonderme yapilmaktadir.

Renault Markas1 1959 Yil1 Logosu

Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi

Sinirlar: Yine kiibik baklava seklinde bir tasarim ve sinur ¢izgisi tercih edilmistir. Amblemi cevreleyen birbiri
ile i¢ ice iki smir cizgisi kullanilmugtir. Smur ¢gizgilerinin rengi yine benzer sekilde siyah ve belirgin bir
goriintimdedir.

Yiizey: 1959 yilinda tasarlanan bu logoda sari rengin kullanimindan vazgegilerek, siyah ve beyaza geri
dontis yapilmustir. Marka slogani da kullanilmamakla birlikte, sozcede tipografik olarak bazi degisiklikler
uygulanmistir. Amblemin yer aldig1 ytizey diiz beyaz bir zemindir.
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Renksel oriintii: Kurumun ge¢misteki kurumsal renkleri olan siyah ve beyaza dontis yaptig1 goriilmektedir.
Icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Sinirlar: Bir 6nceki logo tasarimina benzer sekilde birbirini ve amblemi cevreleyen iki sinir ¢izgisi dikkat
cekmektedir. Siyah renkte ve belirgin olarak kullanilan smir ¢izgileri ile giivenlik ve emniyet gibi 6zellikler
on plana c¢ikarilmaktadir.

Yiizey:Bir onceki logo tasarimu ile farkli olan noktalar, siyah-beyaz renklere geri doniis yapilmasi, sloganin
cikarillarak marka isminin daha genis bir alana konumlandirilmas: ve tipografik olarak sozcenin
goriintimiinde yapilan degisikliklerdir. Slogamin devre disi birakilmas: ile gorenlerin dogrudan marka
ismine odaklanmasi saglanmaya calisilmistir.

Renksel oOriintii: Beyaz yiizey {iizerine siyah amblem kullanilarak, giic ve asalet gibi nitelikler
cagristirilmaktadir.

Renault Markasi1 1972 Yil1 Logosu

Anlatimin Bi¢imi ya da Sézcelem Diizeyi

Sinirlar: Onceki tasarimlardan farkl olarak bu logoda amblemi cevreleyen herhangi bir smir cizgisine yer
verilmedigi goriilmektedir.

Yiizey: Logonun 6nceki tasarimlara gore daha sade ve modern bir goriiniimii bulunmaktadir. Kurum marka
ismini logodan kaldirarak {i¢ boyutlu bir tasarimi 6n plana ¢ikarmustir. Akilda kalic1 ve dikkat cekici bir sekil
kullanarak kiibik baklava seklini daha farkl bir boyuta tagimustir.

Renksel oriintii: Onceki logolara benzer sekilde yine siyah-beyaz renklerde bir logo tasariminin tercih
edildigi goriilmektedir.

Icerigin Bi¢imi ya da Anlamlama Diizeyi

Sinirlar: Amblemi gevreleyen herhangi bir sinir ¢izgisinin kullanilmadigi, daha sade ve modern tasarimin
tercih edildigi goriilmektedir. Kiibik baklava sekli marka ismine yer verilmeden s6z konusu markayi
cagristiracak sekilde kullamilmistir. Degisen tiiketim anlayisina ve doneme uygun olarak sadelesme
egilimine girildigi de gozlenmistir.

Yiizey:Marka, kendisi ile 6zdeslestirdigi bu seklin orta kisminda bulunan marka ismini kaldirarak cizgilerin
sadece gorsel bir boyut kazanmasina izin vermistir. Sonsuzluga giden imajini veren ¢izgisel dogrular
tasarima derinlik kazandirmigtir. Giintimiizde kullanilan logonun temellerinin atildig: tasarimdur.

Renksel oriintii: Yiizey yine beyaz, cizgiler siyah kullanilmustir. Fakat digerlerinden farkl olarak ti¢ boyutlu
ve derinlikli bir tasarimun tercih edildigi goriilmektedir.

Renault Markas1 1992 Yil1 Logosu

RENAULT

Anlatimin Bi¢imi ya da Sozcelem Diizeyi:

Sinirlar: Burada sozce ile markayr cagristiran kiibik baklava seklinde kullanillan amblem alt alta
kullanilmistir. Amblem ve s6zcenin ise birbirinden bagimsiz oldugu dikkatleri gekmektedir. Ayn1 zamanda
amblemi cevreleyen herhangi bir siur cizgisinin olmadigl goriilmektedir. Sozce ise, kalin karakterler
kullanilarak daha net ve belirgin hale getirilmistir.

Yiizey: Dijital ekipmanlarin da kullanilmaya baslandigi bu tasarimda golgelendirme methodu tercih
edilmistir. Cok fazla karisikligin bulunmadig1 bu tasarimda marka ismi daha da 6n plana ¢ikarilmustir.
Renksel oriintii: Renk olarak siyah, beyaz ve metalik gri renklerinin kullanildig1 goriilmektedir.

Igerigin Bi¢imi ya da Anlamlama Diizeyi:

-1001 -



Sinirlar: Bir onceki logoya benzer sekilde amblemi gevreleyen simir cizgisine yer verilmedigi goriiltirken,
modernlik ve sadeligi cagristiracak bir tasarim 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Yiizey: Diiz beyaz bir yiizey {izerine golgelendirme methodu kullanilarak metalik gri renkte olan ambleme
ve siyah renkte sdzceye yer verilmistir. Amblemin ii¢ boyutlu ve parlak bir goriiniimii bulunmaktadir.
Renksel oriintii: Liiks tiiketimin simgesi olarak amblemin metalik gri renkte kullanildig1 goriilmektedir.
Sozceye ise, siyah ve belirgin bir sekilde amblemin hemen altinda yer verilmistir. iginde yasanan doneme ve
tiketim kaliplarma uygun olacak sekilde ilk defa logo tasariminda metalik gri rengin kullanildig:
gozlenmistir.

Renault Markas1 2004 Yil1 Logosu

RENAULT

Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi

Sinirlar: Markanintercih ettigi ilk logolarda amblemi gevreleyen, kontiir islevi goren bir siir cizgisinin
kullanildigi, son donemlerde ise sadeligin on plana ¢ikarilarak goziin odaklanacag: bir smirin olmadigi
gozlenmektedir.

Yiizey: Bu logoda tekrar sar1 rengin tercih edildigi, kiibik baklava seklinin altindaki ytizeyde kullanildig:
goriilmektedir. Marka ismi, ise yaz1 karakteri farklilastirilarak daha sade bir hale getirilerek, seklin tam
olarak yaninda kullanilmustir.

Renksel oriintii: Renksel oriintti bakimindan siyah, beyaz, sar1 ve metalik gri renklerinin bir arada kullanimi
goriilmektedir.

Icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Sinirlar:Markanin kuruldugu ilk dénemlerde amblemi cevreleyen, genellikle siyah ve koyu tonlarda bir
smur cizgisi tercih edilirken, 2004 yilinda tasarlanan bu logoda herhangi bir smur cizgisi kullanilmadig:
goriilmektedir. Markanin gorsel temsili olan logosu daha cagdas ve ozgirlitk¢i bir goriintime
kavusturularak, cagin tiiketicisine uygun bir hale getirilmistir.

Yiizey: Marka ile 6zdeslestirilen kiibik baklava sekli ile sozce yan yana kullanilmistir. Burada farkl: olarak
marka isminin ambleme gore daha belirgin ve biiyiik olacak sekilde kullanimi sézkonususdur. S6zcenin
tipografik olarak modern bir goriiniime kavusturuldugu, markanin giintimiizde kullandig1 yaz
karakterlerine benzer sekilde revize edildigi goriilmektedir.

Renksel oriintii:Metalik gri bu logoda litkks ve zenginligi cagristirmakta, ayni zamanda sik bir goriiniime
yaratmaktadir. S6zcenin siyah yerine daha yumusak bir goriintime kavusturularak fiime renginde kullanimi
tercih edilmistir. Sar1 ise amblemin ytizeyinde kullanilarak, genel olarak logo tasarimmna sicaklik ve canlilik
katmustir.

Renault Markas1 2011 Yili Logosu

RENAULT

Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi
Sinirlar: Sar1 bir zemin {tizerinde amblem ve sdzcenin alt alta gelecek sekilde kullanildigi ve herhangi bir
smnir Gizgisinin olmadigy goriilmektedir.
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Yiizey: Markanin 2011 yilinda tasarladig: logo glintimiizde hala gecerliligini korumaktadir. Bir 6nceki logo
ile aymu tasarima sahip olan logoda kiiciik degisiklikler yapilmistir. Kurum isminin logonun alt kisminda
konumlanmasi, amblem ile s6zcenin ytiizeyinde sar1 rengin kullanilmasi, bir énceki logoya gore yapilan
degisikliklerdir. Bir diger farklilik ise marka isminin fiime renginde degil, daha 6ncekiler gibi siyah olarak
kullanilmasidir.

Renksel oriintii: Renksel 6riintii bakimindan sari, siyah ve metalik gri renkler 6n plandadir.

Icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Simirlar: Giintimiizde kullanilan bu logoda ve onceki ti¢ logo tasariminda amblemi cevreleyen simr
¢izgisinin olmayis1 dikkat cekici bir noktadir. Bu da logo tasariminda sadelesmeye gidildiginin bir isareti
olarak diisiiniilebilmektedir.

Yiizey: Amblem ile sozcenin alt alta ve ortak bir zemin tizerinde, sar1 renkte bir yiizey kullanilarak
konumlandirilmas ile gorsel olarak tek odak noktasinda kurum kimligi toplanmstir. Ug boyutlu ve metalik
gri renkte tasarlanan amblem giiniimiiz tiiketim anlayis1 ve postmodern tiiketicinin beklentilerine uygun
sekilde kullanilmistir. Logonun ge¢misten glintimiize daha sadelestigi ve gtiniimiizde daha da akilda kalic1
hale geldigi gozlemlenmistir.

Renksel oriintii: Metalik gri kurumun teknolojik donanimini simgelerken modern ve yenilik¢i bir imaj
olusturmaktadir. Sar1 rengin amblemin ytiizeyinde kullanilmasi ile, logoya ilk bakista daha canh bir
goriiniim kazandirilmustir.

SONUC

Her kurumun kendine o6zgii bir kimligi vardir ve kurumlar sahip olduklari kimlikleri ile
rakiplerinden ayirt edilmekte ve farklilasmaktadir. Kurumsal kimlik kurumun i¢ ve dis pazarda kendini
ifade etmesine olanak saglayan, kurumu rekabete dayali pazar kosullarinda digerlerinden ayiran ¢abalarin
tumiint kapsamaktadir. Kurum kimliginin 6nemli bir pargast olan gorsel kimlik ise, kurumu tiim
platformlarda gorsel olarak temsil eden bilesenler biittintidiir. Kurumun hedef kitle nezdinde olumlu yénde
bir imaj gelistirmesine de katkida bulunan gorsel kimlik 6geleri, gorselligin giinden giine daha da anlam
kazandig1 giintimiizde 6nemli bir hale gelmistir. Ozellikle kurum markasinin logosu tiim gorsel 6gelerden
daha ¢ok onem kazanmaya baslamis, kurumlar da buna yonelik olarak logo tasarimlarina, sekilsel ve
tipografik bakimdan, kullanilan renkler bakimindan daha ¢ok 6nem vermeye baslamislardir. Logo kurumun
tuketici ile kurdugu diyalogun bir yansimasi olarak kabul edilebilirken, burada ortak bir dilin, ortak bir
ifadenin varligindan soz edilebilmektedir. Bir logo hizmet verdigi tiim iilkelerde benzer sekilde algilanmals,
benzer sekilde anlamlandirilmalidir. Unlii markalar logo tasarimlar icin yiiksek meblagda yatirimlar
yapmaktadirlar. Logo degisimi gerek goriilmedikce uygulanmamalidir; fakat gerekli durumlarda revize
edilebilmektedir. Kurumun dis pazarlara aciliyor olmasi, globallesme karar1 almasi, kurum kimliginde bazi
degisikliklere gidilmesi, imaj degisikligi yapilmasi ve en 6nemlisi yeni caga adapte edilmesi gibi durumlarda
logolarda birtakim degisiklikler s6z konusu olabilmektedir.

Calisma kapsaminda ge¢mis donemlerden giintimiize kadar uzanan marka yolculugunda Renault
markasmin logosunun nasil bir evrim gecirdigi incelenmektedir. Markanin ¢agin gereksinimlerine uyum
saglayabilmek, tiiketim trendlerini yakalayarak kurum imajini olumlu yonde gelistirebilmek adina, gorsel
kimlik tasariminda bazi degisiklikler uyguladig goriilmiistiir. Markanin kurulus yillarinda daha karmasik
ve genellikle siyah agirlikli renkler kullandig1 goriilirken, sonraki dénemlerde yaz stili olsun, kullanilan
renkler olsun, sekilsel ozellikler olsun bazi farkhiliklar gergeklestirdigi dikkatleri ¢ekmektedir. Son
donemlerde baskin olarak siyah rengin kullanimindan vazgegilerek liiksiin, zenginligin ve sicakligin rengi
olarak sar1 renk kullamilmaya baglanmustir. Logoya canlilik katacag: diistiniilerek, siyah rengin yerini sar
renk almaya baslamistir. Daha sonraki donemlerde golgelendirme kullanilarak metalik gri rengin tercih
edildigi gorilmistir. Metalik gri genellikle teknoloji sektoriinde hizmet vermekte olan kurumlarin
tercihidir. Bu renk kullanilirken araglarmn teknolojik donanim bakimindan tist segmentte yer aldig1 imajt
vurgulanmistir. Aym zamanda logo tasarimlarinda sekil bakimindan da bazi degisiklikler uygulandigi
gortilmustir. Ik baglarda elips bir siirin kullanildigi, sonraki dénemlerde dairesel bir doéniisiim
gerceklestirildigi, daha sonra ise kiibik baklava seklinin tercih edildigi goriilmektedir. Genel olarak
gecmisten giiniimiize dogru markanin logo tasariminda sadelesme egilimi gozlenmistir. ik dénem
logolardaki karmagikligin yerini sadelige birakmasi, imaj degisimi ile birlikte rengin daha ¢ok metalik gri ve
sartdan olusmasi, markanin yasanilan déneme gore kendini modernlestirmesi s6z konusudur.

KAYNAKCA

AKTUGLU, Isil Karpat (2004). Marka Yonetimi: Giiclii ve Basarili Markalar Igin Temel Ilkeler., Istanbul: iletisim.

ASLAM, Mubeen M.(2006). “Are You Selling the Right Colour? A Cross-Cultural Review of Colour As a Marketing Cue”,
http:/ /ro.uow.edu.au/cgi/ viewcontent.cgi?article=2092&context=commpapers. Erisim Tarihi:24.02.2016.

BILGIN, Nuri (1995). Kolektif Kimlik, Istanbul:Sistem.

CORNELISSEN, Joep.(2014). Corporate Communication: A Guide to Theory and Practice 4th Edition. USA:Sage Publications.

-1003 -



DACTAS, Banu. (2013). Dilbilimsel ve Gostergebilimsel Yaklasimlar, (Editor: ErkanYUKSEL),fleti;:im Kuramlary, Eskisehir: Anadolu
Universitesi A¢tkogretim Fakiiltesi Yayin.

DOWLING, Grahame(2002). Creating Corporate Reputations, USA:Oxford University Press.

LIEVENS Filip, HOYE Greet Van ve ANSEEL, Frederik (2007). “Organizational Identity and Employer Image: Towards a Unifying
Framework”,British Journal of Management. Cilt: 18, S.1, s..45-59.

MELEVAR, T.C. (2003). “Determinants of the Corporate Identity Construct:A Review of The Literature”, Journal of Marketing
Communications, S.9, s.195-220

OKAY, Ayla (2002). Kurum Kimligi, Mediacat: istanbul

PARSA, Alev Fatos (2007). “Gostergenin Giicti / Gtictin Gostergesi: 1mge Reklam Bildirilerinde Gostergebilimsel Yaklasimla Duragan
Imgeleri Coziimlemek”,VIII. Uluslararast Gorsel Gostergebilim Kongresi AISV-IAVS “Gériiniiriin  Kiiltirleri”, Istanbul Kiltir
Universitesi Yayinlari, Yayin No:63, Proceedings sayz: II, s. 1149-1161.

PELTEKOGLU, Filiz Balta (1998). Halkla Iliskiler Nedir, Istanbul: Beta.

PIRA, Aylin, KOCABAS, Fiisun & YENiCERI, Mine (2005). Kiiresel Pazarda Marka Yénetimi ve Halkla Tliskiler, Istanbul:Dénence.

RIEL Van Cees B. M. & BALMER John M.T.(1997), "Corporate Identity: The Concept, Its Measurement and Management", European
Journal of Marketing, Cilt.31, S.(5/6) s.340 - 355.

TEKINALP, Sermin& UZUN, Ruhdan (2009). fletisim Aragtirmalart ve Kuramlar, Istanbul: Beta.

TUNA, Muharremé& TUNA, Aysen Akbas (2007). Kurumsal Kimlik Yonetimi, Ankara: Detay.

UZOGLU, Sevil (2005).Kurumsal Tletisim Yonetimi,Eskisehir: Anadolu Universitesi Agikogretim Fakiiltesi Yayni.

VELLA KJ. & MELEVAR T.C. (2008). “Explicating the Relaionship Between Identitiy and Culture”, Facets of Corporate Identity,
Communication and Reputation, 1 New Edition, USA:Routhledge.

VURAL, Z. Beril (2003). Kurum Kiiltiirii, Istanbul: Iletisim.

WHEELER, Alina (2013). Designing Brand Identity: An Essential Guide for the Whole Branding Team, 4th Edition, USA:John Wiley&Sons.
YILMAZ, Mithat& SAYMALI, Murat (2013). “Gostergebilimsel Yontem Isiginda Otomotiv Firmalarmin Amblemlerinin
Coziimlenmesi”  Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, S.13, 5.167-179

http:/ /megep.meb.gov.tr/ mte_program_modul/moduller_pdf/ Amblem%20ve%20Logo.pdf. “(2012). Amblem ve Logo. Erisim
Tarihi:22.02.2016.

-1004 -



