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ORTUNMENIN ANLAMI VE TUKETIM KULTURU ETKiSINDE DONUSUM: TESETTURDE MODA
MEANING OF VEILING AND CHANGING IN THE EFFECT OF CONSUMPTION CULTURE: FASHION
IN VEILING

Ramazan BULUT"

Oz

Tiirkiye’de 2000°li yillarda Islami kesimde degisimin bir boyutunu tesettiir-moda iliskisi olusturmaktadir. Arastirmamizda
tesettiiriin modalasma olgusunu ve tiiketim kiiltiirii etkisinde dontistimiinii kadinlarin goziinden ele almaya calistik. Calisma, son
yilarda artis gosteren tesettiir giyimdeki modalagsmaya nasil yaklastiklari, titketim kiiltiirii ve israfla nasil iliskilendirdikleri, tesettiir
defileleri ve markal1 tirtinler hakkinda ne diistindiiklerini 6grenmek istedigimiz tesettiirlii 8 kadinla gerceklestirdigimiz goriismeler
tizerine inga edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Tiiketim kiilttirii, Tesettiir, Degisim.

Abstract

Veiling-fashion relationship constitutes one dimension of the change in Islamic section in 2000’s in Turkey. In our study we
tried to handle the fact of veiling fashion and its change in the effect of consumption culture in women’s eyes. This study was
constructed on the interviews that we conducted with 8 veiled women whom we wanted to learn how they approached to the fashion
in veiling increasing recently, how they related it with consumption culture and waste and what they thought about veiling fashion
shows and branded products.

Keywords: Fashion, Consumption Culture, Veiling, Change.

Giris

Genelde Tiirkiye'de geleneksel kiiltiir ve kurumlardan modernlesmeye dogru giden bir siirecin
sancili yansimalarimi toplumun hem kiiltiirel hem simifsal katmanlarinda gormek miimkiindiir. Islami kesim,
batililasma politikalarina kars: direngli bir tutum sergileyerek toplumsal degisim ve dontisiimiin uzun siire
uzagmnda kalmustir. Sikintili siirecte toplumsal destegi arkasina alan Islami kesimde 60’1 yillarin sonlarindan
70'l1 yillarin basindan itibaren bizatihi modernlesmenin kurumsal ve kiiltiirel yapilarinin karsisina alternatif
bir kargi-kiiltiir(Gengtiirk-Hizal, 2003:83) ve diisiince iiretme cabasina girildigi gortlmiistiir. Ik once
mesafeli bakilan teknoloji, tiiketim ve laik egitim gibi modern hayatin unsurlarina “faydal taraflarmi alalim”
veya tesettiir modas1 baglaminda “tesettiire sayqinlk kazandirma/ilgi uyandirma” gibi yar1 dini gerekgelerle
eklemlenmeye calisilmistir. Islami kesimdeki bu yeni paradigma, basat miicadelesini verdigi
modernlesmenin giinliik hayati ile Islami kesimin modern hayata uyumlu hale gelme girisimleri, islam’la
modernligin karsitliklar1 yerine daha ¢ok kesisme noktalarini 6ne ¢ikarmustir. Alternatif kurum ve esyalarin
igsellestirilip yayginlasmasi bunlarmn “islamisi”nin tiretilmesi ile miimkiin olmustur.(Bilici, 2000:218) Islami
radyo, Islami televizyon, Islami demokrasi, Islami moda, Islami tatil... Bu sekilde Islami kesim, kolayca
tuketim kilttirtintin bir parcasi haline gelebilmektedir. Geleneksel kiilttire kars: da bir miicadele vermistir.
Ornegin ilk elden 6zellikle 70'li yillarla ilk niiveleri goriilen geleneksel értiinme bicimine kars1 yeni ve farkl
orttinme bicimleri gelistirmistir. 80’li yillarda Islami kesimin kadinlari “uzun, biiyiik bagdrtiileri ve bol
pardesiileri” ile Islam’a uygun ortiinmeyi onemserlerken, 90'l1 yillarla birlikte 6rtiinmede modanin da etkileri
ile degisim baslamis, 2000'1i yillarla birlikte artik ortiinme, modaya uygunluk, marka giyinme ve modern
ttiketim imajlari ile beslenen “in-out” (Yeni Safak, 2001) dontistimiine ugramistir.

Bu gercevede arastirmamiz Turkiye'de Islami kesimde kadimnlarin ortiinmeyi nasil algiladiklar1 ve
ortiinme bigimlerinde tercihlerini hangi gerekcelere dayandirdiklarini ve tesettiir giyimde modaya
bakislarini ele almaktadir. Bununla birlikte, 6rtiinmede yalniz dinin prensiplerinin mi? Yada “sik”, “estetik”
ve “dikkat gekici” goriinmek gibi modern hayatin prensipleri ile mi hareket edildigi noktasinda egilimleri
tespit etmek arastirmanin bir diger amacini olusturmaktadir. Yine, tesettiir giyimde tiiketim kiiltiirtintin bir
parcasi olan “marka” 6zentisi, tiiketim-kimlik olusturma ve toplumsal statii elde etme gibi saikler de ele
alinmustir.

Arastirmanin yonteminden bahsetmek gerekirse, sosyal bilimlerin toplumsal egilimleri anlama
araglarmin baginda goriisme teknigi gelmektedir. Oznelerin toplumsal diinyalar: nasil insa ettikleri ve
anlamlandirdiklart ancak onlarm kendi soylemleri ve diistinceleri tizerine odaklanmakla miimkiindiir.

*Yrd. Doc. Dr., Usak Universitesi, Islami {limler Fakiiltesi, Din Bilimleri, Din Sosyolojisi ABD Ogretim Uyesi.
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Arastirmamiz, Usak il merkezinde yaslar1 24 ile 43 aras:1 degisen bir katilimci hari¢ diger hepsinin {iniversite
mezunu oldugu tesettiirlii 8 kadinla yaptigimiz miilakatlardan olusmaktadir. Kadinlarin, tesettiir giyimdeki
moda olgusuna nasil yaklastiklari, moday: takip edip etmeme, defilelere karsi tutumlari, dinin esaslari ile
moda arasinda nasil bir yol izledikleri, titketim kiiltiirii ve israfla tesettiir modasi arasindaki iliski ve tesettiir
modasi ile marka ve simif farklilasmas: hakkinda gorislerini aldik. Sorularla kadinlarin kendi anlam
diinyalarinda nasil bir mesruiyet ¢izgisi ¢izdikleri ve giinliik hayat pratiklerinde s6z konusu problemleri
nasil astiklarini ele almaya galistik.

1.Tiiketim Kiiltiirii Etkisinde Doniisen Paradigma: Tesettiir Modasi

1.1.Tesettiiriin Modalasma Siireci

Toplumsal olgularin ortayr ¢tkmasinda etkili olan bir¢ok sebep bulunmaktadir. Oyleki “tesettiir
modas1” olarak ifade edilen durumun, 6zellikle 1980’1i yillarda bir yandan ekonomik gelismeye bagh diger
yandan sehirlesme ile artan egitim imkéanlarmin toplumun merkezinin disinda kalanlara ulasmas: gibi ¢ok
yonli bir degisimin sonucunda ortaya ¢iktigini sdyleyebiliriz. Bu noktada geleneksel ortiinme biciminden
oldukca farkli olan tesettiir giyim, egitimli geng¢ kizlar arasinda(Gole, 1998:130) goriinmeye baglamustir.
Bununla birlikte “1980li yillarn ikinci yarisindan itibaren yayinlanan Islami icerikli gazete ve dergilerin sayisinda
bir atis yasanms, 1990’ yllarda bu artiga Islami icerikli gorsel ve isitsel medya da eklenmistir.” (Binark-Kilicbay,
2000:27) Kurucu ideoloji tarafindan gevrede konumlandirilan Islami kesimde 1990'l1 yillarda merkez-cevre
iliskilerinde kirilma yasanmus, (Binark-Kiligbay, 2000:8) boylece Islami kesim Tiirkiye’de merkezin temel
belirleyici araglarinin kismi baskisindan kurtulup kendi iletisim araglarina erisebilmistir. Sehirlesme, egitim
ve yazili/goriintiliic medyanin kullanilmast gibi etkenler Islami kesimin, yasam tarzlarinda, tiiketim
aliskanlik ve kiiltiiriinde biiyiik degisimlere yol a¢tigini 1990'l1 yillarla birlikte gormek miimkiindiir. S6z
konusu durumun ortaya c¢ikmasinda temel etkenin sehirlesme ve egitim imkanlarinin artmasi oldugu
savunulabilir. Degisim hareketinin odaginda, egitimli, gen¢ ve sehirli kizlarin oldugundan hareketle bu
olgu, Islami kesimde geleneksel ortiinme biciminden farkli bagortiisii takan bir genglik hareketi olarak kabul
edilebilir. 80'li yillarda Islami diistince hayatimin gorece zenginligi 6zellikle kitap, dergi, gazete gibi basin
yayin organlarinin daha etkili kullanimi Tiirkiye’de Islamci gengleri yogun sekilde etkilemistir. Yine bu
yillarda tiniversitelerde uygulanan basortiisii yasaklar: ve tartismalar: dolayl: olarak basortiilii 8grencilerin
toplumsal hayatta daha goriiniir olmalarimi saglamustir. Ote yandan siirdiirecegi yasamui evden ziyade
kamusal alanda konumlandiran basortiilii gengler, “disarida” yani sosyal hayatin icinde yolda yiiriirken,
otobiise binerken ofiste calisirken yada tiniversite kampiisiine gidip gelirken tercih ettikleri kiyafet, kiyafetin
stili rengi ve kumasi, basortiisii ve drtme bicimi degisime ve dontisiime ugramistir. Zira “egitimli Islamc
kadmlar hem gériintimleri agsindan (genis omuzlarla stilize kumaglar icinde) ve enerjik dis goriiniimleri ile geleneksel
Miisliiman kadindan ziyade laik ve iddiali modern kadini hatirlatmaktadir.” (Gole, 2000:110) Ortiinmenin modadan
etkilenmedigi, drtinmenin sadece dini yoniiniin dikkate alindig1 “1980'lerde neredeyse tiniforma gibi Islamct
kimligin simgesi haline gelen biiyiik baglanmig bagdrtiisti ile uzun ve bol parddsii,” ile homojen bir goriinti
sergileyen kadinlar, “1990'larda yerini yavas yavas farkli modellere, baglama stillerine ve kiyafetlerde cesitlenmeye
birakmaya bagladi. (Ger-Sandikgi, 2005)

Bir yonii ile 80’li yillar, klasik pozitivizm ile oriilmiis hakim paradigma karsisinda dinin, miicadele
alanlarini genisleterek varligimi siirdiirme iddiasini kaybetmedigini gosterdigi, bir yandan da sehirli ve
egitimli geng nesillerin onciiltigiinti yaptiklari, geleneksel orttinme bicimlerinden farklilastig1 bir donem
olmustur.(Subasi, 2000:61)Biitiin bunlarla birlikte diinyada ve Tiirkiye’de yasanan sosyo-politik ve sosyo-
ekonomik degisim riizgarlarim da dikkate almak gereklidir. Ikinci Diinya savast sonrasi nerdeyse diinyanin
iki kutba ayrildig1 soguk savas doneminin kapanmast yine 80'li yillarda olmustur. Yine bu dénemde
Tiirkiye’de 12 Eyliil doneminin izlerinin, diinyaya hizli agilmanin goreceli ekonomik ve siyasal 6zgiirliikle
algilamalar ile silinmeye calisildig1 yillar olmustur. Tiiketim kulttirtiniin toplumumuza bir yasam tarzi
olarak yerlesmeye baglamasi, toplumun degisime en direncli olan muhafazakar ve Islami kesimi bile
etkilemistir. Artik “elestirilse de, onaylansa da tiiketim ve beraberinde getirdigi yasam tarzlar, kiiltiirleri, hayatin
vazgecilmez bir parcast olmus durumdadir.” (Ger-Sandikgi, 2005)

Moda ile toplum arasinda dogrudan iliski, aynen tesettiir modasinda da kendini gostermektedir. Bir
baska ifade ile sekiiler bir kiiltiirtin tirtinti olan moda, tesettiir gibi dini referansh bir uygulamay1/tercihi
etkilemis oldugu goriilmektedir. Insanlarin neyi nasil giyecekleri konusunda belirleyici giice sahip olan
moda, gormeyi degil, goriinmeyi, gizlemek yerine agiga cikarmayi ve goze carpmayi vurgulamaktadir. islam
ise drtiinmede mahrem yerlerinin gizlenmesi/kapatilmasin ve dikkat cekmemeyi amaglamaktadir. Burada
tesettlirli kadinlar bir yandan sekiiler modacilarla, inandiklari dinin prensipleri arasinda sikisip
kalmaktadirlar. Bu durum, “tesettiir giyimdeki kararsizhiklar”a(Barbarosoglu, 2010:117) isaret etmektedir.
Tesettiirtin modalasma siirecinde etkili olan isimlerin basinda gelen Tekbir giyimin sahibi M. Karaduman
kendisi ile yapilan bir gortismede “Bizim disimizdaki modanin tiriinleri var, afisleri var, moda sektdrleri var,
manken ajanslart var, buna karsi siz tesettiiriin varligim nasil ispatlayacaksiniz?. Tesettiire tepeden mi

-432 -



baktiracaksimz? Herkes ucaga binerken siz yaya gidemezsiniz, sizin de ugak yapmawmz gerekir, yoksa geri
kalirsimz...” (Ozelge, 2008:66)diyerek, tesettiirti olumsuz bir kavram olmaktan kurtarmak ve ona sayginlik
kazandirmak amagclandigini belirtmistir. (Ozelge, 2008:92) ifadelerden anlagildigi gibi tesettiir modasi
Miisltimanlarin kapitalist piyasa ekonomisine eklemlenme ¢abasinin icermekle birlikte bu durum, “tesetttire
sayginlik kazandirmak” seklinde rasyonalize edilmektedir.

1.2.Tesettiir Magazalarinin Ortaya Cikis1

Islami kesimin sehirde onciiliigiinii yaptigi geleneksel drtiinmeden farkli yeni ortiinme bigimi olan
tesettiir giyimde 80’li yillarda biiyiik bir patlama yasanmustir. Bu durum, esarp, pardosii gibi tesettiir
giyimin ana unsurlariyla beslenen biiyiik bir pazarin olusmasina neden olmustur. (Yael Navaro-Yasin,
2003:233) Pazarmn oncti markalarindan olan Tekbir giyimin sahibi Mustafa Karaduman, 70°li yillarda
[stanbul’da ortiilii bayanlarin aligveris yapabilecekleri bir magazanin olmadigim ifade etmektedir. (Ozelge,
2008:80) Yine kendisi ile yapilan bir roportajda iddiali bir sekilde bu pazari kendilerinin kurdugunu
soylemektedir;

“Biz isimizi miiminler camias: genislemeden once kurduk. Bizim basladi§imiz yillarda, kapali kadmlara kiyafet
tireten bir piyasa sektorii yoktu. Sektorii biz yarattik. (...)"madem miisliimamz, o zaman inanclarimza uyan
seyler iiretelim.” dedik. Biz isi 1978'de kurduk. Ug il icinde defileler tertiplemeye baglamistik. (... )k baslarda,
talep fazla belirgin degildi;(...)Bizim koleksiyonumuzdaki cesitleri gordiikten sonra kapanmaya karar veren
kadmnlar oldu. Reklamlarimzda bu konsept iizerinde calistik; doktor, dgrenci ve yonetici konumundaki kapal
kadinlarin  gériintilerini kullandik. Kadinlar, Islam’t uygulamaya kalktiklarinda cuvala girmek zorunda
kalacaklarim sanuyorlardi. Biz bu dnyarguy kirdik.(..)Hocalarin vaazlari ile basaramadiklarini, biz magazalarimiz
ve defilelerimiz ile aktardik.(...)Mini etek diinyaya nasil yayildi? Aym sekilde, tesettiirii biitiin diinyaya
yayacagiz. (Yael Navaro-Yasin, 2003:243)

Ekonomideki arz-talep iliskisine bagl olarak tesettiire artan talebi karsilamak amaciyla 80’1i yillarla
birlikte tesettiir iiriinleri satan magazalar da bir artis olmustur. 60’11 yillara kadar sadece “ihtiyag, akraba ve
komsu ziyaretleri disinda evlerinin digina ¢ikmalar: ahisilmis” (Eraslan, 2004:818) olamayan sehirli dindar
kadinlarin, 80°li yillarla birlikte “okumak” amagh evlerinden kamusal alana ¢ikmalari yalniz kendilerini
degil, onlarin disarida giyecekleri kiyafetlerin {iretimi ve satislarin1 da etkilemistir. 60’11 ve 70’li yillarda
Istanbul’da tesettiir kiyafeti satan magazalarmin olmamasinin basta gelen nedeni kamusal alanda neredeyse
tesettiirlit kadinlarin hi¢ bulunmayis: ile ilgili olusudur. Kadmin evde durmasi iizerine temellenen
geleneksel kiiltiirtiin kadmn algisina karst “Teblig, Allah rizasi”(Eraslan, 2004:818-819) gibi gtiglii savlarla
sokaga, tiniversiteye ve giderek biitiin kamusal alana agilan kadmin orttinme ihtiyaclarimi karsilanmasi
tesettiir magazalarinin ¢gogalmasi anlamina gelmektedir.

80’li yillarda tesettiir magazalarinin sayilarindaki artis tirtinlerinin tanitim ve reklamlarini ortaya
cikarmustir. Bu cercevede ayni dénemde yayinlanan Islamci gazete ve dergilerin sayilarinin artis gostermesi
ile tesettir trtinlerinin reklamlarmin yapilmaya baslanmasi arasinda bir iliski kurulabilir.  Giyim
firmalarmin tesettiir giyim pazarini ve pazari olusturan toplumsal potansiyeli yeni kesfettikleri bu dénemde,
tirtinlerin tanittminda modaya ait terimler kullanilmamaktadir. (Binark-Kiligbay, 2000:41) Bu noktada Islami
nesriyat ile tesettiire ait tirtinlerini reklam yapan firmalar arasinda bir denge bulundugu soylenebilir. Oyleki
ayni donemde firmalarin reklamlarinin gorsel tasariminda iriinii sergileyen 6gede canli kadin fotografi
kullanmamalari (Binark-Kiligbay, 2000:41) baslangi¢ igin kabul edilebilir olabilmistir.

Tiirkiye’de 90'l1 yillar bircok alanda oldugu gibi Islami kesimde de kimligin yeniden ingsasi, tiiketim
davraniglari, piyasa ekonomisi gibi temel konularda doniisiimiin yasandig1 yillar olmustur. Bu baglamda,
tesettiir kiyafetleri iireten ve satan magazalar, donemin sartlarina uygun olarak marka olgusunu ©6ne
¢ikarmaya baslamislardir. Piyasaya siirdiikleri iirtinlerin reklamlarinda canli kadin fotograflar1 reklam
metinleri ile birlikte sunulmustur.(Binark-Kiligbay, 2000:42) Bunun yam sira 90’ yillarda, tesettiiriin
modaya dontistiigti, tesettiir defilelerin diizenlenmeye basladigl, sezonluk kataloglarin yapildig:
gozlemlenmistir. Yine ekonomik ve kiiltiirel temelli toplumsal farklilasmanin bir sonucu olarak tiiketim
davranislarinda yasanan degisim, magazalara ilgi ve baghhigi canli tutmustur. Ornegin 80'lerde cok
kullanilan ipek esarplar, 90'li ve 2000'li yillarda yerini Italyan tarzi sentetik esarplara birakmustir.
(Barbarosoglu, 2006:69) Bu gibi stirekli degisen “moda”, simdilerde tesettiir triinlerini kullananlari
kendilerine baglamakta ve artik mevsimlik degisen trendleri takip etmek, elestirmek icin gazete, dergiler ve
internet sitelerinde kendilerini bu ise hasretmis yazarlar ortaya g¢ikarmistir. Bu kisiler, buiytik firma ve
markalarin iirtinlerini “moda” uygunluk acisindan degerlendirmektedir. Yine tesettiir tirtinlerini kendileri
tiretip satan butikler de bu yazilarda ele alinmakta, degerlendirilmekte ve elestirilmektedir.

1.3. Sosyal Statii ve Tesettiir Modas1

Geleneksel toplumlar ile modern toplumlar arasinda 6nemli farklarin basinda, siif ayrimindaki
olctitlerin degisimi gelmektedir. Geleneksel toplumda kisinin toplumdaki rolti ve meslegi, hangi siifina ait
oldugunun isaretini vermektedir. Modern toplumda ise her tiirlii sosyal hareketlilik tesvik edilmekte,
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dolayisiyla da aile, irk ve kasta dayanan statii kaliplar1 reddedilirken, esnek ve rekabetci bir ortam
olusturulmaktadir. (Barbarosoglu, 2006:114) Artik giintimiiz toplumunda smif kistasini, “hayat tarzi, paranin
harcama bigimi, statii ve sumif suurunun kabul edilmesi ve bunlarmn dis gostergesi olan giyime asir1 onem verilmesi”
(Barbarosoglu, 2006:114) olusturmaktadir. Modanin etkisi burada ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii moda, sosyal
smiflarin varligimi hala devam ettigi giintimiizde sekilsel goriintiilerle tist siufa sézde aidiyet algis
yaratarak farkliliklar: torpiileme islevi gormektedir.

Giuintimiiz toplumlarinda tiikketim, insanlarin yalmizca ihtiyaglarimi karsilamak amaci ile
gerceklestirdikleri bir davrams olmaktan ¢ikmis ve marka, moda kalite gibi kapitalist kiiltiir icinde anlami
olan ‘statii” elde etme ve yeni bir ‘kimlik” insas1 stireclerini ifade eder hale gelmistir. Bu cercevede, Islami
kesimin de tiiketim kiiltiirtinden derince etkilendigi g6z 6niinde bulundurulursa, tesettiir modasiin da
yalnizca “ortiinme” pratiginin disinda marka giyinme, digerlerinden farkli goriinme gibi ikincil anlamlar
tasimaktadir. Hemen burada 1990’1 yillarda onciiliigtinii Tekbir giyimin yaptigi defileleri, Tiirkiye'nin
dogrudan Islami kesime hitap eden ilk bes yildizli Caprice oteli ve sonrasinda yasanan Islam’da tatil, liiks
tiiketim, israf gibi tartismalari hatirlamak gereklidir.(Bilici, 2000:217-236). Bu durum, islami kesim icinde
“yerlesmeye baslayan statii, gosteris ve tannma odakli modern tiiketim kiiltiirii” ne (Ger-Sandikg1, 2005) isaret eden
ciddi gostergeler olmustur. Oyleki Caprice otel, orta {ist simif Islami kesimin billurlasmasinda filtre islevi
gorerek statii olusturma imkani tantyan kamusal bir mekan olarak Islami kimligin dontistimiinde kritik bir
noktadir. (Bilici, 2000:236)

Tiirkiye'de Islami kesim, yeknesak bir bitiinlik arz etmemektedir. Hal boyle olunca sosyo-
ekonomik, kiiltiirel ve egitim durumu ve bagh olunan dini gruba aidiyet gibi nedenler, dini hayat: ve
kavrayis: etkilemektedir. Baslangicta biiyiik baglanmis basortiisii ve uzun, bol pardosiiden olusan tesettiir
giyim, maddi durumun diizelmesi ve is hayatina girme gibi nedenlerle yillar icinde degismeye baslamustir.
(Ger-Sandikg1, 2005) 2005 yilinda 60 kadar sehirli orta ve iist-orta smufa ait tesettiirlii kadinla yiiz yiize
yapilan bir aragtirmada, Islami kesimde ti¢ ana alt gruptan bahsedilmektedir: Muhafazakarlar, modernler ve
zenginler. Ayni arastirmada zengin sinifin tiiketimde genelde gosterise 6nem verdikleri, Versace, Gucci gibi
markalara merakli olduklar1 ifade edilmistir. Kendileri ile yapilan miilakatlarda markaya onem
vermediklerini ifade etmelerine ragmen satin alma tercihlerinde genellikle markal tirtinleri tercih ettikleri
arastirmacilar tarafindan gozlenmistir. (Ger-Sandikgi, 2005) Sonug olarak Islami kesimde modern toplumda
goriilen sinifa ve statiiye dayali tiiketim 6zellikleri goriilmekte ancak bu durum bireysel tercihler ve maddi
sartlara dayandirilarak mesru goriilebilmektedir.

Verilerin Degerlendirilmesi

1.Tesettiirlii Kadinlar tesettiir modasina nasil bakiyor?

Miisliiman kadinlarin modern toplumda kendi yasam alanlarinda ve kamusal alanda yer almalari ile
onlarin beden, inang ve bireysellik konularinda yer tutuslar erkeklere oranla daha bir problematik duruma
isaret etmektedir. Tesettiir modast olgusuna kadinlarin bakisi da, modernlesmeye takinilacak tutumla
dogrudan baglantili goriinmektedir. Kadinlar Islam’in prensipleri ile hareket etmeyi 6ncelemekle birlikte
modern yasama uygun olmay1 da kabul etmektedirler. Islam algismnin cumhuriyet modernlesmesinde
koylulukle iliskilendiriliyor olmasi, kadinlarin sehirli ve modern olmaya yapacaklari vurguyu arttirmakta;
dolaystyla onlarin “hem Islami hem modern” bir algimin insasini savunduklari sdylenebilir. Ancak kadinlar,
piyasa ekonomisinin kurallarinin cari oldugu bir toplumda tesettiir modasinin bireysel tercihleri etkiledigi
ve yonettigi olgusu konusunda kararsizlik yasamaktadirlar. Kadinlarin tesettiir modasina bazi ihtiyati
elestiriler dile getirseler de, modaya olumlu ve modern toplum baglaminda da zorunlu telakki ettikleri
soylenebilir.

o “Islami dlgiilere uygun olduktan sonra neden olmasin ki, bati diinyasimin Islam algis: sakalli ciibbeli erkek,
carsafli peceli kadin imgleminde oldugu icin Miisliiman bayan ve erkeklerin hem modern hem de dini
gerekliliklerine gore yasadigini gorsel manada gostermek icin uygun olabilecegini diistintiyorum.” H.C. 28
u.

o “Allah’m kadinlara emrettigi bir giyim sekli vardir, bu tarzin disina ¢ikilmadigi, miitevazi, sade ve kadiin
ortiinme-giyinme amacina dogru sekilde hizmet edildigi stirece modamn takip edilmesinde sakinca
gormiiyorum.” $.C. 28 UL

o “Tesettiiriin sartlart yillardr degismeyen sumrlarla cizilmistir. Bunlar bundan 1400 il énce de aynydi,
simdi de aym. Ama diinya hizli bir degisim icinde. Bu degisim kilik-kiyafet icinde gecerli insanlar
bulundugu caga ayak uydurmak zorunda.” E.A. 30 UL

»  “Kapanmak isteyip, kapanamayanlara gére ilk bakista cazip beklide kapanmalarina vesile oluyor. Viicudu
sarmast ve ¢ok dikkat cekmesi tesettiir anlayisina uygun degil.” Z.B.43 O.

»  “Islam dini sadelikten yanadir. Gosteristen uzaktir. Tesettiir modast adi altinda cok abartili kiyafetler
tiretiyorlar, buna karsuyum fakat islamiyete yakisir sekilde kiyafetler iiretilirse boyle moday: kabul
edebilirim” H.Y. 24 U.
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o “Islam’in emrettigi sekilde giyinen bayanlar igin de moda anlayis: olmasimi olumlu karsilryorum. bu sekilde
giyinenlerin de iyi ve giizel giyinmeye hakki oldugunu diisiiniiyorum.” F.B. 30 UL

o “Islam ve moda kelime olarak bile celistigini diistiniiyorum. Giintimiizde kullamlan islami moda islamda
emredilen dlctiye uymadigr icin boyle bir moda anlayisimi da kabul etmiyorum.”S.H.31 UL

o “Islam’da moda anlayisimi kabul etmiyorum. Ciinkii her zaman insan kendine yakisani giymeli bence. Bu
insan tesettiirlii olsa da bu boyle bana gére.” Y.B. 27 U.

2. Tesettiir Modasini Takip etme ve tesettiir defileleri hakkindaki goriisleri

Tesettiir giyimde kurumsallasmanin gostergelerinden biri olarak modalasma olgusunu gorebiliriz.

Turkiye’de 2011 yilindan itibaren art arda bircok tesettiir moda dergileri ¢tkmaya baslamasi, (Oghan:2012)
muhafazakar kesimde kadinlarin ilgilerine mazhar olmasi ve orta smifin gorece ekonomik zenginlesmesi
gibi bircok parametrenin belirleyiciliginden bahsetmek miimkiindiir. Muhafazakar giindelik yasamin
modernlesme stirecinde kendini yeniden tanimlarken, bir¢ok alanda oldugu gibi kadin bedeni ve goriintimii
etrafinda da yeni tartismalara yol actigi goriilmektedir. Er ydda ge¢ yasanacak bu tartismalarin hangi
zeminde ele almacag onemlidir. Kendi inang ve degerlerinin olusturdugu diinyanin baska sekiiler
diinyalarla karsilasmasi ve orda kendini insa etme istegi, Tiirkiye’de sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve dini
boyutlari farklilasmanin yeni kaynasma firsatlarina déniisme giictine isaret etmektedir. Oteki ile ayn1 sosyo-
ekonomik ve kiilttirel imkanlar1 elde etme, bir anlamda 6teki ile yakinlasmay1 dogurmaktadir. Yukarida da
bahsettigimiz gibi, bu tartismalar hem icerde hem disarida bazi elestiriler almaktadir. Bununla birlikte
simdilik modanin takip edildigi, ancak defilelere ise mesafeli yaklasildigini soyleyebiliriz. Moda ile
defilelerin bagimli varoluslar1 goz oniine tutuldugunda, bu mesafenin yakin gelecekte dontisebilecegini
soyleyebiliriz.

*  “Yani kismen takip ettigimi séyleyebilirim. Fakat amacindan saptinlmamus ve tarzima uygun olanlari.”/
“onlar1 daha énce bikini ile gordiigiimiiz mankenlerin yaptiklarim gordiigiimde acik¢ast hi¢ haz
almiyorum, bu samimi gelmiyor. Ben sadece maddi cikarlar giidiilmeden, insanlarin tesettiir
konusundaki hassasiyetleri gercekten g0z Oniinde bulundurulmus, icinde duygu olan
kiiltiiriimiizii ve inancimizi yansitan tesettiir modast ve defilesinden yanayim.” H.C. (28) U.

»  “kataloglarini incelemeyi seviyorum fakat bir sezonun iirtinlerinin tamamina baktigimda ¢ok fazla tesettiir
anlayisima uygun giysiler bulamiyorum. Uygun olsa bile fiyatlar1 ¢ok ug oluyor.”/ “Defilelere ise
tamamen karsiyim, kiyafetleri sergileyen insanlarin, tesettiirlii bayanlar:1 topluma cok farkh
tamittiklarim diigiiniiyorum.(¢ok agir makyaj, esarbr tam értmeme ..) S.C.(28) U.

»  “Takip ederim fakat uyguladigim pek séylenemez. Modadan daha ¢ok kendime yakisam giymeyi tercih
ederim.” /“defilelere gelince olabilir neden olmasin, iilkemizde hi¢ de azimsanmayacak kadar
tesettiirlii kesim far. Bunlarin isteklerine uygun tasarumlarin yapilmas: gerekir.” E.A. (30) U.

*  “Moday: takip etmiyorum.” Z.B (43) O.

*  “Cok fazla moday: 6nemsemem. Kendime gére bir tarzim vardir. O tarzda giyinmeye calisirim.”/
“Defileler kiyafetleri almaya 6zendirici oluyor. Ayn1 zamanda kiyafetleri sergileyenlerin normal
hayatta da tesettiirlii olduguna dair toplumda bir izlenim var. Bu konuda rahatsizlik
duyuyorum.”H.Y. (24) U.

»  “Evet takip ederim. Moda oldugu icin bir sey almak degil, ihtiyacim olan seyin giiniin modasina, giyim
tarzina uygun olmasina dikkat ederim.”/ tesettiir defilelerini uygun bulmuyorum.” F.P. (30) U.

o “Tesettiir giyimde moday: takip etmiyorum.”/ “Yasadigun sehir itibariyle tesettiir defileleri olmuyor.
Olsa takip eder miydim bilemiyorum ama meraktan dolay: gider, dlciilerimize ne kadar uygun
olup olmadigina bakardun.” SH. (31) U.

*  “Hayir takip etmiyorum. Herkesin diisiincesi farkli olabilir tabi ama bana ters.”/ “bir yandan o
defilelerden ekmegini kazanan insanlar var ama bir yandan da israfa kaciyor sanki.” Y.B.(27) U.

3. Tesettiirde Markal1 Uriin kullanmak

Tesettiirl kiyafet seciminde markali trtinler tercih etme hakkinda goriisler: “mekanin
orgiitlenisinden, tatil anlayislarina, kadinin konumlanisindan, trend ve modalarin takip edilmesine kadar
glindelik yasamin estetize edilme bicimleri yenilesmenin ve ¢aga katilmalarinin unsurlari olarak 6én plana
¢ikmistir.”bu igerikler ise daha ¢ok sinif farkliliklarini pekistiren ve hayatin incelikli bir sekilde rgiitlenmesi
araciligiyla farkliliklar1 goriintir kilan bir nitelige sahiptir.” (Semiray Yiicebas, 2012:77) markali tirtinler
kullanmanin ayricalikli bir kimlik ve statii arac1 oldugu gtintimiiz toplumunda, kadinlar tesettiirde markal
tirtinler kullanmanin islam’in 6zii ile bagdasmadigini kabul etmektedirler. Ote yandan ekonomik durumun
markali trtinler kullanmada belirleyici oldugunu kabul eden kadinlar, bu nedenle markali iirtin
kullanmanin kisisel bir tercih oldugunu ifade etmektedirler. Burada kadinlar markal: tirtin kullanmanin
ekonomik bir statiiyii ifade etmesini olumsuz addedilmemekte, zenginse ve dinin esaslarina uygun ise
kullanabilir, goriistinii savunmaktadirlar.
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o “Ashnda hayrr. Ciinkii bu drtiinmenin gercek manada bilincine varabilmis kimselerin yapabilecegi sey
degildir. Fakat takilan esarplarin ya da giyilen kiyafetlerin(sadece kapali bayanlarda degil) insamin maddi
durumunu gostermede belirleyici olabilecegini diisiiniiyorum. Tabii zengin olup miitevazi gériinen ya da
tam tersi kisiler de mevcut olabilir. Bu biraz daha kisisel tercih meselesi galiba. H.C. 28 U.

»  “Giintimiiz kadimmn értiinme anlayiginda, bariz olarak bu anlamlar olmasa da markalarin pesinden
kosma cabast aslinda tam da bunu g0steriyor. (...)esarp bir kadmnda ilk ilgimizi ¢ceken sey oluyor, ve bazen
farkinda olmadan direkt markasina bakiyoruz. “ S.C. 28 U.

*  “Bu birazcikta zevk meselesi. O kadar zengin olmak gerekmiyor. Sezon sonu indirimlerde her seye kolayca
sahip olabiliyorsun. Asil konu kendine yakisami bilip, Islami prensipler dogrultusunda bunu
uygulayabilmek.”E.A. 30 U.

»  “Diistinmiiyorum. Ama kiginin maddi durumu varsa eger giizel giyinmeyi seviyorsa israfa kagmadiktan
sonra giyebilir. Bunun kimlik, ayricalik, marka dist sinif olmasiyla alakast olmamasi lazumdir.” Z.B. 43 O.

*  “Hayir diisiinmiiyorum. Sonugta markali ya da kaliteli giyinmek maddiyatla ilgilidir. Bu sadece basértii
konusuna degil biitiin her seyine yansir.” H.Y. 24 U.

»  “Hayir diisiinmiiyorum. Marka takintisi olan kisiler bunu hayatinin her alanina yansitmaktadir. Sadece
ortiinmeye miinhasir bir durum oldugunu diisiinmiiyorum. Marka diigkiinii olan kisilerin cep telefonu,
ayakkabisi.. vb diger esyalarinda da bu durum gériilebilir. Eger marka takintis: olan bir kisi islami usullere
g0re giyiniyorsa esarbinin marka olmast normaldir.” F.B. 30 U.

s “Maalesef dyle. Vakko deyince ilk akla gelen elit sinif akla geliyor. Uziicii olan da dindar iist simifin
kullanmas:. Konumlar geregi marka kullanmalar: gerekiyor mu bilmiyorum ama illaki marka olacaksa
alinan tiriinlerin kimlere destek olduguna dikkat edilmesi gerektigini diisiiniiyorum.” S.H. 31 UL

o “Kimlik, ayricalik yoniinden degil de bu tinlii markalar kullanananlarin tabii ki maddi yonden durumlar
daha iyi olanlar olduklar: unutulmamali. Bu markalar: zengin kesimin kullandig bir gercektir.”Y.B. 27
uU.

4. Tesettiir Modasi, Tiiketim Kiiltiirii ve Israf

Modern toplumlar ayn1 zaman da tiiketim toplumu kategorisindedir. Hayat tarzlar ile tiiketimi

nasil planladiklar: dahasi kendilerini nasil kimliklendirdikleri arasinda modern toplumlarda bir paralellik
soz konusudur. Yine modern toplumlarda, tiketiyorum dyleyse varim mottosu ile tiiketimin bizzat kimlige
dontustiigi ve markalarin tiiketilen nesnelerin yerine gectigi bir siirecten bahsetmek miimkiindiir. 801 ve
90’lh yillardan 2000'li yilara firmalarin reklamlarinda kullandiklar1 dil ve imajlar “en iyi tesettiir
saglayiciliktan” “en iyi siklik saglayiciya” dogru evrilmistir (Karaaslan, 2010:184). Tesetttir giyiminde ¢ok kisa
bir siire iginde kendi ¢ikis gerekgelerinden uzaklasarak, tiiketim kiiltiirtiintin hakim oldugu modern
toplumun sartlarina uyum saglamaya baslamistir. Katilimc1 kadmnlarin bir kismi, israfta sorumlulugu
topluma ve piyasa sartlarina izafe etmekte ve kendilerini de elestirmektedirler. Bir kisim katilimci ise, israfin
tamamen bireysel oldugu ve bunun tiim alanlarda kendini gosterdigini; yalnizca modayla
iliskilendirilmesinin yanlis oldugunu ifade etmektedir.

*  “Bayanlar olarak alisverise ve dzellikle de indirime dayanamiyoruz. Bu da ihtiyacinizdan ¢ok fazlasim
almamiza sebep oluyor. (...)Kiyafetlerimizin ¢ogunu eskitmeden yeniliyoruz bu da oldukga fazla israfa
neden oluyor.”H.C. 28 U.

s “Bu goriise kesinlikle katiliyorum. Bir kadin olarak bu modaya kayitsiz kalmak oldukca zor. Ustelik
tesettiirlii bayanlarin ¢ok fazla kendilerine gore kiyafetler bulamadiklarim bilen firmalar, fiyatlan oldukca
yiiksek tutarak ve her sezon yeni iirtinler cikararak bizleri israfa tesvik ediyor.” S.C. 28 UL

»  “Yok, israf kisinin kendisiyle ilgili bir kisilik 6zelligi. Bu her sey icin soz konusu olabilir. Israf eden kisi her
konuda israf eder, bu sadece kiyafetler icin gecerli bir sey degil. Insanlar imkanlar: dogrultusunda harcama
yapabilir.” E.A. 30 U.

o “Israf kisiye goredir. Israf yapan kisi Islami tesettiir olsun olmasin her tirlii giyimde israf yapar. Su anda
biitiiniiyle insanimiza, her seyde israfa tesvik edilmektedir.” Z.B. 43 O.

o “Toplumdaki tesettiir anlayisimin artik Grtiinmeden daha farkli anlamalar tasidigim diisiiniiyorum.
amacini asip gercekten tiiketim kiiltiiriiniin bir parcasi olmaya basladi. Aym zamanda stivekli sezonlarin
degismesi, kiyafetlerin modasimin ¢abuk ge¢mesine neden oluyor. Bu da insanda farkli kiyafet alma ihtiyag
duyduruyor. Bu da israfa giriyor.” H.Y.24 UL

“Evet, Islami tesettiir modas: da tiiketim kiiltiiriiniin bir parcasi haline gelmistir. Israfa tesvik ettigini
diisiiniiyorum. Insanlart ihtiyaci olmayan seyleri satin almaya yoneltmektedir. Bu konuda sadece moday:
suclamamak lazim. Toplumun genel anlayist bu sekilde. Toplum insanlart tiiketime yonlendirmektedir.”
F.B30U.

o “Tesettiir modas: kesinlikle tiiketim kiiltiiriiniin bir parcasi.(...) seytan ve nefis israfa tesvik ediyor ve
tiiketim toplumu olup ¢ikiyoruz.” S.H.31.UL.
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»  “Evet, israfa tesvik ediyor. Ciinkii insanlar bu il ¢ok begenerek aldig: tesettiirlii bir kiyafeti gelecek il
bunun modas: gecti deyip bir kenara atabiliyorlar. Halbuki o kiyafete o zaman kim bilir kag tl 6demistir.”
Y.B. 27 UL

Sonug: Ortiinmede Asil Olanin Islam’in Prensipleri ile Moda Arasinda Kalmislik

Katilimc kadinlar, teorik boyutu ile Islam’in esaslarini kesin bir referans kabul etmektedirler. Ancak
kendi tercihleri veya dis baskilar onlarin temel referanslarina baghliklarini sorgular(veya farkli yorumlar)
hale getirebilmektedir. Modern toplumun dizayn ettigi giindelik yasamin kurgulanmasinda dini nasslarm
gliclii etkilerini tizerinde hisseden kadinlarin yasadiklari arada kalmishk “ama” ve “oysa” gibi serhlerle
kendini ortaya ¢ikarmaktadir. Her ne kadar bu arada kalmislik durumu erkekler icin de gegerli ise de,
kadinlarda daha kristalize edilebilmektedir. Kadinlar islamin ¢izdigi cercevede ozgiir iradeleri ile kendi
Oznel varoluglarimi sunabilmek ve kamusal alanin kurallarina riayet etmek gibi gerekcelerle moda
sigmaginda yer almay1 istemektedirler. “Bulundugumuz sosyal cevre, is ortam, bunlarin stmrlarin gizmemizde
bizi kisitliyor.” (E.A) ifadesi kadinlarin dinin referanslarini temel almakla birlikte modanin ¢izgisi ile inanglar
arasinda bir catisma yasandigim belirtmektedir. Baska bir katilimci ise “Islam kadina bir cerceve cizmistir. Her
ne kadar moday1 takip etsek de o cercevenin disina ctkmamaliyiz.” (H.Y.) diyerek ayni sorunsala isaret etmektedir.
Tesettiirde modanin takip edilmesi ile ilgili olarak bir katilimci farkli bir goriis ortaya koymaktadir:
“rtiinmede asil olan Islami prensiplerdir. Ama bu prensiplerin disma cikilmadi§r miiddetce moda konusunda bir
sakimca gormiiyorum.” (F.B.) guinlikk yasam pratiginin belirleyici ve zorlayici baskisini tizerinde hisseden
kadinlar, inanglariyla uyumlu kilik kiyafet tercihlerinde geliski yasamaktadirlar. Bunu iki tiirlii asma tercihi
goriinmekte: birincisi, dinin ¢izdigi simrlar cercevesinde modaya uygun giyinmenin kabul edilebilir
oldugunu savunanlar; ikincisi ise, dinin istedigi sekilde tesettiire riayet edemediklerini bu sebeple modaya
mecburen uyduklarmi ifade etmektedirler.

Toplumsal degisim riizgarina uygun trendleri takip etmek kadinlar i¢in vazgecilmez bir ilgi odagin
olusturmaktadir. Ortiinmenin degisen paradigmasi {izerinden tesettiir modasim ele aldigimiz bu galismada,
tarihsel stireg bakimindan kisa sayilabilecek bir zamanda Islami kesimde biiytik degisimlerin yasandig
goriilmektedir. Oncelikle kendini geleneksel din anlayisindan farklilagtirarak, modern yasama kars
durma/direnme baglaminda Islam’in prensiplerine daha siki sarilma amacini tastyan islami kesim, ¢ok kisa
bir siirede modernlesme ve kapitalist tiiketime kendini eklemlenmis olarak buldugunu soyleyebiliriz.
Tesetttir defileleri, haremlik-selamlik bes yildizli oteller, liiks tiiketim davranislari... Her ne kadar
baslangicta bazi tepkilerle karsilassa da zamanla bunlara alisildig1 ve giderek bunlarin kabullenildigini de
goriilmektedir. Artik kiyafetlerin yalnizca dine uygunlugu degil, ayn1 zamanda modaya uygun olmast da bir
referans kaynag olarak kabul gérmektedir. Modanin giiniimiizde kiyafetler tizerinden kullandig1 anlatim ve
simgeler, tesettiir modasina da sirayet etmistir. Burada kullamilan gizli dil bedenle birlikte baskalarina
kendinin onlardan “farkli” oldugunu sdylemektedir.
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