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KULTUREL URUNLERDE COGRAFI iISARETLEME KONUSUNUN MEDYAYA YANSIMASI
MEDIA REFLECTION OF GEOGRAPHICAL INDICATION ISSUE IN CULTURAL PRODUCTS

Omiir ALYAKUT

Oz

Bir toplum kiiltiirel {irtinlerini kitle iletisim araclar1 ile yaymak suretiyle bunlar1 korumakta ve tamtmaktadir. Cografi isaret,
kiiltiirel tirtinleri ve ozelliklerini ortaya ¢ikarmakta, yerelin 6zel tirtinlerini markalastirmakta; tireticinin gelirine ve kirsal niifus igin
farklr is alanlarmin olusmasma katkida bulunmaktadir. Kiiresel pazarda da onemli bir paya sahip olan konu, son yillarda 6nem
kazanmuis ve gesitli boyutlar1 ile medyaya yansmustir. Bu amagla arastirmada cografi isaretleme konusunun medyada nasil ve hangi
yonleri ile yer aldig1 arastirilmistr.

Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi kullamilmistir. Amagsal/6rneklem metodu ile Amerika,
Ingiltere ve Turkiye'de cografi isaretlemeye yonelik ortak igerikte yayin yapan sektorel dergilerden: Apelasyon (Tiirkiye), Farming
National Magazine (Ingiltere) ve Global Trade Magazine (Amerika) arastirma kapsamima alnmistir. Bu dergilerde “’cografi isaretleme’”
kelimesi gecen haber metinleri 2014-2015 (ilk 11 ay) yillar1 temel almarak taranmistir. Tarama sonucunda belirlenen haber metinlerine
icerik ve metin analizi uygulanmus ve sonugclar betimlenmistir.

Sonug olarak incelenen {ig tilke dergisinde cografi isaretleme konusu toplam 7 haber ve 15 fotograf ile medyaya yansimustir.
Incelenen bu haberlerde, tiim dergiler konuyu sosyo-kiiltiirel, ekonomik, yasal ve kiiltiirel tirtinleri kapsayan biitiin boyutlari ile ele
almis ancak dergilerin yaymncilign ve iilke menfaatleri dogrultusunda 6nemli olan boyutunu one ¢ikardiklari ve kamuoyunu
bilgilendirdikleri belirlenmistir. Buna gore, Apelasyon ve Farming dergileri en yiiksek frekansla (%37.81- %35.00) konunun’sosyo-
kiiltiirel boyutunu”, Global Trade dergisi ise en yiiksek frekansla (%46.31) konunun “’ekonomik boyutunu’ 6ne ¢ikarmis ve medyaya
yansitmustir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Cografi Isaretleme, Kiiltiir, Kiiltiirel iiriinler, Kiiresellesme-Yerellik.

Abstract

A society has protect and promote cultural products spread by the mass media. Geographical indications reveals cultural
products and its characteristics and brands local’s special products as well as contributes to income of producers and the formation of
different jobs for the rural population. Issue which has a significant share in the global market has gained importance in recent years
and reflected in the media with a variety of sizes. This research aims to investigate how the media has been the subject of geographical
indication and which aspects involved with.

Document review of qualitative research methods was used in the study. Sectoral magazines which broadcast common
content for geographical indication with purposeful/ sampling method in ABD, England and Turkey. Theese secterol magazines are
Apelasyon (Turkey), National Farming Magazine (UK) and Global Trade Magazine (USA). Text news which have “'geographical
indication” in theese mahazines word were searched in 2014-2015 (first 11 months). Content and text analysis was performed text news
identified by the scan and results were depicted.

Consequently, geographical indication issue studied magazines in three countries has been reflected in media with 7 news
and 15 photos in total. All magazines dealt with the issue all aspect including socio-cultural, economic, political and cultural product in
news examined; but it was determined that magazines in accordance with publishing and country interests highlight import dimesion
of issue and inform the public. Accordingly, Apelasyon and Farming magazines has put forward “’socio-cultural” dimesion of issue
with highest frequency ( 37.81%- 35.00%). Global Trade Magazine has put forward “economical dimesion” of issue with highest
frequncy (46.31%).

Keywords: Media, Geographical Indication, Culture, Cultural Products, Globalization-Localness.

Giris

Kitle iletisim araclar1 sahipligi baglaminda ve hakim kiiltiirel kodlar agisindan, kiiltiiriin tiretimi ve
tiketiminde, zengin bir tasiyicilik ve yayginlastirma islevi goren medya (Taylan ve Arklan, 2008:95)
kiiresellesmenin ekonomik, kiiltiirel, toplumsal ve politik alandaki isleyisi icinde hareket etmektedir.
Medyanin yaydig1 mesajlar da bu kiiresel akis icinde dolagima girmektedir. S6z konusu dolagim, kiiresel,
ulusal ve yerel etkilesimi dogurmakta, boylelikle bilginin melezlesmesi yoluyla iceriklerde sunulan mesajlar,
meta ve tiiketim nesnesi olarak kullamilan {iirtinleri, gidalar1 ve kiiltiirti yeniden bigimlendirmektedir
(Olgundeniz ve Catalcal,2011:174).

Kiilttirel degerler kiiresellesme siireci ile birlikte tiikenmeye baslamakta, kiiltiirel degerlerin
stirdiiriilebilirligi giintimiizde tartisiilmakta ve korunma gerekliligi giin ytiziine ¢ikmaktadir. Soyut kiiltiirel
mirasin somut olarak yansimast olan yoresel gidalar, el sanatlar1 gibi uygulamalar da bu durumdan nasibini
almaktadir(Ozkaya ve ark,2013:15). Diinyada niifus artist yaninda sosyoekonomik degismelerle birlikte
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insan ihtiyaglarinin, aliskanliklarinin ve zevklerinin yeniden sekillenmesine bagh olarak tiiketim yapisi
degismektedir. Ozellikle tarim, gida ve diger temel ihtiyaclarin iiretiminde yogun olarak kullanilan yeni
teknolojiler, geleneksel ve yoresel iriinlerin talebini ve 6nemini arttirmaktadar.

Yerel kiiltiirtin 6nemli bir pargasi olan yoresel tirtinlerin tiretildikleri yore ile aralarinda giiglii bir
bag bulunmaktadir. Bu tirtinleri taklitlerine kars1 korumak ve haksiz rekabete maruz birakmamak igin bir
cok tilkede yasal diizenlemeler yapilmaktadir. Uluslar aras1 platformlarda yoresel kavrami, cografi isaretler
korumas: ve mense adi korumas: cercevesindeki diizenlemelerle, uluslar arasi sozlesmelerde yerini
almaktadir. Kiiltiirel tirtinler piyasasy; tiiketicilerin otantiklik aradiklari, tirtinde kalite ve kiiltiirel boyutun
birlikte arandig bir piyasadir. Yoresel ve kiiltiirel tirtinler kaliteye 6nem veren tiiketiciler tarafindan cografi
isaret amblemleri ile taninmaktadir(Sahin ve Meral,2012:88).

Kiilttirel tirtin ve degerlerin cografi isaret kavramu ile hem yurt i¢i hem de yurt dis1 piyasalara ihrag
edilmesi {ilke ekonomilerine makro ve mikro diizeylerde tnemli katkilar saglamaktadir. Bu amagla tilkeler
urtinlerine cografi isaret almakta, kiiresel pazarda goriiniir ve bilinir olmak icin kiiresel ve yerel capta kitle
iletisim araglarindan yararlanmaktadir.

Bu bilgiler 1s1¢1nda arastirmada medyanin ulusal ve uluslararasi capta kiilttirel tirtinlere ait cografi
isaretleme konusunu nasil gordigi, konunun hangi yoniinti o6ne c¢ikardigi ve kamuoyunu nasil
bilgilendirdigi dergi mesajlari tizerinden incelenmistir. Ayrica bu konunun kiiresel capta 6nemini belirlemek
ve tilkelerin konuya verdikleri 6nemin altini ¢cizmek de arastirmanin diger amacini olusturmustur.

1. Kiiltiir ve Medya iliskisi

Toplumu olusturan gruplar fonksiyonel olarak birbirlerinden farkli olsalar da, kabullendikleri
maddi ve manevi degerler ile yasam bigimleri benzerdir(Nisanc1,2012:1281) ve nerede bir toplum hayat
varsa, orada bir kiiltiir dogmustur. Kiltiir, bir toplumu digerinden ayirmaya yarayan, onun 6zelligini temsil
eden bir isaret gibidir.

Anthony Giddens'a gore kiiltir, "bir toplumu olusturan insanlarin ne yediklerini, nasil
giyindiklerini, evlilik gelenekleriyle aile yasamlarini, ¢alisma kaliplarini, dinsel torenlerini ve bos zaman
etkinliklerini icermektedir”. Dogustan sahip olunan degil, yasam icinde, zamanla edinilen bir zenginlik olan
kiultir, davramigsal ve islevselci terimlerle kavramlastirilabilir. Yasam bigimi ve kosullari, toplumsal ve
bireysel iliskiler, kiiltiirtin davranigsal 6zelliklerini yansitan manevi yapisi iken, kullanilan ara¢ ve gerecler,
dogaya kars: girisilen miicadelenin niteligi, bu zenginligin maddi yoniiniin ifadesidir(Batus,2004:819). Konu
bu agidan ele alindiginda 6rf, adet, gelenek, gorenek, ahlak kurallari, inang sistemleri ve her tiirlii toplumsal
degerler, normlar ve davrans bigimlerinin yarn sira bilgi, sanat, biitiin unsurlarryla bir iletisim araci olan dil,
her tiirltii semboller, giyim-kusam tarzi, yeme-igme aliskanliklari ve bigimleri gibi maddi olmayan
unsurlarla birlikte giysiler, besin {iriinleri, teknik, gitinliik yasamda kullanilan her tiirlii arag-gerecler gibi
maddi unsurlar da kiltiirtin ayrilmaz bir parcasini olusturur (Arslan,2004:8). Ortak bir cografyada, ortak
idealler etrafinda toplanmus, ortak tarihe ve ortak gelecege yonelik birliktelikle olusan ortak kiiltiir, o ulusun
kiilttirel kimligini olusturur. Toplumlar, kiiltiirel aidiyetlerine gore diistintir, davranur, yer, icer, kutlamalari,
yaslari, bayramlar: ait olduklar: kiiltiirtin kodlarina gore tanimlanir ve paylasilir. Kiiltiirel kodlarin, stireg
icinde toplumsal uzlasma ile igsellestirilerek ve o topluma ait statik degerlere tutundurularak degismesi ve
dontismesi normaldir (Mora,2008:5). Bu doniisiimde medya onemli rol oynar. Medyanin gelismesi ve
yayginlasmasi ile kiltiir de tiretilen ve pazarlanan bir meta halini almistir. Kitle iletisim araglar1 {ireten
gelismis tilkeler tarafindan, bu araglar1 tiretmekten yoksun tilkelere bir “‘medyatik tiriinler’le birlikte “kilttir’
de ihra¢ edilmeye baslanmistir. Durum bdyle olunca da, “insanlar, toplumsal ¢evrelerini yorumlamak ve
onlara tepki gostermek icin kullandiklari imgeler, simgeler ve s6z dagarciklar: icin biiyiik 6lgtide kiiltiir
endiistrilerine bagimli” hale gelmektedir (Taylan ve Arklan,2008:90). Adorno ve Horkheimer ve takipgilerine
gore kiiltiir endiistrisi, kiiltiirtin metalagtirilarak ve tek tirlestirilerek yonetilmesiyle ortaya cikan
seylestirmenin temel sorumlusudur.

Giintimiizde beslenmede, giyimde, miizikte, edebiyatta yasamin hemen her alaninda genis
yigmlarin anlik tiiketimine elverisli bir ©zellik tasiyan kitle kiiltiirti, biiyiik sermayenin endiistriyel
ortamlarda tirettigi tek tip, kolay tiiketilen, stirekli yeni ve farkli olma 6zelligi tasimasi beklenen, tiiketicisine
gecici tatminler sunan ve Kkitle iletisim araclar1 tarafindan bicimlenen enformasyona dayal1 bir kiilttirdir.
Boylece kapitalist tiretim tarzi, kiilttirti stirekli olarak kokten degistirerek, toplumsal iliskileri ve siyasal
yapilar1 doniistiiren ve toplumsal olusum icinde birgok kiiltiirel diizey yaratir ve islevini stirdiiriir. Uretilen
trtinler aslina yabancilasmis tep tiplesmis ve yapaydir. Bunlar maddi varliklarii medya araciligy ile
stirdiirmekte ve yaymaktadir(Mora,2008:11). Ozellikle bu noktada medya, kiiresel kiiltiirii yaymasinin yan
sira, yerel kiiltiir tirtinlerinin tiretilmesi, ya da yeniden tiretilmesi, kiiltiirtin halka yayilmasi, 6gretilmesi ve
boylece yasatilmasi agisindan da oldukca 6nemli islevleri yerine getirmektedir (Arslan,2004:8). Medya, her
cesit mesaji, farkli sosyo-demokrafik 6zelliklere sahip kitleye, kendi yayin politikasina gore dolayimlayarak
ve aracin dzelliklerine gore formatlayarak, tek yonlii yayan, kitle iletisim aracidir. Kitle iletisim araglar1 ve
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ajanslar tarafindan hazirlanan haberlerin sosyokiiltiirel, politik ve ideolojik bir arka plani vardir. Bir haberin
okuyucuya ve izleyiciye ulasincaya kadar gecirdigi stirecte cok farkli faktorlerin etkisinde kaldig:
goriilmektedir. Muhabirler, editorler, belirli merkezlerle iliski igcinde olunan kurum ve kuruluslar, idealler,
tutumlar ve inanclar, haber agmin birer parcasidir. Bu agdan haberdar olunmadikga, kiiresel diinyay1
anlamak miimkiin degildir.

Bir haberi “haber” yapan, onu hazirlayanlarin diinya gortsleridir. Muhabir ve editorler,
hayallerindeki “ideal” veya “model okur” a hitap ederler, zira bu okurla aym diinya goriisiinii paylastiklarini
dustntirler. Sosyal iligkiler yardimiyla edinilen ve ortaklasa kullanilan “soyut fikir semalar” veya “tutumlar”,
haberlerin hazirlanmas1 ve idrakinde ¢ok 6nemli unsurlardir. Zira insanlar, genellikle sahip olduklar:
bilgiler, inanglar ve tutumlarina ait olan haberlere dikkat eder ve bunlar1 daha iyi hatirlarlar. Okuyucular bir
gazete, dergi vb. okurken, bu medya hakkinda edindikleri goriisler yardimiyla idraklerini yonlendirir, belli
beklentiler icine girerler. Bir haber hazirlanirken aktif olan benzer fikri siireclerle, bu haber okunurken faal
duruma  gecen  siireglerin  kesisimiyle, arzu edilen  mesajlar  aktarilir. Bir = medya
kurulusunun “énemli” bularak spot ve mansetlerle vurguladig: bir haber, ideal okurun beklentilerine cevap
verecek sekilde takdim edilir ve hedef kitle tarafindan da beklenilen seylerle karsilasma rahathigiyla kolayca
almir. Boylece medyanin giderek etki alani genisler ve insan yasaminin hemen her alanina ve anina niifuz
ederek birey/toplum tizerindeki etkisi de artar(Mora,2008:6). Daniel Katz, Graeme Burton ve Denis
McQuail’e gore medyanin bes temel islevi vardir. Bunlar:

a- Bilgilendirme: Iginde yasadigimiz toplumda ve tizerinde yasadigimiz diinyada olup biten olaylar
hakkinda bize verdigi enformasyonla, kendimiz, ¢evremiz, tilkemiz, diinyamiz hakkinda bir vizyon
olusturmamuz: saglamaktadir.

b- Kiiltiirel devamhilik: Kiltiirel tarih, gelenek, gorenek, inang benzeri toplumsal degerleri aktararak,
gecmis kusaklarla baglantimizi kurarak kiiltiirel devamlili1 saglamaktadir.

c-  Toplumsallagtirma: Toplumu olusturan bireylerin birbiri ile etkilesmesini saglayarak toplumsal birligi
saglamaktadir.

d- Kamuoyu yaratma: Toplumu ilgilendiren konularda bilgi vererek, dikkatleri cekmekte ve farkl ilgi
alanlarinda kamuoyu yaratmaktadir.

e- Eglendirme: Miuizik, yarisma, dizi filmler benzeri gesitli programlar aracilig: ile toplumun iyi vakit
gecirmesini saglamaya yonelik yayinlar yapmaktadir.

Elestirel gortislere gore medyanin islevi, yukarida verilen egemen tanimlardan tamamen farklidur.
Buna gore;

1-Medya, kendilerinin ve reklamini yaptiklari endiistrilerin tirtinlerinin ve hizmetlerinin -ekonomik
sistemin- satisin1 yapmaktadir.

2. Medya, kendinin ve kapitalist pazar bilincinin -bilin¢ yonetimi isinin- satisini yapmaktadir.
Herhangi bir toplumdaki bireyin yasamsal siireq icinde davranis kaliplarinin olusmasi, degismesi, diger
bireylere gore farklilik gostermesi normal kabul edilmektedir (Mora,2008:7).

Ozetle, medya bireylerin bilgi, kanaat, tutum, duygu ve davraniglar: tizerinde biiyiik oranda bir
etkileme giictine sahiptir. Yalnizca bireyler degil, onlarin yani sira toplumsal gruplar, organizasyonlar,
toplumsal kurumlar, kisacas: biitiin toplum ve kiiltiir medyanin giictiniin etkileme alaninin smirlar iginde
yer almaktadir (Arslan,2004:4). Dodd (Aktaran, Dogan,2005:35), medyanin kiiltiirel etkilerini soyle siralar:

* Medya dikkatsizlik islevine hizmet eder, bir olaya ya da fikre varligi hakkinda dogrudan bilgi
vererek ilgi yaratir.

* Medya, giindem olusturur, carpici olana dikkat geker... Sonraki giinlerde insanlar bu giindemi
tartisirlar.

*  Medyanin degisimi hizlandiric etkisi vardir, degisimin daha kolay gerceklesecegi bir iklim yaratr...

» Kitle medyasi, kisilerarasi kaynaklarla birlikte calisir, carpici, acil ve giincel olani takip eder. Kitle
medyasi ve kisilerarast iligkiler karsilikl: etkilesim i¢indedirler.

+ Kitle iletisimi, kisilerarasi iletisime oranla uluslarin gelisiminde daha az etkilidir.

*  Medya dedikoduyu 6zendirebilir.

Kendi kiiltiirtinii reddedip tamamen kiiresel kiiltiire baglanmak ya da kendi kiiltiirii igine hapsolup
diinyaya sirt donmek asir1 tepkiler olarak goriiliirken, uluslar kendi kiiltiirel degerlerini kaybetmeden
diinya degerleriyle biitiinlesmelerini saglayacak sentezlere ihtiyag duymaktadirlar(Ozkan,2006:8). James
Watson'in “yerellesme” adm verdigi ve kiiresellesmeye karsit olan ilk olguya gore, kiiresel kiiltiir 6nemli
yerel degisikliklerle kabul edilmektedir. Kiiresel etkilerin sizmasi sonucunda yerel kiiltiir bigimlerinin
yeniden canlanmast da olanakli olmaktadir. Hall, yerele doniisiin genellikle “kiiresele tepki” oldugunu
soyler. Ikinci bir karsit bicimi ise “melezlesme” olarak kavramlastirilmaktadir. Buna goére, yabanci ve yerli
kiiltiir 6gelerinin bilingli bir sentezini yaratma cabast sézkonusudur. Ugtincii bir karsit bicimi ise, kiiresel
glindeme yon veren Batimin kiltiirel, teknolojik ve ekonomik acidan yetisilmesi gereken bir seviye
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oldugunu gosteren modernlesme anlayist ile uyumlu olan “tiirdeslesme” kavramidir. Buna gore, kiiresel
kiiltirtin yerel kiiltiirlerin ve yasam tarzlarimin etkisini azaltma egilimi vardir. Kiiresel yerel etkilesimi
konusunda, Robertson, “kiireyellesme” kavramunmi ortaya atar ve yerellesmeyi kiiresellesmenin bir yiizii
olarak tanimlar. Bagka bir deyisle Robertson’a gore, kiiresellesme yerellesmeyi de igerir. Kiiresellesmeyi
modernligin sonucu olarak goren Giddens'in, kiiresellesme taniminda da, “yerel” yer alir (Asker,2011:90).
Boylece kiiresellesme stireci, kiiresellik ile yerellik gibi zit kutuplar1 bir araya getirmektedir.

Diinyada iletisim teknolojilerinin gelismesinin yaninda sosyo-ekonomik degismelerle birlikte insan
ihtiyaclarinin, aligkanliklarinin ve zevklerinin yeniden sekillenmesine bagh olarak tiiketim yapist da
degismektedir(Cakir ve ark,2011:109). Ayrica kiiresellesme ile birlikte gelismis tilkelerin diinya ticareti
tizerindeki etkileri de giin gectikce artmaktadir. Bu tilkeler, hizli teknolojik degisimler ve azalan ticaret
engelleri gibi ¢ok sayida faktoriin etkisiyle gittikce globallesen ve rekabetin yogun oldugu pazarlarda
miicadele etmektedirler. Pazarlarin giin gectikce birbirine benzemesine ragmen tiiketicilerin yerel
beklentilerinin artmasi, etnosentrik egilimler vb. etkiler bireylerin tercihlerinde énemli diizeye ulasmaktadir.
Ozellikle yoresel tarim, gida ve diger temel ihtiyaclarin iiretiminde yogun olarak kullamlan yeni teknolojiler,
geleneksel ve yoresel tiriinlerin talebini ve dnemini arttirmaktadir. Gerek i¢ gerek ise dis ticarette tiiketiciler,
gida maddelerinin kokenine ve duyusal 6zelliklerine giderek daha cok 6nem vermekte, cografi kokeni belli
olan, ozgunliigu sertifikalanmis tirtinleri, giderek daha fazla talep etmektedir. (www.apelasyon.com). Bu
nedenle {ilkeler kiiltiirel ve yerel tiriinlerine cografi isaret alarak ve istikrarh bir sekilde stirdiiriilen genis
biitgeli promosyon (6zendirme-tanitim) ¢alismalariyla, tiiketicilerin dikkatini bu tilkelerin yoresel iirtinlerine
cekmektedir(Cakir ve ark.,2011:109).

Cografi Isaretleme gtincel ve onemli olmasi nedeniyle cesitli boyutlar1 ile medyada yer
bulmaktadir. Ozellikle medya gruplarindan basili medyanin ikinci biiyiik grubunu olusturan dergiler icerik
ozelligine gore okuyucusuna konuyu cerceveleyerek sunmaktadir. Bu ozellik, tanitim ve bilgilendirme
acisindan dergilere tstiinliik saglamaktadir. Ayrica dergiler okunma siireleri agisindan da yeni sayisi
cikincaya kadar, gecerliligini stirdiirmektedir. Bu amaglarla tercih edilen dergilerde, son zamanlarda gtincel
olan cografi isaretlemelere yonelik haberler de dikkat ¢ekmektedir. Dergilerde cografi isaretlerin sosyo-
kiiltiirel, ekonomik ve yasal boyutlarina yonelik haberler yapilarak kamuoyu bilgilendirilmekte, kiiresel bir
tanitim yapilmakta ve konu giindemde turulmaktadir(http:/ /teknogelisim.net). Cografi isaretlerin 6nemini
ortaya koyan en dnemli yaklasim, kiiresellesen diinya ticareti karsisinda yerel kalkinmanin en énemli tesvik
araci olarak kabul gordiigii ve bu noktada yerel kiiltiirel tirtinlerin de yayilarak kiiltiir enddistrisine katk:
saglamasi gercegidir. (Orhan,2010:245).

2. Cografi Isaret (CI) Kavrami ve Onemi

Kiiresellesme, benzer tiiketici davranislarinin sergilendigi homojen gruplarin olusumunu tesvik etse
de, bir¢ok arastirmaci, diinya pazarlarinda kiiltiirel 6gelerin (yore ve geleneklerin) artan énemini ortaya
koymakta; yoresel/bolgesel tirtin ve markalarin kaybolmasindan ¢ok, yeniden dogup yasayacaklarini ifade
etmektedir. Cografi acidan bir bolge veya yoreye 6zgii, tin ve kalitelerini buranin dogal kosullar1 ve bolgesel
ozelliklerinden olusan kiiltiirel 6gelerinden (bilgi ve geleneklerinden) alan iirtinler olarak tanimlanan
yoresel {iirtinlere son yillarda talep hizla artmaktadir(Schneider ve Ceritoglu,2010:29). Bu anlamda
tuketiciler, tiikettikleri gidalarin menseini arastirmaya, nasil bir tiretim siirecinden gectigine ve dogay1 nasil
etkiledigine dikkat etmeye baslamislardir.

Kiiresellesen diinya ticareti ¢ok ve cesitli trtinlerin {retilmesi yaninda asir1 kar elde etme
diistincesini beraberinde getirmistir. Diger yandan gelisen {iiretim siireci ve asir1 kar amaci, geleneksel
gidalar yerine igerigi ile oynanmus {iirtinlerin tiretimini arttirmis ve tiiketicinin saghigini tehlikeye atmaya
baglamustir. Bu durum, tiiketicilerin zevk ve tercihlerini geleneksel degerlerine sahip ¢ikma ve onlari
tiketme egilimine yoneltmistir. Bu yonelim, dikkatleri yerel ekonomilerin tizerine yogunlastirmistir.
Kiiresellesme ile birlikte ortaya ¢ikan olumsuzluklar ve tiiketici tercihlerinin degismesi, 6nceligin yerel
tretim tarzini belirleyen kiictik 6lgekli firmalarin korunmasini 6ne ¢ikarmis, kiiresel ve yerel Slgekte yeni
stratejilerin belirlenme gerekliligi tartismaya agilmistir. Bu baglamda, yeni stratejilerin basinda Cografi
[saretler gelmektedir.

Cografi isaret, ayirt edici 6zelligi ile 6ne ¢ikan ve bulundugu bolge ile 6zdeslesen {iriinlere verilen
isarettir. Yoresel, bolgesel ya da geleneksel tirtinlerde cografi isaretleme; cografi acidan bir bolge veya yoreye
ozgll, un ve kalitelerin buranin dogal kosullar1 ya da bolgesel ozelliklerinden olusan bilgi, deneyim ve
geleneklerini, o bolgedeki hammadde ve tiretim girdilerini kullanarak, bu alandaki ekonomik gelisim ile
istihdamu tegvik ederek {iretilen tirtinleri korumaktadir (Schneider ve Ceritoglu,2010:29). Kisacasi, cografi
Isaret, kiiltiirel miras1 ve geleneksel tiretimin 6nemini vurgularken, o bolge {ireticisi ile birlikte tohumu,
topragi, suyu, iklimi korumay1 hedefleyen bir sistemdir. Bununla birlikte cografi isaretler, sadece tarim
drtinleri ile smirl olmayip, insan eliyle yapilan trtinleri de kapsamaktadir. Yani cografi isaretlerin
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kapsamina dogal tirtinler, tarim, maden, el sanatlar1 ve sanayi trtinleri girmektedir. Cografi isaretler,
“mensge ad1” ve “mahreg isareti” olmak {izere ikiye ayrilir.

Cografi isaret korumasma konu olan tritiniin {iretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tamami
sinirlari belirlenmis cografi alanda gerceklesmek zorunda ise bu tiir cografi isaretlere “menge adi” denir.
Mense adini tasiyan iiriinler ait olduklar: cografi bolgenin disinda tiretilemezler. Mense ad1 olarak tescili
yapilan trtinlere 6rnek olarak Isparta giilii, Erzincan tulum peyniri, Kayseri pastirmasi, Pervari bali ve
Antep fistig1 verilebilir. Bu tiir tirtinler niteliklerini ve kalitelerini ancak ait olduklar1 cografi ¢evrenin ortam
ozelliklerinden ve tiretim yontemlerindeki kiiltiirel 6zelliklerden kazanabilirler.

Uriintin belirgin bir niteligi, tinti veya diger ozellikleri itibar1 ile bir cografi bolge ile 6zdeslesmesi;
tretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin sinirlar1 belirlenmis cografi alanda yapilmasini
gerektiren cografi isaretlere de “mahrec isareti” denir. Mahreg isaretine sahip trtinler -belirlenen
ozelliklerden en az birini bulundurmasi halinde- ait olduklar1 bolgenin disinda da {iretilebilir. Mense ad1 ve
mahreg isareti arasindaki temel fark tiretim yeri ile ilgilidir. Mahreg isaretini tasiyan triinler baska
bolgelerde de iiretilebilmektedir. Ancak mahreg isareti ile korunan tiriinlerin tiretiminde ait olduklar1 cografi
bolgeye ait hammadde ve {iretim yontemlerinin aynen kullanilmasi ve trtintin kalitesinin ayni olmasi
gerekir. Corum leblebisi, Gaziantep baklavasi, Antakya kiinefesi, Kula el halisi, Trabzon telkariye ve hasir1
ise mahreg adi ile tescillenen tiriinlerden bazilaridir. Mense adlarinin aksine, mahreg isaretlerinin cografi
alan ile iliskisi daha esnek olmakta, boylece mahreg isaretleri ¢ok daha genis alanlar icin kullanilabilmektedir
(Caligkan ve Kog,2012:96).

Cografi Isaretler, ayirt edici isaretler arasinda gecmisi en eskiye dayananidir. Bir isaretin Cografi
Isaret olarak nitelendirilmesi icin bazi unsurlar1 tasimasi gerekmektedir. Bu unsurlar; tirtin, belirli bir
cografya, isaret, iirtintin belirli bir karakteristik tasimasi, iirtiniin karakteristik 6zelligi ve cografi kokeni
arasinda iligki olmasidir. Bu unsurlar Cografi Isaretlere konu olan tirtinlerin diger tirtinlerden farkim ortaya
koyarken tiriintin sahte isaretlerle haksiz kullaniminin 6niine gegerek tiiketicinin yanls bilgilendirilmesinin
ontne de gecmektedir(Kan ve Giilgubuk,2008:59). Cografi isaretler, yoresel turtine ¢nemli katkilar
saglamaktadir. Ureticinin gelir artigina, kirsal turizme, kirsal niifusun farkl is alanlarina yonelmesine katki
saglamaktadir. Cografi isaretler tirtin kalitesini garanti etmek, irtintin taninmishgimi ve katma degeri
arttirmalar1  yaminda o yoreye ekonomik katki saglamalari agisindan oldukca 6nemlidir. Ureticileri
korumanin yaninda tiiketicileri de korumaktadir.

2.1.Diinyada ve Tiirkiye’de Yasal Diizenlemeler ve Cografi Isaretli Uriinler

Cografi isaretlerin uluslararas1 alanda korunmasi markalar kadar kolay olmamaktadir. Cografi
isaretlerin, belli bir cografya ile baglantili olmasi, boyle bir korumanin ontindeki engellerin temelini
olusturmaktadir. Gelismis ve gelismekte olan tilkeler, cografi isaretlere iliskin yasal diizenlemeleri ¢cok hizli
bir sekilde yapmaya devam etmektedir. Bu baglamda yerel degerlere yonelik, tilkeler ve bolgeler arasi
sahiplenmeye iliskin tartismalarinda onitine gecilmesi amaglanmaktadir. Cografi isaretlerin uluslararasi
alanda korunmasi, ¢ok tarafli sdzlesmelerle saglanabilecegi gibi iki tarafli sozlesmelerle de saglanabilir.
Boylece her iilke kendi tilkesindeki cografi isarete sahip olan tiirtinlerin listesini anlasmali oldugu tilkeye
verir ve karsilikli koruma saglanir(Marangoz ve Akyildiz,2006:285-286).

Uluslararas: diizeyde 1883 yilinda 11 tilke tarafindan sinai miilkiyet haklarinin korunmasi igin Paris
Sozlesmesi imzalanmistir. Bunun amaci, farkl tilkelerdeki siai miilkiyet haklari ile ilgili kanun sistemlerini
esglidiimlti hale getirerek uluslararasi hukuksal bir kurumsal yap1 olusturmaktir. Paris Sozlesmesi, bir
basvuru ile ayni anda istenilen tiim {iiye tilkelerde basvuru yapmay1 olanakl:i hale getirmis ve cografi isaret
konusunu da koruma altina almistir(Gokovali, 2007:147). Cografi isaretlerin kiiresel diizlemde regiilasyonu
Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) catist altinda vyiiriitillen TRIPS anlasmas: ile saglanmaktadir. Bu anlagsma
sadece alkollii iceceklere tam koruma saglarken diger iriinler icin ise baglayici olmayan hiikiimler
icermektedir(Nizam,2011:88). Cografi isaretlemeye yonelik AB (Avrupa Birligi) 6lgeginde ilk uygulama ise
1992 yilinda baslamuistir. Yapilan diizenlemeler gercevesinde birgok tiriin tescillenip koruma altina alinmustir.
Koruma altina alman tirtinler, gida piyasalarinin hali hazirda en ¢ok talep edilen {iriinleri olup, Avrupa gida
sisteminde son donemde ortaya ¢ikan gida krizlerinde talepleri daha fazla artan tiriinler siralamasinda en
tist basamaklar1 oturmustur. Cografi degeri olan bu iriinlerin degerlendirilmesi, tilke kiiltiirlerinin ve
geleneklerinin de degerlendirilmesi anlamina gelmektedir. Bu tirtinlerin birgogu ekonomik anlamda 6nem
kazamirken, yapilan koruma calismalari, Diinya Ticaret Orgiitii biinyesinde uluslararasi diizeye
ulasmistir(Orhan,2010:246). Amerika Birlesik Devletlerinde cografi kaynak bulunan ibareler, marka hukuku
hiikiimlerine gore konumlanmaktadir (http://www.resmigazete.gov.tr). ABD, goniilli ve c¢ok tarafl
tescilden yana statiikoyu ve ulusal secime birakilan koruma araglarinin se¢imini- mevcut marka sistemiyle
veya Ozel sistemle olsun- genis Olgtide onaylamaktadir(Evans ve Blakeney,2006:60). Marka hukuku
cercevesinde marka tiirlerinden garanti markasi, kolektif marka, ticari marka ve de ayrica orfi hukuk
kapsaminda korunmaktadir. Bu koruma Birlesik Devletler Patent ve Marka Ofisi (USPTO) tarafindan
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yapilan tescil ile saglanir. USPTO, ¢alismamizin konusu olan ve tiim diinyada genel olarak cografi isaret
olarak kullanilan terim yerine cografi sertifikasyon ya da cografi garanti olarak Tiirkce'ye cevirebilecegimiz
“geographical certification” ibaresini kullanmaktadir.

Tiirkiye’de Cl’lerin korunmasina 1995 yilinda 555 sayili Kanun Hiikmiinde Kararname (K.H.K.) ile
dogal triinler, tarim, maden ve el sanatlari ile sanayi {iiriinlerinin gelistirilmesi ve korunmas:t igin
hazirlanmis bir yasal diizenleme ile gecilmistir(Gokovali,2007:147). Tirkiye’de uygulanan cografi isaret
sisteminin AB tilkelerinden farkli olan bazi ozellikleri bulunmaktadir. AB igerisinde tarimsal olmayan
cografi isaret sistemi icerisinde bulunmaz iken Tiirkiye'de hali, kilim, battaniye, tas gibi tirtinlerde cografi
isaret kapsaminda yer almaktadir(Kan ve ark,2012:95-97).

Turkiye’de toplamda cografi isaret {iriin sayist 2012 yili itibariyle 151’dir. Bagsvurusu degerlendirilen
tirtin sayist ise 172'dir. Isaretlerin {iriin bazinda dagilimmna bakildiginda Tiirkiye'nin daha cok meyve ve
sebze {iiriin grubunda isaret aldigl, bunu islenmemis tarimsal iriinler ve gida iriinleri takip ettigi
goriilmektedir. Avrupa Birligi'nde mense alan tirtin sayis1 2003 yili itibariyle 618 olup, bunun %53" liik
kismim Fransa, Italya ve Portekiz olusturmaktadir. En ¢ok korunan {irtin grubu et ve et iirtinleri olurken
bunu peynirler takip etmektedir. Cografi isaretler, bolgelerine katma deger saglamakta olup 6rnegin Fransiz
peynirleri, rakiplerine gore kilo basina 2 EURO daha fazlaya satilmaktadir(Sahin ve Meral, 2012:89). Avrupa
Birligi diizeyinde koruma altinda olan cografi isaretler konusunda Italya %23,33 oranla ilk sirada
gelmektedir. Fransa %19,03 gibi bir oranla ikinci ve ispanya %14,73, Portekiz %12,47 ve Yunanistan %9,35 er
oranla bu iilkeleri takip etmektedir. Almanya %7,63 ve Ingiltere ise %3,66 oranla daha asag1 siralardadir. AB
tilkeleri igerisinde 10 tilkenin cografi isaret sayisinin %1’in altinda oldugu goriilebilir. Koruma altinda olan
cografi isaretlerin hemen %80i bes Giiney Avrupa iilkesi olan Fransa, Ispanya, Italya, Yunanistan ve
Portekiz’de bulunmaktadir (Kan ve ark,2012:95-97). ABD’'nin garanti markas1 kapsaminda korunan cografi
isaretlerine ornek olarak Michigan Elmasi, Idaho Patatesi, Vidalio Sogam1 ve Louisiana Karidesi'ni
verebilir(floglu,2014:78,80).

Cografi isaret konusu cesitli boyutlar1 kapsadigindan diinyada ve Tiirkiye’de farkli disiplinler
tarafindan calisilmistir. Bu calismalar o©zellikle tarim, gida, turizm, hukuk, ekonomi gibi alanlarda
yogunlasmistir. Diinya’ da cografi isaretler konusunda bir¢ok calisma yapilmistir. Bir calismaya gore
[talya’nin tinlii Toscana Zeytinyagmin fiyat: cografi isaret aldiktan sonra digerlerine gore %20 artmis, comte
peynirinin imalatinda kullamilan stitiin fiyati ise diger siitlere gore %10 daha pahalidir. Yine diger bir
calismada cografi isaretli tirtinlerin avantaj ve dezavantajlarindan bahsedilerek en biiytik avantajin tirtintin
kendine has ozelliklerini koruyarak sinirlar 6tesi hareket ettigi, dezavantajin ise cografi isaretli tirtinler
hakkinda bilgisi olmayan tiiketiciler icin raftaki herhangi bir tirtinden farkli olmadig: diistincesidir(Sahin ve
Meral,2012:89).

Turkiye’de yapilan bir arastirmaya gore cografi isaretli Ayvalik Zeytinyag: talebi, cografi isareti
olmayan rakiplerine kiyasla %58 daha fazla iken, yine aymi tiriin igin tiiketicilerin %82 daha fazla 6demeyi
kabul ettikleri sonucu ortaya ¢ikmistir(Sahin ve Meral,2012:89). Diger bir calismada Kirklareli Vize Ilgesinin
cografi isaret potansiyelinin envanteri c¢ikarilmis, yapilmas: gerekenler ile kirsal kalkinmaya saglayacagi
katkilar aciklanmistir($Sahin,2013:35). Baska bir calismada Cografi isaretleme ve Tiirkiye Ekonomisine Katkist
arastirilmis ve CI korumast, digerlerinin yaninda kirsal alanlara gelir ve istihdam saglayan, ihracat gelirlerini
arttiran bir politika aract olarak kullanilacagi belirtilmistir(Gokoval1,2007:141). Ayrica Orhan’in yaptigi
“Yerel Degerlerin Turizm Uriintine Dontistiiriilmesinde Cografi Isaretlerin Kullanimi: Izmit Pismaniyesi
C")rnegi”gahgmasmda; “Tzmit Pismaniyesi'nin” kente ekonomik alanda katkisina iliskin bilgiler verilerek,
yoreye has degerin korunmasina ve tanitilmasina iliskin 6neriler sunulmustur(Orhan,2010:253).

3. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Kiiresellesme, benzer birey davramslarmin sergilendigi homojen gruplarin olusumunu tesvik etse
de, birgok arastirmaci, diinya pazarlarinda yore ve geleneklerin artan Onemini ortaya koymakta;
yoresel /bolgesel tiriin ve markalarin kaybolmasindan ¢ok, yeniden dogup yasayacaklarini ifade etmektedir.
Ozellikle son dénemlerde {ilkeler, tiiketici isteklerini yakalamak, tiiketicileri ve yeni pazarlari kendi tilkeleri
ve markalarma cekmek igin yogun cabalar sarf ederek piyasalarda {iilke ve bolge imaji yaratacak
farklilastirmaya dayali bir pazarlama iletisimi izlemeye baslamislardir. Bu stratejilerin temelinde cografi
isaretleme gelmektedir. Giintimiizde tilkeler icin, yoresel {irtinleri, yoresel lezzetleri, yoresel tiretim
kosullarini, yoresel tiretim yontemlerini korumak, sahip ¢ikmak, siirdiirmek biiyiik onem arz etmeye
baslamistir. Cografi Isaretleme, yoresel tirtinlerin korunmasi, tanimlanmasi, tanitilmas: anlaminda oldukca
onemli bir amag/ara¢ olarak adlandirilmakta ve (Schneider ve Ceritoglu,2010:30) o yoreye 6zgii kiilttirel
urtinlere olan talebi artirmaktadir. Medya da son yillarda giincel olan bu konuyu cesitli boyutlariyla ele
alarak iglemektedir. Ozellikle cografi bir yoreye ait kiiltiirel {irtinler hakkinda bilgilendirme ve tanitima
yonelik haberler ¢n plana ¢ikmaktadir. Cografi isaretler konusunda iletisim alaninda yapilan ¢alismaya pek
rastlanmadigindan konu galisiimaya deger bulunmus ve cografi isaretleme ile ilgili haber igerikleri arastirma
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konusunu ve medyanin kiiresel capta kiiltiirel tirtinlere ait cografi isaretlemeyi nasil gordiigii ve konunun
hangi yoniinii 6ne ¢ikardign ise aragtirmanin amacini olusturmustur.

3.1. Arastirmanin Orneklemi ve Sinirliliklar

Arastirmada, amagsal/6rneklem metodu kullanilmistir. Bu érneklem metodu ile Amerika, 1ngiltere
ve Tirkiye’de “cografi isaretleme” konusunu haber yapabilecek ve ortak icerige sahip olan dergiler
belirlenmistir. Bu dergiler; ekonomi, tarim, kiiltiir, yasam ve insan alaninda ortak yayin igerigine sahip
Apelasyon-Tiirkiye (www.apelasyon.com), Farming Monthly National -
Ingiltere(www farmingmonthly.co.uk) ~ ve  Global  Trade Weekly Magazine-Amerika
(www .globaltrademag.com) olarak belirlenmistir. Bu ti¢ derginin web sayfalar1 tizerinden 2014-2015 (ilk 11
ay) yillar1 aras1 arsiv taramasi yapilmis ve yillara gore “cografi isaretleme” baslikli haberler segilerek
irdelenmistir. Apelasyon (Tiirkiye) dergisinde Haziran 2015 ve Ocak 2015 tarihli haberlere, Farming
Magazine’de 17 Kasim, 11 Kasim ve 10 Haziran 2014 tarihli haberlere, Global Trade Magazine’'de ise, 1 Eyliil
2015 ve 30 Aralik 2014 tarihli haberlere ulasilmistir. Bu haberlerin tamami arastirma kapsamina alinmis ve
orneklem adi gegen tilkelere ait dergiler ve haber icerikleri ile stnirlandirilmistir.

3.2. Arastirmanin Yontemi ve Sorular1

Calismada niteliksel arastirma teknigi olan dokiiman incelemesi kullanilmistir. Dokiiman
incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu ve olaylar hakkinda bilgi igeren yazili materyallerin analizini
kapsamaktadir. Bu dogrultuda calismada “’cografi isaretleme” konulu haberler, nitel metin analizi yontemi
kullanilarak analiz edilmis, verilere icerik ¢oziimlemesi ve metin analizi bir arada uygulanmustir. Icerik
analizi, sozel, yazili ve diger materyallerin nesnel ve sistematik bir sekilde incelenmesine olanak taniyan bir
yaklagimdir. Iletisim bilimleri alaninda siklikla kullanilan igerik analizi, belirli kurallara dayali kodlamalarla
kitap, kitap boliimii, mektup, tarihsel dokiimanlar, gazete basliklari ve yazilar1 gibi bir metnin bazi
sozciiklerinin daha kiigtik igerik kategorileri ile ©zetlendigi sistematik, yinelenebilir bir teknik olarak
tanimlanabilir. Icerik analizi yontemi, calisma sorununun ve arastirma amacinin ortaya konulmasi, arastirma
nesnelerinin secilmesi, arastirma zamaninin belirlenmesi, varsayimlarin olusturulmasi, degiskenlerin
somutlastirilmasi, smiflandirmalarin yapilmasi, 6rneklemin tanimlanmasi, 6n kodlama, kodlama ve
sonuglarin yorumlanmasi asamalarini kapsamaktadir(Yildirim ve Simsek,2011).

Icerik analizi yontemiyle metin iceriginde ‘cografi isaretleme’” kavrami gegen haberler tarafimdan bes
kez okunarak, anlamli parcalara ayrilmustir. Bu parcalar iginde tekrar eden ve anlamh goriilen kelimelerin
kullanim sikligina bakilarak alt kodlar belirlenmis ve bu alt kodlar kategorisel olarak kodlanarak bir baslik
altinda gruplanmistir. Ardindan alt kodlar ve kategorisel gruplari temsil ettigi diisiiniilen haber metinleri
tablolastirilmis ve bu metinlere igerik analizi uygulanmuistir. Elde edilen veriler say1 ve frekans degerleri ile
verilmis ve sonuglar betimsel analizi yontemi ile aciklanmistir. Betimsel analizde ise; veriler elde edildigi
sekilde degistirilmeden alintilar seklinde aktarilir (Alturusik ve ark. 2010:322). Veriler daha onceden
belirlenen temalara gore oOzetlenmekte ve yorumlanmaktadir. Goriisilen ya da gozlenen bireylerin
goriislerini garpict bir bicimde yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer verilmektedir. Bu
analizde, elde edilen bulgularin diizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya sunulmasi
amaclanmaktadir (Yildirim ve $Simsek,2005). Metin analizi; bir metni belli bir yontemle okumak demektir.
Metnin ortaya ¢ikardig1 biittiniin niteliklerini degerlendirme, metni kendi igerisinde tutarlilik, parcalarin
biitiine yaptig1 katki ve islevsellik 6zelliklerini belirleme ve agiklama, metnin estetik degeri konusunda yargi
ve ¢ikarimlarda bulunma ¢alismasidir(www.ege-edebiyat.org).

Arastirma dergilerin cografi isaretleme ile ilgili haber iceriklerine odaklanmis ve tim bu bilgiler
kapsaminda arastirmanin sorular1 belirlenmistir. Bu ¢alismada su sorulara yarmt aranmustir:

1. Cografi isaretleme konusu dergiler ve tilkeleri igin ne kadar énemli bir konudur? Bu konuda kag
haber, ne siklikla yayinlanmustir.

2. Dergilerde haber basliklari, icerikler ve fotograflar birbiriyle uyumlu mudur?

3. Dergilerde, cografi isaretleme ile ilgili en ¢ok tekrar eden kelimeler hangileridir ne anlam ifade
etmektedir?

4. Dergilerde, cografi isaretleme konusunun hangi boyutu (sosyo-kiiltiirel, yasal, ekonomik, tiriinler)
one ¢ikarilmis ve hangi amagla yer almistir.

4. Arastirmanin Bulgular

4.1. Cografi Isaretleme Konusunu Yansitan Dergiler, Haberler, Haberlerin Yillara Gore Dagilum ve
Fotograf Sayilarinin Analizi

Secilen dergilerde 2014-2015 (ilk 11 ay) tarihleri arasinda cografi isaretleme konulu yayinlanan
haber, haberlerin yillara gore dagilimi ve yayinlanan fotograf sayisi Tablo 1’de verilmistir. Arastirma dénemi
icinde yayinlanan haber sayisi toplami 7 olarak belirlenmistir. En fazla haberi Farming dergisi 3 haberle
yaparken, Apelasyon ve Global Trade dergilerinin haber sayis1 2 olarak goriilmiistiir. Ancak Apelasyon ve
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Farming dergileri aylik, Global Trade dergisi haftalik dergi oldugundan Global Trade dergisinden daha
fazla haber beklenirken konuya daha az yer verdigi belirlenmistir.

Yapilan haberlerin zaman dilimlerine bakildiginda dergilere gore (iilkeler bazinda) farklilik
gosterdigi dikkat ¢ekmistir. Global Trade dergisi (Amerika) 2014 ve 2015 yillarinda (ilk 11 ay1) 1’er tane
haber yaparken, Apelasyon dergisi 2015 (ilk 11 ay) yilinda 2 haber, Farming dergisi de 2014 yilinda 3 haber
yapmistir. Bu dergiler yayinlandiklar: tilkeleri temsil ettiklerinden, konunun o tilkelerde giincelligi ve
6nemi yapilan haberlerin yayin yillarina da yansimustir.

Global Trade ve Farming dergilerinin Apelasyon dergisine gore konuyu daha ¢nce medyaya
tasimasinda, literatiirde belirtildigi tizere Avrupa ve Amerika'nin yerel tirtinler ile ilgili yasal diizenlemelere
ve uygulamalara daha 6nce baslamasi ve konuya ¢nem vermesi neden olarak gosterilebilir. Ciinkii yeni
diinya diizeninde degisen toplum yapist ve kiiresel pazarla birlikte, yerellik ¢n plana ¢ikmis ve cografi
isaretli tirtinler bnem kazanmistir. Bu amagla 1ngﬂtere ve Amerika gibi kiiresel iilkelerin, kiiresel pazarda
yer almak, tilke ekonomilerine katma deger saglamak, kiilttirlerini yasatmak ve yaymak adina arastirma
dénemi icinde konuyu daha 6nce (2014) haber yaptiklari goriilmiistiir. Ozellikle kiiresel pazarm en biiyiik
glicli olan Amerika arastirma doneminde her yil 1’er haber yaparak konuya dikkat ¢cekmeye ve giindemde

tutmaya devam etmistir.
Tablo 1. Cografi Isaretleme Konusunu Yansitan Dergiler, Haberler, Haberlerin Yillara Gore Dagilimi ve Fotograf Sayilarinin Analizi

Dergi Ad1 Yil Yayinlanan Haber Yayinlanan Fotograf
Say1 Oran(%) Say1 Oran(%)

Apelasyon 2014 - - - -
(Turkiye) 2015 2 28.56 10 66.66
Farming 2014 3 42.86 3 20.00
(Ingiltere) 2015 - - - -
Global Trade 2014 1 14.29 1 6.67
(Amerika) 2015 1 14.29 1 6.67
Genel Toplam 7 100.00 15 100.00

Incelenen haberlerde kullanilan fotograf sayisi ise 15 olarak tespit edilmistir. Yaymlanan fotograf
sayisinin haber sayisindan fazla olmasi, bazi haberlerin birden ¢ok fotograf ile yaymlanmasindan
kaynaklanmaktadir. Baz1 haberlerde birden ¢ok fotograf kullanilmas: editoryal baglamda habere atfedilen
onemin bir gostergesi olarak yorumlanabilecegi gibi gorsel simgelerin bireyler tizerinde daha etkili olmasi
ve habere daha fazla dikkat cekilmesini saglamak amaglhidur.

Haberlere metin analizi uygulandiginda; tim dergilerde akic1 ve siirtikleyici bir dil kullanilmis ve
haber basliklari, icerik ve gorseller birbirine uyumlu bulunmustur. Apelasyon dergisi, Tiirkiye'nin cografi
urtinler bakimindan zenginligini gostermek ve konunun kaliciligini artirmak adina 2 haberde (haber basina
5 fotograf) toplam 10 fotograf/sekil yayinlamustir. Dergide yerel tiriin tireticilerine patent ve tescil alma ile
ilgili gorseller sunulmus ve ”’Cografi Isarette Avrupa’min Neresindeyiz?” bashg; ile Tiirkiye nin konuyu geg
ele aldig1 vurgulanmistir. Diger haber baslig1 ise; ’Cografi Isaretleme” baglig ile verilmis ve Tiirkiye haritast
tizerinden yerel tiriinlerin yetistirildigi tirtinler bolgelere gore gorsellerle desteklenerek yerel iiriinlerin
gesitliligi on plana cikarilmistir. Boylece o yorede bu tirtinlerin yetistirilip tescillenmesinin farkindaligt
artirilmis ve yerel kalkinmanin 6nii agilarak {ireticinin bilgilenmesi saglanmistir. Tiim fotograf ve haber
basliklar1 birbirine uyumlu bulunmustur.

Diger dergiler ise yapilan haber basina 1 fotograf/sekil paylasmistir. Farming Dergisi ilk fotografta
biiyiik meralik alanda otlayan hayvanlar ile traktorde kopegiyle poz vermis bir ciftciyi 6n plana gikarmis ve
“FUW (Galler Ciftci Birligi), Galce Kirmuzi Et i¢in 3.2 Euro Artisla Geliyor” haber baghg ile yerel hayvancilik
konusunun &nemine ve yerel kalkinmaya katkisina gonderme yapmustir. ikinci fotograf; bir etiket olarak
verilmis ve “RPA (Kirsal Odemeler Ajansi) Avrupa Birligi'nden Tegvik Almak icin Teklifler Acar” baghg: ile
dogru tesvik almak icin tarim {irtinleri programi kamuoyuna tamitilmis ve cografi isaretlemenin kirsal
kalkinmanin énemli bir aract oldugu ve tirtinlerin yurtdisina satilmasinda yapilan anlasmalarin siurliliklar:
ve kazandirdiklar1 hakkinda kamuoyunun farkindaligy artirilmistir. Diger fotograf ise; stirtilmiis bir tarla
goriintiisii egliginde verilmis ve “’Nakit Tesvik: Avrupa Birligi'ne Tarimsal Uriinler Hakkinda Bilgilenmek
Icin Hemen Basvurun” basligi ile desteklenmistir. Haber igerii ile cografi isaretlemenin iilkeye ve ciftcilere
verecege kazanimlar konusunda halk bilgilendirilmis ve giftcilerin tirtinlerini yurtdisinda da satabilecekleri
ve kazanglarmi artirabilecekleri konusunda farkindalik yaratilmistir. Tim fotograf ve haber basliklar
birbirine uyumlu bulunmustur.

Global Trade dergisinde metin icerigi  Amerika, Peynir Cikmazini Avrupa Birligi Anlasmasi ile
Cozebilir” bashgiyla verilmis ve beyaz peynir fotograflari ile konu desteklenmistir. Metin iceriginde cografi
isaretlerin yasalarla korundugu ve iilkeye getirdigi yararlar konusunda kamuoyu bilgilendirilmistir. Diger
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fotografta ise” ABD’de Siit Endiistrisinin Korunmasi” konulu baglik, iki yerel inek fotografi ile verilmis ve
konuya gorsellerle dikkat cekilmistir. Haber iceriginde, yapilan ortak anlasmalara dikkat gekilmis ve tilkeler
arasinda ortak adlara sahip trtinler ile ilgili alinan kararlar kamuoyuna aciklanmis ve konunun celiskili
kisimlarmin ¢ozildiigi duyurularak kamuoyunun cekinceleri giderilmeye calisitlmistir. Tim fotograf ve
haber bagliklar1 birbirine uyumlu bulunmustur.

4.2. Cografi Isaretlemenin Sosyo-Kiiltiirel Boyutunun Alt Kodlari ve Kodlarin Kategorisel Analizi

Analizi yapilan haberlerde en ¢ok tekrarlanan kelimeler”’kiiltiir, geleneksellik, yerel/bolgesel, Mengse alma
ve mahre¢ alma’ olarak belirlenmistir. Bu kelimeler alt kodlar seklinde simiflandirilmis ve kategorilendirilerek
“’sosyo-kiiltiirel boyut” bashiginda gruplanmistir. Bu kategorisel analiz tablo 2'de verilmistir. Tablo 2'de
incelendigi tizere, dergiler bazinda vurgu yapilan ve tekrarlanan kavramlar arasinda farkliliklar oldugu
goriilmiistiir. Ozellikle dergiler farkli iilke veya cografyay: ifade ettiginden, tilkelerin sosyo-kiiltiirel boyutta
farkli kavramlar1 o6ne ¢ikardigr ve kendi toplum yapisi ile kiiltiirtine gore konuyu cergeveledigi
belirlenmistir.

Tablo 2:Cografi [saretlemenin Sosyo-Kiiltiirel Boyutunun Alt Kodlar ve Kodlarin Kategorisel Analizi

ergi Ad1 Apelasyon Farming Global Trade
(Tiirkiye) (Ingiltere) (Amerika)

Sosyo-Kiil. Say1 Oran(%) Say1 Oran(%) Say1 Oran(%)
Boyut
Kiiltiir 5 11.11 5 23.81 - -
Geleneksellik 4 8.89 4 19.05 - -
Yerel/Bolge 20 44.44 2 9.52 2 50.00
Menge 13 28.89 8 38.10 1 25.00
Mahreg 3 6.67 2 9.52 1 25.00
Toplam 45 100.00 21 100.00 4 100.00

Apelasyon ve Global Trade dergilerinde sosyo-kiiltiirel boyutun alt kodlarinda en yiiksek frekansa
sahip o6zelligin, “yerellik/bolgesellik” (%44.44 ve %50.00), Farming dergisinde ise iirline “mense alma”
oldugu goriilmistiir. Bu siralamayi, Apelasyon ve Global Trade dergilerinde “mense alma (%28.89 ve
%25.00), Farming dergisinde ise “kilttir” (%23.81) kelimesi izlemistir. Global Trade dergisi ise kiiltiir ve
geleneksellik kelimesine hi¢ vurgu yapmamustir.

4.3. Cografi Isaretlemenin Ekonomik Boyutunun Alt Kodlari ve Kodlarin Kategorisel Analizi

Analizi yapilan haberlerde tekrarlanan “‘ticaret, kalkinma, rekabet, iiretici, tamitim/reklam ve pazar”
seklinde alt kodlar1 olusturan kelimeler, kategorilendirilerek ‘ekonomik boyut”” bashginda gruplanmistir. Bu

kategorisel analiz tablo 3 “te verilmistir.
Tablo 3: Cografi Isaretlemenin Ekonomik Boyutunun Alt Kodlari ve Kodlarm Kategorisel Analizi

ergi Ad1 Apelasyon Farming Global Trade
(Tiirkiye) (Ingiltere) (Amerika)

Ekonomik boyut Say1 Oran(%) Say1 Oran(%) Say1 Oran(%)
Kelimeler
Ticaret 7 26.92 4 11.76 20 80.00
Kalkinma 4 15.38 1 2.94 - -
Rekabet 3 11.54 - - 1 4.00
Uretici 8 30.78 2 5.88 1 4.00
Tanitim/Reklam 2 7.69 18 52.95 1 4.00
Pazar 2 7.69 9 26.47 2 8.00
Toplam 26 100.00 34 100.00 25 100.00

Tablo 3’'te goriildtigii tizere dergilerin one ¢ikardig alt kategorilerde yine farkliliklar bulunmustur. Buna
gore Apelasyon dergisinin en yiiksek frekansa sahip kelimesi “iiretici”(%30.78), Farming dergisinin
“pazar”(%50.00) olurken, Global Trade dergisinde ise “ticaret”(%80.00) olarak belirlenmistir. Tkinci 6ncelige
sahip olan kelimeler siralandiginda ise: Apelasyon ve Farming dergileri icin “ticaret” (26.92-%22.22), Global
Trade dergisi icin “pazar” kelimesinin o6ne cktigr gortilmistiir. Bu siralamayi, Apelasyon
“kalkinma’(%15.38), Farming iki 6geye ayni degeri yiikleyerek “{iretici - tanitim/reklam”(%11.11), Global
Trade ise ti¢ kelimeye ayni degeri ve onemi yiikleyerek “rekabet-tiretici-tanitim/reklam’(%4.00) olarak
izlemistir. Farming dergisinin “rekabet”kelimesine, Global Trade dergisinin de *’ kalkinma” kelimesine hig
vurgu yapmadigi belirlenmistir.

4.4.Cografi Isaretlemenin Yasal Boyutunun Alt Kodlar: ve Kodlarin Kategorisel Analizi

Analizi yapilan haberlerde tekrarlanan’’yasa, diizenleme, etiketleme/tescil/patent, TTIP, TRIPS wve
koruma” gseklinde alt kodlar1 olusturan kelimeler  kategorilendirilerek “yasal boyut” bashginda
gruplanmistir. Bu kategorisel analiz tablo 4'te verilmistir. Cografi isaretlemenin yasal boyutu kapsaminda
yapilan analize gore, Apelasyon dergisinin en fazla “yasa’(%39.39), Farming ve Global Trade dergisinin ise
” “koruma’ (%65.52-%75.67) kelimesini ¢ne cikardig1 gortilmiistiir. Bu siralamay1 Apelasyon dergisinde
“etiketleme/tescil/ patent”’(33.34), Farming dergisinde”dtizenleme” (%34.48), Global Trade dergisinde ise
“TTIP’(13.51) kelimeleri izlemistir. Yasal Boyut kategorisinin bazi alt kodlarmi olusturan “diizenleme”
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kelimesine Apelasyon, “yasa, etiketleme/tescil/ patent, TTIP VE TRIPS” kelimelerine Farming, “’dtizenleme
ve TRIPS” kelimelerine ise Global Trade dergilerinin hi¢ vurgu yapmadig gortilmistiir.
Tablo 4: Cografi saretlemenin Yasal Boyutunun Alt Kodlar ve Kodlarin Kategorisel Analizi

i Ad1 Apelasyon Farming Global Trade
(Tiirkiye) (Ingiltere) (Amerika)

Yasal boyutu Say1 Oran(%) Say1 Oran(%) Say1 Oran(%)
Yasa 13 39.39 - - 2 541
Diizenleme - - 10 34.48 - -
Etiketleme/ Tescil / Patent 11 33.34 - - 2 5.41
TTIP 1 3.03 - - 5 13.51
TRIPS 1 3.03 - - - -
Koruma 7 21.21 19 65.52 28 75.67
Toplam 33 100.00 29 100.00 37 100.00

4.5.Dergilerde Ad1 Gegen Uriinlerin Analizi

Analizi yapilan haberlerde ad1 gegen {irtinler tilkelere gore farklilik gosterdiginden, bu {irtinler dergi
bazinda ayr1 ayr1 analize tabi tutularak “tirtinler” kategorisi altinda kodlanmistir. Bu kategorisel analiz tablo
5'te verilmistir. Tiirkiye’de cikarilan Apelasyon dergisi, 6 yoresel gida {irtintinii én plana ¢ikarmustir. En
yiiksek frekansa sahip tirtin, G.Antep baklavas1 (%59.09) olurken, bu tirtinti Kayseri pastirmas1 (%13.63),
Ezine peyniri(%9.10) ve Erzincan tulum ile Ege zeytinyaglar1 (%4.54) esdeger 6nemde takip etmistir.

Ingiltere’de cikarilan Farming dergisi, Ingiliz yerel hayvanlarina vurgu yapmustir. Ozellikle derginin
ilgili haberlerinde yerel kimligi olan ve hayvancilik sektdriiniin kalkinmasinda énemli rol oynayacak olan
Welsh beef (%36.36) ve Welsh Lamb” (%63.64) 6ne cikarilmis hem bu hayvan ve etlerine cografi isaret
alinmasi gerektiginin 6nemi konusunda kamuoyu bilgilendirilmis hem de yerel hayvanlarin tanitimi
yapilmistir.

Tablo 5: Dergilerde Ad1 Gegen Kiiltiirel Uriinlerin Analizi

Dergi Apelasyon (Tiirkiye)
Uriinler Say1 Oran (%)
Ezine peynir 2 9.10
Kayseri Pastirmasi 3 13.63
G.Antep Baklavasi 13 59.09
Malatya Kayisisi 2 9.10
Zeytinyag1 1 454
Erzincan Tulum 1 4.54
Toplam 22 100.00

Dergi Farming (Ingiltere)
Uriinler Say1 Oran (%)
Galce Kuzu (Welsh Lamb) 7 63.64
Galce s181r eti (Welsh Beef) 4 36.36
Toplam 11 100.00

Dergi Global Trade (Amerika)
Uriinler Say1 Oran (%)
Peynir ¢esitleri 7 43.75
Parmesan 2 12.50
Whisky 1 6.25
Sampanya 4 25.00
Konyak 1 6.25
Siit 1 6.25
Toplam 16 100.00

Amerika’da yayinlanan Global Trade dergisi ise; Amerikan kiiltiirti ve yoresel tiriinlerine vurgu
yaparak, cografi isaret almasi gereken durtinlerin altmma ¢izmis ve oOzellikle ticari marka olan peynir
tirtinlerinin {ilkelerarast ortak anlasmalarla iiretilebileceginin onemini agiklamustir. ilgili haberlerde en
yiiksek frekans1 peynir (%43.75) alirken, bu tirtinti sirasiyla, sampanya (%25.00), parmesan peyniri (%12.50),
viski, konyak ve siit tiriinleri (%6.25) izlemistir.

4.6. Dergilerde Cografi Isaretleme Konulu Haberlerin Kategorilestirilen Boyutlarinin Analizi

Yapilan tiim analizler sonucunda haber iceriklerinde cografi isaretlemenin kategorilerini olusturan
sosyo-kiiltiirel, ekonomik, yasal ve tiriinler boyutunun dergilerdeki tiim haberler iginde yer alma orani ve
frekans degerleri tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Dergilerde Cografi Isaretleme Konulu Haberlerin Kategorilestirilen Boyutlarmin Analizi

Dergi Apelasyon Farming Global Trade
(Tiirkiye) (ingiltere) (Amerika)
Kategoriler Say1 Oran(%) Say1 Oran(%) Say1 Oran(%)
Sosyo-Kiiltiirel Boyutu 45 37.81 21 35.00 4 7.40
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Ekonomik Boyutu 26 21.85 18 30.00 25 46.31
Yasal Boyutu 26 21.85 10 16.66 9 16.66
Urtinler 22 18.49 11 18.34 16 29.63
Toplam 119 100.00 60 100.00 54 100.00

Cografi isaretleme konusunun islendigi kategorilerin genel degerlendirilmesine gore, Apelasyon ve
Farming dergileri en yiiksek frekansla haberi yapilan konuyu”sosyo-kiiltiirel boyut”(%37.81- %35.00)
acgisindan medyaya yansitirken, Global Trade dergisi konuyu “ekonomik boyut” agisindan yansitmigtir.
Ikinci ytiksek frekansla, Apelasyon dergisi “ekonomik ve yasal boyutu’’(%21.85), Farming dergisi” ekonomik
boyutu (%30.00), Global Trade dergisi ise “iiriinler boyutu”’nu (%29.63) medyaya yansitmistir. En az
deginilen boyut, Apelasyon ve Farming dergilerinde “tirtinler”(%18.49), Global Trade dergisin de ise,
“sosyo-kiiltiirel boyut”(%7.40) olarak belirlenmistir.

Tartisma ve Sonug

Medya kamuoyu olusturmada énemli bir giigtiir. Ozellikle dergicilik sektériiniin son derece gelismis
oldugu tilkelerde, dergiler kamuoyu olusturmada birincil derecede 6nem tasimaktadir. Diger medya
organlarina gore haberi daha ayrintili ve genis arastirma dosyalar1 seklinde veren dergiler, giincel olan
konularda okuyucularini etkileyebilmektedir. Ozellikle son yillarda tiim diinyada énemini artiran cografi
isaretleme konusu tilkelerin dergilerine de yansimis ve bu durum arastirilmaya deger bulunmustur.

Kiiltiirel farkliliklar ozellikle kiiresel pazarlar igin ¢énem tasimaktadir. Kiiltiir, diinya tizerinde
yoreden yoreye degismekte, kiiltiirel tirtinler metalasmakta ve bu yoniiyle kiiresel pazarlamanin bagarisin
etkileyebilecek bir nitelik tagimaktadir. Ulkelerin kiiltiirleri arasindaki farkliliklar pazarlanan mal ve
hizmetler ile pazarlama yontemlerini de dogrudan etkileyici bir gilice sahip oldugundan, tiiketici
davranislarini da etkilemektedir (Saydan ve Kanibir,2007:78). Diinyada kiiresellesme ile beraber gelisen
“geleneksellesme” egilimi, diinya pazarinda taninmayan, genellikle geleneksel bilgiye dayali olarak tiretilen
yerel tirtinlerin, giin yiiziine ¢ikmasina olanak vermektedir. Tim bu gelismeler 6zellikle gelismis tilkelerde
fiyat dis1 faktorlerden (kalite, tin, imaj...) yararlanan rekabeti artirmakta, dolayisiyla tiretim yerini,
metodunu ve kalitesini garanti eden, tiiketicisine yerel kimlik ve kiiltiir aktaran cografi isaretler 6nem
kazanmaktadir (Tepe,2008:1). Kalkinma aract olarak da kullanilan cografi isaretli tirtinlerin pazari tim
diinyada 200 milyar dolar1 asmis bulunmakta ve diinya genelinde bu trtinler ciddi bir pazar
olusturmaktadir. AB'de cografi isaret tescilli tirtin, esdegerine gore 2,23 kat pahaliya satilmakta ve tireticiler
tarafindan da trtinlerini koruma altina almak ¢ok biiytik bir katma deger olarak goriilmektedir
(http:/ /apelasyon.com).

Tum bu bilgiler dogrultusunda 6nem kazanan arastirmada; Apelasyon (Tiirkiye), Farming
(Ingiltere) ve Global Trade (Amerika) dergilerinin 01.01.2014-30.11.2015 donemi icinde cografi isaretleme ile
ilgili yaptiklar1 haberler irdelenmis ve asagidaki sonuglara ulasilmustir.

Amerika ve Ingiltere gibi kiiresel pazarda onemli rol oynayan iilkelerin iirettikleri iirtinlerin
kalitesini garanti altina almak tizere iiretimden islemeye, paketlenmeden tiiketime kadar gegen tiim
evrelerde planl ve orgiitlii hareket ettigi gortilmistiir. Bunun en belirgin 6rnegi; orjini belgelendirilmis tiriin
sayisi, tanitim calismalarindaki artis ve tiiketicileri orijini belgelendirilmis tirtinleri tiiketmeleri konusunda
bilgilendirme cabalarimin medya eliyle kamuoyuna duyurulmasidir. Ornegin Ingiltere cografi isaretleme
konusunda diizenlemeler yapmis ve bu ¢ercevede sampanya, Scotch viski, Swiss ¢ikolata, “Stilton” (peynir),
Jersey Royal patates ve “Shetland” (ytin) gibi bircok kiiltiirel tirtine cografi isaret alarak kiiresel pazara
siirmiis ve bu konuyu medyaya yansitarak kamuoyunu bilgilendirmistir (www.ekonomi.gov.tr). Yerel
hayvanciligini da 6n plana cikaran Ingiltere, Farming dergisi haber igerikleri ile diinya capinda marka
olabilecek Galce Kuzu ve Galce Signr’a dikkat cekmis, yerli hayvan yetistiricileri ve kamuoyunu cografi
isaretlemenin 6nemi ve kalkinmadaki rolii tizerine bilgilendirmistir. Koklii kiiltiirel yapis: ve farkl kiilttirel
cesitliligi bulunan Ingiltere, Farming dergisinde oncelikle konunun sosyo-kiiltiirel boyutunu 6ne ¢ikarmus,
bu siralamay1 konunun ekonomik boyutu takip etmistir. Boylece yerel hayvanciligin hem yerel kalkinmaya
verecegi katma deger kamuoyuna duyurulmus hem de kiiresel pazarda tiriin yelpazesini genisletmek adina
yapilmasi gerekenler ile konunun 6nemi degerlendirilmistir. Amerika ise Global Trade dergisi ile konunun
ekonomik boyutunu agirhikli olarak kamuoyuna yansitmis bunu yerel (kiiltiirel) {irtin gesitliligi boyutu
takip etmistir. Bu tirtinlerden peynir cesitleri ve siit 6ne ¢ikarilmis ve kiiresel pazarda rekabet edeceklerinin
alti cizilerek, pazarda var olmak adma Cin ile anlasma imzalamanin gerekliligi tizerine kamuoyu
bilgilendirilmis ve yonlendirilmistir. Tirkiye'de ¢ikarilan Apelasyon dergisi ise; cografi isaretleme
konusunun sosyo-kiiltiirel boyutunu 6ncelemistir. Ozellikle zengin sosyo-kiiltiirel ve cografi yapiya bagh
yerel iiriin gesitliligine vurgu yapan dergi, Tiirkiye'de konunun geg ele alindigini ve yasal diizenlemelerin
hala yeterli diizeyde yapilamadigini giindeme tasiyarak, yerel kalkinma ve kiiresel pazarda yer almak adina
yapilmasi gerekenler konusunda kamuoyunu bilgilendirdigi ve konuya dikkat ¢ektigi tespit edilmistir.

Sonug olarak cografi isaretleme konusu {i¢ tilke dergisinde de tiim boyutlari ile ele alinmis ancak
dergilerin yaymcilig1 yoniinde ve iilke menfaati agisindan énemli goriilen boyutu 6ne gikarilmistir. Boylece
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kiiresellesen diinya ticareti karsisinda cografi isaretleme yerel kalkinmanin en dnemli tesvik araci olarak
kabul gormiis ve bu noktada yerel irtinlerin diinyaya yayilarak kiiltiir endistrisine katki sagladig:
goriisiiniin medya eliyle yapildig1 desteklenmistir. Medyanin da {ilkelerin yerel irtinlerinin tanitilmasi ve
korunmasi, kamuoyunun bilgilendirilmesi konusunda islevlerini yerine getirdigi ve konuyu giindemde
tutarak giindem olusturdugu tespit edilmistir.
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