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YENI MEDYA NEDIR NE DEGILDIR?
WHAT IS NEW MEDIA OR NOT?
Akan YANIK"

Oz

fletisim diinyasinda bugtin yasanilan ve gelecekte yasanilacak tiim siireglerin teknolojiyle mutlak bir bagi oldugunu
diistindtigtimiizde “Yeni Medya Nedir ve Ne Degildir?” sorularina “teknik ve kuramsal olarak” cevap vermek biiyiik 6nem
tasimaktadir. Yeni Medya kavraminin tam olarak agiklanmamasi ve her kisinin anladig1 sekilde yorumlamasi, yanlis fakat genel geger
fikirlerin ve igeriklerin dogmasma neden olmaktadir. Giiniimiizde, yeni medya kavraminda da “Yeni Medya vs. Eski Medya” savast
altinda yanlis fakat genel gecer iceriklerin olusmaya basladigini ve hatta bu calismada sunulacag tizere bilimsel makalelere kadar
sicradig1 goriilmektedir. Bu durum ise yeni medya kavraminda kuramsal bir bosluk izlenimi yaratmakta ve yeni medyanin sunabilecegi
erdemlerin tam olarak anlasimamasina neden olmaktadir. Bu calismada bir taraftan medya kavrami kuramsal olarak aciklanirken
diger taraftan da yeni medya ne degildir sorularmnin cevaplari verilip yeni tartismalar agilmustir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Prensipler, Yeni Iletisim Teknolojileri, Yakinsama, Etkilesim.

Abstract

When it is considered that the whole processes that are currently lived through and will be lived through in the future have
an absolute connection with technology; answering the questions “What is New Media and What is Not?” in a “ technical and
theoretical” manner and revealing its innate “economic system concern” are of capital importance. It will cause wrong but conventional
ideas and contents to be come out that a new concept hasn’t been explained completely and everyone interprets it as they personally
understand. In our days it is observed that also in the concept of new media under the “New Media vs. Old Media” wrong but
conventional content has started to emerge and even they indulged to scientific articles as to be presented in this study. Particular in the
discussions of new and old media; the hypothetical boundaries between the concepts of channel and media is disappearing and they are
being used as substitutes of each other. This situation creates an impression of theoretical gap in the concept of new media and causes
the virtues that it can serve not understood completely.

Keywords: New Media, Principles, New Communication Technologies, Convergence, Interaction.

1. MEDYANIN DONUSUMUNDEN SONRA: YENI MEDYA

McLuhan, yaklasik kirk yil 6nce teknolojik gelismelerin iletisim ve etkilesim bicimlerini kokten
degistirecegini ongorerek medyaya caginin 6tesinde anlamlar ytiklemis, onu odak noktas1 haline getirmis
(McLuhan ve Fiore, 1967) ve tinlti “media is the mesage” deklarasyonuyla yalnizca igerigin degil medyanin
kendisinin de tiim yasam bigimini doniistiirtip degistirecegine dair bir perspektif ortaya koymustur. Ayrica
McLuhan, medya olgusunu genis bir perspektifle tanimlayarak, insan bedenini ve duyularmi uzantilayan,
kiyafetten bilgisayara kadar her tiir teknolojiyi medya olgusuna dahil etmektedir (McLuhan, McLuhan ve
Zingrone, 1995). Manovich ise 2000’'li yillara gelirken, teknolojik gelismelerdeki yoniin degistigini
vurgulayarak sirf sanal yapida olan sistemlerin yerine fiziksel mekan ile biitiinlesmis ve artik bedeni
dislamayan yeni bir sistemin ve ortamun yiikselisini isaret etmistir (Manovich, 2001). Sayisal bilgi ile
sarmalanmis bu yeni mekén olgusunu once Artirilmis Mekan (Augmented Space) olarak adlandiran
Manovich, daha sonra yeni medya olarak tanimlamistir. Fakat, medyanin dontisimii sonrasi artik her
medyanin kendi nefes kesen etkisine sahip olmasina ragmen (Keegan, 1999) teknolojilerdeki olaganiistii
gelismelerin biiyiisti bu etkinin anlasilmasini zorlastirmaktadir. Bu sorun yeni medya ile yeni iletisim
teknolojileri kavramlar1 arasindaki farkin kaybolmasina, onemli ayirt edici teknik ntianslarin goéz ardi
edilmesine ve sonug olarak, her yeni teknolojinin yeni medya olarak goriilmesine neden olmaktadir.

Bir kavrami tamumlayan faktorlerdeki belirsizlik cogu zaman goz ardi edilen bir detay
olabilmektedir. Bu goz ard: etme davranis: bilimsel bir esneklik seklinde de yorumlanabilir veya farkli multi
disipliner yorumlarin yaratilmasi igin agik bir pencere olarak da goriilebilir. Manovich'e gore (2001) yeni
medya kavrami da teknolojik gelismelere bagl olarak stirekli gelismekte ve bundan dolay1 kavramsal olarak
tam olarak aciklanamaz veya kavram icin kesin bir tanim yaratilamaz. Manovich'in bu sdylemi, yeni medya
kavramini her kisinin anladig1 sekilde yorumlamasina, yanlis fakat genel geger fikirlerin ve igeriklerin
olusmasina neden olmaktadir. Bu durum ise yeni medya kavraminda kuramsal bir bosluk izlenimi
yaratmakta ve yeni medyanin sunabilecegi erdemlerin tam olarak anlasilmasmi engellemektedir. Yeni
medya kavramindaki yenilik sadece teknolojik veya aragsal bir yeniligi degil medyalarin iletisim
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modellerindeki, felsefesindeki ve tim sistemindeki teknik, hukuki, sosyolojik, psikolojik ve diger bircok
faktoriin dontisimiini ifade etmektedir. Bu doniistimiin insan1 doniistiiren bir giici olmasi dolayisiyla,
Manovich’in séyleminin aksine, yeni medya kavraminin kesin taniminin yapilmasi, klasik medya anlayisi
arasindaki farklarin vurgulanmasi ve yeni medyayr yaratan tim faktorlerin ortaya koyulmasi
gerekmektedir. Bunun igin yeni medya hakkinda 6ne ¢ikan tanimlamalar ve soylemler ele alinarak dogru
noktalar tasnif edilirken yanlis noktalar da elestirilmelidir. Fakat 6ncelikle yeni medyaya gelinen noktanin
sebepleri, gelisim faktorleri ve nihayetinde doniistimii ortaya konulmalidir. Bunun i¢in bilgisayarlastirma
(computerized) ve aglastirma (networkable) ile baslayan yakinsama siirecine deginmek yerinde olacaktir.

Bir “acgik aygit” (Mackay, 1997) olarak nitelendirilen bilgisayarin ortaya cikisi ile birlikte insan
viicudunun ve aklinin uzantilarmin yaratilacag: fikri dogmus ve 1960 yilinda hayata gegirilen yakinsama
projesi ile bu hayalin temelleri atilmustir. McLuhan'a gore (2002) bilgisayar sistemlerinin medyalarla
biitiinlesmesiyle birlikte (computarized medias) medyalar farkli oranlarda duyusal yetenekler sunarak
bireylerin goremedigi, duyamadig1 ve gidemedigi birgok deneyimi dijital uzantilar: yoluyla yasayabilmesini
saglamistir. Kazanilan yeni coklu duyusal yetenekler diisiinme ve eylemlere etki ederek algilar:
dontistiirmiis ve sonug olarak, duyusal alg1 oranlarinin degisimiyle insanlar da degismistir. Yeni medyalar
sadece tasidiklar igerikler veya kazandirdiklar: uzantilar yoluyla degil yapisal olarak kendileri de anlamlar
uretmektedir. Wittgenstein'in ifade ettigi gibi harf, diisiinsel bir kavrayisin gortiniirdeki yankisidir; kagida
distiigii an bir beden kazanir (Sayin, 2003: 59). Bu mantiktan yola gikarak harfler dijitale doniistiigti andan
itibaren insantistii bir bedene sahip olur ve hem uzanti olarak hem de anlam olarak gelisir. McLuhan’in tinlii
“medya mesajdir” deklarasyonu da bu noktay1 aydinlatir ve yeni medyalarin kanal olarak tasidiklar:
anlamlarin yaninda kendilerinin de anlam {iretti§ine isaret eder. Bu durumda medyalar, bir fikrin
simiilasyonu olarak goriilen icerikleri saklama, aktarma ve degistirme ilkesine gore farklilasmaktadir (Kay
ve Goldberg, 1997). Bu farklilasmanin sonucu olarak her medya, aktarilan igerikten kismen bagimsiz olarak
kendi sosyal ve psikolojik etkisini yaratir (Lipman-Blumen, 1984). Dolayisiyla igerik ve giindem medyanin
fonksiyonlara veya kullanimina bagh olarak farklilasir, dogurduklar1 sonuglar benzerlik gostermez ve
alicinin pozisyonu da degisir.

Mackay’e gore (1997) teknoloji, kendi yapimi olan yoriingeyi takip eden ve de toplumun disinda
gelisen bir olgudur. Yani determinizmin tinlti “6nce teknolojileri yaratiyoruz, sonra o da kendimizi” (Real,
1996) soylemi iginde, teknolojik gelismeler birbirini tetikler sekilde ilerler fikri hakimdir. Oysaki bu
determinist ve tekno-evrimsel yaklasim yeni medya ve yakinsama anlayisiyla catismaktadir. Rosenberg’e
gore (Giingor, Kibar, Yilmaz ve Tekin, 2009), bugtin bir zincir gibi diizenli sekilde ilerleyen gelismeler 1950°1i
yillarda planlanan yakinsama projesinin asamalardir. Bu fikre paralel olarak James Ralph Beniger da (1989)
Kontrol Devrimi adli eserinde bilgi toplumunun teknolojik ve ekonomik kokenlerini ortaya koyarak
teknolojideki gelismelerin arka planindaki zekadan bahsederek gelismelerin birbirini tetikleyen rastgele
ilerlemeler olmadigini vurgular. Dolayisiyla bugtinkii noktaya plansiz ve birbirini tetikleyerek veya rastgele
ilerleyen teknolojik gelismelerle ulasilmadi. Yakinsama projesi ile birbirine paralel bircok faktoriin
teknolojiye entegreli olarak planl ve organize sekilde yonetilmesiyle bu noktalara ulasildi. Yakinsamanin ne
oldugu, asamalar1 ve Miiller'in (2010) ortaya koydugu tizere gelismelerin mantiksal ¢izgisi ilerlemenin
rastgele olmadigini net olarak ortaya koymaktadar.

Yakinsama projesiyle ¢izilen ve planlanan fiittiristtik projeksiyona Miiller'in (2010) calismasindan
baktigimizda teknolojik gelismelerin rastgele degil gayet planl sekilde ilerledigi net olarak goriilecektir.
Miiller'in sundugu tabloyu (Tablo 1) yorumlayic1 bir sekilde analiz edersek, yalmizca yeni medyalarin
gelisim evresi ve bu evrelerdeki teknolojiler degil, yeni medyalarin insan {izerinde yaratacag: etkilerin
nedenleri de goriilebilir. Miiller'in (2010) sundugu tabloda goriildiigu tizere; yeni medya-insan
biitiinlesmesiyle gercek olan her seyin sanal temsilinin yaratilmasi ve sanal ortama transferi, transformasyon
momenti (Esser ve Witting, 1997) ad1 verilen bir denge iginde sadece nesneleri degil duygulari, degerleri ve
algilar1 da dontisiime ugratmaktadir. Bunu yaratan temel gii¢, yakinsamayla baslayan dontistimle birlikte
her yeni medyanin yaygin bilisim (persasive computing) nesnesi haline gelmesidir. Yaygin bilisim nesnesi
olma durumu yeni medyalar1 klasik medyalardan ayiran en 6nemli erdemlerden biridir.
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Tablo 1: Yeni Medya, Teknoloji ve Insan iligkisi

MEDYA 1.0 S
D Arkaya Yaslanma Wk.%b Ierigine . .
urum (Lean Back) ' Dikkat Etme Hakim Yapu: Internet
(Web of Internet, TV, Yazici, E-Posta,
Katilim Cok Az - A(tjtoerrlltteigrt1 ) Arama Motorlar1
MEDYA 2.0 Hakim Yapi: Web 2.0 Kullanic1
One Dogru Web Yapisinda | Yaratimli icerikler (UGC),
Durum Egilme l Ietisimi Weblog, Etkilesimli Dis Mekan
(Move Forward) Giiglendirme | Uygulamalar: (I-OOH), Anlik
(Web of Mesajlasma, Podcast, Sosyal
Katihm Az = Communication | Aglar, Wiki Sistemler, Viral
Empowerment) | Calismalar, Sosyal Ticaret,
Widget Araglar
MEDYA 3.0 Hakim Yapi: Semantik Web
Icine Dalma s Sinematik Oyunlar, Holografik
Durum (Jump In) \ \I/)\/elb Igerlii(ne Eglence ve Oyyun, 3D Sohlg)et,
\\ a (%zl; of | Akilli Arama, Cok Oyunculu
\ Context Online Rol Oyun Sistemleri,
Katilim Gegici Immersion) Sanal 3D Aligveris, Akilli
Reklam, Konsol, Oyunlastirma,
Sanal Mimik ve Jest Yaratim
MEDYA 4.0 Hakim Yapi: Nesnelerin
Durum Her Zaman Aktif i Interneti Outernet,
(Always On) L) Web Yapisina | Zenginlestirilmis Gergeklik,
", Nesnelerle Coklu Bulunma, Konum
/ Baglanmak Tabanli Web, Sanal Zeka
" 4 Web of Things | Ajanlari, Bulut Bilisim, Ses
Katihm Kahar (Connectivityg) A]nalizi, Giyilebilir Teknolojiler,
Dokunsal Araytizler, Nesne
Tanima Sistemleri
MEDYA 5.0 Hakim Yapi: Biiyiik Veri ve
Durum Devrede Olma -, Web Yap{sma Ro?oti}( Zeka Beyin—Bilgisayar
(Plug In) Ly ‘s Norolojik Etkilesim Araytizi, Beyin Akis
- ' Uzantiyla Kontrolii, Baglantili Lens,
' Baglanmak Zenginlestirilmis Goriis, Noro-
g Web of Web, Nano ve Noro Robotlar,
Katihm Yiksek R T(houghts Biyolojik implantlar, Robot
Extension) Protezler, Sessiz Iletisim, insan
2.0

Kaynak: Miller, 2010

Yaygin bilisim nesneleri, her yerde ve her zaman siirekli ve goriinmez bir etkilesim alani yaratir
(Weiser, 1993), nesneler cevreyle biittinlesir (Koroglu, 2009), ortama niifuz eder ve siirekli bilgi akisi
saglarlar. Yaygimn bilisim nesneleri bilgisayarlastirilmis (computerized) nesneler oldugu icin gelismis OSI
becerilerine de sahiptir. Philip K. Dick’in Ubik romaninda oldugu gibi, bu nesneler baglantida bulundugu
tum nesnelere otomatik olarak erisebilir, farkli veri formatlarini okuyabilir, bu verileri bir amag igin
isleyebilir ve 6zel bir araytizle (GUI) ¢iktilar verebilir. Yeni medyalarin yaygin bilisim nesnesi olma ozelligi
dolayisiyla birbiriyle baglantili her medya diger medyay: kullanarak amacimi gerceklestirir. Bu durum,
McLuhan'in “her medya baska bir medyanin igerigidir” (McLuhan, 2002) fikrine estir. Hatta Friedman’a gore
(1999) yeni medya sistemi icindeki teknolojiler insanin bir uzantis1 haline gelirken, insan bu doénustim
momenti iginde zamanla medyanin bir icerigi ve uzantisi haline gelir. Yani yeni medya, gelismis analiz
sistemleriyle zamanla insan zeka yeteneklerini kopyalayip insan i¢in veya insana kars1 bir us gelistirebilir ve
gelecek bu uslarin karsilasmasina (Turkle, 1984) sahne olabilir.

Giintimiizde bilim kurgu veya distopyan bir hikaye gibi gelen bu ongoriiler kesinlikle bilimsel
temeli olan, planlanmis ve sebep-sonug iliskisi kurulmus bir yakinsama projesinin ciktilaridir. Yeni
medyalarin yaratacagi etkilerin bu genis projeksiyonla ele alinmasi konunun ciddiyetini, yaratacagi
devrimleri ve olasi senaryolar1 simdiden ongorebilme ve yonetebilme sansimi verecektir. Ciinkii yeni
medyalarin gelecegi, kaderci bir bakis agisiyla, bedeni ve insan mantigini diglayan, fiziksel kopusa neden
olan stiper bilgisayarlar, yapay zeka sistemleri ve robotlardan ibaret degildir. Yeni medyalar, nesnelerin
interneti ve biiytik veri gibi teknolojik gelismeleri arkasina alarak, bedeni ve mantig1 dislamanin tersine,
bedeni cevreleyip yeni uzantilar kazandirarak bugtine kadar hi¢ gortilmemis etkilesim yontemleri
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kazandiracak devrimsel bir gelismedir. Yeni medya ile insan bitiinlesmesi, birlikte deger yaratma
kavraminin (co-creation of value) yiikselisini saglayarak medyay: tiiketilen bir nesne olmaktan cikarip,
herkes tarafindan {iretilebilen, paylasilan, déntistiiriilen, stirekli yenilenen ve sonug olarak kendi kendini
artikiile eden sibernetik bir organizmaya doniistiirecektir. Yeni medyalarin bu etkilerini pozitif anlamda
yasayabilmek icin kavramdaki paradokslarin giderilmesi ve dogru bir yeni medya okuryazarligimnin
saglanmasi gerekmektedir.

2. YENI MEDYA NEDIR?

Andrew L. Shapiro’a gore “yeninin ortaya cikisi”yla birlikte dijital teknolojiler aslinda bilginin,
deneyimin ve kaynagin kontroliintin kimde oldugu tizerine radikal bir degisimin olacagmn sinyalini
vermistir (Croteau ve Hoynes, 2003). Neuman (1991) da “Bizler, kamu ve o6zel iletisim arasindaki ve
kisileraras1 ve kitle iletisim arasindaki simirlarin bulaniklastigi ses, video ve elektronik yazili iletisimin
evrensel aginin evrimlestigi bir olaya tamiklik ediyoruz” seklinde bir goriis sunarak Shapiro’yu
desteklemistir. Manovich (2001) de 1960’lardan baslayarak yasanan teknolojik gelismelerin medyalar1
asamal1r bir sekilde dontstiirdiigtinti aktarmaktadir. Tum bu bilim adamlarinin bahsettigi dontisimii
yaratan temel nokta yakinsamadir. Yakinsamayla birlikte medyalar kazandiklar: yeni baglant: yetenekleri
sayesinde karsilikli olarak (con-) yaklasip anti-gizgisel olarak biitiinleserek (-verge) yepyeni bir model
olusturmus (Yanik, 2015) ve yeni medyalar haline gelmistir. Yakinsamadaki kapsayicilik ve genisleme
ozellikle 2000°1i yillara dogru ¢ok daha artmus ve onceleri ¢cok az noktada kesisen tig sektor neredeyse ig ice
gecmis bir hale gelmistir (Fidler, 1997: 27). Dolayisiyla, internetin dokundugu her ara¢ yakinsamadan
nasibini almis (Campbell, Martin ve Fabos, 2005: 42) ve ayrica yakinsama becerisine sahip her medya yeni
medyaya dontismiistiir. Lister vd. (2009) ise bu dontisiimii, postmodernizmin ytikselisi, bilgi cagina gecis,
kiiresellesme ve cografi-politik diizenin degisimi gibi gelismelere baglamistir. Aslinda Lister'in isaret ettigi
bu gelismeler sadece yeni medyalarin ortaya ¢ikisina zemin hazirlamamis ayn1 zamanda yeni medyalarin
karakterini de belirlemistir. Dominant bir karakter olarak yeni medyalar sadece iletisim altyapilarini degil,
insanlari, isletmeleri, endiistrileri, uluslararas: regiilasyonlari, politikalar1 ve hatta yonetimleri bile birbirine
yakinsayarak dontistimii stirekli hale getirmis yeni olmay1 temel bir kosul olarak ortaya koymustur (Yanik,
2014). Dolayisiyla yeni medya tamimlamasindaki “yeni” sifat1 sadece kronolojik bir niteligi degil basta
iletisim olmak {izere tiim sistemin doniisimiini de ifade etmektedir. Giiniimiize egemen olan post modern
yaklasim da bu felsefeyi giiclii sekilde desteklemekte, yeni medyalar da bu yaklasimin egemenligini
giiclendirmektedir.

Yeni medyay1 tanimlayan, onun dogasini, giictinii ve farkli 6zelliklerini ortaya koyan calismalarin
¢ogunda Manovich'in gelistirdigi prensiplerin izi gortilmektedir. Bu prensiplere gore (Manovich, 2001: 27-
48) yeni medya, sayisal temsil, modiilerlik, degiskenlik, otomasyon ve kod ¢evrimi 1s1ginda tanimlanmustir.
Manovich (2001) yeni medyay1 her seyden 6nce sayisal formata gevrilen klasik medyum olarak gormektedir.
Kat1 olan her seyin buharlasip gittigi (Berman, 2004: 27) bir diinyada say1sallasma sadece teknik bir dil veya
kod yi1gmi degildir. Sayisal temsil prensibi medyalar1 programlanabilir hale getirmekte (Yiiksel ve Yanik,
2014) ve yeni medyalar1 algoritmik manipiilasyonun 6znesi yapmaktadir. Yani sayisal temsil sayesinde yeni
medyalar her tiirlii icerigi operasyona tabi tutabilir, hi¢ kayip olmadan yenisini yapabilir, kopyasini
cikartabilir ve dagitimin yapabilir. Yeni medyalarin ortak bir sayisal dil tizerine insa edilmesi tek bir medya
ile ttim veri formatlarmna erisimi miimkiin kilmakta ve yeni medyalarin medyalar tistii bir medya olmasin
saglamaktadir. Ozetle sayisal temsil, yeni medyalarin tim prensiplerinin gerceklesmesi i¢in zorunlu bir
prensiptir. Sayisal temsilin yeni medyalara kattigi onemli yeteneklerden biri de rastgele erisim yollar
saglayarak anti-gizgisel bir okumaya imkan tanimasidir (Manovich, 2001: 59). Yeni medyalar
algoritmalardan ve/veya yapay zeka unsurlarindan olustugundan sunum bicimleri ¢izgisel nitelikteki sabit
ve kurallar1 fonksiyonlarin 6tesine gecebilmektedir. Yeni medyalarin sayisal prensibi geregi tiim igerik en
kiiciik parcalarina ayrilmis vaziyettedir ve bu ozellik igerigin her an analiz edilmeye, islenmeye ve
filtrelenmeye miisait oldugunu gostermektedir. Ornegin; geleneksel medyalar tizerindeki bir video veya
kitapta “kirmizi giysili” kisileri tespit etmek icin video ve kitap bastan sonra dogru (cizgisel sekilde)
taranmalidir. Oysaki yeni medyalarda icerigin biitiinii zaten bitlere ayrilmis halde oldugundan anti-gizgisel
erisim becerisi ¢ok daha kisa zamanda daha net sonuglar verebilmektedir. Yeni medyalar sayesinde o anda
bil(e)medigimiz bir resmi, metni, sarkiyi, videoyu vs. Google veya Shazam gibi uygulamalar tizerinden
kaotik tarama modelleriyle taratarak benzer bitlere sahip iceriklere ulasabilir ve bilinmeyeni tespit edip
detaylarina ulagabiliriz. Manovich'in modiilerlik prensibi de sayisal temsil 6zelligine dayanir. Buna gore,
yeni medya icerisinde sayisal temsil edilen farkli baglamlara sahip 6geler bir araya gelse veya hep birlikte
manipiilasyona tabi tutulsa dahi orijinal 6zelligini kaybetmezler (Dilmen ve Ogiit, 2006). Geleneksel medya
altyapisinda dijital veya analog verinin bir kisminin silinmesi tiim verinin anlasilmasin zorlastirirken, yeni
medya altyapisinin sayisal, cok katmanli yap1 ve modiilarite 6zelligi dolayisiyla sayisal veriler ¢ok kiigiik
parcalara ayrilsa ve donitstiirtilse dahi orijinal nesne hali korunur ve anlasilabilir. Bunun yani sira yeni
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medyalar tizerinde yaratim, manipiilasyon, dontstiirme ve diger tiim islemler sadece kullanici etkilesimiyle
degil otomatik olarak da gerceklesebilir (Druckrey ve Stone, 1996: 229-239). Bu durum otomasyon prensibi
altinda aciklanir. Insan miidahalesinin kismen de olsa yaratict stirecten ¢ikartilmis olmasi seklinde
yorumladig1 otomasyon prensibi (Linehan, 1993: 146-147) sayesinde yeni medyalarda kullanicinin arabirim
tizerindeki stirekli kontrol zorunlulugu ve gereksinimi azalmaktadir. Manovich’e gore (2001: 32-33)
otomasyon iki seviyede gerceklesebilir: Birincisi, Photoshop ve kelime islemciler gibi gesitli yazilimlar
sayesinde yapilan basit manipiilasyonlar1 kapsayan (kontrast, renk, filtre, klonlama, sablon yaratma vs.)
diisiik diizeyli otomasyondur. Ikincisi ise, sanal zekanin devreye girdigi, New York Universitesinin
gerceklestirdigi Virtual Theater ve MIT Media Lab tarafindan tasarlanan ALIVE [Artifical Life Interactive
Video Environment] (Vimeo, 2015) gibi orneklerin gerceklestigi yiiksek diizeyli otomasyonlardir.
Giintimiizde MMORPG tarz1 yapilardaki basarilar yeni medyalar1 giderek kullanici miidahalesi olmadan
gelismis etkilesimler kurmasimin éntinii agmaktadir. Manovich’in son olarak degindigi degiskenlik ve kod
cevrimi prensipleri aslinda sayisal temsil ve modiilaritenin bir uzantisidir. Degiskenlik prensibi, yeni
medyalarin bir nesnenin farkli versiyonlarni okuyabilmesi ve sunmasmi anlatmaktadir. Kod gevrimi
prensibi de yeni medyalarda iceriklerin farkli dosya formatlarina dontisebilmesini aktarir. Ancak, Manovich
bu prensipleri ortaya koymasina ragmen biitiin yeni medyalarin bu prensiplerin hepsine birden bagh
olmayabilecegini aktarmistir.

Lister vd. (2009: 13) Manovich'ten farkli olarak, yeni medyanin tanimlayici temel karakterlerini
sayisal, etkilesimli, hipermetinsel, sanal, agsal ve simiilasyon sekilde siralar. Aslinda Lister ve arkadaslarinin
ortaya koydugu yeni medyalarin hiper (hyper: 6tesinde, tizerinde) halini saglayan ve sanal hali yani uzaktan
bulunma durumunu yaratan temel karakter sayisal temsil ve ag yapilaridir. Lister vd. sundugu yeni medya
karakterlerinin Manovich prensiplerinden farkli ve degerli olan noktas: etkilesim ve simiilasyondur.
Manovich’in yeterince deginmedigi etkilesim prensibi Lister vd.’nin 6zellikle odaklandig1 noktadir. Bu
calismada da Manovich'in en ¢ok elestirilen yani yeni medyalarin etkilesim ozelliklerini ikinci plana atmasi
ve etkilesim ile ilgili yorumlaridir. Lister vd. gore (2009: 21-25) yeni medyalar ile etkilesimin ytikselisinin
gerceklesecegi ve kaynak ile hedef arasindaki ¢izginin kaybolacagmi vurgulamaktadir. Benzer sekilde
Levy’'de (1998), yeni medyalar iizerindeki okuyucu ve yorumcunun kurdugu yogun etkilesim ve iletisim
trafigi, icerik ve giindem tizerindeki sahipligi zamanla belirsiz hale getirecegini aktarmaktadir. Lister vd.
(2009: 38-44) son olarak simiilasyon prensibi ile online etkilesimin goriintiisel sanal bi¢imleri 6ne ¢ikardigimni
aktarmakta ve dolayli olarak MMORPG ile baglayan yapay zeka ve simiilasyon devriminin yeni medyalar
tizerindeki etkilerinin aratarak devam edecegini vurgulamaktadir.

Jan Van Dijk ise (2006) yeni medyalarin sayisal yapi, interaktif olma ve entegre olma 6zelliklerini 6ne
cikarir. Sayisal yapr ozelligi alanla ilgili diger calismalardan farklilik gostermemektedir. Fakat interaktifligi
yani etkilesimi farkl olarak 3 seviyede gerceklestigini one stirmektedir: Bunlardan ilki diistik interaktivite,
ikincisi eszamanlilik, tictinciisii ise etkilesim kuran taraflarin yogun karsilikli iletisiminin oldugu yiiksek
interaktivite basamagidir (Dijk 2006: 10). Dijk alanla ilgili diger calismalardan farkli olarak yeni medyalarin
entegrasyon 6zelligi oldugunu aktarmaktadir. Bu 6zellige gore yeni medyalar birden fazla medyanin tek bir
aracta meydana gelmesini ve kullanilmasimi kastetmektedir. Bu 6zelligi multimedya olarak
yorumlayabiliriz.

Yeni medyalarin en belirgin 3 o6zelliginin etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik oldugunu
vurgulayan Everett M. Rogers da (1986: 5-7) ozellikle etkilesim 6zelligine dikkat g¢ekmistir. Buna gore,
medyalarin yeni etkilesim yetenekleri geleneksel iletisim sistemlerini dontistiirerek kaynak ve hedefin
karsilikli sekilde icerigi manipiile edebilecek bir iletisim diizeyine ulagsmasin saglamustir. Rogers alanla ilgili
diger calismalardan farkli olarak yeni medyalarin kitlesizlestirme (demassification) 6zelligi oldugunu
vurgulamaktadir. Kitlesizlestirme yetenegi ile heterojen hedeflere homojen kitlesel icerikler gondermenin
yerine kitleyi olusturan her bireyin ortak ve benzersiz 6zelliklerine sistem {iizerinden otomatik ulasilarak
ozel igerikler gonderilebilme erdemidir. Kitlesizlestirme yetenegi yeni medyalarn bilgisayarlastirilmis
medya 6zelliginden ileri gelir. Bilgisayarlastirilmis medyalar OSI modeline gére medyaya bagh her bireyi ve
nesneyi adreslemekte ve boylelikle ¢oktan coga etkilesim olsa dahi kitlesizlestirme miimkiin olabilmektedir.
Kitlesizlestirme genel olarak, iletisim sistemindeki dominant kaynak roliiniin yikilmasi ve alici ile kaynagin
bu rolii paylastigimi anlatmaktadir. Rogers'in isaret ettigi son ¢zellik olan asenkron yani eszamansizlik
(dissynchronization) yetenegi ise, yeni medyalarmn kaynak ve hedefin etkilesimi farkli zaman ve yoriingeler
tizerinden (time lapse / orbital) stirdiirebilme durumudur (Rogers, 1986). Yani yeni medyalar, bireye mesajt
alma zamanini belirleme yetenegini kazandirir. Boylece, hem mesajin alictya ulasma olasiligi artmakta, hem
de birey iradi olarak mesaja hitkmedebilmektedir.

Baz1 calismalarda ise yeni medyanin prensiplerini kategori olarak degil ancak tanimlar icerisinden
okuyabilmekteyiz. Binark’in (2007: 5) yeni medya tanimlamasinda, dijital kodlar igeren, kaynak ve mesaj
alicinin  karsilikli  etkilesimine dayanan, bu etkilesimin yiiksek hizda ve multimedya 6gelerle
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gerceklesmesiyle ortaya ¢ikan medya bicimi kastedilmektedir. Benzer olarak Torenli’de (2005) yeni medyay1,
sayisal aglara baglanan, karsilikli isleyen (etkilesimli) akiskan bir aga sahip olan ve ¢oklu ortam 6zellikleri
barindiran bir sistem olarak tanimlamaktadir. Cardoso'nun (2006: 14) yeni medya tanumlamasinda da daha
¢ok islevsel yetenekler one ¢ikmis ve yeni medyalar, isbirligi temelli bir yaklasim igeren, yenilikci olan ve
ayni1 zamanda bireyleri tek bir ortamda bir araya getirip etkilesim yaratan ortamlar olarak tanimlamustir.
Ayrica yeni medyalarin, zaman ve mekan farki olmadan, metinsel ve gorsel sdylemin sentezini olusturan ve
bireylerin tutum ve davranislarinda yeniden yapilanmayi tesvik eden medya hizmetleri oldugunu isaret
etmektedir. Bu tanimdaki isbirligi vurgusu etkilesim prensibini, bireyleri tek bir ortamda toplama vurgusu
multimedya 6zelligini, zaman ve mekan farki olmamasi1 vurgusu asenkron 6zelligini, metin ve gorsel soylem
birlikteligi vurgusu hipermetinsellik 6zelligini anlatmaktadir. Yeni medya - eski medya zith$1 tizerinden
kavrami agiklayan Negroponte (1999) yogun olarak yeni medyanin sayisal temsil 6zelligine vurgu yaparak,
yeni medyanin en 6nemli farkliligini enerji ve atomlarla iletilen verilerin artik sayisal yapida iletimi
oldugunu belirtmektedir. Pavlik de (Macmillan, 2006) iki medya arasindaki temel farki, bireye sundugu

daha fazla segenek ve kontrol oldugunu aktarmakta ve farkliligin kokenine etkilesimi yerlestirmektedir.
Tablo 2: Yeni Medya Kavramsal Tipolojisi
Kaynak

Kavram

Ag baglantili (Networkable): Yeni medya bircok ag yapisiyla biitiinlesebilen ve
yakinsamay1 miimkiin kilar.
Dijital (Digital): Yeni medyada tiim igerik dijital olarak akmaktadir.

Manovich, 2003; Schorr, Schenk ve
Campbell, 2003; Flew, 2008; DeFleur
ve Dennis, 2010

Interaktif (Interactive): Yeni medya ag yapisiyla yakinsamayi destekleyen cok

Flew, 2008; Schivinski ve

yonlii kanallara sahip olmasi nedeniyle interaktiftir. Dabrowski, 2014;

Yakinsamay1 destekleyen (Convergence): Yeni medya bircok dijital arag ve Manovich, 2003; Schorr, Schenk ve
medyay! birbirine baglayan ve yakinsayan dev bir sistemdir. Campbell, 2003

Cok katmanli bir yapidadir (multi-layered) Dijck, 2013

Medyalar iistii bir medyadir (Hiper-media): Yeni medya tiim sistemleri
dontistiiren medyalar iistii bir medyadir.

Manovich, 2003; Dimmick, Chen ve
Li, 2004; Vela, Martinez ve Reyes,
2012

Herhangi bir cihaz iizerinden ulasilabilir (Accessible on any-digital device):
Yeni medya sistemindeki her cihaz ve icerik farkli cihaz ve aglar yoluyla
ulasilabilir. Bu yetenek yakinsama yeteneginden ileri gelmektedir.

Istenilen anda ulasilabilir (On-demand access and Real-time ): Yeni medya
sistemindeki her cihaza ve icerige, yine yakinsama 6zelligi dolayisiyla, istenilen
anda ve gercek zamanda ulasilabilmektedir.

Icerigin yaratic1 ve igbirligiyle yaratilmasi (Collaborative and creative
participation of contributors): Yeni medyalarda icerik tiiketicileri tarafindan
olusturulmakta ve gelistirilmektedir. Ayrica icerigin olusturulmasinda sinirsiz
formlar sunarak icerigin yaratici sekilde olusturulmasimn desteklemektedir.

Schivinski ve Dabrowski, 2014

Yalnizca fiziksel ag baglantisina dayali olmayan (Not-only physical): Yeni
medya yalnizca fiziksel ag baglantilariyla degil fiziksel olamayan baglanti
modelleriyle (Cloud, DLNA, NFC, Bluetooth, Uydu vs...) de ulasilabilir olmast
onu diger medyalardan ayirmaktadir.

Yanik, 2014

Coklu iliskiler modelini destekler (Many-to-many relationship): Yeni
medyalar kisiler arasi iletisimdeki “one-to-one” ve kitle iletisim araclarindaki
“one-to-many” yapisindaki iliskilerin 6tesinde “many-to-many” yapisinda ¢oklu
iligkiler modelini destekleyen bir yapidadir.

Crosbie, 2002

Sinir1 olmayan bir 6zellige sahip (Unrestricted - not standardized): Yeni
medyada standart yoktur ve her sey manipiile edilerek siirekli degisir. Yeni
medyada hem sistem hem de icerik kontrolstiz (unregulated) bir yapidadir ve
kolaylikla manipiile edilebilir.

Schivinski ve Dabrowski, 2014;
Flew, 2008; Shapiro, 1999;
Manovich, 2003; DeFleur ve Dennis,
2010; Croteau ve Hoynes, 2003

Kaynak: Yanik, 2014

Yeni medyalarin 6zelliklerine veya prensiplerine dair Manovich'in sundugu kaliplarin disina ¢ikan
hi¢ deginilmemis orijinal tespitlerde vardir. Ornegin Barber (2008) yeni medyay: geleneksel medyadan
biitliniiyle ayiran en 6nemli 6zelliklerden birinin yeni medyalarin “yeni bir ekran” sunarak etkilesimi farkl
bir boyuta tasidigidir. Jan Van Dijk’in (2006: 211) ortaya koydugu yeni medya ortaminda kisileraras:
iletisimin artik dogrudan olmadigini, temsili ve gorsel algilama tizerine temellendigini gercegi ve Lister
vd.'nin (2009) icerigin hipermetinsellik 6zelliklerinin gorsel unsurlar1 degerli kildig1 sdylemleri Barber'in
“yeni ekran” prensibini desteklemektedir. Yeni ekran kavrami sadece dokunmatik o6zellikler sunan bir
teknoloji (Altunay 2012: 16-18) anlamina gelmemektedir. Yeni ekran ozelligi yeni medyanin diger
prensipleriyle, 6zellikle yakinsayici agsal prensibiyle birleserek, es zamanl veya es zamansiz temsiller
tretebilmektedir. Telepresence (uzaktan temsili bulunma) olarak tanimlanan bu yeni temsili ortam ile herkes
her yerde gercekte var olmadiklar1 yerlerde temsili olarak varliklarimi stirdiirebileceklerdir (Altunay 2012:
18). Miiller’in (2010) sundugu tabloya dikkatle bakilirsa (Tablo 1) yeni medyalar sinyaller, sesler, iki boyutlu
ekran goriintiileri, holografik 3 boyutlu goriintiiler ve nihayetinde beyin-bilgisayar etkilesimi ile ok boyutlu
duyusal temsili bulunma potansiyeli barindirmakta ve telepresence yapiy1 desteklemektedir. Dolayisiyla
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yeni ekran 6zelliginin yeni medyalarin temel prensiplerinden biri oldugu kabul edilebilir ve bu prensibin
etkilesim nitelikleri mutlaka temel karakteristikler i¢inde vurgulanmalidir.

Yeni medya prensiplerini ortaya koyan ve Manovich kaliplar1 disina ¢ikmis diger bir galisma ise
Henry Jenkins'in “Convergence Culture” (2008) adli calismasidir. Jenkins, ilk olarak 1991 yilinda Marsha
Kinder tarafindan kullanilan “transmedya” kavramini (Zimmermann, 2014: 20) bir hikdyeyi anlatmak icin
bir araya gelen, is birligi yapan, oyun, film, sosyal aglar1 da icerisinde barindiran bir medya grubu olarak
yorumlamaktadir. Yani, medyalarin ve onu olusturan her tiirli unsurun bilgisayarlastirilip ve
aglastirilmasiyla birbirini yakinsar hale gelmesi ve becerilerini birbirlerine aktararak tek bir medya ile tim
medyalarin isini yapabilme becerisi transmedya olarak yorumlanmaktadir. Bu agidan bakildiginda
transmedya, Van Dijk’in (2006) multimedya prensibiyle benzerlik gosterse de ¢ok daha gelismis ve yeni
medya karakterine de dikkat ceken bir kavramdir. Ciinkii transmedya icindeki bir 6ykii sadece ¢ok sayida
medya platformunda agilmay1p ayrica her platformun icerigin biitiintine kendine 6zgii ve degerli bir katkida
bulunmasina imkan tanir. Transmedya tizerinde yakinsayan her medya tiirii transmedya dykiiyti kendi dili,
mizaci ve yetenegiyle isleyerek siirece dahil olmakta ve kendi dogasimi oykiiye yiiklemektedir. Boylece,
izleyiciler her bir medya platformunda farkli deneyim yasamakta ve parcalar1 birlestirdiginde anlamli bir
biittine ulagsmaktadir. Yeni medyalarin da transmedya prensibi tasidigini rahatlikla sdyleyebiliriz. Yeni
medyalarda bilgisayarlastirilmis ve aglastirilmis yapilardan meydana gelerek yakinsanmis medyalar tistii
bir medya olarak yorumlanir. Bir icerik yeni medya icindeki her platformda farkl: bir sekilde, dilde, mizacta
ve yetenekte yeniden islenir ve igerik o anda hangi medya kullaniyorsa onun dogasina biiriiniir.

Bu calismalarin disinda yeni medyay1 tanimlayan ve temel karakteristikler 6neren bircok calisma
mevcuttur. Yukarida sunulan tipolojiyle yeni medya kavraminin temel karakteristikleri tizerinde birgok
diisiince oldugu goriilebilir (Yanik, 2014). Sonug¢ olarak, yeni medyalar sadece igerigi degil kaynagi,
kullaniciy1, geleneksel medyay:r (LaMarre ve Suzuki-Lambrecht, 2013: 362) ve hatta kendisini de
dontistiirmektedir. Zaten yeni medya kavraminda vurgulanan yenilik, iletisim modelindeki her unsurun
stirekli ve birbirini tetikleyen dontisiimler gecirmesi ve yeni kalma becerisidir. Kanalin doniistimiiyle
baslayan ve aglara dontisen yapilar hipermetinsel sayisal temsilleri, sayisal temsiller bilgisayarlastirilmis
elektronik sistemleri, elektronik sistemler akilli yeni medyalar1 yaratarak medyalarin igerigi, iceriklerin de
etkileri dontistiirmesine olanak tanimistir. Boylelikle tiim dontistimler anti-cizgisel olarak hem bireyleri
dontistiirmiis hem de bireyler bu dontistimlerin yonitinti ve hizini belirlemistir.

3. YENI MEDYA TARTISMALARI

Bana diinyay bir giinliigiine de olsa yonetme imkani verselerdi, ilk is olarak kelimelerin anlamlarin

sabitlestirirdim. Zira biitiin kavgalarin kaynaginda kelimelere farkli anlamlarin yiiklenmesi yatiyor. Yap: da sorun
varsa kelime 6ztindeki diistincesini anlatamaz, diigiince anlatilmaz ise isler dogru yapilamaz. Iste bundan dolays, dil her
seyden dnemlidir.

Konfiicyiis

Konfiicytis'tin yukarida sunulan sozii kavramlarin giictine ve kavram kurmanin hassas bir is
olduguna dair dikkat olusturmaktadir. Bu sozden hareketle, bir olgu, durum, hareket, nesne vs. hakkinda
kuramsal ve bilimsel bir tanimlama yani kavramlastirma gerceklestirilirken hem o yapinin yeni bir kavramla
anilmasini gerektirecek giiclii 6zgiin nitelikleri ortaya koyulmalidir hem de kavram olarak kullanilan
kelimenin o 6zgiin giicti anlatma becerisi olmalidir ve tasarlanmalidir. TDK’ya goére (2015) kavram,
“nesnelerin ya da olaylanin ortak oOzelliklerini kapsayan ve bir ortak ad altinda toplayan genel tasarim; bir nesneler
stifimn 6ziinii belirleyen, birbirleriyle baglantili niteliklerin ya da 6zel belirtilerin (0zelliklerin) bir sozciikte
diisiiniilmiis olan birlesimi” olarak tanimlanir. Dolayisiyla yeni medyay: diger medya tiirtinden ayiracak
6zgiin niteliklerin veya prensiplerin ortaya koyulmasinin yani sira kavram olarak “yeni medya” kelimesinin
bu 6zgiin giicti aciklayabilecek bir tasarim olup olmadig1 da literatiirde yogun olarak tartisilmaktadir fakat
daha fazla tartisiilmalidir. Yeni medya kavraminin kurulumundaki “yeni” kelimesini bir postmodernizm
dokunusu olarak gormek yanlis olmayacaktir. Lister vd.’e gore (2009: 13) yeni medya kavramindaki "yeni"
sifatinin arka planinda giiglii iitopik ve ideolojik bir gorev bulunur. Medyadaki “yeni” vurgusu, Bati'nin 6ne
stirdligti her seyin -yeni olsun olmasin- daha yenilik¢i ve ilerici olduguyla ilgili bir ideolojinin sonucudur.
Chun ve Keenan’a gore (2006: 3) bu gibi vurgular, emperyalist Bati'nin “yeni” kelimesiyle baslattig1 bir
tahakkiim bigimidir. Bu ideoloji sadece sosyolojik ve kiiltiirel olgular1 degil nesnel olmasi gereken teknik ve
bilimsel cerceveleri de etkilemektedir (Alemdar ve Erdogan, 2005). Bu ideolojik yansimanin etkisiyle, yeni
medya, kendi anlamini teknik ya da daha dar kapsaml tanimlamalardan uzak tutar (Lister 2009: 11-13). Bu
nedenle yeni medya kavramunmi yukarida tanimi verilen bilimsel kavramlastirma kriterleriyle elestirmek
sonu gelmez bir tartismaya neden olacaktir. Bilimsel agidan hos olmasa da, ideolojik bir kaygiyla yaratilan
kavram kendini elestiriye kapatir ve genel-gecer bir kabul ister. Manovich (2001) kavramdaki “yeni”
takisinin, eskinin karsitt anlamina gelmedigini hatta yeni medyanin eskinin tizerine insa edildigini
vurgulayarak yeni medyanin nasil okunmast gerektigiyle ilgili kabuller olusturmaya calisir. Ideolojik bir
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tanim olarak yeni medya ile ilgili yaratilan en genel-gecer kabul ise “yeni” takisinin kronolojik bir yeniligi
degil siirekli doniisiimii ve yenilikgiligi (Dilmen ve Ogiit 2006: 19) vurguladigidir. Fakat Dewdney ve Ride’a
gore (2006: 21) “Yeni” sifat1 kavramlara heyecan yaratmak maksadiyla sikca kullanilsa da bu durum, ters bir
etkiyle, “yeni”ye "gecicilik" normu katar ve yeni medya, bu gegicilik kiiltiiriinii "yeni" olarak sunar.

Bilimsel calismalarda genellikle kavramin felsefi ve ideolojik cercevesinden ©nce kavramin
kurulumundaki yap1 ve tasarim ile karsilasilir ve dolayisiyla arastirmaciyr yonlendirir. Hatta ele alman
kavram calismanin ikincil bir konusu (sekonder) ise felsefi ve ideolojik cerceve goz ardi bile
edilebilmektedir. Bilimsel arenada “devlerin omuzlarinda yiiksel” tilkiisii hakim oldugundan goz ardi
edilen bir detay ve pesinden stiriikledigi yanhs veya eksik hiikiimler atiflar ve kaynakcalar yoluyla hizla
yayilabilmektedir. Yeni medya literatiiriinde de “yeni” takisinin ideolojik zekas: ile Manovich’'in ortaya
koydugu genel-gecer kabuller net olarak anlasilmadigindan kavram tizerinde yanhs bir kronolojik,
teknolojik ve aragsal vurgu hakim olmaya baslamistir. “Yeni” takisi medya kelimesini de etkileyerek
medyanin ortam oldugu gercegini bulaniklastirmakta ve medyay1r sadece bir aygit/ara¢ olarak
gostermektedir. Medya kelimesinin ortam anlamina geldiginin goz ard: edilmesi de yeni medyanin ortam
yapisinin dontisimiinden dogdugu gercegini golgelemektedir. Bu durum yeni teknolojiler ile yeni iletisim
ortamlar1 (yeni medyalar) arasindaki énemli ayrimin ve niiansin anlasilmasini zorlastirmakta ve her yeni
iletisim teknolojisinin yeni medya olarak goriilmesine neden olmaktadir.

Yeni medyada yeni olan seyin anlasilamamasi basit ve nadiren gerceklesen bir durum degildir. Bilim
diinyasinin en saygin veri tabaninda (WoS) ve en saygin dergilerinden birinde (New Media & Society) yer
alan makaleye gore (Scolari, 2009) yeni medyalardaki yeniligin gecici oldugu ve medyalarin kendi dénemi
icinde degerlendirilmesi gerektigi aktarilmaktadir. Hatta yazar, her teknolojinin kendi dénemi igin yeni,
sonraki donemler icin eski medya ortami haline geldigini; yeni medyanin yeniliginin biraz da kendi
donemine yakin icat edilmesi ve kullanimda olmas: anlamina geldigini aktarmaktadir. Yazara gore, daktilo,
walkmen vb. medyalarin bugiin icin yerlerini islevleri daha fazla olan araglara biraksalar da kendi
donemleri i¢in yeni medya sayilacagin iddia etmektedir. Yazarin ortaya koydugu yorum ne yeni medyanin
prensipleriyle ne de tanimin arka planindaki ideolojiyle uyusmaktadir. Aslinda bu fikri paylasan onlarca
calisma ile karsilasilmis ve yeni medya kavraminin ne kadar muallakta oldugu calismalarin detaylarindan
anlasilmistir. Bu nedenle yeni medyay: tanumlarken “yeni” kelimesinin medya kelimesine kattig1 anlam ve
“yeni”nin felsefi ve ideolojik yonii mutlak surette anlatilmali ve dikkat gekilmelidir. Aksi halde yeni iletisim
teknolojileriyle yeni iletisim ortamlar1 arasindaki derin ve zorunlu ayrim tamamen kaybolabilir ve yeni
medyanin gelecegi tizerine projeksiyonlar yanlis kurulabilir. Yeni medyanin kavram tasarimi ve ideolojik
yoniniin o6ncelikle ortaya koyulmas: stiphesiz yeni medya okuryazarlig: icin gerekli 6n bir kosul olarak
goriilmelidir. Yeni medya nedir veya ne degildir sorularina verilen cevabin kalitesi aslinda bu okuryazarlik
becerisine baghdir. Clinkii yeni medya kavramindaki ideolojik asilama aslinda soyut ve cansiz bir olguya
ruh tflemek gibidir. Konuya teknoloji ve yazilim dahil oldugunda, bu ruh medyaya gelismis bir algoritmik
zeka, kisilik, amag¢ ve 6zne olma becerisi saglar. Guiniimiizde ozellikle sosyal aglarla etkisini hissettigimiz
yeni medyalar artik klasik medyalar gibi cansiz ortam ve aygittan ibaret degildir. Daha da otesi, yakin
gelecekte nesnelerin interneti ve biiytik veri gibi gelismelerle algoritmik zeka daha da 6n plana gikarak
medyalar McLuhan'in “the medium is the message” adl tinlii deklarasyonunun ilerisinde “the medium is
also the source” gibi bir role sahip olacaktir. Miiller'in yeni medyanin evreleri ve gelecek projeksiyonuna
baktigimizda bu yeni deklarasyonun olmamas: 6niinde higbir engel olmadig: gibi yeni medyalarin ideolojisi
bu fikri destekler niteliktedir.

Bu calismada yeni medyalarin sadece eglendiren, haberdar eden ve iletisim saglayan nesnel bir
ortam olmadig1 ayrica ayrintilar: izleyen, depolayan, senkronize eden, analiz edip anlamli iliskiler kuran,
iliskileri kullanarak ortama mesaj da sunabilen ve hatta bu mesaja yonelik olas: tepkilere gore mesaji revize
eden bir yapiya dogru gittigi isaret edilmistir. Dolayisiyla yeni medya etkileri ve giicii bakimindan sadece
akademik ve bireysel olarak degil orgiitsel ve kamusal olarak da ciddiye alinmasi gereken onemli bir
konudur. Bu nedenle yeni medyanin prensipleri 1s1ginda yeni medya nedir sorusuna cevap vermek yeterli
degildir. Ayrica yeni medya ne degildir sorusu da aydinlatilmali ve siirekli gelisen yeni medyanin literatiirii
farkli bakis acilariyla revize edilmelidir.

4. MANOVICH PARADOKSU: YENI MEDYA NE DEGILDIR?

21. ytizyil ile birlikte her sey gibi medya kimligi de, 6zellikle teknolojinin etkisiyle, yeni bir arayisa
girmistir. Postmodernizmin moda kelimelerinden biri olan yeni kelimesi medya kimliginin 6ne ¢ikan
karakteri olmus ve eski olana dikkat cekilerek yenilenmenin zorunlulugu hatirlatilmistir. Medyanin yeni
kimligi olarak yeni medyalar1 tanimlamak i¢in de genel olarak Manovich'in gelistirdigi prensiplerden
yararlanilmistir. Ancak, Manovich biitin yeni medyalarin bu prensiplerin hepsine birden bagh
olamayabilecegini aktararak (Manovich, 2001) eski ve yeni medya arasindaki farklar tizerine baz: siipheler
yaratmustir. Manovich, teknolojik gelismelerin hizi ve yeni medyalarin bu gelismelerden ytiiksek toleransh
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olarak etkilenmesi nedeniyle kavramin net olarak oturamayacagini vurgulayarak prensiplerdeki esneklige
dikkat ¢ekmek istemistir. Oysaki yakinsama tilkiistinti gerceklestiren teknolojik gelismeler eski ve yeni
medyalar arasindaki farkin belirsizlesmesini degil bilakis bu farkin ¢ok daha 6ne ¢ikmasmi saglamaktadir.
Eski medyalarin yeni medyalara dontismesiyle olusan farklar bizlere iki medya arasindaki ayrimi artik
somut olarak gostermektedir. Oyleyse Manovich neden yeni medya kavramimn net olarak oturamadigini ve
prensiplerin gegerliliginin simirli oldugunu aktarmaktadir? Aslinda bu sorunun nedeni yeni medya
prensiplerindeki revizyon ihtiyac1 ve her yeni teknolojinin yeni medya olarak goriilmesinden ileri gelir.
Bunun igin ilk olarak Manovich’e dayali yeni medya prensiplerinin literatiirdeki diger prensiplerle
karsilastirilarak revize edilmesi gerekmektedir. Ciinkii asil alani sanat ve iletisim olan Manovich yeni
medyalarin tistyapisini net olarak tanimlarken yakinsama becerisinin kaynagi olan ve yeni medyalarin
aslinda en ayirt edici faktorlerinin yattig1 teknik noktalara yeterince odaklanmamistir. Bundan dolay:
prensiplerin teknik noktalar gtz ©ontine alinarak revize edilmesi gerekmektedir. Prensiplerin revize
edilmesiyle birlikte aslinda ikinci sorun olan her yeni teknolojinin yeni medya olarak goriilmesi durumu
ortadan kalkacaktir. Ciinkii bu ikinci sorunun kaynagi kavramin prensiplerinin revizyon ihtiyacindan
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle, Manovich’in bazi aciklamalar1 elestirel sekilde ele alinarak revizyon
ihtiyacina dikkat ¢ekilmistir.

4.1. Sayisal Temsil Uzerine Elestiriler

Manovich paradoksunu yaratan ve yeni medyalarla ilgili en temel hata, sayisal temsil
vurgularindaki detaylarda goriilen, her dijital aygitin veya ortamin yeni medya olarak goriilmesinden ileri
gelir. Manovich (2001) yeni medyay: her seyden once sayisal formata cevrilen klasik medyum olarak
gormektedir. Yani Manovich’e gore kagit tizerindeki bir verinin taranarak bilgisayar ortamina aktarilmasi
onun yeni medyaya doniismesi icin yeterlidir. Fakat Saka’ya (2012) gore bir icerigin sadece farkli bir arag
tizerinden iletilecek bicimde dontisttirtilmesi, ne o araci ne de o igerigi yeni medya yapmaya yetmez. Aracin
ya da ortamin degismesi ile birlikte icerigin de degisen aracin/ortamin dogasina uyacak sekilde bir
dontistime ugramasi gerekmektedir. Buna gore, basili bir materyalin taratilip dogrudan dijital bir formata
getirilmesiyle olusturulan e-kitap bir yeni medya olmayacaktir. Bir e-kitap yapisina yeni medya diyebilmek
i¢in, yeni bir kullanim pratigi olusturmasi beklenmelidir. McQuail'e gore (2003) sayisallastirma isleminden
sonra bir ortamin yeni medyaya doniismesi i¢in belirli kriterlerin aranmasi zorunludur. Kay ve Goldberg
(2003) sundugu kriterlerle hem yeni medyanin eski medyadan ayristig1 noktalar: ortaya koymakta hem de
sayisallastirma isleminin yeni medya icin yeterli olmayacagini vurgulamaktadir. Bu kriterlere gore sayisal
dontistim sonras1 ortam ilk olarak farkli dagitim kanallarina imkan verecek sekilde veri gegisinde kapasite
ve hiz artist saglamalidir. Ikinci asamada sayisal doniisiim sonrasi ortam verileri farkli kompozisyon
bicimlerine dontisebilmeli ve en kiiciik veri birimine rastgele erisim saglanabilmelidir. Dolayisiyla JPEG gibi
resim formati olarak taranan ve sayisallastirilan bir kagidin igerigine rastgele erisim saglanamayacagindan
farkli kompozisyon bigimlerine doniismesi de beklenemez. Bunun icin icerigin OCR gibi islemlerden
gecmesi ve kompozisyonu olusturan ortam tizerindeki en kiiciik veri biriminin ayr1 bir sayisal temsil ile
ifade edilmesi gereklidir. Ugtincii olarak sayisallagtirma sonrasi ortamin okundugu arag ile okuyucu
arasindaki fiziksel iletisim alternatiflerinin gelismesi gerekmektedir. Yani klasik ortamdaki halinden ¢ok
daha fazla erisim noktasi yaratilmasi gerekmektedir. Son ve en onemlisi, sayisallastirma sonrasi ortam ve
icerik etkilesime acik hale gelebilmeli ve ortam manipiile edilebilmelidir. Yani, her ne kadar sayisallasmaya
asir1 derecede bagl olsa da yeni medyay sadece dijital medya olarak diistinmek dogru bir yaklasim degildir
(Akar, 2011: 6). Dolayisiyla Manovich'in yeni medya hakkinda ortaya koydugu “sayisal formata gevrilen
klasik medya” anlayis1 eksik bir tanimlama oldugu gibi paradokslar yaratan bir genellemedir.

4.2. Modiilerlik Uzerine Elestiriler

Manovich'in yeni medya prensiplerindeki bir diger eksik nokta modiilerlik agiklamalarinda
goriilmektedir. Manovich’e gore (2001) yeni medya objesi kendisini olusturan diger objelerin toplamindan
olusmasina ragmen her obje kendi basina bagimsiz sekilde manipiile edilebilir. Manovich’'in modiilerlik
prensibindeki eksik nokta bu modiilarite durumunun sadece yeni medya objelerinde degil yeni medya
sisteminin kendisinde de bulundugu gercegidir. Sayisal temsilin bir sonucu olarak yeni medya objelerinin
modiiler olusu énemli olmasina ragmen yeni medyanin kendisinin de modiiler olusu ortaya konmadiginda,
bu eksiklik yanlis genel geger fikirlerin dogmasina neden olabilir. Bu nedenle bu calismada yeni medyanin

teknik modiilerlik durumu net ve ayrintili olarak sunulacaktir.
Tablo 3: Yeni Medyalarda Modiiler iletisim Akis
» » GONDERIM P » Veriler uygulama yoluyla sunuma hazirlanir ve baglant igin oturum yaratir. Veriler oturum sonrast
gonderim icin tasima katmaninda paketlere, ag baglantis1 katmaninda ise boliintiilere (segment) ayrilir. Ayn1 zamanda kars1
bilgisayarda dogru birlegsin diye siral1 adreslenir ve paket haline getirilir. Veri baglantis1 katmaninda belirli islemlerden sonra
paketlere MAC ad1 verilen makine adresi atanir ve veri cergevesi yaratilir. Son olarak fiziksel katmanda bu gerceveler bir bit
dizinine doéntistiiriilerek sinyallestirilir (elektrik, radyo frekanss, 151k) ve iletime hazir hale gelir.
Karsilikli benzer katmanlar sanal bir iliski ile birbirine baglidir fakat siral1 hareket ederler |
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Karsilikli benzer katmanlar sanal bir iliski ile birbirine baglidir fakat siral1 hareket ederler |
»» ALIM P » Fiziksel katmandan giris yapan sinyaller dijital temsillere dontistiirtiliir ve bit akis1 yaratilir. Daha sonra veri
baglantis1 katmaninda dijital bit dizinlerinin MAC adresleri ¢oziilerek veri gergeveleri olusturulur. Ag baglantis1 katmaninda
cercevelerdeki mantiksal adreslemeler coziilerek veri paketleri ortaya cikarilir. Daha sonra veriler program tarafindan
okunabilmesi igin kiimelenir. Sonra karsi taraftaki oturum anahtarmmn gecerliligi kontrol edilir, veri kiimeleri sunum igin
programin anlayacag: sekilde kodlanir ve program veriyi okur.
(Yazar tarafindan derlenmistir)

Modiilaritenin dayandigi teknik altyapimn yeni medyaya kattigi en onemli ozellik, geleneksel
medya altyapisinda dijital veya analog verinin bir kisminin silinmesi tiim verinin anlasilmasini
zorlagtirirken, yeni medya altyapisindaki ¢ok katmanli yapr ve modiilarite durumu bu problemi yok
etmektedir. Ciinkii yeni medyalar teknik olarak farkli OSI (Open System Interconnection) katmanlar1 arasinda
serbest olarak gegisler (random access) saglayabilecek protokollere (hem OSI hem de TCP/IP modelini
destekleyen) ve yeteneklere (X.25, X.21 ve LAP-B ag yetenekleri) sahiptir. Bu yetenek sayesinde sayisal temsil
edilmis bir objenin en kiigiik parcasi (physical layers & bits) diger veri birimleri ile (bit layers, bit frames,
datagrams, segments, datas) karsilastirilmakta ve biitiin, pargalari ile yeniden olusturulabilmektedir. Sunulan
iki tablo ve agiklamalar1 (Tablo 3 ve 4) yeni medya sisteminin modiilarite durumunu ve detaylarim
sunmaktadir. Bu detaylar dikkatle incelendiginde yeni medyanin karakteristiklerinde yatan modiiler
yatkinligi modiiler duruma ve isleme geviren temel giic yeni medyalarin sistemlerinde bu modiilerligin
algoritmik olarak islenmesidir.

4.3. Etkilesim Uzerine Elesgtiriler

Yeni medyay1 “yeni” yapan ve ayni zamanda geleneksel medyadan ayiran temel ozellikleri zaman
ve mekandan bagimsiz olmasi ve etkilesimi en {ist noktaya tasimasidir (Lievrouw, 2011: 15). Hatta yeni
medyanin sahip oldugu ozellikler icinde interaktiflik en onemlisi sayilabilir. Aslinda tek basinda bir
ozellikten ziyade, yeni medya ozelliklerinin hepsinin sonucu gibidir. Bilgi akisinin eski medyadaki gibi sabit
olmadig1 yeni medyalarda, kullanici medyanin sundugu erdemler sayesinde igerik {iizerine ilk once
hakimiyet kurar, sonra interaksiyona girer ve daha sonra bu akisi yeni bir deneyime gevirir. Boylelikle
kullanic1 yeni medyalar sayesinde, bir bakima, yapitin yazari ile ortak olur (Manovich, 2001: 55). Yani, yeni
medya, kullanicilarini medyanin pasif tiiketicisinden ziyade aktif bir kullanicisi yapma mantig: tasir (Aktas,
2007). Bunun i¢in yeni medya, bireyi medya ile etkilesime tesvik ederek online etkilesimli baglantilar saglar
(Dizard, 2000). Yeni medyanin sundugu yeni teknolojik altyapili ortamlar geleneksel medyalardaki tek
yonlii (one-way) veya cift yonlii (two-way) asimetrik iletisimi ¢ok yonlii (multi-way) simetrik bir iletisime
dontistiirerek ortamin geribildirimin &tesinde etkilesime, deneyime ve birlikte deger yaratmaya imkan
tanimasini saglamustir. Yeni medyanin yarattig1 etkilesim ve diger imkanlar hem kaynagin hem de alicinin
icerik tizerinde manipiile hakimiyeti saglamistir. Platon'un Magarasi metaforunu kullanarak agiklamak
gerekirse; artik izleyici sadece oturup izlemiyor veya sadece 151k kaynaginin nasil hareket etmesi gerektigini
soylemekle kalmiyor. Artik izleyici, ayaga kalkip 1sik kaynagini kendisi hareket ettirebilmekte ve gerekirse

kendisi de 151k sagmaktadir.
Tablo 4: Yeni Medyalarda Modiiler iletisim Katmanlar1 ve Altyapist

Bu yolla farkl: isletim sistemleri veya program
verileri yapilan bicim esitlemesiyle sorunsuz

Bilgisayar =~ programlarmin  ag  iizerinde
senkronize calismasi icin arabirim saglandig: DNS. HTTP
katmandrr.  Olusturulan ~ API  sayesinde FTP ,Usenet,
— ETKILESIM Uygulama programin ag tizerindeki aktiviteleri ara yiiz ! i Veri
zZ . o Lo . . SNMP, SMTP,
2= (Interconnection) (Application) iizerinden denetlenebilmektedir. Burada X400, X500 (Data)
= yalnizca bilgisayarlar arasi etkilesim degil NFS 1:ELNI~£T
B3 veritabanlari ve nesneler arasi etkilesimlerde ’
<
¥ 2 kurulur.
S 3
53
=
Sunum Ag sistemiyle birbirine bagl iki nokta arasinda | Binary, ASCII,
(Presentation) | akan verilerin karsi tarafta anlasilmasi igin ANSI,
karakter kodlamalarinin, sikistirmalarimin  ve EBCDIC,
sifrelemelerinin esitlenmesini igeren katmandir. JPEG vs. -907 -



sunulabilmektedir.
Ag sistemiyle birbirine bagli iki veya daha cok

. . SMB, SQL,
Otu noktanmn essiz bir anahtarlama numarasiyla RPC. PAP
rum birbiriyle kuralli (integritySreliablity) etkilesim ¢ !
(Session) ’ R ) POP, SSH,
kurdugu ve aciklayict adlandirma ile veri takast SCP
yaptig1 katmandr.
Verilerin ~ kiimelestirildigi (segmentation),
almtilar yaratildig1 (citiation), hata Veri
z AKTARIM Tasima kurtarmalarmin  (error recovery) ve akis TCP, UDP, Kﬁl‘;rc:si
< (Transmission) (Transport) kontroliintin  (flow) apildigl,  ¢ogullama SPX
- yaprdigl 5 (Segment)
E ~ (multiplexing) ile ag tizerinde giivenli bir sekilde
2
< g aktarldig: katmandir.
X S Bircok noktadan olusmus ag sisteminin
E £ senkronize c¢alismasi i¢in boliintiilerin MTU
= Ag degerleri iginde bolimlendigi (sequencing) ARP, RIP,
QS| ILETiSIM Bashit o e p .gl) e8| OSPF,ICMP, | Paket
g (Communication) aglantis1 urallar atandsg, ikincil (logical) adreslendigi, | 1p0, ¢ pc Datagram

(Networking) | yonlendirildigi (routing) ve trafik denetimi gibi
siireglerin (end to end delivery) gerceklestigi
katmandr.

Bit akisinin veya paketlerin switch, NIC ve diger SLIP, PPP,
koprii cihazlar vasitasiyla kabul edildigi, hata IEEE, L2TP,

Appletalk

<Z: Ba};::lthl kontroliiniin ~ yapildigr  (FCS/CRC),  birincil SNAP ech:resi

= (D:;gtu Link) (pyhsical)  adreslendigi, MAC adreslerinin | Ethernet1-2, C(Frgume)

: %; atandig1 ve giivenli bir sekilde iletildigi (trailer | Token Ring,

2§ BAGLANTI bridging) katmandir. HDLC

E £ (Connection) Ham haldeki bit akislarmin hub veya ag ISDN. DSL

aﬁ\{ Fiziksel kartlarindan giris veya c¢ikis yaptigi ve ATM, USB/

kv Katman yonetildigi (transmition methods) katmandir. Bu Koalési el, Bit Akis1

& (Physical katmanda sinyal topolojisiyle ilgili (kablo tipi, Kablo FI};DI (Stream)
Lay.) sinyal ve wvoltaj degerleri, sinyal zamanlamasi ve RS-x ,C AT-X,

doniisiimii vs.) detaylar yonetilir.
(Yazar tarafindan derlenmistir)

Manovich de aslinda 6zellikle sinema anlatiminda yeni medyalarin etkilesimi 6ne ¢ikaran giiciine
deginmis ve etkilesimli anlatiy1 yeni medyanin kutsal kasesi olarak (Frasca, 2003) gormiistiir. Etkilesimi bazi
satirlarda kutsallastiran Manovich ilgingtir ki bu erdemi yeni medyalarin prensibi i¢ine almamuistir. Bunun
nedeni olarak Manovich, etkilesimin yeni medyalarin en giiclii 6zelligi olmasma ragmen biitiin yeni
medyalarin etkilesime imkan veremeyebilecegi olarak agiklamistir. Oysaki yeni medyalarin basta sayisal
temsil ve modilerlik olmak tizere tiim prensipleri etkilesimi teknik olarak rahatlikla saglamaktadir.
Manovich'in etkilesim tizerindeki bu tereddiit iceren yorumu ashinda literattir i¢in 6nemli bir detaydir.
Ciinkii bu tereddiittiin altinda yatan asil sebep her dijital ve elektronik ortamin yeni medya olarak goriilmesi
ve yeni iletisim teknolojileriyle yeni medyalar arasindaki derin farkin kaybolmasidir. Sayisal temsil
becerisinin yeni medya olmak icin yeterli bir prensip olduguna iliskin yaygin fikir diger prensiplerin goz
ard1 edilmesine neden olmakta ve prensiplerin sonucu olan etkilesimi ikinci plana itmektedir. Istatistikteki
birinci tip hata da oldugu gibi, yeni medya olmayan bircok djjital teknolojinin yeni medya olarak kabul
edilmesi hatas1 etkilesim prensibinin reddine gotiirmektedir. Dolayisiyla yeni medyalarin sahip oldugu
temel prensipler g6z oniine alindiginda etkilesim bu prensiplerin bir sonucudur ve yeni medyalarin teknik
dogasinda etkilesim temel bir prensiptir.

Manovich’in etkilesim ile ilgili elestiriye acik diger bir yorumu ise tzellikle etkilesimli ortamlar
tizerinedir. Manovich'e gore CD/DVD’lerdeki iceriklere tiklayarak ulasmak veya videolari durdurup
baslatmak etkilesimdir. Ayrica kablolu TV’lerde sunulan se¢ ve izle secenegi de bir tiir etkilesimdir. Bu
detay onemlidir ¢tinkii etkilesim dogru tanimlanamadig: icin yeni medyada yanlis okunmakta ve yeni
medyadaki yeni olan erdemler goriinememektedir. Yeni medyalarmn en ¢nemli erdeminin bir menii
tiklamasina veya bir videoyu baslatip durdurmasina indirgenmesi yeni medya okuryazarligi adina da pek
olumlu sonuglar yaratmamaktadir. Etkilesimde 6nemli olan icerigin manipiilasyonu ve bu manipiilasyon
yoluyla yapisal, bicimsel ve davramissal degisim gerceklesmesidir. Oysaki push and play tarzi miidahaleler
sadece tek yonlii akisin durmasi ve yeniden baslatilmasidir. CD veya DVD’lerle sunulan push and play
ozellikli icerikler veya kablolu TV’lerde sunulan seg-izle tarzi igerikler etkilesimi degil, komuta dayal
sunumu gergeklestirir. Birey bu medyalara etki eder fakat bu etki hem simetrik olmadigindan hem de bir
manipiilasyon yaratacak derecede sonug yaratamadigindan etkilesim icin yeterli degildir. Ozetle igerigin
maniptile edilebilmesi veya kaynak tarafindan sunulan icerigin alicinin bir sonraki tepkisine gore yeniden
dizilimi bu durumda mumkiin degildir.

Etkilesimle ilgili diger bir yanlis nokta ise, literatiirde geribildirimin etkilesim olarak goriildiigii
hakim bir anlayis oldugudur. Bu anlayis yine tehlikelidir ¢tinkii her teknolojinin yeni medya olarak
goriilmesine neden olabilir. Bundan dolay1 etkilesim ile geribildirim arasindaki farkin vurgulanmas:
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faydahdir. Biitiin iletisim modellerinde geri bildirim, kaynaktan alicrya mesaj gitmesi sonrasi alicinin geri
gonderdigi mesaj olarak tanimlanir. Burada, alic1 geri bildirimi ancak kaynagin mesaji gondermesi sonrasi
verebilmektedir. Fakat etkilesimde, alic1 iletisim siirecinde kaynaktan gelen mesajin tamamini almadan da
miidahale secenegine sahiptir ve etkilesimi geri bildirimden farkli kilan budur.

Literatiire dair gergeklestirilen bu elestirilerin amacit yeni medya olarak sunulan birgok elektronik
sayisal ortamin tizerinde stipheler yaratmak ve elestirilerin artarak devam etmesini saglamaktir. Ctnkii
genel bir tipoloji ortaya koyuldugunda gortilecektir ki yeni medya olarak soylenen bircok yeni teknoloji,
yeni medya prensiplerini saglamayan teknolojilerden ibarettir. Mesela yeni medya literatiiriinde ¢ok fazla
atif alan bir calismaya gore (Pavlik, 1998: 227) faks cihazi, televizyon, webcam ve uydu ¢anag: bile yeni
medya olarak goriilmiistiir. Yine baska bir calismada (Atabek, 2001: 37) telgraf, faks, fotokopi makinesi,
uydu anteni, amplifikator, uzaktan kumanda, yazici, matbaa ve kasetcalarlar yeni medya olarak ele
alinmustir. Elektronik veya sayisal olan tiim teknolojilerin yeni medya olarak tanimlanmas: gibi bir ortamda
stiphesiz yeni medyanin gelecegini gérmek ve tartismak oldukga zor olacaktir.

5. SONUC

[letisim ve teknoloji sadece bugiinti degil kullanim pratikleri ve etki alanini gz dniine aldigimizda
gelecekte yasanacak tiim siiregleri etkileme giiciine sahiptir. Bu nedenle teknolojiyle iletisimin i¢ ice gectigi
ve biitlinleserek etkilesimli ortamlar haline geldigi yeni medyalarin teknik ve kuramsal detaylarim ortaya
koymak ve olusan sorulara cevap vermek biiyiik énem tasimaktadir. Bu amagla, Manovich'in, teknolojik
gelismelerin devrimsel yapisini 6ne siirerek, yeni medya kavramimin tam olarak agiklanamayacagi veya
kavramin kesin taniminin olamayacag1 tizerine sdyleminden yola cikarak bir¢ok nokta aydinlatiimaya
calistlmistir. Ozellikle kavram hakkinda yanlis fakat genel gecer fikirler ve icerikler yaratilabilecegine dair
risklere dikkat gekilmis ve elestirel bir bakis acis1 olusturulmustur. Manovich kaynakli kesin olmayan
soylemlerin ve tereddiitlerin yani sira etkilesim {izerine sdylemlerin yeni medya kavraminda kuramsal bir
bosluk izlenimi yarattift ve yeni medyanin sunabilecegi erdemlerin tam olarak anlasilmasin
engelleyebildigi ortaya koyulmustur.

Elestirel bakis agisin1 saglam dayanaklarla sunabilmek ve yeni medyay1 her yoniiyle anlayabilmek
icin literattirdeki tiim yeni medya prensipleri Kkarsilastirilarak ele almmasi gerekmektedir.
Bilgisayarlastirilmis ve aglastirilmis yeni medya sisteminin yakinsayici yonleri bir¢ok prensip ve erdemi
biinyesinde tasimasini saglamaktadir. Bu calismada da genis bir literatiir taramasiyla yeni medya ile ilgili
temel tim prensipler ortaya koyularak Miiller'in sundugu “Yeni Medya, Teknoloji ve Insan” tablosundaki
gelecek projeksiyonuna baglantilar kurulmaya ¢alisilmistir. Yeni medyanin bu denli etraflica ve hayati bir
konu olarak ele alinmasi gerekli ve zorunludur. Ciinkii yeni medya kavrami tizerinde bir anlasmaya varmak
bu medyanin getireceklerine yonelik yapilacak stratejileri, kanunlari, uluslararasi anlasmalari, milyar
dolarlik altyap:r harcamalarmni ve ulusal giivenlik konularmi ilgilendiren bir detaydir. Yeni medyalar
hakkinda konusmak aslinda gelecek hakkinda stz sahibi olmak demektir. Ciinkii yeni medyalarm
nesnelerin interneti ve biiylik veri sistemleriyle biittinlestigi bugiinlerde gercek yeni medyanin ne
oldugunun dogru olarak tanimlanmasi gelecekteki etkilerinin de dogru anlasilmasini saglayacaktir.
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